Filozoficka fakulta Univerzity Palackého v Olomouci

Katedra Zurnalistiky

Srovnani medialni agendy v Tydeniku Kvéty v letech
1991 a 2011

The comparison of medial agenda in the magazine
Kvéty in the years 1991 and 2011

Bakalarska prace

Vedouci prace: Mgr. Marek Lapcik, Ph.D.
Olomouc 2017

Jan Bartik F14460



Prohlasuji, Ze svou bakalarskou praci na téma Srovnani medialni agendy v Tydeniku Kvéty v
letech 1991 a 2011 jsem vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho bakalafské prace a s
pouzitim odborné literatury a dalSich informacnich zdroja, které jsou citovany v praci a uvedeny
v seznamu literatury na konci prace. Jako autor uvedené bakalarské prace dale prohlasuji, ze
jsem v souvislosti s jejim vytvorenim neporusil autorskd prava tretich osob. Tato prace (bez
pfiloh a pozndmkového aparatu) obsahuje 73 970 znakd.

V Olomouci dne 4.12.2017



Podékovani:

Rad bych podékoval vedoucimu bakalarské prace Mgr. Marku Lapcikovi Ph.D. za rady a cas,
ktery mi vénoval pfi feSeni dané problematiky. Dale bych rad podékoval byvalému
Séfredaktorovi a sou¢asnému redaktorovi Tydeniku Kvéty Ivo Bartikovi za informace tykajici se
historie a sou¢asnosti tohoto tydeniku. Na zavér bych chtél podékovat Narodni knihovné Ceské
republiky - Centralnimu depozitafi periodik za zpfistupnéni materidld k vyzkumu.



Abstrakt:

Cilem této prdace bylo srovnat tematické a obsahové rozdily ve dvou rocnicich ¢asopisu Tydenik
Kvéty. Zaméfili jsme se na rocniky 1991 a 2011, a to z dlivodu analyzy rozdil(i v tomto periodiku
po dvaceti letech. Pro tuto praci byla pouzita metoda kvantitativni obsahové analyzy, kterd
ukazala, v ¢em se ndmi zvolené a zkoumané vzorky lisily. Provedenym vyzkumem bylo zjiSténo,
e v prabéhu dvaceti let doslo k vét§imu zafazovani €lank( na téma Zdravi, Déti, Zeny a Bulvar.
Na zdkladé zjisténych udaji bylo mozné urcit, k jakym zménam doslo.

Abstract:

The aim of this thesis is to compare the thematical and contentual differences in two years of
magazine Tydenik Kvéty. In this work | focused on the years 1991 and 2011 and analyzed
differences after 20 years. For this work was used the method of quantitative content analysis.
This method showed, how the selected and examined samples — years - varied. This research
has shown that over 20 years have been added articles on topics Health, Children, Women and
Human interest stories/Celebrity topics/Scandals. According to this data research is possible to
determine what changes occurred.
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Uvod

Casopis Tydenik Kvéty jsem si pro tuto praci vybral z vice divodd. Jednd se
o dosud jeden z nejdéle dosud vychazejici Casopis tohoto zaméreni, tedy rodinny
zdbavnik, na svété. Co se doby vydavani ty¢e, mohou mu konkurovat pouze r@izné
bankovni roCenky a védecké casopisy.

V redakci Casopisu Tydenik Kvéty jsem mél moznost absolvovat cyklus praxi,
na pozici externiho redaktora se podilet na ptipravé ¢lankd, vyhleddvani material(
a nahlédnout do fungovani redakce. Za ro¢niky pro analyzu jsem vybral zamérné
roCnik 1991, tedy dva roky po Sametové revoluci - roku zmény politického klimatu
u nas i v celém byvalém postsovétském bloku. Rok 1991 byl také zaroven rokem,
kdy presel Casopis Kvéty pod nové vedeni a vydavatelstvi Kwéty Ceské a zacal
vychazet pod dnesSnim nazvem Tydenik Kvéty. Do tohoto roku patfily Kvéty, stejné
jako viechny periodické tiskoviny v Ceskoslovensku s vyjimkou katolickych novin
Lidovda Demokracie pod vydavatelstvi tiskovych zdvod( Rudého Prava. V tomto
roce byl také pFijat zakon &islo 136/1991 Sb. “O rozdéleni pdsobnosti mezi Ceskou
a Slovenskou Federativni Republikou a Ceskou republikou a Slovenskou
republikou ve vécech tisku a jinych informacich prostifedk(l.” Tento zdkon
rozdeéloval kompetence v daném oboru mezi obé zemé a poskytoval médiim
pravni autonomii (Déjiny Ceskych médii v datech: rozhlas, televize a medialni
pravo, 2003, s.423). Druhy zkoumany rocnik je z roku 2011, tedy po dvaceti
letech, z doby, kdy uz Ceska republika fungovala 18 let jako suverénni evropsky
stat a 7 let jako ¢len Evropské unie. V roce 1991 se jesté naklad Tydeniku Kvéty
pohyboval okolo 350 000 vytisk(, do roku 2011 klesal, hlavné vlivem internetu
a online publicistiky, az k ndkladu, pohybujicimu se okolo 80 000 vytisk(i a nadale
klesa, i tak se vSak v kategorii rodinnych ¢asopisl jedna o nejctenéjsi tuzemsky
casopis. V soucasné dobé si drzi naklad tésné pod hranici 40 000 vytiskd (Bartik
2017). Tato prace by méla odpovédét na otazku, k jakym zménam v Casopise
doslo béhem zkoumanych 20 let, jakd témata preferovali novinafi, o ¢em psali
v roce 1991 a o ¢em v roce 2011, jaky prostor byl témto tématlm vénovan, jak
se zménila struktura textl, k jakym zménam doSlo v zafazovani Zunalistickych
zanrd a také v reklamni slozce. Za ndstroj zkoumani jsme zvolili komparativni
metodu kvantitativni obsahové analyzy. Tedy kvantitativni vyjadieni udajl
ze zkoumanych let a predem zvolenych jevl a ndsledné srovndani cetnosti
zkoumanych jev.



1. Teoreticka vychodiska

V této kapitole budou predstavena teoretickd vychodiska pouZitd v ramci nasi
prace.

1.1 Historie ¢asopisu Tydenik Kvéty a Kwéty ceské

Tydenik Kweéty ceské vznikl v roce 1834 prejmenovanim casopisu Jindy a nyni
Josefem Kajetanem Tylem, ktery se také stal jeho prvnim redaktorem. Svou
redaktorskou tvorbou navazoval na dilo Krameriovo, zejména jeho osvétové
¢lanky (mimo jiné proti rozsSifené poveércivosti), oproti Krameriovi pfidal Tyl
do periodického tisku v té dobé novinku v podobé divadelni a literarni kritiky
(Verner 2013, s. 168). Tylovy Kweéty Ceské si kladly za cil budovat ¢eskou narodni
jednotu a Sifit ideu narodniho uvédomeéni mezi prosty lid. Média v dobé vzniku
Kwétl ceskych méla aktivizacni roli v rdmci ndrodniho uvédoméni, ,plnila roli
zprostiedkovatele iniciacniho podnétu pro socidlni integraci a jeji stabilizaci” (Jirdk
2009, s. 71). Ve Kwétech ceskych byly uverejnovany povidky ceskych velikan(
té doby, historické analyzy, ale i ¢lanky vychovného charakteru o novych
poznatcich v rliznych védnich oborech (KONCELIK, Jakub, Pavel VECERA a Petr
ORSAG. D&jiny ¢eskych médii 20. Stoleti, 2010, s. 78). Tyl samotny vydaval Kwéty
Ceské

po relativné kratkou dobu, a to v rozmezi let 1834 az 1837 a pozdéji jesté v letech
1841 az 1845. V roce 1836 byly pridany dvé nové rubriky: Denni kronika -
obsahujici kratké ¢lanky o aktudlnim domacim déni a Pfipominky doby minulé —
s C¢lanky encyklopedického charakteru. Velky ctenarsky ohlas mély také
mravoucné a poucné povidky z pera Ceské buditelky a autorky kucharskych knih
Magdaleny Dobromily Rettigové nebo Pripovédi aneb Jadyrka — sebrané lidové
moudrosti kupce Frantiska Heka.

Za dobu fungovani ¢asopisu do néj prispivali i dalsi velikani ¢eské literatury, jako
napriklad Karel Jaromir Erben, EliSka Krasnohorska, Karel Hynek Madcha, Karel
Sabina, Jan Neruda nebo Svatopluk Cech. Do podoby obrazového tydeniku
se zacal pretvaret po roce 1951.

JakoZto Ctendrsky Uspésné médium celil ¢asopis Kwéty ceské jiz od svého vzniku
tendencim a tlakiim ze strany rtznych politickych hnuti, ktera usilovala o to, aby
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se na strankach publikovaly ¢lanky v pro né vyhodném politickém zaméreni.
V roce 1901 tak kupfikladu vznikla socidlné-demokratickd mutace c¢asopisu
s nazvem Rudé Kvéty, nebyla ovsem pfilis uspésSna a brzy zanikla. K absolutnimu
ovladnuti ¢asopisu komunistickou vladnouci garniturou pak doslo v roce 1949
a tento ,diktat” shora trval az do roku 1989. Podle ustniho sdéleni byvalého
vedouciho zahrani¢ni sekce, byvalého Séfredaktora a nynéjsiho redaktora
Tydeniku Kvéty Ivo Bartika (redaktora Tydeniku Kvéty, U Trezorky 921/2 158 00
Praha 5 — Jinonice) ze dne 20. unora 2017: ,Po roce 1989 se jednalo o kratkou
dobu svobody. Silici tlak konkurence na medidlnim trhu zacal Kvéty rychle tlacit do
takové obsahové roviny, ktera jim umoznila prezit v konkurenénim boji“ (Bartik
2017) .

Podle analyzy zadané vydavatelstvim Sanoma media v roce 2011 je nejsilnéjsi
skupinou c¢tenar( vékova kategorie 60 let a vysSe. Z této analyzy dale vychazi,
ze Tydenik Kvéty ¢tou predevsim Zeny — 64%, muzl pak mezi ¢tendfi nalezneme
36% (viz priloha €.9: Kvéty Review).

1.2 Publicistika

V souvislosti s casopisem Tydenik Kvéty je na misté zminit i publicistiku
a publicisticky styl, ktery je pro toto periodikum pfiznaény. Dle M. Cechové a kol.
je publicisticky styl zobecnéné a nadrazené oznaceni pro vSechny Zurnalistické
texty, které kromé funkce informativni plni jesté funkci persvazivni. Publicisticka
sdéleni jsou urCena verejnosti, Sirokému, heterogennimu, disperznimu publiku,
popfripadé uréitym zplsobem na zakladé zajm{, nazor( atd. vymezenému publiku.
Funkci publicistickych sdéleni je informovat o spolecenském déni (funkce
informativni), dale pak presvédcovat, ovliviiovat, dale motivovat, ziskavat,
edukovat, bavit, pripadné esteticky napliovat. Nejcastéji jsou tato sdéleni
zprostfedkovana pomoci masového sdélovani, tedy médii (Jilek 2009, s. 51-52).



1.3 Agenda-setting a medialni agenda:
Agenda-setting

Podle teorie agenda-setting, neboli nastolovani agendy, ovliviuji média to, o ¢em
lidé premysleji, jak uvazuji, do jakych rdmcl zasazuji témata. Termin agenda-
setting se poprvé objevil v roce 1972 v ¢lanku medidlnich teoretikl Maxwella E.
McCombse a Donalda L. Shawa nazvaném , The agenda-setting function of mass
media“, v prekladu pod nazvem ,Nastolovani agendy jako funkce masovych
médii“. Z této teorie vyplyva, Ze média se vyznamym zplsobem podileji na tvorbé
agendy, kterou verejnost pfijima a bere za svou. Prvni praci, ve které se tato
teorie, v té dobé jesté neustdlena pod nazvem agenda-setting objevuje, je kniha
Waltera Lippmana “Public opinion”, v prekladu “Verejné minéni“, vydana v roce
1922 (Jirdk 2009, s. 352-3). Clanek McCombse a Shawa shrnoval poznatky
z vyzkumu postoji nerozhodnych voli¢i v severokarolinském univerzitnim mésté
Chapel Hill. Vyzkum mapoval tfitydenni sledovani skupiny nerozhodnych volic
v Case tésné pred volbami a jejich chovani v kontextu zpravodajskych ¢lankd,
uvodnikd, komentard a vysilanych reportazi na téma bliZicich se voleb v deviti
médiich, dostupnych ve mésté. Z vysledkl vyplyvalo, Zze médii nejvice zarazovana
témata se shoduji s nejvice zdlUrazhovanymi tématy, pripominanymi
nerozhodnymi volici (Jirdk 2009, s. 354).

Tolik k historii, nyni k samotné praci.Tato teorie byla aplikovana na zkoumané
roCniky a pfipadnymi zménami v agendé, tedy néjakému zamyslenému
predkladani vybrané reality, poukazat na vybér témat, o kterych si redakce
myslela, Ze nejvice oslovi Ctenare. Hlavnim cilem této prace je analyzovat
a shrnout rozdily ve skladbé ¢lankt, a to co se tyce jak jejich témat, tak rozsahd
a to samé plati pro reklamu a inzertni slozku.



Tomas Trampota v knize Zpravodajstvi (Trampota 2006, s. 112) uvadi, Ze podle
teorie agenda-setting nemuseji mit zpravy v médiich pouze okamzity ucinek,
ale mohou ovliviiovat pfijemce zprav dlouhodobé. Tim, jaké zpravy zaradi a jaké
naopak vynechaji pak urcuji, jakd sdéleni budou pfijemci zprav povaZovat
za dllezitd a jaka ne. A to je i hlavni otazka, na kterou se tato prace snazi
odpovédét: jaka témata a zanry v jakém poctu a rozsahu byla ve zkoumanych
letech zafazovana a tedy jakymi informacemi v jakém rozsahu pusobila redakce
na Ctenare.

V této praci se v souvislosti teorie agenda-setting jedna o longitudidlni
(dlouhodobé) Setfeni, tedy vyzkum, ktery analyzuje, jak se ménilo pokryti
néjakého predem jasné definovaného tématu v presné ohrani¢eném casovém
useku a jeho nasledné porovnani s jinym predem casové ohrani¢enym obdobim.
Vysledkem by tedy mél byt popis zmén v zarazovani néjakého tématu ve dvou
casovych uUsecich.

Tento typ vyzkumu reprezentuje zpUsob, jak v sociologii a mnoha dalSich oborech
mérit zménu nebo kauzdlni vztahy. Samotny pojem longitudinalni podle Menarda
(2002) charakterizuje nikoli jednu metodu, ale skupinu metod. Longitudinalni
vyzkum zminény autor definuje ve srovnani s tzv. cross-sectional typem vyzkumu,
v ramci néhoz se méreni (sbér dat) provadi jednou pro kazdého jednotlivce
(pfipad) a méreni kazdé proménné pro kazdy pfipad se déje v ramci kratkého
casového useku. Naproti tomu longitudinalni vyzkum je charakteristicky tim,
ze pro kazdou proménnou jsou data shirana v alespon dvou rozdilnych ¢asovych
obdobich, pfipady (respondenti) jsou v ramci jednotlivych cykl sbéru dat ti sami
nebo alespon srovnatelni a analyza zahrnuje srovnani mezi cykly.

(BASTL, Josef. British Household Panel Survey jako pfriklad longitudinalniho
vyzkumu [online]. Socioweb 6/2007 [cit. 2017-11-20].)
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1.4 Bulvarizace a bulvar

Bulvarizace je proces zaclenovani senzaci, zabavni slozky a povrchnich sdéleni,
které maji ve CcCtenari vyvolat pocit informovanosti. Jedna se napfiklad
o publikovdni tzv. human interest story — jimavych pfib&h( plsobicich na city
a emoce cCtendrd, ddle pak ¢lanky o skandalech celebrit, o jejich soukromi
(McQuail 2009, s.139). U bulvarizace je také dullezité zminit grafickou podobu
zpracovani ¢lankd. Jedna se predevsim o barevné titulky, otiSténé vétsSinou
v Cervené barvé, kterd podle teorie psychologie barev plsobi na lidské vnimani
jako barva nasili, ale i o ¢lenéni textll do rlznych barevnych blokd. DalSim
indikdtorem bulvarniho tisku je velikost titulk(l, obecné plati, Ze ¢im vétsi titulek
v pomeéru k ¢lanku, tim pravdépodobnéjsi je, Zze se jedna o bulvar.

Proces bulvarizace c¢eskych médii vypukl naplno po Sametové revoluci v roce
1989, kdy uvolnéni tuzemského trhu a obchodu s periodiky a nové nabyta
moznost volného, politicky necenzurovaného tisku prinesly zlatou éru bulvarnich
médii.

BartoSek v knize Zaklady Zunalistiky (BartoSek 2002, s. 55) dale uvadi definici
bulvarni zpravy jako: popularni, lidové zpravy zamérujici se na strach, smrt,
nestésti, nasili, krev, erotiku, sex, korupci a loupeze. Dale uvadi, Zze zpravy, které
jsou pouze dulezité, nikoliv vSak zajimavé, jsou pro c¢tendre z lidu zbytecné.
Dalezité pro bulvar je ziskdvani informaci klicovou dirkou ze soukromi
vyznamnych osobnosti a zverejiiovani informaci z pochybnych zdroja.

Jednou z vyzkumnych otazek této prace je i zména rozsahu bulvarnich sdéleni
v analyzovanych letech. Abychom byli schopni urcit jestli se jedna o sdéleni
bulvarniho charakteru, bylo nejprve nutné stanovit urcita kritéria a znaky
definujici bulvar. K tomu jsme castecné vyuzili manual na odhalovani bulvaru
publikovany v tydeniku Reflex pouzity v knize “Co je bulvar, co je bulvarizace”
od Osvaldové (2016, s. 11).

“Tydenik Reflex dokonce vydal jakysi manudl na odhaleni bulvaru, uvadéjici tfinact
oblasti, na které by se méli ¢tenafri, pokud nechtéji Cist bulvarni ¢lanky, soustredit:

1. Je titulek vétsi nez samotna zprava?
2. Odpovida dramati¢nost titulku obsahu samotného ¢lanku?
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3. Jak vypada grafika? UzZivd barev, do fotografii vepsanych vykfik(
a upoutavek?

4, PfevaZuje obrazova sloZka nad textovou?

5. Objevuji se na prvni strané spolecenské skanddly, nahé celebrity a dopravni
nehody?

6. Je jazyk zprdv pfiméreny, nebo uziva hovorvych a expresivnich slov?

7. Pracuji noviny na titulu s chytlavymi tématy, ktera se tykaji cen zbozi a vyse
plat?

8. Je jasné, odkud informace novinafr ziskal? Obsahuje clanek odkazy
na zdroje?

9. Dava novinar stejny prostor obéma stranam sporu?

10. Jsouinformace prfesné i v detailech?

11. SnaiZi se novinafi z dlleZité zpravy udélat zajimavy ¢lanek, nebo z kuriozity
zpravu na prvni stranu?

12.  Jsou noviny schopny vysvétlit i pozadi a souvislosti sledovaného pripadu?
13. Dovedou se noviny omluvit za nepresnou nebo chybnou informaci?”

(Osvaldovd, Kopdac 2016, s. 11)

Proces bulvarizace po roce 1989 se dotknul i Tydeniku Kvéty, otazkou
k zodpovézeni zUstava, do jaké miry byla bulvarni témata zafazovana v roce 1991
a zda tato tendence do roku 2011 stoupala, klesala, nebo byl pomér bulvaru
k ostatnim textlim stejny.

Greame Turner ve své knize Understanding Celebrity (Turner 2014, s. 79-80)

popisuje proces bulvarizace jako obétovani informace na ukor zabavy, senzace

na uUkor presnosti a vyuZzivani nekalych praktik, napfiklad v televiznim vysilani

pouziti skryté kamery. Podle Turnera je bulvarizace na celebritach zavisla

a celebrity jsou zase zavislé na bulvaru. (Turner 2014, s. 80) Tento proces ddle

zasazuje do souvislosti se zménami nasich hodnotovych méfitek. V tomto pripadé
12



se jedna o zvySeni zdjmu o senzace, skandaly a zdbavu na ukor vérohodnych
informaci. Jak dale uvadime v kapitole 1.5 infotainment — nebo jak také tento
pojem pocestuje Renata Sedlakova ve své disertacni praci na téma ,,Obraz Rom
v televiznim zpravodajstvi“ z roku 2007 jako zprdvabu (Sedldkova 2007, s. 36),
jednou z moznosti Sifeni informaci bulvarni povahy je vyuZiti infotainmentu,
spojeni informace a zabavy. Clankd, které se tvafi jako seriozni a vérohodné, které
ale prinaseji bulvarni zpravy.

1.5 Komercializace a infotainment

S terminem bulvarizace je Uzce spjat pojem komercionalizace. O komercionalizaci
mUzZeme hovorit jako o procesu zajistovani co nejvétsiho vynosu. Podle McQuaila
je ,primarnim obsahem soucasnych novin komercializované zpravodajstvi
zpracované tak, aby zaujalo Siroké publikum, aby je pobavilo, aby bylo efektivni
z hlediska ndklad( a aby bylo moZno prodat pozornost publika zadavatelim
reklamy” (McQuail 2009, s. 138), a pravé bulvarni zpravy jsou témi, které zvysuji
prodej. Jak uvadi data publikovana v projektu Media projekt Unie Vydavatel( pro
prvni Ctvrtleti roku 2017, nejétenéjsi tuzemsky bulvarni denik Blesk ma o vice
nez tretinu vysSi ndklad oproti nejsilnéjSimu nebulvarnimu deniku, kterym je
v dnesni dobé MF Dnes (Media projekt 2017, s. 3). Tento proces se vSak netyka
jen denik(l, ale vSech médii, kde za posledni dekady doslo kvali snaze o zvySeni
prodeje ke stale vétSimu a vétSimu zarazovdni bulvarnich obsah(l. Kvéty nikdy
nestavély na ,ryzim“ zpravodajstvi, s ohledem na charakter tohoto casopisu by
to ani nebylo mozné. Jak se ale za dvacet let zménilo zarazovani bulvarnich
obsah(? Doslo ke zvysSeni nebo sniZzeni podilu bulvarniho obsahu, nebo zUstal
ve stejném rozsahu? Na tyto otdzky hleddme odpovéd' v analytické ¢asti

Infotainment:

Termin infotainment vznikl slozenim anglickych slov information a entertainment,

tedy informace a zabava. Jak uz z nazvu vyplyva, jedna se o spojeni informativni

a zadbavné slozky. Tento termin je spojovan s procesem bulvarizace médii, pfi

kterém dochazi k nahrazovani seridzniho zpravodajstvi zabavou. Problém

bulvarizace vsSak kupodivu nespocivd v samotné zabavni sloZce, ktera je jisté
13



potfebnd a nékterd média na ni v zdsadé stavi své obsahy, problém spociva
ve zdanlivé seridznosti a informacnim naplnéni infotainmentu, ktery je pfrijemci
sdéleni pfijiman jako soucast seriozniho zpravodajstvi. Jedna se o informace, které
nemaji takrka zadnou vypovédni hodnotu, uvadi v souvislosti s médiem televize
Ramonet (Ramonet 2003, s. 64). V oblasti televiznich relaci je prikopnikem
americky moderator Jerry Springer, ktery ve své vecerni relaci The Jerry Springer
Show

s oblibou zarazuje bulvarni témata, hru na emoce a dalsi slozky infotaimnentu,
format relace vsak na prvni pohled pripomina seriézni diskusni porad. Vybrana
témata jeho poradu, jako napfriklad: “Rada ukazuji své télo, Polykdm spousty IékQ,
Nesnesu uz vlasy ani chlupy, Nerada nosim obleceni, Vystavuju svlj soukromy
zivot na internet” (Ramonet 2003, s. 64) jsou divacky atraktivni a maji vysokou
sledovanost. Infotainment neni pojem spojeny vyhradné s televizi, Ize se s nim
setkat mimo jiné i v tiSténych médiich. Tendence pronikani infotainmentové
slozky i do tisténych seriozné vystupujicich médii mé privedla k ovéreni hypotézy
o rozsireni infotainmentu a bulvaru v Tydeniku Kvéty.

K ucelim této prace jsme vyuzili nékteré vySe zminéné charakteristiky a vytvofili
podle nich tematickou kategorii bulvar (viz 2.3 Rozdéleni zkoumanych kategorii
podle témat) tak, aby pro nas byla vhodnd. Tydenik Kvéty je publicisticky casopis,
ne bulvarni platek, proto je nevhodné pouzit napriklad charakteristiku Osvaldové:
"Je titulek vétsi, nez zprava?” (Osvaldova, Kopac¢ 2016, s. 11), protoze na nic
takového v Kvétech ¢tenar nenarazi. V nasem pfripadé se tedy jedna o clanky
informujici o Zivoté celebrit, drby. Pfikladem vyzkumné jednotky zarazené do
kategorie bulvar z roku 2011 mUze byt naptiklad ¢lanek z rubriky (Ne)obycejné
pribéhy ”Jsem tlustd a manzel mé nechce”(viz Fotografie ¢.8:Téma bulvar).
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1.6 Reklama a reklamni trh

Reklama je s vétsinou médii nerozluéné spjata, nejinak je tomu i u Tydeniku Kvéty,
nebot prodejnost média zvySuje pocet a rozsah reklamnich sdéleni. Pokud
ma Casopis dobrou prodejnost a Ctenost, je pro inzerujici stranu atraktivni pro
vloZeni reklamy a casopis ma vice prostfedkl na tvorbu obsahu. Na inzerci
tak casto stoji a pada existence ¢asopisu. Reklamni kodex RPR (Rada pro reklamu)
definuje reklamu jako: “Kodex reklamou rozumi proces komercéni komunikace,
provadény za Uuhradu jakymkoliv podnikatelskym subjektem nebo jinym
subjektem jednajicim v jeho zajmu, jehoZz ucelem je poskytnout spotrebiteli
informace o zboZi a sluzbach (ddle jen ,produkt”) i ¢innostech a projektech
charitativni povahy. Pritom se jedna o informace Sifené prostrednictvim
komunikacnich médii, kterymi se pro ucely Kodexu rozumi televize, rozhlas, nosice
audiovizualnich dél, periodicky tisk a neperiodické publikace, dopravni prostredky,
plakaty a letaky, jakoz i dalSi komunikacni prostfedky umozZniujici prenos
informaci. Reklamou dle této definice zpravidla neni takovy pfenos informaci,
ktery by jinak reklamou byl, pokud prodejce vyhradné oznacuje misto,
kde vyrobek nabizi spotfebiteli” (Kodex RPR).

Jitka Vysekalova v knize Psychologie reklamy definuje reklamu podle Americké
marktetingové asociace AMA jako “kazdou placenou formu neosobni prezentace
a nabidky ideji, zbozi nebo sluzeb prostrednictvim identifikovatelného sponzora”,
podle autorl umoziuje reklama prezentovat produkt v zajimavé formé s vyuzitim
vSech prvkdl, plsobicich na smysly ¢lovéka (Vysekalova 2012, s. 20-21).

Aby bylo v této praci dale mozné pracovat s pojmem reklama, je nutné definovat,
co presné se v této praci chape jako reklama. V nasem pripadé se jedna
o obrazovou barevnou nebo ¢ernobilou upoutavku a barevny nebo cernobily text,
jasné graficky nebo fyzicky (zacatkem a koncem stranky) oddéleny od ostatniho
obsahu, nabizejici néjaky produkt. Pod pojmem produkt Ize zde chapat
jak vyrobky, tak naptiklad nabidky pobytl, dovolené, ale i nabidky predplatného
Tydeniku Kvéty a sesterskych periodik vychazejicich pod stejnym vydavatelskym
domem.
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V casopisu Tydenik Kvéty nalezli ctenafi prevdiné reklamu obrazovou,
orientovanou na informovani o novych vyrobcich a sluzbach. Nejcastéji se jednalo
o reklamni sdéleni orientované na krasu, zdravi a nabidky zajezd( cestovnich
spolecnosti.

Jednu vyjimku v reklamé jsme vSak ve zkoumaném rocniku 2011 také objevili,
jednalo se o reklamu na bankovni sluzby, skrytou do rozhovoru se znamym
ceskym rybarem a cestovatelem Jakubem Vagnerem (viz priloha ¢.11: Jakub
Vagner).

Rozsah reklam byl pro uGcely této prace sbiran, stejné jako u rozsahu ¢lankd, podle
rozdéleni na ctvrtiny, poloviny, tfi Ctvrtiny a celé stranky, jelikoz bylo toto
rozdéleni identické jak ve zkoumaném ro¢niku 1991, tak v ro€niku 2011.
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2. Metodika vyzkumu:

2.1 Kvantitativni obsahova analyza a medialni agenda, longitudialni studie
Kvantitativni obsahova analyza

,Je metoda vyvinutd k tomu, aby produkovala objektivni, méfitelnou,
verifikovatelnou vypovéd o zjevném obsahu sdéleni. Tato metoda pracuje tak,
ze identifikuje a spocita vybrané jednotky v néjakém stanoveném komunikacnim
systému“ (Jirdk 2009, s. 283).

Schulz tuto metodu popisuje jako systematicky a intersubjektivné ovéfitelny
zpUsob popisu medialnich obsahl (Schulz a kol. 2004, s. 34).

V knize Kimberley Neuendorfové The Content Analysis Guidebook je tato metoda
definovana jako: ,scitaci, kvantitativni analyza sdéleni, spocivajici na védecké
metodé (zahrnujici vénovani pozornosti objektivité-intersubjektivité, pocatecni
pripravé projektu, reliabilité, validité, moznostem zobecnéni a zopakovani Setreni
a testovani hypotéz), a neni omezena ani typem proménnych, které mohou
byt méreny, ani kontextem, ve kterém je sdéleni vytvoreno nebo prezentovano”
(Neuendorfova 2002, s. 10, cit.podle Sedlakova 2014, s. 294).

V pripadé této prace se tedy jednd o kvantitativni vyjadreni zmén v rozsahu
a tématech ¢lankd a rubrik ve dvou zkoumanych rocnicich Tydeniku Kvéty
a o rozsazich a poctech reklamnich sdéleni. Obsahova analyza byla technicky
vyvinuta tak, aby umozZnovala opakovat zvoleny postup (je tedy
intersubjektivizovana) a dovolila ziskat predstavu o pomérnych kvantitativnich
vztazich ve skupiné sledovanych jevd (proménnych). Napfiklad na jaké téma
prevladaly c¢lanky ve kterém rocniku. Proto byla tato metoda vhodna
k zamyslenym cilim nasi prace.

Obsahova analyza je vhodna ke zkoumani velkého mnozZstvi dat, jeji vysledky
umoznuji ziskat predstavu o trendech, prevladajicich ve zkoumanych medialnich
obsazich (Jirdk 2009, s. 283). Vyhodou této metody je vysokd mira reliability, tedy
spolehlivosti méreni, jejiz podstatou je to, Zze pokud dva védci postupuji nezavisle
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na sobé za pouzZiti presné stanovenych stejnych kritérii, méli by se dobrat
ke stejnym vysledkim (Schulz a kol. 2004, s. 34).

Kvantitativni obsahova analyza a medidlni agenda

Tomas Trampota v knize Agenda-setting: teoretické pristupy uvadi obsahovou
analyzu za tradi¢ni nastroj vhodny ke zkoumdni medidlni agendy, ktery
se zaméruje na explicitni a zjevny obsah medidlnich sdéleni, ktery slouZi k nékolika
zdkladnim acelm: 1) k popisu obsahu komunikace 2) ktestovani hypotéz
tykajicich se vlastnosti sdéleni 3) ke srovnani médii s realitou etc. V pfipadé této
prace se tedy jedna o prvni Ucel (Trampota 2008, s. 41-43).

Obsahova analyza se tak zabyva zjevnou rovinou komunikovaného obsahu, ktera
je pro vSechny prijemce shodna a nikoliv na vyznamy medialnich sdéleni, které
jsou aktivovany az v myslich prijemcl a mohou byt i v pfipadé jednoho sdéleni
odlisSné (Trampota 2008, s. 41).

Nevyhodou metody obsahové analyzy je, Zze je malo detailni, zobecriuje data,
ktera maji vypovidat o poctu vyskytu sledovaného jevu nebo o poméru poctl
vyskytu sledovanych jevl ve vybraném souboru medidlnich produktl. Sledovany
jev je analyzou zbaven historického a socialniho kontextu vzniku a percepce, proto
obsahova analyza slouzi pfi studiu médii predevsim jako orientacni metoda. Tato
vyzkumna metoda je vyuZivana prevaziné pfi analyze politického medialniho
chovani (Jirak 2009, s. 283-84). Pro tuto metodu je také signifikantni nizsi mira
validity. DalSi nevyhodou této metody je urcita mira subjektivizace. Vyzkumnik
sam vybird zkoumany vzorek a vlastné jiz samotny vybér vzorku je zatizen
predpoklady, ze kterych vychazi. Na nedostatky této metody tak narazime také
v souvislosti s validitou, neboli platnosti ziskanych vysledkd vzhledem
ke skuteCnosti.

Longitudialni studie

V této praci se v souvislosti teorie agenda settingu jedna o longitudialni
(dlouhodobé) Setrfeni, tedy vyzkum, ktery analyzuje, jak se ménilo pokryti
néjakého predem jasné definovaného tématu v presné ohraniceném c¢asovém
useku a jeho nasledné porovnani s jinym predem c¢asové ohrani¢enym obdobim.
Vysledkem by tedy mél byt popis zmén v zafazovani néjakého tématu ve dvou
casovych uUsecich.
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2.2 Vymezeni hlavniho cile vyzkumu, hypotézy a vyzkumné otazky
Vymezeni cile vyzkumu, vyzkumné otazky a hypotézy:

Hlavnim cilem tohoto vyzkumu bylo popsat, k jakym zméndm ve vybranych
charakteristikdch doslo ve dvou rocnicich ¢asopisu Tydenik Kvéty, které od sebe
déli dvacet let. V tomto vyzkumu budeme sledovat moznou zménu v obsahové,
rozsahové a reklamni roviné. Jako jednotku vyzkumu jsme stanovili Zurnalisticky
vystup v €asopisu, v rozsahovém dilcim cili této prace budeme sledovat, jak velky
prostor byl davan jakym tématlm, v obsahovém dil¢im cili pak kolik bylo
zarazovano jednotek na jaka témata a v reklamnim pak jaky prostor byl vénovan
rozsahu reklamnich sdéleni a jejich pocet.

Vyzkumné otazky

K hlavnimu cili se dobereme formulaci péti vyzkumnych otazek a osmi hyptéz,
které nam daji komplexni odpovédi tykajici se zmén ve zkoumanych rocnicich.

V ramci vyzkumu jsme stanovili pét vyzkumnych otazek:

VO1: Je i po dvaceti letech slozeni rubrik v Tydeniku Kvéty stejné?

VO2: Zvysil se po dvaceti letech pocet ¢lank( zamérenych na bulvarni témata?
VO3: Zvysil se po dvaceti letech pocet a rozsah reklamnich sdéleni?

VO04: Z(stala tematickd skladba ¢lankl v Tydeniku Kvéty i po dvaceti letech stejnd?

VO5: Zlstala po dvaceti letech v Tydeniku Kvéty stejnd zanrova skladba ¢lank(?

Hypotézy
V ramci vyzkumu jsme stanovili osm hypotéz:
H1:Skladba rubrik bude | po dvaceti letech stejna.

Tydenik Kvéty ma stabilni ¢tenarskou zakladnu, ktera od tohoto periodika ocekava
zarazovani ¢lank( zamérenych na stejnd témata razend pro lepsi prehlednost
do rubrik.
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H2a: Ve zkoumaném rocniku 2011 bude vice ¢lank( zamérenych na bulvarni
témata nez v roCniku 1991.

H2b: Ve zkoumaném roc¢niku 2011 bude vénovan vétsi prostor c¢lankim
zameérenym na bulvarni témata neZ v ro€niku 1991.

Tato hypotéza vychazi z pilotni studie, ve které bylo zjiSténo, Ze se ve zkoumaném
roéniku 2011 nachazelo vice bulvarnich ¢lankG s vétsim rozsahem nez
ve zkoumaném roc¢niku 1991.

H3a: Ve zkoumaném rocniku 2011 bude vétsi pocet reklamnich sdéleni.

H3b: Ve zkoumaném rocniku 2011 budou reklamni sdéleni zabirat vétsi prostor
nez v zkoumaném rocniku 1991.

Média jsou do jisté miry zavisla na financich pochazejicich z reklamy. Nejinak
je tomu i u Tydeniku Kvéty. U této hypotézy vychazime opét z pilotni studie, ve
které bylo zjisténo, ze se ve zkumaném rocCniku 2011 nachazelo vice reklamnich
sdéleni nez ve zkoumaném rocniku 1991.

H4a: V obou zkoumanych rocnicich bude stejny pocet ¢lankd vénovanych stejnym
tématim.

H4b: V obou zkoumanych rocnicich bude stejny rozsah ¢lank(i vénovanych
stejnym tématlm.

Tydenik Kvéty ma stabilni ¢tenarskou zakladnu, ktera od tohoto periodika ocekava
zafazovani ¢lankl zamérenych na stejnd témata. U této hypotézy vyuzivdme
témata, ktera jsme definovali v kapitole 2.3 Rozdéleni zkoumanych kategoriii
podle témat.

H5: V obou zkoumanych rocnicich bude stejna Zzanrova skladba ¢lanka.

Tydenik Kvéty ma stabilni ctenarskou zakladnu, ktera od tohoto periodika oCekava
zarazovani €lank( zamérenych na stejnd témata. Zpracovani rlznych témat
vyuziva rGzné, pro dana témata vhodné Zurnalistické Zanry.
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Abychom byli schopni odpovédét na hlavni otazku této prace, stanovili jsme pét
vyzkumnych otazek, jejichz zodpovézeni nam poskytlo uceleny obraz zmén
ve zkoumanych rocnicich. Otazky jsou kladeny tak, aby jejich zodpovézeni pfineslo
Udaje o zméndch ve velikosti ¢lankl, rozsahu ¢lankt, poctu ¢lankd v rubrikach
a tematickych kategoriich a velikosti rozsahu a poctu reklamnich sdéleni.

Vybérovy soubor

Schulz uvadi, Ze “operacionalizace zacina vétSinou vymezenim souboru Setreni,
kterym se rozumi vybér jednotek prichazejicich v ivahu pro analyzu”. Vybér podle
néj spociva ve ctyrech krocich:

prvni krok je rozhodnout se, jaké medium budeme zkoumat

druhy krok je rozmyslet se, jaké obsahy budeme v tomto médiu analyzovat
ve tretim kroku se rozhodneme, jaky ¢asovy Usek budeme sledovat

ve Ctvrtém kroku si ddle specifikovat mediované obsahové jednotky
(Schulz 2004, s. 35)

Analogicky k témto ¢tyfrem vysSe uvedenym kroklm jsme v této préci postupovali
nasledovné:

1. Krok: Na zacatku bylo rozhodnuto, Zze zkoumanym médiem v této praci
bude ¢asopis Tydenik Kvéty. Ddvodem byla jeho relativné stabilni ¢tendarska
zdkladna, jelikoz je i pfes snizeni miry ¢tenosti ¢asopisl celkové jako média
nej¢tengjSim periodikem ve své kategorii, tedy publicisticky tydenik
se zameérenim na celou rodinu.

2.

Krok: V druhém kroku jsme stanovili vyzkumné jednotky, zde jsme
se zaméfili na obsahy, které budeme analyzovat. Jedna se o jednotky zamérené
na témata, popsana v kapitole 2.3 Rozdéleni zkoumanych kategoriii podle témat.

Dale jednotky z kategorie popsané v kapitole 2.4 Rubriky a reklamni
sdéleni, definovana v kapitole “1.6 Reklama a reklamni trh a jednotky
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popsané v kategorii Zanry. U vSech jednotek je mérena jak frekvence jejich
vyskytu, tak i rozsah, ktery jim je na strankach Tydeniku Kvéty poskytnut.

Krok: Vzorek vybrany k vyzkumu tvofily dva ro¢niky Tydeniku Kvéty — ro¢nik
1991 a 2011, v rocniku 1991 se jednalo o 52 Cisel a v roCniku 2011 pak 53(
52 standardnich a jedno vanocni ,specialni“ Cislo zamérfené na vanocni
svatky a oslavy Nového roku). Casopis Tydenik Kvéty mél ve zkoumaném
rocniku 1991 pevné stanoveny rozsah 64 stran, zkoumany ro¢nik 2011 mél
pak volnéjsi rozsah okolo 84 stran z dlivodu zarazovani rliznych specialnich,
tematicky ucelenych priloh product placement charakteru, tedy reklamniho
sdéleni zaclenéného do ¢lank(. Ddle pak bylo zaznamendno rozsifeni
rozsahu v Cislech, obsahujicich pietni pfilohu o pravé zesnulém prezidentovi
Vaclavu Havlovi (viz fotografie ¢. 10: Vaclav Havel) a fediteli pocitacové
firmy Apple Computers Stevu Jobsovi.

Kvali rozmanitosti témat a zanrl jsme vyzkum rozdélili do ¢tyr skupin podle
témat C¢lank(, rozsahu c¢lank(, uzitych Zanrd, rubrik a poctu/roszahu
reklamy (Vice nize v kapitole Jednotka).

Casopis Tydenik Kvéty roénik 1991 je v prezenéni formé ke studiu v Mé&stské

knihovné Hlavniho mésta Prahy a ro€nik 2011 pak taktéz v prezencni formé

v Citarné periodik védecké knihovny Klementinum v Hostivari.

Celkové bylo v této praci analyzovano 1744 vyzkumnych jednotek prvniho

typu, tedy ¢lankl, a 870 vyzkumnych jednotek druhého typu, tedy reklamy

a self promotion sdéleni.

Kvali obtizné zaraditelnosti z dlvodu rozdilné segmentace stranky, ktera

neodpovida nasi zvolené metodé, jsou z vybérového vzorku v této praci

vynechany rubriky na prvni strané pred editorialem Z redakcni poSty a Hovory

s ptakem a dale pak rubriky pro nejmensi Cteni do postylky, Kvitko a Hratky

ze zkoumaného roc¢niku 1991.

Aby bylo moziné zodpovédét na tyto otazky, bylo nutné presné vymezit

vyzkumnou jednotku této prace.
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Jednotka analyzy

PFi stanovovani analytické jednotky jsme postupovali podle Schulze. Stanovili jsme
dva typy kdédovacich jednotek, a to Zurnalisticky vystup(1) a reklamni sdéleni(2).
Za kdédovaci jednotku prvniho typu v tomto vyzkumu byl zvolen redakéni vystup,
¢lanek, jasné graficky ohraniceny ¢arou nebo fyzicky za¢dtkem a koncem stranky,
pripadné stranek. Kodovaci jednotka/clanek v Tydeniku Kvéty, byla po formalni
strance uvozena nadpisem/titulkem a perexem a zakonéena jménem autora
nebo jeho redakéni Sifrou. V pfipadé ¢lankd v rubrikach kaleidoskopické povahy
pak mohly byt analytické jednotky uvedeny i nadpisem nebo grafickou znackou.
Fotograficky a obrazovy material v ¢lanku byl v této praci pokladan za soucast
analytické jednotky. Za kddovaci jednotku druhého typu byla zvolena reklamni
sdéleni , jasné graficky nebo fyzicky, tedy opét koncem a zacatkem stranky,
oddélena od ostatnich ¢asti textu. Za jednotku druhého typu byla v této praci
povazovana jak reklama obrazova, fotograficka, tak textového charakteru a to jak
barevna, tak Cernobila. Za reklamni sdéleni byla povazovana jednotka, ktera svym
obsahem vybizela ke koupi néjakého produktu, dovolené, predplatného Tydeniku
Kvéty a dalsi pfibuznych periodik atd. (Schulz 2004, s. 41).

Formalni znaky analytické jednotky byly pro ucely této prace prevzaty z knihy
Zpravodajské Zanry v tisténych a online médiich (Cufik 2014, s. 69-72).

Co se tyce rozsahu, bylo v této praci pouzito s ohledem na segmentaci ¢lankd
v Casopisu Tydenik Kvéty rozdéleni po 0,25 stranky, a to jak u analytickych
jednotek prvniho, tak druhého typu.

K zodpovézeni otazky “Jak se liSila zanrova skladba ve zkoumanych rocnicich”,
bylo nutné pouzit praxi ustalené definice Zurnalistickych zanr(. Téchto utvaru
je mnoho, s ohledem na druh zkoumaného média jsme vybrali nékolik ZanrQ,
které se nejcastéji objevovaly v prlibéhu pilotniho vyzkumu a provedli jsme
na nich naslednou analyzu co se tyce jejich poctu.
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Predvyzkum

Nejprve jsme provedli predvyzkum, ktery mél na malém vzorku ovéfrit, zda
je prace s timto cilem a pouzZitou metodou vibec proveditelnd. Za vzorek
predvyzkumu jsme vybrali prvni Cisla Tydeniku Kvéty z roku 1991 a 2011.
Po stanoveni vyzkumnych jednotek jsme provedli jejich analyzu a vyhodnoceni.
Predvyzkum ukazal, Ze je nasledny plnohodnotny vyzkum proveditelny
pfi modifikaci proménnych z kategorii téma a Zdnr. Samotny charakter
zkoumaného média ndm pomohl uréit, jak modifikovat pouZitou metodu
a zkoumané kategorie a segmentace tohoto media ndm pomohla definovat jak
bude postupovano pfi sbéru udaji o rozsahu.

V ramci této prace jsme pfi konstrukci obsahovych kategorii postupovali formou
pribéiného kédovani, tedy metodou, ktera ustavuje kategorie po predchozim
prozkoumdni medidlnich obsahl (Wimmer, Dominick 2004, cit.podle Trampota
2008 s. 41).

Dalsi vyzkumné otdzky se tykaly zmén v zarazovani rubrik v obou zkoumanych
rocCnicich. Aby bylo mozné na tuto otazku odpovédét, bylo nejprve nutné
analyzovat zarazené rubriky, bylo nejdfive nutné zjistit, jaké rubriky ktery rocnik
obsahoval a posléze vyhodnotit rozdily v jejich zarazovani. Aby bylo zfrejmé,
o které rubriky Slo, povaZuji za dllezité pridat jejich vycet a popis.

2.3 Rozdéleni zkoumanych kategorii podle témat

Ve vyzkumné otazce Cislo 4 se ptdme na zmény v tématech, které se v Tydeniku
Kvéty objevovaly. Abychom byli schopni ¢lanky — analogicky vyzkumné jednotky -
dale zakédovat, bylo nutné vytvorit a definovat tematické kategorie, do nichz
budou pfi vyzkumu jednotky zarazovany. Zde jsme vychazeli z drivéjsiho rozdéleni
obsahovych zaméreni podle Hartleyho (Jirak 2009, s. 303), ktery ptispévky

seskupuje do Sesti zakladnich a pfevazujicich obsahovych oblasti na:

,Politiku:
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Vykon moci, resp. rozhodovaci procesy ve spolec¢nosti. V podminkach ceské
spolecnosti se ji rozumi rozhodavani na drovni vlady a obou komor Parlamentu
CR.

Ekonomiku

Stav a vyvoj konkrétnich firem a podnik(. Popfipadé pohyb kurz( akcii

na relevantnich trzich.

Stav a vyvoj hospodareni celé spolecnosti prezentovatelny zpravidla v abstraktni

podobé Cislenych udajl, grafi a podobné.

Zahrani¢ni témata:

Zpravidla vztahy mezi politikami, popfipadé ekonomikami rlznych statd.
Vyznamnou obsahovou slozkou zprav ze zahraniéi je skutecnost, Ze vse ve velké

mire vztahuji k ,,nam*.

Zpravy z domova:

Siroky rejstfik zprav obsahové se vztahujicich k nékolika vyraznéj$im oblastem,

zvlasté ke kriminalité, verejné agendé, verejnym projeviim nespokojenosti.

Zpravy z kultury:
Obsahové zamérené na aktudlni déni v oblasti umélecké tvorby (literatury, hudby,
divadla, filmu, wvytvarného uméni) a informuji predevsim o divadelnich

a hudebnich premiérach, vydavani novych knih ¢i vernisazich vystav.

Sportovni zpravy:

Sportovni zpravodajstvi je zaméreno predevsim na zachyceni priibéhu a vysledku
sportovnich akci, a to zvlasté profesionalnich klani ve sportech, jez se tési oblibé
u publika - ledni hokej, fotbal.” (Jirak 2009, s. 303).
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A déle od Stephana Russ-Mohl, ktery rozdéluje v knize ,Zurnalistika® tematické
oblasti zpravodajstvi podrobnéji nez Hartley na Zpravy z politiky, zahraniéni
zpravodajstvi, ekonomiku, kulturu a média, sport, regionalni pfilohy a védu (2005,
s. 157-183). Toto rozdéleni bylo pro zamyslené ucely této prace vhodnéjsi, i tak
ale nebylo dostatec¢né. V nasledujicim rozdéleni tedy vychazim z obou vyse
uvedenych zdrojd, které jsem vsSak pro tuto praci rozsitil o dalSi, podrobnéjsi
kategorie tak, aby nasledna analyza Iépe zodpovédéla otdzku zmény témat ¢lank

publikovanych ve zkoumanych rocnicich.

Rozdéleni zkoumanych kategorii podle témat, ke kterym nalezi:
Domaci: Clanky s domdci tematikou
Zahranicni: Clanky se zahraniéni tematikou, ale i €lanky se zahraniéni tematikou

vztazenou k Ceské republice

Cestovani: Clanky se zamé&Fenim na cestovani, cestovni ruch, cestopisy, tipy

na dovolenou

Literatura: Povidky a romany na pokracovani byly otiskovany pouze v roc¢niku
1991

Jednalo se napfiklad o knihu Arnosta Lustiga: Modlitba pro Katefinu Horovitzovou,

Knihu Vladimira Parala: Dekameron 2000 aneb Laska v Praze a také povidky tvirce
agenta Jamese Bonda lana Fleminga

Zahrada/Zahradniéeni: Clanky se zaméFenim na zahradniéeni, péstovani, sadbu,

péci o zahradu a rostliny
Déti: Clanky se zamé&fenim na déti a dorost

Zdravi: Péce o zdravi, zdravy Zivotni styl, zdravé stravovani
Tipy: Tipy a rady v rlznych odvétvich, ndkupni tipy, rady jak vybirat zbozi

Ekonomie: Clanky ekonomického zaméreni
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Politika: Clanky politického zaméFeni, progndzy a analyzy
Ekologie: Ekologickd témata, trvale udrzitelny rozvoj

Krimi: Krimindlni témata, ¢erna kronika

Sex: Téma sexuality, sexudlnich deviaci, prostituce a erotického primyslu
Valka: Téma valky, globalnich konfliktu

NdabozZenstvi: NaboZenska témata, kulty, sekty (viz fotografie ¢.6: Téma bulvar)

Hobby: Konicky ¢tenaru, predstaveni kurioznich a nezvyklych konickd

Mdda: Mddni tipy, predstaveni novych mddnich trendl, materidll, stfih{
(viz fotografie €. 12: Téma mdda)

Katastrofy: Prirodni katastrofy, zemétreseni, zaplavy, sopecné erupce, devastace
pfirodnich zdrojl (viz fotografie €¢.7: Téma katastrofy)

Pfiroda — Fauna a flora: Clanky s pfirodni tematikou — popis Zivo¢idnych druht
(napt. rubrika Rige zvifat), pfirodni zajimavosti (napf. Velikono&ni ostrovy)

Vztahy: Mezilidské vztahy, psychologie mezilidskych vztah(, zvladani konflikt( ve

vztazich, poradna

Seniofi: Clanky zaméfené na a pro ¢&tenafe dichodového véku—napf.
o zvySovani/sniZzovani dlichodové renty, o univerzité tretiho véku

Pro muze: Clanky zaméfené na muiskou populaci — médni trendy, péce o zdravi

Pro Zeny: Mdda, plivab, péce o zdravi a visdz, témata pro Zeny
Bulvar: Skandaly slavnych osobnosti, spolecenské ,drby”, jimavé pfibéhy - story

Vzdélani: Téma skolstvi, vzdélani
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2.4 Rubriky
Predstaveni rubrik

Abychom v tomto vyzkumu dosahli komplexni odpovéd na hlavni vyzkumnou
otazku, bylo dllezité analyzovat Tydenik Kvéty také podle rubrik, které zkoumané
rocniky obsahovaly.

Predstaveni rubrik Tydeniku Kvéty v roce 1991

V roce 1991 vyslo 52 cisel Tydeniku Kvéty o rozsahu 64 stran, pficemz posledni list
byl z obou stran vénovan reklamnimu sdéleni. S vyjimkou obalky a fotografii byl
obsah cernobily s nékterymi ¢astmi nadpisd v cervené barvé, v roce 1991
se tomuto druhu stranek fikalo , pestra® (Bartik 2017). Fotografie byly vzhledem
k tehdejsim technickym moznostem nékdy barevné, ale vétSinou Cernobilé.

Skladba Tydeniku Kvéty v roce 1991 neméla vétsinu rubrik uvedenych s hlavickami
tak, jako o dvacet let pozdéji. V obsahu byly uvedeny pouze nazvy ¢lankl bez
zarazeni, z téchto nazvl vyplyvalo jejich téma/zaméreni. Proto zde predstavime
pouze pevné dané rubriky.

1. Postovni schranka: Tato rubrika se nachazela na druhé strané, otiskovaly se
zde dopisy a ndzory ¢tenarl a odpovédi na né. V prubéhu roku byla tato
rubrika nékdy nahrazovana rubrikou Rozhovory s ptakem.

2. Tri otazky na tyden: Anketni sloupek na druhé strané. V této rubrice
se redaktofi ptali ndhodnych respondentl na otazky k tématu, které
se néjakym zpUsobem dotykalo aktudlniho déni ve spoleénosti, kulture,
ekonomice. Kazdy dotazovany byl vedle odpovédi vyobrazen na fotografii.

3. Obsah: Nachdazel se na treti strané tydeniku. Tato strana byla délena
horizontalné na tretiny. V prvni tretiné od shora byly umistovany
zmensSeniny fotografii, odkazujicich ke ¢lankdm v Cisle. V prostiedni ¢asti byl
umistén vycet rubrik, ndzvy ¢ldnkd a na jakych strandch je mohli ¢tenari
nalézt. Posledni tretina pak byla rozdélena vertikalné na poloviny. Jedna
zobrazovala zmenseninu fotografie odkazujici na ¢lanek v Ccisle, druha
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se vénovala struénému predstaveni témat, které mohli ¢tenari ocekavat
v dalSim Cisle.

4, Stalé rubriky: Tyto rubriky byly stdlé zamérenim svého obsahu i rozsahu:

4.1 Aktualita 1991: Stripky aktudlnich udalosti z domova i ze svéta. Kratké ¢lanky
na rlznd témata.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vidy 5 az 8 ¢lankd.

4.2 Journal: Publicistickad rubrika na aktualni témata z tuzemské politiky, ¢lanky
o stavu medialni scény, uvahy, kulturni déni.

4.2.1 Vytrzeno z kontextu
4.2.2 Psano na okraj
Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném zvorku vidy 5 az 7 ¢lankd.

4.3 Pro kazdého néco: Obvykle Ctyfstranna rubrika, v nékterych cCislech kracena
reklamou o pul stranky, obsahovala smésici zajimavosti a rad pro ¢tenare
raznych vékovych kategorii a zajm0.

4.3.1 Nas jidelnicek: Sloupek s recepty na tyden. Jedno jidlo na kazdy den.

4.3.2 Horoskop: Predpovéd budoucnosti na pfisti tyden podle znameni
zveérokruhu

4.3.3 Chiromantie: Navod, jak Cist a véstit budoucnost z dlané ruky podle
délky a usporadani ¢ar na dlani.

4.3.4 Rady pro zahradkare: V obdobi jara, |éta a podzimu obsahovala tato

rubrika rady pro zahradkare a péstitele. Jednalo se o rady a tipy, jak

se starat o zahradu, kdy je nutné sklizet jakou plodinu, kdy zasivat, jak
uskladnovat plodiny atd.

4.3.5 Psychologické kvizy s ilustraci.
4.3.6 Odpovidame: Rady a tipy reflektujici dotazy ctendaru.

4.3.7 Ohlasy Ctenarl: Dopisy adresované redakci z per ¢tenarl, fotografie
zajimavosti, na které ¢tenari narazili.
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Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vidy 7 az 16 ¢lanka.

4.4 Kvétomluva: Dvoustrana v prvni tfetiné tydeniku. Tato rubrika obsahovala
smeés zkracenych zprav z domova i zahranici, zamysSleni nad néjakym
aktualnim dénim, komentar, sloupek, ale i recenzi knihy nebo kulturni akce.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vidy 4 az 8 ¢lanka.

4.5 Kaleidoskop: Obvykle dvoustrana v prostredni ¢asti tydeniku. Tato rubrika
obsahovala smés dokumentarnich fotografii zajimavosti ze svéta
doplnénych kratkymi popisky. Kaleidoskop je jedina rubrika, ktera si i po
dvaceti letech zachovala stejny format a nazev.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy 12 az 16 zpravodajskych
fotografii.

4.6 Bez zaruky: Sloupek obsahuijici fleSové zpravy napriklad na téma zahranicnich
udalosti, skandall celebrit.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vidy 5 az 7 ¢lanka.

4.7 Cteni do postylky: Pro nejmensi étenaie — basnicky, ukolébavky.

4.8 Kvitko: Cteni pro dorost — komixy na pokracovani (Rychlé $ipy), vtipy.
4.9 Hratky: Krizovky, osmismérky, kvizy, hadanky.

5. Tipy, rady, napady: Rady pro kutily a zahradkare, rady, jak spravovat
domacnost, zahradu atd.

6. Mdda: Maodni tipy a rady prevaziné pro zZeny, méné pak pro muze a déti.
Predstavovani novych mddnich trend(, odévnich material( a sttihd.

Predstaveni rubrik Tydeniku Kvéty v roce 2011

Ve druhém zkoumaném roc¢niku Tydeniku Kvéty, tedy v ro¢niku 2011, nachazime

oproti ro¢niku 1991 az na vyjimky z davod( zvlastnich uddlosti (viz ptiloha ¢. 10:

Vaclav Havel) ¢lanky pevné fazené do rubrik podle zanr( a format(i. Rozsah

tydeniku cital v roce 2011 okolo 84 stran, tedy o 20 stran vice neZ v predchozim

zkoumaném vzorku. V pripadech, kdy byla do Tydeniku Kvéty zafazena specialni
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pfiloha — napfiklad Zdravi, Dovolend, Vanoce, byl pocet stran i vétsi, prilohy vsak
do tohoto vyzkumu nebudou zapocitdvany. Nejednd se o stalou cast tydeniku
a téma jejich zaméreni je v ramci pfilohy vidy stejné. V roce 2011 vyslo 53 Cisel
tydeniku a dale t¥i samostatné pfilohy, tzv. Specidly, a to: Special 1000 Ceskych
nej (a $ilenych napad(), Specidl Krimi: Vrazdy, které otfasly Ceskem a Special
Vcera & Dnes: Co délaji kdysi slavni lidé.

Predstavované rubriky

1. Rozhovor: Jak uz ndzev napovida, tato rubrika pfinasi obsahly rozhovor
s medialné zndmou osobnosti. V pripadé této rubriky se jedna prevaine
o osobnost tuzemského kulturniho Zivota — herce/herecky, zpévaky/zpévacky.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy tfi strany.

2. Odpovidame a radime: Tato rubrika prinasela rady a tipy z oblasti
gastronomie, zdravi, zdravého Zivotniho stylu, techniky, ale i ekonomie
a kriminalistiky (napf¥. jak ochranit domov pfed nevitanou ndvstévou zlodéj).

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku az na jednu vyjimku o rozsahu jedné
celé stranky vidy rozsah 0,75 strany.

3. Mlady svét: Bulvarni rubrika zamérend na generaci tzv. teenagerd.
Obsahovala profil osobnosti z oblasti kultury, a to jak tuzemské, tak zahranicni.
Jeji soucasti byla recenze hry na pocita¢ nebo herni konzoli a prinasela tipy
v oblasti mddnich trendd.

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku vzdy rozsah od 0,5 do jedné celé
stranky s po¢tem dvou az ¢tyr ¢lankd.

4, Kultura: Tato rubrika vidy obsahovala recenzi nového filmu nebo
hudebniho alba a dale predstavovala nové vychazejici knihy.

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku vidy rozsah od 0,5 do jedné celé
stranky.

5. Spolecnost: Tato rubrika pfinasela stfipky z tuzemského bulvarniho déni.
Skanddly celebrit, reportdZze ze spolecenskych akci, vecirkli, premiér. Format
strankybyl podobny jako u Kaleidoskopu (viz 4.5.), na strance byly fotografie
osobnosti s kratkym popiskem.
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Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah od 0,5 do jedné celé
stranky.

6. O kom se mluvi: PoCtem stran nejrozsahlejSi rubrika Tydeniku Kvéty.
Obsahovala rozhovor se znamou osobnosti tuzemského kulturniho déni. Soucasti
byl také kratky medailonek, predstavujici tdzanou osobnost. Vidy se jednalo
rozhovor s osobnosti, zobrazenou na titulni strané tydeniku.

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku vzdy rozsah 3,5 az 3,75 strany.

7. S Kvéty se vyznate: Tato rubrika prinasela tipy na nakup zbozi, spojenych
s rlznymi hobby, jako napfiklad tipy na koupi zahradni techniky, zkraslujicich
pripravkd pro Zeny, sportovniho vybaveni, drobné elektroniky, bilé elektroniky.
U kazdého tipu je uvedena maloobchodni cena vyrobku - pokud je redakci znama
- a kde je mozné jej zakoupit.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah od 1,5 do 2 stran.

8. Plvab: Tato rubrika prinasi tipy v oblasti péce o visaz, vlasy, liceni, parfémy.
Ve zkoumanych vzorcich se v této rubrice objevovaly pouze tipy pro Zeny.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vozrcich vidy rozsah 1 strany s vyjimkou
jednoho pripadu, kdy byl rozsah 2 stran.

9. Auto: Recenze a predstaveni nového vozu na tuzemském trhu, technicka
specifika vozu.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 0,5 az 1 strana.

10. Vcera a dnes: Tato rubrika prinasela profil verejné znamé osobnosti
vétSinou tuzemského kulturniho déni. Vyjimku tvori dva profily zahrani¢nich
osobnosti a jeden profil sportovkyné.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 1 strany.

11. RiSe zvifat: Tato rubrika obsahovala informace o zviteti, kde Zije, zda je
néjak ohrozeno.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 1 strany.
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12. Madda: Maédni tipy, trendy. Oproti zkoumanym vzorkidm rocéniku 1991
se jednd pouze o maddni tipy pro Zeny a chybi zde i stfihy a ndvrhy na domaci
vyrobu odévu.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah od 1,5 do 2 stran.

13. Krimi: Tato rubrika obsahovala pfibéhy z oblasti tuzemského zlocinu.
Zpovéd zlocincll, organizovany zlocin, pfibéhy od soudu, vysetfovani.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 2 stran.

14. Kaleidoskop: Obvykle dvoustrana v prostfedni ¢asti tydeniku. Tato rubrika
obsahovala smés dokumentarnich fotografii zajimavosti ze svéta doplnénych
kratkymi popisky.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 0,5 az 2 strany.
Frekvence jednotek — ¢lank( — ve zkoumanych vzorcich byla v rozmezi 7 az 13
¢lanka.

15. Drobnohled: Rozsahlejsi rubrika obsahujici domaci a zahrani¢ni reportaze,
sportovni témata, historii, zajimavosti zdomova i ze svéta.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 3 stran s jednou
vyjimkou, kdy Cinil rozsah kategorie 3,5 strany.

16. Neobycejné osudy: Tato rubrika byla vidy rozdélena do tfi ¢asti, na jedné
strané horizontdlné linii ve spodni tfetiné, na druhé strané potom rameckem
o velikosti pll strany. Prvni ¢ast obsahovala pfibéh formou dopisu ¢tenare nebo
¢tenarky na téma psychologie, mezilidskych vztahl, péce o dité apod., ve kterém
zadal ctenar po redakci radu a pomoc. Jednalo se o jimavé pribéhy, tzv. story.
Ve spodni trfetiné v ramecku byl vycet znamych osobnosti, které zazily podobné
udalosti, jako ¢tenarka nebo c¢tenar a jak se s nimi vyrovnali. Na druhé strané
v ramecku se nachazely rady psychologa na dané téma.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich rozsah v rozmezi 1,5 az 1,75
strany.

17. Svét slavnych: Tato rubrika obsahovala profil/medailon zndmé osobnosti
svétové kultury — herce, zpévaky, hudebniky. Rubrika ¢asto uvadéla zakulisni drby
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a bulvarni informace. Jednalo se v zasadé o zahrani¢ni mutaci kratsi domaci
rubriky Vcéera a dnes.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 2 stran.
18.  Zaujalo nas: Domaci a zahranic¢ni zajimavosti.
Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich rozsah v rozmezi 1,5 az 2 strany.

19. Co by kdyby: Clanky vénované domdci a zahraniéni historii, valeénym
tazenim, profillim historickych osobnosti.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 2 stran.

20. Lidé a véda: KolaZovy format stfipkl a zajimavosti ze svéta védy, techniky
a mediciny. Podobné jako Kaleidoskop, jen s vymezenym tématem.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah v rozmezi 0,75
az 1,75 strany.

21. Tajemno: Rubrika na esoterickd, mystickd a konspiraéni témata. Clanky
na téma vykladu budoucnosti z karet, new age mediciny, novych , 0bjevd” na poli
esoteriky i krimi a pribéhy z oblasti historie.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 0,75 strany.

22. Reportaz: Jak uz nazev napovidal, obsahovala tato rubrika reportaze,
v tomto pripadé se jednalo o reportaze z domaciho prostredi.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 3 stran.

23. Ze zahranici: Z nazvu by se mohlo zdat, Zze se jedna o rubriku vyhradné
zahrani¢nich reportazi, ale tato rubrika mimo reportazi obsahovala i ¢lanky
na téma sport, krimi, nebo napriklad sex.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 2 stran.

24. Lidé: Bulvarni dvoustrana kaleidoskopického formatu. Profil znamé
osobnosti, ,drby” ze svéta slavnych, In and Out - jaké vyrazy byly v médé a jaké
ne.
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Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy 1,5 strany s vyjimkou jedné
celé dvoustrany.

25. Téma: Nejobtiznéjsi rubrika, alespon co se tematického zarazeni tyce. Tato
rubrika obsahovala témata jako napfiklad sport, ekonomie, technické novinky,
zdravi, rady a tipy, seniofi, ale i krimi. Jednalo se o Zanrové obtiZzné zaraditelnou
rubriku. PFi analyze jsem zde narazili na recenzi, reportaz, informativné-edukativni
odborny text, story. V nékterych zkoumanych ¢lancich z rubriky Téma byla navic
vloZena anketa, zobrazujici vysledky hlasovani ¢tendrl z internetovych stranek
Kvéty.cz.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah v rozmezi 3 az 3,75
strany.

26. Z domova: Dvoustrana kaleidoskopického formatu obsahujici kratké
zajimavosti z Ceské republiky o véem moZném od architektury pfes kulturu
a cestovani az po gastronomii.

Dvoustrana obsahovala ve zkoumanych kategoriich vidy 9 az 12 jednotek
(€lanka).

26.1 Stalo se: Vertikdlné umistény sloupek ve spodni casti dvoustrany
Z domova.

Sloupek obsahoval fleové zpravy o aktudlnich zajimavostech z Ceské republiky.
Sloupek obsahoval ve zkoumanych kategoriich vidy 3 az 5 jednotek (¢lanka).

27. Ze svéta: Dvoustrana kaleidoskopického formatu obsahujici kratké
zajimavosti ze zahranici. Dvoustrana obsahovala ve zkoumanych kategoriich vzdy
7 az 9 jednotek (¢lankad).

27.1 Telegraficky: Vertikalné umistény sloupek ve spodni ¢dasti dvoustrany
Ze svéta.

Sloupek obsahoval fleSové zpravy o aktualnich zajimavostech ze zahranici.
Sloupek obsahoval ve zkoumanych kategoriich vidy 4 az 10 jednotek(¢lanka).

28.  Séfkuchar: Rubrika vénovana gastronomii a kulinaFstvi. Obsahovala recepty
na néjaké zastresujici téma — sezonni zelenina, zvéfina, zahrani¢ni gastronomie.
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Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah v rozmezi 1,5 az 2
stran.

29. Gastronomicky kaleidoskop: Mix kulinarskych tipd a rad, predstaveni
novych vyrobk( a surovin. U tipQ byla vidy uvedena maloobchodni cena - pokud
byla stanovena - a kde bylo mozné danou véc zakoupit.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah jedné strany s jednou
vyjimkou, kdy zabirala stranu a pul.

30. Cestovani: Kaleidoskopicky format na téma cestopis/cestovani/turismus.

V prostfedni c¢asti dvoustrany byla predstavovana néjaka turisticky atraktivni
destinace.

Dvoustrana obsahovala ve zkoumanych kategoriich vidy sedm az devét jednotek
(€lanka).

30.1 Moje oblibené misto: Rozhovor se znamou osobnosti, ktera predstavovala
svou nejoblibenéjsi zahranic¢ni destinaci.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah 0,5 strany.
31. Kronika zemé: Domaci a zahranicni reportaze a zajimavosti.
Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah od 3 do 3,5 strany.

32. Zdravi: Tato rubrika se skladala ze dvou dcasti, které jsou oddéleny
vertikalni linii. Z pohledu c¢tenare prvni ¢ast, na kterou narazil, je sloupek rad
a tipu v oblasti Ié¢by a samolééby nemoci, rady z oblasti zdravého Zivotniho stylu
a prevence predchazeni nemocem. Druha, obsahlejsi ¢ast, obsahovala ¢lanek
vénovany néjakému onemocnéni, jeho rizikiim, |é¢bé a priznakim.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vidy rozsah od 1,5 do 1,75 strany.
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Rubriky, které se ve zkoumaném vzorku vyskytovaly maximalné trikrat
Fenomén: Domaci reportdz na historické téma. 3,5 strany

Vzpominka: Paméti, medailon. 3x2 strany

Tipy — Rady a tipy 2x0,5 strany

Rodinna penéZenka — rady a tipy, technika, gastronomie, ekonomie, zdravi —
3x0,75 strany

Anketa — anketa 5 stran, 3 strany

Zmeéna rubrik
1991: Uvodni slovo/Z redakéni posty/Hovory s ptakem
2011: Reportaz/Rodinna dovolena

Ve zkoumanych letech dochazelo k neperiodickému stfidani rubrik, v ro¢niku 1991
se jednalo o stridani rubriky ,Z redakéni posty” a rubriky ,Hovory s ptakem®.
Rubrika ,Z redakéni posty” vybirala néjakym zplsobem zajimavé dopisy a dotazy
¢tenar( adresované redakci a odpovidala na né. Rubrika ,,Hovory s ptakem*“, kterd
ji nahrazovala, obsahovala bajku, zamysleni nebo rozhovor se zvifetem — ptakem
—na néjaké mravoucné téma.

V pribéhu roku 2011 nahradila rubrika Rodinnd dovolend, coz byl cyklus reportazi
z turisticky atraktivnich mist Ceské republiky, rubriku Reportas.
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2.5 Zurnalistické zanry

Jednou z vyzkumnych otazek této prace je i zména ve vyuzivani zZurnalistickych
7anrG. Stephan Russ-Mohl v knize Zurnalistika (2005, s. 47) rozliduje mezi &tyFmi
zdkladnimi Zanry uZivanymi Zurnalisty k tvorbé obsahl, a to mezi zpravou,
reportdzi, komentarem a interview. Pro potreby této prace je toto rozdéleni pfilis
zjednodusené, pouzijeme zde tedy mnohem podrobnéjsi rozdéleni podle doktora
Viktora Jilka. Jilek v knihdch “Lexikologie a Stylistika” a “Zurnalistické texty jako
vysledek plsobeni jazykovych a mimojazykovych vlivl” rozdéluje Zurnalistické
zanry na zpravodajské, publicistické v uzsim smyslu a syZetové (beletrizujici) (Russ-
Mohl 2005, s. 47) (Jilek 2009, s. 117-144).

Ze zde predstavovaného rozdéleni (Jilek 2009, s. 117—-144) jsme pro tento vyzkum
vybrali Zanry, které se nejCastéji objevovaly v nasem pilotnim vyzkumu.
Na frekvenci vyskytu zarazeni téchto Zanr( jsme ve vyzkumné Ccasti zjistili,
zda doslo ve zkoumanych rocnicich ke zménam ve vyuzivani vybranych zanru.

Prvnim Zanrem naseho vybéru je medailon

Prvni Zanrem, ktery jsme vyuzili k analyze frekvence jeho vyskytu byl medailon. V
souvislosti s nasSim vyzkumem se Zanr medailon v Tydeniku Kvéty objevoval
napriklad v rubrice Svét slavnych. Podle lJilka je medailon subjektivni, zaujaty
pohled plUvodce sdéleni na c¢lovéka (osobnost), na jeho Zivt, dilo, filozofické,
Zivotni nazory atd. Primarni je zde vyjadfeni autorova postoje k osobé, o niz pise,
sdéleni maze byt silné emociondlni (Jilek 2009, s. 117-144).

Portrét: Se zanrem portrét se Ctenari Tydeniku Kvéty setkavali napriklad v rubrice
Vcera a Dnes, ktera predstavovala, az na dvé zahraniéni vyjimky, Zivoty
zajimavych Cech(. Cilem portrétu je vécné predstaveni osobnosti, etap jejiho
zivota, ¢inQ, vysledk( prace, nazora atd., obsahuje jejich hodnoceni (Jilek 2009,
s. 117-144).

Anketa: S anketou se v Tydeniku Kvéty setkdvali pravidelné v rocniku 1991
v rubrice TFi otazky na tyden, ve které se autor ptal tfi osob na jejich nazory. Tyto
osoby byly vybirdny podle potfeby a jednalo se jak o znamé osobnosti, tak o lidi
zastavené na ulici ochotné se podélit o svij nazor. Anketa neni primdarné
publicisticky zanr, ma plavod v odborné oblasti, kde predstavuje standardizovany
zpUsob zjistovani udajd pro dalsi zpracovani, a to zejména v oblasti socidlnich véd.
V publicistice pak patfi mezi metody zjistovani nazorl verejnosti ke konkrétnimu
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problému. Definice ddle uvadi, Ze anketa muzZe zpovidat osoby s Uzkym vztahem
k problému, jevu nebo udalosti (politiky, zaméstnance atd.), ale i osoby bez
pfimého vztahu k predmétu zajmu.V Zurnalistické praxi je obvykla jeji podoba
s jednou otazkou, pficemZ reakce jsou pak zverejnény a/nebo zpracovany
do podoby grafu. V ramci ankety vSsak mizZe byt poloZeno otdzek i vice.
Ve zkoumané rocniku 2011 se anketa objevovala v rubrice Anketa, kde se redakce
ptala zndmych osobnosti na vice otazek a v rubrice Téma, jejiz soucasti bylo
zvefejnéni minéni ¢tenarl na jednu konkrétni otdzku, pficemz dotazovani na tuto
otazku probihalo formou online dotazniku na strankach Tydeniku Kvéty (Jilek
2009, s. 117-144).

Story (pfib&h): Zanr story byva umistovan na pomezi zpravodajstvi a publicistiky.
Byva chapan nejednotné odlisSnym obsahem pojmu, jelikoz mize byt za story
povaZzovana Skala text(l, které jsou oznacovany jako tzv. “human interest story”.
Chapani zanru je v zurnalistické praxi, ale i v teoretické literature znacné Siroké,
umistovan byva na pomezi zpravodajstvi a publicistiky. Rada novina¥{i povazuje
story za Cisté zpravodajsky Zzanr. Nejednotnost je dle naseho nazoru dana
odliSnym chapanim obsahu pojmu. Za story je povazovana Skala textl, které jsou
oznacovany jako tzv. ,human interest story“. V Tydeniku Kvéty narazi ctenafi
na human interest story napfiklad v rubrice Neobycejné osudy, kde se Ctenafi
svéruji s néjakym problémem, casto se jednda o témata a problémy bulvarniho
charakteru a nasleduje okénko znamych osobnosti, které mély obdobny problém
a rady psychologa, jak problém vyresit (Jilek 2009, s. 117-144).

Sloupek: Ve sloupku autor vyjadfuje svllj ndzor Ci postoj k predmétu sdéleni
nepfimo, vyuzivd rGzné beletristické postupy jako gradace, pointova, ironie,
sarkasmus, nadsazka. Obsahem sloupku byvaji kazdodenni témata, ale i vaznéjsi
spolecenské problémy. Ve sloupku byvaji tyto jevy zevSeobecnovany
a hodnoceny, prikladem, kde na sloupek mohli ¢tenari Tydeniku Kvéty narazit,
je napriklad rubrika Journal ve zkoumaném rocniku 1991, kde se autofi
vyjadiovali k rdznym aktudlnim udalostem (Jilek 2009, s. 117-144).

Recenze: Zanr recenze je zaloien na pfiblizeni a hodnoceni hotového
publikovaného dila, napfiklad knihy, filmu, divadelniho pfedstaveni, atd., kdy
je sdéleni zalozeno na uUvahovém, popisném nebo vykladovém postupu.
RozliSujeme recenze odborné, popularizacni a komercéni. V souvislosti s nasim
vyzkumem se zanr recenze objevoval ve formé ¢lank( zamérenych na predstaveni
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novych knih a film{, v roce 1991 pak i v ¢ldncich zamérenych na vytvarné uméni.
Recenze predstavuje autora a obsah dila (Jilek 2009, s. 117-144).

Publicistické interview: Na zanr publicistické interview narazili Cternari pravidelné
napriklad ve zkoumaném rocniku 2011 v rubrice Moje oblibené misto, ve které
znamé osobnosti predstavuji tuzemské a zahranicni destinace, kde rady relaxuiji.
V publicistickém interview jsou vyuZivany vSechny typy otazek, alternativni,
dopliujici, oteviené, kontrolni atd. a byvaji zde vybirany zajimavé nazory, uvahy,
pfipadné predstaveni dotazvané osoby (Jilek 2009, s. 117-144).

Poznamka: S poznamkou, tedy kratkym, stru¢nym zamyslenim ¢i postfehem
se mohli ¢tenari setkavat pravidelné ve zkoumaném rocniku 1991 v rubrice
Aktualital991. V pozndmce prezentuje autor sv(j ndzor, zaobird se néjakym
aktualnim problémem nebo udalosti (Jilek 2009, s. 117-144).

Kritika: Kritika je sdéleni, které analyzuje a hodnoti umélecké dilo, obsahuje
nastin, jak predmét kritiky zlepsSit nebo pomaha pomoci pfi chapani uméleckého
dila. “Kritiku, kterd ma puvod v odborné oblasti, chdpeme jako sdéleni, jehoz
cilem je analyzovat a hodnotit umélecké dilo. U kritiky byvaji mimo vlastni text
zarazeny i zakladni faktografické udaje. Kritice byl ve zkoumanych rocnicich
vénovan vétsi prostor v ro¢niku 1991, ktery obsahoval mnozstvi ¢lank( na téma
umeéni. Kritika nepredstavuje autora ani obsah dila (Jilek 2009, s. 117-144).

Editorial: Editorial je Zanr, jehoZz prostfednictvim sdélovala redakce
své programové cile, prohlaseni ¢i redakcni sdéleni. Editorial je prvni clanek
v Casopise, oslovuje Ctenare, ma u textu fotografii autora a jeho podpis.
V souvislosti s nasim vyzkumem se zanr editorial objevoval pouze ve zkoumaném
rocniku 2011 (Jilek 2009, s. 117-144).

Zprava zkracena: Formou zkracené zpravy jsou podavany informace, které

redakce nemini pfiliS§ zdlraziovat, ale presto jsou povaZovany za dostatecné

dllezité nebo nebo zajimavé, aby byly otistény. V souvislosti se zkoumanymi

rocniky mohli ¢tenari na zkracené zpravy narazit v kolazovnych rubrikach

tvorenych vétSim mnoizstvim zkracenych zprav, které zastreSovalo néjaké téma.

Prikladem, ktery se da nalézt v obou zkoumanych rocnicich je rubrika
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Kaleidoskop, kterou tvorilo vétsi mnoiZstvi zajimavosti ze svéta nebo rubrika
Z domova v ro¢niku 2011, kterd obsahovala rizné zajimavosti z Ceské republiky
a Ze svéta taktéZ z ro¢niku 2011, ktera obsahovala rizné zajimavosti ze vSech
koutll zemékoule. Zkracené zprdvy obsahuji podobné jako u zprdv v zdkladni
podobé titulek a redakéni Sifru, uvnitf rubriky je pak titulek nahrazen tué¢nym
pismem Ci grafickou znackou a redakéni znacka nebyva uvedena, nebo je uvedena
az v zavéru rubriky. Zkrdcend zprdva neodpovida na vSechny otazky (kdo, co, kdy,
kde, jak, proc€) jako zprdva v zékladni podobé. Obvykle byvd vynechdna odpovéd
na otazku kdy ¢i kde, pripadné obé (Jilek 2009, s. 117-144).

Fles: Fle$ byva oznacCovdna jako prvni pfedzprava, oznamuje udalosti, o niz zatim
neni jesté dostatek podrobnéjsich informaci. V souvislosti s nasim vyzkumem se
zanr fles objevoval v rocniku 1991 v Uvodni ¢asti, kde kratce informoval o ¢lancich,
které mohli ¢tendfi nalézt v aktudlnim a pristim cisle (Jilek 2009, s. 117-144).

Obrazek €. 1: Reklama zabirajici pll strany vertikalné 2011
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Foto €. 2: Reklama zabirajici pUl strany rozdélena na poloviny 2011
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Fotografie €. 3: Reklama zabirajici ¢tvrt strany 2011
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Fotografie €. 4: Reklama zabirajici celou stranu 1991
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3. Vyzkumna cast

Abychom byli schopni odpovédét na hlavni otdzku této prace, stanovili jsme pét
vyzkumnych otazek, jejichz zodpovézeni ndm poskytlo uceleny obraz zmén ve
zkoumanych rocnicich. Otdzky jsou kladeny tak, aby jejich zodpovézeni pfineslo
Udaje o zméndach ve velikosti ¢lank(, rozsahu ¢lankd, poctu c¢lankd v rubrikach
a tematickych kategoriich a velikosti rozsahu a poctu reklamnich sdéleni.

VO1: Je i po dvaceti letech sloZeni rubrik v Tydeniku Kvéty stejné?
H1:Skladba rubrik bude | po dvaceti letech stejna.

Tydenik Kvéty ma stabilni ctenarskou zakladnu, ktera od tohoto periodika ocekava
zafazovani ¢lank( zamérenych na obdobna témata. Aby byl pro ¢tenare obsah
srozumitelnéjsi a Iépe se v ném mohli zorientovat, jsou ¢lanky Fazeny pro lepsi
prehlednost do rubrik.

Vysledky analyzy:

Tato hypotéza se zakladala na predpokladu, Ze bude skladba rubrik i po dvaceti
letech stejna. Jak vsak analyza ukazala, za dvacet let doslo v rubrikach Tydeniku
Kvéty k velkym zménam a jedina rubrika, kterd se zachovala se stejnym nazvem
a tématem byla rubrika kaleidoskop. V této rubrice nachazeli ¢tenafri kratké zpravy
o zajimavostech ze svéta.

Tato hypotéza se nam nepotvrdila

VO2: Zvysil se po dvaceti letech pocet clankli zaméfenych na bulvarni témata?

Tato hypotéza vychazi z pilotni studie, ve které bylo zjiSténo, Ze se ve zkoumaném
roéniku 2011 nachazelo vice bulvarnich ¢lankG s vétsim rozsahem nez
ve zkoumaném roc¢niku 1991.
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H2a: Ve zkoumaném rocniku 2011 bude vice ¢lankli zaméfenych na bulvarni
témata nez v rocniku 1991.

Vysledky analyzy:

V tomto vyzkumu jsme vychazeli z jednotek zarazenych do tematické kategorie
bulvar. Celkové bylo u obou roénikli zaznamenano 200 jednotek z této kategorie
a to 39 jednotek v ro¢niku 1991 a 161 v ro¢niku 2011. Jak ndm ukazuje graf ¢. 1:
Bulvar — pocet jednotek, doSlo po dvaceti letech ke zvySeni ¢lank( s bulvarni
tematikou.

Bulvar - pocet jednotek

w1991
m 2011

(Graf ¢ 1: Pocet bulvarnich ¢lank()

Tato hypotéza se nam potvrdila

H2b: Ve zkoumaném roc¢niku 2011 bude vénovan vétsi prostor clankim
zamérenym na bulvarni témata nez v roc¢niku 1991.

Vysledky analyzy:

U tohoto vyzkumu vychazime z dat o rozsahu jednotek prevzatych z tematické
kategorie bulvar. Jak je vidét na grafu ¢. 2: Bulvar - rozsah jednotek, v rocniku
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1991 bylo zaznamendno 101,5 stranek bulvaru a v ro¢niku 2011 pak 238. Vysledky
tohoto vyzkumu ndm ukazuji, Ze po dvaceti letech doslo k zvyseni rozsahu, ktery
byl vénovan bulvdrnim tématim.

Bulvar - rozsah jednotek

m 1991
m 2011

(Graf €. 2: Bulvar — rozsah jednotek)

Tato hypotéza se ndam potvrdila

VO3: Zvysil se po dvaceti letech pocet a rozsah reklamnich sdéleni?

Média jsou do jisté miry zavisla na financich pochazejicich z reklamy. Nejinak
je tomu i u Tydeniku Kvéty. U této hypotézy vychazime opét z pilotni studie, ve
které bylo zjisténo, Ze se ve zkoumaném rocniku 2011 nachazelo vice reklamnich
sdéleni nez ve zkoumaném rocniku 1991.

H3a: Ve zkoumaném rocniku 2011 bude vétsi pocet reklamnich sdéleni nez ve
zkoumaném rocniku 1991.

Vysledky analyzy:

U tohoto vyzkumu vychazime z dat o poctu jednotek prevzatych z kategorie
reklama. Jak je vidét na grafu €. 3: Reklama — pocet jednotek, v ramci vyzkumu
bylo celkem analyzovano 870 jednotek tohoto typu, a to 464 jednotek v rocniku
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2011 a 406 jednotek v rocniku 1991. Na celkovém procentudlnim poméru
muzZeme vidét, Ze v ro¢niku 2011 bylo zafazeno vice reklamy.

Reklama - pocet jednotek

m 1991
m 2011

(Graf €. 3: Reklama — pocet jednotek)

Tato hypotéza se ndm potvrdila

H3b: Ve zkoumaném rocniku 2011 budou reklamni sdéleni zabirat vétsi prostor
nez v zkoumaném rocniku 1991.

U tohoto vyzkumu vychazime z dat o rozsahu jednotek prevzatych z kategorie
reklama. Jak je vidét na grafu €. 4: Reklama — rozsah jednotek, v ramci vyzkumu
bylo ve zkoumanych rocnicich celkem identifikovano 621,25 stran z kategorie
reklama. V rocniku 1991 se jednalo 0 326.75 stran a v roCniku 2011 o 294,5. Jak je
vidét z grafu, po dvaceti letech se snizil rozsah vénovany reklamé.
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Reklama - rozsah jednotek

m 1991
w2011

(Graf ¢. 4: Reklama — rozsah jednotek)
Tato hypotéza se nam nepotvrdila.

V04: Zustala tematickd skladba clanki v Tydeniku Kvéty i po dvaceti letech
stejna?

Tydenik Kvéty ma stabilni ¢tenarskou zakladnu, ktera od tohoto periodika ocekava
zafazovani ¢lankl zamérenych na stejnd témata. U této hypotézy vyuzZivdme
charakteristiky jednotek, které jsme definovali v kapitole 2.3 Rozdéleni
zkoumanych kategorii podle témat.

H4a: V obou zkoumanych rocnicich bude stejny pocet ¢lankii vénovanych
stejnym tématlim.

U tohoto vyzkumu vychazime ze vzorku 1744 jednotek zarazenych do vyse
popsanych tematickych kategorii. Jak je vidét nize z grafu ¢. 5: Pocet jednotek
v tematickych kategoriich, k nejvétsim zméndm dosSlo po dvaceti letech
v tematickych kategoriich rady a tipy, déti, bulvar, zdravi, esoterika, technika,
valka a krimi. V kategorii rady a tipy bylo ve zkoumaném rocéniku 2011
zaznamenano o 63 jednotek vice nez predeslém rocniku, v kategorii déti pribylo
33 jednotek, nejvétsi rozdil byl zaznamenan u bulvaru, ktery po dvaceti letech
narostl o0 122 jednotek, jednotek s tematiku zdravi pfibylo 78. Co se tyce kategorie
esoterika, zde doslo k narlstu o 47 jednotek, ¢lankl s technickym zamérenim

pribylo 72. Oproti zkoumanému rocniku 1991 ubylo v roc¢niku 2011 v kategorii
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valka a konflikty 19 jednotek, v kategorii krimi 33 jednotek a ¢lankd na historicka
témata ubylo 18.

Jedina kategorie, ktera mél v obou rocnicich stejny pocet jednotek, byla domaci.
Jednalo se o 75 jednotek.
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(Graf €. 5: Pocet jednotek v tematickych kategoriich)

Tato hypotéza se nam nepotvrdila

H4b: V obou zkoumanych rocnicich bude stejny rozsah clankli vénovanych
shodnym tématum.

V tomto vyzkumu vychazime dohromady ze vzorku 2950 stran analyzovanych
jednotek zamérenych na rGzna témata. Jednd se o 1311,25 jednotky v roc¢niku
1991 a 1638,75 jednotky v ro¢niku 2011. Jak je vidét nize na grafu €. 6: Témata —
rozsah, k nejvétSim rozdilim v zafazovani ¢lankd na stejné téma doslo po dvaceti
letech v tematickych kategoriich domaci, na toto téma bylo v roéniku 1991
vénovano o 125,25 vice stranky nez v druhém zkoumaném rocniku. Obdobny
propad mlzeme zaznamenat v tematickych kategoriich krimi, valka a ekonomie,
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kde se u krimindlnich témat jednalo o ubytek ve vysi 92 stran, u tématu valky
a konfliktd o 52,25 stranky a u ¢lankd zamérenych na ekonomicka témata 69.25
strany.

Oproti ro¢niku 1991 pribylo ve zkoumaném rocniku 2011 nejvice ¢lankd
se zaméfenim na bulvdrni témata, zdravi, zajimavosti, déti a rady a tipy.
U bulvarnich ¢lank( jsme zaznamenali narist o 136,5 strany, u tématu zdravi
0 116 stran, u zajimavosti o 112,75 strany, u rad a tip0 stoupl rozsah o 60 stranu
a rozsah ¢lankd s détskou tematikou stoupl 0 36.75 strany.
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(Graf ¢. 6: Témata — rozsah)

Tato hypotéza se nam nepotvrdila

VO5: Zistala po dvaceti letech v Tydeniku Kvéty stejna Zzanrova skladba ¢lanka?
H5: V obou zkoumanych rocnicich bude stejna Zzanrova skladba ¢lanka.

Tydenik Kvéty ma stabilni ¢tenarskou zakladnu, ktera od tohoto periodika ocekava

zarazovani €lank( zamérenych na stejnd témata. Zpracovani rlznych témat
vyuziva rlzné, pro dana témata vhodné Zurnalistické zZanry.
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Pfi sbéru dat k této vyzkumné otazce bylo vyuZito ustdlené rozdéleni
7urnalistickych ZanrQi popsané v kapitole 2.5 Zurnalistické Zanry. Celkem bylo
analyzovano 4451 jednotek a to 1706 v ro¢niku 1991 a 2745 v ro¢niku 2011.

Jak je vidét niZe na grafu &. 7: Zanry — pocet jednotek, doglo k béhem dvaceti let
k nejvétsim rozdildm v Zanru noticka, ve kterém pfribylo oproti rocniku 1991 552
jednotek, zpravé ve zkracené podobé, kterych pfibylo 422 a dale v editorialu,
ktery v rocniku 1991 chybél. Oproti tomu klesl po dvaceti letech pocet medailond,
portrétd, sloupkl a kritiky, u medailond o 59 jednotek, u portrétl o 21 jednotek,
u sloupkl 72 jednotek a u kritiky o 24.

Z tohoto vyzkumu je patrné, ze v obou zkoumanych rocnicich se Zanrova skladba
znacné lisi.
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(Graf €. 7: Zanry — pocet jednotek)

Tato hypotéza se nam nepotvrdila
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4. Zavérecné shrnuti

Téma této prdace zni Jak se zménila mediadlni agenda v Tydeniku Kvéty v letech 1991 a 2011.
Zodpovézenim vyzkumnych otazek a analyzou obsah( dvou roc¢nik( tohoto ¢asopisu jsme ziskali
odpovédi, které umoznily sestavit uceleny obraz hlavnich zmén, ke kterym v Tydeniku Kvéty
doslo. Vyzkumnd otdzka zamérena na moinou zménu ve skladbé rubrik ukazala, Ze se da
po dvaceti letech nalézt pouze jedna rubrika, a sice kaleidoskop, kterd je zastoupena v obou
rocnicich. Rubriky podobného formatu naleznou ¢tenafi v obou zkoumanych rocnicich, jedna
se, stejné jako u kaleidoskopu, o koldzové/kaleidoskopické rubriky, v rocniku 1991 jsou
to napfiklad Journal, Aktualital991, Kvétomluva, atd. a v roéniku 2011 napfiklad Z domova,
Ze svéta, Lidé, Cestovani, Kulinarsky kaleidoskop a Véda & Technika atd. Jednd se o rubriky
tvorené vétSim poctem mensich prispévkl, zastfeSenych néjakym sjednocujicim tématem.
Samoziejmé existuji v obou rocnicich podobné zamérené rubriky, s vyjimkou kaleidoskopu vsak

zadna dalsi nepreckala dvacet let se stejnym ndzvem a v nezménéné podobé.

Co se tyCe zmény témat, kterd byla zarazovana, nejvétsi zmény se odehraly v zafazovani rad
a tipa, ¢lankd zamérenych na déti, bulvarni témata, zdravi, esoteriku, techniku, valku
a krimindlni témata. Jak nam vyzkum ukazal, doslo po dvaceti letech k nartstu ¢lankd s bulvarni
tematikou o 122 jednotek z plvodnich 39 na 161. Dalsi téma, u kterého jsme zaznamenali silny
narUst v zafazovani, bylo zdravi. Na toto téma bylo v ro¢niku 2011 zafazeno o 78 jednotek vice.
Co do poctu jednotek, které po dvaceti letech pfibyly, je tfeba zminit take téma technika, které
narostlo o 72 jednotek. Naopak méné zarazovany byly v ro¢niku 2011 jednotky s tematikou

valka a konflikty — o 19 jednotek, téma krimi — o0 33 jednotek a téma historie pak o 18 jednotek.

Z naseho vyzkumu vyplyva, Ze reklamnich sdéleni bylo po dvaceti letech vice, ale zabirala mensi
plochu rozsahu. Z toho nasledné vyplyva, Ze ve zkoumaném roéniku 2011 bylo vice mensich

reklamnich sdéleni.

Nejstarsi rodinny zabavnik na svété prekonal za 183 let nékolik krizi a valek, preckal pad
Rakouska-Uherska, trval po dobu 1. Ceskoslovenské republiky, komunistického rezimu a zvladl
i nasledny prechod ke kapitalismu. Diky svému vselidovému, rodinnému zaméreni byl ve vSech
obdobich své existence jednim z nejétenéjsich periodik na medialnim trhu, ktery se dokazal
prizplsobit zménam jak politickym, tak ekonomickym a prindset ¢tenadrim informace, zdbavu
i pouceni.
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