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Rozvoj venkovského cestovniho ruchu v turistické oblasti

Polabi

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva rozvojem venkovského cestovniho ruchu v turistické oblasti Polabi.
Venkovsky turismus je v této praci chapan jako nastroj, ktery pozitivné ovliviiuje udrzitelny rozvoj
venkovskych oblasti a napomaha tesit nékteré problémy v téchto oblastech. Hlavnim cilem diplomové
prace je identifikovat potencial turistické oblasti Polabi a jejich pfedpokladi pro rozvoj venkovského
cestovniho ruchu a zaroven provést analyzu soucasného rozvoje venkovského turismu v dané oblasti.
V souladu s cili prace byly stanoveny hypotézy. Diplomova prace je rozdélena na dvé ¢asti, a to
teoretickou a vysledkovou. V teoretické Casti jsou vysvétlena dilezitd teoreticka vychodiska. Ve
vysledkové Casti je vymezena a charakterizovana zkoumana turisticka oblast. Dale bylo provedeno
dotaznikové Setfeni, jehoz respondenti byli potenciondlni z4jemci o venkovsky turismus v Polabi.
Vysledky dotaznikového Setfeni jsou v praci statisticky vyhodnoceny. Na zaklad¢ vysledka
dotaznikového Setfeni a vlastniho prizkumu trhu byla vypracovanda SWOT analyza, kterd hodnoti

turistickou oblast Polabi z pohledu venkovského turismu.

Na zakladé¢ vySe uvedenych postupti byly zjistény nasledujici vysledky: Oblast Polabi ma vysoky
potencial pro rozvoj venkovského turismu, ktery vychazi z jeho ptirodnich a kulturné historickych
pfedpokladli. Tento potencial neni dostatecné vyuzivan. Oblast ma také ptiznivé lokalizacni
predpoklady, avsak navstévnost polabského venkova neni vysoka a ma sezonni charakter. Polabi ma
ve Stiedoteském kraji dvé silné konkurujici oblasti, a to Stiedni Cechy - zapad a Stfedni Cechy -
vychod. Ugastnici venkovského turismu jsou v Polabi prevazné spokojeni snabidkou sluZeb a
upiednostiiuji cykloturistiku a pési turistiku. V Polabi neni vyrazné rozSifen agroturismus ani
ekoagroturismus. Venkovsky cestovni ruch v Polabi neni dostate¢né propagovan a existuji znacné

rezervy v ¢innosti destinaéniho managementu.

Na zaklad¢ vysledkti prace byly stanoveny navrhy opatfeni vedoucich ke zlepSeni rozvoje
venkovského cestovniho ruchu v Polabi: Destinaéni management by mél byt zaméfen na
konkurenceschopnost a udrzitelnost. Destina¢ni management by mél pii propagaci efektivné vyuzivat
informacéni a komunikaéni technologie. Nejvhodnéjsi potencionalni skupinou ucastniki venkovského

turismu v Polabi jsou obyvatelé Prahy, a proto by méla byt propagace zaméfena predevsim na tuto



skupinu potencialnich zajemct. Podpora zaméfena na nejoblibenéjsi aktivity Vv oblasti, tedy

cykloturistiku a pé&si turistiku. Zaméfit se na nabidku kratkodobych pobyti. V mimosezoné rozsitit

nabidku tradi¢nich a folklornich slavnosti. Zvysit informovanost obyvatel o mozZnostech finan¢ni

podpory.

V zéavérecné Casti prace je uvedeno celkové shrnuti zjisténych vysledkt, zhodnoceni souc¢asného stavu
a vypracovani navrhi opatfeni vedoucich ke zlepSeni. V zavéru prace doslo k potvrzeni vSech
hypotéz: oblibenost venkovského turismu v Ceské republice neustale stoupa, oblast Polabi ma vysoky
potencial pro rozvoj venkovského turismu, potencial oblasti neni dostatecné vyuzivan, navstévnost
oblasti z pohledu venkovského cestovniho ruchu neni vysokd a nav$tévnost oblasti v ramci

venkovského turismu je velmi ovlivnéna sezénnosti.

Klic¢ova slova: Polabi, rozvoj venkova, venkovsky cestovni ruch, turistika



Development of rural tourism in the tourist area Polabi

Summary

This diploma thesis deals with development of rural tourism in the tourist area Polabi. Rural tourism is
in this diploma thesis understood as an instrument which positively influences the sustainable
development of rural areas and helps to solve some problems in these areas. The main target of the
diploma thesis is to identify the potential of the tourist area Polabi and its conditions for development
of rural tourism. At the same time the analysis of recent development of rural tourism in the particular
area is a part of the target. The hypotheses were formed. The diploma thesis is divided in two parts, a
theoretical and resulting. The theoretical part explains important theoretical sources. The resulting part
explains the investigated tourist area Polabi. Then a survey was performed, its respondents were
potential applicants for rural tourism in Polabi. It is statistically evaluated in the resulting part of the
thesis. Based on the results of the questionnaire survey and the own market research the SWOT
analysis was created. The SWOT analysis evaluates the tourist area Polabi from the point of view of

rural tourism.

Based on above mentioned procedures following results have been found out: The area Polabi has
high potential for rural development, which originates in natural and culture - historical conditions of
the area. The area has also suitable location premises. This potential of the area is not used enough,
however the rate of visit in Polabi rural area is not high and has seasonal character. Polabi has two
strong competitors in Central Bohemia region. They are Central Bohemia - west and Central Bohemia
- east. The participants of rural tourism in Polabi are mostly satisfied with offer of services and they
prefer cycling and walking tourism. Agrotourism and ecoagrotourism are not spread substantially in
Polabi. Rural tourism in Polabi is not promoted sufficiently and they are rather big reserves in

destination management activity.

Based on the results of diploma were determinated proposed measurements leading to improve
development of rural tourism in the tourist area Polabi. Destination management should be focused on
competitiveness and sustainability. Destination management should efficiently use information and
communication technologies by promoting. The most suitable potential group of rural tourism
participants in Polabi are Prague residents and therefore should be the promotion focused on this
group of potential candidates. Support focused on the most favourite activities in the area - cycling and

walking tourism. Concentrate on offer of short stays. In low season to extend offer of traditional and



folk festivals. Increase the range of information among population, related to possibilities of financial

support.

In the final part of the thesis the total summary of received results has been done. There is also
evaluation of the current state and creating proposals of measurements leading to improvement. In the
conclusion of the thesis all the previously stated hypotheses have been proved: the popularity of the
rural tourism in the Czech Republic is permanently growing, the Polabi region has a high potential to
development of rural tourism, the potential isn’t used enough, the rate of visit of the area from the
rural tourism point of view isn’t high and the rate of visit of this area in the field of rural tourism is

influenced by the seasonal factors very much.

Keywords: Polabi, rural development, rural tourism, tourism
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1 Uvod

Béhem poslednich nékolika desetileti doslo k vyznamnému rozvoji cestovniho ruchu, ktery v
soucasné dob¢ zaujimé vyznamnou roli v ekonomikach vétSiny vyspélych zemi. Tento nekdy
nekontrolovatelny nartst cestovniho ruchu je doprovazen i fadou nezadoucich vlivli a miize
mit 1 mnoho negativnich dopadti, jako napiiklad negativni vliv na zivotni prostfedi, oslabeni
mistnich ekonomik diky vlivu nadnarodnich subjekti a naruSeni mistniho Zivotniho stylu a
tradic. Tyto negativni efekty spolu s dalsimi problémy vedly k zavedeni koncepce
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu, protoze jedin¢ profesiondlni a zodpovédny pfistup k
rozvoji cestovniho ruchu muze zajistit, aby cestovni ruch pfispival ke zvelebovani nasi

planety a nikoli k jeji devastaci.

V souladu s konceptem udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu je podporovan venkovsky
cestovni ruch, jehozZ jednotlivé formy jsou cCasto oznaované jako Setrné formy cestovniho
ruchu. Tyto Setrné formy cestovniho ruchu piedstavuji takovy rozvoj cestovniho ruchu, pfi
kterém nedochazi k naruSeni zivotniho prostfedi a zaroven pfispiva k trvale udrzitelnému
rozvoji Uzemnich celkl. V poslednich letech vyznam venkovského cestovniho ruchu neustale
stoupa a je podporovan jak svétovou organizaci cestovniho ruchu UNWTO, tak i narodnimi

organizacemi cestovniho ruchu.

Na venkovsky cestovni ruch je nutno nahliZet jako na nastroj, ktery pozitivné ovliviiuje
udrzitelny rozvoj venkovskych oblasti a napomaha fesit n€které problémy v téchto oblastech,
jako naptiklad nezaméstnanost, migraci venkovského obyvatelstva, sloZeni socialni struktury
obyvatelstva a vyrovnani regionalnich a socialnich nerovnosti. Venkovsky cestovni ruch dale
piispiva k posileni mistnich ekonomik, vede k podpote venkovskych oblasti i celych regiont,
napomahd k vhodnému vyuzivani ptirodniho, kulturniho a historického potencidlu danych
lokalit pfi zachovani ptivodniho razu krajiny a v neposledni fad¢ ptispiva k zachovani tradic a

regionalnich femesel.

Diplomova prace se zabyva rozvojem venkovského cestovniho ruchu v turistické oblasti
Polabi. Oblast Polabi byla vybrana na zaklad¢é osobniho vztahu autorky k dané oblasti a s tim

souvisejici znalosti vybraného tizemi.



2 Cile prace a védecké hypotézy

Hlavnim cilem diplomové prace je identifikace potencialu vybrané oblasti a jejich
predpokladli pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a zaroven provedeni analyzy
soucasného rozvoje venkovského turismu v dané oblasti. Zkoumanou oblasti je turisticka
oblast Polabi. Venkovsky cestovni ruch je v této praci chapan jako nastroj, ktery napomaha

K udrzitelnému rozvoji venkovského prostoru.

Cilem prvni ¢asti diplomové prace, tj. literarni reSerSe, je vysvétleni dilezitych teoretickych
vychodisek, ktera se tykaji problematiky venkovského turismu. Zamérem druhé casti této
prace, tj. vysledkové ¢asti, je vymezeni turistické oblasti Polabi a jeji charakteristika se
zaméfenim na venkovsky cestovni ruch. Druhym cilem vysledkové ¢asti diplomové prace je
provedeni dotaznikového Setfeni a jeho nasledné statistické vyhodnoceni. K dal§imu
specifickému ukolu vysledkové Casti prace patii sestaveni SWOT analyzy, ktera vychazi z
vlastniho prizkumu trhu a z vysledkli dotaznikového Setfeni. Cilem zévérecné Casti
diplomové prace je uvedeni celkového shrnuti zjisténych vysledki, zhodnoceni souc¢asného
stavu a stanoveni podminek dal§iho rozvoje véetné vypracovani navrhi opatieni vedoucich ke

zlepSeni.

Pti zpracovani diplomové prace byly v souladu se stanovenymi cili stanoveny nasledujici

védecké hypotézy:

1. Oblibenost venkovského turismu v Ceské republice neustale stoupa.

2. Oblast Polabi ma vysoky potencial pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu.
3. Potencidl oblasti neni dostate¢né vyuZivan.

4. Navstévnost oblasti z pohledu venkovského cestovniho ruchu neni vysoka.

5. Navstévnost Polabi v ramci venkovského turismu je velmi ovlivnéna sezénnosti.

Na zaklad¢ prizkumu trhu, vysledkti dotaznikového Setieni a sestavené SWOT analyzy jsou v

zavéru diplomové prace vyse uvedené hypotézy bud’ potvrzeny, nebo vyvraceny.



3 Literarni reSerse
3.1 Cestovni ruch a jeho Setrné formy

Cestovni ruch je jednim z nejvyznamnéjSich segmentli soucasné svétové ekonomiky a
zaroven je dynamicky se rozvijejicim odvétvim. Pocatky jeho védeckého badani zaméteného
v prvé fad¢ na jeho definici lze sledovat jiz na pielomu 19. a 20. stoleti. Od tohoto obdobi
uplynula jiz fada let, béhem kterych bylo zaznamenano mnoho snah o jeho definici. Napf.
Borman (1931) chapal cestovni ruch jako cesty, jez se podnikaji za ucelem zotaveni, zabavy,
obchodu, prace nebo z jinych divodi, pii nichz dochazi k do¢asné zméné mista bydlisté,
zatimco Ogilvie (1933) a Norval (1936) popisovali cestovni ruch jako ekonomicky jev
spojeny se spotiebou hmotnych a nehmotnych statkli financovanych z prosttedkli ziskanych v

misté bydliste.

Za vyznamny meznik v ustéleni terminologie a definici pojmu cestovni ruch i dal$ich terminti
tykajicich se tohoto oboru lze povazovat az Mezinarodni konferenci o statistice cestovniho
ruchu, kterd se konala v roce 1991 v kanadské Ottawe. Svétova organizace cestovniho ruchu
UNWTO na této konferenci stanovila pro Gcely statistik nasledujici definici: ,,cestovni ruch
znamena ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista mimo své trvalé bydliste, a to
na dobu krat§i nez je stanovena (u mezinarodniho cestovniho ruchu jeden rok, u doméciho
cestovniho ruchu 6 mésicii) za Gcelem traveni volného ¢asu nebo sluzebni cesty” (UNWTO,

2016 [online]).

Zelenka et Paskova (2012) uvadi, Ze pro cestovni ruch se pouziva také vyraz turismus.

Pro ucely této prace jsou vyznamné Setrné formy cestovniho ruchu, které predstavuji takovy
typ cestovniho ruchu, ktery se odehrava piedevSim v piirodé nebo v mirné¢ osidlenych
oblastech a pfi némz nedochazi k naruseni zivotniho prostiedi a ptivodniho razu krajiny. V
zahrani¢ni literatufe jsou tyto Setrné formy cestovniho ruchu ¢asto oznacovany i pojmy jako

,zeleny cestovni ruch‘ nebo ,,alternativni cestovni ruch“ (MMR CR, 2007).

S pojmem alternativni cestovni ruch se setkavame jiz v osmdesatych letech minulého stoleti,
kdy Cohen (1989) publikoval, ze se jedna o cestovni ruch, ktery je protikladem k masovému

turismu. Kotnikova (2013) dodava, ze Setrné formy turismu se odliSuji od masového turismu



tim, Ze jejich zdkladnim motivem je poznani, pii kterém se dba se na dodrZovani udrzitelnosti

a autenticity.

V odborné literatufe existuji rtizna vymezeni alternativniho turismu, ale vétSina se podoba
definici od Zelenky et Paskové (2012), ktefi ho popisuji jako obecné oznaceni pro cestovni
ruch alternativni k masovému cestovnimu ruchu s jeho negativnimi vlivy na socialni a
kulturni prostfedi a na zivotni prostiedi obecné. Jedna se zpravidla o cestovni ruch v malych
skupinach, ktery respektuje potifeby a zvyklosti mistni komunity a jeji zivotni prostiedi.
Probiha zpravidla na venkov¢, a proto fada autorti ¢asto hovoii o venkovském cestovnim

ruchu.

3.2 Venkovsky cestovni ruch

Rada autorii napt. Tchetchik et al. (2006), Paskova (2009) nebo Stiibrna (2005) se shoduji na
tom, ze neexistuje presnd definice venkovského cestovniho ruchu, kterou by mohli
akceptovat, a to z divodu, Ze je komplikované identifikovat, co je a neni ,,venkovské*.
Kritéria pro definovani venkovskych oblasti se izemné 1i8i, protoze ne kazda zemé je Cleni
podle stejnych hledisek. Nékteré staty rozdéluji venkovské oblasti dle hustoty zalidnéni, poctu
sidel, historickych vychodisek apod. Problematice vymezeni venkovskych oblasti je blize
vénovana kapitola 3.5 Vymezeni venkovského prostoru.

Jednu z nejstruéngjsich definic venkovského cestovniho ruchu publikovala Komise
evropskych spolecenstvi, ktera ho charakterizuje jako kazdou turistickou aktivitu, Ktera se
kona ve venkovské oblasti (Tchetchik et al., 2006). Tato definice nezahrnuje komplexnost a
slozitost vSech aktivit spojenych s touto formou turismu, a proto je uvedena jesté nasledujici

podrobnéjsi charakteristika.

Venkovsky cestovni ruch, pro ktery se pouziva i termin ruralni turismus, pfedstavuje
souborné¢ oznafeni pro druh cestovniho ruchu s vicedennim pobytem a s rekrea¢nimi
aktivitami na venkové. Jedna se 0 aktivity jako napf. prochazka a pési turistika, projizd’ky na
kole nebo na koni, pozorovani a péfe o domaci zvifata nebo konzumace podomacku
vyrobenych potravin. Pro venkovsky cestovni ruch je také typické, Ze turisté jsou ubytovani v

soukromi nebo v menSich hromadnych ubytovacich zafizenich. PfitaZlivost rurdlniho



cestovniho ruchu je zalozena na nékterych aspektech skutecného venkovského zptisobu Zivota
jako rozséhl4, ticha a klidna krajina, Cisty vzduch, pracovni aktivity, zvyky a folklor. Jeho
rozvoj souvisi s rozvojem venkova, budovanim péSich tras a cyklotras, farem s alternativnim
zemédéElstvim, budovanim mistnich muzei a skanzent, revitalizaci tradi¢nich femesel a

budovanim a obnovou mensich ubytovacich a stravovacich zatizeni (Paskova, 2009).

3.2.1 Historie rozvoje venkovského cestovniho ruchu v Evropé

Pocatky rozvoje venkovského cestovniho na evropském venkové lze sledovat jiz pied
prumyslovou revoluci. Av§ak Ohler (2004) udava, ze v této dobé byly moznosti cestovani
jesté velmi omezené, protoze cestovani bylo dosud velmi nebezpecéné a nepohodIné a mohly
si ho dovolit pouze movit&jsi vrstvy. Cestovat na del$i vzdalenost bylo mozné pouze
prostfednictvim povozu nebo jizdou na koni, poptipadé na oslu. Podle Page et Connella
(2014) se pravy venkovsky cestovni ruch na evropském venkové rozviji jiz od poloviny 18.
stoleti a mezi prvni oblasti, kde doslo k rozvoji venkovské turismu, fadi Alpy a oblast Lake
District. Je nutné dodat, ze podle Stiibrné (2005) se tento turismus svym charakterem jesté
zcela liSil od dneSni podoby venkovského turismu. K vétSimu rozmachu venkovského
cestovniho ruchu doslo az pocatkem 19. stoleti, a to z divodu rozvoje zeleznice a parnich
lodi. Pokrokem dopravy se venkovsky cestovni ruch stal dostupné&jsi i pro stfedni tfidu. Hall
et Page (2014) prezentuji 3 hlavni faktory, které mély v 19. stoleti vliv na rozvoj venkovského
cestovniho ruchu, a to technologicky pokrok, rostouci piijmy a prodlouZeni volného Casu.
Tento rozvoj venkovského turismu potvrzuje 1 skutenost, ze piiblizn¢ od poloviny 19. stoleti
potfadal Thomas Cook prvni organizované zdjezdy do venkovského prostiedi Skotske

vrchoviny a do Svycarska (Shaw et Williams, 2002).

Podle Page et Connela (2014) se piiblizné do 20. stoleti, kdy doslo k vyznamnému nartstu
poptavky a rozSifovani nabidky aktivit ve venkovském prostoru, nejednalo o Siroce rozsifené
odvétvi. Tchetchik et al. (2006) s nazorem Page et Connela (2014) souhlasi a uvadi, ze zajem
o venkovsky cestovni ruch se znovu znacné zvysil v priabehu 20. stoleti, kdy doslo k rozvoji
automobilové dopravy. Poptavku po venkovském cestovnim ruchu v Evrop€ po druhé svétové
valce podpotily faktory jako rozsahla silni¢ni sit’, zvySujici se pocet vlastnikii automobild,

rostouci ptijmy spole¢né s nadbytkem volného Casu.



Avsak jeste v sir§im méfitku se venkovsky turismus zacal rozvijet az na prelomu 80. a 90. let
20. stoleti, a to v disledku zvySujiciho povédomi o problematice udrzitelného rozvoje a o
ekologii vSeobecné. Lidé si zacali uvédomovat, ze cestovni ruch miize piinaset i fadu
negativnich dopadii na zivotni prostiedi, pficemz cestovni ruch je na Zivotnim prostiedi
zavisly a Gzemi, kterd maji znicené Zivotni prostiedi, se stavaji pro turisty neatraktivnimi a
dochazi v nich k tipadku cestovniho ruchu. V dusledku vyse uvedeného se zacaly rozsifovat
alternativni formy turismu, mezi které patii i venkovsky cestovni ruch. Hall et Page (2014) ve
své publikaci uvadéji jesté jeden dilezity divod rozvoje venkovského turismu, a sice ze
soucasni méstané maji potfebu uniknout z kolotoce moderniho Zivota zpatky do pfirody a k
tradicim. Specifikiim historie venkovského turismu v Ceské republice je vénovana Kapitola

3.6.3 Specifika rozvoje venkovského cestovniho ruchu v Ceské republice.

3.2.2 Formy venkovského cestovniho ruchu

V typologii forem venkovského cestovniho ruchu se autofi trochu rozchdzeji. Napiiklad
Zelenka et Paskova (2012) uvadéji, ze venkovsky cestovni ruch mtize probihat v nasledujicich
formach: agroturismus, ekoagroturismus, ekoturismus, dobrodruzny cestovni ruch a kulturni
cestovni ruch. Naproti tomu podle MMR CR (2007) se mezi formy venkovského cestovniho
ruchu tadi kromé agroturismus, ekoagroturismus, ekoturismus i cykloturistika. Naopak podle

Certika (2001) patii mezi zakladni formy jen agroturismus, ekoagroturismus a ekoturismus.

Kromé¢ uvedenych forem byva do venkovského turismu také zafazovana hipoturistika, pési
turistika, horska turistika, chatafeni a chalupateni, relaxa¢ni dovolena, zdravotné orientovany
cestovni ruch, myslivost a lovecky turismus, rybateni, vodactvi, fotografovani, houbafeni,
studium pfirody a venkovskych tradic, sportovné orientovany cestovni ruch, cestovni ruch

motivovany kulturou, historii a uménim a gastronomicky ¢i vinatsky cestovni ruch.

Avsak ve vétsing publikaci, napt. Zelenka et Paskova (2012), Certik (2001), MMR CR
(2007), se autofi nejcastéji shoduji na nasledujicich tfech nejvyznamnéjSich formach

venkovského cestovniho ruchu:

1) Agroturismus (téZ dovolena na statku a nepiesné se pouziva také termin agroturistika) je
specifickou formou venkovského cestovniho ruchu, pfi kterém travi turisté sviij pobyt na

venkové na rodinné farmé, pficemz hlavni néplni je poznavani venkovského zptsobu Zivota v
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bezprostitednim kontaktu s pfirodou a pfima Ucast turisti na zemédé€lskych cinnostech a
aktivni odpocinek (Zelenka et Paskova, 2012). Orieska (2010) dopliuje, Ze se jedna o
uspokojovani potieb zakaznikli a zemédélskych podnikatelli, pfiCemz se vyuziva predevSim

lokalnich zdroj, surovin a infrastruktury.

Bojnec (2004) stru¢né charakterizoval agroturismus jako druh venkovského cestovniho ruchu

spjatého se zemédélstvim.

Tuto formu turismu provozuji podnikatelé v zemédélské prvovyrobé, kterym slouzi jako
hlavni nebo vedlejsi zdroj k udrzeni nebo rozsiteni jejich hlavniho podnikatelského zaméru,
tedy vyroby zemédélskych produktt. Tento typ dovolené je idedlni pro rodiny s détmi. Na
agroturismu je zajimavé, ze turisté maji piilezitost se aktivné zapojit do praci souvisejicich s
chodem farmy, vyzkouset si tim roli farmare a pfitom zazit plno autentickych zazitkl. Pti
tomto typu cestovniho ruchu se naskyta G¢astnikiim moznost vyzkouset si fadu kazdodennich
¢innosti, které jsou typické pro venkov, jako napf. starani se o hospodaiska zvifata (krmit je,
kydat hnij), prace na poli, v sadech nebo na vinicich, poznavani pivodnich technik vyroby

potravin nebo jizdu na koni.

Phillip (2010) identifikoval pro agroturismus tii kli¢ové charakteristické vlastnosti. Mezi tyto
klicové vlastnosti patii: skutecnad farma, kontakt se zemeédé€lskou Cinnosti a autenti¢nost

zemédelského zazitku turisty.

Mnoho autorti popisuje riizné navody a rady, jak byt uspé$ny pii podnikani v agroturismu.
Podle Ciolac et al. (2015) je jednim ze zakladnich pravidel orientovat se na venkovskou
nabidku, kterda musi byt dostate¢né kvalitni, aby byl turista ochoten za ni dobfe zaplatit.
Autofi se dale domnivaji, Ze je dulezité vytvofit takovou agroturistikou strukturu, ktera
prildka turisty v pribéhu celého roku, tedy v letnich 1 zimnich mésicich. Jejich posledni
zasadou je, Ze agroturistické balicky musi byt komplexni a mély by poskytovat odpocinek,
zabavu, environmentalni vzdélavani, kulturni tradice, folklor, tradi¢ni vyrobky a zapojeni do

rodinného zivota a venkovského svéta.

2) Ekoagroturismus je specifickou formou agroturismu. Ekoagroturismus se od agroturismu
li$i tim, Ze pobyty se konaji pouze na rodinnych farmach, které se zabyvaji alternativnim

zemedelstvim spojenym s produkci bioprodukti.



Ekologicky hospodatici farmy jsou situovany ve zdravotné pfiznivém Zivotnim prostiedi.
Biologické farmy nepouzivaji pii péstovani rostlin a chovu zvifat zadné syntetické
chemikalie, um¢la hnojiva, hormondlni pfipravky, uméla barviva a konzervacni latky. Chov
zvifat probiha pfirozenym zpusobem. Produkty ekologického zemédé€lstvi musi spliiovat
mezinarodni standardy, podléhaji pfisnym kontroldm a mohou byt oznacovany ochrannou
znamkou BIO. Pro ekoagroturismu je vyznamné sepjeti turisty s farmaiskou rodinou a

konzumace produkti jejich ekologického zemédélstvi (Simkova, 2008).

3) Ekoturismus je forma venkovského cestovniho ruchu, ktera podporuje ochranu piirody a
vyznacuje se velkou ohleduplnosti vic¢i pfirodé. Tato Setrnd forma turismu souvisi s
putovanim v pfirodé¢ a jejim pozorovanim a poznavanim piedevs§im v pfirodnich rezervacich,
narodnich parcich a chranénych krajinnych oblastech. B&hem ekoturismu nejsou oblasti
narus$ovany, naopak dochazi ke zvySené ochrané ptirodniho a kulturniho dédictvi (Ryglova,
2009). Podle Zelenky et Paskové (2012) I1ze provozovat vice nez 80 ruznych aktivit s relativné
malym vlivem na ekosystémy. Muze se jednat napiiklad o aktivity jako pé&si turistika,

cykloturistika, jizda na kajaku, fotografovani nebo pozorovani divoké piirody.

3.2.3 Hlavni vyznam venkovského cestovniho ruchu

V poslednich desetiletich v Evropé vzrostl zdjem o venkovsky cestovni ruch, coz postupné
vedlo k nartstu poptdvky a rozsifeni nabidky infrastruktury a sluzeb. Pulina et al. (2006)
uvadi, ze venkovsky turismus je jedine¢nou pftilezitosti pro rozvoj venkova, a to proto, Ze toto

dynamicky rozvijejici se odvétvi ma vyznamny ekonomicky dopad na venkovské oblasti.

Jak vyplynulo z Evropského kongresu o venkovském cestovnim ruchu, v oblasti venkovského
cestovniho ruchu podnika pfiblizné 200 000 evropskych podnikateld, ktefi nabizeji vice nez 2
miliony lizek. Ro¢ni vydaje v tomto odvétvi turismu tvoii okolo 12 miliard € a s ohledem na
pfidanou hodnotu a multiplikac¢ni efekt ptinasi témef 26 miliard €. Kromé toho venkovsky

cestovni ruch tvoii celkem okolo 500 000 pracovnich mist (Pulina et al., 2006).

Autofi Hall et Page (2014) povaZuji ekonomicky vyznam venkovského cestovniho ruchu za
své oblibené téma z toho divodu, Ze cestovni ruch je Casto oznafovan jako vselék proti
ekonomickym i socialnim problémtim venkova. Hall et Page (2014) a také Wall et Mathieson

(2006) zdlraziuji nasledujici pozitiva rozvoje venkovského cestovniho ruchu: tvorba
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pracovnich pfilezitosti, péce o kulturni a pfirodni bohatstvi, vyuziti volnych objekti nebo
dokonce regenerace brownfieldl (nevyuzivané uzemi), stabilizace venkovského obyvatelstva,
zmirnovani regionalnich disparit, diversifikace venkovského hospodaistvi a pfijmi
zemed€lel, rozvoj mistnich sluzeb a femesel, zlepSeni odbytu mistni produkce a celkové

zvyseni kvality Zivota na venkové.

Jak v zahrani¢ni, tak 1 v Ceské odborné literatuie se vénuje tématu piinosu cestovniho ruchu
mnoho autort. Napt. Certik et al. (2000) i Ryglova (2009) shledavaji hlavni vyznam
cestovniho ruchu v nésledujicich oblastech: zaméstnanost (nabidka pracovnich pozic, podil na
rustu zameéstnanosti), ekonomika (pfispivani k vytvéafeni hrubého domaciho produktu,
budovani ptfedpokladli pro umistovani zahrani¢nich investic, pfijmy do statniho rozpoctu a
pfispivani do regionalnich rozpoc¢ti). Ryglova (2009) kromé vyse uvedeného upozorfiuje na
pfinos v socialni oblasti, protoze cestovni ruch se podili na vytvafeni vztahi mezi lidmi,

konkrétn¢ mezi obyvateli nav§tévovanych oblasti a ucastniky cestovniho ruchu.

Stiibrna (2005) uvadi, ze ve venkovském cestovnim ruchu si nelze nevSimnout zietelnych
vazeb mezi jeho jednotlivymi prvky, které udrzuji rozvoj cestovniho ruchu. Turisté diky
venkovskému turismu ziskavaji zajimavé zkuSenosti jak spoleCenské, tak i ekologické a
podnikatelé se na oplatku za uspokojeni potieb turist obohacuji o ekonomické prostiedky.
Béhem celého procesu dochazi jak u podnikatele, tak i u turisty k péstovani tcty k ochrané

zivotniho prostiedi, bez kterého by venkovsky cestovni ruchu nemohl fungovat.

3.2.4 Predpoklady pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu

Rozvoj venkovského cestovniho ruchu se stejné jako rozvoj klasického turismu odviji od
predpokladii jednotlivych turistickych oblasti. Zelenka et Paskova (2012) definuji tyto
ptedpoklady jako ,souhrn pfirodnich a antropogennich aspektd vcetné jejich

mnohotrovnovych vazeb, které vytvaieji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu®.

Mnoho &eskych autortl, jako napi. Certik et al. (2001), Hrala (2013), Ryglové (2009) a také

Zelenka et Paskova (2012) se shoduji na nasledujicim ¢lenéni piedpokladd pro realizaci

v

predpokladii zobrazuje schéma na nésledujici strané.
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Obriazek €. 1 Schéma zobrazujici piedpoklady cestovniho ruchu (UHK, 2016 [online])

Lokaliza¢ni piedpoklady stanovuji vyuzitelnost jednotlivych oblasti pro cestovni ruch z
pohledu pfiirodnich a spolecenskych piedpokladi (Ryglova, 2009). Ptirodni piedpoklady
zahrnuji reliéf, strukturu a pfirodni atraktivity krajiny, klima, vodstvo, floru a faunu a také
kvalitu vzduchu. Spolecenské ptedpoklady neboli kulturné municipalni pfedpoklady jsou
lidmi vytvofené atraktivity jako lidové tradice, folklor a uméni. Ke spoleCenskym
predpokladiim patii také struktura instituci statni a mistni spravy a samospravy (Zelenka et
Paskova, 2012). Certik et al. (2000) udavaji, ze mezi spoletenské piedpoklady se zahrnuiji i
architektonické pamatky jako hrady a zdmky, kulturni udélosti a Gzemi spojend s urcitou

specifickou udalosti.

Realiza¢ni predpoklady umoZiiuji uskutecnit potfeby ucastnikli cestovniho ruchu v oblastech s
pfiznivymi lokalizaénimi podminkami (Hrala, 2013). Realiza¢ni ptedpoklady zahrnuji
komunikac¢ni ptedpoklady a infrastrukturu cestovniho ruchu. Mezi komunika¢ni ptredpoklady
lze zatadit strukturu komunikacni sité a dostupnost tizemi. Infrastrukturu cestovniho ruchu
tvoii ubytovaci, stravovaci, kulturni, sportovni ¢i dopravni zafizeni a dalSi zafizeni

infrastruktury cestovniho ruchu (Zelenka et Paskova, 2012).
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Selektivni ptedpoklady podnécuji vznik a rozvoj cestovniho ruchu (Ryglova, 2009). Podle
Zelenky et Paskové (2012) se mezi Selektivni predpoklady fadi ptedpoklady politické
(politicka stabilita, bezpe¢nostni situace, Kriminalita, terorismus, valka), demografické
(hustota a vékova struktura obyvatelstva, stiedni délka Zivota), urbaniza¢ni (hustota a velikost
sidel, zéastavba sidel, bytovy fond), sociologické (Zivotni styl, mentalita, vzdélani, socidlni
pfislusnost, primérny piijem domacnosti, ekonomické aktivity, vlastnictvi dopravnich
prostiedkll), ekologické (kvalita zivotniho prostfedi, ekologické mySleni) a personalni
(profesionalita ve sluzbach, management). Ryglova (2009) udava, ze mezi selektivni
predpoklady patii také administrativni predpoklady, jako pravni piedpisy a vizové a pasové

podminky.

3.2.5 Potencial cestovniho ruchu

Vedle predpokladu turistickych oblasti se hodnoti jesté potencidl dané oblasti pro rozvoj
cestovniho ruchu, protoze ne kazda destinace ma dostate¢né kvalitni pfedpoklady a moznosti
na to, aby se v ni turismus rozvijel. Pojmem potencidl cestovniho ruchu se v minulosti
zabyvalo mnoho autord. Z ¢eskych autorti 1ze jmenovat Binu (2002); (2010) nebo Zelenku et
Paskovou (2012). Ze zahrani¢nich autori pak stoji za zminku Hasman et Sip (2001), latu et
Bulai (2011) a Mamun et Mitra (2012).

Zelenka et Paskova (2012) vysvétluji pojem potencial cestovniho ruchu jako ,,souhrnnou
hodnotu vSech predpokladii cestovniho ruchu ocenénych na zaklad€ bodovaci skaly, snizenou
0 zapornou hodnotu negativnich faktorti rozvoje cestovniho ruchu, zejména o Spatny stav
slozek zivotniho prostiedi a konfliktni land use dané¢ho uzemi.*“ Paskova (2009) konstatuje ve
své dalsi publikaci, ze Casto dochdzi k zaméndm pojmi potencidl cestovniho ruchu a
ptedpoklady cestovniho ruchu. Zaroven uvadi, Ze ptfedpoklady jsou SirSim pojmem, ktery

zahrnuje vnitini a vn¢j$i podminky aktivace potencialu.

Bina (2002) uvadi, ze potencial je ,formalizovany vysledek zhodnoceni co mozZna
komplexniho okruhu lokaliza¢nich podminek a pfedpokladii pro dalsi mozny rozvoj
cestovniho ruchu. Lokaliza¢ni podminky cestovniho ruchu vytvateji slozity multidisciplinarni
systém.“ V dal$i publikaci zminuje Bina (2012), ze potencial ovliviiuji i dalsi aspekty, jako
pfirodni prostedi, hodnoty kulturné historického dédictvi a projevy aktudlni ¢innosti lidské

spole¢nosti.
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V zahrani¢ni literatufe se potencidlu pro cestovni ruch vénuji indi¢ti odbornici Mamun et
Mitra (2012), ktefi konstatuji, ze termin potencial cestovniho ruchu je Siroce uznavanym a
pouzivanym pojmem. Autoii se domnivaji, Ze pojem potencial cestovniho ruchu miize obcas
zpusobit nedorozuméni pii jeho uziti a to z toho divodu, Ze ob¢as byva zaménovan s pojmy
»kapacita uzemi a ,,atraktivita destinace”. Pfitom termin kapacita Gizemi je uz$im pojmem
pro potencial cestovniho ruchu a naopak termin atraktivita destinace oznacuje vztah mezi

nabidkou a poptavkou cestovniho ruchu.

Hasman et Sip (2001) tvrdi, ze kazdé misto, sidlo nebo prostor méa k dispozici uréity
potencial. Ugastnik cestovniho ruchu miiZze vyuZivat rozsahlou $kalu potencialu, ktery je
mozné rozdélit na potencial vyuzZivany, ¢asteCné vyuZivany, ale také nevyuzivany. VSechny
formy potencidlu jsou hierarchicky uspofaddny a vzajemné se mohou ovliviiovat napiiklad
tim, Ze jeden potencial vyvola vznik dal$iho a spojenim nékolika potencialli navic vznikaji
nové potencialy. latu et Bulai (2011) konstatuji, ze existuji dva hlavni sméry v definovani
potencialu cestovniho ruchu, pficemz jeden je zaloZen na nemateridlni povaze a druhy naopak
na materidlnim pfistupu. Nemateridlni ptistup identifikuje potencial jako soucet mozZnosti
prirodniho a socialniho prostiedi, které jsou k dispozici pro aktivity cestovniho ruchu. Podle
prvniho pfistupu miize byt potencial cestovniho ruchu pouhou zakladni podminkou rozvoje.
Tento nemateridlni pfistup se zaméfuje na aktivacni roli potencidlu a zakladd si na
skutecnosti, Ze potencidl cestovniho ruchu je predbéZznou zélezitosti, ktera predstavuje pouze
mozny vyvoj. Druhy materidlni pohled na definici potencidlu cestovniho ruchu identifikuje
potencidl jako ,,sumu pfirodnich a lidskych zdroji“. Autofi tento materialni pfistup vyjadiuji
matematickou rovnici, ktera zohlediiuje nasledujici veli¢iny: pocet turistickych atraktivit,
index hodnoceni atraktivit, index kvality siti, vzdalenostni index k velkym urbanistickym

aglomeracim a index kvality sluzeb.

Hodnocenim potencialu se zabyva Siroka fada autord, a proto také existuje mnoho riiznych
ptistuptt k jeho hodnoceni. Zelenka et Paskova (2012) popisuji hodnoceni potencialu tizemi
pro rozvoj cestovniho ruchu jako ,,proces vyhodnocovani podminek daného uzemi pro rozvoj
cestovniho ruchu.” Tito autofi dale uvadi, ze se jedna jak o hodnoceni pfirodnich a
spolecenskych podminek, tak o hodnoceni infrastruktury cestovniho ruchu vcetné mistni
dopravy a dostupnosti dané oblasti. Hodnoceny byvaji zpravidla také faktory, které neptiznivé

ovlivituji rozvoj cestovniho ruchu, a to napiiklad pfirodni katastrofy (povodné, zemétiesenti,
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laviny, tsunami, cyklony apod.), vyskyt hmyzu, vyskyt nakazlivych chorob a patologické

spoleCenské jevy (kriminalita, terorismus, fundamentalismus aj.).

3.2.6 Negativni dopady venkovského cestovniho ruchu

Ackoliv je venkovsky cestovni ruch jednou z forem Setrného turismu, i on muiZze byt
doprovazen fadou negativnich dopadd. Autofi, ktefi se zabyvaji problematikou vlivu
cestovniho ruchu na prostiedi, se Casto vénuji jak pozitivnim, tak negativnim dopadim
turismu. Jelikoz v kapitole ¢. 3.2.3 jiz byly uvedeny pozitivni vlivy venkovského cestovniho
ruchu, tato kapitola bude vénovana pouze negativnim dopadim venkovského cestovniho
ruchu. VIivy cestovniho ruchu na prostfedi zkoumaji napiiklad autofi Paskova (2009), Hall et
Page (2014), Lordkipanidze (2002) ¢i Tosun (2002).

Paskova (2009) uvadi, ze vlivy cestovniho ruchu na geografické prostiedi l1ze ¢lenit podle
geografického méfitka jejich plsobnosti (globalni, narodni, regionalni a lokalni), dale podle
casového méfitka (kratkodob€ plsobici, dlouhodobé piisobici) a také podle charakteru zmény

(vratné - docasné, nevratné - trvalé).

Negativni dopady cestovniho ruchu lze také klasifikovat z hlediska environmentalniho,

ekonomického a sociokulturniho.

Paskova (2009) charakterizuje environmentalni dopady jako efekty vyvolané navstévniky a
mezi negativni dopady fadi zejména znecisténi zivotniho prostiedi, zne¢istovani vody a pudy,
erozi, hluk, odpady, zavleceni neptvodnich druhtl, ruSeni pfirodnich stanovist' rostlin a
zivocichll a poskozovani ptirodnich hodnot a biodiverzity. Jiny pohled nabizi Lordkipanidze
(2002), ktery se diva na negativni vliv cestovniho ruchu na environmentalni prostiedi
predev§im z pohledu vystavby infrastruktury. Lordkipanidze (2002) popisuje, jak cestovni
ruch méni plvodni raz krajiny a ovliviluje obraz celé destinace. V destinacich se objevuji
nové architektonické styly a nové objekty souvisejici s cestovnim ruchem jako hotely,

restaurace, parkovisté, golfova hiisté atd.

Ekonomické vlivy turismu byvaji obecné vnimany jako pozitivni, ale ve skute¢nosti mize
mit cestovni ruch na ekonomiku i negativni dopady. Pt{jmy mohou byt asto nerovnomérné

rozlozeny a tim posiluji socialni nerovnosti. Dal§im problémem muze byt, ze piijmy z
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cestovniho ruchu mohou plynout mimo destinaci, coz mize byt zptisobeno cizim vlastnictvim
provozovanych zafizeni a také importem zbozi ze zahrani¢i. Dalsim negativem mize byt, ze
investice nevychazeji z potfeb mistniho obyvatelstva a charakteru mista a tak mize vzniknout
infrastruktura, kterd mize byt pro mistni obyvatele nedostupna nebo mize svym provozem
snizovat kvalitu mistniho zivota. Paskova (2009) jesté dodava, ze dalSim nepfili§ pozitivnim
faktem je, Ze zaméstnanost v turismu je spiSe sezonni a Casto jeSté Spatné placena.
Lordkipanidze (2002) se shoduje s Paskovou (2009) a charakterizuje pét ekonomicky
negativnich dopadii: Gnik penéz, naklady na infrastrukturu, rist cen, ekonomicka zavislost

mistni spolecnosti na turismu a sezénni charakter pracovnich ptilezitosti.

Podle Paskové (2009) jsou Sociokulturni dopady ovlivnény dopadem pfitomnosti
navstévnikil na rezidenty. Péaskova (2009) dale udava, Ze sociokulturni dopady jsou huie
identifikovatelné a meéfitelné a také méné¢ medializované a zatim nejsou ani dostate¢né
zkoumané. Tosun (2002) vysvétluje, ze turismus mize mit vliv na tradi¢ni rodinné hodnoty,
zpusobovat komercializaci kultury, Gipadek tradic a zvySovat kriminalitu. Déale popisuje, Ze
turismus miize v dané destinaci vytvaret socidlni konflikty tykajici se sociokulturnich rozdila,
ekonomické prosperity a také rozdild v kupni sile mezi rezidenty a turisty. Petr (2012)
publikoval, Ze ,,nebezpe¢i negativnich socidlnich vztahli mezi mistnimi a turisty je otazkou
respektu turistll k mistnim hodnotam, potlaceni ,,arogance kapitalu bohatych méstaka* a takeé

tolerance mistnich obyvatel k cizinciim®.

Také Wall et Mathieson (2006) konstatuji, Ze k nejrozsifenéj$im negativnim dopadim patii
konflikty mezi turisty a rezidenty, eroze pidy a konkuren¢ni boje o ptdu, které tlaci jeji cenu
nahoru. Page et Connell (2006) zase zahrnuji mezi nejzasadnéjsi negativni dopady rostouci

dopravni zaté€z, obecné zatiZeni krajiny a jeji znecisténi a rlst kriminality.
Uvedené mozné negativni dopady je nutné monitorovat a regulovat, coz je tukolem

destinacniho managementu, ktery by mél o svou destinaci peovat v souladu s principy trvale

udrzitelného rozvoje, kterému se bude blize v€novat nasledujici kapitola.
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3.2.7 Udrzitelny rozvoj venkovského cestovniho ruchu

Udrzitelnost venkovského cestovniho ruchu vychazi z konceptu trvale udrzitelného rozvoje.
Trvale udrzitelny rozvoj nasi planety je globalnim problémem a zabyva se jim fada odbornik

na celém svéte jiz od 70. let minulého stoleti.

,udrzitelny rozvoj je takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim generacim zachova
moznost uspokojovat jejich zakladni zivotni potieby a soucasné nesnizuje rozmanitost prirody
a zachovava piirozené funkce ekosystémi“ (Zelenka et Paskova, 2012). Tato definice
udrzitelného rozvoje je blizka ptivodni formulaci Svétové komise pro zivotni prostiedi a
rozvoj z roku 1987, ktera vysla ve zpravé "NaSe spolecnd budoucnost", jejiz autorkou byla
tehdejSi norska ministerska predsedkyné Gro Harlem Bruntlandt. V roce 1991 nésledovala

publikace Caring for the Earth (Roberts et Hall, 2001).

Dalsim dulezitym dokumentem zabyvajici se udrzitelnym rozvojem cestovniho ruchu je
Agenda 21 pro cestovni ruch. Jedna se o rozpracovani Agendy 21 pro podminky a specifika
cestovniho ruchu (pro upfesnéni Agenda 21 je nékolikasetstrankovy dokument Konference v
Rio de Janeiro tzv. Summitu Zemé, ktery rozpracovava zasady realizace udrzitelného
rozvoje). Mezi hlavni principy tohoto dokumentu patfi: cestovni ruch mize pomoci lidem v
dosazeni zdravého a aktivniho zivota v harmonii s piirodou a mize prispét k zachovani,
ochrané a regeneraci zemského ekosystému; cestovni ruch by mél byt zaloZen na udrzitelnych
vzorcich produkce a spotieby; ochrana Zivotniho prostfedi by se méla stdt neoddélitelnou
soucasti procesu rozvoje cestovniho ruchu; cestovni ruch, cestovani, mir, rozvoj a ochrana
zivotniho prostfedi jsou vzajemné zavislé; rozvoj cestovniho ruchu by mél byt fizen ve
spolupraci s obyvateli dotéenych mist; rozhodovani v procesu planovani by mélo byt
realizovano na mistni Grovni a rozvoj cestovniho ruchu by mél vychézet z poznani a podpory
identity kultury a zajmt mistniho obyvatelstva; narody by se mély vzajemné informovat o
naru$eni pfirody zptisobeném navstévniky; cestovni ruch by mél plné vyuzit svého potencialu

pro vytvareni zameéstnanosti Zen a mistniho obyvatelstva (Zelenka et Paskova, 2012).

Lane (2005) informoval, Ze koncept udrzitelnosti by mél byt zaméten na nasledujici oblasti:
- uchovani kultury a charakteru hostitelskych obci,
- udrzeni krajiny a obyvatel,

- udrzeni ekonomiky a dlouhodobé Zivotaschopnosti turismu,
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- adekvatni porozumeéni, vedeni a vize v oblastech, ve kterych se ptili§ spoléhaji na turismus,

- ve venkovskych oblastech pokracovat v budovani vyrovnané a rozmanité ekonomiky.

Autori Hall et Page (2014) popisuji také tzv. koncept pFijatelné zmény, ktery se zamétuje na
to, jak velkd zmeéna je akceptovatelna, aby nedoslo k naruSeni stavajiciho zivotniho prostiedi a
podminek. Tvurci tohoto konceptu se zabyvaji jak identifikaci podminek pro turistické
aktivity, které se v dané oblasti vyskytuji, tak i fidicim systémem, ktery by mél tyto podminky

vytvaret a chranit.

3.3 Destina¢ni management

Turistické destinace Casto disponuji znacnym mnozstvim spole¢ného bohatstvi, jako napiiklad
spoleéné image, spole¢né vybudované tradi¢ni povédomi o destinaci nebo také charakter
jednotlivych regiondlnich, respektive na destinaci véazanych, klicovych kompetenci.
Destina¢ni management je, jako management kazdé organizace, zodpovédny za vlastni
podnikani. Z divodu funk¢nosti destinacniho managementu jako zastfeSujiciho
koordinujiciho orgénu turistické nabidky mu pfislusi zodpovédnost za celou destinaci.
Destina¢ni management se musi starat o svou destinaci jako o produkt, a proto ji musi
neustale monitorovat a také analyzovat. Destinaéni turistickoorganiza¢ni strategie by se méla
stale rozvijet a destinatni management by mél plnit koopera¢ni funkci destinace (Bieger et

Beritelli, 2013).

Pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu je velmi dilezité uplatiovani principt destina¢niho
managementu. Pfi vymezovani pojmu destinaéni management panuje v odborné literatuie
urcitd neshoda, a proto se lze setkat s odliSnymi nazory. Tato neshoda muize pramenit z
dtvodu rozdilného pohledu na to, co je vlastné destinace a jaké jsou jeji charakteristické
vlastnosti. Zelenka et Paskova (2012) zminuji, ze destinace mize byt chapana z pohledu
mezinarodnich turistd bud’ jako navstivena zemé nebo jen jeji jednotlivy konkrétni region,
popiipadé mésto. Nekteré zemée své uzemi Cleni do turisticky, historicky nebo administrativné
kompatnich destinaci, tzv. turistickych regionti. V Ceské republice se v ramci regionalizace
¢leni uzemi do turistickych regiond, které se dale déli na turistické oblasti (viz ptiloha ¢. 1 a
piiloha ¢. 2). Tématem regionalizace v Ceské republice se blize vénuje kapitola 3.4 Turistické

regiony a oblasti v Ceské republice.
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V ceské odborné literatufe se problematikou destinacniho managementu zabyvaji naptiklad

autofi Palatkova (2011), Ryglové (2009) nebo Zelenka et Paskova (2012).

Zelenka et Paskova (2012) definuji destina¢ni management jako ,,soubor technik, nastroju a
opatieni pouzivanych pii koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou
udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spole¢né sdilené logo, znacka
kvality, spole¢ny informacéné rezervacni systém, tvorba cenové politiky, provadéni vyzkumu a
sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a
vetejného sektoru cestovniho ruchu i podpora vzniku profesnich spolkd, sdruzeni a

organizaci.*

Goeldner et Ritchie (2012) popisuji destinaéni management jako komplexni, vicerozmérny
proces, ktery by mél dbat na dvé zakladni kritéria, pokud chce byt destinace uspésna na trhu

cestovniho ruchu. Tato zdkladni kritéria jsou konkurenceschopnost a udrzitelnost.

Ritchie et Crouch (2003) upozoriiuji na skutecnost, Ze je dilezité pohlizet na destinacni
management rozdilné nez na management firmy. Management ve firméch se odliSuje tim, Ze
mezi jeho zakladni ¢innosti patii rozhodovani, vedeni a fizeni, kdezto management destinace
muze pouze ovliviiovat, podporovat a koordinovat. Z toho vyplyva, Ze destinacni
management nemuze fidit destinaci v takovém rozsahu, jak by se ocekavalo od klasického
managementu. Je to zapfic¢inéno tim, Ze v destinaci se nachazi cela fada subjektl, které nejsou
podifizené ani odpovédné destinanimu managementu, jako je tomu u klasického
managementu ve firmach. Destina¢ni management disponuje tedy omezenymi moZznostmi

ovlivilovani a koordinovani, které probiha na zakladé¢ vzdjemné spoluprace, nikoli formou

piikazovani.

Palatkova (2011) zminuje, ze ,,v Ceské republice se vzilo oznaCeni destina¢ni management
b

pro oznaCeni organizace marketingového fizeni destinace®, a dale udéava, Ze destinacni

management predstavuje do jisté miry vychodisko pro marketing destinace.

Zelenka et Paskova (2012) dale uvadi, Ze ,,klicovym faktorem trovné destinacni identity je

kvalita komunikace destinatniho managementu s rezidenty, mira participace rezidentli na
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procesu rozvoje cestovniho ruchu v destinaci, mira shodnosti kulturni identity rezidentt,

vzajemny vztah navstévnikl a rezidentl a mira autenticity dané destinace.*

3.3.1 Spolecnosti destinaéniho managementu

Destina¢ni management nelze chapat jako organizaci ve smyslu instituce nebo spolecnosti, ale
jedna se o specifickou formu managementu. Subjekty, které aplikuji principy destina¢niho
managementu, se nazyvaji spole¢nosti destinatniho managementu (DMC). Jak udava
Palatkova (2011), zajistovani institucionalniho zajisténi systému fizeni destinace maji na
starosti spolecnosti destinacniho managementu, pro které se pouziva i oznaceni organizace
cestovniho ruchu (OCR). Dle Galvasové et al. (2008) se tyto organizace zna¢né podili na
rozvoji cestovniho ruchu ve vyspé&lé Evropé. V Ceské republice je vyznam téchto organizaci

teprve v rozvoji, ale da se piedpokladat, ze vyvoj bude kopirovat zapadni Evropu.

3.4 Turistické regiony a oblasti v Ceské republice

V rédmci cestovniho ruchu je vysokd jak mezinarodni, tak regionalni konkurence, ktera klade
naroky na kvalitni, komplexni a atraktivni nabidku zemé. Aby se mohl splnit tento cil,
predpoklada se, ze je nutné vytvofit ucelenou a dostate¢né atraktivni turistickou nabidku,
jejimz zékladem by mély byt turistické regiony. Turistické regiony jsou definovany jako
uzemi, pro které je typicky urcity druh cestovniho ruchu, ktery jednotlivé prvky dané oblasti

spojuje a sjednocuje, ale zaroven i odliSuje od ostatnich regionti (EUROVISION, 2007).

Clenéni turistického potencialu Ceské republiky na turisticki tzemi ma pomérné
dlouhodobou historii. Prvni dokument pro planovani a fizeni rozvoje cestovniho ruchu byl
schvalen tehdejsi vladdou jiz v roce 1962 a jmenoval se Rajonizace cestovniho ruchu v
Ceskoslovenské socialistické republice. Od té doby uz ub&hlo mnoho let a doslo na Eeském
uzemi k vyznamnym spoleCenskym a ekonomickym zméndm, a béhem toho dochézelo i k

prubéznym aktualizacim rajonizace cestovniho ruchu (Vystoupil et al., 2006).

V soucasnosti je izemi Ceské republiky rozdéleno na 17 turistickych regionii, které jsou dale
¢lenény na celkem 40 turistickych oblasti. Ptiloha ¢. 1 obsahuje mapu turistickych regioni

Ceské republiky a v p¥iloze ¢. 2 je uvedena mapa turistickych oblasti Ceské republiky.
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Hlavni vyznam turistickych regiont spo¢iva v moznosti ucelené prezentace zemé, ktera nabizi
souhrn turistickych produktti reprezentovanych jednotlivymi turistickymi regiony. Prezentace
pak slouzi k progagaci Ceské republiky v zahranié¢i a i k podpofe domaciho cestovniho ruchu
(EUROVISION, 2007). Krom¢ dtvodu propagace turistického potencialu jsou regiony
utvareny pro potieby feSeni organizace cestovniho ruchu a také kvuli monitoringu a sbéru
statistickych dat. Domaci turisté vnimaji diky svym znalostem republiky i daleko mensi
uzemni celky, a proto se turistické regiony z diivodu podpory rozvoje doméaciho cestovniho

ruchu dale déli na turistické oblasti (Vystoupil et al., 2006).

Je nutné uvést, ze turistické regiony a oblasti vétSinou nekoresponduji s tzemnéspravnim
¢lenénim statu a to proto, Ze se turisté primarné nezajimaji o administrativni hranice, ale o

urcité kompaktni tizemi, které poskytuje moznosti provozovani specifickych aktivit pro dany

region (EUROVISION, 2007).

3.5 Vymezeni venkovského prostoru

Pfi uvazovani o venkovském prostoru je dilezité zminit Se o problematice jeho vymezeni.
Vymezeni venkova je totiz pomérné komplikované a nejednoznacné uchopitelné, a proto
existuje jak v zahrani¢ni, tak i v ¢eské odborné literatuie nad timto tématem pomérné bohata
diskuze. Napt. v ¢eské literatuie se vymezeni venkova vénuji autofi Sip et Vystoupil (2005),
Perlin (2017 [online]) ¢i Svobodova et al. (2011). Svobodova et al. (2011) uvadi nasledujici
stru¢nou definici venkova: ,,venkovsky prostor je vSe, co neni prostorem méstskym,
urbannim®. Podrobnéji popisuje venkovsky prostor Perlin (2017 [online]), podle kterého je
venkov ,,prostor, ktery zahrnuje jak krajinu, tak i1 venkovska sidla. Pojem venkov tedy
integruje jak nezastavéné uzemi, tak i zastavéné uzemi malych sidel - vesnic. Pro venkov jsou
charakteristické mensi intenzity socialné ekonomickych kontaktd, mensi hustota vazeb mezi
jednotlivymi subjekty, které se ve venkovském prostoru pohybuji.“ Naproti tomu Sip et
Vystoupil (2005) charakterizuji venkov jako ,,periferni tzemi, které vytvaii zazemi méstiim,
na kterych je ekonomicky 1 administrativn€ zavislé. V tizemnim systému dé€lby prace zajistuje
zemédelskou produkci, drobné sluzby a rekreaci. V zahrani¢ni odborné literatuie se zabyva
charakteristikou venkova napt. Johnston (2009), ktery popisuje venkov jako oblast, ve které
prevlada bud’ extenzivni vyuziti pidy jako je zemédélstvi a lesnictvi nebo rozsahlé oteviené

prostory neobdélané pidy, ve kterych se nachazi velikostné mensi sidla. VétSina obyvatelstva
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vnima tyto oblasti jako venkovské a je pro né charakteristicka soudrzna identita zalozena na
respektu ke krajin€. Avsak venkovské oblasti se mohou velmi lisit. Spornou kategorii jsou
oblasti v blizkosti mést, které jsou vymezeny spiSe kulturné a socialné. Barta (2006)
upozornuje na fakt, Ze venkov neni jen uzemi, ale tvofi ho jeho vnitini hodnota jako

obyvatelstvo, tradice a zpisob zivota.

Z davodu pouzitelnosti dat je venkov nejCastéji vymezovan na zaklad¢ statistickych nebo
administrativnich kritérii. Podle Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky na obdobi
2014 - 2020 se za venkovské obce ¢i vesnice povazuji obce s méné nez 3000 obyvateli. AvSak
tato metoda neni vzdy smérodatnd, protoze existuji i typicky venkovské obce, které maji
obyvatel vice a podle tohoto kritéria nejsou venkovem a na druhou stranu existuji i mésta,
ktera se nachazeji pod touto hranici (MMR, 2016 [online]). V evropskych strategiich rozvoje
venkovskych oblasti existuji dal§i dvé metody vymezeni venkova. Prvni z nich je metoda,
ktera byla zvefejnéna Organizaci pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj (OECD). Vymezeni
venkova dle OECD je zalozeno na kritériu hustoty osidleni a podilu populace v nizsich
tizemnich jednotkach. Uzemni jednotky jsou klasifikované jako venkovské, pokud hustota
jejich osidleni je niz§i nez 100 obyvatel / km? Takto definované obce lze povazovat za
venkovské. Blize se rozliSuji jesté tfi podkategorie: pievazné venkovské oblasti, ve kterych
zije vice jak 50 % populace ve venkovskych obcich ¢i regionech, vyznamné venkovské
oblasti, kde zije 15 - 50 % obyvatelstva ve venkovskych obcich a regionech a posledni
podkategorii jsou prevazné méstské oblasti, ve kterych zije méné nez 15 % obyvatel ve
venkovskych obcich nebo regionech. Druhd metoda, ktera byla zavedena statistickym ufadem
Evropské unie Eurostatem, je zaloZena na hustoté obyvatel a rozliSuje: husté zalidnéné oblasti
(hustota obyvatel vétsi nez 500 obyvatel / km?), stiedné zalidnéné oblasti (hustota obyvatel
vétsi nez 100 obyvatel / km?) a fidce osidlené oblasti (ostatni regiony a obce). Uvedené
vymezeni venkovskych oblasti je trochu zjednodusené, ale misto toho je dobie aplikovatelné a

srovnatelné (Binek et al., 2011).

Mezi typické vlastnosti venkova patii nizkd hustota obyvatelstva, star§i obyvatelstvo a vyssi
nezamé&stnanost. Venkovské oblasti byvaji Casto nachylng;si k ekonomickym krizim, protoze
jejich hospodafstvi je Casto specializovano a v porovnani s méstskymi oblastmi je pro né
typickd niz8i vybavenost sluzbami. Pfedstavy o venkové mohou byt né¢kdy idealizovany,
protoze venkov je casto spojovan s idylickym venkovskym Zzivotem, ptirodou, klidem a

relaxaci.
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3.6 Venkovsky cestovni ruch v Ceské republice

3.6.1 Cesky venkov

Zda se, ze problematika venkovskych oblasti je a obzvlasté v minulosti byla ¢asto opomijena
a podceiiovana. Pfitom je potfeba vénovat ji pozornost a to nejen z divodu, Ze venkovské
oblasti podle standardn€ uzivanych statistickych ¢i administrativnich kritérii reprezentuji vice
nez tfi &tvrtiny rozlohy uzemi Ceské republiky a zahrnuji az 90 % celkového poétu obci v celé
republice, v nichZ Zije piiblizné jedna ¢tvrtina obyvatel Ceské republiky (Cesky statisticky
ufad, 2013). Venkovské oblasti plni fadu dalezitych a nezastupitelnych funkci, z nichz fadime
mezi zéakladni funkci obytnou, produkéni, environmentalni (krajinarsko-ekologickd) a

rekreacni (Petr, 2012).

Cesky venkov se v dnesni dobé& potyka s mnoha problémy, které ohrozuji jeho stabilitu. V
soucasnosti eXistuje a vznikda mnoho pfistuptt k rozvoji venkova, z nichz jsou cetné
zastoupené ty, které se orientuji na oziveni venkovského hospodafstvi prostiednictvim jeho
diverzifikace smérem k nezemédélskym aktivitam (Marsden et Sonnino, 2008). V mnoha
ptistupech se také vyzdvihuje vyznam kultivace lidského potencilu, regionélni sounalezitosti
a zduraziiovani mistnich specifik (Binek et al., 2007). Také je nutné dodat, ze pokud se chce
¢esky venkov Gspésné rozvijet, tak se neobejde bez dobré dopravni a technické infrastruktury

a pouzivani informacnich a komunikac¢nich technologii.

Binek et al. (2007) uvadi, ze Cesky venkov ma znaény potencial pro cestovni ruch, ale

venkovské obce se Casto potykaji s nedostatkem financnich prostredkd.

Podle Petra (2012) je nezbytnym krokem k oZziveni ¢eského venkova zvySeni jeho atraktivity,
které 1ze dosdhnout pomoci spravné regionalni politiky. Role regiondlni politiky je dilezita v
procesu regionalniho rozvoje, ptedev§im z diivodu decentralizace statni moci a podpory
mistnich aktéri. AvSak Cesti obcané si Casto neuvédomuji, Ze oproti situaci pied rokem 1989
nyni mohou ovliviiovat prostiedi, ve kterém ziji, a hajit mistni zajmy. Douglas (2005), ktery
shledava v politické iniciativé klicovy aspekt rozvoje venkova, konstatuje, ze pro mistni
rozvoj a zajisténi dostatecné urovné infrastruktury, obc¢anské vybavenosti a nabidky sluzeb je
dalezita kvalitni izemni samosprava a jeji spoluprace se soukromym sektorem. Pii této

spolupraci je nutné zohlednovat riznorodost prostoru a porozumét regionalnim specifikiim.
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Cesky venkov by se mohl inspirovat Van der Ploegem et al. (2000), kteii tvrdi, Ze Gsp&sny
rozvoj regionu by mél byt zaloZen na regionalni soundlezitosti, vyuziti specifik prostfedi a
historickych kotent, tradic a mistniho folkléru spole¢né se ztotoznénim mistnich obyvatel a

podnikatelt s jejich regionem.

3.6.2 Historicka vychodiska ¢eského venkova

Jak zminuje Binek et al. (2007), v poslednich stoletich doslo k vyraznym zménam charakteru
¢eského venkova. Jednalo se jak o zmény hospodaiské, demografické, kulturni a spoleenské,
tak 1 environmentalni a architektonické. K vyznamnym skutec¢nostem, které ovliviiovaly nové
uspotfadani Ceského venkova, patfila primyslova revoluce (v ramci které dochazelo k
urbanizaci), odsun ¢eskych ob&anti ze Sudet pted II. svétovou valkou a také povaleény odsun
némeckého obyvatelstva. Rovnéz obdobi socialismu spolecné s kolektivizaci mélo zasadni
vliv na podobu ceského venkova. VSechny uvedené zmény mély zavazny vliv na piirozeny

vyvoj hospodaistvi a spolecensky zivot na ceském venkove.

Perlin (2017 [online]) se domniva, Zze po padu komunistického rezimu se opét zacal
projevovat piirozeny vyvoj venkovskych oblasti. Znovu byla zavedena obecni samosprava a
doslo k narovnani vlastnickych vztahii a uvolnéni centralné¢ fizené ekonomiky i spole¢enského
Zivota. Zacala se sniZovat intenzita vyuZiti zemé&délskych pozemki a v okoli velkych mést
zapocala probihat zna¢na suburbanizace. Plvodni charakter venkovskych oblasti se Casto
pomalu vytracel a vznikl novy typ venkovského osidleni. Nyni je kladen diraz na
environmentalni funkci venkovskych oblasti, které maji vyznamnou krajinotvornou funkci a

jsou uzce spojeny s volnou piirodou.

3.6.3 Specifika rozvoje venkovského cestovniho ruchu na uzemi CR

Na tizemi Ceské republiky lze sledovat prvni projevy venkovského turismu jiz v 19. stoleti, a
to v obdobi romantismu za Karla Hynka Machy, ale k zna¢nému rozmachu cestovniho ruchu
na Ceském venkové doslo az ve 20. stoleti. Na pocatku 20. stoleti se zacal rozvijet tramping,
ktery s sebou pfinasel prvni chaty a osady. Vystoupil et al. (2010) spojuji prvni aktivity
cestovniho ruchu ve venkovském prostiedi s oblibou ,,letnich byta“ ve 20. a 30. letech 20.

stoleti a s rozvojem individudlniho chatafeni a chalupateni od konce 50. let 20. stoleti. Prave
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chatafeni a chalupareni je specifickym fenoménem ¢eského venkova, ktery se nejvice rozvijel
v 70. a 80. letech 20. stoleti. Oblibou druhého bydleni stoupla vyznamné rekreacni funkce

venkova.

Dalsim dulezitym faktem je, Ze zahrani¢ni turismus byl za socialistického rezimu na ceském
uzemi zna¢n¢ omezen, jelikoz se mohlo cestovat pouze uvnitt vychodniho bloku. Kdyz po
sametové revoluci doSlo k otevieni hranic, venkovskému cestovnimu ruchu se prestala
vénovat takova pozornost a Cesky narod zacal objevovat kouzlo svobodného cestovéani v
podobé masového turismu. Tento masovy turismus smétfuje podle zapadniho vzoru k
zamysleni nad jeho environmentalnim dopadem a pomalu vede k navratu ceskych turistli na
¢esky venkov. Bojnec (2004) se domniva, ze v soucasné dob¢ se na ceském tizemi venkovsky
cestovni ruch rozviji, ale zdaleka jesté nedosahuje takového vyznamu jako v zemich zépadni

Evropy.

3.6.4 Orginy a organizace v oblasti venkovského cestovniho ruchu v CR

Problematikou venkovského cestovniho ruchu se v Ceské republice zabyvaji nasledujici

organizace, z nichz je nejdulezitéjsi Evropské centrum pro eko-agroturistiku (ECEAT) a Svaz

venkovské turistiky:

1) Evropské centrum pro eko-agro turistiku (ECEAT International) bylo zaloZeno v roce
1993 v nizozemském Amsterodamu, kde sidli dodnes. ECEAT International se vénuje
ekologickeé turistice a zaméfuje se predevSim na venkov a ekologické zeméd¢€lstvi. ECEAT
International podporuje Setrné formy turismu ve vice nez 20 evropskych zemich (ECEAT

International, 2016 [online]).

ECEAT je Ceska neziskova organizace, kterd byla zalozena v roce 1994 a je clenem ECEAT
International. Od pocatku 90. let byl ECEAT jedinou organizaci v Ceské republice, jez se
zabyvala rozvojem agroturismu a ekoagroturismu, a proto také ma na rozvoji téchto forem
Setrného turismu zasadni podil. Hlavnim cilem organizace je pfispét k rozvoji venkova a

pomahat k rozsitovani udrzitelného cestovniho ruchu (ECEAT, 2016 [online]).

2) Svaz venkovské turistiky byl zalozen v roce 1997, kdy jeho ptivodni nazev byl jesté Svaz

podnikatell ve venkovské turistice a agroturistice. Jednd se o dobrovolné, nepolitické
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profesni sdruzeni podnikatelti ve venkovském cestovnim ruchu a dalSich pfiznivcl. Svaz je
soucasti Hospodaiské komory Ceské republiky a zaroveii ¢lenem mezinarodni organizace
svazli venkovské turistiky Eurogites. Svaz venkovské turistiky také uzce spolupracuje s
ECEAT CZ. Svaz piispiva svou ¢innosti k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému
oziveni venkova, obnové tradic, udrzbé krajiny a ke stabilizaci osidleni venkovskych oblasti

(SVAZVT, 2016 [online]).

StéZejnim poslanim Svazu je prosazovani a hajeni zajmu svych ¢lend, venkovskych
podnikatelti. Mezi hlavni Cinnosti svazu patii podpora zacinajicich podnikatelii v oblasti
cestovniho ruchu, pomoc pii rozvoji odbornych schopnosti poskytovateli sluzeb ve
venkovském turismu, kontrola kvalitativnich standardd ubytovacich zafizeni na venkové a
certifikace Ubytovani v soukromi. Svaz ve spolupraci s partnery, zejména krajskymi tfady,
agenturou CzechTourism a destina¢nimi managementy jednotlivych regioni pomaha pfi
propagaci ubytovacich zatfizeni ¢lend svazu. Svaz venkovské turistiky dale provozuje nejveétsi
portal zaméfeny na venkovsky turismus v Ceské republice (www.prazdninynavenkove.cz) a
kazdorocné potfdda Jarni a Podzimni festival Prazdniny na venkové (SVAZVT, 2016

[online]).

3) Ostatni - mezi ostatni organy a organizace fungujici v oblasti venkovského cestovniho
ruchu patfi: Ceska centrdla cestovniho ruchu - CzechTourism, Asociace turistickych
informaénich center CR (A.T..C. CR), Asociace vzdé&lavacich zafizeni pro rozvoj
venkovského prostoru, Asociace soukromého zemédélstvi CR, Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR (MMR CR), Ministerstvo zem&délstvi CR (MZE CR), Ministerstvo Zivotniho prostiedi
CR (MZP CR) a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct CR.

3.6.5 Nabizené produkty v ramci venkovského cestovniho ruchu

Ceska republika podporuje v soudasné dobé v ramci venkovského cestovniho ruchu
nasledujici oficidlni produkty: Prazdniny na venkové, Heritage Trail - Stezky dédictvi, Zelené
stezky - Greenways a Dalkové cyklostezky. Dva z uvedenych produkti jsou nize blize

specifikovany:

1) ,,Prazdniny na venkové“ - Projekt vznikl z iniciativy Svazu venkovské turistiky a jedna se

o oficidlni turisticky produkt Ceské republiky, ktery je plné podporovan Ceskou centralou

24



cestovniho ruchu. Hlavnim cilem projektu je podpoftit rozvoj venkovského cestovniho ruchu v
Ceské republice. Projekt podporuje vznik novych ubytovacich kapacit a vyuZiti stavajicich
venkovskych zatizeni - chalup, penzionti nebo malych kempi. Zacinajicim podnikatelim
pomahaji tim, ze jim poskytuji Know-how a stavajici ubytovaci zafizeni podporuji tim, ze jim
nabizi efektivni propagaci, kterd probiha piedev§im na internetovych strankach

www.prazdninynavenkove.cz (Prazdniny na venkové, 2016 [online]).

2) ,Heritage Trails - Stezky dédictvi“ - ,Stezky dédictvi jsou oficialnim ceskym
turistickym produktem ECEAT jiz od roku 1994. Jednd se o produkt, ktery je mezinarodné
provéfenym marketingovym nastrojem pro propagaci a rozvoj cestovniho ruchu mikroregiont
a kraji. Tento program propaguje a rozviji unikdtni kulturni a pfirodni dédictvi vcetné
regionalni gastronomie. Zahrani¢ni turisté Casto cestuji podle specialnich map ,,Stezek
dédictvi. ,,Stezky dédictvi® musi spliiovat podminky udrzitelného rozvoje a ptijmy z nich by

m¢ély plynout piedev§im do navstivenych destinaci (MMR, 2007).

3.6.6 Komparace s vybranymi okolnimi staty

Tato kapitola obsahuje nastinéni situace ve vybranych evropskych zemich, ve kterych je
venkovsky cestovni ruch rozsiten a Ceské republika by se jimi mohla inspirovat. Jedna se
pfedevSim o zapadni zem¢ jako Rakousko, Némecko nebo Itilii. Se zna¢nym rozvojem
venkovského cestovniho ruchu se lze také setkat v sousednim Polsku. V Evropé ma
venkovsky cestovni ruch v nékterych zemich jiz dlouhodobou tradici, avsak v raznych
oblastech se vyvinul odli$né. V zdpadnich statech je venkovsky cestovni ruch pojmut z uzsiho

pohledu, protoze se tyka predevSim agroturismu a ekoagroturismu.

Stiibrna (2005) udava, Ze v Rakousku, které je patou turisticky nejvyznamnégjsi zemi svéta,
prevlada tzv. dovolena na selském dvote. Tato forma turismu spada pod agroturismus. Podle
Nilssona (2002) je prave Rakousko v agroturismu a pfedevSim ekoagroturismu vedouci zemi
v Evropé¢, a toto tvrzeni potvrzuje i Schermer (2017 [online]), ktery udava, Ze na rakouském
venkoveé se nachazi nejveétsi mnozstvi ekofarem v celé Evropské unii. V Rakousku je
venkovsky turismus spojen s produkci biopotravin, coz je vhodnou variantou, jak podpofit

rozvoj mén¢ rozvinutych venkovskych oblasti nebo izolovanych regiond.
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V sousednim Némecku se nejvice rozviji venkovsky cestovni ruch ve spolkové zemi
Bavorsko. Sttibrna (2005) uvadi, Ze rozvoj venkovského turismu v Bavorsku podporuje
tam¢jsi vlada, ktera vycleniuje na realizaci novych projektii nemalé finan¢ni prostredky.
Uspésné fungovani venkovského cestovniho ruchu v Bavorsku potvrzuje i skute¢nost, ze na
ubytovani na venkove¢ pripada 90 % vsech prenocovani turistii. Rozvoj venkovského prostiedi
je podporovan riznymi soutézemi mezi obcemi, které se konaji napt. ve zkraslovani obci,
zlepsovani zivotniho prostiedi, obnové fasdd domi nebo kvétinové vyzdobé. VétSina
bavorskych podnikateli v oblasti venkovského cestovniho ruchu jsou ¢leny zajmovych

sdruzeni, coz zajistuje kontrolu kvality nabizenych sluzeb.

V Italii se venkovsky turismus rozviji pfedevsim na severu zemé, pficemz cilem jeho rozvoje
je zamezeni odchodu obyvatel z venkovskych a podhorskych oblasti, ochrana Zivotniho
prostiedi a lidové architektury, zhodnoceni zeméd¢€lskych a femeslnych vyrobkl a podpora
levné rodinné dovolené. Italie si zfidila v jednotlivych krajich komise, které maji pravomoc

rozhodovat o povoleni zivnosti a ptidéluji financni prostredky (Sttibrnd, 2005).

Venkovsky turismus je zna¢né rozsifen i v sousednim Polsku. Vyhodou Polska je, ze na rozdil
od ostatnich zemi byvalého vychodniho bloku nebylo pod vlivem byvalého Sovétského svazu
kompletné kolektivizovano, a proto tam bylo zeméd¢€lstvi provozovano v malych podnicich,
coz je vhodné pro rozvoj agroturismu. V Polsku je rozvoj venkovského cestovniho ruchu
znacné podpoien zdejSimi vladnimi organizacemi, které zodpovidaji za politiku regionalniho
rozvoje. Polska vlada podporuje venkovsky cestovni ruch tim, Ze ho zafazuje do vladnich
strategickych dokumentt, a tak buduje pfilezitosti pro Cerpani dotaci z vetfejnych fondl a
fondl Evropské unie. V roce 1996 byl zalozen Polsky svaz venkovského turismu, ktery nyni
spojuje uz vice nez 45 regionalnich asociaci a vice nez 2 200 spolecnosti zabyvajicich se

venkovskym turismem (Roberts, 2003).
Obecné 1ze konstatovat, Ze zkuSenosti ze zahrani¢i poukazuji na skutec¢nost, Ze venkovsky

turismus je vniman jako nastroj, ktery napoméaha k oziveni ekonomiky v méné rozvinutych

venkovskych oblastech, a tudiz je potieba ho podporovat.
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3.6.7 Moznosti vyuziti finan¢ni podpory

Politika Evropské unie provadi kohezni politiku, neboli jinak feceno politiku hospodaiske,
socialni a izemni soudrznosti v ramci sedmiletych cykld, tzv. programovych obdobi. V této
kapitole bude uveden piehled moznosti finanéni podpory venkovského turismu v aktudlnim
obdobi, tedy v letech 2014 - 2020 (MMR CR, 2017c [online]). Jiz od vstupu Ceské republiky
do EU v roce 2004 napoméaha finan¢ni podpora z evropskych fondi rozvoji ceského

hospodatstvi (DotaceEU.cz, 2017 [online]).

V soucasném programovacim obdobi neni planovana pfima podpora turismu ze strukturalnich
a investicnich fondi EU jako v predchozich letech, kdy byl cestovni ruch fazen mezi
vyznamné oblasti podpory. Cestovni ruch se nyni nedostal mezi hlavni cile regionalni a
strukturdlni politiky. Diivodem muze byt to, Ze cestovni ruch neptfedstavuje cil, ale spise
prostiedek pfispivajici k rastu ekonomiky EU a napliiovani cili strategie Evropa 2020
(DotaceEU.cz, 2017 [online]). I nadale budou z Evropského fondu pro regionalni rozvoj
(EFRR) financovany planované investice v oblasti cestovniho ruchu a bude podporovana

ochrana, propagace a rozvoj ptirodniho a kulturniho dédictvi.

V programovacim obdobi 2014 - 2020 je mozné ¢erpat finan¢ni podporu Vv oblasti cestovniho
ruchu z fondit EU z vyrazné¢ mensi nabidky operacnich programi. Mezi aktualni operacni

programy podporujici cestovni ruch patfi:

1) Integrovany regionalni operac¢ni program (IROP): IROP navazuje na programy
pfedchoziho programovaciho obdobi (Regionalni operacni programy, Integrovany operacni
program), které podporuji konkurenceschopnost nasich regionli, mest a obci a napoméhaji
urychlit jejich rozvoj. Mezi hlavni cile IROPu patii podpora regionalni konkurenceschopnosti,
vyvazeny rozvoj celého izemi CR a zlepeni kvality Zivota obyvatel. Z finan¢nich prostiedki
EU (konkrétné z EFRR) je pro IROP alokovano 4,6 mld. €. V ramci programu je stanoveno 5
prioritnich os, pficemZ cestovni ruch je zahrnut v ose 3 Dobra sprava tzemi a zefektivnéni
vetejnych instituci, specificky cil 3.1 Zefektivnéni prezentace, posileni ochrany a rozvoje
kulturniho a pfirodniho. Smyslem je snaho o zachovani, ochranu a rozvoj potencialu
kulturniho a pfirodniho bohatstvi a zaroven pfispét k vyvazenému regionalnimu rozvoji. Tato
moznost podpory, piedstavuje pro Uzemi se zhorSenymi podminkami pro rozvoj

hospodarskych ¢innosti znacnou pfilezitost, zlepsit rozvoj izemi prostfednictvim kulturniho a
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ptirodniho bohatstvi ve vazbé na cestovni ruch. Z tohoto programu Ize Cerpat napiiklad
prosttedky na revitalizaci kulturnich pamatek ve vesnickych a méstskych pamatkovych
rezervaci Ci revitalizaci a zatraktivnéni parkti a zahrad u narodnich kulturnich pamatek. Dalsi
moznosti tohoto programu je prioritni osa 4 Komunitné¢ vedeny mistni rozvoj, specificky cil
4.1 Posileni komunitné vedeného mistniho rozvoje za ucelem zvySeni kvality zivota ve
venkovskych oblastech a aktivizace mistniho potencialu. Prostfednictvim této oSy programu
lze finan¢né podpofit revitalizaci narodnich kulturnich pamatek, které jsou zapsany na
Seznamu svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO, déle revitalizaci kulturnich
pamatek ve vesnickych a méstskych pamatkovych rezervaci a zatraktivnéni parki a podobné

aktivity (MMR CR, 2017a [onling]).

2) Program rozvoje venkova (PRV): Hlavnim cilem Programu rozvoje venkova je
zachovani, obnova a zlepSeni eckosystémi zavislych na zeméd€lstvi predevSim
prostfednictvim agroenvironmentalnich opatfeni, dale podpora mladych zemédélct, inovace a
konkurenceschopnost zemédélskych podnikl a investice do krajinné infrastruktury. Program
se dale zamétuje na podporu diverzifikace ekonomickych aktivit na venkové s cilem vytvaret
nova pracovni mista a zlepsit rozvoj ekonomiky. Z Evropského zemédélského fondu pro
rozvoj venkova (EZFRV) je pro tento program na obdobi 2014 - 2020 alokovéno 2,28 mld. €.
Program rozvoje venkova je na programovaci obdobi 2014 - 2020 rozdélen na Sest hlavnich
priorit, které jsou v souladu se strategii Evropa 2020. Konkrétné pro podporu rozvoje
cestovniho ruchu je ur€ena priorita 6 Podpora socidlniho zaclenovani, snizovani chudoby a
hospodaiského rozvoje ve venkovskych oblastech, opatfeni 6.4 Podpora investic na zaloZeni
nebo rozvoj nezemédélskych Cinnosti, podopatieni 6.4.2 Podpora agroturistiky. Podpora
agroturismu by meéla ve venkovskych oblastech pomoci k diverzifikaci nezemédé€lskych
¢innosti a tim stimulovat vznik novych pracovnich mist. V rdmci tohoto podopatieni lze
podpofit stavebni obnovu (napf. obnova venkovskych brownfields), novou vystavbu
malokapacitnich ubytovacich zafizeni, upravu povrchili, vystavbu odstavnych stani nebo
nakup a vysadbu doprovodné zelen€. Toto podopatieni je v soucasném programovacim
obdobi jedinym p¥imym nastrojem podpory cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky.
Rozpocet vyclenény na podporu agroturismu je 26 mil. € a tuto finan¢ni podporu mohou

vyuzit pouze zem&délsti podnikatelé spliiujici stanovena kritéria (SZIF, 2017b [online]).

3) Operacni program rybarstvi 2014 - 2020: Hlavnim cilem Opera¢niho programu

rybarstvi 2014 - 2020 je udrzitelny a konkurenceschopny rozvoj chovu ryb a zajiSténi
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rovnomérnych dodavek sladkovodnich ryb na domaci trh v pozadovaném sortimentu véetné
diverzifikace akvakultury. Operac¢ni program se sklada ze tfi priorit, pficemz cestovnimu
ruchu je vénovana priorita 2 Podpora environmentdlné udrzitelné, inovativni a
konkurenceschopné akvakultury zalozené na znalostech a u¢inné€ vyuzivajici zdroje, opatieni
2.2 Produktivni investice do akvakultury - diverzifikace akvakultury. Zamérem uvedeného
opatfeni je diverzifikace Cinnosti podnikli akvakultury rozvojem doplikovych aktivit jako
napi. nabidka cestovniho ruchu spojeného s rybafenim. Pro toto opatieni je stanovena alokace
ve vys§i 43,3 mil. €, z ¢ehoz na turismus bude plynout pouze ¢ast z dotaci. Podpora rybaiského
turismu by méla vést K posileni ekonomického potencidlu venkovskych tzemi, zkvalitnéni

podminek pro Zivot mistniho obyvatelstva a zvySeni zamé&stnanosti (SZIF, 2017a [online]).

4) Dal$i moZznosti finanéni podpory: Stejné jako v predchozim programovacim obdobi jsou i
nyni s podporou cestovniho ruchu spojovany programy nadnarodni, mezinarodni a
pteshrani¢ni spoluprace. Do téchto programi je pro souc¢asné obdobi alokovano zhruba 303,5
mil. €, z ¢ehoZ pouze ¢ast bude piipadat na projekty v ramci cestovniho ruchu, a to predevsim
na turistickou infrastrukturu. Nutné je také uvést Operacni program podnikani a inovace pro
konkurenceschopnost, kde lze nalézt zejména podporu marketingu v cestovnim ruchu a

podporu ucasti podnikt na veletrzich.

Po shrnuti v§ech moznosti podpory v programovacim obdobi 2014 - 2020 Ize uvést, ze
nejvice finanénich prostfedkti z fond EU pro odvétvi turismu, je pro Ceskou republiku
naplanovano v ramci IROPU, a to cca 11,3 mld. K&, cozZ je bohuzel v porovnani s minulym
obdobim tiikrat méné. Navic tyto prostiedky jsou uréeny pouze pro soukromé vlastniky
kulturnich pamatek a pro stat a kraje jako vlastniky pamatek. Pro podnikatele je v souc¢asném
diky evropskym fondéim by mélo dojit v rimci cestovniho ruchu na tizemi Ceské republiky ke
zvySeni poétu novych a zrekonstruovanych zafizeni se zaméfenim na agroturismus a

rybatskou turistiku (MMR CR, 2017b [onling]).
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4 Material a metody
4.1 Pouzité literarni zdroje

Pfi zpracovani diplomové prace bylo vyuzito predevsim védecké literatury, tedy védeckych
¢lankd a knih. Elektronické zdroje byly pouzivany spise vyjimeéné. Védecka literatura byla
pouzita prevazné pii psani literarni resSerse, ktera souvisi s vymezenim dilezitych teoretickych
pojmu tykajicich se dané problematiky a uvedenim c¢tenafe do tématu. Zahrani¢ni zdroje
pfevazuji nad tuzemskymi prameny védecké literatury. Internetové zdroje slouzily spise jako

zdroj statistickych dat, map a obrazového materialu.

4.2 Pouzité vyzkumné metody

V Gvodni ¢asti diplomové prace je predstaveno téma prace a jSOou stanoveny cile prace a
hypotézy, které budou v zavéru prace bud'to potvrzeny nebo vyvraceny. Piedpokladem pro
zpracovani tématu po teoretické strance je studium odborné literatury, ktera se zabyva
problematikou venkovského cestovniho ruchu. Diplomova prace je rozdélena na dvé ¢asti, a

to teoretickou a vysledkovou.

V teoretické Casti této prace, tj. v literarni reSersi, jsou vysvétleny dilezité teoretické pojmy,
které se tykaji vybraného tématu. Literarni ¢ast slouZi k pochopeni tématu a uvedeni Ctenare
do dané problematiky. Literarni reSerSe obsahuje Sest hlavnich kapitol, které zachycuji
teoretickd vychodiska, ktera tvoii podklad pro vypracovani vysledkové ¢asti. Literarni reSerSe
zac¢ina kapitolou, ve které je uvedena charakteristika cestovniho ruchu a jeho setrnych forem,
ke kterym patii 1 venkovsky cestovni ruch. Prace se vénuje venkovskému cestovnimu ruchu,
konkrétné historii rozvoje v Evropé, jednotlivym formam, hlavnimu vyznamu, pifedpokladiim
pro jeho rozvoj, jeho potencialu, negativnim dopadim a také jeho udrzitelnému rozvoji. Dale
je vysvétlen pojem destinacni management a popsan jeho vyznam. Prace se také zabyva
&lenénim uzemi Ceské republiky na jednotlivé turistické regiony a oblasti. Nasleduje kapitola,
kterd se vénuje metodam vymezeni venkovského prostoru. Literdrni reSerSe je ukoncena
kapitolou o venkovském cestovnim ruchu v Ceské republice. V této posledni ¢asti literarni
reSerSe je analyzovan soucasny stav ¢eského venkovského prostoru a jsou uvedena historicka

vychodiska ¢eského venkova, historie rozvoje venkovského turismu na ¢eském tzemi, organy

30



a organizace puisobici v oblasti venkovského cestovniho ruchu v Ceské republice a sou¢asné
oficidlni produkty podporované Ceskou republikou. Tato Gast jesté obsahuje komparaci s
vybranymi okolnimi staty a moznosti vyuziti finan¢ni podpory na rozvoj venkovského

cestovniho ruchu.

Druha ¢ast této diplomové prace, tj. vysledkova ¢ast, obsahuje dvé hlavni kapitoly. V prvni
kapitole vysledkové casti je vymezena zkoumana turisticka oblast Polabi, ktera je dale
charakterizovana z pohledu venkovského cestovniho ruchu. Pfi vymezeni a charakteristice
turistické oblasti Polabi se vychazelo z vlastniho prizkumu trhu a z vhodnych zdroju
informaci. V druh¢ kapitole vysledkové ¢asti jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setieni a
SWOT analyza. V ramci vyzkumného ukolu této prace byl proveden kvantitativni vyzkum
prostiednictvim dotaznikového Setieni. Dotaznikové Setfeni prob&hlo metodou dotazovani, a
to konkrétné formou standardizovaného dotazniku, jehoz otazky se zamétuji na problematiku
venkovského cestovniho ruchu v turistické oblasti Polabi. Metoda standardizovaného
dotazniku byla vybrana z divodu ziskani informaci od velkého poctu respondentl, a to pii
minimélni ¢asové a finanéni naro¢nosti. Setfeni se uskuteénilo v prvni poloving biezna 2017.
Zpisob distribuce a sbéru dat dotaznikového Setfeni byl elektronicky. Online dotazovani
probihalo pomoci aplikace Google Formulaie, kterou poskytuje spolecnost Google Czech
Republic, s.r.o. Sbér dat byl anonymni. Respondenti dotaznikového Setieni byli potencionalni
zajemci o venkovsky turismus. Dotaznikového Setteni se Gcastnilo celkem 100 respondentd.
Dotaznik je soucasti pfilohové ¢€asti této diplomové prace. V tvodu standardizovaného
dotazniku, jehoZ vyplnéni nepfesahne 7 minut, je uveden pruvodni text s vysvétlenim tcelu
dotaznikového Setfeni. Dotaznik je rozdélen na dvé Casti - prvni se zabyva problematikou
venkovského cestovniho ruchu a druhd cCast obsahuje identifika¢ni otazky. Prvni c&ast
dotazniku zahrnuje celkem 13 uzavienych otazek a soucasti druhé ¢asti dotazniku jsou 4
identifikacni otazky, pficemz 3 jsou uzaviené a 1 oteviend. Po skonceni dotaznikového Setfeni
doslo k jeho statistickému vyhodnoceni a vysledna data jsou pro lepsi ndzornost zpracovéana
pomoci grafi. Na zakladé vysledki dotaznikového Setieni a vlastniho prizkumu trhu je
vypracovana SWOT analyza, kterda hodnoti turistickou oblast Polabi z pohledu venkovského
cestovniho ruchu. Dle Dubce et al. (2012) patii SWOT analyza k zékladnim metodam
strategické analyzy, a to z diivodu jejiho integrujiciho charakteru ziskanych, sjednocenych a
vyhodnocenych poznatkti, ze kterych mohou byt generovany alternativy strategii dalSiho
rozvoje oblasti ¢i organizace. Ozna¢eni SWOT pochazi z anglické zkratky, pti¢emz jednotliva

pismena znamenaji nasledujici: S = Strengths (Silné stranky), W = Weaknesses (Slabé
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stranky), O = Opportunities (Ptilezitosti) a T = Threats (Hrozby). Zkratka SWOT oznacuje
tedy vnitini silné a slabé stranky oblasti (popf. organizace) a piilezitosti a hrozby z vnéjsiho
prostiedi oblasti (popt. organizace). Ve SWOT analyze jsou rozebrany jak silné a slabé
stranky turistické oblasti Polabi pro rozvoj venkovského turismu, tak jeji pfilezitosti a

ohrozeni, kterym v soucasné dobé¢ celi.

Podklady z dotaznikového Setfeni, vlastniho prizkumu trhu a vypracované¢ SWOT analyzy

slouzi predevsim k ovéteni pfedem vyslovenych hypotéz.

Na zéklad¢ teoretické Casti a vysledkové Casti je vypracovana diskuze a vlastni zavér této
diplomové prace. Tato zavére¢na cast diplomové prace obsahuje celkové shrnuti zjisténych
vysledkd, zhodnoceni soucasného stavu a stanoveni podminek dalSiho rozvoje vcetné

vypracovani navrhli opatfenich vedoucich ke zlepSeni.
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5 Vysledky

V uvodu vysledkové casti diplomové prace je vymezena turistickd oblast Polabi, ktera je dale
charakterizovéana z pohledu venkovského cestovniho ruchu. Pfi vymezeni zkoumané oblasti a
jeji charakteristice byly pouzity data z vlastniho prizkumu trhu. Dalsi ¢ast této kapitoly se
vénuje rozboru a hodnoceni dotaznikového Setfeni a v posledni empirické €asti je uvedena

SWOT analyza turistické oblasti Polabi.

5.1 Turisticka oblast Polabi

5.1.1 Geografické vymezeni turistické oblasti Polabi

Turisticka oblast Polabi, ktera je také oficialné oznadovana jako oblast Stiedni Cechy -
severovychod, patii dle rajonizace CzechTourism do turistického regionu okoli Prahy.
Turisticky region Okoli Prahy se nachazi uprostied Cech a &leni se na tii oblasti: Stiedni
Cechy - zapad, Stfedni Cechy - vychod, Stiedni Cechy - severovychod - Polabi. Konkrétngjsi

ptehled o rozdéleni turistického regionu na jednotlivé turistické oblasti pfinasi obrazek ¢. 4.

2 Stitedni Cechy - zapad
3 Stiedni Cechy - vychod
4 Stiredni Cechy - severovychod

Obrizek & 2 Turisticky region Okoli Prahy (Turistické regiony CR, 2017 [online])

Dle udaji Ceského statistického tifadu (2017 [online]) rozloha turistické oblasti Polabi &inni
324 415,6 ha a do jejiho uzemi spada celkem 365 obci. Turisticka oblast Polabi se nachazi

pfiblizn€é mezi mésty Prahou, Mélnikem a Pod¢brady.
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Uzemi turistické oblasti piechazi na severu v Cesky raj a Machiv kraj, na jihu sousedi s
jihovychodni ¢asti StredoCeského kraje a v jihozapadni ¢asti tvofi hranici s Prahou

(Cyklotoulky CZ, 2017 [online]).
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Obrazek ¢. 3 Mapa turistické oblasti Polabi (upraveno dle Vystoupila et al., 2006)

5.1.2 Charakteristika polabského venkova

Z pohledu této diplomové prace je dilezité charakterizovat polabsky venkov. Problematikou
Ceského venkova se zabyva Perlin (2017 [online]), ktery uvadi, Ze oblast Polabi je diky
stabilizované a intenzivni zemédélské vyrobé piedstavitelem venkova bohatych zemédélskych
oblasti. Podle Perlina (2017 [online]) doslo v Polabi diky tradi¢ni a velmi vyznamné roli
zemé&delstvi k intenzivnimu vyuziti krajiny pro zemédélskou rostlinnou vyrobu. Jelikoz
tam¢jsi urodnd zemédélska ptida byla schopna uzivit vétsi pocet obyvatel, byla jednotliva
sidla zpravidla vétsi. Postupné ve venkovskych sidlech, ale i v okolnich méstech, vznikaly a
do dnesni doby existuji zeméd€lské provozy a také zdvody zpracovatelského priamyslu. V
dasledku vyznamné role zemédélské vyroby a tim 1 souvisejici vétsi pospolitosti obyvatel se v
této oblasti dafilo 1épe udrzovat venkovské socidlni vzorce chovani a tim uchovavat tradicni

svatky a slavnosti. V soucasnosti, i pfes upadek vyznamu zeméd€lstvi na ¢eském venkovée, se

zemé&délské vyrobe v Polabi dafi stale relativné dobfe.
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Avsak i pres skuteCnost, ze se zemé&délské vyrob¢ dafi v Polabi potad dobfe, je i na tomto
uzemi dilezité podporovat diverzifikaci ekonomickych aktivit na venkové a udrzitelny rozvoj

venkovskych oblasti, k némuz mize piispivat pravé rozvoj venkovského turismu.

5.1.3 Charakteristika Polabi z pohledu cestovniho ruchu

Turisticka oblast Polabi je jednou z mnoha turistickych destinaci Ceské republiky, které
ackoli nemaji vyraznou turistickou historii, zacaly v poslednich letech hledat svoji tvaf, aby
mohly konkurovat tradicné¢ vyznamnym turistickym destinacim. Z pohledu cestovniho ruchu
se historicky jedna pfevazné o oblast s pievladdajici priméstskou rekreacni turistikou
regionalniho vyznamu. Jiz v druhé poloviné 19. stoleti byla oblast Polabi diky svému
rekreacnimu potencialu spolecné s dobrou dopravni dostupnosti vyhledavana turisty, a to
zejména prazskymi. AvSak v dobach socialistickych, kdy se turismus soustied’oval do mist s
koncentraci velkych odboraiskych zatfizeni, upadla oblast Polabi v turistické nevédomi a jeho

prednosti za¢inaji byt opét objevovany v poslednich letech (Zlaty pruh Polabi, 2017 [online]).

Ackoli osou Polabi i jeji hlavni fi€ni dopravni tepnou je feka Labe, zdaleka se nejedna pouze
o kraj vody. Po obou biezich feky Labe se rozprostird ukliditujici a mirnd krajina. Tato
rovinatd krajina je vhodna pro pési turistiku i cykloturistiku. V Polabi se nachazi tfada
zajimavych meést, jako napf. malebné lazenské mésto Podébrady, Nymburk s dochovanou
¢asti cihlovych hradeb, starobylé dvojmésti Brandys nad Labem - Stard Boleslav, barokni
Lysa nad Labem nebo Mc¢Ilnik, ktery je prosluly mistnimi viny a soutokem naSich dvou

nejvyznamnéjsich Eeskych ek Labe a Vltavy (Turistické regiony CR, 2017 [online]).

Cestovni ruch v Polabi ovlivituje pfedev§im blizkost hlavniho mésta Prahy, coz je vyznamnou
vyhodou dané oblasti ve srovnani s ostatnimi regiony. Oblast Polabi ma vSeobecné vysoky
potencial pro rozvoj venkovské a kulturné poznévaci turistiky. Polabsky venkov je turisticky
trochu opomijen, ale rozhodné€ neni nezajimavy, protoZe tyto roviny ukryvaji fadu zajimavych

pfirodnich lokalit a mnoZstvi kulturnich pamatek.
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5.1.4 Potencial venkovského cestovniho ruchu v Polabi

Pristupy k hodnoceni potencidlu turistickych destinaci jsou rtizné, naptf. Vystoupil et al.
(2006), ktefi se zabyvaji hodnocenim potencialnich rekreaénich ploch na tzemi Ceské
republiky, fadi oblast Polabi ve srovnani s jinymi ¢eskymi turistickymi oblastmi do kategorie

nejméng atraktivnich oblasti.

NiZze je uvedena tabulka s hodnocenim potencialnich rekreacnich ploch od Vystoupila et al.
(2006), podle které je zfejmé, Ze jako nejatraktivnéjsi uzemi z hlediska rekrea¢niho vyuziti v
Ceské republice jsou hodnoceny nase horské oblasti (Sumava, Krkonose, Orlické hory,
Jeseniky, Beskydy), resp. i jejich podhiii a jako nejméné atraktivni pak hodnoti nizinné

intenzivné zemédélsky vyuzivané krajiny (Polabi, Poohii nebo Dolnomoravsky tval).

Tabulka ¢. 1 Hodnoceni podilu potencialnich rekrea¢nich ploch (upraveno dle Vystoupila et al, 2006)

Podil
potencialnich
Hodnoceni
rekreacnich
ploch (v %)
do 20,0 zem&délsky  velmi  intenzivné  vyuZivana

venkovska krajina - pro cestovni ruch a rekreaci

jen velmi malo vhodné piirodni podminky

20,0-37,9 vétSinou zemé&délsky vyuZivand  venkovska
krajina v nizinach a pahorkatinich - pro cestovni

ruch a rekreaci malo vhodné pfirodni podminky

38,0-56,9 venkovskd krajina s primérnymi piirodnimi

podminkami pro cestovni ruch a rekreaci

57,0-74,9 podhorska a vysocinna venkovska krajina s
pfiznivymi pfirodnimi podminkami pro cestovni

ruch a rekreaci

75,0 a vice povétSinou horské oblasti s velmi pfiznivymi

pfirodnimi podminkami
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5.1.5 Predpoklady pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu v Polabi

Ackoliv dle hodnoceni Vystoupila et al. (2006) nepatii Polabi ve srovnani s jinymi
turistickymi oblastmi Ceské republiky mezi nejatraktivngjsi oblasti, podle téchto stejnych
autori ma oblast Polabi vyznamny potencial cestovniho ruchu, ktery vychazi z jeho
pfirodnich a kulturné historickych predpokladii. Vystoupil et al. (2006) uvadi, Ze turismus v
Polabi ovliviiuje piedev§im blizkost Prahy jako hlavniho turistického cile v Ceské republice,
coz je chapano jako vyhoda, protoze nad konkurenénimi vztahy pievazuji vztahy spoluprace.
Jak jiz bylo vySe uvedeno, oblast Polabi patii do Stfedoceského kraje. Podle Vystoupila et al.
(2006) je pro Stredocesky kraj z hlediska funk¢éné - prostorového vyuziti uzemi pro cestovni
ruch typicka venkovska krajina s praimérnymi piedpoklady pro cestovni ruch (37,1 % rozlohy
kraje), venkovska krajina s velmi ptiznivymi piedpoklady (31,2 % rozlohy kraje) a venkovska
krajina s minimalnimi pfedpoklady pro cestovni ruch (23,2 % rozlohy kraje). Urbanizované
prostory Stiedoceského kraje zaujimaji pouze 6,2 % rozlohy tizemi. Uvedena struktura uzemi
fadi Stiedotesky kraj mezi praimémé piirodni atraktivni lokality Ceské republiky, viz mapa v

priloze ¢. 3.

Nize jsou uvedeny lokaliza¢ni a realiza¢ni ptedpoklady turistické oblasti Polabi pro rozvoj

venkovského cestovniho ruchu:

1) Lokaliza¢ni predpoklady:

a) prirodni predpoklady:

Jelikoz nadmotska vySka v Polabi zfidka ptfesahuje 300 m, jednd se 0 oblast prevazné
nizinného typu. Pfevazna c¢ast oblasti je diky kvalitni pidé a pfiznivym klimatickym
podminkam intenzivné zemédélsky vyuzivana a oblast je jen fidce zalesnéna. Vyjimkou je
pravy bieh Labe, od kterého se terén postupné zveda smérem k Jizerské tabuli a zalesnéni je
také podstatné vysSi 1 v severozapadni ¢asti a v okoli Benatek nad Jizerou. VéEtSinu uzemi

odvodnuji feky Labe, Jizera a Vltava (Cyklotoulky CZ, 2017 [online]).

V Polabi se nachazi pouze jedind chranéna krajinné oblast, a to CHKO Kokoftinsko, ktera se
rozprostira vychodné a severovychodné od Mélnika. CHKO Kokoftinsko byla vyhlaSena v

roce 1976 a rozklad4 se na uzemi o rozloze 274 km?. Tato chranéna oblast vynika piedevsim
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nev$ednimi piskovcovymi utvary a piekrasnymi udolimi (AOPK CR, 2017 [online]). Mezi
dalsi vyznamna zvIasté chranéna tizemi v Polabi patfi narodni ptirodni rezervace Libicky luh.
Tato rezervace lezi na soutoku fek Cidliny a Labe a byla vyhlaSena v roce 1985 a nedavno
také zafazena do Natura 2000. Libicky luh tvofi nejrozsahlejsi souvislou oblast luznich lest v
Cechach (AOPK CR, 2017 [online]). Mezi vyznamna chrandna tizemi oblasti Polabi patii
jesté napi. Zehuiiska obora, Zehuiisky rybnik, Hrabanovska &ernava, Polabska &ernava,
Mydlovarsky luh, unikatni piirodni pamatka Pisecny pfesyp u Pist a mnoho dalSich ptirodnich
rezervaci a ptirodnich pamatek. Mezi prirodni atraktivity oblasti 1ze také zahrnout Svatojirsky
les (nejvétsi lesni komplex v Polabi), rozd’alovické rybniky, Jabkenickou oboru vysoké zvéie

¢1 ZOO Chleby (Zlaty pruh Polabi, 2017 [online]).

b) spolecenské predpoklady:

Spolecenské piedpoklady jsou lidmi vytvorené atraktivity, mezi které lze zahrnout tradice,
folklor, uméni, architektonické pamatky, kulturni udéalosti a uzemi spojend s urcitou
specifickou udalosti. Z architektonickych pamatek jsou uvedeny ty nejzajimavéjsi jako hrady
Kokotin a Houska, zamky Loucen, Mcely, M¢&lnik, Libéchov, Béla pod Bezdézem, Liblice,
Podébrady, Benatky nad Jizerou, Brandys nad Labem ¢i Lysa nad Labem. Mezi dalsi
vyznamné zastupce spolecenskych piedpokladi Polabi lze zatadit Polabské narodopisné
muzeum v Pierové nad Labem, Botanicus Ostra - vesnice femesel a uméni, obec BoSin s
unikatnim souborem domu typické polabské lidové architektury, obec BySicky s barokni
navsi ve tvaru okrouhlice, Muzeum masla v Maslovicich, Muzeum Kadlin s expozici staré
selské techniky, Muzeum cukrovarnictvi, lihovarnictvi a fepatstvi v Dobrovicich, Lesni ateliér
Kuba v Kersku, Muzeum Kelti v Dobsicich, Muzeum a knihaiskou dilnu Jendy Rajmana v
Rozdalovicich, skalni byty na Kokoftinsku, tvrz Dievéice nebo umélecké dilo Certovy hlavy,
nachazejici se nedaleko Libéchova. Mezi izemi spojend s urcitou specifickou udalosti patii

napt. Slavnikovské hradisté v Libici nad Cidlinou (Zlaty pruh Polabi, 2017 [online]).

Mezi dalsi spolecenské predpoklady Polabi 1ze zaradit turistické atraktivity jako rozhledny,

ziiceniny, tvrze, sakralni stavby, pamatnd mista, pamatkoveé zony nebo technické pamatky.

Jak uvadi Perlin (2017 [online]), v disledku vyznamné role zeméd¢€lské vyroby v Polabi a tim
1 souvisejici vétsi pospolitosti obyvatel se v této oblasti dafilo 1épe udrzovat venkovské

socialni vzorce chovani a tim i uchovavat tradi¢ni svatky a slavnosti. Z vyse uvedeného
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vyplyva, ze v oblasti Polabi se daii uchovavat tradice a folklor, a to potvrzuje i celoro¢ni
poradani kulturnich a spolecenskych akci jako festivaly, slavnosti, plesy, zabavy, masopusty,
posviceni, tradi¢ni staroCeské Maje, paleni Carodé&jnic, staroCeské zabijeCky i zvefinové
hody. Také nelze zapomenout na vystavisté Lysa nad Labem, které potfada celoro¢né rtuzné
vystavy a veletrhy. Obecné prospesna spolecnost Zlaty pruh Polabi, kterd je organizaci
destinacniho managementu v dané oblasti, zvefejiiuje vzdy vSechny planované kulturni

udalosti prostfednictvim svych webovych stranek www.polabi.com.

1) Realiza¢ni predpoklady:

Vyhodou turistické oblasti Polabi je jeji dobra dopravni dostupnost, jelikoz se na tGzemi
nachdzi hustd silni¢ni sit’ a téméf cela oblast Polabi je pokryta Zelezni¢ni ¢i autobusovou
dopravou. Problémem se muze zdat nizka kvalita silnic. Vodni doprava na fece Labi je
vyuzivana v soucasné dobé predevsim k rekreacnim a turistickym ucelim. Napf. turisté se
mohou vydat z Pod¢ébrad na okruzni plavbu lodi Kral Jifi smérem do Nymburka nebo na

opac¢nou stranu na soutok Labe s Cidlinou.

Na polabském venkové je zastoupena Sirokd Skala ubytovacich zafizeni od kempi ptes
penziony az po luxusni hotely. Pro venkovsky cestovni ruch je typické ubytovani v soukromi
nebo v mensich hromadnych ubytovacich zafizenich. Z polabského venkova lze uvést jako
vhodné piiklady venkovského ubytovaciho zatizeni napt. Farmu Kosik v Tuchomi, Bucicky
mlyn u Rozd’alovic &i Penzion Zdirecky Dl v obci Zdirec. Co se tyka stravovacich zafizent,
tak téch je na venkové€ v Polabi dostate¢né mnoZzstvi, avSak kvalita nabizenych sluZzeb nemusi
byt pro turisty vzdy dostacujici. Jako zajimava stravovaci zafizeni z pohledu venkovského

turismu Ize uvést napt. Farmu Kosik v Tuchomi, Hajenku v Kersku ¢i Krému v Détenicich.

V Polabi maji turist¢ moznost Siroké nabidky sportovniho vyziti. Oblast je diky své rovinaté
krajiné pfimo rajem pro cykloturisty a pé&si turisty. Polabim prochazi Labska cyklostezka,
kterd je oznaCovéana jako nejoblibenéjsi cyklostezka StfedoCeského kraje. Cyklostezka 14ka
nejen cyklisty, ale je vhodna i pro pési turisty, in-line bruslafe i vozickafe. Kromé Labské
cyklostezky je uzemi Polabi protkané celou fadou dalSich cyklotras. Celé tizemi Polabi je
dobte turisticky znacené a Klub ceskych turisti pofadd v oblasti mnoZstvi pochodii a
vychézek. V Polabi se kazdoro¢né¢ kond tada sportovnich akci jako napt. podébradskeé

chodecké zavody, zdvody dracich lodi, jezdecké zadvody ¢i poradani hasi¢skych sportovnich
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slavnosti v jednotlivych obcich. Skoro v kazdé obci se nachazi fotbalové htisté a hiisté pro
déti. V nékterych obcich se naskyta ptilezitost vyuzit i dalsi sportovni zafizeni jako tenisové
hiisté, bowling, squash atd. Polabi je i cilem milovniki golfu, jelikoZz si mohou jejich
oblibeny sport na golfovych htistich v Podébradech, Benatkach nad Jizerou ¢i ve Staré
Boleslavi. V letnich mésicich mohou turisté navstivit fadu zdejsich koupalist, jezer a rybniku.

Reka Labe a ostatni vodni plochy nabizeji moznost rekrea¢niho vyziti a rybafent.

Nékteti turisté oblast navstévuji i ze zdravotnich davodu, a to diky zdej$im laznim a jejich
1é¢ivé vodé. NejznaméjSimi ldznémi této oblasti jsou 1azn¢ Podébrady. V Polabi se nachazi
jesté lazn€ MSeno a Tousen. Turisté maji v této oblasti moznost bohaté¢ho kulturniho vyziti,
jelikoZz si mohou vybrat z Siroké nabidky divadelnich pfedstaveni, filmovych promitani v
mistnich kinech (v 1ét€ i nabidka letnich kin pod Sirym nebem), pfednasek, vystav,

gastronomickych akci ¢i koncerta.

Co se tyce infrastruktury cestovniho ruchu v Polabi, tak na tomto Gzemi je rozsahla sit

turistickych informacnich center (TIC). V oblasti se nachazi celkem 10 TIC.

5.1.6 Destina¢ni management v Polabi @

Jednou z dilezitych podminek spravného rozvoje cestovniho Zlatyr prUh PU lahi

ruchu v turistické oblasti Polabi je vybudovdni fungujici Obrazek & 4 Logo ZPP (Zlaty

struktury destinaéniho managementu, kterd splituje vSechny pruh Polabi, 2017 [online])

jeho typické funkce. V porovnani s jinymi turistickymi oblastmi, kde byly organizace
cestovniho ruchu zfizeny jiz v poloviné devadesatych let, se v Polabi prvni aktivity v tomto
sméru zacaly projevovat témét o deset let pozdéji. VSe vyvrcholilo tim, Ze v roce 2005 byla
zaloZena obecné prospésna spolecnost Zlaty pruh Polabi (ZPP). Zlaty pruh Polabi sidli v
Louceni. Spolecnost zakladalo 8 podnikatelskych subjektti a béhem 2 mésici se k ni na
zakladé partnerskych smluv piidalo 6 nejvétsich mést v regionu. Prvotni zpozdéni v zalozeni
spolecnosti destinacniho managementu oproti jinym turistickym oblastem se zda byt nyni
jako nevyznamné a destina¢ni management turistické oblasti Polabi (ZPP) je v soucasnosti
vniman profesionalni vetejnosti velmi pozitivné a ma své misto ve struktuie cestovniho ruchu
ve Stiedodeském kraji ataké vramci Ceské centraly cestovniho ruchu - CzechTourismu

(Zlaty pruh Polabi, 2017 [online]).
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K hlavnim ¢innostem ZPP patii marketingova podpora turistické oblasti a podpora vytvareni
novych turistickych cilii a turistickych produkti, a to vSe ve spolupréci s Krajskym ufadem
Stredodeského kraje a Ceskou centralou cestovniho ruchu - CzechTourism. Tato obecné
prospésna spoleCnost spolupracuje na zaklad¢ partnerskych smluv s turistickymi
informacnimi centry a dal§imi subjekty cestovniho ruchu, jako napf. podnikateli nebo zastupci
mést a obci. K lednu 2009 mél ZPP celkem 63 partnerskych subjektli a skoro témer celé
uzemi turistické oblasti Polabi je jiz pokryto partnerskymi smlouvami. Kromé vyse
uvedenych organizaci spolupracuje ZPP také se StfedoCeskou turistickou a informacni
sluzbou, destinaénimi managementy sousednich turistickych oblasti (Posazavi, Cesky réj,
Rakovnicko), mikroregiony, mistnimi akénimi skupinami (MAS) na uzemi turistické oblasti
(Svatojitsky les, Podlipansko, Kokotinsko, PoSembefi, Polabi aj.) a také s profesnimi
organizacemi a sdruZzenimi jako napf. Asociace hotelii a restauraci CR (AHR CR), Asociace

turistickych informaénich center CR (A.T.I.C. CR) (Zlaty pruh Polabi, 2017 [online]).

ZPP by mél na uzemi turistické oblasti Polabi plnit nasledujici zakladni funkce destina¢niho

managementu:

- propagace turistického potencialu Polabi,

- vytvoreni silné pozitivni image oblasti jako celku,

- marketing turistické destinace Polabi,

- koordinace subjektii cestovniho ruchu v Polabi,

- vytvofeni a aktualizace Strategie rozvoje cestovniho ruchu v dané oblasti,

- podpora tvorby regionalnich produktii cestovniho ruchu,

- definice rozvojovych potieb cestovniho ruchu v oblasti a jejich prosazovani do rozvojovych
strategii vysSich Grovni,

- zajisténi financovani vlastni ¢innosti destinaéniho managementu,

- monitoring trhu (Zlaty pruh Polabi, 2017 [online]).

Cilem nejenom Zlatého pruhu Polabi, ale i ostatnich subjektli, které se aktivné podileji na
cestovnim ruchu v Polabi, je vytvofeni stabilni profesn¢ orientované organizace pro
koordinaci, podporu a rozvoj cestovniho ruchu v Polabi. Tato organizace by méla mit
vytvofené pevné vazby napfi¢ strukturou cestovniho ruchu na tizemi Stfedoceského kraje a
celé Ceské republiky a méla by piispivat ke zvyseni navitévnosti oblasti a prodejnosti jejich

turistickych produktl a vytvoreni systému pro jeji financovani.
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5.2 Vysledky dotaznikového Setieni a SWOT analyzy

5.2.1 Vysledky dotaznikového Seti‘eni

V této cCasti diplomové prace jsou uvedeny vysledky uskute¢néného dotaznikového Setieni.

Tyto vysledky budou dale pouzity piedevsim k ovéfeni vyslovenych hypotéz.

5.2.1.1 Charakteristika respondentii

Tato ¢ast dotazniku ma pouze informativni charakter o struktufe respondenti dotaznikového
Setfeni. Dotaznikového Setieni zabyvajiciho se tématem rozvoje venkovského cestovniho
ruchu v turistické oblasti Polabi se zicastnilo celkem 100 respondentt, pficemz 47 z nich ma
své soucasné bydlisté v turistické oblasti Polabi. Celkové rozdéleni respondenti podle jejich
bydlisté je uvedeno na grafu niZze. Vyplyva z néj, Ze vétSina dotazovanych ma bydlisté ve
Stfedoceském kraji. Druhou nejpocetnéjsi skupinu tvoii respondenti z Prahy a poté nasleduji

respondenti z Kralovéhradeckého kraje.

Vyhodnoceni identifikacni otazky: Bydlisté

M Karlovarsky kraj

m Kralovéhradecky kraj

u Pardubicky kraj
Praha

m Stredocesky kraj

B Vysocina

Zlinsky kraj

Obrazek ¢. 5 Vyhodnoceni identifikacni otazky - bydlisté

Dotaznikového Setieni se Gi€astnilo celkem 35 muZzl a 65 Zen. Zeny tvofily témét dvé tietiny

respondenttl.
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V ramci dotaznikového Setfeni mély dvé pétiny respondentld stfedoskolské vzdélani s
maturitou a dvé pétiny dotazovanych byli vysokoskolaci. Zbylou jednu pétinu tvotily 0soby,
které byly vyuceny nebo mély vyssi odborné vzdélani. Zakladni vzdélani mél pouze jeden z

dotazovanych. Pfesné procentudlni rozdéleni je uvedeno na nésledujicim grafu.

Vyhodnoceni identifikacni otazky:
Nejvyssi dosazené vzdélani

1% 10%

H zakladni skola

m SOU (vyucen)

1 SOU s maturitou
VoS

43% m vysokoskolské

5%

Obrizek €. 6 Vyhodnoceni identifikacni otazky - vzdélani

Nejveétsi zastoupenou vékovou skupinou respondentl byly osoby ve véku 26 - 49 let, jednalo
se presn¢ o 70 %. Druhou nejvice zastoupenou skupinou respondentt byly osoby ve véku 18 -
25 let, kterych bylo celkem 18 %, a tieti skupinu tvofili respondenti ve véku 50 - 59 let, a to
konkrétng 10 %. Zadny z dotazovanych nebyl mladsi 18 let.

Vyhodnoceni identifikacni otazky: Vék

2%

10%

18%

mdo 18 let
m18-25
m26-49
50-59

60 a vice

70%

Obrizek €. 7 Vyhodnoceni identifika¢ni otazky - vék
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5.2.1.2 Venkovsky cestovni ruch v Polabi

V této casti dotaznikového Setfeni Se zjistoval nazor eventualnich budoucich néavstévnika

oblasti Polabi na problematiku venkovského cestovniho ruchu.

Prvni otazka této Casti dotazniku ovétovala, jestli respondenti maji zkuSenosti s venkovskym
cestovnim ruchem v turistické oblasti Polabi. Pro uptfesnéni byl v otazce vysvétlen pojem
venkovsky turismus. Ze zjisténych vysledkti vyplynulo, Ze témét dvé tretiny dotazovanych
maji zkusSenosti s timto Setrnym typem turismu ve vybrané oblasti, jednalo se konkrétn¢€ o 63
% respondentt. Zbylych 37 % dotazovanych nema osobni zkuSenosti s timto typem turismu v

Polabi.

Vyhodnoceni otazky €. 1: Mate osobni
zkusenosti s venkovskym turismem v
oblasti Polabi?

®Eano

M ne

63%

Obrazek ¢. 8 Vysledek dotaznikového Seti‘eni - otazka ¢. 1

Dalsi otazka zkoumala spokojenost respondentli s nabidkou sluzeb v ramci venkovského
turismu v oblasti Polabi. Celkem 36 % respondentti odpovédélo, Ze nenavstivilo tuto oblast v
rdmci venkovského cestovniho ruchu. Ze zbylych 64 % dotazovanych, ktefi nékdy v
minulosti provozovali venkovsky turismus v Polabi, bylo 22 % spokojeno s nabidkou sluzeb a
celkem 72 % bylo spiSe spokojeno. Pouze 6 % dotazovanych jedincti odpovédélo, ze byli
spiSe nespokojeni s nabidkou sluzeb venkovského cestovniho ruchu v Polabi a zadny z
respondentii neuvedl, ze by byl vyslovené nespokojen s nabidkou sluzeb venkovského

turismu v Polabi. BliZ8i procentualni vyjadfeni pfinasSi obrazek grafu na nasledujici strance.
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Vyhodnoceni otazky ¢. 2: Byl/a jste
spokojen/a s nabidkou sluzeb v rdmci
venkovského turismu v Polabi?

®ano

14%

M spiSe ano

@ ne

spiSe ne

M nenavstivil/a tuto oblast v
ramci venkovského turismu

Obrazek €. 9 Vysledek dotaznikového Seti‘eni - otdzka €. 2

Cilem dalsi otazky bylo zjistit, kterou ze tfi turistickych oblasti Sttednich Cech by respondenti
nejradeji zvolili pti vyberu své dovolené na venkové. Podle Setfeni by nejvice potencionalnich
turistd ldkalo navstivit turistickou oblast Stiedni Cechy - zapad. Turisticka oblast Polabi byla
na druhém misté a za ni jen o par procent zaostavala oblast Stiedni Cechy - jihovychod.
Otazkou je, ¢im mohla piilakat turistickd oblast Stfedni Cechy - zapad o tolik vétsi pocet
respondentti. Mohlo by to byt tim, ze tato oblast toho mize mnoho nabidnout, napf.
nadhernou ptirodu jako CHKO Kiivoklatsko, Brdy, Cesky kras, rozmanitou krajinu skal a
lesti kolem tek Vltavy a Berounky a vyznamné ¢eské hrady jako Karlstejn, Kiivoklat a Okof.

Vyhodnoceni otazky €. 3: Jakou turistickou
oblast ze Stiednich Cech byste nejradé;ji
zvolil/a p¥i vybéru dovolené na venkové?

m Stfedni Cechy - zapad
48% | m St¥edni Cechy - jihovychod

= Stredni Cechy - severovychod -
Polabi

Obrazek €. 10 Vysledek dotaznikového Seti‘eni - otdzka ¢. 3
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Dalsi otazka zjistovala, zda maji respondenti zdjem stravit svou dovolenou na venkové v
Polabi. Na tuto otazku odpovédélo vice nez polovina dotazovanych, konkrétné 59 %, ze by je
lakalo stravit svou dovolenou na venkové v této turistické oblasti. Pouze 4 % dotazovanych
odpovédélo, ze by je neldkalo stravit svou dovolenou na venkové v Polabi. Faktem je, ze

celkem 37 % respondenti zvolilo neutralni odpovéd’ nevim, neuvazoval/a jsem.

Vyhodnoceni otazky €. 4: Lakalo by Vas
stravit svou dovolenou na venkové v
Polabi? T

H ne

1 nevim, neuvazoval/a
jsem

59%

Obrizek €. 11 Vysledek dotaznikového Setfeni - otazka ¢. 4
Dalsi ¢ast dotaznikového Setfeni se zabyvala organizaci destinacniho managementu v Polabi,
tedy konkrétné obecné prospéSnou spolenosti Zlaty pruh Polabi. V dotazniku bylo
zjistovano, zda respondenti maji povédomi o této organizaci a popiipadé, jak hodnoti

propagacni materidly vydavané touto organizaci.

Vyhodnoceni otazky €. 5: Znate
turistickou organizaci Zlaty pruh Polabi?

21%

Eano

M ne

Obrazek €. 12 Vysledek dotaznikového Setfeni - otazka €. 5
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Z vysledki vyplynulo, zZe pouze jedna pétina dotazovanych jedincli zna organizaci Zlaty pruh
Polabi, a to celkem 21 % respondentt. Na otazku, jak hodnoti propagacni materidly Zlatého
pruhu Polabi, odpovidali pouze jedinci, ktefi znaji tuto organizaci. Skoro polovina
zucastnénych uvedla, Ze hodnoti materidly primérné. Dalsi polovinu respondentl tvofily dvé
skupiny. Ta prvni odpovidala, Ze hodnoti materidly uspokojivé a zbyli respondenti uvedli

odpovéd’ nevim. Piesné procentudlni zndzornéni je uvedeno v grafu nize.

Vyhodnoceni otazky ¢. 6: Jak hodnotite
propagacni materialy Zlatého pruhu
Polabi?

m uspokojivé
M priimérné

I neuspokojivé

nevim

0%

46%

Obrazek ¢. 13 Vysledek dotaznikového Setfeni - otazka ¢. 6

Dalsi otazka se vénovala tomu, kde nejcastéji hledaji turisté informace pti pldnovani své

dovolené.

Vyhodnoceni otazky ¢. 7: Kde nejcastéji
hledate informace pfi planovani dovolené?

oternct.

tisk [
osobni doporuceni N TN SN N I

cestovni kancelate [N

veletrhy cestovniho ruchu F

T

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Obrazek ¢. 14 Vysledek dotaznikového Setieni - otazka ¢. 7
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Respondenti mohli zvolit pfi této otazce vice moznosti odpovédi. Z vysledkt dotaznikového
Setfeni vyplynulo, Ze nejastéji pouzivaji turisté pii planovani své dovolené internet, coz
uvadélo primémé 9 z 10 respondentl. Respondenti dale velmi casto daji na osobni
doporuceni svych zndmych ¢i pratel, coz odpovédélo priméré skoro 8 z 10 dotazovanych.
Tisk a veletrhy cestovniho ruchu ¢i jiné propagaéni akce vyuziva jen velmi maly pocet lidi, a
to konkrétn€ 4 - 5 % dotazovanych. Z dotaznikového Setieni dale vyslo, Ze sluzeb cestovnich

kancelafi ¢i agentur vyuziva v priméru pouze 1 z 10 respondentil.

V dalsi otazce tykajici se vybéru nejoblibenéjSich rekrea¢nich aktivit si respondenti mohli

zvolit vice moznosti.

Vyhodnoceni otazky c. 8: Jaké rekreacni
aktivity byste chtél/a béhem pobytu v Polabi
provozovat?
pési turistika
cykloturistika
vodhni turistika
projizdku na koni

pobyt na farmé

konzumace podomacku vyrobenych potravin nebo
jejich nakup

iast pFi vyrobé mistnich produkti, provozovani
tradicnich femesel

ucast na kulturnich akci (folklorni a tradicni akce)

0 10 20 30 40 50 60 70

Obrazek ¢. 15 Vysledek dotaznikového Setfeni - otazka ¢. 8

24

Z vysledkt vyplynulo, ze celkové mezi nejoblibengjsi aktivity v Polabi patii pési turistika a
cykloturistika, coz uvedlo konkrétn¢ pres 60 dotazovanych. Dale bylo z vysledki ziejmé, ze
potenciondlni navsStévnici oblasti maji znany zdajem o u€ast na kulturnich akcich, tj.
folklornich a tradi¢nich akcich jako festivaly a slavnosti, coz uvedlo 51 % respondent.

Témét polovina respondentt, konkrétné 49 %, uvedlo, Ze by chtéli béhem svého pobytu v
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Polabi konzumovat podomacku vyrobené potraviny nebo si je nakoupit. Také znacnd Cast
potencionalnich zajemcti o cestovni ruch, konkrétné 38 % respondentd, by jevilo zajem se
Zucastnit vyroby mistnich produktii nebo provozovat tradicni femesla. Z vysledkt dale
vyplynulo, Ze v Polabi nejevi turisté velky zajem o0 agroturismus, vodni turistiku ani o
projizd’ky na konich. O pobyt na farmé by meélo zajem jen 24 % respondentd, o vodni

turistiku 23 % a o projizd’ku na koni pouze 15 %.

Dale dotaznik ovéFoval, co by turisté ocenili v rdmci podpory venkovského cestovniho ruchu

Vv turistické oblasti Polabi. Dotazovani si v této otazce mohli vybrat vice moznosti.

Vyhodnoceni otazky €. 9: Co byste ocenil/a v
ramci podpory venkovského turismu v Polabi?

podporu budovani novych cyklostezek a cyklotras

podporu vodniho turismu na fece Labi a jeho
pfitocich

podporu agroturismu a ekoagroturismu (budovani

novych farem a ekofarem)

podporu folklérnich akci a tradi¢nich slavnosti

podporu propagace turistické oblasti jako celku

iIIIE

10 20 30 40 50 60 70

o

Obrazek ¢. 16 Vysledek dotaznikového Setfeni - otazka ¢. 9

Z vysledki je patrné, ze potencionalni turisté a navstévnici oblasti by nejvice ocenili podporu
budovani novych cyklostezek a cyklotras. Odpovédélo tak celkem 63 % respondentd. Dale
respondenti Casto volili moznost propagace turistické oblasti jako celku, konkrétné tuto
odpovéd uvedlo 42 % respondentil. Podporu potadani folklornich akei a tradi¢nich slavnosti
by ocenilo pfiblizné stejné mnozstvi dotazovanych jako podporu budovani novych farem a
ekofarem nebo podporu vodniho turismu na fece Labi a jeho pfitocich. Konkrétné podporu
folklornich akei a tradi¢nich slavnosti by volilo 33 % jedinct, podporu budovani novych
farem a ekofarem 30 % respondentti a podporu vodniho turismu na fece Labi a jeho pfitocich

27 % odpovidajicich.
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Dale se v dotaznikovém Setfeni zjisStovalo, jaké turistické cile povazuji potencionalni zajemci
o venkovsky cestovni ruch na polabském venkové za nejzajimavéjsi. Byl stanoven seznam 13

venkovskych turistickych cilt, z kterého si mohli respondenti vybrat 3 moznosti.

Vyhodnoceni otazky €. 10: Vyberte z
nasledujici nabidky 3 turistické cile z Polabi,
keré povazujete v ramci venkovského turismu
jako nejzajimavéjsi.

Labska cyklostezka

okoli lazni Podébrad

CHKO Kokofinsko

zamek Loucen

200 Chleby

Kersko - Hajenka

Botanicus Ostra

skanzen v Pferové nad Labem
Mélnicko

RozZdalovice - Bucicky mlyn
Farma Kosik

Libice nad Cidlinou - hradisté
Hradistko - jezdecka skola

nevim
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Obrazek €. 17 Vysledek dotaznikového Setieni - otazka ¢. 10

Vétsina dotazovanych povazuje za nejoblibenéjsi venkovsky turisticky cil oblasti Polabi
Labskou cyklostezku, kterou vybrala vice neZ polovina respondentt, konkrétné 51 %. O druhé
misto se déli CHKO Kokotinsko s okolim lazni Podé¢brad, jelikoz tyto oblasti si zvolilo
stejnym dilem celkem 41 % odpovidajicich. Velmi oblibeny je také zamek Loucen, ktery
vybralo 36 % respondentl. Mala zoologicka zahrada v Chlebech méla také dobré umisténi s
26 %. Hajenka v Kersku je ¢astym cilem nejen cykloturisti, a proto se také umistila na Sestém
misté s 24 %. Botanicus v Ostré byl vybran 20 % respondentli. Zbylé¢ cile v nabidce se dostaly
pod hranici 20 %.
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Dalsi otazka méla za tikol zjistit, jestli dotazovani souhlasi s ndzorem, Ze venkovsky cestovni
ruch v turistické oblasti Polabi je sezonni zélezitosti, pfevladajici v jarnich a letnich mésicich.
Na tuto otazku odpovédé€lo pres polovinu respondentii odpovédi spise ano, konkrétné 63 %.
Skoro tietina respondentti odpovédéla ano, celkem $lo 0 30 % respondentti. Jen velmi malé
mnozstvi dotazovanych spise nesouhlasilo nebo nesouhlasilo s uvedenym nazorem. Pro lepsi

ptehled je uveden graf nize.

Vyhodnoceni otazky €. 11: Souhlasite s
nazorem, ze venkovsky turismus v Polabi
je sezdnni zalezitosti, prevladajici v

jarnich a letnich mésicich?

|
3% 7% ano

27% M spiSe ano
M ne

spiSe ne

63%

Obrazek ¢. 18 Vysledek dotaznikového Setieni - otazka €. 11

Dalsi otazkou se autorka ptala potencionalnich z4jemcii o venkovsky cestovni ruch, jestli se

domnivaji, Ze oblast Polabi vyuziva naplno svého potencidlu k rozvoji turismu na venkove.

Vyhodnoceni otazky €. 12: Domnivate se,
ze oblast Polabi vyuziva naplno svého
potenciadlu k rozvoji turismu na venkové?

3%

M ano
M spiSe ano

@ ne

spisSe ne
50%

Obrazek €. 19 Vysledek dotaznikového Setfeni - otazka ¢. 12
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Z grafu uvedeného na piedchozi strané je zfejmé, Ze vice nez polovina respondentl se
priklonila k nazoru, Ze oblast Polabi spiSe vyuziva nebo vyuziva naplno svého potencidlu k
rozvoji turismu na venkove. Celkem 50 % respondentt uvedlo odpovéd’ spise ano a odpovéd’
ano byla u 3 % dotazovanych. Avsak respondentu, ktefi se domnivaji, Ze oblast Polabi spise
nevyuziva nebo nevyuziva naplno svého potencidlu k rozvoji turismu na venkove, je témét

také polovina, jelikoz 33 % respondenti uvedlo odpovéd’ spise ne a dalSich 14 % odpovéd’ ne.

V zépadnich zemich Evropy je venkovsky turismus velmi rozsifen, a proto posledni otdzka
této Casti dotaznikového Setfeni zjist'ovala, zda dotazovani souhlasi s tvrzenim, ze i v Ceské

republice je o tento typ turismu zajem a jeho oblibenost stale stoupa.

Vyhodnoceni otazky €. 13: Souhlasite s
tvrzenim, ze v Ceské republice je o
venkovsky turismus zajem a jeho oblibenost
stale stoupa?

1% 6%

H ano
M spiSe ano

@ ne

spiSe ne

Obrazek €. 20 Vysledek dotaznikového Setieni - otazka ¢. 13

Na posledni otazku odpovédélo celkem 63 % respondenttl, ze spiSe souhlasi s tvrzenim, ze v
Ceské republice je zajem o venkovsky turismu a jeho oblibenost stale stoupa. Také dalsich 30
% dotazovanych uvedlo, Ze souhlasi s timto ndzorem. S uvedenym tvrzenim nesouhlasi pouze

1 % dotazovanych a 6 % jich spiSe nesouhlasi.
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5.2.2 SWOT analyza

V této kapitole je sestavena SWOT analyza, kterd hodnoti turistickou oblast Polabi z pohledu
venkovského cestovniho ruchu. Analyza vychazi z vysledka dotaznikového Setfeni a vlastniho
pruzkumu trhu. Cilem SWOT analyzy turistické oblasti Polabi je stanoveni silnych a slabych
stranek jednotlivych problémovych oblasti Polabi, odhaleni pfilezitosti a ohrozeni turistické
oblasti podle jednotlivych problémovych oblasti. Na zakladé vySe uvedenych kritérii je

vytvofena SWOT analyza v takové mife podrobnosti, ktera umozni formulaci klicovych

problémii rozvoje turistické oblasti a stanoveni strategickych cilt pro rozvoj.

Tabulka ¢. 2 Analyza vnitiniho prostiedi turistické oblasti Polabi

Vnitini prostredi

Silné stranky

Slabé stranky

» vyhodna geograficka poloha (blizkost hl.
mésta Prahy, poloha ve stiedu CR)

» dobra dopravni dostupnost

» priznivé klimatické podminky

» ptirodni bohatstvi - mnozstvi pfirodnich
pamatek a rezervaci (CHKO Kokotinsko)

» nenarocny rovinaty terén, ktery je vhodny
pro cykloturistiku a pési turistiku

» husté a dobfe znacena sit’ turistickych a
cyklistickych tras (Labska cyklostezka)

» teka Labe a ostatni vodni plochy, které
poskytuji moznost rekreacniho vyziti,
rybateni

» kulturni dédictvi a historické pamatky

» Casté konani tradi¢nich, folklornich i
sportovnich akeci

» tradice lazenstvi

» aktivné pisobici organizace destina¢niho
managementu (Zlaty pruh Polabi o0.p.s.)

» aktivni mistni akéni skupiny (MAS)

» potencial oblasti pro rozvoj venkovského
turismu neni naplno vyuzit

» rozdilna uroven kvality turistickych sluzeb

» $patna kvalita silnic

» nizka vybavenost polabského venkova
zakladni i doprovodnou infrastrukturou CR

» nedostate¢na tidrzba a obnova historickych
objektli a kulturné historického dédictvi

» v oblasti se nenachazi pamatky
mezinarodniho vyznamu (UNESCO)

» mala nabidka produktti venkovského
cestovniho ruchu

» maly pocet agrofarem a ekoagrofarem

» nezédjem mistnich obyvatel o podnikdni v
agroturismu ¢i ekoagroturismu

» malé rekreacni vyuziti feky Labe

» nepfili§ vhodné podminky pro zimni sporty
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Tabulka ¢. 3 Analyza vnéjsSiho prostiedi turistické oblasti Polabi

Vnéjsi prostiedi

Prilezitosti

Ohrozeni

» vyuziti stavajiciho potencialu oblasti
spojeného s podporou malého a drobného
podnikani ve vazbé na tvorbu novych
pracovnich mist

» zvyseni urovné dopravni a technické
infrastruktury v oblasti

» zpiistupnéni dosud opomijenych kulturné
historickych objekta

» neustale se zvysujici poptavka po
sluzbach venkovského cestovniho ruchu

» tvorba novych produktd v rdmci
venkovského turismu

» propagace venkovského turismu jako
nastroje ovliviujiciho rozvoj venkova

» vyzdvihnuti regionalnich sounalezitosti,
specifik prostiedi, historickych kotent,
tradic a mistniho folkléru

» rozsiteni a zkvalitnéni nabidky sluzeb v
ramci venkovského turismu (1 rozsifeni
mimosezonni nabidky)

» vzdélavani mistnich obyvatel, motivace k
podnikani ve venkovském turismu

» dusledné vyuzivani finan¢ni podpory

» finan¢ni podpora v ramci Programu
rozvoje venkova na obdobi 2014 - 2020
(obnova a nova vystavba zafizeni se
zamé&fenim na agroturismus)

» finan¢ni podpora v ramci Opera¢niho
programu rybarstvi 2014 - 2020 (podpora

rybafského turismu)

» nedostate¢na kvalita struktury
infrastruktury venkovského cestovniho
ruchu v¢etné doprovodné infrastruktury

» podcenéni udrzby kulturnich a technickych
pamatek

» podcenéni péce o ptirodni bohatstvi a
krajinny raz jako podminky atraktivity
uzemi

» odliv mladych lidi z venkova, chybéjici
kvalifikovana pracovni sila na venkové

> konkurence dal$ich turistickych oblasti CR

» zahrani¢ni konkurence

» sezonnost venkovského turismu v Polabi
(pfevladajici v jarnich a letnich mésicich)

» nezajem Ceskych turistii o nékteré formy
Setrného turismu (agroturismus,
ekoagroturismus)

» prevaha jednodennich vyletl bez noclehu

» odsun navstévnikd z divodu nedostate¢né
urovné sluzeb

» presahnuti tinosné kapacity izemi
(dopravni zatéz, konflikty mezi rezidenty a
navstévniky, zatizeni krajiny)

» nevhodné chovani turistli - znecisténi
zivotniho prostiedi, hluk, odpady, eroze,
naruseni biodiverzity

» obecny rust kriminality

» neprofesionalni pfistup v ramci sluzeb
venkovského turismu

» mala podpora drobnych podnikateld
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» podpora budovani novych cyklostezek a
cyklotras

» podpora rozvoje vodniho turismu na fece
Labi a jeho pfitocich

» zajem turistd o konzumaci podomacku
vyrobenych potravin a jejich nakup
(podpora ekologického zeméd¢lstvi - BIO
produktt)

» podpora gastronomického cestovniho
ruchu (vinatsky turismus na Mélnicku)

» zajem turistll o Gcast na vyrobé mistnich
produktli a provozovani tradi¢nich
femesel (podpora regionalnich produktit)

» zachovavani, obnova a i¢ast turisti na
prezentaci lidovych tradic, folkloru,
uméni a regionalnich femesel

» zvySena propagace venkovského turismu
destina¢nim managementem oblasti
Polabi (Zlaty pruh Polabi 0.p.s.) i
ostatnimi organizacemi

» efektivni vyuzivani informacnich a
komunikacnich technologii pfi propagaci
turistické oblasti Polabi

» inspirace sousednimi staty (Rakousko,
Némecko), moznost navazani spoluprace

» potadani narodnich i regionalnich soutézi

v ramci venkovského turismu

» nedostatek finanénich prostredkt

» nevyuziti moznosti finan¢ni podpory
(nedostatek pripravenych rozvojovych
projektt)

» investice zahrani¢niho kapitalu (odliv
finan¢nich prostiedki)

» netizena vystavba infrastruktury

» $patna regionalni politika

» $patna spoluprace mezi izemni

samospravou a soukromym sektorem
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6 Diskuze

Lze se domnivat, ze v soucasné konzumni spolecnosti je téma tykajici se Setrnych forem
turismu, které jsou spojeny s udrzitelnym rozvojem, vhodnym nadmétem pro zpracovani
diplomové prace. Tato diplomova prace se zabyva konkrétné rozvojem venkovského
cestovniho ruchu v turistické oblasti Polabi. Aktualnost tématu potvrzuje i skutecnost, Ze
problematikou venkovského cestovniho ruchu se zabyva u nds i ve svéte cela fada odborniktl
a venkovsky turismus je podporovan jak svétovou organizaci cestovniho ruchu UNWTO, tak
i narodnimi organizacemi cestovniho ruchu. Zna¢né mnozstvi autort jako napt. Hall et Page
(2014), Putina et al. (2006), Certik et al. (2000), Ryglova (2009) i Zelenka et Paskova (2012)
se shoduji, ze spravné uchopeny venkovsky turismus nabizi jedine¢nou pfilezitost, protoze
napomaha fesit nékteré problémy venkovskych oblasti a pozitivné ovliviiuje jejich udrzitelny

rozvoj.

Hlavnim cilem této diplomové prace je identifikovat potencial turistické oblasti Polabi a jeji
ptedpoklady pro rozvoj venkovského turismu a zaroven provést analyzu soucasného rozvoje
venkovského cestovniho ruchu v turistické oblasti Polabi. Pro dosazeni hlavniho cile bylo
vyuzito vhodnych zdrojt informaci, vysledkt dotaznikového Setieni, vlastniho prizkumu trhu

a dat ze sestavené SWOT analyzy.

Na zaklad¢ vyse uvedenych podkladi 1ze dojit k nasledujicim zjisténim. Oblast Polabi je diky
intenzivni a stabilizované zeméd¢lské vyrobé predstavitelem venkova bohatych zeméd¢€lskych
oblasti Ceské republiky (Perlin, 2017 [online]). Podle Vystoupila et al. (2006), ktefi se
zabyvaji hodnocenim potencialnich rekreaénich ploch na tizemi Ceské republiky, patii tato
niZinnd intenzivné vyuZzivana krajina ve srovnani s ostatnimi ¢eskymi turistickymi oblastmi
do kategorie nejméné atraktivnich oblasti. Tito autofi fadi mezi nejatraktivngjsi tizemi Ceské
republiky horské oblasti (Sumava, Krkonose, Beskydy, Jeseniky) a jejich podhiiii. Ackoliv
oblast Polabi nepatii podle hodnoceni Vystoupila et al. (2006), ve srovnani s jinymi
turistickymi oblastmi Ceské republiky, mezi nejzajimavéjsi oblasti, tak i pfesto tito stejni
autofi uvadé¢ji, ze oblast Polabi ma vyznamny potencidl cestovniho ruchu, ktery vychazi z
jeho pfirodnich a kulturné historickych predpokladi. Avsak podle Biny (2012) turisticky

potencial ovliviiuji kromé ptirodniho prostfedi a hodnot kulturné historického dédictvi 1

projevy aktudlni ¢innosti lidské spole€nosti.
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Jelikoz oficidlni odborné vysledky hodnoceni piedpokladi prostorového vyuziti Gzemi
jednotlivych turistickych oblasti Ceské republiky nejsou znamy, bylo pro tuto praci pouZito
vysledktl hodnoceni ptedpokladil uzemi, které je rozélenéno podle krajti Ceské republiky.
Turisticka oblast Polabi patii do Stiedo¢eského kraje, a proto jsou pouzita data z tohoto kraje.
Podle Vystoupila et al. (2006) je pro Stredocesky kraj z hlediska funkéné - prostorového
vyuziti tzemi pro cestovni ruch typickd venkovska krajina s primérnymi ptedpoklady pro
cestovni ruch (37,1 % rozlohy kraje), venkovska krajina s velmi pfiznivymi pfedpoklady
(31,2 % rozlohy kraje) a venkovska krajina s minimalnimi pfedpoklady pro cestovni ruch
(23,2 % rozlohy kraje). Urbanizované prostory StiedoCeského kraje zaujimaji pouze 6,2 %
rozlohy tizemi. Uvedena struktura Gzemi fadi StfedocCesky kraj mezi primérné atraktivni
ptirodni lokality Ceské republiky. Ve vysledkové &asti prace byly analyzovany lokaliza¢ni a
realizaéni predpoklady turistické oblasti Polabi, z ¢ehoz Ize obecné konstatovat, ze oblast
Polabi ma pfiznivé lokalizacni ptedpoklady, tj. pfirodni i spolecenské (neboli lidmi vytvotené
atraktivity) pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu. Soucasny stav realiza¢nich

ptedpokladi, které umoznuji uspokojit potfeby tcastnikli cestovniho ruchu, je také ptiznivy.

Z vyse uvedeného vyplyva, ze oblast Polabi ma dostatecny potencial i predpoklady pro rozvoj
venkovského cestovniho ruchu. AvSak domnivame se, ze potencial oblasti neni dostate¢né
vyuzivan. Tato domnénka vychazi z vlastniho prizkumu trhu a je i potvrzena vysledky
dotaznikového Setieni, protoze téméf polovina respondentii uvedla, ze jsou nazoru, ze oblast
Polabi nevyuziva nebo spiSe nevyuziva naplno svého potencidlu k rozvoji turismu na
venkove. S vyuzitim potencialu oblasti souvisi i jeji navstévnost. Jelikoz zastavame ndzor, ze
potencial oblasti neni dostate¢né vyuzit, domnivame se, ze i navstévnost polabského venkova
neni vysokd. Navstévnost Polabi z pohledu venkovského turismu je jest€¢ velmi ovlivnéna
sezénnosti, coZ potvrzuji 1 vysledky dotaznikového Setfeni, z kterych vyplyva, Ze témét
vSichni respondenti souhlasi s tvrzenim, Ze venkovsky turismus v Polabi je sezonni zaleZitosti
ptevladajici v jarnich a letnich mésicich. To, Ze je turismus Casto v rtiznych destinacich pouze
sezOnni zaleZitosti potvrzuje i Paskova (2009), ktera k tomu jeSt€ upozorfiuje na problém

spojeny se sezonnim charakterem pracovnich ptilezitosti.

Po identifikaci potencialu oblasti Polabi a jejich ptfedpokladl pro rozvoj venkovského turismu

se bude diskuze dale vénovat analyze soucasného rozvoje venkovského turismu v Polabi.
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Z vysledkt dotaznikového Setfeni vyplyva, ze v Ceské republice je o venkovsky turismus
zajem a jeho oblibenost neustale stoupa, a proto by bylo vhodné vyuzit potencial oblasti
Polabi k rozvoji této Setrné formy turismu. Klademe si tedy otazku, jak lze 1épe vyuzit
potencialu a piedpokladi turistické oblasti Polabi k rozvoji venkovského turismu na daném
uzemi? Domnivame se, Ze turistickd oblast Polabi by méla vyuzit predevs§im své vyhodné
geografické polohy, jelikoZ se nachazi ve stfedu Ceské republiky a hlavné v blizkosti
hlavniho mésta Prahy. Jak uvadi Vystoupil et al. (2006), blizkost Prahy jako hlavniho
turistického cile v Ceské republice je uréitou vyhodou, protoZze vztahy spoluprace pievazuji
nad konkurenénimi vztahy. Podle naseho nazoru je dalsi podstatnou vyhodou, ze obcané
Prahy tvofi vhodnou skupinu potencidlnich zajemct o venkovsky turismus v Polabi. Podle
Zlatého pruhu Polabi (2017 [online]), ktery zajistuje destina¢ni management v dané oblasti,
bylo Polabi jiz v 19. stoleti vyhledavano turisty, a to zejména prazskymi. Z téchto zjisténi lze
odvodit, Ze by bylo vhodné cilené zaméfit propagaci na obyvatele hlavniho mésta jako
skupinu potencionalnich zajemcti o venkovsky turismus. Obyvatelé Prahy chtéji casto
uniknout z ruchu velkomésta, stereotypu, pracovniho vytizeni, konzumniho zptsobu Zivota a
prave polabsky venkov a jeho pfiroda jim nabizi moZnost regenerace ve zdravém prostiedi.
Pro obyvatele Prahy je Polabi snadno a rychle dostupné, a proto je oblast vhodna napft. pro
vikendovou rekreaci. Zelenka et Paskova (2012) uvadéji, ze cestovni ruch mize pomoci lidem
v dosazeni zdravého a aktivniho Zivota v harmonii s pfirodou, a proto by propagace mohla byt
zamé&fena pievazné na rodiny s détmi, kteti chtéji udélat néco pro své zdravi a pfitom nechtéji
cestovat daleko, a tudiZ je pro né ideélni oblast Polabi. AvSak tato propagace by nesmétovala
pouze na obyvatele Prahy, ale 1 na ostatni potencionalni zijemce. Domnivame se, Ze
potenciondlnimi Uc€astniky venkovského cestovniho ruchu jsou pfedevS§im tuzemsti turisté,
takZe by propagace méla byt cilena prevazné na né. V pifipad¢ z4jmu zahrani¢nich turisti je

potieba mit k dispozici propagacni materidly v cizojazy¢né verzi.

I ptesto, ze z vysledkii dotaznikového Setfeni vyplyva, ze turisté jsou vétSinou v Polabi
spokojeni s nabidkou sluzeb v rdmci venkovského turismu, je nutné nabidku sluzeb neustale
rozsifovat a zkvalitiovat. A to z toho divodu, aby byla oblast konkurenceschopna, protoze
soucasna konkurence je dosti silna, jak v narodnim, tak mezinarodnim méfitku. Jen v
samotném Stfedoceském kraji se nachazi dal$i dvé konkurencni turistické oblasti. Z
dotaznikového Setieni vyplyva, Ze tyto dveé oblasti tvofi znacnou konkurenci turistické oblasti
Polabi, a to hlavné turistick4 oblast Stfedni Cechy - zapad, kterou by upfednostnila téméi

polovina respondenti dotaznikového Setteni pii vybéru dovolené na venkové pied turistickou
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oblasti Polabi. Z vySe uvedeného odvozujeme, ze destina¢ni management oblasti by se mél
zaméfit na konkurenceschopnost, coz se shoduje s tvrzenim Goeldnera et Ritchie (2012), kteti
uvadéji, ze destinacni management je proces, ktery by mél dbat na dvé zékladni kritéria,
pokud chce byt destinace Uspé$na na trhu cestovniho ruchu. Tato zakladni kritéria jsou
konkurenceschopnost a udrzitelnost. Zelenka et Paskova (2012) jsou stejného nazoru a
uvadéji, ze vysledkem destinaéniho managementu by mély byt udrzitelné a

konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu.

Z dalsich vysledkti dotaznikového Setfeni je patrné, ze turisté maji v Polabi nejvétsi zdjem o
cykloturistiku a pési turistiku, coz vychézi z nenaro¢ného rovinatého terénu, ktery je vhodny
pro tyto aktivity. Rovinaty terén je vhodny pfedevSim pro rodiny s détmi. Z uvedenych
duvodu lze konstatovat, Ze by bylo vhodné podpofit budovani novych cyklostezek a cyklotras.
Propagace by mohla byt vice zaméfena na cykloturistiku a pési turistiku s tim, ze by se
zduraznovala nenaro¢nost rovinatého terénu, ktery je vhodny i pro rodiny s détmi, seniory a
télesné handicapované. Respondenti dotaznikového Setteni dale uvadéli, Zze by méli zajem o
ucast na kulturnich akcich. V Polabi se kona cela fada kulturnich akci béhem celého roku.
Mozna by stalo za zamysleni zaméfit Se na rozsifeni nabidky tradi¢nich a folklornich slavnosti
v obdobi mimosezoény, tedy v podzimnich a zimnich mésicich, coz by mohlo pfispét ke
zvyseni navstévnosti v tomto obdobi. Respondenti také udavali, Ze maji zajem o konzumaci
podomacku vyrobenych produktl a jejich nakup, coz souvisi i s ekologickym zeméd¢€lstvim a
vyrobou BIO produkti, coZ 1ze podpoftit v ramci podpory agroturismu a ekoagroturismu. Dale
bychom shledavali jako ptfinosné vice podpofit gastronomicky cestovni ruch, ktery by mél byt
zaméfen na tradicni regionalni pokrmy. Uvitali bychom i vétsi podporu vinatského turismu na

Meélnicku.

Z vlastniho prizkumu vyslo zjisténi, ze organizace Zlaty pruh Polabi se nejvice zamétuje na
propagaci vodni turistiky na fece Labi. AvSak z vysledkti dotaznikového Setfeni vyplyva, ze
pouze 23 % respondentil, by mélo zajem pii svém pobytu v Polabi provozovat vodni turistiku.
Mozné respondenti takto odpovidali, protoze v soucasné dobé neni Sirokd nabidka pro

rekreaci na fece Labi a na ostatnich vodnich plochach v oblasti.

Chtéli bychom jesté upozornit, Ze v dnesni dob¢ se i Sirokd a kvalitni nabidka sluZzeb neobejde
bez dobré propagace. A prave nizkd propagace venkovského cestovniho ruchu v Polabi mize

vést k malé navstévnosti oblasti z pohledu venkovského turismu. Neni urcit¢ zanedbatelné
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zjisténi, ze témeét 80 % respondentli dotaznikového Setfeni uvedlo, ze neznaji turistickou
organizaci Zlaty pruh Polabi, kterd je organizaci destinacniho managementu v turistické
oblasti Polabi a zajiStuje propagaci daného tizemi. AvSak je mozné, Ze ncktefi respondenti
znaji propagacni materialy vydavané Zlatym pruhem Polabi, ale neznaji jejich autora. Zelenka
et Paskova (2012) uvadéji, ze hlavnim ukolem organizaci destinaéniho managementu je
koordinované planovani, organizace, komunikace, rozhodovaci procesy a regulace cestovniho
ruchu v dané destinaci. Palatkova (2011) k tomu zminuje, e ,,v Ceské republice se vZilo
oznaceni destinacni management pro oznaceni organizace marketingového fizeni destinace®,
a dale udava, ze destinatni management predstavuje do jisté miry vychodisko pro marketing
destinace. Dalsi vysledky dotaznikového Setfeni ukazaly, Zze v soucasné dob¢ skoro kazdy
potenciondlni turista hledd informace pfi pldnovani své dovolené na internetu, a proto je
nutné, aby destinaéni management oblasti, ale 1 ostatni Gcastnici venkovského cestovniho
ruchu (napf. podnikatelé v této oblasti) pii propagaci efektivné vyuzivali informacéni a
komunikacni technologie. TéZ stoji za to uvazovat o vylepSeni celostatni podpory trvale
udrzitelného rozvoje a Setrnych forem turismu a propagace venkovského turismu jako nastroje
ovliviiyjictho rozvoj venkova. Pfi pldnovani propagace by se mohly dané organizace
inspirovat nazorem Van der Ploega et al. (2000), kteti tvrdi, Ze Gsp€Sny rozvoj regionu by mél
byt zalozen na regiondlni soundlezitosti, vyuziti specifik prostfedi a historickych kotend,
tradic a mistniho folkléru spolecné se ztotoznénim mistnich obyvatel a podnikatelt s jejich

regionem.

Souhlasime s tvrzenim, kter¢ uvadi Bojnec (2004) a to, ze v soucasnosti se venkovsky
turismus na ¢eském Uzemi teprve rozviji, ale zdaleka jesté nedosahuje takového vyznamu jako
v zemich zdpadni Evropy. Také lze konstatovat, Ze v zapadnich evropskych zemich je na
venkovsky turismus nahlizeno z uz§iho pohledu, protoze se tyka predevS§im agroturismu a
ekoagroturismu. Pravé agroturismus a ekoagroturismus neni v Ceské republice rozsiten, coz
muze vychazet z historického vyvoje naseho tizemi. Jak uvadi Binek et al (2007), podoba
¢eského venkova se po obdobi socialismu spojeného s kolektivizaci znaéné¢ zménila. A na
zaklade toho se u nds stale nachazi prevazné jen velké zeméde€lské podniky a jen zanedbatelné
mnozstvi malych podnikt, které jsou vhodné pro rozvoj agroturismu. Ceskéa republika by
mohla hledat inspiraci pfi rozvoji venkovského cestovniho ruchu v zemich zapadni Evropy,
ale 1 v nékterych statech vychodni Evropy. Napi. jak uvadi Schermer (2017 [online]), v
Rakousku je venkovsky turismus spojen s produkci biopotravin, coZ je vhodnou variantou, jak

podpofit rozvoj méné rozvinutych venkovskych oblasti. Dal§im vhodnym piikladem je
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sousedni Némecko, konkrétné spolkova zemé Bavorsko, kde je venkovsky turismus znacné
rozsifen. St¥ibrna (2005) zmifuje, ze zasluhu na rozvoji venkovského turismu v Bavorsku mé
tam¢jsi vlada, ktera vyclenuje na realizaci novych projektti nemalé finan¢ni prostredky. V
Bavorsku je rozvoj venkovského prostfedi podporovan i riznymi soutézemi mezi obcemi. Z
vychodnich zemi lze jmenovat Polsko, ve kterém je podle Robertse (2003) rozvoj
venkovského cestovniho ruchu zna¢né podpofen zdejSimi vladnimi organizacemi, které
zodpovidaji za politiku regionalniho rozvoje. Obecné lze konstatovat, ze zkuSenosti ze
zahrani¢i poukazuji na skute¢nost, ze venkovsky cestovni ruch je vniman jako nastroj, ktery

napomaha k oziveni ekonomiky ve venkovskych oblastech, a tudiz je potieba ho podporovat.

Diilezita je spoluprace vefejného sektoru se statnim sektorem, coz potvrzuje i Douglas (2005),
ktery shledava v politické iniciativé klicovy aspekt rozvoje venkova a konstatuje, Ze pro
mistni rozvoj a zajisténi dostate¢né urovné infrastruktury, ob¢anské vybavenosti a nabidky
sluzeb je dulezita kvalitni tzemni samosprava a jeji spoluprace se soukromym sektorem. Pti
této spolupraci je nutné zohledilovat rGznorodost prostoru a porozumét regiondlnim
specifikiim. Ukolem pro statni spravu by mohlo byt zvyseni motivace obyvatel k podnikani ve

venkovském turismu a podpora vzdélavani mistnich v tomto oboru.

Ceské vladni organizace, které zodpovidaji za politiku regionalniho rozvoje, by mély
vyclenovat dostatecné mnozstvi finan¢nich prostiedki na rozvoj venkovského turismu, a to
jak ze statnich zdroji, tak ze zdrojio Evropské unie. Podle MMR CR (2017b [online]) se nyni
nachazime v programovacim obdobi 2014 - 2020, ve kterém je naplanovano pro Ceskou
republiku nejvice finan¢nich prosttedkd z fondid EU pro odvétvi turismu v ramci
Integrovaného regionalniho operaéniho programu, a to cca 11,3 mld. K¢. Tyto finan¢ni zdroje
slouzi na revitalizaci kulturnich pamatek ve vesnickych a méstskych pamatkovych
rezervacich, na zatraktivnéni parkii a na dalsi podobné aktivity. Tyto prostfedky jsou urCeny
pouze pro soukromé vlastniky kulturnich pamatek a stat a kraje jako vlastniky pamatek. Pro
podnikatele je v soucasném programovacim obdobi nejdilezitéjsi podpora z Programu
rozvoje venkova a také Operacniho programu Rybaftstvi. Jak uvadi SZIF (Statni zeméd¢elsky
interven¢ni fond) (2017b [online]), v ramci Programu rozvoje venkova se jedna o podporu
agroturismu, ktera by méla pomoci k diverzifikaci nezemédélskych ¢innosti, a tim stimulovat
vznik novych pracovnich mist. V ramci této podpory lze Cerpat financni prostfedky na
stavebni obnovu, napf. obnovu venkovskych brownfields, novou vystavbu malokapacitnich

ubytovacich zafizeni, upravu povrchl, vystavbu odstavnych stani nebo ndkup a vysadbu
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doprovodné zelené. Na podporu agroturismu je vy¢lenéno 26 mld. € a tuto podporu mohou
vyuzit pouze zeméde€lsti podnikatelé splnujici dana kritéria. Podle SZIF (2017a [online]) je
cilem OP Rybarstvi diverzifikace cinnosti podnikii akvakultury rozvojem doplikovych
aktivit, jako napt. nabidka cestovniho ruchu spojeného s rybatstvim. Z vySe uvedeného lze
odvodit, ze diky evropskym fondim by mélo dojit v ramci cestovniho ruchu na tizemi Ceské
republiky ke zvySeni pocCtu novych a zrekonstruovanych zafizeni se zaméfenim na

agroturismus a rybarskou turistiku.

Pii zpracovani diplomové prace vyvstala fada problému, pricemz nejvétsi z nich souvisel se
samotnou otdzkou vymezeni zakladnich pojmut tykajicich se venkovského turismu, a s tim
souvisejicim nesnadnym feSenim daného tématu. Touto zaleZitosti se zabyva naptiklad i
Stiibrna (2005), ktera uvadi, ze vyvstavaji sporné otazky z divodu prolinani méstského a
venkovského cestovniho ruchu. Sttibrna (2005) jesté upozornuje na skutecnost, ze v disledku
globalizace, suburbanizace, rozvoje informacnich technologii a také s "nevenkovskym"
charakterem nékterych aktivit provozovanych v rdmci cestovniho ruchu na venkové se
smazavaji rozdily mezi venkovskym a méstskym prostorem. K tomuto lze jest¢ dodat, ze

pravy venkovsky cestovni ruch by mél byt spojen s autenticitou a udrzitelnosti.

62



1 Zavér

Hlavnim cilem diplomové prace bylo identifikovat potencial turistické oblasti Polabi a jejich

ptedpokladti pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a zéroven provést analyzu soucasného

rozvoje venkovského turismu v dané oblasti. Cil diplomové prace byl splnén a na zakladé

vysledkd, které byly nasledné analyzovany, vyhodnoceny a podrobeny diskuzi, doslo i k

potvrzeni vSech diive stanovenych hypotéz:

vV V V V V

oblibenost venkovského turismu v Ceské republice neustale stoupa,
oblast Polabi ma vysoky potencial pro rozvoj venkovského turismu,
potencidl oblasti neni dostate¢né vyuzivan,

navstévnost oblasti z pohledu venkovského cestovniho ruchu neni vysoka,

navstévnost oblasti v rdmci venkovského turismu je velmi ovlivnéna sezénnosti.

Na zéklad¢ vysledk dotaznikového Setfeni, vlastniho pruzkumu trhu a sestavené SWOT

analyzy byly zjistény nasledujici vysledky:

A\

YV V VYV V V

YV V VYV V

Polabi ma vysoky potencidl pro rozvoj venkovského turismu, ktery vychazi
Z ptirodnich a kulturné historickych predpokladi oblasti,

oblast ma pfiznivé lokaliza¢ni piedpoklady,

potencial oblasti neni dostate¢né vyuzivan,

navstévnost polabského venkova neni vysoka a mé sezonni charakter,

ucastnici venkovského turismu jsou v Polabi pievazné spokojeni s nabidkou sluzeb,
Polabi mé ve Stiedodeském kraji dvé silné konkurujici oblasti, a to Stfedni Cechy -
zapad a Stiedni Cechy - vychod,

turisté v Polabi upfednostiiuji cykloturistiku a pési turistiku,

venkovsky cestovni ruch v Polabi neni dostate¢né propagovan,

existuji znacné rezervy v ¢innosti destinacniho managementu,

Vv Polabi neni vyrazné roz$ifen agroturismus ani ekoagroturismus.

Na zakladé vysledkt prace byly stanoveny navrhy opatieni vedoucich ke zlepSeni rozvoje

venkovského cestovniho ruchu v Polabi. Navrhovand opatfeni jsou urcena ptedevSim

organizaci destinatniho managementu zkoumané oblasti, Zlatému pruhu Polabi, ktery je

zodpovédny za rozvoj turismu na tomto Gizemi.
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Konkrétni navrhy:

» destina¢ni management by mé¢l byt zaméfen na konkurenceschopnost a udrzitelnost,

» propagace by méla byt zaloZena na regionalni sounaleZzitosti, vyuziti specifik prostiedi
a historickych kofend, tradic a mistniho folkloru spolecné se ztotoznénim mistnich
obyvatel a podnikatel s jejich regionem,

» pfi propagaci efektivné vyuzivat informacni a komunikac¢ni technologie,

» skupinu potencionalnich zajemcl o venkovsky cestovni ruch v Polabi tvofi zejména
tuzemsti turisté, konkrétné obyvatelé vétSich mést, a proto by bylo vhodné se primarné
zam¢étit na nabidku orientovanou na tuto skupinu,

» cilen¢ zaméfit propagaci nabidky venkovského turismu v Polabi na obCany hlavniho
meésta Prahy, protoze praveé Prazané tvoti vhodnou skupinu potencionalnich zdjemct o
venkovsky turismus v této oblasti, coz vychazi z kratké dojezdové vzdalenosti a dobré
dopravni dostupnosti,

» zam¢fit se na nabidku kratkodobych pobytt, napt. vikendovou rekreaci,

» podpofit budovani novych cyklostezek a cyklotras a pti propagaci téchto aktivit
zdiiraznovat nendro¢nost rovinatého terénu, ktery je vhodny i pro rodiny s détmi,
seniory a télesné¢ handicapované,

» v mimosezoné rozsifit nabidku tradi¢nich a folklornich slavnosti,

» zvysit informovanost mistnich obyvatel o moznostech finanéni podpory, kterou lze v
souCasném programovacim obdobi 2014 - 2020 vyuzit v ramci Programu rozvoje
venkova (obnova a nova vystavba zafizeni se zaméfenim na agroturismus) a v ramci

Operac¢niho programu rybatstvi 2014 - 2020 (podpora rybaiského turismus).

Uvedené navrhy by mohly inspirovat destina¢ni management oblasti k rozvoji venkovského
turismu. Dale bychom chtéli konstatovat, Zze i vysledky dotaznikového Setfeni jsou pro
destinaéni management piinosné, jelikoz obsahuji ndzory potenciondlnich zdjemcl o
venkovsky cestovni ruch v Polabi. Téma diplomové prace je rozsahlé a mohlo by zahrnovat jesté
obsirnéjsi feSeni jednotlivych problémil venkovského turismu, avSak jejich feSeni by jiz pfesahlo

ramec této diplomové prace.

Na zavér bychom chtéli uvést, ze je dilezité si uvédomit, ze pii venkovském turismu dochazi
jak u podnikatele, tak i u turisty k péstovani ucty k ochrané Zivotniho prostiedi, bez kterého

by venkovsky cestovni ruch nemohl existovat.
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MMR CRo...oovoveicieeeee e Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky
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OCR. e Organizace cestovniho ruchu
O b e e eaaes Operacni program
OSN L. Organizace spojenych narodt
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SZIF s Statni zeméedélsky intervencni fond
UNESCO....ii i Organizace OSN pro vychovu, védu a kulturu
UNWTO oo Svétova organizace cestovniho ruchu
ZPP e et e et e eaaeeenaeas Zlaty pruh Polabi
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~a®FWWON~NO o

Miigndau aysag nse|qo ayonsLNy



Piiloha ¢. 3 Mapa cestovniho ruchu - Praha a Stfedocesky kraj (\Vystoupil et al., 2006)
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Priloha €. 4 Dotaznik pro potencionalni zajemce o venkovsky cestovni ruch

Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Jana Kratochvilova a jsem studentkou 2. ro¢niku navazujiciho magisterského oboru
Rozvoj venkovského prostoru na Ceské zemédélské univerzité v Praze a provadim priizkum,
ktery se zabyva problematikou rozvoje venkovského cestovniho ruchu v turistické oblasti Polabi.
Nyni bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni mého kratkého dotazniku, ktery Vam nezabere vice nez
7 minut. Dotaznik je anonymni a vysledky budou slouzit pouze pro ucely vypracovani mé

diplomové prace.

Predem Vam dékuji a pieji piijemny den.

Jana Kratochvilova

*Povinné pole
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Obrazek ¢. 21 Mapa Polabi s vyzna¢enymi turistickymi cili (www.oblast.cz, 2017[online])
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1) Pod pojmem venkovsky cestovni ruch si lze predstavit turismus s vicedennim pobytem a
rekreacnimi aktivitami na venkove. Muze se jednat o aktivity jako napt. pési turistika,
cykloturistika, projizd’ky na koni, péce o domaci zvirata a konzumace podomacku vyrobenych
potravin. Mate osobni zkuSenosti s timto typem turismu v oblasti Polabi? *

o ano

o he

2) Byl/a jste spokojen/a s nabidkou sluzeb v ramci venkovského turismu v oblasti Polabi? *
o ano
o spiSe ano
o he
o spiSe ne

o nenavstivil/a jsem tuto oblast v ramci venkovského cestovniho ruchu

3) Jakou turistickou oblast ze Stfednich Cech byste nejradéji zvolil/a pii vybéru dovolené na
venkove? *
o Sttedni Cechy - zapad (CHKO Kiivoklatsko, Brdy, Cesky kras, Konépruské jeskyné,
Karlstejn, Ktivoklat, Okoft, Berounka a Vltava aj.)
o Sttedni Cechy - jihovychod (CHKO Blanik, okoli Kutné Hory, skanzen v Kouiimi,
Konopisté, Cesky Sternberk, pivovar Velké Popovice, Vltava a Sazava aj.)
o Stiedni Cechy - severovychod - Polabi (CHKO Kokotinsko, Mélnicko, okoli Pod&brad,

zémek Loucen, Botanicus Ostra, skanzen v Pferové nad Labem, Labe aj.)

4) Lakalo by Vas stravit svou dovolenou na venkové v Polabi? *
o ano
o ne

o nevim, neuvazoval/a jsem

5) Znate turistickou organizaci Zlaty pruh Polabi? *
o ano

o he



Pokud ano, pokracujte dalsi otazkou, pokud ne, vynechejte prosim nasledujici otazku.

6) Jak hodnotite propaga¢ni materialy Zlatého pruhu Polabi?
o uspokojivé
o priamérné
o neuspokojiveé

o nevim

7) Kde nejcastéji hledate informace pii planovani Vasi dovolené?
(Muzete zvolit vice moznosti.)*

o internet

o tisk

o osobni doporuceni (ptatelé, znami)

o cestovni kancelare ¢i agentury

o veletrhy cestovniho ruchu ¢i jiné propagacni akce

8) Jaké rekreacni aktivity byste chtél/a béhem Vaseho pobytu v Polabi provozovat?
(Mizete zvolit vice moznosti.) *

o pési turistiku

o cykloturistiku

o vodni turistiku

o projizd’ku na koni

o pobyt na farmé (pozorovani a péce o domaci zvitata)

o konzumaci podomacku vyrobenych potravin nebo jejich nakup

o Ucast pii vyrob& mistnich produktli nebo provozovani tradi¢nich femesel

o ucast na kulturnich akcich (folklorni a tradi¢ni akce - festivaly, slavnosti)

Vi



9) Co byste ocenil/a v ramci podpory venkovského cestovniho ruchu v Polabi?(Muzete zvolit
vice moznosti.) *

o podporu budovani novych cyklostezek a cyklotras

o podporu vodniho turismu na fece Labi a na jeho pfitocich

o podporu agroturismu a ekoagroturismu (budovani novych farem a ekofarem)

o potadani folklérnich akei a tradi¢nich slavnosti

o podporu propagace turistické oblasti jako celku

10) Vyberte z nasledujici nabidky 3 turistické cile z Polabi, které povazujete v ramci

venkovského cestovniho ruchu jako nejzajimavéjs$i? *

o Botanicus Ostra o Me¢lnicko

o Farma Kosik o okoli lazni Podébrad

o Hradistko - jezdecka Skola o Rozdalovice - Buc¢icky mlyn
o CHKO Kokotinsko o skanzen v Pferové nad Labem
o Kersko - Hajenka o zamek Loucen

o Labska cyklostezka o ZO0O Chleby

o Libice nad Cidlinou - hradisté o nevim

11) Souhlasite s nazorem, ze venkovsky cestovni ruch v turistické oblasti Polabi je sezonni
zaleZitosti, prevladajici v jarnich a letnich mésicich? *

o ano

o spiSe ano

o ne

o spiSe ne

12) Domnivate se, ze oblast Polabi vyuZziva naplno svého potencialu k rozvoji turismu na
venkove? *

o ano

o spiSe ano

o he

o spiSe

Vil



13) V zapadnich zemich Evropy je venkovsky turismus velmi rozsifen - souhlasite s tvrzenim, ze
i v Ceské republice je o tento typ turismu zajem a jeho oblibenost stale stoupa? *

o ano

o spiSe ano

o hne

o spiSe ne

Identifika¢ni otazky

14) Pohlavi: *
o Zena

o muz

15) Vek: *
o do 18 let
o 18-25
o 26-49
o 50-59

o 60 avice

16) Nejvyssi dosazené vzdélani: *
o zakladni Skola
o SOU (vyucen)
o SOU s maturitou
o VOS

o vysokoskolské

17) Bydlisté - obec: *

VI



