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Uvod

Prostrednictvom filmov, seridlov a rdznych televiznych programov
sa snazi Juzna Koérea ukazat svoju kultaru, civilizaciu, prirodné krasy,
rekreacné a historické miesta tak, aby divakov z inych krajin motivovali
navstivit ich krajinu. Korejska pop kultura sa od roku 1999 stala obrovskym
fenoménom v Azii, pri¢om si najskor ziskala svojich fantisikov najma medzi
mladymi v Cine. Neskor sa im podarilo prerazit aj na Japonsky trh a ¢asom
aj do dalsich krajin juhovychodnej Azie, odkial sa rozsirila cez Ameriku
a Eurdpu do celého sveta. Tento fenomén ma vo svete nadalej vyznamny
ohlas, pomohol krajine ziskat vplyv a predstavuje stale vacsie lakadlo pre

turistov a fanusikov.

Vo svojej praci by som sa chcela zamerat na , Korean Wave”, pojem,
ktory sa vztahuje na fenomendlny rast korejskej a populdrnej kultary,
zahfnajaci vSetko od hudby, filmov, dramy po online hry a korejsku

kuchynu.

Vadsina Studii sa venuje analyze zvacSujucej sa roly socidlnych sieti
a internetu ako mediatora globalizacného aspektu fenoménu Hallyu wave.
Mnohy vedci sa zhodujt, Ze Hallyu vdaci za svoju celosvetovu popularitu
socidlnym sietam, pretoze prostrednictvom nich sa sprostredkava korejska
pop kultiira do celého sveta. Kedze je tato téma uz velmi rozpracovana
a venuje sa jej mnozstvo autorov, rozhodla som sa svoj vyskum zamerat na

vplyv fenoménu Hallyu wave na turizmus v Juznej Korei.

Ako fanusik korejskej pop kultiry som mala moznost vidiet ako sa
nazor na Juznu Koéreu za poslednych desat rokov menil a ako sa zaujem
Tudi o jej kultaru stupriuje. Preto som sa rozhodla, zZe sa vo svojej praci

zameriam na rastuci dopyt konkrétne prostrednictvom turizmu, pretoze mi



to prislo ako najvhodnejsi ukazovatel stapajaceho zaujmu o Juznt Koéreu,

na ktorom sa da dobre ukazat vplyv fenoménu Hallyu wave.

Moj zaujem o kultaru JuZnej Korei vznikol viac menej ndhodou, ked
som pred vySe desiatimi rokmi narazila na piesent od juhokdrejskej
chlapcéenskej skupiny Big Bang. Tak ma zaujala, Ze som si potom vyhladala
viac ich piesni, aZ som nakoniec poctvala celé ich albumy. Postupne som
sa zacala zaujimat aj o dalSie skupiny. M6j zaujem o korejskt pop kultaru
stale rastol, zacala som pozerat rozne kdrejské show, v ktorych sa moji

obltibeny spevdaci objavili a neskor som presla aj na seridly a filmy.

Povodne som svoju pracu chcela stavat na zdklade rozsiahleho
terénneho vyskumu, ale kvoli pandemickej situacii, ktord nastala, som sa
musela uchylit k alternativnym sposobom realizdcie vyskumu. Okrem
sposobu ziskavania dat vSak pandémia nenarusila Ziadnu cast mdjho

vyskumu a nebolo potrebné menit pdvodne stanovenu tému.

Praca je clenend do Siestich kapitol. V prvej kapitole predstavim ciel
vyskumu spolu s hlavnymi a vedIajsimi vyskumnymi otdzkami. V druhej
kapitole sa venujem metodologii, podrobne vysvetlim vyskumnu metddu,
stratégie, spdsob vedenia rozhovorov a predstavim participantov. V tretej
kapitole podam podrobny popis spracovania dat. Stvrta kapitola je
zamerand na predstavenie Juznej Korei, zdkladné tdaje o krajine, jej
histéria a fenomén Hallyu wave. Nasledujice 2 kapitoly st venované
samotnému vyskumu. V tychto kapitolach vysvetlim ako sa menil turizmus
vo svete, ale zameriam sa najmd na vyvoj turizmu na Kérejskom polostrove.
Ciasto¢ne sa tu zameriam aj na vymennych $tudentov na vysokych skolach
v JuZznej Kérei. Podrobnejsie sa budem venovat fenoménu Hallyu turizmu

a gastro turizmu. Najvacésia pozornost je vSak venovana podkapitole



Turizmus v Juznej Kdrei, ktord vdaka hodnote vypovedi a ziskanych dat

predstavuje tstrednu cast vyskumu.



1 Ciel vyskumu

Cielom mojej préce je pozriet sa na turizmus v Azii, respektive na
turizmus v JuZnej Korei, kde sa budem konkrétne zameriavat na to, aky
velky vplyv ma na turizmus v Juznej Korei fenomén Hallyu wave, ktory
zastresuje filmy, seridly, hudbu ale aj jedlo, online hry, rézne televizne
show, oblecenie, ¢i kozmetiku. Tieto sucasti fenoménu Hallyu wave
spdOsobuju rastiicu popularitu kultary Juznej Korei pre fantsikov nie len

z Azie, ale z celého sveta.

Vo svojej praci sa budem =zaujimat, ¢i sa Juznd Korea stava
atraktivnejSia pre turistov vdaka stupniujucej sa popularite fenoménu
Hallyu wave a zdroven sa budem zaujimat aj o to, aké s u turistov iné
najcastejsSie dovody navstevy krajiny. Okrajovo sa budem vo svojej praci
zaujimat o prvotné stretnutie s Juznou Koéreou, pretoze si myslim, Ze aj
tento fakt ovplyvnil turistov pri ich rozhodovani, ¢i navstivit krajinu, alebo
nie. Do kategorie turistov poéitam aj Tudi ¢o prisli do Juznej Kérei v rdmci
programu vymennych Studentov, aj napriek tomu, Ze prisli za ucelom
dlhodobého pobytu. Zaujima ma vSak ich vnutornd motivacia, preco sa

rozhodli prave pre tto destinaciu.

Chcela by som vo svojej praci ukazat, ze aj napriek tomu, Ze sa na
fenomén Hallyu wave pise kazdoro¢ne mnozstvo odbornych préc, stale je
tu ¢o skiimat, pretoze je to aktudlna téma, ktora si myslim, Ze v blizkej dobe
urdite nevycerpa svoj akademicky potencial. Zaroven by som svojou pracou
chcela poukdzat aj na to, Ze spravny marketing a pravidelné investicie
dokazali Juzna Kdéreu v priebehu desatroci zmenit z nezndmej krajiny na

vyhladdvanu destindciu.
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Ako bolo naznacené vo vysSie uvedenom texte, mojou hlavnou
vyskumnou otdzkou je: Ako vnimaju vplyv fenoménu Korean wave na
turizmus turisti a domaci? Hlavni vyskumnt otazku dalej dopitiaju dve
vedTlajSie: Ako vnimaju domaci vplyv turizmu na ich kaZdodenny zivot?

Aka je najcastejSie vnutorna motivacia turistov na prichod do krajiny?
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2 Metodologia

2.1 Vol'ba vyskumnej metody

Na zaklade volby témy a urcenia ciela prace, ktorym je zistit vplyv
fenoménu Hallyu Wave na turizmus v JuZnej Korei, som sa rozhodla vyuZzit
kvalitativny metodologicky postup, pretoZe si myslim, Ze mi najviac
pomdze metéda hibkového rozhovoru, ktord je typicka pre kvalitativny
vyskum. Zaroven si myslim, Ze by som prostrednictvom kvantitativneho
metodologického postupu nebola schopné zajst natolko do hibky daného
fenoménu, ako to umoznuje kvalitativny metodologicky postup. Danu
tému budem spracovavat prostrednictvom dat z rozhovorov, ich analyzou
a naslednou deskripciou kategdrii a vztahov medzi nimi pomocou
zakotvenej tedrie, ale aj na zdklade osobnych skusenosti s korejskou

kultarou a fenoménom Hallyu Wave.

Vsetky vysSie uvedené kategdrie a informdcie su zdrojom
kvalitativnych dat, ktorych vypovednd hodnota by mala smerovat k
pochopeniu skiimaného javu v jeho logickom celku (Svaficek & Sedovs,
2007, s. 83-96). Prostrednictvom kvalitativneho vyskumu sa teda snazim
najst porozumenie prostrednictvom sktimania vsSetkych aspektov a
dimenzii, ktoré ovplyviiuju skiimany jav, zameriavam sa teda na vsetky

premenné a vztahy medzi premennymi daného javu, na zéklade ¢oho sa

budem snazit predstavit nova hypotézu, nova teoériu.
2.2 Stratégie

Jednou zo stratégii, ktoré som pri ziskavani dat chcela vyuzit, bolo
zucastnené pozorovanie, ale kedZe som sa nedostala do terénu, tak to

nebolo mozné. Preto som zvolila metdodu neztcastneného pozorovania a
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analyzovala som akym sposobom je kultura Juznej Korei propagovana
medzi SirSiu verejnost prostrednictvom reklamy, filmu, clankov
v novinéch, ale aj na socialnych sietach. Dalej som vyuZila metédu skrytého
pozorovania, pricom som bola stcastou réznych skupin na socidlnych
sietach, ktoré sa zaujimaji o Juzna Koreu, alebo aj cestovnych blogov a
sledovala som ako medzi sebou Iudia interaguju, vymienaja si typy o
destindciach, ktoré by si nemali nechat ujst a zaroven som sa zaujimala o
ich Zivotné pribehy, najma o to, akym sp6sobom vznikol ich zaujem o Juznu

Koreu ako turisticka destinaciu (Hendl, 2016, s. 191-203).

Tu samozrejme vyplava na povrch etickd otazka sthlasu a vedomia,
Ze su ¢lenovia skupin ucastnikmi mojho vyskumu bez ich vedomia, myslim
si vSak, Ze by mohlo dgjst k ovplyvneniu ich spravania a tym padom aj k
ovplyvneniu dat. Som si plne vedoma toho, Ze nezticastnené pozorovanie
ma svoje limity a jeho kvalita je obmedzena rovnako ako aj metdda
skrytého pozorovania (gvaﬁéek & éedové, 2007, str. 43-50). Ale kedZe svoju
pracu staviam najma na zaklade informdcii ziskanych v rozhovoroch a moje
nezucastnené a skryté pozorovanie v tychto skupindch sluzi ako podporny
bod iba na doplnenie medzier, myslim si, Ze by tieto skutocnosti nemuseli
byt pre moju pracu limitujice. Anonymizacia ako jedna z hlavnych stranok
antropologického vyskumu je v mojej praci zachovana, aby teda nedoslo k
zneuzitiu informdcii, nepouzivam pravé mend respondentov, ani ich

podrobnejsi popis.

Pri hladani respondentov som vyuzila predovsetkym socialne siete,
kde som pomocou zadania hesla Juzna Kérea nasla fotky a prispevky Iudi,
ktori bud Koéreu navstivili, alebo tu zija. Tychto l'udi som nasledne oslovila

prostrednictvom sieti ako Instagram, Facebook, ale aj cez Quora Digest, ¢i
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internetové cestovatelské blogy, napriklad BUBO, alebo cestovatelsky

portal Travelistan.
2.3 Vedenie rozhovorov

K tvorbe dat som vyuzila metédu hibkového rozhovoru, ktory sa d4
vyuzit vo forme polostruktirovaného, alebo neStruktirovaného
rozhovoru. Pre moju pracu som si vybrala polostrukturovany rozhovor,
ktory sa mi zdal vhodnej$i a mdZe mi viac pomdct preniknit do hibky
fenoménu. Polostrukturované rozhovory vyZzaduja dopredu pripraveny
zoznam tém a otazok, ktory som po prvych rozhovoroch musela trochu
zmenit, pretoze mi pilotné rozhovory ukazali, Ze s pre mdj vyskum
niektoré otdzky zbytocné a naopak som tam par veci musela pridat, pretoze
to bolo zaujimavé a relevantné pre moju pracu. Polostruktarované
rozhovory sa okrem zakotvenej tedrie, ktorti vo svojej praci vyuzivam,

pouZivaju aj v pripadovych $tadiach (Svaticek & Sedovd, 2007, s, 159-184).

Vdaka flexibilite polostruktirovaného rozhovoru som mohla menit
postupnost otdzok, ktoré som respondentom kladla, tak aby prilis
nevyrusovali plynulost myslienkovych schém participantov a nepretrhla
som tak ich myslienky. Na zadiatku rozhovoru som sa snazila navodit
atmosféru a prostredie tak, aby sa respondenti citili prijemne a nebdli sa
odpovedat. Vzdy som sa im snazila nechat priestor na ich otazky, aby sme
sa trochu zozndmili a zdroven mali priestor pytat sa na priebeh a tcel
rozhovoru. Ked bol respondent pripraveny, presli sme k samotnému
rozhovoru. KedZe som robila rozhovory aj s “domacimi” aj s turistami,

osnovy museli byt prispésobené tomuto faktu.

Casové rozmedzie zdleZalo od casu samotného respondenta, ale aj

na tom, ako bol ochotny zdielat informacie. Niektori participanti
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preferovali kratSie stretnutia, ale zato opakované, ini zase chceli urobit
hned cely rozhovor. Pri konecnom prepocte trvali rozhovory od

patdesiatich do stotrindst minut.
2.4 Vyber a predstavenie participantov

Hladanie respondentov pre moju pracu sa ukdazalo byt daleko
zloZitejSie nez som povodne cakala a prichod Koronavirusu mi tiez vel'mi
nepomohol, kedZe bol dlho zdkaz cestovania. Poévodne som mala
respondentov hladat v Korei, kde som chcela pocas letnych prazdnin
stravit dva aZ tri tyZdne, ale potom prislo oficidlne vyjadrenie od Skoly, kde
boli zahrani¢né cesty do JuZnej Korei z akychkolvek ddovodov, ¢i uz
pracovnej cesty, alebo vymenného Stidia zakdzané. Tym padom som
musela hladat alternativny sposob ako budem ziskavat respondentov. V
tom case sa mi podarilo ngjst jednu vymennut studentku z Juznej Korei,
ktora bola v Olomouci na vymennom pobyte. S riou sme sa dohodli, Ze sa
stretneme a ja jej poukazujem Olomouc a popri tom sa jej moZem pytat na
otdazky do moéjho vyskumu. Bohuzial, kym sme sa stihli stretntf, zatvorila
sa Skola a aj napriek mojej snahe jej pisat maily a dohodnut sa na stretnuti
cez Skype, alebo inu platformu, zlyhali. Vtedy som bola opat na bode nula,
pretoZe som nemala Ziadneho respondenta, ¢i uz z Juznej Korei, alebo

niekoho kto tam bol bud’ na vymennom pobyte, alebo ako turista.

V tej chvili som si nevedela dat rady, tak som sku$ala kontaktovat
svojich zndmych, o ktorych som vedela, Ze maji uz dost sveta
precestovaného, ¢i ndhodou nepoznaja niekoho, kto by mi vedel pomoct s
mojim vyskumom. Ked uz to zaéinalo vyzerat uplne beznddejne a zacala
som rozmyslat nad zmenou témy, ozval sa mi jeden znamy, ktorého syn

Studoval vo Svajciarsku, Ze jedna jeho spoluZiacka bola z JuZznej Korei, a Ze
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ak chcem, mohol by sa jej opytat, ¢i by nebola ochotnd mi pomoct, s ¢im

som nadsSene suhlasila.

Mojou prvou respondentkou bola Korejéanka, ktorej som dala
pracovné meno LY, ktora Zije v Spojenych Arabskych Emiratoch. V prvom
maily som ju poZziadala, ¢i by sme sa mohli stretnat prostrednictvom
platformy Skype, aby sme mohli urobit poriadny rozhovor. Bohuzial v
Spojenych Arabskych Emiratoch je zdkaz Skypu a vsSetkych jemu
podobnych platforiem, ¢o znamenalo, Ze sme si museli vystacit s emailovou
koreSpondenciou. Ako letuska vSak LY bola velmi vytazend ana jej
odpovede som musela dlho ¢akat, preto mi poskytla kontakt na jej mladsiu

sestru.

Mojou druhou respondentkou, ktorej som dala pracovné meno LJ, je
27 roéna Korejcanka zijica v hlavnom meste Juznej Korei, v Soule. L] bola
velmi ochotnd a nadsene sthlasila so stretnutiami cez Skype, bohuzial sme
sa vSak kvoOli jej neustdle sa meniacemu pracovnému rozvrhu nemohli
stretdvat pravidelne, par krat sme dokonca museli nase stretnutie na
poslednt chvil'u zrusit, ale nakoniec sme to nejako zvladli. Ked'Ze bola moja
prva respondentka, sktorou som sa videla osobne, tak by som nase
stretnutia nazvala skor pilotnymi rozhovormi, pretoZe som eSte nemala
ziadne skusenosti s rozhovormi. Zo zaciatku sme mali trochu problém
s komunikdaciou v anglic¢tine, ale zvladli sme to. L] mi vysvetlila mnohé
veci, ktorym som do vtedy dobre nerozumela a pomohla mi upriamit smer

mojho vyskumu.

Po tom, ¢o som dokoncila rozhovory sL], som uz mala sice
kompletna osnovu, no opat som bola bez respondentov. Napriek tomu, ze

som sa snazila ziskat niekoho z jej priatelov, nikto nebol ochotny, pretoze
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bud mali malé deti, alebo zastupovali tych ¢o boli pozitivni v praci, alebo
iny dovod preco si nevedeli najst cas. Preto som musela opat zacat hladat
novych respondentov, pricom som dufala, Ze zoZeniem niekoho z
vymennych Studentov, alebo Studentov nasej univerzity. Preto som pisala
mail na katedru Azijskych $tadii, kde ma vSak sklamala informacia, Ze na
najblizsi rok nie sa hlaseni Ziadny vymenni Studenti z JuZnej Korei.
Poprosila som teda aby moju prosbu o pomoc pri vyskume posunuli
Studentom aj s mojou emailovou adresou, bohuzial sa mi vSak nikto

neozval.

KedZe som uz mala rozrobeny vyskum, nechcela som sa svojej témy
vzdat. Nastastie Zijeme v dobe socidlnych sieti. Zacala som so svojim
hladanim na Facebooku, kde sa mi podarilo ngjst rézne skupiny, ktoré
zdruzovali nadSencov pre kdrejsku kultaru ¢i Kérejcanov zijucich na tizemi
Ceskej republiky, v skupinach ako napriklad ,korejstina v Olomouci,” &
»Everything Korea — Learn And Meet Koreans” a v mnohé dalSie. BohuZial
vSak ani tato cesta nepriniesla ziadne tspechy, tak som sa obratila na
Instagram, kde som vdaka vyhladdvaniu lokality ,Juznd Koérea” nasla

a ziskala dalsich dvoch respondentov.

Neskor som sa rozhodla napisat adminke, ktorej som dala pracovné
meno Mei, t4 mala na starosti Instagramovu skupinu ,,inccorect_carat”, ktora
bola venovana jednej z korejskych kapiel, ktoré pocivam aj ja. Dufala som,
ze by som vdaka nej mohla vyuzit metddu snehovej gule, ¢o sa nakoniec aj
podarilo, aj ked nie v takom mnozZstve ako som dufala. Preto som neskor
pisala na dalSie stranky, ako napriklad ,starry_carat,” ,lowkeyseventeen”
alebo , justlovesvt17” a mnohé iné, kde mi casto bud neodpisali, alebo
hovorili, Ze mi nevedia pomoct, ale nakoniec sa to ukdzalo ako dobra

stratégia, pretoZe po tom co jedna zo stranok zdielala moju spravu vo
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svojom pribehu, sa mi ozvali dalsi respondenti, na zdklade ich vypovedi

budem dalej stavat svoj vyskum.

Pomocou Instagramu sa mi teda podarilo doplnit konecnu
vyskumnu vzorku, s ktorou pri svojom vyskume dalej pracujem. Pozostava
z 10 respondentov, zastupcov oboch pohlavi, pocet Zien prevysuje pocet
zastupcov muzského pohlavia, aj ked nie o vela. Respondenti st vo veku
od 15 do 40 rokov, pricom 5 respondentov pochddza z Juznej Kdrei, alebo
tu uz dlhsiu dobu Ziju a5 respondentov su zdstupcovia turistov, ktori
v Kdrei stravili od dvoch tyZdnov aZ po 6 mesiacov. Vyskumna vzorka teda
pozostava z ,,domadcich” a turistov, pretoze ma zaujima, ¢i maju rozdielny

pohlad na vplyv fenoménu Hallyu Wave na turizmus.

Velmi som bola sklamand, Ze sa mi nepodarilo zohnat nikoho
z respondentov, s kym by som sa mohla osobne stretnut a vyskuasat si
vedenie rozhovoru nazivo, dafam, ze pri mojich budtcich vyskumoch
nebudem mat rovnaky problém. No na druhej strane som rada, ze vdaka
internetu a socidlnym siefam sa mi podarilo zohnat aspon tych
respondentov, ¢o som ziskala. Nebola to vdbec jednoducha tuloha
presvedcit respondentov aby si na mna nasli ¢as a moja technofébia mi to
tiezneulahcovala, kedZe mam velky problém s rozpravanim na kameru cez
pocitac. Ale kedze sa to inak nedalo, musela som sa prekonat a vyuzit

veskeré dostupné platformy, ktoré som mala k dispozicii.
2.5 Etika vo vyskume

Vzhladom na to, Ze priSla pandémia covid-19 a situdcia mi
neumoznila navstivit Juznii Kéreu osobne, tym padom som nebola schopna

urobit rozhovory osobne, preto prebehli veskeré rozhovory
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prostrednictvom online platforiem. Myslim si vSak, Ze tato skutocnost

kvalitu rozhovorov neovplyvnila.

KedZe neboli rozhovory uskutocnené za osobného stretnutia,
nedavala som svojim participantom podpisat informovany suhlas, pred
zaciatkom rozhovoru vsak boli obozndmeni s vesSkerymi aspektmi
vyskumu. Vysvetlila som im tému mojho vyskumu a za akym ticelom danu
pracu pisem. Dalej som ich vzdy uistila, e v mojej praci budu
anonymizovani, tym padom nebudem zdielat ich men4, alebo iné osobné
udaje a ubezpecila som ich, zZe veskeré informadcie, ktoré so mnou zdielali
budt pouzité iba v tejto praci a nebudua dalej zdielané za inym tcelom. Po
ziskani ustneho sthlasu s nahrdvanim rozhovoru boli vSetky rozhovory

nahrané (évaﬁéek & Sedova, 2007, s, 45-50).
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3 Spracovanie dat

3.1 Prepis rozhovorov

Po ukonceni rozhovoru boli nasledne audio nahravky spracované do
pisomnej podoby. Aby bola hodnota vypovedi zachovand, rozhodla som sa
zachovat veSkeré pauzy na premyslanie, chvile mlc¢ania, nespisovné a
neformadlne vyrazy ¢i smiech, pri niektorych respondentoch dokonca aj
dolezitu gestikuldciu. Rozhovory som si potom pomenovala inicidlami
respondentov, avSak neskor pri vyskume im budu pridelené vymyslené

mena, aby bola dodrZana anonymizacia.

Nasledne som si vytvorila profil kazdého respondenta, kde ma
najviac zaujimal vek, pohlavie, ndrodnost a eSte som sa zaujimala ¢i je
Student, alebo ak pracuje, tak kde a niektori respondenti mi dokonca
v priebehu rozhovorov spomenuli aj svoje ndbozenské vyznanie. Tento
pozndmkovy aparat bol ddlezitou zloZkou mojho vyskumu, o ktory som sa
velmi opierala pri snahe pochopit niektoré postoje a vypovede

respondentov.
3.2 Analyza rozhovorov

Prvy rozhovor prebehol v lete v roku 2020, jednalo sa predovsetkym
o pilotny rozhovor na overenie funkcnosti osnovy polostruktirovaného
rozhovoru, ktory som nésledne musela trochu prepracovat. Potom som
rozhovor prepisala z audio nahravky a prvykrat som si vyskusala
kédovanie, ktoré pre mna zo zaciatku nebolo vobec jednoduché, ale casom
som si naSla svoj Styl otvoreného kdédovania, ktory mi vyhovoval.
Prerobenti osnovu polostruktirovaného rozhovoru som si potom overila

pri dalSom rozhovore, kde sa ukdzalo, ze Struktura je vhodna a nie je
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potrebné ju dalej upravovat a v tejto forme som ju vyuzivala v dalSich

rozhovoroch, aj ked nie vZdy v rovnakom poradi otazok.

Po skonceni rozhovoru som si kazdy z nich ¢o najskor prepisala, kym
som si eSte pamatala niektoré doleZité gesta, ktoré respondenti urobili,
ktoré som pokladala za relevantné pri vyskume. Prepisané rozhovory som
si potom casto ¢itala, pretoze s kazdym dalSim rozhovorom sa mi tam
vynarali nové poznatky, ktoré som predtym prehliadla, alebo nepokladala
za podstatné, ale pri dalsich rozhovoroch sa ukazalo, Ze to podstatné je. Pri
spracovani dat som vyuzivala techniku opadtovného kdédovania, vdaka
c¢omu som videla, ktoré kédy st viac nasytené a podstatnejsie pre vyskum
a naopak, ktoré st menej nasytené a moézem ich spojit pod jeden spolocny
kod. V zbere dat a jeho spracovani som pokracovala az kym som nedospela

k teoretickej saturacii (Svaficek & Sedova, 2007, s. 39-43).
3.3 Limity prace

Absencia zucastneného pozorovania by mohla byt urdéitym
sposobom limitujtca pre moju pracu, aj napriek tomu, Ze som sa snazila o
¢o najvacsie nasytenie dat, ktoré som ziskavala z réznorodych zdrojov a
viacerymi metddami zberu dat. Zaroven by jednym z limitov mohol byt aj
vyber participantov, ktori nie st genderovo vyrovnani, pretoze som ziskala
o nie¢o viac participantiek Zenského pohlavia. Dal$im limitom by mohlo
byt aj to, Ze som takmer vSetky rozhovory robila v anglictine, ¢iZe sa pri
preklade mohol trochu zmenit vyznam vypovedi aj ked som sa snazila ¢o
najlepsie zachovat povodny vyznam toho ¢o respondenti hovorili. Aj
napriek tymto limitom som sa vSak snazila tému co najlepSie a najjasnejsie
spracovat na zdklade dat ziskanych od respondentov a odbornej literatary,

aby bol vyskum objektivny.
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4 Predstavenie Juznej Korei

4.1 Predstavenie destinacie

Juzna Korea je hovorové oznacenie pre Korejsku republiku, tiez
znamu ako Daehan Min-Kuk, ktord sa rozprestiera na juZnej stane
Koérejského polostrova vo vychodnej Azii, pri¢om na severnej strane lezi
Korejska Tudovodemokratickd republika. Hranicu medzi tymito dvoma
krajinami tvori od roku 1945 takzvana demilitarizovana zéna, znama aj ako
38. rovnobeZzka. Je to asi najzndmejsia a najprisnejSie straZena hranica na
svete, azdaroven jedna znajnavstevovanejSich destindcii v Juznej Korei.
Demilitarizovand zona, zndma aj ako DMZ, je dlha 248 km a Siroka 4 km,
chranend je plotmi a strdZnymi veZami s vojakmi. Pocas Korejskej vojny
v tejto oblasti polozili americki vojaci aj mnozstvo naslapnych min, ktoré
mali chranit Juzna Kdreu pred neakanym utokom zo Severu, do dnesnej
doby vSak neboli odstranené. Jednou =z atrakcii st aj tunely, ktoré
Severokdrejcania vykopali v snahe dostat sa do Juznej Korei (Hinchey,

2018, s. 26-30).

Po Korejskej vojne sa Korejsky polostrov rozdelil na dve krajiny,
pricom Severnd Koérea je komunistickd a Juznd Korea je demokraticka.
Medzi tymito dvoma krajinami nadalej pretrvdva vojnovy stav, pretoze
mierova dohoda nebola nikdy podpisand aj napriek nemalej snahe
prevazne Juznej Korei (Jager, 2013, str. 446-450). Ako piSe na
cestovatelskom blogu BUBO, autor Robert Taraba, je kvoli
pretrvavajucemu vojnovému stavu na celom Korejskom polostrove
povinna vojenska sluzba, v Juznej Kdrei je povinna iba pre muzov a trva 21
mesiacov, zatial ¢o v Severnej Korei je to 10 rokov pre muZov a 7 rokov pre

Zeny.

22



Juznd Korea je prevazne hornatd krajina, vacSina populdcie sa
zdruZuje v okoli hlavného mesta Soulu, ktoré ako uvadza na svojich
oficidlnych webovych strankach Korejské kultirne centrum, sa
s obdivuhodnym poc¢tom viac ako 24 miliénov obyvatelov radi medzi jedno
znajludnatej$ich miest na svete. Takmer polovica z 50 miliénovej populacie
teda Zije v hlavhom meste, zvysna polovica sidli v niektorom z vacsich
a znamejsich miest ako st Busan, Incheon, Ulsan alebo napriklad Daegu
a mensSie percento I'udi obyva mensie mesta a vidiek. Pricom na strankach
The World Bank uvadzaju, ze v roku 2020 bola urbanizacia v Juznej Korei
na urovni takmer 81,5%, aj ked ma tato krivka mierne klesavy charakter,
pretoZze svoj vrchol dosiahla v roku 2010, kedy dosahovala takmer 82% a od

vtedy tieto hodnoty kazdoroc¢ne mierne klesaju.

Juznda Korea je sice mala krajina, ale vdaka svojmu rozmanitému
historickému vyvoju sa tu nachddzaja viaceré naboZenstva. Povodne boli
na ostrove rozne Samanistické nabozenstvd, neskor prisiel budhizmus,
taoizmus a ako posledné sa na ostrov dostalo krestanstvo. Aj napriek tomu,
ze pocet krestanov kazdorocne stupa, stdle na ostrove prevazuje
budhizmus. Vznikajua tu vSak aj mnohé nové ndbozZenstva, ktoré spajaju

krestansku vieru s roznymi Samanistickymi presvedceniami (Kim, 2010).

Kéreu ako polostrov obmyva z vychodu Japonské more a zo zapadu
Z1té more, k tizemiu patri aj takmer 3000 ostrovov, pri¢om najvicsi a
najznamejsi z nich je ostrov Jeju. Niektoré ostrovy, ktoré sa nachadzaja
blizsie k Japonsku, st aj v dneSnej dobe predmetom sporu medzi JuZnou
Kéreou a Japonskom, pretoze obe tieto krajiny si ndrokuju historické prava
a nevedia sa dohodnut komu tieto ostrovy patria. Vdaka tomuto sporu sa

aj tieto ostrovy stali popularnym turistickym miestom (Hinchey, 2018, s. 6).
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4.2 Historicky vyvoj destinacie

Korea sa sice starocia na oko tvarila ako suverénny stat, v skutocnosti
véak boli pod vplyvom Ciny, dokonca mali také podriadené postavenie, Ze
¢insky cisar potvrdzoval korejskych kralov, dalej ovplyviiovali aj
zahrani¢nu politiku ¢i vojenské akcie. Korea si vSak zachovala suverenitu
asponi o sa tyka vnuatornych zalezitosti krajiny. Tento velky vplyv sa da
vidiet napriklad na tom, Ze Kérea prebrala z Ciny konfucianizmus, nie vSak
vo forme naboZenstva, ale ako moralny subor hodndt, ktory sa v korejskej

spoloc¢nosti drzi do dnes (Lee, 1982, s. 82).

Velky vplyv mal na Koéreu aj jej juhovychodny sused, Japonsko,
ktoré udrziavalo s Kéreou az na par vynimiek dobré vztahy do 19. storocia,
kedy zacalo byt agresivne a prejavilo snahu zvacsit svoje tizemie. Japonsko
teda napadlo Kéreu, ktord nebola schopna sa sama branit a spoliehala sa na
pomoc Ciny. Tato pomoc vsak nebola dostatoénd aJaponsko boj
onadvlddu na Koérejskom polostrove na prekvapenie vSetkych vyhralo.
Korea v tomto momente prestava existovat ako suverénny Stat a stava sa
z nej Japonska koldnia, obdobie kolonidlnej nadvlady Japonska je nazyvané
aj ,obdobim temna” v Korejskych dejinach. Japonci si dosadili svojich
uradnikov do vlady, aby si zabezpecili svoju nadradent poziciu v krajine
azatina dochddzat kbrutdlnym prejavom kolonidlnej nadvlady ako
napriklad védznenie, mucenie a popravy korejskej elity, ¢i zaberanie
majetku. Najhorsim prejavom, ktory dlho popierali aj v dnesnej dobe, je to
velmi citlivd téma, je undSanie Zien z Juznej Korei, ktoré potom pre

Japoncov sluzili ako sexudlne otrokyne (Eckert, 2001, s. 172-236).

Pocas kolonidlnej nadvlady sa Japonsko snaZilo nie len potlacit

korejska kultaru ale ju aj nahradit Japonskou, ¢o sa snaZili dosiahnut
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napriklad zdkazom vyucovania kérejského jazyka a historie na skolach.
Dalej dondtili vietkych obyvatelov Korei zmenif si mend na Japonské
anoviny museli vydavat japonsku propagandu. Ak toto nariadenie
niektoré znovin nedodrzali, automaticky dostali zdkaz dalej noviny
vydavat. Na druha stranu sa ale Japonsko zasluZilo o industrializaciu,
zavedenie elektriny v mestach, vystavbu Zeleznic a skol. Japonsko poskytlo
Koérei aj dodavku liekov, vdaka ktorym sa vyrazne znizila amrtnost, ¢o

sposobilo rast populdcie na polostrove (Eckert, 2001, s. 172-236).

Korea sa z pod kolonidlnej nadvlady nevedela dostat aj napriek
mnozstvu protestov a povstani, ukoncenie kolonidlnej nadvlady dosiahli az
po tom, ¢o bolo Japonsko v druhej svetovej vojne porazené a printitené
vzdat sa Korejského polostrova. Boje na tzemi Korejského polostrova sa
vSak neskoncili, pretoZe tu neexistovala domdca politickd scéna a boli tu
rozne ideoldgie, ¢o viedlo k neustalym sporom. Spory vyustili aZ do vojny,
ktora nebola iba medzi severnou a juznou c¢astou tizemia, ale zapojilo sa do
nej vySe 20 krajin sveta. Vysledkom tohto konfliktu bolo rozdelenie
Koérejského polostrova napriec 38. rovnobezkou na Severnu a Juznu Kéreu

(Jager, 2013, s. 15-63).

Po skonceni Korejskej vojny sa paradoxne rychlejsie spamaétala
Severna Korea, nebolo to vsak spdsobené ich zasluhou, ale pomocou, ktort
dostavali od Ciny a Ruska. V tejto dobe stéle prebiehali rozhovory medzi
lidrami Severnej a JuZznej Kérei so snahou o zjednotenie, bohuZial sa na
oboch stranach podpisala vzdjomna neddvera, o sposobilo, Ze sa zo snahy
o zjednotenie preslo na vzajomnu koexistenciu. Ku zlepsenie vztahov doslo
az po pade vychodného bloku, pretoze Severnd Korea stratila pristup
k lacnym potravinam zo Sovietskeho zvazu, vdaka comu v roku 1991

podpisala Severna a Juzna Koérea zmluvu o vzdjomnom netatoceni. Tento
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mier vSak dlho nevydrzal, pretoZe v roku 1993 kedy Severna Korea
odstupila od zmluvy o neSireni jadrovych zbrani, vdaka ¢omu sa opat
nastrbili vzajomné vztahy medzi krajinami a vzdjomné dialogy boli

pozastavené (Jager, 2013, s. 193-226).

Juzna Koérea sa potom viac krat snazila onadviazanie dobrych
vztahov prostrednictvom humanitarnej pomoci, chceli vybudovat
Zeleznicu, ktord by spdjala obe krajiny, ¢i dokonca vybudovat v Severnej
Kérei pobocky Juhokorejskych firiem. Ani jeden z tychto pokusov vsak
nebol tispesny, pretoZe na vSetky navrhy Severna Korea reagovala rovnako
ato stupniovanim agresivnych aktov azacali sa venovat vyskumu
a testovaniu jadrovych zbrani. Na zdklade tohto spravania sa zacali rusit
predchddzajuce zmluvy medzi krajinami, Juznd Koérea obmedzila
potravinovil pomoc a prisne sa sleduje aj pohyb 0sob medzi krajinami. Aj
napriek prisne strdZenym hraniciam sa vSak kaZdorocne ndjde mnoZstvo
odvazlivcov, ktori sa snazia cez DMZ ujst nepozorovane do Juznej Korei

(Jager, 2013, s.193-450).

Po skonceni Korejskej vojny bola Juzna Korea velmi chudobna
krajina zamerana najma na polnohospodarstvo, pretoze je chudobnd na
nerastné suroviny, na ktoré je naopak bohata Severna Korea (Jager, 2013,
str. 446-464). Zaciatkom 60. rokov sa Juzna Korea zacala spamatavat po
Korejskej vojne a spustil sa ekonomicky rozvoj. Vtedajsia vlada Juznej
Korei sa po vzore inych rozvojovych krajin snazila podporovat domace
podniky, dalej vytvorili plan ako by sa mali rozvijat jednotlivé sektory.
Velkti pomoc pri zlepSeni vtedajSej zlej ekonomickej situdcie poskytla
Amerika, ktora poskytla priamu pomoc aj mnozstvo poziciek, vdaka comu
mohli naStartovat priemysel ako automobilova vyrobu, elektroniku

a elektrotechniku. A vznikli firmy ako Hyundai, Daewoo, Kia, Samsung ¢i
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LG, ktoré st v dnesnej dobe celosvetovo zname a ich medzirocné trZzby stale

stupaju (Hart-Landsberg, 2004).
4.3 Hallyu wave

V minulosti mala Juzna Korea negativny obraz vo svete, kvoli
okupadcii Japonskom, potom prisla Korejska vojna ato, Ze nebol nikdy
podpisany mier medzi Severnou a Juznou Koreu im na popularite tiez
nepridalo. Ludia si skor spdjali Koreu s demilitarizovanou zdnou,
rozdelenim krajiny a politickymi nepokojmi, preto by sa dalo povedat, ze
Juzna Kdrea bola povaZovana za nebezpecénu krajinu s neustdle hroziacim

vojenskym konfliktom a Iudia sa bali sem cestovat.

Vijednom zrozhovorov tento fakt spomenul aj jeden =z mojich

respondentov pod pracovnym menom JN, ktory sa vyjadril:

,Pre Juznii Kéreu nebolo jednoduché vdaka pretrvdvajiicemu sporu prildkat
turistov, preto bolo potrebné najskor potencialnych zahranicnych turistov
presvedcit, Ze im pri ndvsteve krajiny nehrozi nebezpecenstvo a nemusia sa bat
krajinu navstivit. Preto musela vldda pracovat na imidZi a povesti krajiny
a prezentovat ju tak, aby bola o najatraktivnejsia. ... Ako vhodny a nendsilny
prostriedok prezentovania krajiny sa im zdal byt K-pop a K-drama, preto sa
rozhodli investovat' do kultiirneho priemyslu avyuZit ho na zmenu imidZu

krajiny.”

Ako povedal respondent JN, ktory pochddza z Korei. Turizmus
v JuZznej Korei by sa sdm od seba nenastartoval, preto sa musela vlada
aktivne zapojit do tohto procesu. Vymysliet spravnu stratégiu, ktora by

prildkala turistov, ktori by predstavovali dal$i prinos pre ekonomiku
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krajiny. Statna pokladiia totiz po vojne a okupacii potrebovala kazdd

investiciu, ktort bola krajina schopna ziskat.

Ked sa podarilo nastartovat korejskti ekonomiku a konecne sa zacalo
krajine darit, tak vroku 1997 nasttpila financna kriza, ktora postihla
mnozstvo krajin v Azii. AvSak este pred tym neZ postihla Kéreu kriza, uz
sa zacinala stupniovat popularita korejskych seridlov a hudby v okolitych
krajinach a vlada si zacala uvedomovat, Ze by tento fakt mohol posluzit pri
obnove hospodarstva krajiny. Vlada na zdklade tohto zvysila prideleny
rozpocet kultirnemu priemyslu a zdroven odsuhlasili zakon, ktory mal
poskytovat systematickejsiu podporu tomuto odvetviu. Dalsi krok, ktory
vlada urobila v roku 1998, uréeny na pomoc kultarnemu priemyslu, bolo
zrudenie zakazu udeleného na japonskt pop kulttru. Co malo pomdct
korejskej pop kultare ziskat svoje miesto na medzindrodnom trhu
prostrednictvom kultivacie svojich schopnosti v boji skonkurenciou.
Zaroven zruSenie tohto zdkazu aj ulahcilo Sirenie korejskej pop kultury do

Japonska (Yoon, éin, 2017, s. 28-44).

Sirenie kérejskej kultury a popularnej kulttry vo svete dostalo ndzov
,Hallyu wave.” Histéria pojmu Hallyu wave sa v literattre 1isi, respektive
existuju dve tedrie, ktoré sa objavuju v literatarach. Prva tedria, sa objavuje
v ¢lankoch od autorov Hur Jung Yun a Kim Tony, ¢i v ¢lanku od autorov
Youngsun Jang, Youngjoo Ko a So Young Kim, pricom autori tvrdia, Ze
pojem Hallyu bol prvy krat pouzity Ministerstvom kultary, Sportu
a turizmu v roku 1999, ked vydali CD, ktoré v preklade do ¢instiny nieslo

nazov ,Hallyu — Piesne z Korei.”

Zatial ¢o druha tedria, za ktorou si vo svojom ¢lanku stoja autori

Jimmyn Park a Hwy-Chong Moon, alebo clanok od autorov Eun-song Bae,
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Meehyang Chang, Eung-suk Park a Dae-cheol Kim, ktori zastdvaju nazor,
ze termin Hallyu bol prvy krat pouzity vroku 1998 cinskymi
spravodajskymi médiami, ktoré tymto pojmom oznacili ndhlu popularitu
koérejskych produktov u ¢inskej mladeZe. Dokonca ani sami Korejcania, ked
som sa ich na to pocas rozhovorov pytala, tvrdili, Ze nikto presne nevie kde

sa tento termin objavil a kto ho prvy krat pouzil.

V 90. rokoch 20. storocia vzrastol v Korei pocet masmédii, ale
narastol aj pocet novo vzniknutych médii ako napriklad kablova televizia,
neskor satelitnd televizia a mnohé iné, ktoré vyzadovali nejaky obsah, ktory
im Hallyu vlna poskytla vo forme seridlov, filmom ¢i hudobnych videi
(Yoon, (v?in, 2017, str. 28). Prvou chlapcenskou skupinou, ktora si vdaka
svojej inovativnosti  ziskala verejnost astala sa  mild¢ikom
mainstreamovych médii, bola skupina Seo Taiji & Boys, ktory prinasali
nové inovativne piesne ale aj tanecné rutiny, ktoré boli in§pirované hip-
hopom, metalom ¢i rapom. Dalo by sa povedat, Ze pripravili trh pre dalSie
skupiny ako napriklad H.O.T alebo Sechs Kies, ktorych popularita rapidne
stipala v mnohych okolitych krajinach Juznej Korei. Zaroven vSak vznikali
aj dievcenské skupiny, medzi najznamejsie patrili Fin K.L. aS.E.S, k
ich popularite vyrazne prispeli aj videoklipy k ich piestfiam (Kim, Choe,

2014, s. 296-309).

Dal$im prvkom Hallyu wave st korejské serialy, inak zname aj ako
K-drama. V Juznej Kdrei sa natdcali a vysielali uz od roku 1960, jednalo sa
vSak o seridly urcéené pre domdci trh, pretoze to boli najma historické
seridly. Az neskor, ked sa zacali tocit seridly s ndmetmi zameranymi na
vtedajsiu dobu, sa tieto seridly zacali vysielat aj v zahrani¢nych televiziach.
Niekedy od polovice 90. rokoch 20. storocia sa zacali vysielat korejské

seridly v Taiwanskej televizii. Zlom v popularite tychto seridlov vsak
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dosiahla az ,Winter Sonata” odvysielana v roku 2001. Taiwan ale nebol
jedinou krajinou, kde sa tento seridl stal hitom, svoju popularitu si ziskal
napriklad aj v krajinach ako Japonsko, Filipiny ¢ Vietnam a mnoZstvo
dalsich. ESte vac¢sim hitom spomedzi korejskych serialov sa v roku 2003 stal
serial , Jewel in the Palace,” ktory sa vdaka jeho popularite podarilo predat

az do 120 krajin sveta (Kim, 2019, s. 44-50).

Ako to pri popularnych fenoménoch byva aj Hallyu wave sa ¢asom
vyvijalo, preto sa od roku 2007 pouziva pojem Hallyu 2.0. Toto
pomenovanie oznacuje takzvanu ,new Korean wave,” ktora je zamerand na
publikum po celom svete a na svoje Sirenie vyuziva najma socidlne siete,
alebo platformy ako napriklad YouTube. Pricom spolu s hudbou, seridlmi
a filmami rastie aj popularita inych sfér ako su napriklad videohry,
animadcie, jedlo ¢i kozmetika. Oproti tomu takzvana ,first Korean wave”
bola zamerand na publikum v Azii a d'aleko vacsej popularite nez K-pop sa

tesili korejské filmy a seridly (Jin, 2016).

Ministerstvo kultury, Sportu a turizmu, ktoré si je plne vedomé
potencialu, ktory fenomén Korean wave md, sa v snahe propagovat
korejska  kultaru akultdrnu vymenu medzi krajinami zameralo na
zakladanie korejskych kultirnych centier po celom svete. Do tohto procesu
zapojili aj korejské velvyslanectva akonzuldty, ktoré pomahaja
s planovanim a organizaciou K-pop koncertov mimo krajinu (Yoon, Cin,

2017, s. 30).

K-pop a K-drama vsak neboli jediné prvky, ktoré sa Juzna Korea
snazila vo svete propagovat. Velké tsilie bolo vynaloZené aj na propagaciu
korejského jedla v zahranici, avsak v mestach kde st korejské potravinu uz

zname ako napriklad New York ¢i Los Angeles, a zaroven uz maju dobre
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vybudovanu siet kérejskych reStauracii, to bola omnoho lahSia tloha ako
v lokalitach, kde boli korejské potraviny este relativne nezndme. Prikladom
tohto je napriklad Europa, pretoze v porovnani s Amerikou bola v Eurdpe
nedostatocna korejska infrastruktara a pracovna sila. V niektorych vacsich
Eurdopskych mestach sa vSak vdaka velkej snahe korejskej vlady
propagovat tradi¢né jedlo podarilo otvorit korejskeé restaurdcie. Napriklad
v Londyne, ktory je domovom pre najvacsiu korejska komunitu v Europe,

uz existuje vyse 20 korejskych restauracii (Kim, 2014, s. 367-379).

V dosledku usilia kérejskej vlady rastie pozornost médii o korejsku
kuchynu, vdaka ¢omu sa zacali objavovat kucharske relacie propagujtice
koérejskt kuchynu. Jednou z tychto reldcii je napriklad Konchi Chronicles,
tato 13 dielna relacia sa vysielala v roku 2011 v americkej televizii. Relacia
sa venovala predstaveniu niektorych korejskych miest, kulttary, ale najma
jedlu, ktoré predstavovala Marja Vongerichten, ktord je dcérou
afroamerického vojaka a korejskej Zeny, adoptovali ju vSak a vychovavali

adoptivny rodic¢ia v Spojenych Statoch americkych (Kim, 2014, s. 376-379).
4.4 Zhrnutie predstavenia Juznej Korei

Hallyu wave bolo a stale aj je pozehnanim pre Juzna Koéreu, tento
fenomén pomohol zmenit a zlepsit imidz krajiny, rozsirit poznanie o jej
kultare po celom svete a zaroveni malo aj velky vplyv na podniky. Vdaka
zlepsujucej sa ekonomike krajiny mali povodné korejské podniky moznost
expandovat na svetovy trh aspovodne nezndmych znaciek sa stali

celosvetovo predavané, pricom mnohé z tychto podnikov maji medziroény

stupajuci trend v ziskoch.

Zasluhou rychleho narastu ekonomiky sa Juzna Korea zaradila

medzi Azijské tigre, o je pomenovanie pre Azijské rozvojové krajiny,
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ktorym sa podarilo vypracovat z hospodarskej zaostalosti k rychlo rastticej
ekonomike. Toto obdobie sa v historii Korei prezyva aj ako , obdobie
korejského ekonomického zdzraku,” ktoré konci v 90. rokoch 20. storocia,
pretoZe ani Juznej Korei sa nevyhla hlboka finan¢na kriza, ktora postihla
mnozstvo vychododzijskych krajin koncom 20. a zaciatkom 21. storocia.
Juznej Korei sa vSak podarilo z tejto krizy dostat, no nadalej tu zostava
problém s pomerne vysokou nezamestnanostou a s vysokym percentom
dochodcov Zijucich na hranici chudoby. Aj napriek tymto problémom sa

Juzna Korea povazuje za jednu z najvyspelejSich ekonomik v Azii.
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5. Turizmus

Tato kapitola predstavuje prva cast vyskumu, ktory bude
rozcleneny do 2 Casti. V prvej ¢asti sa zameriam na vyvoj turizmu v JuZnej
Korei, aké faktory ho najviac ovplyvnili a zdroven sa budem okrajovo
venovat aj vymennych Studentom. V druhej ¢asti sa zameriam prevazne na
fenomén Hallyu turizmu, vysvetlim aj rastiicu popularitu gastro turizmu,
a zameriam sa aj na to, aky vplyv mad rastuci turizmus na Zivot domaécich.
Pri turistoch sa budem okrajovo zaujimat aj o to akym spdsobom sa prvy
krat stretli s korejskou kultarou, alebo ¢o od svojej cesty do Juznej Koérei
ocakavali. Pri Korejcanoch sa budem zaujimat predovsetkym ako vnimaju
turizmus a ako vplyva na ich Zivot, ¢i maju pocit, Ze sa situdcia za posledné

roky zmenila.

Turisti do destindcie prichddzaju suz vytvorenym obrazom
o destindcii, ktory si vytvdraju na zdklade ocakdvani, ktoré od destindcie
maju. Tento obraz si turisti vytvaraja na zdklade predchadzajicej
skuisenosti s danou kultirou prostrednictvom knih, internetovych zdrojov,
filmov, svojich zndmych ¢ inych zdrojov. Na zaklade tychto zdrojov sa
turisti najcastejSie rozhoduju ktoré lokality chct navstivit a zaroven pri tom
siahnu aj po dokumentarnych filmoch, cestopisoch, cestopisnych blogoch

¢i roznych internetovych strankach (Patova, 2019).

Turista MM sa na ostatnych turistov prichddzajiacich do JuZznej Korei

vyjadril:

,Trochu ma hnevd, Ze sa l'udia pri vyberani destindcie, ktorii chcu navstivit
spoliehajii prevazne na internet, pretoZe tam sa stile dookola opakuju tie isté
destindcie, ktoré sii potom preludnené a l'udia, ktori nemaji radi davy sa tu necitia

dobre. Pritom, ked" si clovek kupi kvalitnych kniZnych sprievodcov, tak objavi
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mmnoZstvo lokalit, ktoré sa na internete neobjavujii a pritom su tak krdsne, len sa im
mozno nedostalo tol'ko pozornosti, co by si zasluzili. Ale mozno je to na druhej
strane dobre, pretoZe l'udia, ktori tieto miesta navstivia si ich moZu lepsie vychutnat

bez toho, Ze by neustile nardzZali do dalsich turistov.”

Ako povedal respondent MM v dnesnej dobe sa Iudia prevazne
spoliehaji na internet, ked' si zistuju informdcie o turistickych lokalitach,
kde sa stale dokola opakuju tie isté lokality. Tento fakt mozem potvrdit aj
ja, kedZe som pri hladani informécii presla mnozZstvo turistickych blogov,
roznych stranok o popularnych lokalitich a podobne. Skuto¢ne sa tu
opakovalo priblizne 20-30 lokalit, ktoré vSetci odporacaja, tym padom si
Iudia, ktori chct tieto lokality navstivit bud musia privstat alebo
dostatocne dopredu kupit vstupenky pokial nechcti stat dlhé hodiny

v rade.
Respondent HR mal ako domadci iny nézor:

,Pre turistov, ktori navstevujii Koéreu proy krdat by som neodporical navstivit
menej zndme miesta, pokial teda nevedia konverzovat v korejCine. V pripade
jazykovych obmedzeni by bolo taZsie sa orientovat, kedZe vicsina Korejcanov
s vynimkou mladsej generdcie nehovori po anglicky ani jej nerozumie. Zdroveri si
myslim, Ze turisti by mali navstevovat’ najmd tie populdrnejsie destindcie preto, Ze

je pre nich jednoduchsie sa sem dostat prostrednictvom verejnej dopravy.”

Respondent neodportca turistom, obzvlast takym ¢o prichadzaji do
Korey prvy krat, navstevovat menej zname lokality najma kvoli jazykovej
bariére a problematickejsej preprave. V tomto smere ale asi viacej zaleZi na
Sikovnosti turistu, pretoze v dnesnej dobe existuje mnozstvo aplikacii cez
ktoré sa vieme jednoducho dohovorit. Zaroven tu vsak aj velmi zaleZi na

tom ako dobre sa vie turista orientovat v novom prostredi a kolko zemi uz
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precestoval, pretoZze vdaka tymto skusenostiam bude pre turistov

jednoduchsie cestovat po Juznej Korei.
5.1 Historicky prierez turizmom

Svetova organizacia cestovného ruchu (UNWTO) definuje cestovny
ruch ako ,cestovanie na prechodnti dobu kratsiu ako jeden rok do miesta
mimo bydliska, za cielom inym ako vykondvanie zarobkovej ¢innosti.”
Turizmus je jav, ktory si Iudia mylne predstavuji, Ze je fenoménom
modernej doby. V skutocnosti sa vSak prvé formy turizmu objavuju uz
v obdobi antiky, respektive v Gréckej Olympii, kde Iudia prichadzali kvoli
Olympijskym hrdm. Kazdé Styri roky sa teda mesto Olympia stalo
turisticky vyhladdvanou destindciou, ¢o z pohladu dnesnej doby spada

pod kategoriu Sportového turizmu (Patova, 2019, s. 11).

V historii lTudstva existovalo mnozstvo ddévodov preco ludia
cestovali, ¢i uz to bolo za pracou, za rodinou, kvoli vzdelaniu, zo
zdravotnych dovodov a mnozstvo dalSich pricin, ktoré sa od tych dnesnych
vel'mi neliSia. Zaroven s pokrokom v kvalite a rychlosti cestovania doslo
k zvySeniu kapacity prepravy, ¢im stipala mobilita cestujucich a vdaka
znizeniu nadkladov na cestovanie sa turizmus stal dostupnejsi pre SirSiu
vrstvu spoloc¢nosti. V priebehu histdrie sa teda turizmus stal pravidelnou
a organizovanou aktivitou, ktord ma Iudom pomoct uniknut od stresu
a napatia, ktoré st spojené s modernou spolo¢nostou (Pttova, 2019, s. 12-

25).

V dnesnej dobe existuje mnoZstvo kategérii turizmu, medzi tie
najpopuldrnejSie patria napriklad vysokohorsky, cyklisticky, ekoturizmus
¢i polarny turizmus. MoZnosti turizmu st vSak nevycerpatelné pokial

clovek zapoji svoju predstavivost a prisposobi sa novej dobe, coho
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dokazom je aj rozvoj virtudlneho turizmu, ktorého popularita vzrastla
obzvlast pocas pandémie. Medzi plusy virtudlneho turizmu patri napriklad
to, Ze si turisti nemusia vymienat peniaze, vybavovat viza ¢i tlacit sa v dave
s ostatnymi turistami. Jedind podmienka, ktorti musia turisti pri virtudlnom

turizme spiiiat, je stabilné internetové pripojenie (Pttova, 2019, s. 22-54).

Turizmus sa po celom svete vyvija individudlnym spésobom, ktory
je $pecificky pre kazdu krajinu. Region Azie je, ¢o sa tyka turizmu, jednym
z najdynamickejSie sa rozvijajucich regiénov. MdzZeme tu ndjst rozne
kulttrne, historické ale aj prirodné pamiatky z rozli¢nych historickych
obdobi, ktoré moézu mat zdroven aj spojenie s niektorym z naboZenstiev
nachadzajtcich sa v Azii ako napriklad budhizmus, hinduizmus & $intd,
ale mozu tu byt aj prvky spojené s ¢inskymi ¢i krestanskymi vplyvmi

(Hamarnehova, 2012, s. 20-28).

Turizmus sa stal predmetom skiimania viacerych vednych disciplin
ako napriklad socioldgia, psychologia, ekonomia, geografia a mnoZstvo
dalsich. V sedemdesiatych rokoch 20. storocia sa turizmus stal predmetom
skiimania aj v antropoldgii, vznikla teda subdisciplina antropoldgia
turizmu. To znamend, Ze antropoldgia turizmu je eSte relativne mlada
disciplina, ktora sa najma v Cesku a na Slovensku stale vyvija a presadzuije.
Pre antropoldgiu turizmu je typicka heterogenita v tedrii aj metodoldgii,
autorov vSak spdja ich zdujem o sociokultirne javy a témy relevantné pre

antropologiu (Ptitova, 2019, s. 43).

5.2 Turizmus v Juznej Korei

Kvoli korejskej vojne , pretrvdvajucemu sporu a ekonomickym
problémom nebol turizmus v Juznej Korei velmi rozbehnuty a zaroven ani

Korejcania necestovali do zahranicia v takom mnozstve ako je tomu dnes.
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Cestovanie do zahranicia bolo v ]Juznej Korei vladne obmedzované,
cestovné pasy sa dali ziskat iba za tcelmi ako napriklad vybavovanie
vladnych zaleZitosti ¢i technicky vycvik v zahrani¢i. Vdaka procesu
globalizacie Juznej Korei sa tieto obmedzenia zacali rapidne uvoltiovat
v osemdesiatych rokoch 20. storocia, Korejcania tak mohli zacat slobodne

cestovat do zahranicia (Kang, Kim, Nicholls, 2014).

Respondent ] narodeny v Korei sa ohladom histérie turizmu vyjadril:

,Korea to nemala jednoduché, ked’ mala vdaka pretrvdvajiicej vojne so Severnou
Kéreou vo svete zli povest, to sa vsak ale zacalo menit vdaka vyvoju v oblasti
technoldgii. Evoliicia v oblasti techniky poskytla I'ud'om na celom svete prostredie
na to, aby spoznali Juzni Koreu a vyriesili spekuldcie, ktoré o Korei majii

prostrednictvom internetu alebo tym, Ze Kéreu skutocne navstivia.”

V dnesnej dobe uz je skutocne jednoduché si dohladat informadcie
o ¢omkolvek ¢o nds zaujima. Rovnako jednoduché je aj objednat si
ubytovanie a letenky do destinacii v ktorejkol'vek casti sveta. Co tvori velké
plus pre rastticu popularitu turizmu vo svete. Vdaka technickému pokroku
uz sa turisti nemusia ani z jazykovej bariéry velmi stresovat, pretoze si

prostrednictvom internetu vedia najst preklad.

Prevaznu vacsinu zahrani¢nych turistov, ktori prichddzaji do Juznej
Koérei, tvoria turisti prichddzajici z okolitych Azijskych krajin, pocty
navstevnikov prichddzajtcich z mimo Azijskych krajin viak kaZzdorocne
stupaju. UNWTO uvadza, vo svojom vycisleni z roku 2012, Ze Juznu Kdreu
navstivilo cez 11 miliénov zahrani¢nych turistov. Vdaka takému mnozZstvu
turistov sa Juznd Korea dostala na 6. miesto najnavstevovanejSich krajin
v Azii avo svetovom rebricku najnavstevovanejsich krajin dokonca

dosiahla 12. miesto.
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Co sa tyka turizmu v Juznej Korei, existuje nespocetné mnozstvo
miest a atrakcii, ktoré turisti radi navstevujii, nehovoriac o tom, Ze kazdy
rok vznikaju nové atrakcie, ktoré si velmi rychlo ziskavaju popularitu.
Medzi najpopuldrnejSie miesta, ktoré si vSak turisti prichaddzajaci do Korei
nenechaju ujst, st hlavné mesto Soul, dalej demilitarizovana zona, ktora
som popisovala v podkapitole Predstavenie destindcie. Turisti vSak radi
navétevuji aj mestd pozdiZ demilitarizovanej zény, ktoré st popularne
vramci vojnového turizmu, pretoze sa tu nachddzaja rozhladne
s dalekohladmi, ktoré umoziuju turistom pozorovat hrani¢nt zoénu
Severnej Korei. Zarovent maja turisti, ktori navstivia tato oblast mozZznost
vidiet aj tunely, ktoré vsnahe prekopat sa na slobodu vykopali
Severokodrejcania. Spomedzi prirodnych pamiatok st medzi turistami
najpopuldrnejsSie Diamantové hory a ndrodné parky (Hamarnehova, 2012,

S. 65).
Respondentka HM pochadzajica z Koérei ohladom turizmu:

,Korea je vel'mi rada za prekvitajiici turizmu a rozhodne nemd v 1imysle sa ho len
tak skoro vzdat. Preto korejskd vldda investuje velké mnoZstvo stdatneho rozpoctu
do modernizdcie turistickych destindcii a programov, ktoré potom inzerujii zdjazdy

do tychto lokalit.”

Koérejska vlada sa na propagaciu korejskej kultary snazi prichadzat
sinovativnymi prostriedkami, do ktorych investuje nemalé Cciastky.
Dokonca sa medziro¢ne aj navysuju, pretoze vznikaju nové odvetvia
a lokality, ktoré treba zafinancovat, tym padom je rozpocet
z predchadzajuceho roka vadésinou prilis§ maly. Prostrednictvom tychto
propagacii predstavuju Koreu ako dokonalt krajinu, ktora si turisti

rozhodne nemdz nechat ujst.
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Respondentka HM z Korei sa na propagdcie vyjadrila:

. Korejskd vlada a ministerstvd si vel' mi dobre uvedomujii silu socidlnych sieti a aky
vel'ky potencidl predstavujii pre Sirenie Hallyu wave. Preto si myslim, zZe je KTO
velmi tispesné, Co sa tyka ich marketingovej agendy na zvySovanie povedomia
cudzincov o Kdrei. PretoZe za tymto ticelom organizujii online sitaZe a robia
reklamy na niektorych z najpopuldrnejsich platforiem socidlnych médii ako

Facebook ¢i Instagram.”

Ako povedala respondentka HM, kérejska vlada sa skutocne snazi
vyuzivat ¢o najmodernejSie anajpopuldrnejSie spOsoby propagacie.
Prostrednictvom socidlnych sieti dokonca casto dochddza k tomu, Ze vlada
alebo niektoré spolocnosti sponzoruju influencerov, aby propagovali na

svojich profiloch Juznu Koéreu (OECD, 2014).

Pre lepSiu a prehladnejSiu orientdciu som sa rozhodla turizmus
v JuZznej Korei spracovat do tabulky. Pricom nasledujtica tabulka zobrazuje
ako sa vyvijal turizmus v JuZznej Kdrei medzi rokmi 1995 az po rok 2020.
Tabulka sa tyka zahrani¢nych turistov z celého sveta, pretoze si myslim, ze
ma lepsiu vypovednu hodnotu ako by mala tabulka s rozpisom turistov
podla jednotlivych krajin alebo regionov sveta. Zaroven tu potom aj

vysvetlim aké boli pri¢iny zmien v pocte prichadzajtcich turistov.
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Rok 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
Pocet ) ) ) ) ) ) ) . .
] 3,75 mil. 3,68 mil. 3,91 mil. 4,15 mil. 4,66 mil. 5,32 mil. 5,15 mil. 5,35 mil. 4,75 mil.
turistov
Medzirocny
. - -1,86 % +6,25% + 8,69% +9,64% +14,16% -3,19% + 3,88% -11,21%
rozdiel
Rok 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Pocet ; ) ) ) ) ) )
. 5, 82 mil. 6,02 mil. 6,16 6,45 mil. 6,89 mil. 7,82 mil. 8,80 mil. 9,80 11,14 mil.
turistov
Medziroc¢ny
iozgi‘lclny +2252% | +343% | +232% | +470% | +682% | +13,49% | +12,53% | +11,36% | +13,67%
Rok 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Pocet ) ) ) ) ) ) ) .
. 12,18 mil. | 14,20 mil. | 13,23 mil. | 17,24 mil. | 13,34 mil. | 15,35 mil. | 17,50 mil. 2,52 mil.
turistov
Miiz:;;; i“y +933% | +1658% | -683% | +3030% | -22,62% | +1506% | +14,00% | -85,60%

Tabulka ¢islo 1: Pocet prichadzajacich turistov do Juznej Korei medzi rokmi 1995 az 2020

Zdroj: Tourism in South Korea
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V tabulke cislo jedna moZeme vidiet, Ze turizmus v JuZnej Korei je
v medziroénych porovnaniach v plusovych cislach, ¢o znamena, ze ma
rastuci trend aZ na par vynimiek. K prvému poklesu doslo uz v roku 1996,
kedy Severna Korea oznamila, Ze nebude dodrziavat primerie a poslala
vojakov do demilitarizovanej zény. V roku 2001 opat doslo k poklesu
turistov v nadvaznosti na teroristické utoky z11. septembra 2001.
K poklesu az 011,21% doslo v roku 2003, kvdli tomu, Ze Severna Kdrea
odstapila od Zmluvy oneSireni jadrovych zbrani aj od Dohody
o ponechani Korejského polostrova bez jadrovych zbrani. K dalSiemu
poklesu potom doslo az v roku 2015, zo strachu, kvoli stupniujicemu sa

napatiu na Korejskom polostrove (BBC, 2019).

V roku 2017 prebiehal spor medzi Juznou Kéreu a Cinou, kvoli
nainstalovaniu amerického protiraketového systému v Juznej Korei, na ¢o
Cina zakézala skupinové zijazdy do Koérei, ¢im sa vyrazne znizil pocet
prichadzajucich turistov v tomto roku. K poslednému poklesu doslo v roku
2020 ¢o mala za nasledok pandémia. Z tabulky ¢islo 1 teda vyplyva, ze
k poklesom v cislach prichddzajacich turistov dochadzalo prevazne zo
strachu sposobeného natlakom a agresivitou zo strany Severnej Korei,
pretoZze ked bol na Koérejskom polostrove pokoj zbrani, pocet turistov

medziroc¢ne narastal (BBC, 2017).

V tabulke ¢islo 1 zadroven mozeme vidiet aj to, zZe turizmus v Juznej
Korei medziroc¢ne rastie, az na vyssie spomenuté vynimky. V niektorych
rokoch doslo v turizme k vyraznému narastu, ¢oho dévodmi boli: V roku
1997 narastol pocet turistov v naslednosti na odvysielanie korejského
seridlu ,What is Love” v Cinskej televizii. Podobne tomu bolo aj v roku

2004, kedy sa odvysielal serial ,, Winter Sonata” v Japonskej televizii, na ¢o
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nasledne stapol pocet navstevnikov na ostrove Nami, kde sa tento serial

natacal (Kim, 2019, s. 44-50).

V roku 2009 doslo k prudkému ndrastu turistov, bol to nasledok
toho, ze sa korejska dievcenska skupina Wonder Girls prvy krat objavila v
Americkej televizii a zdroven sa dostali do rebricka Billboard 100 najvacsich
hitov. Rok 2012 predstavoval najvacsi boom, pretoze vtedy vysla pieseni
Gangnam Style od spevaka PSY, ktora sa stala virdlnou, ldmala rekordy
a drzala sa na vrcholoch rebrickov najpoctivanejsich piesni takmer po celom

svete (Glasby, 2021).

Respondent JN z Korei ohladom zaujmu o Koreu v Amerike:

»Ked’ som bol pred pdr rokmi v Amerike na vymennom pobyte nestretol som na
skole nikoho kto by sa zaujimal o Kéreu, alebo poznal K-pop ¢i K-drama, ale potom
zrazu prisla pieseri Gangnam Style od spevika PSY, ktord sa stala obrovskym
fenoménom. Stala sa tak virdlnou az na YouTube dosiahla viac ako miliardu
vzhliadnuti. Zrazu sa vdaka nej mnoZstvo l'udi zacalo zaujimat o Juznii Kéreu, ale

bola to iba iskra, ktord rychlo vyprchala.”

Rovnaka situdcia akt spomina respondent JN nastala aj unds na
Slovensku. V tej dobe som ani ja nepoznala nikoho vo svojom okoli ani cez
socialne siete, kto by sa nejakym sposobom zaujimal o kultiru Juznej Koérei.
Skor som sa stretdvala s negativnymi reakciami, ked som povedala, Ze sa
o tato kultaru zaujimam. Ale potom ked prisla piesen Gangnam style,
vSetci mali zrazu zaujem. Ale rovnako rychlo ako to prislo to aj odislo, zase

vSetci rychlo zabudli, Ze mali zdujem o kdrejskt piesen.

Kvyraznému narastu doslo aj vroku 2016, kedy korejska

chlapéenskd skupina Epik High prvy krat vystapila na festivale
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Coachella. Zarovenn dominovali v americkych hudobnych rebri¢koch
skupiny ako BTS, Black Pink, T-Ara a mnohé dalSie, ako jedina spomedzi
solistov tu bola CL. Rok 2018 bol vyznamny v tom smere, Ze sa v JuZnej
Korei odohrali Zimné Olympijské hry, zaroven korejské skupiny pokracuja
v dominovani v americkych hudobnych rebrickoch a pravidelne sa
zacinaja aj objavovat v americkej televizii prostrednictvom roznych

populdrnych talkshow (Glasby, 2021).

Z tabulky cdislo 1 vyplyva, Ze medzindrodny turizmus je v Korei
vel'mi dobre rozbehnuty, ¢oho dokazom je, Ze v dobe pred pandémiou sa
medziro¢ne zvySovali pocty prichddzajacich turistov zo zahranicia. Aj
napriek tomu, Ze medzindrodny turizmus v Juznej Kdrei kazdy rok rastie,
zastava domaci turizmus stdle vyznamnejSiu poziciu. Pre porovnanie
vroku 2017, podla tudajov  UNWTO, dosiahol pocet domacich
dovolenkovych a rekreacnych ciest priblizne 124 milionov. Zaroven vsak
treba dodat, ze I'udia prichddzaji zo zahranicia do Juznej Korei aj za pracou,

¢i v rdmci programov vymennych Studentov.
5.3 Zahrani¢ny studenti na vysokych Skolach v Juznej Koérei

Stadium na vysokych 8kolach v JuZnej Kérei sapre studentov
prichadzajuacich zo zahranicia stalo za poslednych 20 rokov atraktivnejsie.
Viadsina vymennych studentov stale prichddza z okolitych Azijskych krajin,
ale pocty studentov prichddzajucich z inych casti sveta sa rapidne zvysuju.
Studenti prichddzaji do Kérei zrdznych dévodov, & uz je to tizba
vyskusat si medzinarodné Studijné prostredie, medzi-kultirna skusenost,
pomyselnd  exotika, slubné pracovné vyhliadky u koérejskych
zamestnavatelov v domacej krajine a tak dalej. Ale samozrejme st aj taki o

sa rozhodli prist kvodli tomu, Ze boli vystaveni korejskej popularnej kultuare,
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ktora najviac ovplyvnila ich rozhodnutie ist na vymenny pobyt (Stewart,

2020).

Pre TahSiu orientaciu a lepSiu vypovednu hodnotu som sa rozhodla

pocty vymennych Studentov medzi rokmi 2010 az 2021 spracovat do niZsie
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Graf cislo 1: Pocet vymennych Studentov na vysokych skolach v Juznej
Korei medzi rokmi 2010-2021
Zdroj: Number of foreign students in higher education institutions in South

Korea from 2010 to 2021

V grafe ¢islo 1 moZeme vidiet, Ze medzi rokmi 2010 az 2014 si JuZna
Korea udrziavala priblizne rovnaké ¢isla zahraniénych Studentov na
vysokych Skolach aj ked' s mierne klesajucim charakterom. Od roku 2015
vSak rapidne rastol pocet zahrani¢nych Studentov, tento stiipajici trend
zastavila aZ pandémia a mnozZstvo opatreni, ktoré sa proti nej robili. Rok
2015 sice zaznamenal pokles v medzindrodnom turizme, no bol zlomovy
pre pocty medzindrodnych Studentov. Sttpajuce cisla v tomto roku mohli

byt zapri¢inené faktom, Ze vtomto roku vzniklo vySe 100 novych
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korejskych skupin a zaroven jedna z najznamejsich chlapcenskych kapiel
BIG BANG vydala novy album, ktory lamal rekordy. Zaroven sa v tomto
roku zacali rekordne rychlo Sirit po internete videa z koncertov alebo inych
vystupeni roznych K-pop skupin, ktoré sa nasledne stavali viralnymi

(Glasby, 2021).

Stupajuci trend potom v nasledujtcich rokoch pokracoval nie len v
pocte zahrani¢nych Studentoch, ale aj v turizme, vdaka tomu, Ze sa kérejské
skupiny objavovali v Americkej televizii aj vhudobnych rebrickoch.
Zaroven sa ale zacali aj zahrani¢né celebrity castejSie objavovat v korejskej
televizii, ¢i uz v talkshow alebo réznych inych programoch, ktoré sa rychlo
stavali hitom internetu. Medzi tieto zahrani¢né celebrity, patria napriklad
Henry Cavill, Tom Cruise, Jack Black, Ryan Reynolds, Hugh Jackman, Tom
Hiddleston, Jackie Chan a mnohy dalsi (Esmeel, 2018).

Respondentka AZ z Korei o vymennych Studentoch:

,Na vysokej skole som mala vel'a zahranicnych spoluziakov, preto si myslim, Ze
studium na vysokych skoldch je u nds stale viac populdrne. Niektori z vymennych
Studentov nds vsak neprestivali prekvapovat’ svojimi vyrokmi preco sa rozhodli
prist... Najviac sa mi vsak vryl do pamite jeden chalan, ktory si chcel vyskusat
korejskii zimu, ¢i je tu naozaj tak zima ako poctival, ¢i naozaj oknd dobre netesnia
a naozaj vsetci sedia aj vo vniutri v bunddch, alebo je to iba vymyslené, iba dalsi
marketingovy tah ako prildakat I'udi..... Nikdy nam sice nepovedal Co si o korejskej
zime mysli po tom, ¢o si ju vyskiusal na vlastnej kozi, ale podla toho ako potom
chodil aj on stale zabaleny v hrubej bunde sme usudili, Ze uz to nepoklada za

marketingovy tah.....

Na socidlnych sietach sa objavujua rozne fotografie zaujimavosti

oJuznej Korei amnohé znich naozaj vldda vyuziva potom ako
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marketingové tahy. Ale co sa tyka tohto vymenného Studenta, tak ten si asi
dobre nevyhladal informéacie, pretoZe inak by vedel, Ze v Kdrei maju
posuvné oknd, ktoré z pravidla tvori iba jedno sklo. Tym padom okna
prepustaju zimu a ak chct mat v byte aspon ako tak teplo, tak si musia okna

prelepit bublinkovou féliou.
Dalej v nasom rozhovore respondentka AZ este spomenula:

,Potom tu bolo jedno dievca, ktoré bolo tak posadnuté K-drama a K-popom, Ze sa
rozhodla prist do Kérei a ndjst’ si partnera, ktory bude vyzerat' ako jej obl1iibeny
spevik a bude sa sprdvat tak ako herci v seridloch. Nechcela sa nechat presvedcit,
Ze nikoho takého nendjde a tvrdohlavo si stdla za svojim ndzorom.... Nikdy som ju
vsak so Ziadnym chalanom nevidela, takZe predpokladim, Ze sa jej to asi

nepodarilo.”

Takychto pripadov, ako je vysSie opisand vymenna studentka, sa na
socidlnych sietfach dé ndjst nespocetné mnozstvo. Mladé dievcata tu casto
rozpravaju svoj pribeh ako isli do Juznej Kdrei aby si tu nasli svojho
vysnivaného partnera na zdklade sledovania K-drama a K-popu. Vsetky
vSak odchddzaju sklamané, pretoze ndjst ,pana dokonalého” ako
korejskych muzov vykresluju média je utdpia.

Respondentka HE, dovod preco sa rozhodla udit kdrejcinu a prist na

vymenny pobyt:

,,Ako dlhoroc¢nd fanuisicka K-popu a K-drama som vzdy hrozne chcela navstivit tiito
krajinu a zaZit si na vlastnej kozi to, co som vidala na obrazovke. Chcela som vsak
byt schopna si tiitto atmosféru, hudbu, ale aj Zivot v Korei vychutnat naplno, preto
som sa rozhodla naucit sa jazyk, aby som sa nemusela pocas svojho pobytu spoliehat
na prekladac i prekladatela.... Aj ked' je pravda, Ze sa dd v Kdrei cestovat’ pohodine

aj ked’ ¢lovek jazyk nepoznd, urcite si to vsak lepSie uzije, ked’ sa moze volne
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rozprdvat s l'ud'mi, ktorych stretne a zdroveni mu to otvdira moznost aj navstivit
skryté klenoty, ktoré casto poznajii iba domdci a turistom ich neodporiicaju, pretoZe

by sa tu nedohovorili.”

5.4 Zhrnutie problematiky turizmu

Histéria turizmu sa vrdznych formach zacina objavovat uz
v antickom Grécku a postupne sa vdaka pokrokom v technoldgiach, kvalite
arychlosti prepravy zvysila mobilita bezného turizmu do podoby ako
cestovny ruch pozname dnes. V Juznej Korei sa turizmus vyvijal pomalSie
v porovnani s niektorymi inymi Azijskymi $tdtmi, no vzhladom na
Japonsku okupdciu, kérejskii vojnu a fakt, zZe nikdy nebola podpisana

mierova dohoda, sa to dalo aj predpokladat.

Turizmus v Juznej Korei sa od osemdesiatych rokov 20. storocia
rapidne zmenil najma v nasledku na uvolnenie vlddnych obmedzeni. A
prostrednictvom procesu globalizacie sa Juzna Kdrea stala vyhladavanou
destindciou najskor pre turistov z okolitych krajin a postupom casu aj pre

zbytok sveta.

Respondent HR z Korei, o vyvoji turizmu v JuZnej Koérei:

»~Rozhodne teraz vidiet na uliciach v Korei viac turistov ako tomu bolo pred 10
rokmi, tento fakt sa nedd popriet. Zdroveri sa nedd popriet ani fakt, Ze s tym md
Korean wave nieco spolocné. Pocul som napriklad, Ze pocty turistov, ktori
navstevuju mesto Sokcho, sa rapidne zvysili po tom co sa tu naticala K-drama

Boyfriend.”

Turizmus ma pre Juznti Kéreu rozhodne velky prinos obzvlast ¢o sa
tyka ekonomiky, preto sa turizmu nechci vzdat. Vlada kazdy rok

prichddza s novymi stratégiami ako turizmus udrzat a eSte viac rozsirit i
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uz prostrednictvom médii, socialnych sieti, cestopisov ale aj mnohych inych
prostriedkov. Vznikajui nové atrakcie, lokality ale zdroven sa snaZia pobyt
turistom sprijemnit ¢o najviac sa da, aby si tak zaistili, Ze sa turisti niekedy
v buducnosti vratia, alebo odporucia svojim zndmym navstivit tato
lokalitu. Zaroven sa snazia tvorit atraktivhe pracovné miesta pre
zahranic¢nych pracovnikov a takisto aj prostredie atraktivne na studium pre

zahrani¢nych Studentov.

Na zdklade rozhovorov srespondentmi som zistila, Ze krajina
povodu ma najvacsi vplyv na to akym spdsobom sa prvy krat stretli
s kérejskou kultirou. Respondenti pochédzajtici z okolitych Azijskych
krajin zhodnotili, Ze boli tejto kulttire vystaveni od ttleho detstva. Ci uz vo
forme hudby, filmov, seridlov, alebo korejskych show, ktoré sa casto
vysielaju v televizii v okolitych krajinach. Naopak turisti pochddzajtci zo
vzdialenejSich krajin sa zhodli, Ze ich prvé stretnutie s kérejskou kulttirou
bolo prostrednictvom rodinnych prislusnikov, znamych ¢i priatelov.
Zaroven sa opakovali aj odpovede, Ze ich prva skuasenost bola
prostrednictvom niektorého z festivalov korejskej kultury organizovaného
v ich krajine, ¢i vdaka vymennym Studentom z Juznej Kérei na vysokej
Skole. Ich pozitivne sktisenosti s touto kultirou mali potom najvacsi vplyv

na rozhodnutie navstivit tto destinaciu.

Respondentka HM z Korei, sa ako domaca vyjadrila:

,Vldda Korejskej republiky si je plne vedomd potencidlu, ktory Hallyu wave pre
turizmus predstavuje, preto vldda nasej krajiny pouZiva rastici K-popovy
priemysel za klicovil prileZitost, ktord pomaha podporit rozvoj turistického sektora
v krajine. Kvoli tomuto faktu sa vldda snazi prinutit l'udi v Korei, aby sa naucili

anglicky jazyk. Tento tlak je na nich vyvijany od ttleho veku, aby tak zvysovali
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internacionalizmus a pohostinnost krajiny. Chcii dosiahnut toho, Ze turisti budi
schopni poziadat beznych Kodrejcanov o pomoc v anglictine bez toho, Ze by museli

pouzivat svoju lamanui kérejcinu.”

Od turistov sa pri odchode vyzaduje spatna vazba, aby vlada vedela
§ ¢im st spokojni a naopak ¢omu treba eSte venovat pozornost. Z tychto
dotaznikov vyplynulo, Ze komunikdcia je najvaésim a najcastejsie
spominanym problémom medzi turistami, preto sa to vlada snazi zmenit.
Okrem anglictiny sa vSak najma od l'udi, ktori pracuju v lokalitach, kde sa
turisti ¢asto vyskytuju, vyzaduje aby sa vedeli dorozumiet aj v ¢instine

a japoncine.
Respondentka MS z Kérei ohladom budtcnosti turizmu:

Myslim si, Ze Kérea md stdle turistom co poniiknut ¢i uz je to jedlo, oblecenie,
hudba, seridaly, filmy, zvyky a tradicie, kultirne podujatia, ale aj mnohé kultiirne
a prirodné pamiatky. Ked budi média nadalej pokracovat v prezentdcii Korei, tak
ako to robia teraz, tak bude popularita nasej krajiny v najblizsich rokoch nadualej
rdst. .... Vldda vSak v tomto smere nechce nechat ni¢ na ndhodu, preto aby si Korea
udrzala rastiici trend turistov, ktory mala pred pandémiou, preto sa stdle snaZia

prichadzat s niecim novym, aby udrzali popularitu Korean wave v chode.”

Juznd Korea je krajina nekonecnych moznosti a vdaka dobrej
propagdcii sa o tomto fakte dozveda stdle viac Iudi, ktori maju zdujem
krajinu aj navstivit. Aj ked sa pocty turistom nasledkom pandémie znizili,
vlada JuZnej Korei sasnazi prichddzat sinovativnymi sposobmi
propagdcie, aby turizmus po pandémii znova naStartovali a pokial sa
podari, tak aby bol eSte silnejSi prilev turistov nez pred zacdiatkom

pandémie.
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Na turizme vSak chcti zarobit aj obchodnici, ktori sa snaZia tiez
prichddzat s novymi ndpadmi ako lepSie propagovat svoje produkty, na ¢o

sa respondent ] vyjadril:

,,Mnohi obchodnici, dokonca celé spolo¢nosti doslova vyrdbajii produkty zamerané
na zahranicnych turistov, pricom ako marketingovu stratégiu vyuzivaju cedulky
,tradicné korejské” alebo ,,populdrne v Kdrei,” pretoZe zistili, Ze vdaka tomu sa ich
produkty predavaji daleko viac a rychlejSie nez iné produkty, ktoré tieto cedul’ky

nemaji.,,
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6. Typy turizmu v Juznej Korei

Existuje mnozZstvo dovodov, preco Iudia cestuji, nasledkom ¢oho je
existencia mnohych druhov turizmu, ktoré vyjadruji motivaciu tcastnikov
cestovat do danej lokality, pricom sa tieto dovody z pravidla kombinuju. V

tejto kapitole sa budem venovat druhom turizmu v JuZnej Korei.

KedZe je Juznd Kodrea rozmanitd krajina existuju tu rozne typy
turizmu, ¢ uz tradicné ako napriklad zdravotny, Sportovy, rekreacny,
kultdrno poznavaci, menej tradicné ako napriklad vojnovy, temny ci
prirodny turizmus, ale ajnovodobé ako Hallyu turizmus ¢i gastro turizmus.
Tymto dvom novodobym druhom turizmu sa budem bliZsie venovat
v nasledujacej kapitole, kde vysvetlim akym spdsobom sa do propagacie
turizmu zapdja vlada. Zaroven sa budem venovat aj propagacii

prostrednictvom fenoménu Hallyu wave ¢i napriklad socidlnych sieti.

Rozne druhy turizmu teda maja slazit ako ldkadlo pre turistov,
jednak majua prilakat novych zdujemcov, ale ma to nendasilnym sposobom

lakat aj takych, ¢o uz Koreu navstivili aby sa opat vratili.
Respondent MM, sa ako turista vyjadril:

,Koreu som navstivil uz viac krdt, ale nikdy ma neprestane prekvapovat. Ked’ si
clovek mysli, Ze uz videl vsetko, vZdy sa ndjde nieco nové, krisne, ¢o ho znova
prekvapi a vdaka comu sa do tejto krajiny opat zamiluje. Korea je proste skryty

poklad medzi dvoma zndmymi, ktory vie poriadne prekvapit.”

Propagacia roznych turistickych lokalit najméa tych co st spojené
s Hallyu vInou, ale aj pop kulttiry samotnej, vSak nekonci v zahranici, prave
naopak v JuZnej Kdrei je toho tolko, Ze sa tomu ¢lovek nevyhne. Tento fakt

spomenul v jednom z nasich rozhovorov aj respondent J z JuzZnej Korei:
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,Aj ked” do Korei pride niekto komu K-pop ni¢ nehovori, pocas svojho pobytu sa
tomu nevyhne. Propagdcia pop kultiry je v Korei vel'mi badatelnd: hity K-popu
hraju vo vytahoch, v kaviariiach, obchodoch ale casto aj na ulici. Celebrity maju
platené spoluprice so spolocnostami, ktoré preddvajii skolské uniformy, alkohol Ci

kozmetiku alebo ndadherné moderné budovy, ktoré sit venované K-popu.”
6.1 Hallyu turizmus

Korejské ministerstvo kultury, Sportu a turizmu uz v roku 2016
uviedlo, ze Koreu navstivi roéne asi 13 milionov zahrani¢nych turistov,
pricom az dve tretiny z nich st ovplyvneny fenoménom Hallyu Wave.
Dokazom c¢oho je rastuci trend zahrani¢nych turistov navstevujucich
miesta, kde sa natacali zndme korejské seridly, filmy alebo miesta, ktoré
urcitym spdsobom propagovali celebrity. Podla prieskumu ministerstva
tvoria okolo 75% zo zahraniénych navstevnikov turisti z prilahlych

Azijskych krajin ako st Cina, Hongkong, Japonsko a Taiwan.

Do dotazniku ,International Visitor Survey” bola v roku 2006
pridana do otazky ohladom motivacie k prichodu aj moZnost, Ze boli turisti
ovplyvneny fenoménom Hallyu wave a prisli za ucelom niektorého
z prvkov Hallyu turizmu. Medzi rokmi 2006 az 2011 tito odpoved zvolilo
11% turistov. Dal$i takyto vyskum sa uskuto¢nil v roku 2013, kedy Kérejska
turistickd organizacia (KTO) urobila vyskum medzi turistami, z ktorého
vyplynulo, ze takmer 60% opytanych sa rozhodlo pricestovat do Juznej
Korei, pretoZe boli ovplyvneni niektorym z prvkov Hallyu wave (OECD,

2014, s. 146-147).

Respondent AH, turista:
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“KedZe sa o Koreu ajej pop kultiru zaujimam uz dlho, K-pop fanusikovské
skupiny pre mria predstavuju prostredie, kde som mal Sancu najviac vidiet a pocitit
ako vo svete rastie zaujem l'udi o kérejskiu kultiiru. MnoZstvo fanusikov tu pise ako
navstivili Koreu, pretoze si cheeli na vlastnej kozi vyskusat' ako vyzerd kazdodenny
Zivot ich obl'ibenych spevikov. A to si myslim, Ze prispieva k obrovskému ndrastu

cestooného ruchu.”

Tento fakt viem potvrdit aj na zdklade svojej vlastnej sktisenosti
s videami a forami, kde sa pred par rokmi neobjavovali takmer Ziadne
komentare v angli¢tine ale s rastiicou popularitou korejskej pop kultury
rastli aj pocty komentarov v roznych svetovych jazykoch, stapali aj pocty
roznych skupin na socidlnych sietach a podobne. Co prerastlo az do
situdcie, ked sa pod niektorymi videami a prispevkami takmer nedaji najst
komentdre v korejéine, pretoze ich daleko prevysuju komentdre v inych

svetovych jazykoch.

Vdaka stapajucemu zaujmu fanasikov K-drama navstivit miesta,
kde sa natacali ich oblubené seridly vznikol fenomén ,Hallyu tourism,”
ktory sa medzirocne tesi stale vacésej popularite nie len zo strany domadcich,
ale aj zo strany zahrani¢nych turistov. Na korejské ministerstvo turizmu tak
vznikd novy tlak, pretoze musia prichddzat stdle snovymi atrakciami
a lokalitami, aby dokazali uspokojit zaujem a prildkat novych

potencialnych turistov.

Hallyu tourism je pojem oznacujuci cestovanie turistov, najma
cudzincov, do réznych lokalit ana turistické atrakcie, ktoré su spojené
s Hallyu wave. Fenomén Hallyu turizmu vznikol priblizne v polovici 90.
rokov 20. storocia, kedy si v Japonsku ziskali velkt pozornost kérejské

seridly, najmad medzi mladymi Zenami, ktoré sa na zaklade sledovania
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tychto seridlov rozhodli navstivit miesta, kde sa seridly natacali. (Bae,

Chang, Park, Kim, 2017).

Co sa tyka Hallyu turizmu, tak existujti nespocetné druhy a priciny
preco sa turisti rozhodli prist. MoZu sa napriklad priamo zucastnovat na
koncertoch, muzikaloch, stretnutiach s hercami, ¢i spevakmi, alebo inych
aktivitach spojenych s vystipeniami celebrit. Na druhej strane ale mdzu
prist ztoho dovodu, Ze chcti navstivit miesta, ktoré videli v seridloch,
filmoch ¢i videoklipoch. Alebo mo6zu prist jednak za i¢elom cestovania, ale
aj nakupovania produktov spojenych s Hallyu turizmom, pretoZe si chcu
kapit urcité produkty, ktoré sa predavaja iba v Korei a nie je ich mozné
zohnat inak, ako Ze si ich pride ¢lovek kupit priamo do predajne v JuZnej
Koérei. Podla toho, za ktorym z vyssie uvedenych tcelov turisti prisli, sa

Hallyu turizmus deli na priamy a nepriamy (OECD, 2014, s. 145).

Vldda  Korejskej republiky  organizuje rbézne festivaly,
prostrednictvom ktorych sa snazi prildkat turistov. Ci uz su to sezénne
festivaly ako napriklad Festival Jarnych kvetov, Festival lampionov v Soule,
alebo Ohnovy festival na ostrove Jeju, ktoré kazdoroc¢ne ldkaji mnozstvo
nadSencov, no aj tak sa najvacsej popularite tesia hudobné festivaly, na
ktorych vystupuje mnozstvo K-pop spevakov. Festivaly su vSak tradi¢ny
spOsob, ktory krajiny vyuzivaju na lakanie turistov, vlada Koérei sa vSak
snaZzi prichddzat aj s inymi spdsobmi ako to dosiahnut. Jednym z takychto
sposobov je opatrenie, zamerané konkrétne na turistov z Ciny. Vlada sa
rozhodla, Ze bude udelovat viza s neobmedzenym vstupom a vystupom
z Korei pocas urcitého casového obdobia, pre obyvatelov viacerych
Cinskych miest. Tieto viza boli doposial dostupné iba pre obyvatelov

Pekingu, Shenzenu, Guangzhou a Sanghaja. (OECD, 2020)
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Silu Hallyu turizmu si uvedomuju aj spolocnosti, pod ktoré spadaju
herci a spevaci, preto sa niektoré rozhodli nezahalat, ale naopak vyuZzit
tento zdujem vo svoj prospech. Jedna znajvacsich spolocnosti, ktora
zdruzuje mnoZstvo velkych celebrit, .M Entertainment v roku 2012 zacala
ponukat cestovné balicky pre fanusikov, ktori planuju pri navsteve JuZnej
Korei ist aj na koncert interpretov tejto spoloc¢nosti (Bae, Chang, Park, Kim,

2017).
Respondentka HM z Koérei o Hallyu turizme:

,Fanusikovia Hallyu wave vidia vicsinou iba to pekné, ale neuvedomujii si, Ze
agentiiry, ktoré majii na starosti spevikov a hercov s nimi casto zaobchddzajii ako
s produktmi na predaj, nie ako s lud'mi. Agentiiry sa na tieto celebrity pozerajii ako
na prostriedok zisku, nie ako I'udské bytosti, o ma za ndsledok, Ze spevici, ale aj

herci casto menia agentiiry hned’ ako im vyprsi zmluva s tou predchddzajiicou.”

Bohuzial existuje mnoZstvo vypovedi jednak Iudi, ktori boli
takzvanymi ,trainees for idols”, alebo aj samotnych idolov o tom, aky tazky
bol ich zivot. Aké rozne pravidla museli dodrziavat, rozne drastické diéty,
konfiskovanie teleféonov, zdkaz stretdvania sa s priatelmi a rodinou,
nedostatok spanku a podobne. Tieto dovody su castou pricinou preco
fanasikovia kritizuji mnohé agentary pod ktorymi st ich obltibeni spevaci
a herci podpisani. Je to zaroven aj castou pricinou preco vela Iudi prestane
pocuvat K-pop a pozerat K-drama, pretoze nechcu podporovat takéto zlé

zaobchadzanie s celebritami.

Sposob akym sa jednotlivé spolo¢nosti spravaju ku svojim
zverencom sa za posledné roky o nieco zlepsil, vdaka mnozstvu skandalov
a otvorenych vypovedi mnohych spevdkov. No aj nadalej tu zostava

mnozstvo problémov, ktoré fanusSikom vadia, no bohuzial stym nic
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nevedia urobit. PretoZe systém je v Korei nastaveny tak, Ze celebrity su
ponukané verejnosti ako produkty, od ktorych si fantsikovia mozu ziadat
cokolvek a od celebrit sa ocakdva, Ze tuto ziadost fanusikom splnia ¢o

najskor.

Takzvanej ,odvratenej strane” korejskej pop kultary sa vsak vo
svojej praci nechcem zaoberat, pretoZe tato téma by obsiahla samostatny
vyskum. Chcela som vSak poukazat na to, Ze Sirenie korejskej pop kultary
nie je iba vysledok dobrého marketingu a investicii zo strany Statu, ale aj
tvrdej prace a obety zo strany hercov, spevakov a inych celebrit, ¢o si Iudia

beZne pri pocuvani piesni a pozerani seridlov neuvedomuju.

Avsak vplyv, ktory celebrity maja na svojich fantsikov, ale aj na
nezaujatu verejnost je velky, ¢o si uvedomuju nie len agentury, ale aj rézne

spolo¢nosti. Co spomenula v rozhovore aj respondentka HE:

., Celebrity majii naozaj dobry imidz, s takmer idedlnymi vlastnostami, modnym
vkusom a osobnostou, tato dokonalost I'udi skutocne vtiahne a casto sluzi ako tinik
z reality. Mnohi fanisikovia sa potom snazia podobat svojim idolom, obliekajii sa,
stravujii sa, ale snaZia sa aj sprdvat ako oni. Aj to je jedna z marketingovych
stratégii, pretoze vdaka tomu, Ze sa l'udia snaZia podobat' na svojich idolov, si

kupuju korejskii kozmetiku, oblecenie a mnohé iné produkty.”

Tento vplyv sa ukazuje napriklad na tom, Ze nie je ojedinelym
pripadom, kedy sa oblecenie, doplnky ¢i kozmetiku, ktoré mal nejaky
znamy spevak ¢i herec na sebe v priebehu 24 hodin vypredaju. Niektori
fantsikova to dotahuju az tak daleko, Ze nevlastnia Ziadne iné kusky
oblecenia, doplnkov ¢i kozmetiky ako to ¢o videli na svojej obltbenej
celebrite. Preto sa Casto spevaci a herci stavaju tvarami réznych znaciek,

alebo maju platené spoluprace. Takéto spoluprace sa najcastejSie uzatvaraju
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s celebritami, ktoré sa teSia najvacsej popularite a maju fanusikov po celom

svete, pretoZe si takto zaistia, Ze im budu rast predaje v mnohych krajinach.
6.2 Gastro turizmus

Jedlo ako produkt cestovného ruchu sa v poslednych rokoch tesi
stale vacsej popularite po celom svete, vdaka ¢omu narasta aj hospodarsky
a kulturny vyznam gastrondmie. V gastro turizme sa jedlo chape ako
prostriedok na pochopenie miestnej kultury, pretoZze pomaha dotvarat
jedineény obraz miestnej kultiry. Tento typ turizmu ma vplyv na miestny
ekonomicky rozvoj, zdroven vytvdra nové pracovné miesta, ale ovplyviiuje
danu lokalitu aj zvySovanim danovych prijmov a devizovych rezerv

(OECD, 2012).
Respondent ] z Juznej Kérei v nadvdznosti na ekonomicky prinos turizmu:

, Turizmus predstavuje pre Kéreu vel'ky ekonomicky prinos a zdroverni aj velky
potencidl ¢o sa tyka zamestnania. Na urcitych miestach sa vdaka rastiicemu poctu
turistov stdle viac vyZadujii l'udia, ktori plynule ovlddajii cudzie jazyky o na jednej
strane poskytuje nové pracovné miesta a pricu pre domdcich, na druhej strane to
predstavuje aj vhodné miesta pre cudzincov, ktori sa ale na opldtku musia naucit

Korejcinu.”

Na zdklade prieskumu, ktory si urobilo MCST vroku 2013,
vyplynulo, Ze jedlo je druhou najpopuldrnejSou motivaciou pre turistov,
aby navstivili Juzna Koéreu. Aktivity spojené sjedlom si drzia druhua
priecku najpopularnejSich aktivit pocas navstevy Juznej Korei, na prvej
priecke sa stale drzia nakupy. UNWTO vsak tvrdi, Ze druhu priecku, ¢o sa
tyka motivdcie cestovania do zahranicia, si gastro turizmus drzi uz od roku

2008. Gastro turistika sa vSak dalej deli na tych, ¢o povazuju jedlo za zaklad
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svojich aktivit, tych ¢o konzumdciu jedla povazuju za sucast
cestovatel'ského zaZitku a na tych ¢o destindciu vyberaja na zaklade jedla

(OECD, 2012).

Vroku 2009 vznikla iniciativa Global Hansik, ktora pripravilo
Ministerstvo Turizmu v JuZnej Korei, bola potravinova kampan, ktora mala
zvysit popularitu koérejského jedla tym, Ze propagovali jedinecnost
korejskej kuchyne a jej prinosy pre zdravie, vdaka velkému obsahu surovej,
varenej alebo kvasenej zeleniny. Kampan propagovala korejskeé jedlo ako
,destindciu” s bohatou gastronomickou kulturou, ktora ma prildkat
medzindrodnych turistov, na niektoré zo znamejsich jedal ako napriklad
bulgogi, bibimbap alebo kimci. Zaroven sa korejska gastronomia propaguje
aj dlhym varenim jeddl a konzumadciou v rodinnom Style, ktoré ma byt pre
turistov najatraktivnejSou kodrejskou tradiciou ¢o sa tyka jedla (Lai, Khoo-

Lattimore a Wang, 2019).

Od kampane Global Hansik ministerstvo ocakavalo, ze vdaka
popularite zdravého stravovania sa korejska kuchynia stane popularnejSou.
Prostrednictvom tejto kampane vznikli turistické lokality, kde sa turisti
moZzu zudastnit procesu vyroby niektorych potravin kodrejskej kuchyne ¢i
rozne kurzy varenia, ocakava sa, ze to bude ldkat stale viac turistov na
vzdelavacich exkurziach, skoleniach pre zamestnancov a mnohych dalsich.
Vramci propagacie tychto kurzov alokalit vyuZiva ministerstvo
zahranicné korejské kultarne centra, pricom aj tu ponukaju kurzy varenia,

alebo aj verejnu distribticiu materidlov (OECD, 2012).

Korejské ministerstvo turizmu, sa vroku 2010 rozhodlo
zorganizovat zdjazdy do JuZnej Korei v spolupraci sindonézskym

séfkuchdrom Williamom Wongso. Tento $éfkuchdr vystupoval aj
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v televiznom programe v Indonézii, kde predstavoval koérejské jedlo
a kulturu. Gastro zdjazdy, ktoré ministerstvo organizovalo v spolupraci so
séfkucharom Wongso, zahrniali aj ochutnavky jedal, ktoré boli dosledne
vybrané tak, aby reprezentovali rdzne provincie v Korei. Wongso bol vdaka
tejto spolupraci vroku 2009 vymenovany za cestného velvyslanca

korejského turizmu (OECD, 2012).

Na zdklade rozhovorov srespondentmi som zistila, Ze mnozstvo
Iudi najskér nakupuje v azijskych obchodoch vo svojich krajindch
potraviny ako kim¢i, sdju, ramen, nejaké korejské sladkosti a podobné jedla
a napoje, ktoré sa daju zohnat. Ak sa vich krajine nachadza korejska
reStaurdcia, tak idu skusit kdrejské jedlo, ak nie, tak svoje prvé jedlo jedia
az pocas navstevy v Korei. Potom, ked navstivia Koreu, skasaja jedla
propagované v K-drama, ktoré ich zaujali, alebo vyzerali chutne. Preto by
sa dalo povedat, ze vdaka propagdcii jedla v korejskych seridloch, si gastro

turizmus ziskava stale vac¢siu popularitu.
Respondent ] ohfadom propagécie jedla:

,Vdaka neustilemu propagovaniu korejského jedla v médidich amnoZstou
televiznych reldcii, kde celebrity navstevujii rézne zndme restaurdcie po celej
krajine, su niektoré lokality stdle viac populdrne. Vznikaju dokonca zoznamy
restaurdcii, ktoré s v urcitej oblasti populdrne, ktoré by si clovek nemal nechat
ujst, ked danu oblast navstevuje. Mesto Chuncheon je napriklad zndme pre
dakgalbi, Co je vlastne pikantné vyprdzané kura so zeleninou, alebo ostrov Jeju je

zndmy pre svoje misové rezance.”

Pre vyznamné lokality v gastro turizme je typicky skor domaci
cestovny ruch, pretoZe televizne show, kde celebrity navstevuju

reStauracie, pozeraju skor domaci ako cudzinci. No nie je ojedinelé , ze dané
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lokality navstevuju aj turisti, aj ked sa to vacsinou taki ¢o ovladaju
korej¢inu, kedZe su vychyrené restaurdcie spravidla vlastnené starSimi
Tud'mi, ktori neovladaji Ziaden svetovy jazyk, tym padom sa tu turisti bez
kérej¢iny nedohovoria. Medzi domacimi je populdrne chodit do tychto
reStaurdcii a fotit sa s autogramami, ktoré tu celebrity nechali na pamiatku
majitelom, ktori ich potom vyuzivaju ako marketingovy tah (Lai, Khoo-

Lattimore a Wang, 2019).

V reakcii na to, Ze mnohé lokality gastro turizmu st vyznamnejsie
pre domadci turizmus, sa vytvaraja restaurdcie, ktoré sa Specializuju na
obsluhu zahrani¢nych turistov. V. mnohych lokalitach sa KTO v spolupraci
s miestnymi mimovladdnymi organizdciami a inStitGciami, ktoré sa
zaoberaju vzdeldavanim o korejskej kuchyni, snazi prildkat turistov tym, Ze
propaguju podujatia, prostrednictvom socialnych sieti, pozvanok, ¢i reklam
v televizii. Na tychto podujatiach si turisti moZu zazit miestne jedlo alebo

jedla, ktoré reprezentuju korejskti kuchyniu (OECD, 2012).
Respondentka HM ohladom propagdcie jedla v médidch:

,,Ako Korejéanku ma vel'mi mrzi, Ze majii turisti mylnii predstavu o tom, Ze Korea
nemd na vyber z roznych jeddl, bohuZzial to vsak nie je tak tiplne ich chyba. Dalo by
sa povedat, Ze je to skor vysledok nadmerného sledovania korejskych seridlov
a filmov, kde reZiséri zobrazuji stile dokola tie isté jedld, ktoré pokladajii za
najobliibenejsie. Pravdou vsak je, Ze kérejska kuchyrnia je povazovand za celkom
vyhovujiicu vkusu a preferencidm roznych hosti vdaka jej usiliu a prijatie

globalnych receptov a inoviciu tradicného spdsobu pripravy jedla.”

Respondentka tu nardza na fakt, Ze v K-drama sa stale dookola
strieda par jedal ako napriklad Tteokbokki, ¢o je vlastne vyprazany ryZovy

kolac v stiplavej omacke, ktoré sa predavaju v pouli¢nych stankoch po celej
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Korei. Jjajangmyun, korejsky variant ¢inskych rezancov z ciernej fazule. Ale
rozhodne najcastejSie sa objavuje korejské vyprazané kura, najviac sa
objavuje variant v sladkej a pikantnej omacke, ale existuje mnozZstvo inych
prichuti, tie sa vsSak v seridloch afilmoch neobjavujt. Dal$im velmi
popularnym jedlom je kimchi jjigae, co je vlastne jednoducha pikantna
polievka, pricom ingrediencie potrebné na pripravu su iba kimci, cibula,
jarna cibulka, bravéové maso nakrajané na tenké platky a koreniny, ale
samozrejme existuju rozne varianty napriklad s tofu ¢i tuniakom. Toto jedlo

sa najcastejSie konzumuje v kombinadcii so suchou bielou ryzou.

Tieto jedla moZeme vidiet vo vSetkych korejskych seridloch ¢i uz
starsich, alebo novsich. Ale treba podotknut aj fakt, Ze posledné roky sa
medzi sponzormi objavuje aj Subway, tym padom sa casto natacaju scény
aj v tejto restaurdcii. Okrem toho sa z ¢asu na ¢as v K-drama objavi aj nejaka
$pecidlna pizza, korejské BBQ ¢i iné jednoduché a rychle korejské jedla. Aj

ked' to nie je také casté ako jedla ¢o som spominala vyssie.

Ludia, ktory sa zaujimaju o kérejsktt kuchyniu, casto sleduja show
zname ako mukbang, ¢o v preklade do anglictiny znamend ,eating
broadcast”. Ide o to, Ze osoba, ktora vysiela ma pred sebou urcité jedlo
a vysvetluje ako chuti, popisuje ingrediencie potrebné na vyrobu, pripadne
aj jeho histériu. Prostrednictvom tychto vysielani ma ¢lovek moZnost nie
len spoznat nové jedld, ale aj sposob stolovania typicky pre dand krajinu.
Vadsinou je tato show vysielana nazivo, pricom v komentdroch moze
vysielajuci komunikovat s publikom, ale pridavaju tieto vided aj na svoje
kanaly na YouTube, kde st aj s anglickymi titulkami. Show mukbang sa
z Korei rozsiril uz aj do inych krajin, na platforme YouTube sa daji najst
takéto videa z celého sveta, kde ludia predstavuju jedla a kultaru svojej

krajiny (Lai, Khoo-Lattimore a Wang, 2019).
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Prostrednictvom internetu si dokonca mozu ludia v dnesnej dobe aj
objednat niektoré korejské jedla. Vacsinou sa jednad o sladkosti, slané
obcerstvenie, mozno nejaké napoje, respektive trvanlivé potraviny, ktoré
vydrzia prepravu z Kérei domov k objednavatelovi. Takéto boxy sa vSak
nepreddvaju iba sroéznymi maskrtami, ale aj skozmetikou, vecami
spojenymi s K-popom, drobné suveniry spojené s korejskou kulturou
a mnozstvo dalSich veci. Tieto boxy st ¢im dalej populdrnejsie, stale viac
roznych variant a zaroven je to novy moderny druh propagécie korejskej

kultary.
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Zaver

Vo svoje praci som sa zamerala na fenomén Korean wave, inak
znamy aj ako Hallyu wave, ktory oznacuje rast popularity korejskej kultury,
prostrednictvom seridlov, filmov, hudby, online hier, korejskej gastronémie
a mnohych dalSich odvetvi. KedZe sa vac¢sina odbornych prac zameriava na
Sirenie fenoménu Hallyu wave prostrednictvom socidlnych sieti, rozhodla
som sa, Ze sa budem zaujimat o menej rozpracovanu tému a to vplyv tohto

fenoménu na turizmus v JuzZnej Koérei.

Hlavny zaujem tejto prace spocival v porovnani pohladu turistov
a domdcich na vplyv fenoménu Hallyu na turizmus. Pri¢om som na zaklade
rozhovorov a studia internetovych zdrojov zistila, Ze sa ich pohlad na tato
problematiku priliS neliSi, obe tieto skupiny zhodnotili, Ze jednotlivé
aspekty tohto fenoménu ldkaju kazdorocne viac I'udi. Dokazom ¢oho su
stapajuce cisla turistov, ale aj Statistiky, ktoré robia KTO, MCST ¢i UNWTO,
ale zaroven aj zndme lokality plné zahrani¢nych turistov z celého sveta.
Podla slov respondentov je vraj jednoduché odlisit v dave fanusikov
fenoménu Hallyu od inych turistov, pretoZe maji na sebe bud oblecenie,

alebo iné doplnky a ozdoby s logom, alebo ndpisom ich obItibenej celebrity.

Juzna Kdrea laka turistov svojou bohatou histdriou, jej vyvoj vsak bol
dlhé starocia pod vplyvom Ciny, aZ v 19. storo¢i nad tiou ziskalo vladu
Japonsko, ktoré si ju drzalo az do konca 2. svetovej vojny. Na Japonsku
nadvladu spominaji Kérejcania so zmieSanymi pocitmi, pretoZe aj napriek
tomu, Ze urobili pre Kéreu vela dobrého, napachali tu aj velké skody. Po
oslobodeni Korei spod Japonskej nadvlady, doslo na Kérejskom polostrove

ku sporom, ktoré vyustili do rozdelenia na Severnu a Juznu Koreu, tento
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spor pretrvava prakticky do dnes, pretoze nebola podpisand mierova

dohoda.

Tento fakt sa vSak Juzna Korea rozhodla pouzit ako ldkadlo pre
turistov, pretoZe miesta spojené s vojnou st vyhladdvanymi lokalitami pre
nadsencov vojnového turizmu. Coho ddkazom je 38. rovnobezka, inak
znama aj ako demilitarizovana zona, ktora je asi najzndmejSia a najlepsie
strdZena hranica na svete, zaroven je to ale vyhladdvana destinacia medzi

turistami, ktord ro¢ne prilaka okolo miliona turistov.

Vplyv turizmu na Zivot domadcich je minimdlny, dokonca
v rozhovoroch tvrdili, Ze okrem tlaku zo strany vlady na I'udi, aby sa u¢ili
anglicky jazyk, nema turizmus na ich Zivot takmer Ziaden vplyv. V okoli
znamejsich lokalit uz je tento vplyv vyraznejsi, najviac viditeIné to je na
cenach v obchodoch, ktoré st porovnatelne vysSie slokalitami, kde sa
turisti vyskytuja menej, rovnako je tu aj vyssia cena nehnutelnosti. Na ¢o sa
vSak najcastejSie domadci stazovali je preplnena verejnd doprava v tychto
lokalitdch. Na druhej strane sa ale vdaka turizmu zlepsuje ekonomicka
situdcia danej lokality a vznikaju aj nové pracovné miesta, podmienkou

prijatia je vSak znalost minimalne jedného cudzieho jazyka.

Na zdklade r6znorodosti turistov prichddzajucich zo zahranicéia do
Juznej Korei sa lisi aj ich vntitorna motivacia, pretoze zaleZi na tom za akym
typom, alebo kombindciou typov turizmu do Kdrei prisli. Tato krajina, ale
vdaka dobrej propagande zo strany vlady, ldka turistov svojou jedine¢nou
zmesou historie, kultury a pop kultury, prirodnych pamiatok ¢i jedla
a mnohych inych aspektov. Dokaze teda uspokojit Specifické poziadavky
turistov, ktory prisli za tcelom niektorého z typov turizmu. Zaroven ale
existuje aj kategoria turistov s unikatnymi dovodmi, preco sa tuto krajinu

rozhodli navstivit, tato kategoria je vSak rapidne menej zastiipena.
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Turizmus v Juznej Korei je vysledkom dokladne vypracovaného
planu zo strany vlady, ktora do rozvoja turizmu investuje kaZdorocne
nemaly podiel statneho rozpoctu. Zaroven vsak pravidelné investicie do
rozvoja turizmu samy o sebe nestacia, preto je potrebny aj dobry marketing,

ktory zvySuje povedomie potencialnych turistov o Juznej Korei.

Koncom 20. storocia sa korejska vlada zhodla, Ze vhodnym
prostriedkom na Sirenie povedomia o Korei a jej kultare je K-drama a K-
pop, preto sa rozhodli financovat a propagovat tieto odvetvia,
prostrednictvom ¢oho vznikol Hallyu turizmus. Juznd Korea sa v3ak
nechcela zastavit iba pri tychto dvoch odvetviach, tak propagovali
napriklad aj kérejskeé jedlo, vdaka ¢omu vznikol gastro turizmus. Ani tu sa
vSak propagdcia neskoncila, pretoze sndastupom socidlnych sieti sa
marketingova stratégia presunula aj sem. Prostrednictvo socidlnych sieti
tak vedia Sirit korejskti kultiiru medzi vacSie mnozstvo Iudi zaroven, ¢o

prispieva k medziroénym ndrastom prichodu turistov do tejto destinacie.
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Rozhovory

LY — domaca vo veku 40 rokov, emailova koreSpondencia o pocte 16
mailov, medzi datumami 14.6. 2020 - 11.8. 2020.

L] — domaca vo veku 27 rokov, 4 stretnutia prostrednictvom platformy
Skype, medzi datumami 26.6. 2020 - 15.8. 2020, dokopy zaznam o dizke 113

mintt.

J —domaci vo veku 19 rokov, 2 stretnutia prostrednictvom platformy Skype,
medzi datumami 22.6. 2021 - 30.6. 2021, dokopy zaznam o diZke 67 mintt.

AZ — domaca vo veku, 30 rokov, 1 stretnutie prostrednictvom platformy
Instagram v datume 31.7. 2021, zdznam o diZke 99 minat.

HR - domaci vo veku 25 rokov, spravy cez Instagram, medzi datumami 9.8.
2021 - 16.8. 2021, koreSpondencia o pocte 83 sprav.

AH - turista vo veku 20 rokov, 1 stretnutie prostrednictvom platformy
Instagram, v datume 28.8. 2021, zdznam o diZke 93 minut.

HE - turistka vo veku 15 rokov, 3 stretnutia prostrednictvom platformy
Skype medzi datumami 3.9. 2021 - 24.9. 2021, dokopy zaznam o dizke 81
minut.

MS - turistka vo veku 29 rokov, spravy prostrednictvom platformy Skype,
medzi 10.10. 2021 - 17.10. 2021, koreSpondencia o pocte 104 sprav.

MM - turista vo veku 23 rokov, 1 stretnutie prostrednictvom platformy
Viber, v datume 7.11. 2021, zdznam o diZke 50 mintt.

HM - domaéca vo veku 25 rokov, 1 stretnutie prostrednictvom platformy
Skype v datume 21.12. 2020, zaznam o diZke 105 mintt.

Zaznamy a prepisy rozhovorov st uchované v stkromnom archive
autorky.
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