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# Rok narozeníDefinuji se jakoOther Co pro vás představuje pojem kreativita?Facebook Instagram TikTok

x7wxl142853vd3guwx7wov35qxqlutfe1997-2012 ţena Schopnosť vytvoriť si vlastný postoj k čomukoľvek, od umenia aţ po argumenty v hádkeInstagram

l1dyw6o4pzjepnl1dyw9ndk0z044skr91997-2012 ţena Moţnost se projevit jinak a určitě něco krásnehoInstagram TikTok

y7jklrlpjnofttf2hzy7jklrlpq3stip1997-2012 ţena Abstraktní myšleníFacebook Instagram TikTok

zy792f5svatzs78fmawqryzy792f5flj1997-2012 ţena Ľubovoľné vyuţitie techník podľa sebaInstagram TikTok

kby223u7jadzs9okbxhig8kaabfyzpqy1997-2012 ţena Vytváření nových věcí Instagram

3zz2bt6xmn4zw7agdt3z1ptw14symb891997-2012 ţena Schopnosť tvoriť originalne veciInstagram TikTok

ipmngx0ii7a83o2zvl0ipmngxxtt85731997-2012 ţena Vytvárať niečo hmotne aj nehmotnéInstagram TikTok

utk0c3thi21t423qhlautkaxl81f42by1997-2012 ţena súčasť bytia, bez kreativity neexistuje zmysluplný ţivotInstagram TikTok

0jdge9ep7cbjf8mthfncuxnn0jdge9ep1997-2012 ţena Impulz, vyţitie sa Instagram TikTok

1wmnqjkahm50p1i10vn1wmng2cvfzmjr1997-2012 muţ spektrum myšlienok Instagram TikTok

wm1o84qcjn7novmealgnwm1bdbbbf4yr1997-2012 ţena nápady Instagram TikTok

ixjkzabhp0dume5j4oixjkh6hz0k2sym1997-2012 ţena volnosť Facebook Instagram

7yenp00q4mg0ikj8uun0tfz7yenp00ot1997-2012 ţena Kreativita je schopnosť produkovaťInstagram TikTok

z1p5yandzgrgtxsj2z1p5y3jsfzjhgsf1997-2012 ţena Niečo jedinečné/ nové/ ručne vytvorené/ niečo so skrytým významom (nemusí to byť všetko naraz)Instagram TikTok

ga1cpwwke4xm85g49ixp1ga1cpw7978k1997-2012 ţena vela neobvyklych napadov na nove veciInstagram TikTok

0z44g4xw6wl5dzg7rkf0z44g4c9s5mth1997-2012 ţena Náš vlasní svět, projev našeho myšlení, pocity, emoce, vyjádření sama sebe, jiný způsob komunikaceInstagram

zmhkw6s6w1m7s6sbaj1munmozmhkw6yp1997-2012 ţena Kreativita je pojem síce mne vzdialený, no snaţím sa ho nejakým spôsobom aspoň trochu vylepšiťInstagram TikTok

6fz03prbuxjp6fz03umlrfxe0u5tgiu71997-2012 ţena Predstavivosť, originalita, zručnosťInstagram TikTok

7q3yesnsz6kvnh7q3ymxylquqt7unpp61997-2012 ţena Mať originálne nápady Instagram TikTok

zmu05elpy0zpazunrsjfdlpjrepazwvk1997-2012 ţena originalitu, priestor pre vyjadrenie samého seba, nové a inovatívne nápadyInstagram

vhgpkyw1p7exb4sd0jvhgpkxototbsxh1997-2012 ţena Sloboda mysle, spôsob vyjadrenia, jedinečnosť, diverzita spoločnostiFacebook Instagram

9ptgu1ql2mz0f9l9pt1hjs8bkxk6px1o1997-2012 muţ Něco nového, neotřelého, co spojuje věci, které dříve nikdo nespojilFacebook Instagram TikTok

wliyjg2t4ajgkbrc1jv4wliyjgifilmo1997-2012 ţena voľnosť, predstavivosť, zábava, farbyInstagram

uhfra9z1ijhlrosk48pv5uhfra9d90to1997-2012 ţena Spôsob vyjadrenia seba a svojich pocitov skrz tvorenie nových, originálnych výtvorov (hmotných/nehmotných)Facebook Instagram TikTok

ctp3doppg61shgltsl2ctp3dqgssso271997-2012 ţena moznost sa vyjadrit cinnostouInstagram

a4to4yl5biuvqn3jctoq035a4to4yl291997-2012 ţena Prichádzať s novými nápadmi, hľadať riešenia, kde ich iní nevidiaInstagram TikTok

gp2dk6xlamcqmnuufgp2defr1j4pu0o21997-2012 ţena Ţe viem niečo vymyslieť, viem tvoriťFacebook Instagram TikTok

z39jjzh9b80beokfjye5vz39jjzy8asx1997-2012 ţena aktivitu pri ktorej našu víziu  a talent prenesieme autenticky do situácie alebo tvorby, ktoré sa prejavia ako časti mozaiky odráţajúce naše emócieInstagram

6ej9wa1db1e8tci2vudn6ej9wa5zrtjk1997-2012 ţena velmi individuální funkce mozku a velmi me to fascinuje co dokaze mozek vytvoritInstagram TikTok

lc7dtol2dq99wlc7dty1kdl3kgnmvtym1997-2012 ţena myseľ Instagram TikTok

4ln01509enwtwposiza4lni4scn51ixt1997-2012 ţena Spôsob ako človek vyjadruje sám seba a dáva najavo svoje pocity a myšlienky.Instagram TikTok

u1h4vu7wjgtjlzgflg96eu1h4vuzu3661981-1996 ţena Nechádzať nové a originálne veci v tvorbe i v myslení.Facebook Instagram

p2k41b47ee09hqy3hip2k412orlzsv3i1997-2012 ţena vedieť vymýšľať nové veciFacebook Instagram TikTok

mfa10kct6y65mlaxk0mfa103bsiiswu61997-2012 ţena schopnosť predstaviť (ukázať) pocity a myšlienky inou formouInstagram TikTok

y4hj7d2eaalyy5jw6u45khq20y4hj7d21997-2012 ţena Schopnost prejavovat sa odlisne od inychFacebook Instagram TikTok

ezkmk9y1mvygkbhl2lezkmk9y1mrdviw1997-2012 ţena Umění, výjimečnostFacebook Instagram TikTok

uy1pdqf10g70e05uyluy1pdqtjwkqpjo1997-2012 ţena Niečo čo vomne vzbudí iskru a nápadInstagram TikTok

e6rnfslqfiotxpomf6de6rn8akbfyguw1997-2012 ţena Vyuţití a aplikace fantazie v praxi.Facebook Instagram TikTok

xkoypujxfcgdskrpkxkoy4jq9oyincgm1997-2012 muţ schopnosť niečo tvoriť Instagram TikTok

uku0rdkn88zgwvrnqx7xuku0rdklbj911981-1996 ţena Vnímam ju ako tvorivosť, inšpiráciu, vnímanie veci z iných uhlov,Instagram

crsvao726il8k6zr2crsvaj31bde0gcf1997-2012 ţena Vyjadrenie vlastných pocitov, myšlienok a záţitkov aj v prípadoch keď ich nevieme opísať slovami.Instagram TikTok

41rer7uy6jv31e41reclbsok20zj2h9p1997-2012 ţena Tvorit Instagram TikTok

0vyqupumuxoov2003zsu0vyql8twnm9k1997-2012 ţena túţba po tvorení nových vecíFacebook Instagram TikTok

16j7yov0zzl1lngg2a5516j7yo0i62881997-2012 ţena výplod myšlienokFacebook Instagram

sknbnvc56wy8didrvrsknb2ivir3ys1f1997-2012 ţena Niečo čo je odlišne a iné od ostatnýchFacebook Instagram TikTok

agc7mj4mkg4kd8ltzieagc7mjp86sysw1997-2012 ţena Voľnosť ukázať čo cítimInstagram TikTok

7ele3d6r7x6c8uc97ek7ele33802kza21997-2012 ţena vymýšlení a tvoření něčeho neobvyklého (ať uţ hmotných věcí nebo nápadů), přemýšlení o věcech jiným způsobem neţ jak uvaţuje většinaFacebook Instagram

p46dqbu6hrvsqsap1p46dldon7ev11d11997-2012 ţena Nápad Facebook Instagram TikTok

80rxne5ohr9n7dbf0yoc5980rxne52gl1981-1996 ţena Byť tvorivý, vedieť vytvárať niečo nové iné zaujímavé jedinečne, mať cit pre veci, vedieť kombinovať, zaujímať sa napr hlbšie o veci o umenie, vedieť pretvárať ..Facebook Instagram TikTok

Page 1



KVOZaC4T

2lkj4co8ag22d3ueaxj2lkj4c3x58jkt1997-2012 ţena Aktivita Instagram TikTok

5is7y39obu4sxiltn5is7c6fl5uce91q1997-2012 ţena schopnost vymyslat nove, ale uz aj vymyslene veciInstagram TikTok

6k7y2aikj56e6w3lyh6k7y2c0hnopy3s1997-2012 Demiboy Vedieť vytvoriť niečo osobné čo ta vystihujeInstagram TikTok

6g5ib48eb2xpn0h66g5ibwirs2ilf5ks1997-2012 ţena Vytvoriť z niečoho obyčajného neobyčajnéFacebook Instagram TikTok

pa8vffxw09hblmus54expa8vza59vvqz1997-2012 ţena freedom Instagram TikTok

n4vn5qt4iikn2det4n4vn52brfma1p6z1997-2012 ţena Schopnosť uchopiť cieľ a nájsť všetky moţné cesty ako ho dosiahnuť. Schopnosť sa pozrieť na veci nekonečno uhlami pohľaduFacebook Instagram

i9elh3ymcklu82l9yg6i9elh9t6cwwof1997-2012 ţena vyjadrenie svojich pocitov a vnímaniaInstagram TikTok

15souzr46m449hes15so5a0ncjk079yf1997-2012 ţena schopnost vytvarat nove veciInstagram

z9fjr2d800f3m3c8z9fjabh5t5yqei3p1997-2012 ţena mat take ine zmyslaniex vidiet veci inak a predstavit si ich inakInstagram

apmqplbj1zndwpj9f3apmqpl11lp9klu1997-2012 ţena Fáze,kdy jsou nápady přednostnější neţ tvorba těch nápadůInstagram TikTok

sqoc7fhbja14wodusqochcp8a9bj0sma1997-2012 ţena cokoliv co si clovek dokaze predstavit a nasledne je shopny to stvorit / rict...Instagram TikTok

7s927f6rzw9mqtj7iv09inldzh7s927f1997-2012 ţena originalni zpusob cehokoliv co lidi zaujmeInstagram TikTok

rv2atzc0qwndv2d1hlnkrrv2atjb1uwe1997-2012 ţena Vyjádření sám sebe skrz uměníInstagram TikTok

rbosrneye4e8bkrbosxz85r5jqh13vhi1997-2012 ţena Moţnost udělat cokoliv Instagram TikTok

u7ck9g3keoq35xqu7ck9k4c3h3iq07hl1997-2012 ţena mať veľa rôznych nápadov na kaţdú témuInstagram TikTok

bwwykcqzgoae62f2caybbwwykc88lc1j1997-2012 ţena Myšlení mimo boxy, projevení se skrze něcoInstagram

0ijji06dvlprmbtiw8a0ijji6kau887f1997-2012 ţena Zaujímavé nápady Instagram TikTok

dodxybl1mtocwm980pd4dodxygcgznly1997-2012 ţena Schopnosť tvoriť, rozmýšľať "outside of the box"Instagram TikTok

zii5x1e7nj4fqczhzii5x1df6vrco5it1997-2012 ţena Schopnosť tvoriť Instagram TikTok

otjdb5q1qg6n5vxdet972sotjdb5qnb81997-2012 ţena Vytváranie niečoho zaujímavého čo ide zo mnaInstagram TikTok

32lakcso6xusi32la6cl50fvbyfipnd61997-2012 muţ umelecké premýšlanieFacebook Instagram TikTok

3uavxs6h6vax9ysj9d3uavxs63tab2ys1997-2012 ţena Rozvoj zručnostíFacebook Instagram TikTok

i0vgqib995xafki0cpwxbymaxtmememe1997-2012 ţena vytváranie a vymýšľanie nových vecíInstagram TikTok

vk9qxe6mpmez2yvpvk9jllqelvx4xz4h1997-2012 muţ schopnosť človeka, ktorá umoţňuje človeku vytvárať nové veciFacebook Instagram TikTok

4fhmtnoiugxm1vl4ap4fhmtn2m9mp8661997-2012 ţena Malování Instagram TikTok

4ej2bmyex4eq16lc65ign51tcip3iq161997-2012 ţena Vedieť sa vynájsť, ukázať svoje myšlienkyFacebook Instagram TikTok

5p5ut6drmmjrt014nt5p5utlfs3tjooa1997-2012 ţena niečo nové/originalne vymyslené mnouInstagram TikTok

xaub8yaig3ar8i5mwxaub395slyedre11997-2012 ţena Tvořit věci a pohlíţet na ně z jiné, originální perspektivy.Facebook Instagram

b776d27s0ut93xwtk8sb776d2gyplhzd1997-2012 ţena vyjadrenie myšlienokFacebook Instagram TikTok

5ppad3fabqc822aubpnxmied5ppad3oz1997-2012 ţena videt nedokonalosti, mít “horu” nápadůInstagram TikTok

n6h078dwwskmn5y6wn6h07cp1shxqjf01997-2012 ţena neviem Instagram TikTok

bl26i84fpygwmosmfrz2cfbl26i8aubj1997-2012 ţena Talent Facebook Instagram TikTok

4nheui2hakjal0rtpq4nheq4fpbld8nw1997-2012 ţena Zábava, voľný čas Instagram TikTok

ewcy2uzzcj5ukzpvvn5ewcy2ug56z94l1997-2012 ţena Moţnosť reprezentovať sám seba, ukázať svetu, kým vlastne sme. Odlišnosť a výnimočnosť od ostatných.Instagram

uqkudiczgtnrjq8bpl8kdwuqkudgkmvu1997-2012 ţena Tvorbu, schopnosť dokázať niečo zaujímavéInstagram TikTok

mbz0zvcb7kpk0l691xfrzmbz0zv725l11997-2012 ţena Kreativita je podla mňa vnútorné vnímanie, ktoré vsetci máme no nie všetci ho vieme pouţiť. Niektorí ho majú vyvinuté a rozvinuté viac napr umelciInstagram TikTok

to5dtb8t8pa7sm29t9rnzto5dtbyjd541997-2012 ţena nejaké činnosti, ktoré rozvíjajú ľudskú myseľInstagram TikTok

6bsm7rjx6h7q6laprvxw6bsmar62mkkf1997-2012 ţena neviem Instagram TikTok

hpdd3ickw806ls3ryhpdd3s5h59cpzan1997-2012 muţ Tvořivost Instagram

lmd1ae5jb28wz0bdyoj1d7plmd1ae56h1997-2012 ţena SebaprezentovanieFacebook Instagram TikTok

9n42ki84shrgieqiw9n42ki84ybhvw341981-1996 muţ safe place, niečo kde môţem ujsť keď sa cítim zleInstagram TikTok

b8qwpq9r3ovsap6ixuho4c7b8qwpi7tf1997-2012 ţena podla mna je to nieco v com sa clovek moze prejavit a ukazat nieco o nom samom.Facebook Instagram TikTok

auoqoq34ym1yxg5auoqox84zt7s6dbh81997-2012 ţena Dávanie von zo seba myšlienkyFacebook Instagram TikTok

pankt069t44j1panks8mi8unr3ktiop51997-2012 ţena Moju vlastnu mysel, nieco co odomna nikto nevie zobratInstagram TikTok

oz4sgn56ucmntfyurvtj71oz4sgn5ysd1997-2012 muţ schopnost vytvářet nová řešení, které jiní lidé schopni vytvářet nejsouInstagram

gfnt1v8l1bcrk6ybpxgfnt1owx5gywnk1997-2012 ţena Vytvorenie niečoho nového, jedinečného,…Facebook Instagram TikTok

0041cvsilya1ke9b4e9j900vrkzwnj521997-2012 ţena Nové nápady, kreatívne myslenieFacebook Instagram TikTok

7o8llvzipq80v4gytiw77o8llvnzgh1s1997-2012 ţena Nejaký pojem vďaka ktorému môţeme tvoriť najlepšie nápady. Človek bez kreatívneho myslenia nie je človek.Instagram TikTok

2gq7bz59g4cju7etceqcv11h2gq7bz1k1997-2012 ţena maľovanie nezvyčajních vecíInstagram TikTok

ehekc3tex40uehekoje2tbrnhs95it9t1997-2012 ţena nové moţnosti, nápady, niečo čím môţem vyjadriť hocičoFacebook Instagram TikTok
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x5kdrz9son3kfo9nmvw6ytx5kdrsd54q1997-2012 ţena Nejakú kreatívnu činnosťFacebook Instagram TikTok

g902j34qduffuaw2g902jpyauukbz58r1997-2012 ţena časť mysle, kde sa človek môţe realizovať bez ţiadnych zábranInstagram TikTok

z2qvkou2zuvf0knspdz2qvk3tnsvod0o1997-2012 ţena Moţnosti Facebook Instagram TikTok

szvhhbcv3d68f5mdd22szvhh2jxhud6d1997-2012 muţ Príroda postena Taylor Swift a leţanie v tráve a myslieť pozitívne na budúcnosťInstagram

vjyy0i2424ubmy7k5i6uulvjyy03sccm1997-2012 ţena Originální myšlenky Instagram TikTok

j788kxe86arc6gx69j788ftb2p5ay1hf1997-2012 ţena Schopnost ma vizuálne a zrucne schopnosti vytvarat niečo noveInstagram

cofy6fxt8vqogd5kfcofy6q3ng58f39t1997-2012 ţena Moţnosť totálne sa opustiť v medziach svojich myšlienok a vytvoriť niečo čo sa nedotýka zauţívaných štandardov a konvenciíFacebook Instagram

63bsjr60fz0k2d83i63bsjr6xujqvxv51997-2012 ţena Něco mého vlastního Instagram

dt7azmkhv9y88muziedt7azm74q4q7i01997-2012 ţena Druh umenia Instagram TikTok

ov6vd7u8pfrdfjn9oov6xjm66rg1ceyl1997-2012 muţ Schopnost vidět nebo vyjádřit věci jinak neţ velí konvenceFacebook Instagram

motnh1a0llkk807jjl1eccmotnh1a9eu1997-2012 ţena Svoboda, radost, relaxFacebook Instagram TikTok

cars1e3z8pq7gygmo2ocars1e3hv09yv1997-2012 ţena Barevné vidění, fantazieInstagram TikTok

m6wp4xx56rodelk18m670x0cci2a07521981-1996 muţ Nevím Facebook Instagram

m6nqa9ghttbnlzglm1zqm6nqa9gvevug1997-2012 lesbi v dusi prostor pro sebevyjadreniFacebook Instagram

7aflxf34zglqejr7af9gtmf7ooqwfw7i1997-2012 ţena Nápad, originalita, krása a uměníFacebook Instagram

q6kumlnz44tmtyqvq6kuml9ua7641xgu1997-2012 muţ Volný tok myšlenek, přetvořen v reálnou podstatuFacebook Instagram

wyc66wcy2xrmn7wyc6f6lyoxn2u93ysm1981-1996 ţena SebevyjádřeníFacebook Instagram TikTok

74nvrrxjoitkb6u74nvz0cfb7hi05tlz1997-2012 ţena Svoboda, naplnění, umění, vyjádření sama sebeFacebook Instagram

1cramvw1clcx9rwrx1cramqvr0jn2wce1945-1964 muţ sebevyjádření a vize

iltkesg1lq9jjkiltke8kpjq81agn3ka1997-2012 muţ Jedinečné myšlenky Instagram

m5vu7r6ijxjfzpqxv4qjm5vu7rkml3vx1997-2012 muţ Moţnosť sebarealizácie a vyuţitie nápadov, uvaţovanie o nových východiskáchInstagram TikTok

xuu511073e84o93hzcxuu51hmidzqcww1981-1996 muţ SebarealizáciaFacebook Instagram

8slpaj5rpdrrl43g1vr8slpajsotzupi1997-2012 muţ Sebepoznání Instagram

i1oxxmdduedo5mn6dvc58c6i1oxxmlx21997-2012 ţena Projeveni sebe v projektuInstagram

dkxvofygzupg5uyzwcv1dkxvo1cwyhwu1997-2012 ţena nekonvenční myšlení Instagram TikTok
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několikrát za den

Twitter několikrát za hodinuněkolikrát za den

Twitter několikrát za den

Snapchat několikrát za den

Twitter Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za den

několikrát za den

několikrát za den

Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za hodinu

Snapchat několikrát za den
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Twitter Snapchat několikrát za den

několikrát za den

Snapchat několikrát za den

Twitter Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za den

několikrát za hodinu

Snapchat několikrát za den

Twitter Snapchat několikrát za den

Snapchat několikrát za den

několikrát za den

LinkedIn několikrát za den

LinkedIn několikrát za den

několikrát za den

několikrát za den

několikrát za hodinu

LinkedIn několikrát za hodinuněkolikrát za den

několikrát za den

několikrát za den

LinkedIn jednou denně

několikrát za den

několikrát za den

LinkedIn několikrát za hodinuněkolikrát za den

Twitter několikrát za den

několikrát za hodinu

několikrát za hodinu
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několikrát do měsícejednou měsíčněZ jakého důvodu pouţíváte sociální sítě?Kdyţ při pouţívání sociálních sítí vidíte na dané platformě reklamu, má to na vás pozitivní nebo negativní vliv?Co si myslíte o reklamě na sociálních sítích?Odpovídají reklamy, které vidíte vaším zájmům a preferencím?Zaujala vás nějaká reklama? Uveďte, prosím, jaká a pročPřitahuje vás spíše kreativní nebo konzervativní reklama?

Kvôli komunikácii a nude*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Reklama na spodné prádlo, bola tam úţasná nápaditá no zároveň jednoduchá fotka. Nič som si nekúpila, ale profil som pozrela😂kreativní

Nuda, naleznout nové lidi ve kterých mohu najít novou inspiraci<33*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Asi nejvíce reklamy na knihy a oblečeni:))kreativní

Zkrácení času, sledování oblíbených lidí, edukativně*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní3 spíše ano Například na oblečeníkreativní

několikrát do měsíce Aby som zistila čo robia moje obľúbené celebrity,na komunikáciu,hľadanie nápadov(vecí na koníčky poprípade) a celkovo čo sa deje vo svete*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano Reklamy o oblečení lebo ma zaujíma kde sú aké ponuky,zľavy a baví ma si pozerať čo by som si kúpilakreativní

Pracovní,ale i na domluvu s přáteli*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách4 spíše ano Reklama na různé akce co se budou konat.kreativní

Komunikácia, inšpirácia*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní4 spíše ano Coca-cola hudba, farbakreativní

Partner a kamaráti*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ne Skôr nie kreativní

komunikácia s ľuďmi, vyhľadávanie nápadov, relax*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Väčšinou reklamy na oblečenie keďţe milujem fashionkreativní

Zábava, nápady, prokrastinácia*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ano Nie kreativní

lebo je to vie byť velmi pekné miesto pre človeka , kde môţe nájsť nápady a dalšie super veci*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano nezaujala kreativní

spojení s přáteli, odreagování*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 ano reklamy na produkty, o které se zrovna zajímám. představují se mi tak nové značky a produkty.kreativní

na komunikáciu*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano oblečenie, ktoré som si neskôr zakúpilakreativní

som v nemocnici*má to na mě velmi negativní vliv* - reklamy mi způsobují nepříjemné pocity, jako je stres nebo frustrace5 spíše ano asi nie kreativní

Komunikácia, inšpirácia, informácie o akciách, zábava…*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 ne Nie kreativní

bavi ma to alebo sa nudim alebo sa "socializujem"*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano reklamy na sperky, mam sperky rada a reklama bola pekne spracovanakreativní

Snaţím se v sobě otevřít jiné stránky a inspirovat se od ostatních.*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Většinou mě zaujaly reklamy na oblečení, hudbu a cestování. Miluju módu a cestování a věnuji se hudbě, takţe mě tyto typy reklam baví.kreativní

Zábava *má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní5 ano . kreativní

Socializovanie, zábava, čítanie novín*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ne Reklamy sú pre mňa väčšinou otravné a snaţím sa ich ignorovať a ak sa dá tak pouţívam adblockkreativní

Písanie s kamarátmi, sledovanie mojich vzorov, naberanie inšpirácie*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní3 spíše ano Áno kreativní

kontakt s priateľmi, prehľad toho čo sa deje vo svete/ u nás, únik od reality*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano návrhy zaujímavých kaviarní v okolí v ktorom ţijem. mám rada neobyčajné miesta a toto je moţnosť ako sa o nich vôbec dozvedieť.kreativní

Forma komunikácie, práca a škola, zdroj umenia/inšpirácie, zábava*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní4 spíše ano Uţ dlho som nevidela reklamu, ktorá by ma oslovila z iného dôvodu ako to ţe šlo vyslovene o produkt, ktorý som hľadalakreativní

Ze zvyku :D a chci být ve spojení s přáteli*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano Nevzpomenu sikreativní

Nuda, komunikácia*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ano Reklama na prstienky s kamienkami, pretoţe mam rada prstenekreativní

Je to veľmi individuálne, ale v prvom rade to je kvôli udrţiavaniu kontaktu s rodinou/kamarátmi a v druhom rade, na odreagovanie*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano Väčšinou ma vedia zaujať reklamy produktov, ktoré si sama predtým vyhľadávam na Googli. Ide najmä o obuv a oblečenie, ktorých reklamu si vţdy rada rozkliknem.kreativní

kontakty *má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách4 spíše ano reklama na vysoku skolu a rozne typy vzdelavania, reklama na kozmetiku proti aknekreativní

kontakt s kamarátmi, oddych a odreagovanie*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano footshop reklama na tenisky, videla som v nej pár tenisiek, ktoré sa mi zapáčilikreativní

Aby som zistila, ţe čo nové sa deje vo svete*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ne Zatiaľ má nezaujala ţiadna reklamakreativní

ako formu oddychu a taktieţ komunikácie s priateľmi*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ne ohľadom nových pokrokov v zdravotníctve, je to oblasť ktorá mi je blízka a pre spoločnosť celkovo benefičnakreativní

zábava, odreagování se*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ne reklama me zaujme jen kdyz je tam nejaka slavna osobnost, kterou mam radakreativní

nemam co robit a zabava ma to*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano dedoles ma celkom zaujimavu pretoze je ina, kreativnakreativní

Komunikácia, socializácia*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ne Ţiadaná kreativní

Pre komunikáciu a prehľad*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ne Všetky reklamy s dobrým nápadom.kreativní

rozptýlenie, kamaráti...*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano reklama na merch z jednej série kníhkreativní

obsah, pisanie*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují5 ne nespomínam si na ţiadnukreativní

Odreagovat sa od reality*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují1 ne Nezaujala kreativní

Sledování ostatních lidí, psaní si s kamarády, zjišťování nových věcí, učení se, zábava*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 ano Asi ne kreativní

Komunikujem s kamarátmi*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ne Na čistiace prostriedky na tvár kedţe mam akne a snaţim sa ho liečiťkreativní

Komunikace s přáteli a rodinou, zábava, zjišťování a ověřování si informací, čtení zpráv, hledani receptů, stalkování "úţasných" ţivotů ostatních lidí a stalkování ex.*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ano Reklama na Girls without clothes. Mají hezké oblečení. Knihy Dobrovský. Ráda čtu a vyjíţdí mi většinou novinky, o kterých si jdu pak něco dal zjistit.kreativní

komunikácia s kamarátmi, scrollovanie, stalkovanie*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ano ano, napr. reklama na minierazmus, aj som sa na ňom zúčastnilkreativní

Kontakt s ľudmi, vyplnenie času, sledovanie noviniek*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní3 spíše ano '- kreativní

Uţ asi adikcia :(*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 ano Áno, väčšinou na kultúrne podujatia. Naposledy Harry Potter in concertkreativní

Inšpirácia, komunikácia, prokrastinacia*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Edukácia konzervativní

pre zábavu a komunikáciu s blízkymi*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano na make-up, kvôli inšpiráciíkreativní

inšpirácia, škola, komunikácia s kamarátmi a rodinou, zábava*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano snuggs - pretoţe hľadám ako mať väčšie pohodlie počas menstruaciekreativní

Nuda, komunikácia s kamarátmi, sledovanie toho čo sa deje vo svete a ako kto ţije*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách2 spíše ano Viackrát mi vyskočila reklama na výţivové doplnky od značky Vallena. Po pozreti stránky ma produkt ešte viac zaujal. Taktieţ mi tam občas vyskočia vhodne nápady na darčeky alebo rôzne zľavy v obchodoch, v ktorých beţne nakupujemkreativní

Interakcia z ľuďmi*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ano Ne kreativní

komunikace s přáteli, zabavení se*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách2 spíše ano kdyţ je vtipná, pobavím se v tu chvíli (ale jinak mi v paměti moc neuvíznou)kreativní

několikrát do měsíce Píšem si s kamarátmi*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Nezaujala kreativní

Zdieľanie fotografii, záţitkov, komunikáciu s priateľmi, zbieranie inšpirácii napr v móde, kozmetike, v cestovaní, sledovať obľúbených influencerov..*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách3 spíše ano Napr. na kozmetické produkty, oblečenie, elektroniku..na základe dobrých ohlasov od ľudí, ktorý ma inšpirovali som si danú vec kúpilakreativní
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Kontakt s kamaratmi 
Na zlepsenie nalady
Zabit cas*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano Zatial nie kreativní

nuda, pisanie s kamaratmi*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ano reklamy na obchody s oblecenim a topankami, lebo to rada nakupujemkonzervativní

Zabitie času a písanie si s kamarátmi a partnerom 😂😂*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Reklama na menštruačné nohavičky pretoţe dom rozmýšľal si také sám kúpiťkreativní

Zábava, relax, inšpirácia, komunikácia*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Nespomínam sikreativní

inspirace a kreativní lidé*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano v blízké době ţádnákreativní

Moţnosť zapojiť sa do komunít ktoré ma zaujímajú a dávajú mi niečo do ţivota*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Asi ţiadna, je jej príliš veľakreativní

nuda, kontakt*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách2 spíše ano HairBurst, úţasne produktykreativní

vyplnit cas, inspiracia, socializacia*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní3 spíše ano napriklad na slovensku kozmetiku lebo ju promovala mne sympaticka influencerkakreativní

komunikácia s kamarátmi*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano ano, na topanky lebo nosim taky stylkreativní

Pro rozvoj osobnosti a myšlení*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ne Baví mě kreativní reklamy. Vidět neustále stejný nápad reklamy je zbytečnékreativní

zajimam se co se deje, ale vetsinou jen kdyz nemam co delat*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano reklama ns obleceni - zajimam se o modu, rada nakupuju nove veci atd.kreativní

zábava, novinky, inspirace*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano kosmeticke vyrobkykreativní

Většinu dne se nudím, soc.síťe=snadný zdroj zábavy*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ne Instagramové reklamy na malé/začínající značky (šperky, oblečení..)nebo restaurace.kreativní

Nudím se, čekám na něco*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Reklamy na parfémy, hezkým vizuálemkreativní

Učenie,cvičenie,zábava a priateľstva*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ano Väčšinou ma zaujala reklama o športových veciach (hlavne volejbalovych)kreativní

Inspirace, učení, komunikace*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Reklama na doktory bez hranic, v které ukazovali na své chyby v mediálních reklamách, v dnešním světě není zrovna obvyklé vypichovat veřejně své chybykreativní

Pro zábavu *má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ano Nezaujala makreativní

V rámci voľného času, spojenie s ľudmi, zdroj inšpirácie, čerpanie informácií*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 spíše ne Nepamätám si, ţe by ma nejaká zaujalakreativní

Kontakt s priateľmi, zabava, spoznávanie nových ludi*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ano Určite reklama na tenisky alebo oblečenie, pretoţe potrebujem obnoviť šatníkkreativní

Nemám čo robiť*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ano Skôr nie kreativní

pre zábavu *má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní3 spíše ne reklama na online fashion shop napr. zalando, pretoţe tam majú zobrazené produkty a ak sa mi páčia môţem ich aj podľa tej ukáţky kúpiť.kreativní

Komunikácia s ľudmi*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě5 ne Nezaujala kreativní

komunikácia*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ne asi ţiadna kreativní

spojenie-komunikácia s priateľmi, sledovanie trendov, vyuţitie voľného času*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 ano Reklama s oblečením - rád si kupujem oblečeniekreativní

Protoţe mě baví sledovat co se děje*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Ne kreativní

Kontakt😂Keď sa nudím😂Inšpirácie*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ano Na oblečenie napr lindexkreativní

asi z nudy? *neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne asi nie kreativní

Komunikace s ostatními, pro vlastní zábavu, pro uloţení vzpomínek.*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ano Dva dny zpátky se mi objevila na instagramu reklama na akci Knih Dobrovský, kdy prodávají 6 knih za cenu jedné. Vzhledem k tomu, ţe mám kníţky moc ráda, tak jsem reklamu rozklikla a opravdu objednala.kreativní

socializácia, informácie*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne nie kreativní

Komunikace, zabava*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Funko postavičky, chtěla jsem jednu koupit pritelovikreativní

baví ma to *má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách3 spíše ne nie kreativní

několikrát do měsíce Pre zabavu a edukaciu*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ne Nie kreativní

hľadám inšpiráciu, vypĺňam voľný čas*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano asi ţiadna kreativní

Komunikácia s kamarátmi a rodinou. Sledovanie rôznych inšpiratívnych ľudí.*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Reklama na oblečenie (house, croptown,sinsay). Zaujala ma kvôli tomu, ţe som videla nové kúsky, ktoré sa mi páčili a boli v zľave.kreativní

Aby som sa dozvedela o ţivote mojich známych: čo robia alebo také ich najlepšie chvíľky s ktorými sa chcú podeliť. Alebo preto, aby som zabila nudu, no všímam si ţe sociálne siete mi berú kopu času ale čerpám stáde kopu informácií alebo nejaké life hacky.*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Reklama na aplikáciu doulingo preto lebo slúţi na naučenie rôznych jazykov.kreativní

Kontakty, zväčša kvôli brigádam, kontakt s majiteľmi zvierat o ktoré sa starám.*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Knihy Dobrovský, päť kníh za cenu jednej. Lebo som knihomoľkreativní

na spojenie s kamarátmi a s okolitým svetom*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano reklama na vinted. zaujal ma koncept tohto second hand shopukreativní

komunikácia s ľuďmi, získavanie nových informácii, zabíjanie nudy*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ne nie konzervativní

Psaní s kamarády*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Mugler s Hunter Schafer, protoţe je hezky provedená a s chytlavou hudboukreativní

Komunikácia*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 ano Reklama na kozmetický produkt-dozvedela som sa o ňom viac informáciikreativní

pre inšpiráciu, komunikácia*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano reklamy s oblečením, kozmetikou, organizácie na pomoc ľuďom ci zvieratamkreativní

vacsinou potrebuju pomoc tak sa snazim a mimo toho sledujem borisove storky, príspevky :)*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano vacsinou mi chodia nijake s oblecenim a zaujimaju ma lebo ma celkom bavi módakreativní

Nuda *má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ano Reklama na rôzne oblečenia, pretoţe som si veľa krát objednalakreativní

Unik z reality*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Asi ne:( kreativní

hezké věci, novinky ze světa, inspirace*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ne Ne kreativní

Komunikácia s najbliţšími, zisťovanie noviniek a aktualít zo sveta,…*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách2 spíše ano Reklama na menštruačné nohavičky - napríklad preto, lebo by som rada vyskúšala nové pomôcky k zvládnutiu menštruáciekreativní

Komunikácie s priateľmi, zbieranie noviniek informácii*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano Reklama prostredníctvom vtipných reels videí od inšpiratívnych influencerovkreativní

Aby som zobrala inšpiráciu.*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Myslím ţe hej a asi na oblečenie a kozmetiku a zistila som ţe to nebol dobrý napadkreativní

spojit sa s kamarátmi*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne ţiadna kreativní

sledujem tam známe osobnosti ktoré ma inšpirujú a zaujímajú*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ne reklama o kreslení podľa čísel, pretoţe som to uţ dlhšie chcela vyskúšaťkreativní
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KVOZaC4T

Pretoţe to je rýchli spôsob spojiť sa s rodinou/kamarátmi. Taktieţ kvôli denným informaciam, kt sa dejú vo svete*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne Ak má zaujme nejaká reklama je to väčšinou niečo z fitness/zdravotníckeho prostredia pretoţe sa tomu venujemkreativní

nachádzam tam inšpiratívne veci alebo veci, ktoré ma vedia zabaviť*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano TNE od Slovnaft - zaujímavé podanie reklamy a podľa mňa pozitívne nabudenie cieľového publikakreativní

Zábava, novinky o svete*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Sizeer, tenisky, lebo hľadám nové teniskykonzervativní

Chcem vedieť nové veci a chcem sa aj zasmiať*má to na mě pozitivní vliv* - reklamy mohou být relevantní a přinášet mi nové informace o produktech a sluţbách4 ne Niekedy ako zalando ţe tam majú zľavu na Converse napríklad a mám v pláne si kúpiť nové topánky tak vie kdekreativní

Zábava/ zahnání nudy*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Asi nikdy moc nekreativní

Texting *neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ano Na krmivo pre macky,mam mackukreativní

Kvôli komunikácii s inými ľuďmi*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne . kreativní

Spojení s lidmi, nové informace*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují4 spíše ano Ne kreativní

Miesto relaxu*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě4 spíše ano Reklama na topánky, mám rada topánkykreativní

Komunikace a bohuţel prokrastinace*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Většinou mě zaujmou reklamy na restauracekreativní

Inspirace, vypnu u toho*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano Uţ si nepamatujikreativní

relax, zvědavost, tipy*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě2 spíše ano Kosmetika, problémy s pletikreativní

Nevím *má to na mě velmi negativní vliv* - reklamy mi způsobují nepříjemné pocity, jako je stres nebo frustrace5 ne Nevím konzervativní

bizar *má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní4 ne reklama na vaginalni suchost, nepatri uplne do televize...kreativní

Pro všeobecný přehled, komunikaci s přáteli, zábavu a volný čas*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ne McDonald-velcí vtipálci od BigMacu, Vasky-milý přístup, TMBK-taková reklama na ţivot v ČRkreativní

Pro společnou komunikaci, bohuţel jako dopaminový trigger*má to na mě velmi negativní vliv* - reklamy mi způsobují nepříjemné pocity, jako je stres nebo frustrace3 ne Způsobem marketingukonzervativní

Komunikace s přáteli*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 ne Hhc kreativní

Zdroj informací, trendy, sledování přátel a celebrit*má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní1 spíše ano Naposledy reel od Decathlonu, do poslední vteřiny jsem si nevšimla, ţe je to reklama (jedná se o trend "not everything can be an album cover")kreativní

jako pracovní nástroj*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano nevím kreativní

Zisk informací*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 ano Ta skrytá mě baví nejvíc. Kdyţ si ani neuvědomujeme, ţe je to reklamakreativní

Práca *má to na mě spíše pozitivní vliv *- reklamy mohou být zábavné nebo inspirativní2 spíše ano tvorba obsahu aktin.sk cez tvorcov obsahukreativní

Komunikácia, inšpirácia, business*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují3 spíše ano Mám veľkú reklamnú slepotu, takze neviem :Dkreativní

Informace, komunikace*má to na mě spíše negativní vliv *- reklamy mohou být otravné a rušit mé prohlíţení obsahu na platformě3 spíše ano Oblečení, sportovní potřebykreativní

Komunikace s lidmi*má to na mě velmi negativní vliv* - reklamy mi způsobují nepříjemné pocity, jako je stres nebo frustrace4 spíše ne Nezaujala kreativní

hlavní komunikační nástroj*neutrální postoj* - reklamy mě příliš neovlivňují2 spíše ano česká spořitelnakreativní
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KVOZaC4T

Sdíleli jste někdy kreativní marketingovou kampaň na sociálních sítích nebo s přáteli/rodinou?Povaţujete marketingovou komunikaci, která vyuţívá kreativní prvky, za zapamatovatelnější?Myslíte si, ţe reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji?Co si myslíte o marketingových kampaních, které jsou příliš kreativní nebo vyuţívají příliš mnoho kreativních prvků?Koupili jste si někdy výrobek nebo sluţbu díky kreativní marketingové kampani?Jak důleţitá je podle vás kreativita v marketingové komunikaci?Přilákala vás někdy kreativní marketingová kampaň k nějaké značce, výrobku nebo sluţbě?Jaký máte názor na marketingové kampaně, které vyuţívají humor nebo satiru?

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.6 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem3 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmounemám názor 5 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ne, zapamatovatelnost závisí spíše na tom, jak je produkt prezentován a jak dobře odpovídá mým potřebámano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.6 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.2 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu0 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků0 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţboune, reklamy by měly být spíše faktické a nevyvolávat u diváků příliš silné emoce8 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem9 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.2 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbounemám názor 1 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků0 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.3 0 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní0 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *jsou mi lhostejné* - jen další způsob, jak prodat výrobek či sluţbu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.4 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem10 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu
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0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 0 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní1 *jsou mi lhostejné* - jen další způsob, jak prodat výrobek či sluţbu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.4 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků0 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.4 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *jsou mi lhostejné* - jen další způsob, jak prodat výrobek či sluţbu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem4 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmounemám názor 7 0 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní1 *jsou mi lhostejné* - jen další způsob, jak prodat výrobek či sluţbu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délene, reklamy by měly být spíše faktické a nevyvolávat u diváků příliš silné emoce3 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.9 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků0 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem10 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.6 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu0 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *jsou mi lhostejné* - jen další způsob, jak prodat výrobek či sluţbu

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.4 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbounemám názor 6 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem4 0 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ne, zapamatovatelnost závisí spíše na tom, jak je produkt prezentován a jak dobře odpovídá mým potřebámano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem2 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.9 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem7 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem10 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.9 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé
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0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.1 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem3 0 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků0 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 0 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.4 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem5 0 *nehodnotím to jako důleţité* - podle mého názoru jsou v marketingové komunikaci důleţitější jiné faktory neţ kreativita1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků0 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délezáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem3 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem6 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti délenemám názor 1 0 *nehodnotím to jako důleţité* - podle mého názoru jsou v marketingové komunikaci důleţitější jiné faktory neţ kreativita0 *nesnáším je* - humor nebo satira jsou nevhodné a neetické v marketingové komunikaci

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouzáleţí na tom, jaké emoce jsou v reklamě vyvolávány a jak jsou spojeny s produktem8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.10 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.6 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

0 ne vţdy, záleţí na tom, jak jsou kreativní prvky vyuţity a jak silně mě zaujmoune, reklamy by měly být spíše faktické a nevyvolávat u diváků příliš silné emoce4 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *jsou mi lhostejné* - jen další způsob, jak prodat výrobek či sluţbu

1 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.3 1 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.9 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.8 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *super *- humor a satira jsou skvělým způsobem, jak přilákat pozornost a zapamatovat si reklamu

0 ano, ale pouze pokud jsou kreativní prvky pouţity vhodně a mají souvislost s produktem nebo sluţbouano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.7 0 *důleţitá* - kreativita je klíčová pro odlišení se od konkurence a přilákání pozornosti zákazníků1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ne, zapamatovatelnost závisí spíše na tom, jak je produkt prezentován a jak dobře odpovídá mým potřebámano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.5 0 *trochu důleţitá* - kreativita můţe být uţitečná, ale není nezbytná pro úspěch marketingových kampaní0 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé

1 ano, marketingová komunikace s kreativními prvky mi zůstává v paměti déleano, reklamy, které vyvolávají emoce u diváků, mají větší potenciál vzbudit zájem o produkt a vést k jeho prodeji.4 1 *velmi důleţitá *-* *kreativita pomáhá vytvořit inovativní a nezapomenutelné reklamy a kampaně, které osloví cílovou skupinu1 *obvykle se mi líbí* - pokud je humor nebo satira pouţita vhodně a nejsou příliš vulgární nebo uráţlivé
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Co si myslíte o marketingových kampaních, které k propagaci výrobků/sluţeb vyuţívají známé osobnosti nebo influencery?Myslíte si, ţe reklamy, které NEJSOU kreativní jsou horší neţ ty kreativní?Uveďte, prosím, příklad reklamy, která podle vás nebyla kreativní a pročJak byste definovali kreativitu v kontextu marketingové komunikace?Start Date (UTC)Submit Date (UTC)Network ID Tags

9 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníZa mňa nie sú kreatívne reklmi ktoré propagujú autá - aţ na niektoré výnimkyNeviem či dokáţem správne odpovedať, ale za mňa musí marketingoví tím vedieť komunikovať aby vedel vytvoriť niečo jednotné a zároveň kreatívne. Kreativita jedného človeka nestvorí celý produkt...2023-03-31 12:47:322023-03-31 12:57:59f187a52886

4 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativní:/ neviim:/ 2023-03-31 12:45:372023-03-31 12:53:08cfaa625b8a

5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníKb je zkratka nudnaAnimace v reklamach. Kreativní vyuţití faktu a informaci2023-03-31 12:43:132023-03-31 12:48:1586c034eeb4

6 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníCelkovo reklamy v telke príde mi ţe sú všetky rovnaké a ničím sa neodlišujú od ostatnýchSpôsob akým zaujímavo a originálne predať reklamu ostatným ľuďom2023-03-31 12:31:132023-03-31 12:40:26d1af515294

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníReklama na novou řadu kosmetiky od LorealuNevím 2023-03-31 12:27:022023-03-31 12:34:54bf15e81295

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníAlza- oyravnáPozitívne, vyvolanie nostalgie alebo príjemnej atmosféry2023-03-31 12:12:082023-03-31 12:17:27bed2b11f0f

5 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNepamätám si veľmi. 2023-03-31 11:40:432023-03-31 11:45:241654ac4dfb

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNepamätám si, ale väčšinou je prekáţkou prvoplánovosťsúčasť 2023-03-31 10:57:532023-03-31 11:04:06255af56a60

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníAlza. Myslím, ţe to hovorí za sebaReklama dáva zmysel a stretne sa s pochopením v širokom zábere ľudí2023-03-31 10:54:252023-03-31 11:03:14140ba4c2d5

8 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnífuha netuším 2023-03-31 10:50:052023-03-31 10:54:492853d902bd

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnítím, ţe mě reklama nezaujala si ani ţádnou nepamatujisnaha o přilákání zákazníka2023-03-31 10:35:342023-03-31 10:43:41afa18c2255

5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníXXXLutz otravná, nezaujímavániečo nové, nečakané2023-03-31 10:33:402023-03-31 10:38:50a4b0190738

6 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníalways vloţkynápaditoť 2023-03-31 10:13:022023-03-31 10:16:2675817db58b

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNepamätám si presne názov ale bola to reklama na nejakú banku a jednalo sa tam o výšku úrokov, bolo ich viacero. Obsah, text herci… všetko bolo zakaţdým rovnaké… jediné čo sa zmenilo je ţe “zamestnanec banky” povedal vţdy inú výšku úrokuŠanca na väčší úspech2023-03-31 09:41:532023-03-31 10:12:43d4f9fcc2c8

7 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnínie je to tak uplne reklama, ale tie teleshoppingive programy su velmi nudne(pre starsich ludi ale ocividne nie, stale odtial nieco kupuju)a nepridu mi velmi kreativne, vela krat opakuju to istenieco potrebne na putanie pozornosti(netreba to trepat uplne vsade ale vo vela reklamach ma kreativity uputa viac nez len obycajna reklama na vysavac kde len povysava obyvacku)2023-03-31 09:30:242023-03-31 09:38:230722c5f1c1

9 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNemám momentálně konkrétní nápad na reklamudobrý první dojem2023-03-31 09:14:312023-03-31 09:25:18a1b7e88f92

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníH . 2023-03-31 08:22:582023-03-31 09:19:456be7d98e1c

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníReklamy na poistenie nie sú väčšinou kreatívne a sú priamočiarePouţitie rôznych platform na propagáciu, tak isto pouţitie rôznych spôsobov napr. Giveaway atď2023-03-31 09:02:032023-03-31 09:12:43a17f2b8544

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNenapadá miVţdy ten produkt prirovnať k nejakej real life situácii2023-03-31 08:39:362023-03-31 08:48:521922c7968e

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníneviem spôsob akým upútať pozornosť potencionálneho sledovateľa/kupujúceho, zapôsobiť na jeho vnímanie do takej hľbky ţe mu bude daná reklama ešte dlho rezonovať v hlave a moţno aj vďaka tomu si daný produkt zakúpi2023-03-31 08:39:422023-03-31 08:47:42d4e9d6707a

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníReklamy na ţenské hygienické potreby- stále rovnaky formát biele nohavice, sukne... ţena tam má potrebu vykonávať najviac energetické aktivity na svete... 😂Chýba mi tam kreativita, pretoţe to ma stále obdobný scenár + to veľmi nereprezentuje realituNový, jedinečný spôsob odprezentovania produktu, ktorý je dostatočne jednoduchý na zapamätanie ale zároveň unikátny na oslovenie publika2023-03-31 08:38:262023-03-31 08:47:19d7bf7ce8d9

6 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníTa EU is YouViz předchozí definice, spojování starých věcí v něco nového, neotřelého2023-03-31 08:36:492023-03-31 08:40:31894718dada

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníkeby mala zlu grafiku/bolo by tam toho koc pretoţe to vyzerá nekvalitnoje obmedzená2023-03-31 08:16:252023-03-31 08:21:516d668e0811

3 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNemám konkrétny príklad, ale príde mi, ţe reklamy na rôzne šampóny, krémy a potravinové reťazce sú úplne bez pouţitia kreativity a stále sa len akokeby opakujú.Ide o spôsob ako vzbudiť záujem človeka o produkt za pouţitia niečoho nového, čo u neho vyvolá pocit, ţe by daný produkt rád sám vyskúšal.2023-03-31 07:25:212023-03-31 07:44:2865dd4e5e85

8 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníteraz si narychlo nespomeniemrozne vtipy zartovne momenty trefne situacie dobra hudba2023-03-31 06:35:412023-03-31 06:41:537e4a94d17b

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNespomeniem si presne, ale bola to jedna z reklám na vlasové výrobkyVedieť zaujať niečím, čo sme v reklamách ešte nevideli2023-03-31 04:27:302023-03-31 04:35:01349fb4b056

10 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNepamätám si takú reklamuNemám tusenia2023-03-31 02:38:492023-03-31 02:43:36feebd449f9

3 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnívšeobecne reklamy, ktorých esencia sa opakovala v rôznych produktoch ktoré propagovali rôzne firmySchopnosť zaujať človeka nezainteresovaného v danej oblasti predstavením neobyčajného aspektu nejakej beţnej situácie. Poukázanie na produkt z viacerých perspektív, ktoré sú ľahko spracovateľné a trefné, no vyvolajú vo vás rôzne myšlienky.2023-03-30 22:08:512023-03-30 22:23:3980fa1be57a

10 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativní'- '- 2023-03-30 21:51:152023-03-30 21:58:44cec73baa00

3 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníalza, je to stale to iste dookola. 2023-03-30 21:35:272023-03-30 21:40:025a565d33e2

7 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníLebo Zaujať ľudí ale pravdivo2023-03-30 20:46:592023-03-30 20:52:08f5ef926b01

7 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníOch, neviem, asi všetky reklamy dámske vloţkyNeviem 2023-03-30 20:45:502023-03-30 20:51:525ad7b8ba3b

8 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnísanitol . 2023-03-30 20:37:152023-03-30 20:43:132da0910cab

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNeviem Neviem 2023-03-30 20:29:412023-03-30 20:35:02fbfd344200

9 ne, nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativní. . 2023-03-30 20:15:542023-03-30 20:19:1023161c06aa

3 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníVětšina reklam sdílených influenceryDůleţitost 2023-03-30 20:11:232023-03-30 20:16:450ffb22080d

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNapriklad na potraviny, je to obyčajné a neprinuti ma to kupiť si toPotrebná ale nie veľmi2023-03-30 20:04:042023-03-30 20:09:23b6b2570f11

3 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníDeddoles. Není to kreativní, ale jen a pouze neuvěřitelně otravný. Nevzpomenu si teď na název, ale taková tě sexistická reklama na krém na varlata. Hnus. Je rozdíl mezi vtipem a uráţením.Přijít s něčím originálním, co lidi zaujme, pobaví a zapamatují si to. Ovšem pozitivním stylem, nikoliv tím, ţe budou všichni tu reklamu nenávidět. To není ţádný umění, vymyslet takovouhle reklamu2023-03-30 19:56:192023-03-30 20:06:40f6c1de52dd

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnílidl neviem 2023-03-30 19:56:402023-03-30 20:01:178e9902b0ee

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativní'- '- 2023-03-30 19:47:562023-03-30 19:52:08d21bbea322

7 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNeviem Vymyslieť dajaký zaujimavy spôsob ktorý by oslovil čo najväčší počet ľudí2023-03-30 19:39:262023-03-30 19:46:47d2ad11806c

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNespomeniem si na ţiadnuVplyv výrobcu na ľudí za účelom lepšieho predaja produktu2023-03-30 19:14:152023-03-30 19:21:56e4718360c6

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníreklamy na vysoké školyschopnosť zaujať a upútať2023-03-30 18:54:092023-03-30 18:59:5393ea20f588

9 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnínevieem originalny napad ktory zakaznik nevidel este a pritiahne ho k značke2023-03-30 18:29:562023-03-30 18:35:006f794c4e5f

7 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNepamätám si aká to bola spoločnosť, ale viem, ţe okolo 1,5-2 min., coţ mi príde veľmi veľa, tam rozprávala staršia pani o nejakom produkte. Cela reklama bola príliš nudná a dlhá. Mala pomalú hudbu do pozadia a pani rozprávala nezaujímavo.neviem 2023-03-30 18:15:462023-03-30 18:25:339321980157

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníBilla Pesničky 2023-03-30 18:17:052023-03-30 18:20:51412ccb26aa

2 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnínapř. kdyţ tesco v tv prezentuje, co má zrovna v akciasi je to jeden ze základních pilířů bez kterého marketing nemůţe přilákávat nové zákazníky2023-03-30 18:05:352023-03-30 18:12:156355449969

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNeviem terazNetuším 2023-03-30 18:07:372023-03-30 18:11:34696a9c9cd1

10 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNeviem Veľmi dôleţitá2023-03-30 17:09:102023-03-30 17:24:495f22001857
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5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativní😂nepamätam 😂Netusim 2023-03-30 17:12:322023-03-30 17:20:32a76e3ec79e

5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnífuha neviem teraz, mrzi ma totazke otazky toto. no ked je niekto natolko kreativny, ze vie ako predat produkt, ako ho prezentovat2023-03-30 17:04:162023-03-30 17:09:44061dbb016e

9 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníReklama na primabanku nedali do toho moc nadšenia a vyzerá odflaknutoNiečo osobne a niečo čo osloví človeka2023-03-30 16:54:422023-03-30 17:00:45b767813a98

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNespomínam siRýchlo zaujať2023-03-30 16:55:182023-03-30 16:59:52443803e9cf

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníprací prostředky a třeba loreal řasenkyhodně důleţitá, originální a kreativní reklama muţe přivést nové lidi, můţete mít z toho i radost ze jste udělali dobrou reklamu s ze jste si s tím dali nějakou práci2023-03-30 16:36:422023-03-30 16:49:16209d6ab9c5

8 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníPolitické reklamy, stále to isté dokolaPouţívanie menej oficiálnej slovnej zásoby a snaha sa priblíţiť k uţívateľom2023-03-30 16:32:462023-03-30 16:41:31c5b4e3573d

7 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníAlza, nikomu sa nepáčivhodne vyuţitá predstavivosť2023-03-30 16:23:442023-03-30 16:27:53099335ff0d

10 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníalza, je to trapne a odveci :))vediet putavym sposobom prilakat ludi kupit produkt2023-03-30 16:10:332023-03-30 16:17:11587ef66252

4 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníAbout you, prisla mi taka sucha a ani mna a mojich kamaratov nezaujalavyuzitie vtipneho kontentu spojene s produktom2023-03-30 15:56:042023-03-30 16:02:58dab41ccc73

5 ne, nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníOnglazz. Pořád ten stejný princip, přitom ten produkt je tak krásně vymyšlený a vţdy to člověka potěší,ale kdyţ toho je zahlcený a bez ţádné jiné další hodnoty, ztrácí to na zájmuNějaký nápad,vizualizace, popřípadě změny, samotná práce a pak recenze zákazníků2023-03-30 15:44:132023-03-30 15:49:4493c3f94333

7 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníraklama na swarovski- je odliska a prijde mi zajimavanevim 2023-03-30 15:37:272023-03-30 15:45:09541ae6491b

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníred bull . 2023-03-30 15:39:352023-03-30 15:44:387f678825a9

7 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníŢádná mě nenapadá.kreativni reklama by měla podle mě zaujmout diváka a ukázat značku/produkt v dobrém světle. dle mého názoru špatná reklama, taky reklama není vţdy účinná2023-03-30 15:29:422023-03-30 15:40:07d85151ae92

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníStories na instagramu Agáty HanychovéNeobvyklý způsob provedení2023-03-30 15:27:322023-03-30 15:35:59f885ad5bf7

7 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníreklama na tenisky- obycajne striedanie fotiek a nič viacje veľmi dôleţitá a môţe pritiahnuť pozornosť veľa ľudí2023-03-30 15:23:432023-03-30 15:30:31dc380fe929

9 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníReklamy na EON - nevzpomínám si přesně, podle mě jsou nudné, neoslovujícídůleţitá 2023-03-30 15:20:362023-03-30 15:28:244a735a7135

10 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNeviem . 2023-03-30 15:19:022023-03-30 15:22:208318cd78ec

5 ne, nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníReklama kde je len textZaujímavé reklamy2023-03-30 15:07:502023-03-30 15:20:510cbc6b54e3

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativní. . 2023-03-30 15:07:542023-03-30 15:15:31c94d1b214f

10 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNeviem Vymyslenie originálneho odprezentovania niečoho2023-03-30 15:08:232023-03-30 15:15:038db2ddad02

7 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníväčšina influencerov len dlho hovoria o produkte dajú linky na storku a keď je tá reklama na viac storiek po jednej storke to len preklikám.pre mňa sú kreatívne a zaujimavé video reklamy ako napríklad od značky Mugler2023-03-30 15:00:122023-03-30 15:13:16f96610fea5

8 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníKnihy dobrovsky😂Majú len jednoduché reklamy bez nápadov alebo niečo zaujímavéhoPrejav záujmového kontextu produktu pre verejnosť(kupcu produktu)2023-03-30 15:06:242023-03-30 15:12:4008fae5e10c

3 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníneviem neviem 2023-03-30 15:00:582023-03-30 15:06:596f61ec5a08

10 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníreklamy v TV napr. na potraviny, pri ktorých povedia len cenu tovaru a primitívne moto spoločnosti :)reklama ktorá vzbudí emócie zákazníka a zapojí ho do reklamy2023-03-30 14:57:012023-03-30 15:05:15707331294e

7 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNevim Nevim 2023-03-30 14:55:282023-03-30 15:01:379cf328ce0f

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníKondela príde mi to skôr ţe sa snaţia napodobniť napr alzuVedieť sa vynájsť2023-03-30 14:53:192023-03-30 14:58:48bd8cf18fdd

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníväčšinou podľa mna reklamy na topanky nie su nejake extra kreatívnenad touto otázkou rozmýšľam uţ päť minut. vaţne neviem2023-03-30 14:46:542023-03-30 14:54:18066d062357

9 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNapř. reklamy na supermarkety, kde se pouze ukáţí různé produkty ve slevě a to je vše.nevím 2023-03-30 14:34:182023-03-30 14:52:17bd5518491a

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnízarábanie peňazí pozeraním videí, pretoţe to bolo všetko rovnaké a nebolo vysvetlené ako presne to funguje a aké sú podmienkyzviditeľnenie sa2023-03-30 14:41:522023-03-30 14:48:517d40723d5b

7 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnínedokazu si vzpomenoutBarvy 2023-03-30 14:40:382023-03-30 14:45:406d79cbbab7

6 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnípretoţe je to nudné a opozeranéneviem 2023-03-30 14:41:372023-03-30 14:45:3073db5f1fba

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníAngry beards - kvoli transfobii'-- 2023-03-30 14:36:582023-03-30 14:44:05ac4e3ec6cd

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnínespomínam sizábavná 2023-03-30 14:32:332023-03-30 14:42:312137d13560

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNepamätám si na takúto.######## 2023-03-30 14:30:392023-03-30 14:39:5679607c7df0

9 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníDedoles no tak malo to výrazný vplyv hlavne na malé deti takţe aj na rodičov a keďţe sa vraví ţe sú to zábavné ponoţky no tak kdo nechce být šťastný  a spríjemniť si ponoţkami deň. 2023-03-30 14:22:072023-03-30 14:38:33dbcd1889c6

10 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníPepco, ničím ma to nezaujalonemám odpoveď2023-03-30 14:24:192023-03-30 14:36:041c37662e6b

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnínespomínam sipouţitie prvkov, ktoré sa odlišujú od ostatných aby prilákali zákazníka2023-03-30 14:26:282023-03-30 14:33:40f8a49891a6

5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníneviem neviem 2023-03-30 14:15:342023-03-30 14:21:402f563dc2ae

9 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníFashion eshops😂😂 2023-03-30 14:11:522023-03-30 14:19:41f206c5b76e

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníChrumky Ako niečo dôleţité2023-03-30 14:09:102023-03-30 14:14:11967491fef7

5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníteraz ma nič moc nenapadá, ale záleţí na tom ako to napríklad ten influencer pojme. Ci sa tomu naozaj povenuje alebo len povie kúpte si zíde sqpropagácia v lepšom, záujmu viacej ludi2023-03-30 14:08:022023-03-30 14:13:3905dd998f2d

9 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnívinted zalezi to  na tom co by sa malo propagovať2023-03-30 14:02:102023-03-30 14:12:0012693e1e89

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníAlza, stále je to to istéĽudia ktorí sa zabávajú2023-03-30 14:05:202023-03-30 14:11:088ae0a635b7

2 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníViac menej vsetko na slovenskom trhu :(( urcite sa mi viac pacia zahranicne reklamy ,,neviem precoNejaka chytlava ale nie otrvana pesnicka ,, mozno ich obmienat nech nesu itravne po case2023-03-30 14:06:202023-03-30 14:10:29ec4f76f94c

7 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNevzpomenu siZajímavý vizuál reklamy, který je doprovázen pointou související s produktem2023-03-30 14:02:552023-03-30 14:08:2722c74194cd

8 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNespomínam si ţiaľ momentálne na ţiadnu takú, ktorú som videla v poslednej dobe a nebola by kreatívna…Myslím si, ţe kreativita je svojim spôsobom neodlúčiteľnou súčasťou marketingu & marketingovej komunikácie, a celkovo svetu reklamy, aby tak zaujala svojich (potencionálnych) zákazníkov…2023-03-30 13:58:502023-03-30 14:07:5740f5b1d581

9 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníReklama na alzu opakujúca sa dookolaZaujať, zabaviť potencionálneho zákazníka2023-03-30 13:48:432023-03-30 13:55:55d4e3ab4911

6 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníTeraz si nespomínamNetuším 2023-03-30 13:49:072023-03-30 13:55:30847122f90c

6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnínemam vyuţitie niečoho nečakaného pre reklamu2023-03-30 13:47:272023-03-30 13:52:48dee8776521

2 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníreklama na Möbelix, na nábytok..mohli sa s tým lepšie pohrať a dať tam niečo zaujímavé ako len opisovať triedy spotrebičovje to kreativita sprístupnená na sociálne siete a medzi ľudí na internete2023-03-30 13:45:352023-03-30 13:52:3850304a2bb1
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6 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNeviem si na ţiadnu spomenúť. Keďţe nebola kreatívna, nezapamätala som si ju :DVymyslieť niečo čo sme ešte nevideli/niečo na co sa publikum rado pozerá2023-03-30 13:41:372023-03-30 13:51:12d1bde55038

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativnínespomínam si konkrétne, ale celkovo opakované pouţívanie prvkov je podľa mňa v marketingu málo zaujímavé a nemá veľkú šancu privolať veľký počet zákazníkovprvok, ktorý môţe reklamu ozvláštniť a zaujať divákov2023-03-30 13:39:592023-03-30 13:48:12189111c8c6

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníNa benzínkuNápad na prilákanie zákazníka na kúpenie produktu2023-03-30 13:40:202023-03-30 13:47:23cda7e43290

9 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníBola suchá (metafora) a dávala mi pocit ţe tento produkt není pre mňa aj keď to bola reklama na tričkoMusí ísť dobrá energia alebo pocit veľa veci rozhoduje2023-03-30 13:39:122023-03-30 13:47:21862b4da49d

6 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníSnuggs Nevím 2023-03-30 13:41:352023-03-30 13:46:579feed33e57

9 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníKaufland,lidlPsychplpgy manipulation2023-03-30 13:41:242023-03-30 13:45:2689b79ac6f0

5 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativní. . 2023-03-30 13:40:492023-03-30 13:44:406869acacfb

2 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníForeo u všech stejný popisNadčasové ukazani produktu2023-03-30 13:36:592023-03-30 13:43:044989613745

3 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNič mi nenapadáNeviem 2023-03-30 13:35:002023-03-30 13:40:48016e5f18c4

5 spíše nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníReklamy na práci /myci prostředkyNěco nového, neokoukaneho, jiný pohled na věc, ideálně aby si rypla do konvencí2023-03-30 13:16:242023-03-30 13:24:310743b9f2ca

5 ne, nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNevím Odlišení se 2023-03-30 12:50:112023-03-30 12:55:077335f3e534

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníTeď mě nenapadáNevím jak odpovědět2023-03-30 12:19:082023-03-30 12:37:37a24dc2f0c3

1 ne, nesouhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníNevím Nevím 2023-03-30 12:08:222023-03-30 12:11:26a55327109b

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníne sebereflexe2023-03-30 10:43:432023-03-30 10:56:5477688f8e52

1 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníTakovou si nepamatuju,diky tomu, ze nebyla kreativní. Takové reklamy přehlédnu a zapomenu rychle. Ale příklad těch častých jsou vţdy na prací prostředky=nic nového.Originální nápad, moţná trochu šoking, zacílení na cílovou skupinu2023-03-30 10:30:482023-03-30 10:38:56cf5b91cb6f

2 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníColgate Zapamatovatelná2023-03-30 10:00:582023-03-30 10:33:4531f961f253

5 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníSnugs- produkt má velký potenciál, ale provedení reklam je na jeden zátah a nezaujmeUmět správně oslovit cílovou skupinu a jasné představení produktu2023-03-30 10:21:132023-03-30 10:30:5702a5ef5e59

4 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníJakákoliv reklama na lidkedinSledovat trendy a podle brandu a kultury dané firmy je dokázat zapracovat a pouţít (i podle cilovky)2023-03-30 09:53:492023-03-30 10:02:16019562e573

8 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativnínevzpomínám sischopnost sledovat vývoj a uţití inovativních technik, spojování zdánlivě nespojitelného2023-03-30 09:43:032023-03-30 09:46:18f0a5101c19

8 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníUţ je to dlouhyTěţko 2023-03-30 09:30:282023-03-30 09:35:02cc2943dc21

8 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníObsahová tvorba influencerov pri prezentovani Let’s dance - pridavali len fotky ich outfitov, ţiadny iny kreativny obsah.Vyuţitie nového spôsobu zmýšlania aplikovaného do marketingovej komunikácie spôsobom, ktorý zaujme, vyvolá emóciu a ľahko sa zapamätá2023-03-30 09:15:372023-03-30 09:24:13f1dc86f3f3

7 nemám stanovisko, zda jsou reklamy, které nejsou kreativní, horší nebo lepší neţ ty kreativníBankový sektor alebo poisťovníctvoSpôsob zaujať, upútať, vyjadrit názor a zároveň sa zapáčiť zákazníkovi2023-03-30 09:14:562023-03-30 09:22:0132df48adff

4 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativní######## Kreativita v komunikaci je důleţitá, ale měla by se aplikovat tak, aby byla pochopitelná pro cílovou skupinu.2023-03-30 09:10:102023-03-30 09:20:33926f1d82fc

4 spíše souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníLidl plus ceny minusDuvtipnosz 2023-03-30 09:10:092023-03-30 09:16:2204642393a7

5 ano, souhlasím, ţe reklamy, které nejsou kreativní, jsou horší neţ ty kreativníwow vv 2023-03-30 08:47:542023-03-30 08:50:40f0a5101c19
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