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Anotace

Tato bakalarska prace se vénuje analyze potencidlu v soucasné dobé se
postupné rozvijejici formé cestovniho ruchu a tou je filmovy cestovni ruch. Tato
relativné nova forma cestovniho ruchu je pfimou reakci na popularitu urcitych filmi
nebo serialt. U¢astnici filmového cestovniho ruchu jsou motivovani k navstéveé mist,
které byly zobrazeny v jejich oblibeném filmu ¢i jiném audiovizualnim dile.

Prace je rozdélena do ti{ ¢asti. Prvni ¢ast prace se zabyva metodikou prace a
pouzitymi zdroji. Nasledna druha ¢ast je vénovana definici filmového cestovniho
ruchu spolu s jeho Gzce spjatymi pojmy v ramci Kralovéhradeckého kraje. Posledni

Cast se tyka vysledki Setienti.
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Annotation

Title: Analysis of the potential of film tourism in the Hradec Kralové

Region

This bachelor thesis deals with analysis of the potencial of the gradually developing
form of tourism and in this time and it is film tourism. This relatively new form of
tourism is a direct response to the popularity of certain films or series. Film tourists
are encouraged to visit places that have been featured in their favorite movie or
other audiovisual work.

This bachelor thesis is divided into three parts. The first part deals with the
methodology of work and the used resources. The second part is devoted to the
definition of film tourism together with its closely related concepts within the

Hradec Kralové Region. The last part concerns the results of the survey.
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1 Uvod

Ma Kralovéhradecky kraj dostatecny potencial pro rozvoj filmového
cestovniho ruchu? Jsou ob¢ané daného kraje obeznameni s timto novym pojmem a
s misty spojenymi s filmovym cestovnim ruchem? Nejen témito otdzkami se zabyva
bakalarska prace, jejimZ hlavnim cilem je vytvorit uceleny obraz odrazu filmi a
jinych audiovizudlnich dél ve spojeni s cestovnim ruchem v Kralovéhradeckém kraji
pomoci dostupnych literarnich i internetovych zdrojli, zhodnotit rostouci vliv
filmového cestovniho ruchu a jeho dopad na dany kraj. Dale analyzovat potencial
Kralovéhradeckého kraje vdaném sméru, na zakladé Setfeni navrhnout spravna
doporuceni, popripadé opatieni.

Cestovni ruch a filmovy cestovni ruch jsou dvé velké vzajemné se propojujici
oblasti. Dnesni turisté maji velikou Skalu moZnosti a destinaci, co se tyCe cestovani.
Mnoho lidi travi sviij volny cas cestovanim. Nabidka se proto musi neustale vyvijet
a vylepSovat. Filmovy cestovni ruch zaznamenava v posledni dobé také veliky
narast. K danému tématu neni v dnesni dobé mnoho literarnich podkladi. Malo
autorli se zabyva timto soucasnym trendem. Dostupné informace jsou vyuzity
v teoretické Casti této prace k predstaveni filmového cestovniho ruchu. Poté je
dotaznikovym Setfenim zkouman zdjem o dany trend a destinace s nimi spojené.

Prace je rozdélena do nékolika ¢asti. Prvni ¢ast prace se zabyva metodikou
prace a pouZzitymi zdroji. Nasledné je prostor pro definici filmového cestovniho
ruchu spolu s jeho vyznamem v ramci Kralovéhradeckého kraje. Posledni Cast je
vénovana samotnym vysledkiim Setfeni. Z vysledkl jsou poté vyvozena urcita

doporuceni nebo opatienti.

,,Cestuji, protoZe mi to umoZrnuje uvédomit si, kolik jsem toho jesté nevidél, kolik toho
nikdy neuvidim a kolik jesté potrebuji videt.”

(Carew Papritz)



Cestovatelé v tomto stoleti se déli do riznych skupin. Jeden potiebuje malo,
druhy potrebuje mnoho, avSak vSichni potrebuji mit co objevovat, nachazet a
poznavat. Jsme naroc¢ni a vybiravi, nadSeni i unaveni. Hlavni je cesta k neobycejnym
zazitkim. Pokud mda misto néjaky zajimavy piibéh, stane se jednodusSe
vyhledavanou destinaci. A co jiného je film? Je to jen pribéh. A ten 1aka svoji
navstévou a prozkoumdanim. Cestovatel mize byt najednou soucasti vybraného
filmu. NejdileZitéjsi je lidska predstavivost, kterou by si mél kazdy cestujici

zachovat.



2 Reserse literarnich zdroju

Teoreticka c¢ast této bakalarské prace cerpa zodborné literatury a
internetovych zdroji. Ceské literarni prameny k danému tématu jsou znac¢né
omezené. K doplnéni literarnich zdroji byly pouzity také zahrani¢ni publikace. Tato

kapitola je tedy o zhodnoceni dostupnych zdrojt.

Pro presnou definici a vysvétleni filmového cestovniho ruchu mély nejvétsi
prinos publikace: Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu (Kotikova, 2013) dale
Fim-induced tourism (Beeton, 2005) a The experiences of film location tourists
(Roesch, 2009).

Pro vysvétleni vSeobecnych pojmt byla velmi pifinosna publikace Cestovni
ruch - podnikatelské principy a ptileZitosti v praxi (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova,
2011).

Pro diileZitou podkapitolu Znamé filmové lokality v Kralovéhradeckém Kkraji

v/

byly pouzity tyto publikace: Nejzndméjsi filmova mista kiizem kraZzem po Cesku

(Laudin, 2008), Nejznaméjsi pohadkova mista kiizem kraZzem po Cesku (Laudin,

2010) a Nejkrasnéjsi filmova mista kiizem kraZem po Cesku (Laudin, 2011)
Prinosnymi portaly kdokonceni podkapitol Znamé filmové lokality

v Kralovéhradeckém kraji, regionalni filmova kanceldfr a kapitoly o

Kralovéhradeckém kraji byly:

Krdlovéhradecky kraj Dostupné z: http://www.kr-kralovehradecky.cz/

Filmovad mista Dostupné z: http://www.filmovamista.cz/,

Zemé filmu Dostupné z: http://www.zemefilmu.cz,

Czech film commission Dostupné z: http://www.filmcommission.cz/cs.

Zahrani¢ni podoba téchto stranek je www.onlocationvacations.com, stranky

upozornuji na probihajici nataCeni a zajemci si ¢asto predavaji informace pomoci

socidlnich siti. DalSim dileZitym zdrojem byla internetova stranka nejvice spojena

s cestovnim ruchem a tou je www.czechtourism.cz



3 Cil prace

Cilem prace je charakterizovat filmovy cestovni ruch v Kralovéhradeckém
kraji, zhodnotit potencial filmového cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém kraji a
zjistit, zda vybrani respondenti znaji mista, kde se v Kralovéhradeckém kraji
natacely filmy a zda maji tato mista potencial atraktivni destinace filmového

cestovniho ruchu.

Vyzkumné otazky byly stanoveny tyto:

1) Znaji respondenti konkrétni vybrana mista v Kralovéhradeckém kraji, ktera
jsou spojena s filmem a filmovym cestovnim ruchem a jsou tato mista
dostatecné zmapovana a popsana?

2) Je Kralovéhradecky Kkraj vniman ceskymi navstévniky jako atraktivni
destinace filmového cestovniho ruchu?

3) Jaka je nabidka cestovnich kancelari se zamérenim na filmovy cestovni ruch
v Kralovéhradeckém kraji?

4) Jak je Kralovéhradecky kraj vniman vybranymi c¢eskymi ¢i zahrani¢nimi

filmovymi tviirci z pohledu atraktivity ve filmovém cestovnim ruchu?



4 Metodika zpracovani

V souladu s cilem a vyzkumnymi otazkami se vyzkumna c¢ast zaméruje na:
zmapovani mist spojenych s filmovym cestovnim ruchem, jejich charakteristiku,
povédomi ucastnikl filmového cestovniho ruchu, nabidku cestovnich kancelari a
potencial Kralovéhradeckého kraje z pohledii vybranych zacinajicich a stavajicich
reziséra. Sbér dat probihal pomoci metody obsahové analyzy a syntézy dostupnych
zdrojli a vyzkumného Setfeni zalozeného na metodé dotazovani.

Pro ziskani potrebnych dat byla pouzita kvalitativni a kvantitativni metoda.
Kvalitativni metoda, tedy reSerSe odborné literatury tykajici se filmového
cestovniho ruchu. Jako nejvhodnéjsi metodou pro sbér dat bylo v konkrétni
zkoumané oblasti zvoleno dotaznikové Setieni, tedy kvantitativni metoda, doplnéna
o rozhovor se zac¢inajicimi reZiséry.

Prace je ¢lenéna na dvé hlavni ¢asti, a to teoretickou a praktickou. Teoreticka
Cast je zpracovana podle odbornych ceskych i zahrani¢nich publikaci. Prakticka ¢ast
této prace se zabyva potencidlem filmového cestovniho ruchu v Kralovéhradeckém
kraji.

Cilem této bakalarské prace tedy bylo prostrednictvim poznatki z literatury,
webovych stranek, dotaznikového Setfeni, rozhovoru svybranymi aktéry a
vlastniho badani charakterizovat potencial filmového cestovniho ruchu v ramci

Kralovéhradeckého kraje.

4.1 Popis a organizace vyzkumu

Popis a organizace vyzkumu pro druhou ¢ast vyzkumné otazky ¢. 1

Tato Cast obsahovala zmapovani mist. Byla vybrana 3 mista
v Kralovéhradeckém kraji a dale pomoci literatury a internetovych stranek bylo
zjiStovano, zda jsou tato vybrana mista dostate¢né zmapovana a popsana. Zda
mohou navstévnici snadno a rychle zjistit o daném misté dostateCné mnoZstvi
informaci. Bylo zjiStovano, zda jsou vybrana mista spravné znacena a mohou tak
navstévnici zjistit, zda se zde natacel néjaky film Ci serial a pokud ano tak jaky a

popripadé v jakych mistech presné.



s vz

Popis organizace vyzkumu pro prvni ¢ast vyzkumné otazky ¢. 1 a vyzkumnou
otazku €. 2

Druhd cast obsahuje setieni, které mélo za cil zjistit, zda znaji respondenti
konkrétni vybrana mista v Kralovéhradeckém kraji, ktera jsou spojena s filmem a
filmovym cestovnim ruchem a zda je Kralovéhradecky kraj vniman ceskymi

navstévniky jako atraktivni destinace cestovniho ruchu.

Popis organizace vyzkumu pro vyzkumnou otazku ¢. 3

Treti ¢ast obsahovala zjisténi a prozkoumani nabidky cestovnich kancelari.
Cilem bylo zjistit, zda cestovni kancelafre po Kralovéhradeckém kraji
zprostredkovavaji svym zdkaznikiim nabidku zajezdl spojenych s filmovou

tématikou.

Popis organizace vyzkumu pro vyzkumnou otazku ¢. 4
Ctvrta ¢ast byla zaméfena na zacinajici a stavajici reziséry. Cilem bylo zjistit,
jak je Kralovéhradecky kraj vniman vybranymi ¢eskymi ¢i zahrani¢nimi filmovymi

tvirci z pohledu atraktivity ve filmovém cestovnim ruchu.

4.2 Vyzkumny soubor

Vyzkumny soubor pro vyzkumnou otazku ¢. 1 a €. 2

Nejprve bylo feSeno zmapovani mist, zda jsou vybrand mista spravné
znaCena a mohou tak navstévnici zjistit, zda se zde natacel néjaky film i serial a
pokud ano tak jaky a poptipadé v jakych mistech presné.

Druha c¢ast obsahuje sbér dat pomoci dotaznikového Setieni. Prvni
dotaznikové Setfeni elektronickou formou bylo zaslano celkovému poctu 150
respondentd znichZz 101 dotaznik vyplnilo. Elektronicky dotaznik byl rozesilan
pomoci spolecenského webového systému faceebook.com. Osobni dotazovani
probéhlo nahodile v Hradci Kralové autorkou, nemeélo zZadné Kkritérium vybéru
respondentd. Osobni dotazovani ziskalo 30 respondenti. Respondenti byli tedy

v obou pripadech vybrani zcela ndhodné.



V této podkapitole jsou vyhodnoceny uvodni otazky dotazniku, které slouZzi
k charakteristice respondentii spolu s prilozenym grafem. Z celkového poctu
respondentti byl dotaznik vypracovan celkem 78 Zenami a 53 muzi.
Hlavni roli pro rozdéleni dotazniku na internetovy a osobni byla vékova struktura

respondentt.

Pohlavi

40,5 % —.

® Zena ® mui

Obr. 1 Pohlavi respondentii
(Zdroj: Vlastni Setteni)

Prvni otazka se vztahuje na pohlavi respondenti. Z grafu je ziejmé, ze byl
dotaznik zodpovézen spiSe Zenami. Informace z obou dotaznik jsou v tomto grafu
zobrazeny. Internetovy dotaznik vyplnilo pfesné 67 Zen a 34 muzl. Dotaznik, jenz
probihal osobni formou, zodpovédélo 11 Zen a 19 muzi. Diky vyS$si mife odpovédi
od Zen, vyvodila autorka fakt, Ze Zeny jsou ochotny vyplilovat internetové dotazniky
vice nezli muzi. Pti vypracovani dotaznikd osobni formou byli vice piistupni naopak

muzi.



®Dol5let ®15-20let @ 21-30let ®31-40let ®41-50let ®51-60let @61 avicelet

Obr. 2 Vékova struktura respondentt
(Zdroj: Vlastni Settreni)

Druha otazka se zameérovala na vékovou strukturu respondentt. Jak je
z grafu ziejmé, kazdy vékovy segment je zastoupen velmi riznorodym poctem
respondentti. Nejvyssi pocet respondentli zadal vékovou hranici mezi 21 a 30 lety.
Dotaznik osobni formou byl vyplnén 12 respondenty ve vékové hranici 41 az 50 let,
zbylych 11 respondentl tento dotaznik vyplnilo online, dale byl vyplnén 12
respondenty ve vékové hranici 51-60 let a 7 respondenty v poslednim segmentu 61

a vice let. Presné rozloZeni respondenti miiZete vidét vySe na obrazku.



Zaméstnani

3,8% -
)

BI%

198 % —

- 99%
® Zameéstnany ® Vsoucasné dobé bez stalého zaméstnani @ Osoba samostatné vydélecné cinna

® Student (78k) @ Matefskd dovolend @ Vdlichodu

Obr. 3 Zaméstnani respondentii
(Zdroj: Vlastni Setienf)

Z celkového poctu 131 respondentli zastdva nejvétSi procento osob
zaméstnanych, je to tedy 55 ze 131. Mezi respondenty se nachazi pouze 5 osob, které
uvedly jako soucasny stav v diichodu a 9 osob, které uvedly v sou¢asném stavu
materskd dovolend. Tyto dva segmenty zastavaji nejmensi procento v daném grafu.
Dal$i mista zastavaji osoby v soucasné dobé bez stdlého zaméstndni, OSVC, tedy
osoba samostatné vydélecné ¢innd a necelych 20 % tedy 26 respondenti uvedlo, Ze

jsou v soucasné chvili vedeni jako studenti.

Vyzkumny soubor pro vyzkumnou otazku ¢. 3

Seti‘eni probihalo na zakladé vytvoreni dotazniku, jeZ byl nasledné e-mailem
rozeslan 22 cestovnim kancelafim, jejichz e-mail byl nalezen na webovych
strankach dané cestovni kancelare. Dotazované cestovni kancelafe byly vybrany
podle umisténi. Byly vybrany cestovni kancelare se sidlem v Kralovéhradeckém
kraji. Nasledné byla data z dotaznikového Setfeni zpracovana a vyhodnocena.

Odpovédi byly interpretovany jak slovnég, tak i formou graft.



Vzhledem k nedostatecnému mnozstvi respondentti, bylo provedeno jesté
jedno vyzkumné Setieni, které se zabyvalo samotnou nabidkou zijezdl jiz
vybranych 22 cestovnich kancelati. U téchto cestovnich kancelari bylo pomoci jejich
internetovych stranek zjiStovano, zda nabizeji zajezdy v ramci filmového cestovniho

ruchu a pokud ano, tak do jakych mist presné.

Vyzkumny soubor pro vyzkumnou otazku ¢. 4

Autorka s pomoci internetové stranky famu.cz, vyhledala studijni obor
zameéieny na studium, jenZ obsahovalo realizaci audiovizudlniho dila. Dale diky
popularni strance Facebook.com mohla propojit studijni obor a vyhledat tak 5
studentti tohoto oboru. Ctyti z téchto studentt doposud dany obor studuji, paty
osloveny respondent jiZ tento obor absolvoval. Pro ziskdni odpovédi na 4
vyzkumnou otdzku bylo osloveno 5 studentt, ale otazky byly zodpovézeny pouze 4
respondenty. Komunikace probihala formou elektronické posty a telefonnich
rozhovort. Kritérium pro ziskani dat tedy bylo studium vybranych respondenti,
studium meélo byt urcitym zplsobem spojeno s audiovizudlnim dilem a jeho

tvorbou. Nasledné byla data zpracovana a vyhodnocena.

Rozhovor se zastupkyni filmové kancelare pro Kralovéhradecky kraj
Dopliikovou metodou pro ziskani dat tykajicich se filmového cestovniho
ruchu bylo dotazovani pomoci rozhovoru se zastupkyni filmové kancelare pro
Kralovéhradecky kraj. Komunikace probihala formou elektronické poSty a
telefonnich rozhovord. Informace byli pouze doplnujici pro ostatni vyzkumy.
VeSkeré informace byly ziskany od zastupkyné pro odbor regionalniho rozvoje,

granttli a dotaci.

4.3 Pouzité metody sbéru dat

Vyzkumné otazky byly stanoveny tyto:

1) Znaji respondenti konkrétni vybrana mista v Kralovéhradeckém kraji, ktera
jsou spojena s filmem a filmovym cestovnim ruchem a jsou tato mista

dostate¢né zmapovana a popsana?
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2) Je Kralovéhradecky kraj vniman ceskymi navstévniky jako atraktivni
destinace filmového cestovniho ruchu?

3) Jaka je nabidka cestovnich kancelari se zamérenim na filmovy cestovni ruch
v Kralovéhradeckém kraji?

4) Jak je Kralovéhradecky kraj vniman vybranymi c¢eskymi ¢i zahrani¢nimi

filmovymi tvilirci z pohledu atraktivity ve filmovém cestovnim ruchu?

PouZité metody sbéru dat pro druhou ¢ast vyzkumné otazky ¢. 1

Tato Cast obsahuje zmapovani mist. Nejprve byly prozkoumadany riizné
internetové stranky se zajimavymi misty v Kralovéhradeckém kraji, jeZ jsou spojeny
s nataCenim filmu nebo jiného audiovizualniho dila, dale byly prozkoumany ceské
publikace, jeZ obsahovaly mnoho mist v Kralovéhradeckém kraji spojenych
s filmovym cestovnim ruchem. Poté byla vybrana 3 zajimava mista v daném kraji a

bylo zjiStovano, zda jsou tato vybrana mista dostate¢né zmapovana a popsana.

Pouzité metody sbéru dat pro prvni ¢ast vyzkumné otazky ¢. 1 a vyzkumnou
otazku ¢. 2

Setfeni probihalo na zakladé vytvoreni dotazniku pomoci internetové
stranky www.survio.com. Sbér dat probihal v mésicich ¢erven-srpen 2017.

Prvni forma dotazovani probéhla elektronickou formou. Jednalo se o
elektronicky dotaznik, zasilany pomoci e-mailu a dale Sifeny pomoci spolecenského
webového systému Facebook.com. Dotaznik je dle autorky finan¢né a casové
nenarocny, proto je pouzit pro shromdazdéni jednoduchych udaji od vétSiho
mnoZstvi osob. Cely dotaznik je k nahlédnuti v ptilohach prace.

Druha forma dotazovani probéhla nahodile osobné autorkou primo v Hradci
Kralové. Respondenti byli vybrani dle dostupnosti, tedy nahodile. Poté nasledovala
analyza ziskanych dat, ktera jsou v praci interpretovana jak pisemné, tak pomoci
grafu.

Dotaznik se sklada z celkového pocCtu 14 otdzek. Diky dotazniku bylo

odpovédéno na vyzkumné otazky cislo 1 a 2.
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Prvni oblast byla uvodni, kde se daly ziskat informace o respondentech
z pohledu véku, pohlavi a zaméstnani. Druha oblast byla zaméfena na cestovni ruch,
a hlavné tedy pak na filmovy cestovni ruch, treti ¢ast se zamérovala na mista
nataceni v Kralovéhradeckém Kkraji a filmy zde natacené. Posledni Cast se ptala na
konkretizaci hledani informaci a zajimavosti spojené s filmovym cestovnim ruchem.

Prvni otdzka, ktera se ptala na pohlavi respondenta, méla pouze dvé
odpovédi, a to je Zena nebo muZz Druhd otdzka, kterd se zameérovala na vék
respondenti, méla na vybér ze 7 moznosti. Treti otazka se zamérovala na to, v jaké
situaci se respondent vsoucasné dobé nachazi ve spojeni se zaméstnanim

vevs

s vybérem z 6 odpovédi. Nejcastéjsi odpovédi byly, Ze respondenti jsou v soucasné
situaci zaméstnani, studenti (Zaci) a osoby samostatné vydélecné ¢inné.

Dal8i ¢ast dotazniku, tedy otazky 4, 5, 6 a 8 se zamérily na to, zda maji
respondenti urcité povédomi o filmovém cestovnim ruchu a zdali maji urcity vztah
k filmu. Otazka ¢islo 7 se zabyvala pouze vztahem mezi respondentem a cestovanim.
Otazky cislo 9, 10, 11 a 12 se zamérovaly pouze na Kralovéhradecky kraj. Otazka
Cislo 9 (Znate néjaké misto v Kralovéhradeckém kraji, kde se natacel film) méla tri
mozné odpovédi Ano, Ne nebo Nevim. Pii odpovédi Ne, mohl respondent otazku
Cislo 10 preskocit, protoZe tato otazka se ptala na konkrétni misto ¢i film. Nasledujici
dvé otazky mély opét tfi mozné odpovédi. Otazka cislo 11 chtéla méla od
respondentd zjistit, zda povazuji Kralovéhradecky kraj za atraktivni lokalitu
k traveni volného casu. Otdzka cislo 12 se zamérovala na budouci navstévu
respondenti daného kraje, kdyby nabizel urcité produkty v oblasti filmového
cestovniho ruchu. V otazce cislo 13 bylo zjiStovano, kde by respondenti hledali
urcité informace o lokaci spojené s filmovym cestovnim ruchem. Posledni otazka
méla za ukol zjistit, co by nejvice respondenty zajimalo v navstiveném misté. Nejde

o srovnavani dotaznikd.

Pouzité metody sbéru dat pro vyzkumnou otazku ¢. 3
Seteni probihalo na zakladé vytvoreni dotazniku pomoci internetovych
stranek www.survio.com. Tento dotaznik byl nasledné e-mailem rozeslan 22

cestovnim kancelarim, jejichZz e-mail byl nalezen na webovych strankach dané
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cestovni kancelare. Dotazované cestovni kancelare byly vybrany podle umisténi.
Byly vybrany cestovni kancelare se sidlem v Kralovéhradeckém kraji. Nasledné byla
data zdotaznikového Setfeni zpracovana a vyhodnocena. Odpovédi byly

interpretovany jak slovné, tak i formou graft.

Prvni otazka znéla takto: Nabizi Vase firma zdjezdy s filmovou tématikou v ramci
Kralovéhradeckého kraje? Na tuto otazku byly dvé mozné odpovédi, ano ¢i ne.
Pokud respondent na tuto otazku odpovédél zaporné, otazku ¢islo 4 mél preskocit.
Druha otazka: Poptavaji se Vasi zadkaznici o zdjezdy s filmovou tématikou? Na tuto
otazku byly také dvé moZné odpovédi, ano Ci ne.

Treti otazka: ZvaZujete vytvoreni/rozsifeni nabidky zajezdt s filmovou tématikou?
[ na tuto otazku mohl respondent odpovédét bud’ ano Ci ne.

Ctvrta otazka: Obsahuje-li Vase nabidka tento druh zijezdd, o které mista se
konkrétné jedna? Na tuto otazku byla ponechdna oteviena odpovéd pro jakékoliv
vyjadreni respondenta.

Pata otazka: Pokud VasSe firma nenabizi tento druh zajezdd, je k tomu néjaky
specificky diivod? I tato otazka byla ponechana jako oteviend, aby se respondent

mohl, jakkoliv vyjadrit.

Z 22 cestovnich kancelaii byl dotaznik vyplnén pouze 4 respondenty.
Vzhledem k nedostatenému mnoZstvi respondentd, bylo provedeno jeSté jedno
vyzkumné Setieni, které se zabyvalo samotnou nabidkou zajezdd jiZ vybranych 22
cestovnich kancelafi. U téchto cestovnich kancelati bylo pomoci jejich internetovych
stranek zjiStovano, zda nabizeji zajezdy v ramci filmového cestovniho ruchu a
pokud ano, tak do jakych mist presné. Tato ¢ast vyzkumu odpovédéla na vyzkumnou

otazku ¢islo 3.

Pouzité metody sbéru dat pro vyzkumnou otazku ¢. 4

Pro vyzkum potencialu Kralovéhradeckého kraje pohledem zacinajicich a
stavajicich reziséri byla pouZzita metoda dotaznikového Setreni. Dotaznik se skladal
z 5 otazek. Otazky byly sestaveny tak, aby se respondent mohl osobité vyjadrit i ve

vice vétach. Tento vyzkum mél za ukol odpovédét na vyzkumnou otazku cislo 4.
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Nasledné byla data z dotazniki zpracovana a vyhodnocena. Ctyti z téchto studentti
doposud dany obor studuji, paty osloveny respondent jizZ tento obor absolvoval.
Osloveno bylo tedy celkem 5 informatori, genderové prevazovaly Zeny - 3 Zeny, 2
muzi. Oslovena 5 informatorka odmitla zodpovédét jakoukoliv otazku. Ostatni
informatofi projevili ochotu ke spolupraci. Zbyli tedy 4 respondenti. Dvé Zeny a dva
muzi. Dvé Zeny a jeden muz jsou v soucasné dobé studenti daného oboru. Posledni
respondent je absolventem této akademie. Dva respondenti studuji na Filmové a
televizni fakulté obor scendristika a dramaturgie, tieti respondent vystudoval obor
rezie a posledni respondent studuje obor produkce. Vysledky jsou sepsany

v kapitole ¢. 6.

VSem respondentiim autorka poloZila stejné otazky.

1)Je podle Vas Kralovéhradecky kraj atraktivni misto na potencionalni realizaci
jakéhokoliv audiovizualniho dila?

2)Pokud ano, proc?

3)Pokud ne, proc?

4)Znate néjaka mista v Kralovéhradeckém kraji, kde se natacelo néjaké

audiovizualni dilo?

Rozhovor se zastupkyni filmové kancelare pro Kralovéhradecky kraj

Pani zastupkyné byla dotazovana na filmovy cestovni ruch v Kralovéhradeckém
kraji. Informace byly ziskany pomoci elektronické korespondence a jsou sepsany
v podkapitole Regionalni filmova kancelar a dale pak vyhodnoceny ve vysledcich

celkového zhodnoceni filmového cestovniho ruchu.
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5 Teoreticka vychodiska

5.1 Kralovéhradecky kraj

5.1.1 Zakladni charakteristika Kralovéhradeckého kraje
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Obr. 4 Administrativni ¢lenéni Kralovéhradeckého kraje k roku 2012
(Zdroj: Prevzato z http://www.kr-kralovehradecky.cz)

Podle kr-kralovehradecky.cz (2008) se Kralovéhradecky kraj rozklada
v severovychodni ¢asti Cech. Na jihu sousedi s Pardubickym krajem, na jihozapadé
s krajem Stredoceskym, na zapadé s Libereckym krajem a nejvétsi ¢ast hranice kraje
predstavuje statni hranice s Polskem. Na severu a severovychodé se rozkladaji

pohoii KrkonoSe a Orlické hory. Obé pohoii od sebe déli Broumovsky vybéZek.
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Nalezneme zde rozsahla skalni mésta, jako jsou Teplické a AdrSpasské skaly,
Broumovskeé skaly, Krizovy vrch a OstaS. Vyznamnou ¢ast uzemi tvori krkonosské a
orlické podhiiri. Vodnimi toky jsou Labe a jeho pritoky Orlice a Metuje. Rozlohou
4759 km?2 zaujima Kralovéhradecky kraj $est procent rozlohy Ceské republiky a Fadi
se tim na 9. misto v poradi kraji. Na izemi Kralovéhradeckého kraje se nachazi
Krkonossky narodni park, tfi chranéné krajinné oblasti a 111 maloploSnych
chranénych oblasti. Mezi chranéné krajinné oblasti patfi Orlické hory, Cesky raj a
Broumovsko. Na izemi kraje je celkem 448 obci z nich ma 48 statut mésta a 10 statut

méstyse. NejvétSim a rovnéz krajskym méstem je Hradec Kralové.

5.1.2 Cestovni ruch v Kralovéhradeckém kraji

Kralovéhradecky kraj je z pohledu cestovniho ruchu povazZovan za atraktivni
prostor. Kraj svym navstévnikiim nabizi a vZdy nabizel riiznorodou $kalu nabidek
cestovniho ruchu. Je to kraj plny architektonickych staveb, prirodniho bohatstvi a
riznych kulturnich pamatek.

Podle kr-kralovehradecky.cz (2008) je Kralovéhradecky kraj 4.
nejnavstévovanéjsim krajem Ceské republiky se 3. nejvy$sim poctem pienocovani,
dtlezité postaveni ma kraj predevSim v domdacim cestovnim ruchu. Objem
cestovniho ruchu v kraji dlouhodobé vyznamné kles3, a to jak v po¢tu prenocovani,
tak v poctu ptijezdli. V budoucim rozvoji cestovniho ruchu je dale kladen diiraz na
vzajemnou spolupraci aktérli cestovniho ruchu, zlepSeni kvality sluzeb, celkové
zvySeni konkurenceschopnosti a na dodrzovani principi udrzitelného rozvoje.
Casové vyuziti izemi z hlediska cestovniho ruchu je klasifikovano jako celoro¢ni s
vyznamnou zimni sezénou v pripadé horskych stredisek a jako letni v pripadé

skalnich mést a rekreace u vody.
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Obr. 5 Profil cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje
(Zdroj: Prevzato z http://www.kr-kralovehradecky.cz)
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Turisticky portal hkregion.cz (2018) nabizi Skalu moZnosti, jak vyuZit volny
Cas v Kralovéhradeckém Kraji. Internetovy portal je velmi zajimavy a skvéle
prehledny. UZivatel si na této strance najde vSe, co potiebuje, a to velice rychle a
srozumitelné. Portal je v provozu od roku 2012 a souc¢asna podoba designu funguje
od roku 2017, informace jsou zde k nalezeni v 5 jazycich. V roce 2017 portal ziskal
specialni cenu v soutézi o Zlaty erb jako nejlepsi regionalni turisticky portal v Ceské
republice. A na jare tohoto roku obdrZel portal ve stejné anketé 3. misto.

Podle stranky tripadvisor.cz (2018) je velkym plusem kraje rtiznorodost
prirodniho prostiedi - Krkono$sky narodni park, tfi chranéné krajinné oblasti -
Orlické hory, Cesky raj a Broumovsko a 111 maloplo$nych chranénych oblasti. Dale
mnozstvi kulturné historickych pamatek - Zamek Opocno, Zamek Hradek u
Nechanic, Klaster Broumov a mnoho dalSich zajimavych mist, které lze shledat
filmarsky atraktivnimi.

Oproti tomu velkym minusem kraje je mala prezentace a propagace kraje
jako vhodné filmové destinace. A jelikoZ se v Ceské republice filmovému cestovnimu

ruchu neptiklada velka vaha jsou na tom vSechny kraje s propagaci podobné.
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Na zavér této kapitoly lze tedy rict, Ze podminky a predpoklady pro rozvoj

filmového cestovniho ruchu jsou v Kralovéhradeckém kraji idealni.
5.2 Filmovy cestovni ruch

5.2.1 Definice filmového cestovniho ruchu

V této kapitole jsou definovany diileZité pojmy spojené s filmovym cestovnim
ruchem (dal jen CR). Definici, tedy co znamena filmovy CR, ¢im jsou ucastnici CR
motivovani, pozitivni a negativni dopady filmového CR, jaké jsou filmové lokality
v Kralovéhradeckém kraji a jiné.

K celé této podkapitole pomohla kniha Nové trendy v nabidce cestovniho
dtlezitych pojmu.

Podle Kotikové (2013, s. 131) byl predchlidcem filmového cestovniho ruchu
cestovni ruch na mista, spojena s literaturou, tedy literarni cestovni ruch., Ten byl
formou cestovniho ruchu, jehoZ ucastnici byli motivovdni ndvstévou mist déje
vyznamnych romdnti a dalsich literdrnich dél, pripadné rodist’ ¢i mist pobytu a mist
posledniho odpocinku vyznamnych spisovatelil.”

Podle Zelenky, Paskové (2012) je literarni cestovni ruch forma CR, jejiZ
Ucastnici jsou motivovani navstévou mist déje vyznamnych romant a dalSich
literarnich dél, pripadné i rodist a mist pobytu vyznamnych spisovateld.

Od 90 let minulého stoleti se cilené za¢ind vénovat pozornost filmovému
turismu, ale pouze v zahranic¢i. Dané téma se snazilo definovat mnozstvi autord.
Definice se liSily, a to zejména tim, Ze kazdy autor do filmového cestovniho ruchu
zahrnoval néco trochu jiného.

Kotikova (2013) uvadi, Ze Film-induced nebo Movie-induces Tourism
zahrnuje cestovni ruch, jehoz hlavnim motivem je navstéva mist, se kterymi je spjaty
urcity film. Pojmy Film Tourism (i Movie Tourism mohou byt chapany i
komplexnéji, jelikoZ obsahuji celé spektrum riaznych dil¢ich produktd lokality
spojené s filmem, filmové festivaly, prehlidky, muzea apod. V Ceské odborné

literature se s pojmem filmovy turismus setkdvame pouze okrajové.
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Filmovy cestovni ruch patii mezi nové formy cestovniho ruchu. Tato forma
cestovniho ruchu samozrejmé vznikla jako urcita reakce na film a televizi. Film ¢i
jakékoliv audiovizudlni dilo mize velkym zpisobem ovlivnit navstévnost daného
mista, dale pak image €i chovani navstévnikl dané destinace. Turisté chtéji vidét
mista spojena s jejich oblibenym filmem, a proto se tento trend v poslednich letech
pomalu rozrista. Filmovy cestovni ruch ma jednoho velmi dilezZitého piredchiidce a
tim je literarni cestovni ruch.

Podle czechtourism.cz (2017) lze oznaéit filmovy cestovni ruch v Ceské
republice za pomalu, ale zajimavé rozvijejici se formu cestovniho ruchu, pii ¢emz
hlavni myslenka je cestovani na mista, kde byly natadceny znamé ceské i zahrani¢ni
filmy i filmové série nebo bylo misto zminéno v daném filmu/sérii.

Podle Kotikové (2013, s. 132) je definice filmového cestovniho ruchu
jednoducha. , Filmovy turismus zahrnuje cestovni ruch, jehoZ hlavhim motivem je
ndvstéva mist, se kterymi je spjaty urcity film Ci jiné audiovizudlni dilo, nebo ndvstéva
atraktivit a uddlosti, které se vztahuji k filmu, seridlu c¢i jinym odbornym
audiovizudlnim diliim.”

V bireznu roku 2012 méli divaci Ceské televize moZnost shlédnou v poradu
Zivé na jedni¢ce Ing. Jakuba Hlavacka, vedouciho oddéleni inovaci a trendt
spolecnosti CzechTourism, a dale Jana ZaviSického, reditele sdruzeni cestovniho
ruchu Jeseniky. ]. Hlavacek predstavil filmovy cestovni ruch jako: ,, Druh cestovniho
ruchu, kdy turisté cestuji po stopdch filmu, po lokacich, kde se urcité filmy natacely a
chtéji zaZit pravou atmosféru, porovnat filmovou fikci s realitou a zaZit na vlastni kiiZi
atmosféru mista.” (Ceskatelevize, online)

Podle Beetonové (2005) je filmovy cestovni ruch novym typem cestovniho
ruchu, jehoZ motivaci jsou cesty do urcitych destinaci, jeZ se objevily ve filmech,
televizich ¢i na DVD a jejichZ motivaci je tedy navstivit a shlédnout misto, kde se film
natac¢i nebo natacel. K filmovému cestovnimu ruchu patri také akce spojené s filmem
jako napft-. filmové festivaly.

Volné preloZena definice od Connelliové (2012) popisuje filmovy cestovni
ruch jako turistickou aktivitu, navstévu turistickych destinaci nebo atrakci
vyvolanou shlédnutim pohyblivych obrazli, které zahrnuji film promitany

v kinosalech, televizni porady a nahrané produkty (videozaznamy, DVD, Blu-Ray a
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dalsi digitalni média). Filmova lokace je popsana jako realna fyzicka lokalita, kde

probihalo ¢i probiha natacenti filmu nebo televizniho poradu.
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Obr. 6 Vymezeni rozsahu filmového cestovniho ruchu

(Zdroj: Upraveno podle CONNELL J., 2012, s. 1010)

Podle Roesche (2009) je filmovy cestovni specifickym typem cestovniho
ruchu, pro ktery je priznac¢né cestovani na mista, ktera své navstévniky privabila
skrz kinematograficka platna ¢i televizni obrazovky.

Diky Bordwellovia Thompsonové (2011) zjiStujeme, Ze od pocatku existence
kinematografie a vlastné celého filmového priimyslu, dochazi k expanzi. Hranice se
stale oddaluje a vyvoj se Zene stale kupredu. Filmy ndm ukazuji vSe od pocatku
zivota vjinych dobach ¢i jinych mistech. Vidime lidské Zivoty a kultury, které
miiZeme chtit nebo naopak, které nikdo nechce zazit. Film pronikl do celé
spolecnosti od jeji paty po samotny vrcholek.

Filmovy cestovni ruch je zahrani¢nimi i domacimi autory chapan jako

specificka forma kulturné zaloZeného cestovniho ruchu. Melanie Smith (2009) radi
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filmovy cestovni ruch do uzce definované skupiny zaZzitkového kulturniho
cestovniho ruchu, kde ucastniky daného cestovniho ruchu motivuje vyhledavani

interaktivnich zazitka, které jsou odlisné od jejich kazdodenniho Zivota.

5.2.2 Definice zakladnich pojmii filmového cestovniho ruchu

Uéastnici filmového cestovniho ruchu cestuji do mist spojenych s filmem
cilenég, je to pro né jediny ucel cesty nebo destinace piredstavuje soucast poznavaciho
zdjezdu. Je mnoho ucastnikli cestovniho ruchu, ktefi touzi spatrit mista z jejich
oblibenych filmu a serialli. Autorka prace se radi k milovnikiim filmu a filmového
cestovniho ruchu.

Film se da vyuzit jako efektivni nastroj marketingu, prenese na divaka
zkreslené predstavy o urcité lokalité. Navstévnik daného mista pak miize ziskat bud’
velmi Spatny dojem po navstiveni mista, nebo naopak lepsi dojem, nez mél ptivodné
po zhlédnuti daného filmu.

Podle Roesche (2009) jsou dtlezité pojmy pro filmovy cestovni ruch
takzvany filmovy turista a filmovy ,, nadSenec”. Filmovy turista je clovék, ktery chce
v rAmci svého volného ¢asu navstivit mista, ktera zhlédl v kiné nebo televizi. Obraz
ho natolik zaujme a ovlivni, Ze v dané lokalité stravi naptiklad ¢ast dovolené. Oproti
tomu filmovy milovnik neboli ,nadSenec” zdmérné vyhledavd mista spojena
s filmovym cestovnim ruchem. Aktivné vyhledava mista nataCeni nebo zndmé scény
z filmu ¢i serialu.

Roesch (2009) dale ve své knize vysvétluje pojmy spjaté s filmovym
cestovnim ruchem, kterymi jsou on-locations a off-locations. Kdy on-locations jsou
aktivni mista, nachazejici se v prirozeném prostiedi. Zpravidla jsou tyto mista volné
pristupna. Oproti tomu off-locations neboli umélé prostredi, jsou uméla mista ve

filmovych ateliérech, filmovych parcich nebo jinych lokalizacich.

5.2.3 Motivace ucastniki

O tom, zda divak navstivi urcité filmové misto, rozhoduje prevaziné jeho
zaliba ve filmech. Pokud film dokaZe divaka spravné oslovit, mliZze v ném probudit

obrovskou touhu po navstévé destinace, kde se dany film natacel.
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Ucast na cestovnim ruchu je pieduréena motivaci. ,Motivace je kombinace
vnitinich podnétii i vnéjsi stimulace vedoucich k realizaci urcité osobni aktivity.
Motivaci v cestovhim ruchu tvori kombinace vnéjsich i vnitinich podnétii vedoucich
k realizaci cestovdni u kazdého z ticastniki cestovniho ruchu.” (Zelenka, Paskov3,
2012,s.183)

Podle Heitmanna (2010) je motivace v cestovnim ruchu diileZita, protoze
plsobi jako spoustéc, diky kterému se motivovany vydava na cestu a pridruzené
akce.

Dale zde mame faktory piitahovani a vytlacovani ¢i tlakové (push) a tahové
(pull) faktory. Tlakova motivace je zaloZena na potiebach jedince, napriklad touha
poznavat, nepriznivé klima. Tahové faktory jsou urCité prirodni nebo kulturni
atraktivity, pozitivni aspekty cestovani. Vice informaci o téchto faktorech nasleduje

nize.

5.2.4 Typologie filmového turisty

Podle Heitmanna (2010) koncept tlakovych a tahovych faktori vymezuje tii
zakladni typy ucastnikli filmového cestovniho ruchu. Prvni je Nahodny filmovy
turista (Serendipitous), ktery nevyhledava zazitky spojené s filmem, ale v ramci
dovolené miliZe navstivit misto spojené s filmem dale prileZitostny filmovy turista
cesty. Treti je vyhranény filmovy turista (Specific). Pro takového je diileZité navstivit
misto spojené s filmem. KaZdy jednotlivy typ filmového turisty ma své hlavni
motivacni faktory. Tlakové faktory jsou napiiklad ego, stav, prestiz, inik ze vSedniho
Zivota, fantazie. Tahové faktory jsou rozdéleny do trech kategorii. Prvni kategorie
nese nazev misto (Place), dale osobnost (Personality) a predstaveni (Performance).
Misto je pro divaka okamzité identifikovatelné a pritazlivé. Fyzické misto
pohyblivého obrazu tdhne turisty k cili. Prostrednictvim filmu ziska takové misto
pro turistu vyznam. Za druhé Predstaveni, je spojeno s filmovym obsahem. Lidé maji
silné spojeni s aspekty vykonnosti filmu. Nakonec osobnost. Postavy a herci maji

urcitou schopnost pritahovat turisty, zejména pokud jde o svétové celebrity.
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Obr. 7 Motivace filmového turisty

(Zdroj: Upraveno podle MACIONISE, 2004, s.95)

5.2.5 Filmové lokality

Na svété je velmi mnoho mist, které jsou diky svému ptlisobeni ve filmu
opravdu velmi znamé. Tato prace se zaméruje pouze na Kralovéhradecky kraj.
Filmovy primysl je schopen rapidnim zptsobem vyzdvihnout atraktivitu urcité
destinace. Filmovou destinaci mohou byt mésta, vesnice, rtizné pamatky ci ptiroda.

Podle Roesche (2009) je turisticky potencial urcité filmové lokace velmi ¢asto
podporovan vystavbou informacnich ceduli a ukazateli. Tyto cedule umoZni
navstévnikovi nalézt presné misto nataceni. Navstévnik tak milize porovnat
filmovou reprezentaci mista se skutec¢nosti.

Podle Kiralové a Straky (2013) maji mista nataceni, na kterych byly
ponechany filmové kulisy a rekvizity, veliky potencidl pro tvorbu produkti
filmového cestovniho ruchu. Prodej tematickych suvenyrt a poradani tematickych
akci podporuje v téchto mistech turistickou navstévnost. Prikladem tematické akce

muze byt promitani filmi za pritomnosti herct a rezisérti. Hodnotu zazitki mtize
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zvysit také vypravéni filmového pribéhu (nejen promitani) a zapojeni navstévnikd.
To vSe je brano jako uspésny obchodni model pouZivany nejen ve filmovém
cestovnim ruchu, ale také ve filmovém primyslu, jelikoZ umoznuji navstévnikovi
proZit zkusenost na fyzické i emocialni drovni.

Server USA Today vytvoril anketu, ktera méla za ukol zjistit, jaka jsou
nejatraktivnéjsi destinace spojené s filmovym cestovnim ruchem. Ctenafi USA
Today svym hlasovanim vybrali deset mist, pro ukazku je zde sepsano prvnich pét
mist:

1) Skotsko

2) Petra v Jordansku

3) Novy Zéland

4) Salzburg v Rakousku

5) Dyersville ve staté lowa

(Prevzato z www.ttg.cz, 2015, online)

5.2.6 Znamé filmové lokality v Kralovéhradeckém Kraji

Vybér filmt domaci produkce je zaloZen na zakladé informaci, které autorka
zpracovavala v ramci analytické ¢asti, a to predevsim podle CzechTourismu a Czech
Film Commission dale na zakladé kniznich publikaci.

Po prezkoumdni vesSkerych publikaci a internetovych stranek vybrala
autorka 3 lokality, které ji prisli zajimavé a ¢asto zminiované v mnoha publikacich.
Byly tedy vybrany tfi nejcastéji zminiovana mista a témi jsou AdrSpassko-teplické
skély, Prachovské skaly - krasna oblast Ceského raje a Hradek u Nechanic, kde se

nachazi znamy zamek.

Adrspassko-teplické skaly

Tricet kilometrii od Nachodu se rozprostird vyznamna skalni oblast
vychodnich Cech. Krasné scenérie skalnich vézi, jezirek, potoki a soutések laka
kazdorocné davy turistl. Krasy AdrsSpassko-teplickych skal ocarovaly i filmové
tvarce, kteri zde nataceli pohadky Z pekla Stésti 2, Princ a Vecernice, Treti

princ, Peklo s princeznou a Letopisy Narnie: Lev, Carodéjnice a sk¥ii.
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https://www.filmovamista.cz/316-Z-pekla-stesti-2
https://www.filmovamista.cz/290-Princ-a-Vecernice
https://www.filmovamista.cz/477-Treti-princ
https://www.filmovamista.cz/477-Treti-princ
file:///C:/Users/Pája/Desktop/Peklo%20s%20princeznou

Kazdy si urcité vybavi ta znama mista, jako jsou skalni véZe Kral, Starosta,
Starostova, dale pak tak zvana ,Draci jeskyné“, coby kamenem dohodil se
rozprostira zatopeny lom s azurové modrou vodou a nejvétsi lakadlo je vodopad

v Diamantovych skalach, jenz se objevil v pohadce Treti princ.

CesKy raj

Toto misto neni jen opravdovym rajem pro turisty, ale také pro filmare. Podle
internetové stranky filmovamista.cz (2018) je jednim znejmalebnéjSich mist
Ceského raje obec Vesec u Sobotky. Tato vesni¢ka se stala Gstfednim mistem pfi
nataceni filmu Prijela k nam pout’ a Jak dostat tatinka do polepSovny, dile pak
Jara Cimrman, leZici spici. V nedalekém okoli byla nataCena ¢ast dal$i znamé
pohadky a tou je S éerty nejsou Zerty. Hrad Kost, jenz se v Ceském raji nachazi, se
stal mistem nataceni Britského filmu Hannibal-zrozeni. Pro ptredstavu se v téchto
mistech natacely i dalsi filmy a to napi.: Princ Bajaja, Ko¢ic¢i princ, Nesmrtelna

teta, Princ a Vecernice a O ztracené lasce.

Hradek u Nechanic

Zdejsi zamek je jako stvoreny pro princeznu. Taky Ze ano, princezna
Vecernice zde Zila. Internetova stranka zemefilmu.cz (2015) nam bliZe piiblizi
informace o daném misté. Od roku 1964 se zde natacela desitka filmt, pohadek,
dramat i seridli. Tmavomodry svét, Princ a VeCernice Andélska tvar, Atentat,
Elixir a Halibela, Nahrdelnik a jiné. Krasného zamku si v§imli nejen cesti filmari,
ale také zahranicni, filmova hvézda Johnny Depp zde stravil néjaké chvilky pfi

nataceni hororového snimku Z pekla.
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Obr. 8 Kralovéhradecky kraj-mista nataceni
(Zdroj: Upraveno podle www.zemefilmu.cz)

Podle Czechtourism.cz bylo provedeno Setreni spolecnosti Aspecio Research,

v roce 2012 v ramci projektu ,Segmentace domaciho cestovniho ruchu.“ Diky

tomuto Setfeni bylo zjisténo, Ze 22% respondentli se nékdy nechalo inspirovat

celoveCernim filmem knavstévé destinace uvedené v daném snimku. Hlavni

motivace pro navstévu mista byla u vétsiny respondentd touha spatrit konkrétni

misto, kde byl snimek natocen. (Czechtourism, 2012, online)

Uvedena mista maji zna¢ny potencial pro rozvoj filmového cestovniho ruchu.

Potencial je vyuZivan spiSe pasivné a to ve formé bezplatné reklamy. Autorka

sestavila tabulku filmt natacenych v Kralovéhradeckém kraji spolu i s misty

nataceni.
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Tab. 1 Filmy a filmova mista v Kralovéhradeckém Kkraji

Filmova lokalita

Nazev filmu

Adrspassko-teplické
skaly

Z pekla stésti 2, Peklo s princeznou, Treti princ, Letopisy
Narnie: Lev, Carodéjnice a skrin, Z pekla, princ a
Vecernice

Blata Ptijela k nam pout

Broumov Bastardi, F. L. Vék, Rad, Musime si pomahat

Bysicky O ztracené lasce

Ceska Skalice Bastardi, Odchazeni

Cesky raj Jak dostat tatinka do polepSovny, S Certy nejsou Zerty,
Ptijela k nam pout, S Certy nejsou Zerty, Hanibal -
zrozeni, Jara Cimrman, leZici spici

Dobruska F. L. Vék

Dobsice Jak dostat tatinka do polepSovny

Dolni Dviir u Vrchlabi S tebou mé bavi svét

Dolni Mala Upa Smich se lepi na paty

Doudleby nad Orlici Bathory

Hanicka Dny zrady

HluSice Modra krev

Horni Mala Upa Snézenky a machfti po 25 letech

Hostinné Ziletky

Hradec Kralové

Byl jednou jeden polda II, Svét patfi nam, Posel usvitu,
Nespavost, Svét patii nam, Posel dsvitu, Nespavost

Hradek u Nechanic

Andélska tvar, Atentat, Elixir a Halibela, Nahrdelnik,
Princ a VecCernice, Tmavomodry svét

Hrad Kost S Certy nejsou zerty

Hubojedy Prijela k nam pout’

Humprecht Skoda lasky, Modra krev

Jaromér Babicka, Musime si pomahat, Obéti a vrazi

Jicin Pohlad’ kocce usi, VI¢i jAma

Josefov [ ve smrti sami, Musime si pomahat, Ziletky

Kost Kouzla krald, O uloupené divoZence, O ztracené lasce, S
Certy nejsou Zerty, Radliz a Mahulena

Krkonose Vanice, Jak se kroti krokodyli, SnéZenky a machfti po 25
letech, Hop nebo trop, Jak vytrhnout velrybé stolicku,
SnéZenky a machti, Iluzionista, S tebou mé bavi svét

Kuks Ta tieti, Zena pro tii muze

LiboSovice Jara Cimrman leZici, spici

Libunec Prijela k nam pout

Mladéjov Léto, Pisen o velké lasce

Nachod Ve znameni Merkura, Pamétnice

Nechanice Byl jednou jeden polda III

Nové Mésto nad Metuji

F. L. Vék, Babicka, Bastardi, Pan Tau

Opocno

Babicka, F. L. Vék, Smrt talentovaného Sevce
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Pec pod Snézkou My z konce svéta, SnéZenky a machri, Vrchni, prchni!,
Snézenky a machfti po 25 letech

Podkost O ztracené lasce

Ratiborice Babicka, Horouci srdce

Skala EliSka ma rada divocinu

Sobotka Kohout plasi smrt, Operace Dunaj, Skoda lasky, VI¢i
jama

Sokolska bouda Andél na horach

Smirtice Musime si pomahat

Spindlertv Mlyn Homolka a tobolka, Jak vytrhnout velrybé stolicku,

Snowboard'aci, Vanice, Vrchni, prchni!, Hogo fogo
Homolka, Ecce Homo Homolka

Teplice nad Metuji Maly partyzan

Teplické skaly Maly partyzan

Upice Maly partyzan

Velichovky Osvobozeni Prahy

Vesec u Sobotky Jak dostat tatinka do polepSovny, Jara Cimrman leZici,
spici, O ztracené lasce, Prijela k ndm pout, S certy nejsou
Zerty

Vézak Jak dostat tatinka do polepSovny, M4j, Princ Bajaja

Vrchlabi Hofi, ma panenko, Modra krev, Vanice

Zdonov Peklo s princeznou

Zdroj: Sestaveno podle: Laudin 2008, Laudin 2010, Laudin 2011, Laudin 2017

5.2.7 Moznosti nabidek v oblasti filmového cestovniho ruchu

V této podkapitole jsou uvedeny soucasti filmového cestovniho ruchu, které

vvvvvv

spojenych s filmovym cestovnim ruchem.

e Navstéva mista, které bylo propagovano v souvislosti s filmem
Jde se o cestovni ruch do mist, kterd se stala zajimavéjsi v souvislosti

s filmem, ackoliv se zde nataceni daného filmu neuskutecnilo.

e Navstéva mist zobrazenych ve filmu

Zakladni motiv uUcasti na filmovém cestovnim ruchu je navstéva lokalit
zobrazenych ve filmu. MlZe se tedy jednat o skute¢nou lokalitu, se kterou je film
spojen, dale se mize jednat o misto, které neni ve filmu pojmenovano nebo je

dokonce vydavano za lokalitu jinou. Navstéva filmovych lokaci miize byt prodavana
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cestovnimi kancelaremi a agenturami ve formé organizovanych poznavacich

zajezdu.

e Prohlidka filmového/televizniho studia
Navstévy filmovych ¢i televiznich studii a studiovych kulis jsou mezi
filmovymi fanousky i mezi televiznimi divaky popularni. Ve filmovych studiich se

mohl natacet urcity serial, nebo néjaky film.

e Sledovani probihajiciho nataceni
Filmovy fanousci se Casto radi zducastni probihajiciho se nataceni. Kotikova
ve své publikaci uvadi webové stranky www.onlocationvacations.com, kde miize

kazdy najit upozornéni na probihajici nataceni.

e Organizovana prohlidka lokalit zobrazenych ve filmu

Jedna se o organizované prohlidky mist spojenych s filmem.

e Sledovani filmovych/televiznich celebrit
Sledovani televiznich celebrit je Casto spojovano s navstévou nataceciho
mista. Fanousci se radi fotografuji se svymi oblibenymi herci. MiiZe to byt brano jako

pamatka ¢i vzpominka na urcity film.

e Navstéva filmovych festivali
Navstéva filmovych festivall je velmi populdrni. Filmové festivaly u nas i

v zahrani¢i kazdoroc¢né navstivi desetitisice divaka.

e Navstéva slavnostnich udileni televiznich/filmovych cen

Existuje mnoho udileni cen, na které ma pristup i Siroka verejnost. Ocefiovani
vykonti herct ¢i jednotlivych filmi miize dnes divak sledovat z pohodli svého
domova, zucastnit se dané akce prfimo vsale, ¢i je sledovat na velkoploSnych

obrazovkach pred danym salem, kde vyhlaSovani cen probiha.
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* Produkty filmového cestovniho ruchu

Existuji také produkty filmového cestovniho ruchu, které mohou byt pouZity
pro zvySeni navstévnosti a atraktivity dané lokality. Kotikova uvadi nasledujici
produkty:

e tematicka prohlidka objektu (kostymy, specialni vyklad),

e animacni program na misté nataceni,

e ubytovani v objektu, kde se film natacel, stezka ,,Po stopach filmu*,

e geocaching s, keSkami“ ukrytymi na filmovych mistech dané lokality,
e mobilni aplikace provazejici mistem a filmem,

e informacni panely s obrazky, setkani s herci,

e tematicka akce zamérena na dany film, nakup tematickych suvenyri,
e vystava spojena s filmem, prochazka na mista spojena s filmem.

5.2.8 Film jako efektivni nastroj marketingu destinace cestovniho

ruchu

Podle Kirdlové a Straky (2013) je cilem marketingu destinace cestovniho
ruchu zvySovani turistické navstévnosti.

Podle Tomali a Fabera (2011) je pro vytvoreni poptavky pro filmovy cestovni
ruch dilezitd komunikace, je nutné vzbudit zdjem, vytvorit urcitou touhu po
cestovani u navstévniku. Filmy a porady se jevi jako levna forma propagace. Je to
efektivni komunikacni nastroj.

Za marketingovou vyhodu destinace cestovniho ruchu prostiednictvim filmu
Kotikova (2013) povaZuje fakt, Ze samotny film ¢i televizni seridl je jizZ zamétren na
urcité cilové skupiny, a proto marketing oslovuje pravé tyto skupiny. Zaroven
upozornuje, Ze destinace cestovniho ruchu ma omezenou kontrolu nad tim, jak bude
ve filmu vyobrazena. Pokud je zobrazena jako atraktivni misto, prispiva film
k pozitivni image a nasledné mtze dojit ke zvySeni jeji navstévnosti. Pokud je misto,
kde se film natacel, zobrazeno nepravdivé, mize vyvolat film u divaka zkreslené
predstavy. To miliZe zapticinit zklamani cestovatele pti navstéve mista.

V podstaté muze podle Kotikové (2013, s. 138) nastat nékolik variant.

e Prvnivarianta je, ,Ze misto, ve kterém se film odehrdvd, je zobrazen jako
atraktivni misto, a film tak md dopad na formovdni pozitivni image destinace

a ndsledné miiZe mit dopad i na zvyseni jeji ndvstévnosti.”
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e Ve druhé varianté je uvedeno, ,Ze film, ktery se v dané destinaci odehrdvd,
vyvoldvd negativni asociace s danym mistem, a ptisobi tak negativné na
utvdreni image mista.”

e Dalsi varianta je podle Kotikové ta, Ze misto, kde se film natacel, se nikde
neuvadi anebo se ,,vydava“ za jiné misto. V disledku to image mista ani
navstévnost neovlivni.

e Posledni varianta, ktera miiZe nastat je, Ze misto, kde se film natacel, je
zobrazen nepravdivé, a tak vyvolava mylnou piredstavu u potencialnich
navstévnikl - miiZe mit negativni dopad na vnimani destinace, jelikoZ miize

zplsobit rozc¢arovani u osob, které dané misto navstivi.

Pokud se ¢lovék spravné chopi propagace, jde to skoro samo. Kazdy odvysilany film

Ci serial ve vSi té propagaci velmi pomaha.

5.2.9 Pozitivni dopady filmového cestovniho ruchu

Podle webu artslexikon.cz (2018) je hlavni pozitivni skutecnosti fakt, Ze dana
lokalita byla vybrdna pro pestrost a rozmanitost jako hlavni misto nataceni. Dané
lokaci se zvySuje navstévnost, atraktivita a urcita slava. Ekonomicky rozvoj oblasti
piindsi mnoho moZnosti pro rezidenty (vzrista pocet pracovnich mist, obchodd,
vznikaji nové vystavy ci filmové festivaly).

Pozvolny rozkvét filmového cestovniho ruchu by mél byt ohleduplny k
mistnimu prostiedi tedy hlavné k Zivotnimu prostredi, Mél by byt usmérinovan ze
strany organizaci destinacniho managementu tak, aby byl ekonomicky ptinos
zvySen a zaroven by mélo dojit k minimalizovani kulturniho a environmentalniho

ohrozZeni.

5.2.10 Negativni dopady filmového cestovniho ruchu

Podle Kamradkové (2013) nemusi mit film na cestovni ruch pouze pozitivni
vliv, ale miize mit také negativni a to v ptipadé, Ze se jedna o horor (i je destinace
zobrazena jako nebezpecna ¢i chuda. Vtomto pripadé je snaha spiSe destinaci
zatajit. Dopady filmu na zvySeny cestovni ruch byly zjiStény jiZ v mnoha studiich,
prvni studie z filmového turismu pochazeji ze zacatku 90. let 20. stoleti, které byly

zahajeny v USA, Velké Britanii a dale byly nasledovany Australii, Asii a Evropou.
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Podle artslexikon.cz (2018) ma filmovy cestovni ruch tedy i uré¢ité nevyhody.
Mezi negativni vlivy patfi urcité sféry, které jsou hiire méritelné. Hlavni negativni
dopady jsou - zhorSené Zivotni prostiedi, zhorSena kvalita ovzdusi, vyssi intenzita
dopravy a vyssi hladina zvuku. Dale pak zvySovani cen a pretiZzenost dopravni sité.
Na tyto dopady nejsou rezidenti danych lokalit zvykli a mize tak dojit k jistym

konfliktim.

5.2.11 Potencial filmového cestovniho ruchu

Pro vytvoreni potencidlu filmového cestovniho ruchu byla parafrazovana
definice uvedena v zavére¢né zpravé Ustavu tizemniho rozvoje (2010). Potencial
filmového cestovniho ruchu je tedy mozné charakterizovat jako ,Souhrn vsech
tizemnich podminek a predpokladii filmového cestovniho ruchu, které se nachdzeni na
tizemi Ceské republiky a které ovliviiuji vznik a rozvoj filmového cestovniho ruchu.”

Hamarnehova (2008, s. 14 - 15) uvadji, Ze , Potencidl cestovniho ruchu je v
diisledku piisobeni Fady Cinitelt, v odborné literature oznacovanych jako predpoklady
Ci faktory cestovniho ruchu, znacné nerovnomérné rozmistén a kvalitativné
diverzifikovdn.“

Potencial miizeme brat jako urcitou schopnost, moznost ¢i talent. Miizeme ho
brat jako souhrn piedpokladi cestovniho ruchu, jak se stat v urcité véci nejlepsim.
Nejdiilezitéjsi je umét talent vyuzit a vzit z néj co nejvice. Dalsim krokem je snaha o
rozsireni vSech dilezitych informaci do povédomi turistii. Budeme-li se soustredit
na cestovni ruch, a hlavné na filmovy cestovni ruch, vychazime z prirodniho a
kulturniho bohatstvi, kterym Kralovéhradecky kraj oplyva. Nejsou to jen krasné
hrady a zamky, na kterych se natd¢elo mnoho pohadek, ale také lesy a prekrasna
priroda, ktera se objevila v nejedné pohadce i filmu. O konkrétnich mistech byla jiz
zminka v podkapitole 5.2.6 Znamé filmové lokality Kralovéhradeckého kraje.

Kotikova (2013, s. 141) ve své publikaci uvadi, ,Ze pouze zvyseni povédomi
nestaci k tomu, aby bylo misto idedlIni turistickou destinaci. Aby mohlo byt filmové
misto povaZovdno za potenciondlni turistickou destinaci, musi v myslich potencidlnich
turistii asociovat pozitivni image. K tomu mohou napomoci prdvé filmy natdcené

v regionu, jelikoZ filmy jsou diivéryhodnéjsim ndstrojem neZ reklama a maji vétsinou
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déle trvajici ucinek. Pokud potencidlni turista zhlédne film nékolikrdt nebo se v daném
misté natdcelo vice filmi, které turista vidél, publicita regionu se zvySuje.”

Ceska republika byla vyhleddvanym mistem pro zahrani¢ni filmové
produkce. Vyvoj objemu filmové produkce v Ceské republice vletech 2002-2008 byl
poznamendn prudkym poklesem objemu zahrani¢nich filmovych produkci, hlavni
pricinou bylo zavedeni investicnich pobidek pro filmare v okolnich statech
(Némecko, Mad'arsko). I pres chronické podfinancovani ¢eské kinematografie a
¢eského filmu se Ceska republika miiZze stale py$nit nékolika Gspésné fungujicimi
institucemi v této oblasti. Témi jsou Narodni filmovy archiv, Ceska filmova komora,
Festivaly - mezi nejvétsi patfi Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary, Vzdélavaci
instituce - filmové Skoly ¢i akademie, profesni sdruzeni a asociace. Vétsi pocet filmi
nato¢enych v CR vytvaii pozitivni efekt s aktivitami na podporu turismu a propagaci
CR v zahraniéi. Ceska republika je povaZovana za kvalitni filmovou destinaci kviili
dlouholeté tradici filmového primyslu a unikatnosti lokalit. VedlejsSim efektem
filmG natdcenych v lokacich v CR je propagace nasi zemé v zahranidi, coZ
zprostiedkované vede k podpore turistického ruchu. Vroce 2009 byl schvalen
program podpory filmového primyslu. (MoSna, 2010, online)

Cilem investi¢ni pobidky je nejen podpora domaci filmové produkce ale i
zvySeni konkurenceschopnosti cCeského filmového primyslu v evropském i
svétovém méritku. Zavedeni investi¢nich pobidek jiz prinasi pozitivni vysledky. Do
Ceska se opét vraceji zahrani¢ni filmové $taby. Ceské filmové centrum zacalo
vydavat turistické mapy filmovych mist v Praze a celé Ceské republiky. (Jeneralova,
2011, online)

O filmovy cestovni ruch se vramci Ceské republiky nyni staraji agentura
Czech Film Comission, CzechTourism a od roku 2013 také Narodni filmovy archiv a

filmové regionalni kancelare.

5.2.12 Regionalni filmova kancelar

Ke zvySeni potencialu prispiva fakt, Ze podle filmcommission.cz (2010) je
vsoucasné dobé v Ceské republice jiz 10 regionalnich kancelafi, které jsou
spravovany kraji, regiony a destinaénimi spole¢nostmi. Ukolem kancelaf je prilakat

pozornost filmarl znalosti zajimavych lokalit ¢i historie.

33



Pro vychodni Cechy byla v roce 2013 vytvotena neziskové regionalni filmova
kancelat East Bohemia Film Office. Tato kancelar je pro filmovy cestovni ruch velkym
pozitivem s obrovskym piinosem. East Bohemia Film Office m& mnoho tkolg, pro
zacCatek je to kontaktni misto pro mnoho audiovizudlnich spolecnosti, které se
zabyvaji produkci filmé a jinych audiovizualnich dél a ve Vychodnich Cechach
potiebuji pomoc s hleddnim informaci, asistenci ¢i kontaktl. Filmova kancelar
plisobi na celém tzemi vychodnich Cech, tedy v oblasti Pardubického a
Kralovéhradeckého kraje. East Bohemia Film Office své sluzby poskytuje zcela
zdarma. Pro spravné fungovani spolupracuje tato filmova kancelai velmi uzce
s Czech Film Commission. Ddle je Cinnost filmové kancelaife podporena Statnim
fondem kinematografie Ceské republiky. (eastbohemiafilmoffice.cz, online)

Podle eastbohemiafilmoffice.cz (2013) je hlavnim tkolem kancelare aktivni
nabizeni regionu vhodného pro naticeni, asistence pri zajiStovani povoleni,
zprostredkovani kontakti mezi poskytovateli ubytovacich a stravovacich sluzeb,
kooperace s verejnou spravou, zajisténi spole¢nych setkani filmovych sStabl se
zastupci regionu, organizace tiskovych konferenci béhem nataceni a po dokonceni
filmu atd.

Pritomnost filmovych $tabi ma tak v kraji pozitivni dopad, tedy hlavné
ekonomicky. Clenové $tabii se museji nékde ubytovat, stravovat dale jsou najimani
mistni lidé jako komparz, dochazi tak k vytvoreni novych pracovnich mist. Diky
filmovym projektlim se propaguje destinace, zviditelni se misto a zvysi se tak
cestovni ruch v regionu.

Diky elektronické korespondenci se zastupkyni pro regionalni filmovou kancelar
v Kralovéhradeckém kraji (Zastupkyné pro odbor regionalniho rozvoje, grantii a dotact,
Hradec Kralové) ze dne 12. 7. 2018 byly ziskany dalsi informace o filmech natacenych
v daném kraji v roce 2017. Po dokonceni byla zastupkyni prislibena kopie prace pro

jeji zaméreni. Namét bakalarské prace zastupkyni filmové kancelare velice zaujal.
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Tab. 2 Seznam filmi to¢enych v Kralovéhradeckém Kraji v roce 2017

Datum Misto Film Informace

unor 2017 Spindlertv Mlyn | Spindl Ceska komedie

zari 2017 Hradec Kralové Shine Indickad komedie

fijen 2017 Prachovské skaly | Noc ¢arodéjnic | Némecky detektivni film

fijen 2017 Josefov Rasin Cesky serial

listopad 2017 | Hradec Kralové a | NarusSitel Cesky film
Horice

prosinec 2017 | Prachovské, Carnival row Americka minisérie
Adrspasské skaly

2017 Hradec Kralové Baba z ledu Cesky romanticky film

Zdroj: Vlastni zpracovani
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6 Vysledky a diskuze

V této kapitole autorka uvadi celkové vysledky Setieni. Cast vysledkd je

doprovazena grafy, ze kterych lze snadno vycist veskeré potrebné informace.

6.1 Vysledky Setfeni pro vyzkumnou otazku é. 1

Vyzkumna otazka ¢. 1:
Znaji respondenti konkrétni vybrana mista v Kralovéhradeckém kraji, ktera jsou
spojena s filmem a filmovym cestovnim ruchem a jsou tato mista dostate¢né

Zmapovana a popsana?

Prvni ¢ast zodpovida druhou cast prvni vyzkumné otazky. Zmapovani mist. Po
prozkoumani internetovych stranek a ¢eskych publikacich bylo zjiSténo, Ze vybrana
mista v Kralovéhradeckém kraji jsou dostatecné zmapovana. Bylo nalezeno mnoho
publikaci o filmovych a pohadkovych mistech nejen pro Kralovéhradecky kraj.
Mista, jez autorka sama vybrala, byla ¢asto zminiovana i ve vyzkumu pro druhou

vyzkumnou otazku.

6.2 Vysledky setreni pro vyzkumnou otazku ¢. 2

Vyzkumné otazky ¢. 1 a 2

1)Znaji respondenti konkrétni vybrana mista v Kralovéhradeckém kraji, ktera jsou
spojena s filmem a filmovym cestovnim ruchem a jsou tato mista dostate¢né
Zmapovana a popsana?

2)Je Kralovéhradecky kraj vniman c¢eskymi navstévniky jako atraktivni destinace

filmového cestovniho ruchu?

Na prvni ¢ast prvni vyzkumné otazky a druhou vyzkumnou otdzku jsou vSechna

potiebna data niZe graficky zpracovana a dale slovné popsana.
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Slyseli jste nékdy o filmovém cestovnim ruchu

|
~ 252 %

® Ano -vim, o co sejedna ® Ano -alenico ném nevim @ Ne

Obr. 9 Povédomi respondentii o filmovém cestovnim ruchu
(Zdroj: Vlastni Setieni)

Tato otdzka méla za ukol zjistit, zda respondenti znaji pojem filmovy cestovni
ruch. U této otazky se respondenti rozdélili do zhruba stejné velikych skupin. 58
online dotazovanych respondentti jiZ slySelo o filmovém cestovnim ruchu, ale pouze
polovina vi, co tento pojem znamena. U osobniho dotazovani odpovédélo 22 ze 30
respondentli, Ze pojem znaji, ale pouze 10 védélo presné, o co se jedna. Tyto
odpovédi nam potvrdily fakt, Ze pojem filmovy cestovni ruch je stale novy a lidé o

tomto druhu cestovani jeSté nemaji mnoho informaci.

Kde jste se s timto pojmem setkala?

Jak mtzeme vidét u piredchozi otazky, vice jak 38% tedy 51 respondenti
odpovédélo na otazku, zda znaji filmovy cestovni ruch ,Ne” A diky této zdporné
odpovédi, mohlo téchto 51 respondentti tuto otazku vynechat. Odpovédi, které byly
dotaznikem ziskané se casto opakovali. Nejvice se opakovala odpovéd, Ze se
respondent o tomto pojmu dozvédél ve Skole, dale pak z televize, na internetu ¢i od

znamych.
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Jak hodnotite svlj vztah k filmu?

® Velmidobfe ® Spisedobfe @ Neutralné ® Spise spatné @ Velmi Spatné

Obr. 10 Jak hodnoti respondenti sviij vztah Kk filmu
(Zdroj: Vlastni Setieni)

Z vysledkil je patrné, Ze vice neZ polovina ma kladny vztah k filmu jako
takovému. Pouze 1 respondent odpovédél, Ze ma velmi Spatny vztah k filmu. D4 se
to brat jako zanedbatelné c¢islo vii¢i vSem ostatnim respondentim.

Jak hodnotite svij vztah k cestovéni?

T 55T %

® Velmidobfe @ Spisedobfe @ Neutrdlné @ Spisedpatné @ VelmiSpatné

Obr. 11 Jak hodnoti respondenti sviij vztah k cestovani
(Zdroj: Vlastni Setienf)
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Tato otazka byla zaloZena na podobném principu jako otazka predchozi a
odpovédi se také moc nelisi. Z vysledku je tedy patrné, Ze valna vétSina respondenti
ma velmi kladny vztah k cestovani. A jako u predchozi otazky je zde pouze jeden

respondent, ktery ma k cestovani vztah zaporny.

Navstivil/a jste nékdy néjaké misto spojené s filmem &i jeho nataenim?

® Ano @ Ne

Obr. 12 Povédomi respondentii o navstivenych mistech spojenych s filmem ¢i jeho natacenim
(Zdroj: Vlastni Setieni)

U této otazky odpovédélo 81 online dotazovanych respondentdi, Ze nékdy
navstivilo misto nataceni filmu nebo néjak spjato s filmem. 20 respondentii u této
otazky odpovédélo, Ne“a u nasledujici otazky (Jaké filmové misto to bylo a jaky film
se zde natacel) tedy nemuseli odpovidat. Pfi osobnim dotazovani byla zjiSténa
informace, Ze 19 respondentli ve vékové kategorii nad 40 let jiz navstivila mista

spojena s nataCenim filmu. Zbylych 11 respondentti odpovédélo , Ne”
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Znate néjaké misto v Kralovéhradeckém kraji, kde se natacel film?

B4 % -

33,6 %

® Ano @ Ne Newim

Obr. 13 Znalost filmovych mist v Kralovéhradeckém kraji
(Zdroj: Vlastni Setteni)
Tato otazka zjisStovala, zda respondenti znaji néjaké misto

v Kralovéhradeckém Kkraji, kde se natacel film. Vice jak polovina respondenti
odpovédéla kladné a zna alespoiil jedno misto v daném kraji, kde se natacel néjaky
film.

Jaké filmové misto to bylo a jaky film se zde natacel?

Tato otazka je brana jako dil¢i, autorka chtéla zjistit, zda respondenti do této
otazky zaradi tatadz filmova mista a filmy jako jsou uvedeny v podkapitole 5.2.6
Znamé filmové lokality v Kradlovéhradeckém kraji.

Na tuto otazku bohuzel neodpovédéli vSichni respondenti. Jako filmova mista
byla nejcastéji zminovadna zadmek Nechanice, Prachovské skaly, AdrSpaSsko -
teplické skaly, Broumovsko a Babic¢ino udoli. Nejcastéji zminiované filmy jsou Treti
princ, Princ a VeCernice, Babicka, Princ Bajaja a Jak dostat tatinka do polepSovny.
V odpovédich od respondentli zaznély i velmi nevSedni odpovédi jako napriklad
Chrudim a serial My vSichni Skolou povinni. A tato odpovéd bohuzel nezaznéla
pouze jednou. Diky této odpovédi autorce doslo, Ze minimalné 3 respondenti nemaji
potiebné informace o tom, kde kon¢i Kralovéhradecky kraj a zacind Pardubicky.
Bylo tedy ovéreno, Ze autorkou tfi vybrand znama mista jsou nejcastéji zaryta do

povédomi respondentd.
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Povazujete Kralovéhradecky kraj za atraktivni lokalitu pro traveni volného Casu
nebo dovolengé?

5,9% -
\
1

® Ano @ Ne @ Nevim

Obr. 14 Atraktivita Kralovéhradeckého kraje pro traveni volného ¢asu ¢i dovolené
(Zdroj: Vlastni Settreni

92 respondentli povazuje Kralovéhradecky kraj jako atraktivni a stravili by
zde volny ¢as nebo dovolenou. Odpovéd Ne zvolilo 19 respondentt a zbylych 7
odpovédélo Nevim.

Navstivil/a byste Kralovéhradecky kraj, kdyby cilené nabizel produkty v oblasti
cestovniho ruchu spojené s navstévou mist, kde se natacel film &i serial?

16,0 % "\\

107 % —

733w

® fno ® Ne @ Newim

Obr. 15 Zajem o produkt v ramci filmového cestovniho ruchu
(Zdroj: Vlastni Setienf)
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Z celkového poctu 131 respondentli by 96 osob navstivilo dany kraj, kdyby
cilené nabizel produkty v oblasti filmového cestovniho ruchu. 14 odpovédi bylo
negativnich a 21 neutralnich.

Kde byste hledal/a informace o nabidce sluzeb cestovniho ruchu spojengho s
nata¢enim filmu ¢i seridlu v Kralovéhradeckém kraji?

100%

80%

60%
%
o
-8

A0%

20% I

0% I l .
® Weboveé stranky konkrétniho mista ® Turistické informaénf cetrum
Internetové wyhledavace ® Socidlni sité

® Mobilni aplikace ® Casopisy, noviny
® Kniha ® Doporuceni rodiny, piatel

Obr. 16 Kde najit informace o nabidce sluZeb filmového cestovniho ruchu
(Zdroj: Vlastni Setteni)

U této otdzky si respondenti mohli vybrat nékolik moZnych odpovédi a
nejcastéji zminovana odpovéd je tedy, Ze respondenti by veSkeré potirebné
informace hledali pomoci internetového vyhledavace nebo na webovych strankach
konkrétniho mista. Turistické informacni centra a Socidlni sité by respondenti
vyuzili také, jen v mensi mitfe. Nejméné informaci by respondenti hledali v knihach,

Casopisech ¢i novinach.
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Co by vas nejvice zajimalo na cestach v ramci cestovniho ruchu spojeného s
filaeam ¢i serialem?

— |

32% :

55 L

45 % ~._
- 339%

156%

33,4 % -
® Pfiroda, ktera se objevila ve filmu ® Pamatky a budowvy, které se abjevily ve filmu
@ Zajimavé a nedim specifické lokality  ® Filmové festivaly @ Zabavniparky @ Filmové premiéry
® Filmova muzea/galerie

Obr. 17 Nejzajimavéjsi duvody pro filmovy cestovni ruch
(Zdroj: Vlastni Setteni)

U této otazky dostali respondenti k dispozici 6 bod, které méli rozdélit podle
svého uvazeni tfem nejzajimavéjsim moznostem, celkovy pocet bodt, které mista
ziskala, jsou zobrazeny niZe v tabulce.

V grafu jsou znaceny vS§echny moZzné odpovédi, ale pouze tfi byly zmifiovany
nejcastéji. Tti nejcastéjsi zvolené diivody uvedli respondenti Prirodu, Pamdtky a jiné
zajimavosti. Moznosti dalsi, kterymi byly filmové festivaly, zadbavni parky, filmové
premiéry a filmova muzea/galerie neziskaly mnoho zajmu od respondentl. O

nejvyssi pricku se déli Priroda, kterd se objevila ve filmu a Pamdtky a budovy, které se

objevily ve filmu, procentudlné jsou na tom stejné.
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Tab. 3 Bodové ohodnoceni mist

Mo#nost odpovédi Bodd Bodd
primér | celkem
Piiroda, ktera se objevila ve filmu 2,1 271
Pamatky a budovy, které se objevily ve filmu | 2,1 275
Zajimavé a nécim specifické lokality 0,9 112
Filmové festivaly 0,3 34
Zabavni parky 0,3 39
Filmové premiéry 0,2 26
Filmova muzea/galerie 0,2 29

Zdroj: Vlastni zpracovani

V tabulce jsou zobrazeny primérné a celkové body vSech moznosti. Celkem bylo

rozdano od 131 respondentti 786 bodu.

6.3 Vysledky Setfeni pro vyzkumnou otazku ¢. 3

Treti vyzkumna otazka
Jaka je nabidka cestovnich kancelari se zamérenim na filmovy cestovni ruch

v Kralovéhradeckém kraji?
Tato ¢ast odpovida na treti vyzkumnou otazku.

Z 22 cestovnich kancelari byl dotaznik vyplnén pouze 4 respondenty. Odpovédi

téchto respondenti jsou niZe graficky zpracovany a dale slovné popsany.
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1)Nabizi VaSe firma zajezdy s filmovou tématikou v ramci Kralovéhradeckého

kraje?

~ 100 %
® Ano @ Ne

Obr. 18 Nabidka zajezda s filmovou tématikou v ramci Kralovéhradeckého kraje
(Zdroj: Vlastni Setteni)

VSichni respondenti (100 %) odpovédéli na prvni otazku moZnost ne.
Z odpovédi respondenti tak vyplyva, Ze vSechny z dotazovanych cestovnich
kancelafi nenabizi zajezdy spojené s filmovym cestovnhim  ruchem
v Kralovéhradeckém kraji.

2)Poptavaji se Vasi zakaznici o zajezdy s filmovou tématikou?

- 100%

® Ano @ Ne

Obr. 19 Poptavka zakaznikii po zajezdech s filmovou tématikou
(Zdroj: vlastni Setienf)
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Tato otazka zkoumala poptavku zdkaznikl po filmovém cestovnim ruchu

v cestovni kancelari. Z uvedenych odpovédi vyplyva, Ze je poptavka nulova.

3)Zvazujete vytvoreni/rozsireni nabidky zajezdi s filmovou tématikou?

“ 100 %

® Ano @ Ne

Obr. 20 Vytvoreni/rozsireni nabidky zajezdi s filmovou tématikou
(Zdroj: Vlastni Setieni)

Tato otazka zjisStovala, zda respondenti, ktefi v 1 otdzce odpovédéli, Ze
nenabizeji zajezdy spojené s filmovym cestovnim ruchem, nezvazuji jeji vytvoreni.
Vsichni respondenti odpovédéli zaporné, Ze nabidku zjezda s filmovou tématikou

vytvorit neplanuji.

4)Obsahuje-li Vase nabidka tento druh zajezdi, o které mista se konkrétné
jedna?
JelikoZ vSichni respondenti odpovédéli, Ze nenabizeji zajezdy spojené

s filmovym cestovnim ruchem, byla tato otazka bezpredmétna.

5)Pokud Vase firma nenabizi tento druh zajezdi, je k tomu néjaky specificky
diivod?
V posledni otdzce byli respondenti dotazovani na diivody nevytvoreni

nabidky v ramci filmového cestovniho ruchu. Dva ze 4 respondentili na tuto otazku
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neodpovédéli. Jeden respondent odpovédél, Ze neni nabidka a posledni respondent
napsal: ,,Jsme cestovni agentura a zatim jsme nezahlédli Zddnou nabidku na zdjezdy

(

s filmovou tématikou. Nezndm Zddnou cestovni kanceldr, kterd tento typ nabidky md."

Vzhledem k nedostatecnému mnozstvi respondentd, bylo provedeno jesté
jedno vyzkumné Setieni, které se zabyvalo samotnou nabidkou zijezdi jizZ
vybranych 22 cestovnich kancelafi.

Z druhého vyzkumu bylo zjisténo, Ze nékteré vybrané cestovni kancelare
nenabizi zajezdy s filmovou tematikou viibec, nebo nabizeji pobytové zajezdy,
jejichZ soucasti jsou i filmové lokace, je vSak pouze na navstévnikovi, zda lokaci
navstivi. Pro Kralovéhradecky kraj tedy nejsou nabizeny Zadné zajezdy s filmovou
tematikou.

Deset cestovnich kancelari nenabizi Zadné zajezdy s filmovou tematikou.
Jedna cestovni kancelar nabizi pobyt v hotelu, ve kterém se natacel film Roman pro
muZze, ale tato informace je pouze jen okrajové zminéna a neni to hlavni divod pro
navstévu mista. Sedm cestovnich kancelari se filmového turismu dotyka pouze
okrajové, a to tak, Ze navstéva filmovych mist je soucasti jiného zajezdu. Dvé
cestovni kancelare nabizeji zajezdy, jejichZ soucasti jsou i filmové lokace, témito
lokacemi je Skotsko a Anglie. Jedna cestovni kancelar nabizi informace o mistech
s filmovou tematikou, ale do téchto mist pordda spiSe pobytové zajezdy. Jedna
cestovni kancelar nabizi pobytovy zajezd, kde je pak na navstévnikovi, zda danou

lokaci navstivi.

6.4 Vysledky setfeni pro vyzkumnou otazku ¢. 4

Ctvrta vyzkumna otazka
Jak je Kralovéhradecky kraj vniman vybranymi ¢eskymi ¢i zahrani¢nimi filmovymi

tviirci z pohledu atraktivity ve filmovém cestovnim ruchu?

Odpovédi 4 respondenti byly situovany do odstavci. Respondenti jsou popsani jako

INC.1 az 4. Odpovédi byli mirné pozménény kvtili vulgarismtim a slangu.
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VSem respondentiim autorka poloZila stejné otazky.

1)]Je podle Vas Kralovéhradecky kraj atraktivni misto na potencionalni realizaci
jakéhokoliv audiovizualniho dila?

2)Pokud ano, proc?

3)Pokud ne, proc?

4)Znate néjakd mista v Kralovéhradeckém kraji, kde se natacelo néjaké

audiovizualni dilo?

Souhrn odpovédi IN¢.1:, Krdlovéhradecky kraj vytvdri vhodné podminky pro filmové
vraceji na mista, kterd jiz maji vyzkousena a Cdstecné je mohou pouZit do nového
audiovizudlniho dila znovu.” INC.1 sdélil, Ze pripravuje kratkometrazni film a k jeho
realizaci ma v planu vyuzit krasy AdrSpassko - teplickych skal. Vice informaci
nebylo prozrazeno. Déle se prvni respondentka zmifuje o aplikaci ,,Cesko. Zemé
jako z filmu.“ Hodnoti tuto aplikaci jako velice atraktivni a ptrinosnou, dale jako

vybornou propagaci kraje. Na posledni otazku bylo zodpovézeno nékolik mist, mezi

vvvvvv

Souhrn odpovédi IN¢.2: Druhy respondent se k potencidlu vyjadril spiSe
z ekonomického hlediska. Bylo sdéleno nékolik hlavnich vyhod nataceni
v Kralovéhradeckém kraji, ke kterym podle IN¢.2 patii hlavné ekonomicky dopad,
ktery je hmatatelny. Staby utrdci penize v daném misté nataceni, dale sniZeni
nezameéstnanosti ¢i podpora malych i stifednich podnikl. Dale se hotovy snimek
muze vyuzit k propagaci daného regionu. Avsak pro IN¢.2 neni Kralovéhradecky kraj
nijak vice atraktivni neZ ostatni kraje s krasnou ptirodou. ,Prirodni tikazy dnes
miiZzeme najit na kazdém kroku a mnohem krdsnéjsi a vzdcnéjsi neZ jsou po
Krdlovéhradeckém kraji. Pokud nejste Troska a nehleddte mista, kde je trdva zelenéjsi,
neni tento kraj nicim vyjimecny.“ Na posledni otazky bylo odpovézeno, Ze zna pouze

Babic¢ino udoli a tu skalu, kde se natacelo Jak dostat tatinka do polepSovny.

Souhrn odpovédi INC.3: Tento respondent nebyl schopen fici néco primo o

Kralovéhradeckém kraji, ale tvrdi, Ze Ceska republika je idealni destinace pro
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historicka témata. Je zde velka riznorodost lokaci v§ech architektonickych styla. Vi,
Ze nejvice vyhledavanymi lokacemi jsou hrady, zamky a hlavné Praha. , Nasemu
hlavnimu méstu se jednodusSe nic nevyrovnd. KaZdym rokem se zde zvysuje
ndvstévnost, a to nejen turistii ale také zahranicnich stabii. Po Praze se natdcely stovky
nejen ceskych filmi.“ Osobné bych si pri vybéru lokality asi nic jiného, neZ Prahu
nevybral a pokud chybi kus krdsné prirody, filmovd studia umi zdzraky.” Na posledni
otazku jsem dostala dlouhou odpovéd. Nejdilezitéjsi zminovana mista jsou tedy

Ratibotice, Cesky raj a Hradek u Nechanic.

Souhrn odpovédi INC.4: Posledni respondentka byla z pocatku velmi skepticka,
zajimalo ji, pro¢ zrovna Kralovéhradecky kraj, kdyZ je po Ceské republice mnoho
jinych zajimavych lokalit viz tieba Palava nebo Cesky Krumlov. Prvni otazka byla
zodpovézena kladné. ,,Ano tento kraj by mohl mit urcity potencidl pro nové filmy ci
seridly, preci jen si uZ toto misto vybral Andrew Adamson pro cdst své Narnie. Osobné
bych si vybrala jiny kraj neZ Krdlovéhradecky, ale presto zde ten potencidl je. To, co je
vyhleddvané se lisi tim, co se natdci. Pro historicky film miiZe byt vybrdna historickd
cast Prahy, pro pohddku néjaky krdsny hrad ¢&i zdmek, pro rodinny film misto
s prijemnou prirodou a prostredim. VZdy je to jiné a vZdy je to velmi diileZité.“ Co se

tyka posledni otazky, nemohla si respondentka vzpomenout na Zadné misto ani film.

6.5 Vysledky celkového zhodnoceni filmového cestovniho

ruchu

Po celkovém shrnuti vSech vysledki hodnoti autorka filmovy cestovni ruch
v Kralovéhradeckém kraji velmi smiSené. Z podloZenych vysledki je ziejmé, Ze
zajem o tento druh cestovani by zde byl, ale na druhou stranu je zde naprosto nulova
nabidka od cestovnich kancelari.

Zmapovani mist je na nejlepsi cesté a stale se nabidka publikaci rozsiruje, lidé
maji zajem o cestovani v ramci filmového cestovniho ruchu, ale vSe se zastavi na
bodu mrazu, kde cestovni kancelare nejevi sebemensi zajem o nabidku zajezdi pro
filmovy cestovni ruch. Pokud by navstévnici méli opravdu veliky zadjem o navstiveni

mista, mohou své cesty realizovat sami, ale ne vZdy se k tomu odhodlaji.

49



Vtom vidi autorka velmi zaporny vliv a zaroven prilezitost. Na to, aby
cestovni kancelare zacali vytvaret zajezdy s filmovou tématikou maji takirka nulovou
konkurenci a co vic si v podnikdni miizeme piat. Po zjisténi, kolik filmi se zde zatim
natacelo, a kolik se jich natac¢i v poslednim roce je jasné vidét, Ze je Kralovéhradecky
kraj velmi casto navsStévovan stavajicimi reZiséry. Z rozhovori se studenty se
v oCich autorky potencial jeSté vice zvedl. Je o tento kraj jisté urcity zajem, nema ho
sice kazdy, ale zajem zde je.

Cestovni kancelare by tedy meéli nabizet vice zajezdl spojenych s touto
tématikou a tim by se mohla mnohonasobné zacit zvySovat navstévnost konkrétnich
destinaci.

Opravdu prinosny byl rozhovor se zastupkyni regionalni filmové kancelare
pro Kralovéhradecky kraj. Zastupkyné byla neuvéritelné piijemna a poskytla
autorce informace o filmech, které se v Kralovéhradeckém kraji nataceli v roce
2017, které byli uvedeny v kapitole 5.2.12 Regionalni filmova kancelar. Tato filmova
kancelar je nejvétSim prinosem pro tento kraj v ramci filmového cestovniho ruchu.

Dle mého nazoru diima v Kralovéhradeckém kraji potencial, ktery zatim neni
plné vyuzit. Vyhoda Kkraje je ta, Ze se zde nachdazi takika vSechny druhy mist, které
mohou filmafri i turisté shledat atraktivnimi. Rozmanité piirodni prostiedi, kulturné

historické pamatky ¢i krasna architektura.

6.6 Shrnuti vysledku

Ano, osloveni navStévnici povazuji dany kraj jako atraktivni destinaci
filmového cestovniho ruchu a po ziskani dalSich informaci o této nové formé
cestovani projevili zdjem a zvédavost. Vyzkumna otazka byla tedy zodpovézena
kladné. Pro Kralovéhradecky kraj je 131 respondentd opravdu malé Cislo. Pro lepsi
zhodnoceni otazky v SirSim méritku by samoziejmé byl vyssi pocet respondenti
vice prinosny.

Z uvedenych  informaci vyplyva, Ze filmovy cestovni ruch

v Kralovéhradeckém kraji ma zatim nevyuzité vSechny rezervy. Miize to byt zaklad

pro budouci nabidku produkti a sluzeb filmového cestovniho ruchu.
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NedostateCna propagace mist cestovnimi kancelafemi, kde se natacely
znamé ceské snimky a tradicni Ceské pohadky, je nejvétsi prekazkou ke zvySeni
zajmu ze strany filmovych turisti.

Pro budouci rozvoj filmového cestovniho ruchu jsou dtlezité riizné faktory.
Aby mohla byt vytvorena komplexni nabidka turistickych sluzeb musi dojit
k propojeni potencidlu plynouciho zfilmového cestovniho ruchu spolu
s atraktivitami regionu a dale pak turistickou infrastrukturou.

Kralovéhradecky kraj ma podle autorky silny potencidl a do budoucna
mohou byt vytvoreny urcité produkty spojené s filmovym cestovnim ruchem a
propagaci mist s timto spojenych. Tyto produkty zamérené na filmové lokality by
méli byt zaméreny na rtizné vékové a zajmové skupinky Cemuz se snazi velmi

pomoci filmova kancelar pro Kralovéhradecky kraj.
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7 Zavery a doporuceni

Je dilezité zdiaraznit, Ze filmovy cestovni ruch zavisi nejen na aktivni
propagaci a podpofte filmovych lokaci ze strany filmovych komisi, ale také na usili
vlady prostrednictvim investicnich pobidek a lokaci.

Filmové tvirce prilakd zejména reklama a propagace. Dale pak investi¢ni
pobidky. Existence téchto pobidek je zdsadni dlivod, proc¢ filmové produkce
uprednostni jednu lokaci pred jinou. Bez vétsi propagace a Sirsi nabidky bude
potencialni zajem nenaplnén. I z vyzkumné ¢asti vyplyva, Ze filmovy cestovni ruch
ma znacny potencial, ktery miiZe zpisobit velmi priznivé ekonomické dopady.

Dnes uz si ani nejde predstavit spole¢nost bez filma. Jsou diileZitou soucasti
nynéjsi kultury. Hlavni prinos filml je schopnost prenést emoce a informace
Sirokému rozsahu divakid. Pomoci audiovizualnich dél mame moznost vydat se na
imaginarni cestu. Cestu, ktera opakované podnécuje zadjem o cestovani a navysuje
touhu po navstévé mist zobrazenych ve filmu. Mnoha mista zacala byt turisty vice
navs$tévovana az po odvysilani filmu. Ve chvili, kdy destinace ziska image znamé
filmové lokace, mliZe tento potencial vyuZit pro navyseni turistické navstévnosti a
prildkani novych domacich i zahrani¢nich produkci. Filmovy cestovni ruch v Ceské
republice skytd znacny potencial, bohuZel je vSak ze strany odpovédnych instituci
opomijen. Mezi tyto orgdny patfi Narodni agentura cestovniho ruchu, organizace
destina¢niho managementu ¢i krajské odbory.

Pro obyvatelstvo dané destinace miiZze byt pozitivni narlst obliby diky
filmové propagaci velikou vyhodou, ale zaroven mohou nastat rizné nepiijemnosti.
Kladnymi body jsou napriklad zvySené prijmy oblasti, zkvalitnéni cilovych mist,
Castéji provadéné udrzby a opravy. DalSim velmi pozitivnim prinosem mtze byt
vyssi pocet pracovnich mist. Nemusi nastat pouze kladné situace, ale musi se pocitat
i se zapornymi skutecnostmi. Mezi tyto zdpory mliZzeme zaradit zvySeni hluku v dané
oblasti, zhorSeni ovzdusi a celkového Zivotniho prostiredi. Dalsi skutecCnosti je
zvySeni cenové hladiny, ktera prichazi ruku vruce s narlstem obliby destinace.
Rezidenti mohou ztratit své soukromi.

O situaci v Kralovéhradeckém kraji jde tedy rict, Ze filmovy cestovni ruch zde

postrada propagaci. Kdyby se zde nenachazela filmova kancelar byla by propagace

52



naprosto nulova. Aby byl potencial filmovych lokaci leps$i, musi organizace
destina¢nfho managementu zvysit aktivitu. Je dtlezité prilakat jak Ceské, tak hlavné
zahranicni filmové produkce. Nejuicinnéjsi jsou filmové pobidky, které tvori stat.
Diky malé finan¢ni podpore zaznamenala Ceska republika velky pokles zijmu
veskerych filmari. V poslednich letech se vSak pobidky navysily a tim dochazi i ke
snaze zvysit povédomi o filmovém cestovnim ruchu.

Zavérem lze tedy rici, Ze i kdyzZ lidé o filmovém cestovnim ruchu v jejich
kraji nevi moc, po vysvétleni se v nich probudi veliky zajem a jsou schopni
vyjmenovat filmovou lokalitu ¢i film, ktery se zde natacel. Pokud dojde k lepsi
propagaci a zlepsi se nabidka filmového cestovniho ruchu, mize byt potencialni
zajem naplnén. Kralovéhradecky kraj skyta prirodni bohatstvi, které miize byt do
budoucna dlouhodobé vyuZivano. Potrva vsak jesté néjaky Cas, neZ se vyznam

filmového cestovniho ruchu a jeho vyhody dostanou do Sirsiho povédomi.
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Dotaznik ¢. 1

Potencial filmového cestovniho ruchu v
Kralovehradeckem Kraji

Dobry den,

vénujte prosim nékolik minut svého ¢asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku.

Byla bych velmi vdécna za vyplnéni kratkého dotazniku, ktery je soucasti mé bakalarské prace.

Dékuji Ro¢riakova Pavlina

Pohlavi *
O Zena
O muz

) vek*
QO Dpoislet
QO 15-20lt
QO 21-30kt
QO 31-40let
QO 41-50lt
QO 51-60let
QO s1avicelet

@ Zaméstnani *

O Zaméstnany

O V soucasné dobé bez stalého zaméstnani
O Osoba samostatné vydélecné ¢inna
QO student (zak)

O Mater'ska dovolena

QO vdichodu

v .. ¥ 2 - *
@ Slyseli jste nékdy o filmovém cestovnim ruchu
Pii odpovédi: Ne - pokracujte na otdzku ¢islo 6
O Ano - vim, o co se jedna

O Ano - ale nic o ném nevim

ONe

@ Kde jste se s timto pojmem setkal/a?

(Pri jaké prileZitosti popripadeé z jakého zdroje)

Napiste odpovéd...

Priloha ¢. 1




Priloha ¢. 1

@ Jak hodnotite sviij vztah k filmu? *
QO velmi dobe < ‘
QO spite dobre
O Neutralné
O SpiSe Spatné

O Velmi Spatné

@ Jak hodnotite sviij vztah k cestovani? *
O Velmi dobfe
QO spite dobre
O Neutralné
O Spise $patné

O Velmi Spatné

Navstivil/a jste nékdy néjaké misto spojené s filmem ¢i jeho natacenim? *

O Ano ‘Y ‘
O Ne

@ Znate néjaké misto v Kralovéhradeckém kraji, kde se natacel film? *

(Pri odpovédi: Ano - pokracujte prosim na dalsi otdzku, Ne - dalsi otazku preskocte)

O Ano
O Ne
O Nevim

Jaké filmové misto to bylo a jaky film se zde natacel?

(MdzZete vypinit vice mist, jednd se o Krdlovéhradecky kraj)

Napiste odpovéd...

@ Povazujete Kralovéhradecky kraj za atraktivni lokalitu pro traveni volného ¢asu nebo . ‘
dovolené? *
O Ano
O Ne
O Nevim

@ Navstivil/a byste Kralovéhradecky kraj, kdyby cilené nabizel produkty v oblasti
cestovniho ruchu spojené s navstévou mist, kde se natacel film i serial? *
O Ano
O Ne
O Nevim




Priloha ¢. 1

@ Kde byste hledal/a informace o nabidce sluzeb cestovniho ruchu spojeného s natacenim
filmu ¢i serialu v Kralovéhradeckém kraji?
(Vice moznosti odpovédi)
D Webové stranky konkrétniho mista
D Turistické informacni cetrum

[:] Internetové vyhledavace

D Socialni sité
D Mobilni aplikace

E] Casopisy, noviny

D Kniha

D Doporuceni rodiny, pratel

@ Co by vas nejvice zajimalo na cestach v ramci cestovniho ruchu spojeného s filmem ¢i
. s *
serialem?
(Tfem nejzajimavéjsim moZnostem prosim pridéite body od 1 do 3, podle véhy zdjmu)

Rozdé| 6 bod(i

Priroda, ktera se objevila ve filmu

Pamatky a budovy, které se objevily ve filmu
Zajimavé a necim specifické lokality

Filmové festivaly

Zabavni parky

Filmové premiéry

=}

Filmova muzea/galerie

Dotaznik ¢. 2

Filmovy cestovni ruch

Dobry den,

vénujte prosim né&kolik minut svého &asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku.
Dé&kuji Ro¢nakova Pavlina

SPUSTIT DOTAZNIK




Priloha ¢. 1

1. Nabizi Vase firma zajezdy s filmovou tematikou v
ramci Kralovehradeckeho kraje?*

Pfi odpovédi Ne - pfeskocte otazku é&islo 4.
Ano

Ne

2. Poptavaji Vasi zakaznici zajezdy s filmovou
tematikou?”

Vyberte jednu odpovéd
Ano

Ne

3. Zvazujete vytvoreni/rozsifeni nabidky zajezdu s
filmovou tématikou?*

Vyberte jednu odpovéd
Ano

Ne

4. Obsahuje-li Vase nabidka tento druh zajezdu, o
ktera mista se konkretné jedna?

Mapiste jedno nebo vice slov...

5. Pokud Vase firma nenabizi tento druh zajezdu, je k
tomu néjaky specificky divod?*

Mapiste jedno nebo vice slov...
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