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Cil prace: Cilem bakalarské prace je analyzovat a nasledné urcit faktory, které

vyznamné ovliviiuji rozhodovani rodin pfi vybéru rodinné dovolené.

Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace (znémka)

A E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru 1 O ]
Vymezeni cile a jeho naplnéni ] L] ]
Zpracovani teoretickych aspektii tématu [] L]
Zpracovani praktickych aspektt tématu ] O
Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouZiti L] L] L]
Hloubka a spravnost provedené analyzy L] 1 O
Prace s literaturou ] L]
Logicka stavba a ¢lenéni prace [] L]
Jazykova a terminologicka troven 1 O
Formalni uprava a naleZitosti prace [] [] L]
Vlastni pfinos studenta L] L]
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) L] L] L]

Dil¢i pfipominky a naméty:

»Cilem bakalarské prace je analyzovat faktory, které vyznamné ovliviuji rozhodovani
rodin pfi vybéru rodinné dovolené.“ - cilem nemiiZe byt vlastni analyza, ale zavéry z ni
plynouci

Chyby ve vétné syntaxi (napt. ,Mimo jiné, rovnéZ nastini podobu...%)

Nepresnosti ve zptlisobu citovani:
Pokud pfevzato, musi byt vyznaceno ,,“ a soucasné kurzivou, ne tedy v praci bez odliSeni
od jiného textu: ,Hlavni ucely reklamy jsou také velmi jasné popsany v HORNER,
SWARBROOKE (2003, pfevzato):
e propagovat produkt, organizace a zaleZitosti



e  podpofrit primarni a selektivni poptavku“

V mnoha odstavcich prace je odkaz na zdroj aZ na konci odstavce, coZ odpovida citovani
posledni véty odstavce. To ale zpravidla nebylo takto zamysleno (napf. ,Existuje mnoho
definic reklamy, av§ak z vétSiny z nich plyne jasné sdéleni - jde o komunikaci mezi
zadavatelem a tim, komu jsou nabizeny produkt nebo sluZzba urceny, prostfednictvim
n¢jakého média s komerénim cilem. Jinymi slovy se jedna o komunikaci s obchodnim
zamérem. Dalo by se fici, Ze jde o dobfe promySleny presvéd¢ovaci proces ptisobici na
spotiebitele, at uz vétsi ¢i mensi mirou (VYSEKALOVA, MIKES, 2010, upraveno)“ a
prevzaty byly zfejmé i dalsi ¢asti odstavce.

Jsou kombinovany citaéni styly - vedle stylu autor (rok) je pouZit odkaz nelplnym
popisem zdroje (URL - napt. Obr. 4: Pfiklad neptehledné prezentace CK ATIS Zdroj:
http://www.atis.cz/, [online 2016-02-07])

U fotografii by bylo 1épe uvadét foto: XY, NE Obr. 5: Masivni reklama CK Fisher Autor:
Pavel Rizicka

Zde je nutné také radné citovat zdroj: ,, Reklama je jakdkoli forma neosobni placené
prezentace a podpory prodeje vyrobkiu, sluzeb ¢i myslenek urcitého subjektu.

Philip Kotler

V nékolika mistech neni disledné citovano, citace chybi napt. zde: ,,Svou popularitou v
tomto obdobi prochazela ,,znama poucka AIDA, ktera vznikla koncem 19. Stoleti v USA jako
zaklad pro propagacni prdci:

attention (pozornost) interest (zdjem) desire (prdni) action (jedndni).“

VloZené objekty (obrazky, tabulky) by bylo vhodné odkazem a pfipadné i komentafem
propojit s textem

Toto tvrzeni nedava dobry smysl: ,,Co vSak rodina vyuziva je mozZnost storno pojis§téni. Do
této doby ho zatim neuplatnili, ale vyuZivaji ho prakticky pokazdé“ - meélo byt
formulovano, Ze nevyuzili vihody z uzavieného storno pojisténi pii stornu zajezdu

Formalné: u seznaml s odrazkami je na konci kazdé ¢asti s odrazkou nutné vloZit
oddélovac (typicky ¢arka), obcasné pravopisné chyby (Cena za osmi denni)

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Pro dosaZeni cili prace, zjiSténi motivace ovliviiujicich vybér dovolené u rodin s détmi
byl zvolen kvalitativni vyzkum, zaméfeny na zastupce péti rodin. Zvoleny postup mohl
byt vhodné doplnén oslovenim zastupct cestovnich kancelatri. Vlastni rozhovory jsou
dobfte vedeny, zpracovany a jsou odvozeny odpovidajici zavéry. ZavaznéjSim problémem
je pomérné dost chyb v citovani zdrojt.

Otazky k obhajob¢:

V ¢em by bylo pfinosem dotazat se na motivaci rodin s détmi také zastupcl cestovnich
kancelari?

Pro¢ se domnivate, Ze rodiny s détmi jsou opomijenym segmentem? Uvadite: ,Tato
bakalarska prace poukazala na trochu opomijenou cilovou skupinu®.



Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C - velmi dobie
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