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moznost zaméstnanosti v regionu a tim pfispiva k jeho rozvoji (¢cim vice regionalnich potravin, tim vice
moznosti zaméstnani mistnich lidi). Dalsi vyzkumnou otazkou je, zda cena regionalnich potravin je vyssi
nez srovnatelnych neregionalnich potravin (tj. zda je v téchto potravinach vyjadrena jejich kvalita jejich
vyssi cenou).
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Jidlo a jeho uloha v rozvoji regionu (pripad kraje
Vysocina)

Food and its role in the development of the region (the case
of Vysoc€ina region)

Souhrn

Tato bakalaiska prace se zabyva jidlem a jeho ulohou v rozvoji regionu. Hlavnim
cilem prace je Spomoci analytickych metod prozkoumat pojeti regiondlnich potravin
Vv kraji Vysocina a na tomto zdkladé vysledovat jak je k t€émto potravindm pfistupovano.
Prace je rozdélena na dvé casti, a to literarni reSerSi a empirickou cast. Teoreticka Cast
prace popisuje, co patii do regiondlnich potravin kraje Vysocina a jakymi zptsoby jsou
regionalni potraviny piinosné v rozvoji regioni. Také informuje o kampanich, které
pfipravilo Ministerstvo zemédélstvi a které jsou zamétfeny na pomoc a podporu lokalnich
vyrobctl.

V druhé casti je proveden tzv. inventurni vyzkum, prostiednictvim sledovani
nabidky a cen regiondlnich potravin kraje Vysocina a jejich porovnani s neregionalnimi
potravinami. Vyzkum je proveden osobni navstévou vybranych prodejen.

Provedeny inventurni vyzkum ukazuje, ze mnohé regionalni potraviny v obchodech
ani nejsou v nabidce. U ostatnich potravin neplati vzdy pravidlo ¢im vyss§i cena — tim vySsi

kvalita. AvSak kraj VysocCina se snaZi své regionalni potraviny podporovat.

Summary

This bachelor degree thesis addresses food and it’s role in the development of the
region. The main objective is to investigate (through analytical methods) the concept of
regional foods in the region Vysoc€ina. Such an approach will enable to fing out how
regional foods are approached. The thesis is composed of two section namely a literature
review and empirical section. Theoretical cestion describes what actually belongs to the
regional foods of the region Vysocina and how can be regional foods beneficial in
developing regions. It also inform about campaigns organized by the Ministry of
Agriculture which are focused od support and promotion of local producers.



The second section is erected upon the inventory research which investigated the
offer and prices of regional foods of the region Vysocina beiong both (Prices and offer)
comparid with foods which are not labelled as regional. Research was did through personal
visits of selected shop.

The inventory research shows that many regional foods are not even available on
market. The higher price, the higher quality principle cannot be applied to the other part of
food inventory. Hohwever, the Vysocina region always promote a sale of their regional

food products.

Klic¢ova slova: Jidlo, regionalni potraviny, kraj Vysocina, rozvoj

Keywords: Food, regional food, Vysoc€ina region, development



Obsah

L TVOQu ittt 9
2 CiIl prace a MEtOAIKA ......eeviuiiiiiiieiiie e 10
3 LItEIAINT TESETSE ...eeiuveeieieieeiiie ettt e s e e s rn e ne e 11
3.1 Vymezeni pojmu JIALO......cccviiiiiiiiiiicii 11
3.2 Region a regionalni rozvoj ve vztahu k potravinam ..........cccoceeevvivveniineniinesinnenns 11
321 GASHrO-LUIISTIKA ....ocvevviiieiee e 12
3.2.2  Farmarské trhy ..o 12

3.3 Ochranné 0znaceni POIAVIN.........cceieeieerieiieeieere e e eee e e ee e sae e 13
3.4 Pristup k potravindm v kraji VySOCIN@.....cc.eeviviiiiiiiiiiiiiiiiie e 15
3.5  Znacka Regionalni POtravina ........ccccceeieiiiirieiieiiieese e 18

I 3 14101 S o] €2 N 7 1) APPSR 22
4.1 K@) VYSOCINA. ...ecuiiieitieiteeieseestsete st e e et e sae e s e e e s e e teastesseesteasseareeteaneesreesneenee e 22
4.2  Regionalni potraviny Kraje VySOCINa.........cccveiiiiiiieiiiiciieiesee e 23
4.3 Inventurni VYZKUM .......ccoooiiiiiiii e 29

O ZAVET e et h et b e b e nn e r e reeane e 36
6 Citovand lEIatUIA...........ooveiiiiireici s 38
7 INtErNEtOVE ZATOJ .. eiieeeiiiieiee ettt 38
8 Seznam ODTAZKUL.......cooiiiiiii e 41
9 SezZNAM TADUIEK ... 41



1 Uvod

Prace se zabyva jidlem a jeho ulohou v rozvoji regionu. Toto téma bylo zvoleno
ptedev§im z diivodu, ze se o jidle v poslednich nékolika letech zacalo mnohem vice
diskutovat. Jednou z pfti¢in, pro¢ se o jidlu hodné¢ mluvi, jsou naptiklad rizné soutéze,
Z nichz nékteré maji regionalni dimenzi, jako naptiklad spotiebitelskd soutéz Regionalni
potraviny. Nejedna se vSak pouze o laicky zdjem o jidlo a pfedevSim o regionalni
potraviny. Rostouci zaméieni na tento sektor je patrné i v odborné literatuie (Dvorakova-
Jant, 1999; Vasék, 2001; Spilkova a Fialova, 2013).

Jidlo patii mezi zakladni pfedpoklady lidského Zivota. Obvykle je rostlinného nebo
zivocisného puivodu. Lidské télo ho pottebuje pro spravné fungovani organismu, ziskéva
z ného energii. Diive lid¢ zajistovali jidlo pomoci sbéru a lovu, pozd¢ji pak zemédélstvim.
Dnes zajistuje vyzivu obyvatelstva predevsim potravinatsky pramysl. Diky globalizaci,
muzeme jist v i zim& ovoce, na které jsme predtim museli ¢ekat do 1éta. Naptiklad mizeme
jist maliny v lednu, nebo si doptavat takové druhy ovoce, které se u nds nepéstuji, jako
tteba kiwi (Bonanno, 1994). Tyto souvislosti stale vice ukazuji, ze jidlo ma 1 sviij socidlni
a kulturni rozmér, coz se odrazi naptiklad ve vlivu na rozvoj urcitych regiont, jak ukazuje
Giddens (1999) na prikladu teorie zavislosti ve spojeni s tzv. bananovymi republikami.

Jak jiz bylo zminéno, v souvislosti S rozvojem regioni je vénovana pozornost
i regionalnim potravinam. Ty piedstavuji suroviny od lokalnich producenti. Lokalni
producenty Ize definovat jako vyrobce, ktefi mohou Iépe reagovat na pozadavky
spotiebiteld, jejich suroviny pochazeji z domaci produkce, jsou Setrnéj$i k zZivotnimu
prostfedi a vykazuji se svou jedinecnosti oproti bézné produkci. Tuto definici Ize nalézt
na oficialnich strankdch Ministerstva zemédé€lstvi. Rostouci popularita tohoto typu potravin
vedla ministerstvo zemédé€lstvi k iniciaci projektu ,,Regionalni potravina®, ktery je pofadan
Jiz patym rokem. Ministerstvo tak hodla podpofit lokalni producenty a zvysit povédomi
zakazniki, Ze dobré a kvalitni potraviny mohou byt i ,,hned vedle jejich domu®. Pro svij
region maji regionalni potraviny vyznamnou ulohu, at’ uz v ekonomice, zaméstnanosti,
nebo v sociokulturni oblasti souvisejici tfeba s podporou lokalni identity. Kazdy kraj ma
svou jedinec¢nou a tradi¢ni recepturu oproti béznym produkcim. At uz se jednd o piisadu,

ktera je utajena pfed vefejnosti, nebo jen vyuziti specifické regionalni potraviny.



2 Cil prace a metodika

Cilem prace je s pomoci analyzy vysledovat pojeti regionalnich potravin v Kraji
Vysocina (tj. ukdzat, co je v tomto kraji povazovano za regiondlni potravinu) a jak je
Kk témto potravinam pfistupovano (tj. kde naptiklad nachéazeji uplatnéni). Pfedev§im pak
bude ukazano, jakym zpusobem mohou byt regionalni potraviny pfinosné v rozvoji
regiontl.

Préace se bude skladat ze dvou casti, a to z literarni reSerSe a z empirické Casti. Prace
V prvni ¢asti ptiblizi pojeti regiont a regionalniho rozvoje, a to ve vztahu k potravindm.
Déle za vyuziti oficidlnich internetovych stranek kraje Vysocina se ukdze, jak je
v dokumentech regionalniho rozvoje ptistupovano k regionalnim potravinam.

Druhd, empirické ¢ést, bude kvili obséhlosti vyzkumu zamétena pouze na vybrané
regionalni potraviny kraje Vysocina. Bude sledovano, jakym zplisobem mohou pfispivat
K rozvoji regionu. Vyzkum bude proveden pomoci sledovani danych potravin ve
vybranych obchodech z hlediska jejich nabidky a ceny. Data budou ziskana pomoci osobni
navs§tévy obchodu. Nabidka acena regionalnich potravin bude dale srovnana
s neregionalnimi potravinami, aby byla zodpovézena vyzkumna otazka spojena s cili prace,
zda je v regionalnich potravinach vyjadiena jejich kvalita jejich vyssi cenou, coz dale
znamena vyssi ptijem pro jejich lokalni vyrobce s naslednym odrazem na celkové situaci

daného regionu. Ve vyzkumu tak bude pouzita tzv. inventurni metoda.
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3 Literarni reSerse
3.1 Vymezeni pojmu jidlo

Pod pojmem jidlo si kazdy pfedstavi néco jiného, proto je tézké vysvétlit, co presné
tento pojem znamena. Jak uvadi Véra Dvoidkova-Jantu (1999) ve své knize Lidé a jidlo,
v encyklopedickych slovnicich poslednich desetileti pojem jidlo neni uveden. Slovniky
pouzivaji pojmy strava, potrava, potravinové fetézce, falSovani potravin,nedostatek
potravin atd.... V knize Jidlo na prvnim misté od Dallase a Melissi Hartwigovych (2014)
se zase uvadi, ze jidlo se skldda z mnozstvi slozitych molekul. Nékteré ndm dodévaji
energii, jiné zajiStuji dalezité strukturalni slozky, dal$i komunikuji s riznymi receptory a
prenaseji v téle potfebné signaly, n€které jsou pomérné netecné. Vysvétleni pojmu jidla od
Hartwigovych vystihuje vyznam dvou vét, které uz ve starovékém Recku hlasal Sokrates:

I3

,,Jime, abychom zili. Nezijeme proto, abychom jedli.

Se slovem jidlo (Dvotakova-Jand, 1999) se poji 1 dalsi pojmy, které ndm mohou
pomoci 1épe pochopit tento pojem:

Pokrm — je potravina v¢etné napoje, ktera prosla kuchyiiskou tpravou a je ptipravena ke
konzumaci.

Sestava pokrmii — n€kolik pokrm podavanych najednou.

Jidlo (menu, sestava chodi) — snidan¢, obéd, vecerte, ale i jejich chody.

Laicka vetejnost tyto pojmy pftili§ nerozliSuje a obecné se pouziva pouze pojem
,jidlo*, ktery obsidhne viechny tyto pojmy. Casto mluvime i o surovinach jako o jidle
(Dvotékova-Jant, 1999).

Zkracené tedy lze fici, Ze jidlo je zakladni Zivotni nutnost, coz je pojeti, které bude

pouzivano v této praci.

3.2 Region a regionalni rozvoj ve vztahu k potravinam

Jednou z ¢asti regionalniho rozvoje je 1 cestovni ruch. Cestovni ruch je
multidisciplindrni, vyviji stdle nové metody, trendy a femesla. Také rozviji dfive
opomijené formy cestovniho ruchu, které se nyni dostavaji na své vysluni. Jednou z fady

forem cestovniho ruchu je spojen i s jidlem (Sbai, 2013).
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3.2.1 Gastro-turistika

Gastro-turistiku mizeme téz nazvat terminy jako ,,gurmansky cestovni ruch®,
,kulinafsky cestovni ruch®, nebo ,,potravindisky cestovni ruch“. Gastro-turistika ma
mnoho pojmenovani, ale vSechny znamenaji jedno. Jednd se o cestovni ruch, kde lidé
mohou konzumovat, testovat a poznavat jidlo ¢i piti, které je typické pro danou oblast.
Gastro-turistika také zahrnuje kulturu stolovani, atmosféru, vybaveni i vyzdobu (Kotikova,
2013).

Spilkova a Fialova (2013) se ve své praci zabyvaji moznosti vybudovat spojeni
venkovskych produkti a cestovniho ruchu. Ve své praci provedly i vyzkum. Jejich
dotaznikové Setfeni certifikovanych vyrobcii odhalilo pfedev§im silné povédomi
0 regionalni znacce, nicménég, s nedostatecné vyuzivanym dal$im potencidlem. Nésledné
Vv druhé cast vyzkumu kvalitativni studii provedené v modelovém regionu Vysocina
sledovaly prostiednictvim polo-strukturovanych rozhovort s podnikateli v kulinaiské
oblasti cestovniho ruchu,jejich zapojeni pii vytvareni turistickych balickt a jejich
spolupréaci s regiondlnimi znackami. Na tomto zdkladé zdiraznily potiebu vyrazné
efektivnéjsiho propojeni organii na regiondlni tirovni s moznosti vytvaiet plodné vztahy
mezi venkovskou turistikou a regionalnich produktti (Spilkova a Fialova, 2013).

Gastro-turistika muze byt prostiedek k ristu ekonomiky, vytvafeni novych
pracovnich mist, zlepSeni pfirodnich zdroji a rozvoj v zemédé&lsko-potravinaiské oblasti
a femesel. Je to druh soucasného udrzitelného rozvoje a zarovenn mize pfispivat k posileni
potravinové kultury a dédictvi. Gastro-turistika je jedna z moznosti, kde regionalni

potraviny najdou své uplatnéni (Bessiere a Tibere, 2013).

3.2.2 Farmarské trhy

Farmaiské trhy jsou formou vetejné sluzby pro ndkup cCerstvych a kvalitnich
zemédelskych plodin, produktii a delikates. Je to misto, kde se 1ze setkat ve vyrazné€jsi mite
s regionalnimi potravinami. Zpravidla se jednd o prodejni mista, kde prvovyrobci
a prvopéstitelé nabizeji své sezonni produkty. Diky Siroké nabidce I1ze v podstaté nakoupit
potraviny na cely tyden. Zaroven farmaiské trhy predstavuji skvélou pftilezitost popovidat

vvvvv

Rozhovorem s vyrobcem lze ziskat vice informaci o produktu a jeho vyrobé. Asi
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roku 2010. Nejsou to viak jediné farmatské trhy. Tyto trhy miZete najit po celé Ceské
Republice (Stastny a Dusek, 2012).

Tim, Ze zékaznici nakoupi u lokdlnich vyrobcii, podporuji lokalni ekonomiku
a zaroven pomahaji chranit zivotni prostfedi. Neni potteba, aby jedno jablko cestovalo ptes
pul svéta na nas stil, kdyz jen par kilometrti od nés si pravidelné mizete odebirat bedynku

plnou sezonniho ovoce zeleniny (Nalok.cz, 2010).

3.3 Ochranné oznaceni potravin

.U spotiebiteld stale nartsta zdjem o informace, o pivodu a kvalit¢ kupovaného
zbozi. Jednim znastroji EU jak tyto informace spotiebitelim poskytnout je systém
chranénych zemépisnych oznaceni a oznaceni plivodu zemédé€lskych produktti a potravin
a systém tzv. zarucenych tradi¢nich specialit. Pravé tato zemépisna oznaceni a oznaceni
puvodu podporuje rtiznorodou zemédé€lskou vyrobu, chrani nazvy produkti pred
zneuzivanim a napodobovanim a dava spottebitelim informace tykajici se zvlastni povahy

produktii (Ministerstvo zemédélstvi, 2009).

Chranéné oznaceni ptivodu (CHOP, anglicky PDO - Protected Designation of
Ofigin) se vztahuje na zemé&d¢lské produkty a potraviny, které jsou produkovany,
zpracovany a pfipravovany prevazné v dané zemépisné oblasti za pouZiti uzndvaného

know-how (Ministerstvo zemédélstvi, 2009).
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Obrazek 1 - Chranéné oznaceni piivodu
Zdroj: Systém chranénych zemépisnych oznafeni. Ministerstvo zemédélstvi

[online]. 2009 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/regionalni-
potraviny/o-projektu/aktuality/system-chranenych-zemepisnych-oznaceni.html

Chranéné zemépisné oznaceni (CHOZ, anglicky PGI - Protected Geographical
Indication) ma obdobnou charakteristiku jako u oznaceni ptivodu. Rozdil je v tom, Ze
alespoil jedna z fazi vyroby, zpracovani nebo piipravy se odehravd v dané¢ zemépisné
oblasti, jehoz jméno potravina (vyrobek) nese. Tento zpusob je v porovnani s CHOP vice

benevolentni (Ministerstvo zemédélstvi, 2009).

Obrazek 2 - Chranéné zemépisné oznaceni

Zdroj: Systém chranénych zemépisnych oznaceni. Ministerstvo zemédélstvi
[online]. 2009 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/regionalni-

potraviny/o-projektu/aktuality/system-chranenych-zemepisnych-oznaceni.htmi
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Zarucena tradi¢ni specialita (ZTS, anglicky TSG - Traditional Speciality
Guaranteed) zdiraziuje tradiéni charakter a to bud ve slozeni s pouzitim tradi¢nich
surovin, nebo podle vyrobniho prostfedi, ¢i tradi¢nim zpiisobem vyroby a zpracovani

(Ministerstvo zemédélstvi, 2009).

Obrazek 3 - Zarucena tradi¢ni specialita
Zdroj: Systém chranénych zemépisnych oznaceni. Ministerstvo zemédélstvi
[online]. 2009 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/regionalni-

potraviny/o-projektu/aktuality/system-chranenych-zemepisnych-oznaceni.html

3.4 Pristup k potravinam v kraji Vysocina

Kraj Vysocina usiluje o podporu projekti, jako je Regiondlni potravina. Zden¢k
Chlad, radni kraje VysoCina pro oblast lesniho, vodniho hospodafstvi a zemédélstvi
a oblast zivotniho prostiedi, na oficialnich strankach kraje Vysoc¢ina uvedl, zZe: ,, Soutéz je
nastrojem propagace regiondlnich potravin a Kraj Vysocina je pripraven udelat maximum
pro zvySeni jejich obliby. “ (Kraj Vysocina, 2013).

Mezi dalsi podporu lokalnich producenti patii udélovani znacky "VYSOCINA -
regionalni produkt®" nebo zfizeni certifikovanych prodejen zarazenych do Sité prodejen
regionalnich produkti. Touto podporou se mysli zvySeni propagace (jako letdky, katalogy
a inzerce v novinach, ¢i na specialnich webovych strankach), dale prezentace znacky na
veletrzich a akcich Kraje Vysoc€ina a dalsi vyhody (Vysoc€ina regionalni produkt, 2011).

Znatka "VYSOCINA - regionalni produkt®" ma za cil piispét k udrzitelnému
cestovnimu ruchu a zkvalitnit tak zazitek turistim, ktefi maji touto znaCkou garantovany
puvod vyrobku v regionu. Koupi takto oznaceného produktu zakaznik podpoii konkrétniho

vyrobce a ekonomiku regionu a zaroven chrani zivotni prostfedi. Znacku mohou ziskat
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femeslné vyrobky a umeéleckd dila, potraviny a zemédélské produkty a také ptirodni
produkty zaslanim zadosti. Pro ziskani znacky musi vyrobek projit procesem certifikace.
To znamena, ze vyrobek posoudi nezavisla Certifikacni komise, ktera posuzuje certifikacni
kritéria. Plati Ze, vyrobce musi mit sidlo v kraji VysocCina, dale mit pro svou vyrobu
kvalifikaci, musi zarucit plnéni vSech pfedpisi a norem ve svém provozu a nesmi
poskozovat svou vyrobou zivotni prostfedi. I vyrobek musi spliiovat kritéria, jako Setrnost
Kk Zivotnimu prostfedi, musi byt jedine¢ny ve vztahu k Vysociné (tradice, vyrobeno
Z mistnich surovin, vyrobeno ru¢né, nese charakteristicky motiv Vysociny, nebo je
vyjimecné kvalitni). Pokud je vyrobek schvélen, ziské certifikat, ktery vyrobce opraviiuje
K uzivani znacky po dobu dvou let. Po uplynuti dvou let se proces certifikace musi

opakovat (Doma na Vysocing, 2008).

//7”prod\l\“®

SN

C/NA reg\o

5

Obrazek 4 - "VYSOCINA - regionalni produkt®"

Zdroj: "VYSOCINA - regionalni produkt®". Doma na Vysociné [online]. 2008, ¢. 1
[cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://www.ekovysocina.cz/download/2/111/Doma-
na-Vysocine---zpravodaj-jaro-2008.pdf

Sit" prodejen regiondlnich produkti jsou prodejny a obchidky zamétené na
regionalni produkty. Clenem Sité prodejen regionalnich produktii se mohou stt prodejny
zdravé vyzivy, potravinaiské prodejny, prodejny darkovych piedméti, prodejny
dekorativnich i uzitnych pfedmétd, podnikové prodejny a informaéni centra. Zadatel
nejprve poda zadost o udéleni statusu ,,Prodejna regionalnich produkti®. Mezi podminky
pro udé@leni certifikdtu patii doloZeni platného podnikatelského opravnéni, mit sidlo
I provozovnu V kraji Vyso€ina, upiednostnéni mistnich produktd, dosazeni bodového

hodnoceni 50 bodii a soucCasné nabizet nejméné 3 produkty certifikované znackou
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"VYSOCINA - regiondlni produkt®". Zadost hodnoti nestranna komise, kterd rozhodne

0 udé¢leni prav u k uzivani znacky (Vysocina regiondlni produkt, 2011).

Obrazek 5 - Oznadeni sité prodejen regionalnich produkti
Zdroj: Sit’ prodejen regionalnich produktt. Vysocina regiondlni produkt [online].
2011 [cit. 2015-02-22]. Dostupné z: http://www.vysocinaregionalniprodukt.cz/1-

pro-zajemce-certifikace-prodejen-sit-predejen-regionalnich-produktu.html

Jako prvni certifikovana a zaroven vzorova prodejna regionalnich produktii funguje
na Vyso€in€ v Jihlavé s ndzvem DEJSIBIO s. r. 0. Prodejna nabizi femeslné, zemédélské
a potravinarské produkty s garantovanym pivodem z Vysociny. ,Jak efektivné pomoci
s prodejem, jsme se inspirovali prostiednictvim zkusenosti partnerii z Dolniho Rakouska.
Cilem je nove oznacit a zviditelnit prodejce certifikovanych regiondlnich produktii a touto
cestou podporit jejich odbyt,“ to jsou slova Marie Cerné, &lenky certifikaéni komise (Kraj
Vysocina, 2013).

Kraj Vysocina dokonce podporuje grantovym programem kraje prodejny
regionalnich produktii. Podminkou pro ziskani dotace je dolozeni, Ze prodejna je drzitelem
certifikatu ,,Prodejna regiondlnich produkti* (SvatoSova, 2013). V roce 2013 pfispél na
vybaveni a rozsifeni prodejnich prostor ¢astkou 1 500 000,- K¢. V roce 2014 kraj taktéz
prispél ¢astkou 1 500 000,- K¢ (Kraj Vysocina, 2015).

Pro ptidéleni podpory je dulezité nejdiive zpracovat zadost, kterd je pak dale

hodnocena. Nejdfive garant programu posoudi administrativni soulad projektu s Vyzvou
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grantového programu. Jestlize je formalni stranka v potfadku, postupuje projekt dal do
hodnoceni v fidicim vyboru, kde se posuzuje mira naplnéni vSech kritérii, obsah projektu
i uroven jeho zpracovani. Vysledny pocet bodu je podkladem pro rozhodnuti fidiciho

vyboru o ptidéleni podpory (Vichr, 2012).

3.5 Znacka Regionalni potravina

Na webovych strankdch Ministerstva zemédé€lstvi se mizeme dozveédét, ze jiz
patym rokem je organizovana kampan, kterd ma seznamit spotiebitele s regionalnimi
potravinami z jednotlivych kraji Ceské republiky. Soudasti této kampané je i nové
vytvofena znacka ,,Regionalni potraviny*, kterou mohou lokalni vyrobci a prodejci
umist’ovat na své vyrobky (Ministerstvo zeméd¢lstvi., 2009). Je vsak potfebné dodat, ze
ministerstvo pouze kopiruje trend regionalniho oznageni potravin, které se objevuje v CR
jako inovativni prvek vedeny segmenty obcanské spolecnosti a propojeny s novymi
formami spravovani venkova jiz 10 — 15 let pfed tim, nez ministerstvo spousti sviij projekt
(Lostak et al, 2015). Jednalo se napfiklad o iniciativu Tradice Bilych Karpat s jejich
regionalni znackou. Ministerstvo zemédélstvi tak pouze (i kdyz se znacnym zpozdénim
umoznilo dal§i rozvoj téchto znacek (dalsi znacky napiiklad vznikaly jesté pied iniciativou
Ministerstva zemédélstvi s podporou mezinarodnich fondu).

Oficidlni zdroje Ministerstva zemédé€lstvi (jeho webové stranky) nezmifuji
predchozi iniciativy oznaCovani regionalnich potravin, pouze shrnuji jejich zkuSenosti (bez
odkazu na ng&), které byly zndmy jiZ pted zapocetim kampané. Nékteré ze zkuSenosti jsou
dostupné v €lanku o kolektivnich formach prodeje zemédélei (Tisenkopfs, T.; Kovach, L;
Lostak, M.; Sumane, S.; 2010). Tato kampan vznikla hned z nékolika divodu, které se do
znacné miry shoduji s t€émi uvedenymi ve zminéném clanku.

Prvni z nich je snaha prosadit na nasem trhu opravdu kvalitni, tradi¢ni ¢i specialni
potraviny. V soucasnosti miizete na pultech obchodti najit velké mnozstvi levnych potravin
z celého svéta, pricemz jejich kvalita mnohdy pokulhava. Naopak o potravinach
vyrabénych v naSich domécich podminkiach mohou byt spotfebitelé mnohem 1épe
informovéani a kontrolni inspekce ma tyto potraviny lépe ,,na ocich“ a ¢asto mohou
(pomysin¢) vidét i do zakulisi jejich zrodu. Tim nasledné dochazi k nepfimému tlaku na

vyrobce, aby udrzovali kvalitu svych potravinovych produkti na vysoké turovni.
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(Ministerstvo zemédélstvi, 2009). Primarni je posilit davéru v systém produkce potravin
jako reakce na nékteré potravinové skandaly.

Dalsim diivodem pro koupi regionalnich potravin je fakt, Ze tyto potraviny jsou
diky kratkym distribu¢nim cestam Cerstvéjsi a také méné zatézuji zivotni prostiedi nez
potraviny, které k nam putuji z velké dalky. Cerstv&j§i regiondlni potraviny mivaji
zpravidla lepsi chut’ i cenngj$i nutri¢ni vlastnosti (Ministerstvo zemédélstvi.,, 2009).
Zaroven se i zvySuje moznost jejich kontroly, coz opét posiluje davéru v potraviny.

Velmi vyznamny aspekt je i podpora zaméstnanosti v daném regionu. Prosperujici
ekonomika, zeméd€lci, zpracovatelé i prodejci pak predstavuji zaruku udrZeni nebo
dokonce rozsifeni poctu pracovnich mist. Nizky dopad na zivotni prostiedi (Ministertvo

zedmedélstvi, 2009).

V pravidlech je mozno se docist, ze udélovani znacky je pro potravinaiské nebo
zemédelské vyrobky od malych a stfednich potravinafskych podnik (subjekty
s maximalné 250 zaméstnanci). Pravidla jsou rozdélena na tii ¢asti: obecné, specifické a
regionalni. Obecné a specifické podminky jsou stejné pro vSechny regiony (kraje). Obecné
podminky urcuji, ze zadatelem muze byt fyzickd nebo pravnicka osoba se sidlem na izemi
CR, ktera je provozovatelem potravinaiského podniku. Specifické podminky zase uréuji,
ze podil surovin z daného regionu musi tvofit minimalné 70 % a hlavni surovina musi byt
ze 100 % tuzemského plvodu. DalSim kritériem je vyjimecnd a kvalitni charakteristika,
kterd zvysi jeho jedineCnost oproti ostatnim vyrobkim dostupnym na trhu. Regiondlni
pravidla si mize uréit kazdy region (kraj) samostatné, ale nesmi byt v rozporu s obecnymi
a specifickymi pravidly (Ministerstvo zemédé&lstvi, 2014).

Hodnotitelsk4 komise posoudi pfijaté zadosti 1 zaslany vzorek a na zaklad€ vysleda
hodnoceni se ud€luje vybranym produktim certifikat. Znacka ,,Regionélni potravina®“ se
udéluje v 9 kategoriich (Ministerstvo zemédélstvi, 2014):

Masné vyrobky tepelné zpracovane, véetné uzenych mas.
Masné vyrobky trvanlivé.

Syry véetné tvarohu.

MIécné vyrobky ostatni.

Pekatské vyrobky, véetné téstovin.

o ok~ w nE

Cukraiské vyrobky, véetn¢ cukrovinek.
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7. Alkoholické a nealkoholické napoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné.
8. Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované forme.

9. Ostatni.

@eg‘O“d'"i” Oy,

Obrazek 6 - Znacka pro ocenéné regionalni potraviny
Zdroj: Regionalni potravina. Ministerstvo zemédelstvi [online]. [cit. 2014-11-11].

Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/regionalni-potraviny/

Ministerstvo zemédé€lstvi na vanoce 2014 ptipravilo dalsi reklamni kampan. Jedna
se o spotiebitelskou soutéz ,,Ceské Vanoce.“ Smyslem soutdZe a informaéni kampané je
podpora prodeje kvalitnich potravin zeméd¢€lct a potravinait (Jordan, 2014).

Lidé mohli sbirat loga Regionalni potravina, Klasa, Chrdnéné zemépisné oznacenti,
Chranéné oznadeni ptivodu, Zarudena tradiéni specialita, Cesky vyrobek — garantovano
Potravinafskou komorou, Bio ,,zebra*“ a EU ,,Bio list.“ Za tato nasbirand loga, pak mohli
vyhrat spoustu cen (Jordan, 2014). Je patrné, Ze tato soutéZ byla délana tzv. ,,narychlo® a
tomu odpovidaji i jeji pravidla. Produkty oznacené jako Bio "zebra" a EU "Bio list"
nemuseji byt regionalni vyrobky, ¢i dokonce Ceské vyroby (napiiklad francouzsky syr
Comté, ktery ma na obalu znacku - chranéné oznaceni ptivodu a Ize si ho u nds koupit
v supermarketu). V pravidlech soutéze neni specifikovano, ze koupeny produkt musi byt
z Ceské republiky. Pise se tam pouze o produktech s logem, které jsou v soutézi uznany.
Soutéz tedy byla oteviena celému svétu.

Néklady na spotiebitelskou soutéZz dosdhnou pfiblizné 16 milion korun. Na jeji

medidlni zajiSténi potom pfiblizné 14 miliont korun. Celkem tedy 30 miliondi korun.
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Dalsich 30 milionti investuje Ministerstvo zemédélstvi do kampané na podporu znacky
Regionalni potravina. Ob¢ ¢asti kampané se budou prolinat a dopliiovat (Jordan, 2014).

I v roce 2015 pocitd Ministerstvo zeméd¢lstvi s cilenou podporou zemédélct a to
hlavné malych a stiednich farem. Ve viech krajich CR napiiklad uspoiada projekt ,,Poznej
svého farmare®, ktery pomaha malym producentim ziskat ptimé kontakty na spotiebitele,
a lépe tak dostat produkci farem do povédomi vefejnosti (Jordan, 2014).

., Projekt Poznej svého farmare, jsme uz letos usporadali na péti farmach. Lidé je
mohli navstivit, seznamit se s praci zemédélcu a ochutnat tradicni vypéstky a potraviny. Uz
ted’ se muzou farmari hlasit do pristiho rocniku akce, kterou jsme pro velky zajem rozsirili.
V ramci projektu se uskutecni v kazdéem kraji, tedy na trindcti mistech, piildenni setkani
se zabavnym programem, ochutnavkami a farmarskym trhem pro verejnost, “ fekl Marian
Jurecka (Jordan, 2014).

At uz tedy jednd o znatku "VYSOCINA - regionalni produkt®", ,Regionalni
potravina®, nebo jiné, jejich cilem je zviditelnit sviij region a podpofit tak mistni
producenty, Vv piipad¢é této bakalaiské prace se jedna o kraj Vyso¢ina. Kazdé z téchto
oznaceni informuje spotiebitele o svém pivodu, zplisobu vyroby, nebo o surovinach, ¢imz

posiluji davéru v potraviny.
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4 Empiricka cast

4.1 Kraj Vysocina

Kraj Vyso¢ina se rozkladd na plose 6 796 km2 Ve dvou vyraznych masivech
dosahuje nadmoiské vysky pres osm set metrit — Zd’arské vrchy a Jihlavské vrchy.
Nejvyssi vrchol kraje je Javorice — 837 m. n. m. Je to kraj plny tahlych kopcii a udoli, lest
a hajkda, ale i poli, luk a pastvin. (Kraj Vysocina, 2008).

Celkovy pocet obyvatel kraje Vysocina je 513 195. Vysocina je plnd malych obci,
které nejsou pfilis vzdalené od vétSiho mésta se tfemi az deseti tisici obyvatel. Obyvatelé
tak vyuzivaji pozitiva venkovského bydleni a pfitom dostupnost méstského centra.
Samoziejmé& najdeme i mésta, kde zije vice nez dvacet tisic obyvatel. Krajské mésto
Jihlava dosahuje dokonce padesati tisic (Kraj Vysoc€ina, 2008).

Metropoli kraje je Jihlava, nejstar$i horni mésto Ceskych zemi, které patiilo
ve stiedovéku k nejbohatsim méstim ceského kralovstvi, a to predevsim diky tézb¢ stiibra.
(Kraj Vysocina, 2008).

Kraj je umistén v dopravnim stiedu zemé. Vysocinou prochazi hlavni dopravni
tepna Ceské republiky dalnice D1. Strategickd poloha Vyso&iny v poslednich letech
ptilakala fadu zahrani¢nich investorti, ktefi sem soustfed’'uji nejen vyrobni kapacity, ale
rovnéz vyzkum a vyvoj (Kraj Vysocina, 2008).

Kraj VysoCina mé& svou bohatou historii a mnozstvi paméatek, z nichz tii —
historické centrum Tel&e, poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené hote u Zd'aru nad
Sazavou, Zidovské mésto a bazilika sv. Prokopa v Tiebidi — jsou zafazeny mezi svétové
kulturni dédictvi UNESCO. Ptirodni bohatstvi kraje tvofi chrdnéné krajinné oblasti
Zd4rské vrchy, Zelezné hory, dale narodni piirodni rezervace Mohelensk4 hadcova step,

Velky Spi¢ak a ¢etné piirodni rezervace (Kraj Vyso¢ina, 2008).
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4.2 Regionalni potraviny kraje Vysocina

Potraviny, které se fadi mezi ocenéné regiondlni potraviny kraje Vysoc€ina, patfi:

Brambory

O bramborach se tik4, Ze jsou zlatem VysoCiny. Znacku ,,Regionalni potravina®
vyhraly v kategorii — ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formé. Brambory jsou
hlizy, které maji mnoho odrid. Neékteré odridy se hodi jako pfilohové, jiné spise
do knedliki, nebo na bramborovy salat. Tradi¢ni znacka ,,Brambory z Vyso€iny* vybrané
hlizy brambor, uloZené do baleni s typickym regionalnim oznafenim na obalu (Regionalni
potravina, 2014).

V kraji Vyso€ina mizeme napiiklad nalézt firmu EURO AGRAS, s. r. o., ktera je
zaméfena na produkci a zpracovani (tzn.: myti, baleni, loupani, apod.) brambor
do spotiebitelského baleni. Tato firma ma sidlo v Havlickové Brodé¢, kde bude proveden

I inventurni vyzkum (Regionalni potravina, 2014).

Obrazek 7 - Ukazka brambor z Vysodiny

Zdroj: Brambory z Vyso¢iny. MEDIPO AGRAS [online]. [cit. 2014-11-11].

Dostupné z: http://medipo-agras.cz/brambory-z-vysociny/

Lovecky salam
Je trvanlivy fermentovany masny vyrobek. Ma plochy obdélnikovy tvar, barvy

tmavohnédé a obal je mirné vrascity, leskly. Pod obalem jsou patrna tmavsi zrna libového
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masa, také svétlejsi tukova zrna a drobné vzduchové dutinky. V roce 2013 vyhral
v kategorii — masné vyrobky trvanlivé (Regionalni potravina, 2013).

Vyrobcem je rodinnd firma Reznictvi Stejskal s. r. o. v Chotéboii, kde vlastni
uzenatfskou vyrobu a bourarnu masa. Firma byla zaloZzena v roce 1992. Tvoii ji dilna

s modernim vybavenim. Firma zamé&stnava okolo 23 zaméstnanct (Regiondlni potravina,

2013).

Obrazek 8 - Ukazka loveckého salamu

Zdroj: Potizeno vlastnim fotoaparatem

Vysoc¢ina 1967

Vitézny vyrobek v kategorii — masné vyroby trvanlivé. Salam podle tradi¢ni
receptury. Je trvanlivy, tepelné¢ opracovany, susen v puvodnich pfirodnich suSarnach
se zakufovanim koufem vyvijenym v otevienych ohniStich (Regionélni potravina, 2010).
0 provoz v Hodicich. Znacka Vysocina Hodice a vyroba v hodickém provozu si uchovava

svou vyjime¢nou chut’ (Regionalni potravina, 2010).
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Obrazek 9 - Ukazka salamu Vysocina 1967

Zdroj: Vysoc¢ina Hodice. Krahulik [online]. 2009 [cit. 2015-02-25]. Dostupné z:
http://lwww.krahulik.cz/sortiment/trvanlive-tepelne-opracovane-uzeniny/vysocina-
hodice/

Doubravské parky

Nebo také ,,Doubravky* jsou vyrabény dle tradi¢ni receptury z Cerstvého veprového
masa. Vyrobce tvrdi, ze v parcich nenajdete agresivni kotfeni, Zaddné ndhrazky ani jiné
ptidatné latky, a proto vynika jejich §tavnata masova chut’. Jsou vhodné i pro lidi alergické
na lepek. Doubravské parky zvitézily v kategorii — masné vyrobky tepelné opracované,
véetné uzenych mas (Regionalni potravina, 2014).

Vyrobcem je zemédélskd akciova spole¢nost Krucemburk (Regiondlni potravina,
2014).

Obrazek 10 - Ukazka Doubravskych parki

Zdroj: Ocenéni vyrobkt. Krucemburk a. s. [online]. 2014 [cit. 2015-02-25].
Dostupné z: http://www.zemas.cz/vyrobna-masa-a-uzenin/oceneni-vyrobku
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Pernstejn 45 %

Je polotvrdy syr s lesklymi oky, ktery vyhral v kategorii - syry véetné tvarohu.
V obchodé¢ ho najdete jako platkovy syr. Chutna mirn€ sladkokysele, ofiskove, u mladsich
syrti je chut’ pfijemné nasladla. Cim je syr starsi, tim se aroma syru stiva razantn&j§im
a plné€j$im. Je vyrabén tradi¢nim ru¢nim zptisobem (Regionalni potravina, 2013).
Goudu, Cedar, syry s oky a tvrdy syr Moravsky bochnik, dale pak maslo, tvarohy, taveny

syr a mléko stacené do lahvi (Regionalni potravina, 2013).

Obrazek 11 - Ukazka platkového syru Pernstejn

Zdroj: Pernstejn 45 %. Lacrum Velké Mezirici [online]. 2014 [cit. 2015-02-27].
Dostupné z: http://www.lacrumvm.cz/sortiment/syry/syry-prirodni-
porcovane/pernstejn-45

Smetanovy syr Fénix

Fénix je smetanovy termizovany syr. Vyrobek se na pecivo snadno roztird,
ale mizete ho pouzit i do receptii. Neobsahuje zadné soli a konzervanty. Pochutnaji si na
ném déti i dospéli. Stal se vitézem vroce 2011 v kategorii — Syry vcetné tvarohu
(Regionalni potravina, 2011).

Jarométickd mlékarna, a.s. se diky svému Usili stala béhem poslednich let
modernim evropskym potravinaitskym podnikem, coZ stvrzuje i vybudovany a zavedeny

systém jakosti ISO 9001 (Regionalni potravina, 2011).
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Obrazek 12 - Ukazka smetanového syru Fénix

Zdroj: Jarométicky Fénix smetanovy syr. Regiondlni potravina [online]. 2009 [cit.
2015-02-27]. Dostupné z: http://mlekarna.cz/portfolio/cz/jaromericky-fenix-
smetanovy-syr

Dort Excelsior

Excelsior navazuje na bohatou chut’ a tradici pfedprvorepublikovych dortt. Jeho
chut’ pfipomina noblesu a eleganci pocatku 20. stoleti. Je vyrabén podle starého receptu.
Sklada se ze tii druhti korpust, které jsou doplnény 4 druhy naplni, jejichz kombinace je
ptekvapivé lahodna. Korunkou na celém dortu je marcipan zdobeny cokoladou. Tento dort
vyhral ocenéni ,,Regionalni potravina“ v Kategorii - cukraiské vyrobky, véetné cukrovinek
(Regionalni potravina, 2011).

Vyrobce je Dalesické cukrafstvi s. r. 0., které dale pece i zakusky, sladové susenky,
kolace a dalsi. Cukrafstvi vyrabi své vyrobky podle starych receptl, ale v nabidce najdete

I moderni zakusky (Regionalni potravina, 2011).

Obrazek 13 - Ukazka dortu Excelsior

Zdroj: Dort Excelsior. Regiondlni potravina [online]. 2011 [cit. 2015-02-27].
Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/regionalni-
potraviny/vysocina/dort-excelsior.html
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Pivo Rebel

Jak se mizeme docist na oficidlnich strankdch Havlickobrodského pivovaru, pivo
Rebel ziskalo hned nékolik ochrannych oznadeni — Ceské pivo a také oznaleni
VYSOCINA - regionalni produkt®. Pivovar pouziva nejkvalitn&j$i suroviny z kraje
Vysoc¢ina (Havlickobrodské pivo Rebel, 2008). Pivo kvasi v otevienych spilkach
a ve sklepich zraje pii nizké teploté. (Regionalni potravina, 2012).

Vyrobcem piva Rebel je maly nezavisly pivovar v Havlickové Brod¢ (Regionalni

potravina, 2012).

Obrazek 14 - Ukazka piva Rebel

Zdroj: Rebel Original Premium. Regiondlni potravina [online]. 2012 [cit. 2015-02-
27]. Dostupné z: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/regionalni-
potraviny/vysocina/rebel-original-premium-1.html

Pribinacek
Je tvarohovo-smetanovy krém, ktery je tu s nami jiz od roku 1954. Je oblibenou
pochoutkou hlavné pro déti, ale 1 pro dospélé. Za téch Sedesat let, co je tu s nami, se jeho

receptura téméf nezménila. Mezi hlavni suroviny patii tvaroh a smetana (Pribina TPK,

2012).
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Obrazek 15 - Ukazka vanilkového Pribinacku

Zdroj: Pribinacek: dobroty. Pribindacek [online]. 2014 [cit. 2014-11-11]. Dostupné z:
http://www.pribinacek.cz/

4.3 Inventurni vyzkum

Vyzkum byl proveden dne 26. 10. 2014 ve tiech prodejnach na tizemi Havlickova
Brodu. Prvni z nich je hypermarket Albert, ktery najdeme na okraji mésta. Dal$i navstéva
byla provedena v supermarketu Billa, ktery najdeme uprostifed mésta. Posledni prodejnou
je Kaufland, ktery stoji hned vedle vlakového a autobusového nadrazi.

Navstéva prodejen byla zaméfena na zodpovézeni nékolika otazek. Prvni z nich
byla, zda prodejny regionalni potraviny nabizi. Dale za jakou cenu a jaka je tato cena
ve srovnani s podobnym neregionalnim vyrobkem. Pii navstéve prodejen se hledé€lo i na to,
jak je regionalni vyrobek od ostatnich vyrobkii odliSen, ¢i zda je na néj né&jak

upozornovano.

Brambory z Vysociny

Tabulka 1 - Nabidka brambor

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Vsechny tfi prodejny nabizely brambory, ale pouze prodejny Albert a Billa nabizely
regionalni konzumni brambory z Vysociny. V hypermarketu Albert byla moznost koupé
i dalsich odrud brambor z Vyso€iny. Upozornéni, ze se jedna o regionalni potravinu,

existovalo pouze na obalu. Zadné jiné specialni oznaceni nebylo nalezeno.

Tabulka 2 — Cena brambor v prodejnach Albert a Billa

Varny typ Regionalni Neregionalni
Albert A 12,45 K¢ 9,93 K¢
Billa B 15,27 K¢ 12,45 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Cena brambor je za 1 kg. V hypermarketu Albert lze najit varny typ A, tedy
brambory, které jsou vhodné pfedevsim do salati. Regionalni brambory jsou zde o necelé
tfi koruny drazsi. Supermarket Billa nabizi varny typ B, ktery je idedlni jako pfiloha. I tady

jsou regionalni brambory o necelé tfi koruny drazsi nez neregionalni typ brambor

Lovecky salam

Tabulka 3 - Nabidka loveckého salamu

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ve vSech tfech prodejnach bylo dikladné sledovano, jakou znacku loveckého
salamu nabizeji prodejny ve svych pultech a hlavné, aby sledovany lovecky saldm byl
vyroben firmou Reznictvi Stejskal s. r. 0. Jedina prodejna Albert dne 26. 10. 2014 neméla
v nabidce lovecky salam. Saldm nebyl oznacen zddnym upozornénim, ze se jedna

0 regionalni potravinu.
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Tabulka 4 - Cena loveckého salamu v prodejnach Billa a Kaufland

Billa
Kaufland

22,90 K¢
14,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Bylo slozité najit podobny salam, se kterym by se dala srovnat cena loveckého
salamu. Ale uz samotny rozdil mezi prodejnami je velice zajimavy. Uvedena cena

odpovida mnozstvi 100 g.

Vysoc¢ina 1967

Tabulka 5 - Nabidka salamu Vysoc¢ina 1967

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani

Salam Vyso¢ina 1967 nabizely v den vyzkumu vSechny tfi prodejny. Tato
informace byla v jednotlivych prodejnach ovétena piimo od prodavacek. Ovsem oznaceni,

Ze se jedna o regiondlni potravinu, tento salam nemél ani v jedné prodejné.

Tabulka 6 - Cena salamu Vysoc¢ina 1967 ve vSech ti‘ech prodejnach

Vysoc¢ina 1967 Turisticky salam
Albert 16,90 K¢ 11,90 K¢
Billa 16,90 K& 20,90 K¢
Kaufland 11,90 K¢ 15,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Cena je uvadéna za stejné mnozstvi, tedy za 100 g. Jako neregionalni saldm
k porovnani cen byl vybran turisticky. Porovnani cen v hypermarketu Albert mize byt
zkreslené, protoze toho dne meéli turisticky salam takzvané ,v akci“. Nelze tedy
jednoznacné fici, o kolik se za normalni situace li§i. V ostatnich prodejnach akce na salam

nebyla, z ¢ehoz podle tabulky vychazi, Ze turisticky salam je draz$i neZ vysocina.
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Doubravské parky

Tabulka 7 - Nabidka Doubravskych parki

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani
Ani jedna z prodejen tento regionalni vyrobek neméla v nabidce. Tudiz nelze ani

porovnat cenu s podobnou neregionalni potravinou.

Pernstejn 45%

Tabulka 8 - Nabidka syru znac¢ky Pernstejn

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani

Syr nebyl dne 26. 10. 2014 v nabidce. Ani Zadné jiné syry se znackou Pernstejn.

Smetanovy syr Fénix

Tabulka 9 - Nabidka smetanového syru Fénix

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zklamanim bylo, Ze i smetanovy syr Fénix nebyl v nabidce ani jedné z prodejen,

pfestoze soutéz ,,Regiondlni potravina“ vyhral jiz v roce 2011.
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Dort Excelsior

Tabulka 10 - Nabidka dortu Excelsior

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani
Dort v den navstévy prodejen v nabidce nebyl. Avsak pii diivéjSich navstévach

hypermarketu Albert byl tento dort nékolikrat spatten.

Pivo Rebel

Tabulka 11 - Nabidka piva Rebel

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jednu z dalSich potravin, kterou mély v nabidce vSechny tii prodejny, bylo pivo.
Ptesnéji Havlickobrodské pivo znacky Rebel. Obchody nabizely naptiklad Rebel Original
Premium, Rebel Cerny, Rebel nealko, Rebel Haskav C. K. a dalsi. V hypermarketu Albert

bylo pivo viditeln¢ oznaceno jako regionélni potravina.

Tabulka 12 - Cena piva Rebel ve vSech ti‘ech prodejnach

Rebel - svétlé Gambrinus - svétlé
Albert 8,90 K¢ 11,90 K¢
Billa 7,90 K¢ 11,90 K¢
Kaufland 8,90 K¢ 11,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Cena u piva znacky Rebel se drzi pomérné ve stejné cenové relaci. Gambrinus,

znacka piva, ktera byla vybrana jako neregiondlni k porovnani cen, ma ve vSech tfech

33



prodejnéch stejnou cenu, neboli 11,90 K¢. Pivo Gambrinus je tedy jednoznacné drazsi nez
regionalni pivo. Jak u piva Rebel tak i u piva znacky Gambrinus byla cena porovnavana

na 10° svétlém vycepnim pive.

" 67 REGIONALNI PIVO » REGIONALNi PIVO REGI

REGIO

i i
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Obrazek 16 - Oznaceni regionalni pivo v hypermarketu Albert

Zdroj: Potizeno vlastnim fotoaparatem

Pribinacek

Tabulka 13 - Nabidka Pribina¢ku

V nabidce
ANO NE
Albert X
Billa X
Kaufland X

Zdroj: Vlastni zpracovani

I slavny tvarohovo-smetanovy krém mély v den prizkumu vSechny tfi prodejny

V nabidce. AvSak upozornéni, Ze se jedna o regionalni vyrobek, kolem PribinaCku nebyl.
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Tabulka 14 - Cena Pribinacku ve v§ech tiech prodejnach

Pribinacek Lipanek
Albert 15,90 K¢ 14,50 K¢
Billa 15,90 K¢ 19,90 K¢ —130 g
Kaufland 15,90 K¢ 17,90 K¢ -130 g

Zdroj: Vlastni zpracovani

Cena je za 80 g této pochoutky pro déti. Ve vSech prodejnach stoji 80 g Pribinacku
stejn€. Jako neregionalni potravina byl vybran Lipanek, ktery byl v hypermarketu Albert
cenov¢ levnéjsi. V prodejnach Billa a Kaufland nenabizeli 80 g Lipanka, tudiz nelze jasné
urcit, zda je Pribinacek levnéjsi nebo drazsi. Pokud si vSak pfepocitime cenu na 80 g,
vychazi, ze v prodejné Billa by stal Lipanek pftiblizn¢ 12,20 K¢ a v prodejn¢ Kaufland
priblizné 11,00 K¢. To nas muze opét presvédcCit, ze Lipanek je levnéjsi nez regionalni

Pribinacek.

Z navstévy prodejen je patrné, Ze vyrobky jako Doubravské parky, Pernstejn 45%,
dort Excelsior a dal$i vyrobky prodejny ve svém sortimentu nenabizeji. Smlouva
s vyrobcem pro prodejny podle vSeho nebyla dost atraktivni. Tieba takové pivo Rebel,
nebo smetanovy krém Pribinacek maji vSechny tfi prodejny v nabidce. Zasluhu na tom ma
jisté 1 jejich popularita, tedy hlavné v kraji Vysocina.

Co se tyCe ceny, tak regiondlni potraviny byly srovnavany s neregionalnimi
potravinami. Rozdil mezi témito potravinami se pohybuje od 2 K¢ do 5 K¢&. Nelze
jednoznacné¢ fici, Ze regiondlni potraviny jsou drazsi. Ceny se li§i rizné podle prodejen,
které si tyto ceny stanovuji. To znamend, Ze za kvalitni regionalni potraviny nemusime
vzdy platit vyssi cenu.

Zklamanim je, Ze u vétSiny regiondlnich potravin chybi upozornéni, které fika, ze
ma zakaznik pfed sebou regiondlni potravinu kraje Vyso€ina. Takovéto viditelné oznaceni
muizeme najit pouze u brambor na obalu, ktery upozoriiuje, Ze se jedna o ,,brambory
Z Vysoc€iny*“. Dalsi viditeln¢ oznacenou potravinou je pivo Rebel v prodejné Albert. Toto
pivo ma pod sebou na pultu Sirokou pasku s napisem ,regionalni pivo“. Zadné jiné

oznaceni nebylo nalezeno.
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S5 Zavér

Tato bakalarska prace je zamétena na jidlo a jeho tlohou v rozvoji regionu. Jak uz
bylo vySe napsano, laickd vefejnost pojmy pokrm, nebo chod pfili§ nerozliSuje, coz
znamena, ze pod pojmem jidlo mizeme najit jak jednotlivé suroviny, tak i sestavu chodu.
Prace ve své vyzkumné ¢asti sledovala regionalni potraviny kraje Vysocina.

Hlavnim cilem je pojeti regionalnich potravin v kraji Vysocina. Potravin, které jsou
Vv kraji Vysocina povazovany za regionalni, je ptekvapiveé hodné. V této bakalaiské praci je
vzhledem k velkému mnozstvi pouze poloviéni vycet téchto regionalnich potravin, které
nachazeji mnoho uplatnéni. At uz jako dulezitd ingredience do tradi¢nich jidel, nebo
zvySeni pifijmil lokalnich prodejcii. Kraj VysoCina se snazi své regiondlni potraviny
maximalné podporovat a uvést je do povédomi svych obcanl. Ziidil napiiklad
certifikované prodejny regiondlnich produktd, kde lze nalézt femeslné, zeméd¢lské
a potravinarské produkty s ptvodem na Vysocing€. Od roku 2013 podporuje prodejny
regionalnich produktli svym grantovym programem.

Regiondlni potraviny mohou byt velmi pfinosné v rozvoji regiont. Napiiklad
gastro-turistika, kde urcitd regionalni potravina muze svou jedinecnosti pfildkat vice
zakaznikd do dan¢ho uzemi, tieba i ze zahrani¢i. Nemusi se jednat pouze o potravinu.
Gastro-turistika se zamétuje 1 na jidlo. Vytvofeni restauraci s nabidkou regiondlnich jidel
by jist¢ pomohlo k ristu ekonomiky a vytvofeni novych pracovnich mist. Mezi dalsi
podporu lokalni ekonomiky jisté patii farmaiskeé trhy, které nabizeji potraviny od lokalnich
vyrobcl. Na téchto trzich mate moZnost si popovidat s prvopéstiteli a ziskat tak vice
informaci o daném produktu.

Vyzkumna ¢ast bakalaiské prace je zamétena na vybrané regiondlni potraviny kraje
Vyso¢ina. Slo o osobni nav§tévu tiech vybranych prodejen v Havlickové Brodé a to
hypermarketu Albert, supermarketu Billa a prodejnu Kaufland. Prodejny byly vybrany
kvali svému specifickému umisténi. Patii mezi nejnavstévovanéjsi prodejny. Pfi navstéve
prodejen bylo zkoumano nékolik hledisek: zda je regionalni potravina v nabidce, jeji cena
a jakékoliv upozornéni, ze se jedna o regiondlni potravinu.

Z vyzkumu je patrné, ze skoro polovinu vybranych regionalnich potraviny pro tuto
bakalaiskou praci, neméla ani jedna prodejna v nabidce. Jsou to napiiklad potraviny jako
dort Excelsior a smetanovy syr Fénix, pfestoze ob& tyto potraviny vyhrdly soutéz

»Regionalni potravina®“ jiz vroce 2011. Prodejny ziejmé s vyrobci téchto regionalnich
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potravin neuzaviely smlouvy o dodavce vyrobkl, nebo smlouvy nebyly pro prodejny
vyhodné. Najdeme vSak i potraviny, které jsou ve vSech tfech prodejnach v nabidce. Mezi
n¢ patii naptiklad pivo znacky Rebel a tvarohovo-smetanovy krém Pribinacek. Zajimavosti
je, ze pouze pivo znacky Rebel bylo viditelné oznacCeno jako regionalni potravina, ale
pouze V prodejné Albert. Oznaceni sice mizeme najit i na obale brambor. Ten vSak hlasi
pouze to, ze brambory pochazeji z Vyso&iny. Zadné dal§i oznaGeni p¥imo od samotné
prodejny kolem brambor neni. Ostatni potraviny nemély zadné oznaceni. Je patrné, Ze
mésto Havlicktiv Brod je na své pivo opravdu pysné. Co se tyCe ceny, regionalni potraviny
byly posouzeny s cenou neregionalnich potravin. Ve vétSiné ptipadt byla regionalni
potravina draz$i. Nejvétsi cenovy rozdil byl zjistén u salamu Vysocina 1967, ktery byl
porovnavan s Turistickym saldmem. Vysocina 1967 v prodejné Billa byla drazsi o Ctyfi
koruny. Oproti tomu bylo pivo znacky Rebel v prodejné Billa o ¢tyfi koruny levnéjsi.
Prodejny neuptesnily, podle ¢eho voli své ceny potravin, ale funguje mezi nimi
konkurence. To je poznat na cenach produkti (naptiklad prodejna Albert srovnava svou
cenu s prodejnou Kaufland a toto srovnani uvadi i1 jako informaci u potraviny). Ne v kazdé

regionalni potraving je jeji kvalita vyjadiena vyssi cenou.
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