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1. Souhrn a klicova slova
1.1 Souhrn

Tématem této diplomova prace je ,,Piimy prodej potravin prostfednictvim farmaiskych
trhu“. Prace je rozdé€lena do dvou ¢asti, teoretickou a praktickou.

Teoreticka ¢ast se vénuje nejprve piimému prodeji obecné. Poté prace plynule piechazi
k fenoménu farmatskych trhi, jako jedné z forem alternativnich potravnich fetézci, ktery je
ptikladem pravé prodeje produkti ptimo zdkaznikovi. Prace popisuje jejich zrod a vyvoj na
tizemi Ceské republiky az do soucasnosti. Spoleéné s vyvojem jsou piiblizeny piinosy, ale
také problematické aspekty, které farmarské trhy doprovazeji az do dnes. V druhé casti jsou
charakterizovany dalsi alternativni formy piimého prodeje jako prodej ze dvora, bedynkovy
prodej a farméaiské prodejny. Je popsan nejen zptisob jejich fungovani, ale také jaké ptinaseji
vyhody ¢i nevyhody pro prodejce, ale predevSim zakazniky. Posledni ¢ast je zaméfena na
téma ndkupniho chovani spotiebitele, Cili jaké faktory zdkaznika obecné ovliviiuji pfi
nakupu,a jsou nastinény taktéz zmény, které v tomto ohledu ze strany zakaznikt v poslednich
letech nastaly.

Navazujici empirickd ¢ast je rozdélena na dvé c¢asti. V prvni Casti je zhodnocena
situace tykajici se farmatskych trhii v Ceské republice celkové a podrobnéji popsan vybrany
farmarsky trh spolecné s castniky studie. Nasledné vSak prace piejde ke své hlavni
analytické ¢asti, ve které je aplikovana metoda ptipadoveé studie. Pomoci vlastniho pozorovani
a predevsim provedenych hloubkovych rozhovori zkouma a nasledné zhodnocuje oc¢ekavani
soucasného zékaznika farmaiskych trhi z hlediska podoby farmarskych trhi a moznych
funket trhi.

1.2 Klicova slova
piimy prodej potravin, farmatské trhy, ocekavani zdkazniki, kvalita, role farmaiskych

trht, kvalitativni vyzkum

2 (il a metodika prace
2.1 Cil prace

Obecnym cilem této prace je popsat a vysvétlit vyvoj pfimého prodeje potravin v CR,
ktery vznika v ramci tzv. alternativnich potravnich fetézcii (mimo ramec zavedenych
konvenénich vztahii primyslovych producentt, velkych prodejcti a masovych spotiebitell) se
zvlaStnim dirazem na roli farmarskych trhii a posoudit potencial tohoto zpiisobu prodeje do
budoucna na zakladné Setieni spotifebiteli S ohledem na nové alternativy jako napt. farmarské

prodejny, atp. Specifickym cilem je zmapovat a zhodnotit novodoby vyvoj farmaiskych trhi a



dalé kriticky prozkoumat a zhodnotit ocekavani soucasného zakaznika farmatskych trhu z

hlediska podoby a moznych funkci trh.

2.2 Metodika prace
Prvni, teoreticka Cast, je zaloZena na studiu tematickych ¢lankt, odborné literatury a

piislugnych zakont. Prace nejprve popisuje zrod a vyvoj farmaiskych trhii na tizemi Ceské
republiky az do soucasnosti. Dale jejich pfinosy, ale také problematické aspekty, které
farmarské trhy doprovazeji az do dnes. Pomoci dikladného studia dokumenti jsou
charakterizovany dalsi alternativni formy pfimého prodeje jako prodej ze dvora, bedynkovy
prodej a farmaiské prodejny. Posledni Cast je zaméfena na téma ndkupniho chovani
spotiebitele. Tento teoreticky zaklad je posléze aplikovan na nakup potravin na farmaiskych
trzich.

Navazujici empiricka ¢ast je rozdélena na dvé casti. V prvni, popisné casti, je
zhodnocena situace tykajici se farméiskych trhit v Ceské republice celkové, popsan vybrany
farmatsky trh a ucastnici studie. V hlavni analytické ¢asti je aplikovana metoda piipadové
studie, tedy jedna z metod kvalitativniho vyzkumu. Cilem této ¢asti je odpoveédét na otazku,
kterd zni: Jaka jsou ocekavani spotrebitelu z hlediska podoby a moznych funkci farmarskych
trhu? Data pro tuto studii jsou shromazd’ovana kombinaci dvou typl sbéru dat a to pomoci
vlastniho pozorovéani, ale pfedev§im hloubkovych rozhovorli se samotnymi zékazniky,
konkrétn¢ s osmi pravidelnymi zakazniky vybraného trhu. Provedené rozhovory jsou typu
polostrukturovaného, coz znamena, Ze je predem vytvoren seznam primarnich témat a k nim
ptislusnych otazek, vztahujicich se ke zkoumané problematice. Nasledné jsou tato zjisténa

data analyzovana s vyuzitim standardnich postupt kvalitativni analyzy.

3 Zavéry

Farmaiské trhy jsou casto skepticky nazyvany pouze moédnim vystfelkem ¢&i také
navratem k tradici. Dle autor¢ina nazoru a provedeného prizkumu si farmaiské trhy své misto
na trhu s potravinami jiz nasly a ¢aste¢né tak navazaly na tradici z dob minulych. Jedna se
viak spise o starou praxi v nové dobg, jelikoZ je nutna adekvatnost k soucasné situaci. Zijeme
v jiné dobé nez naSe prababicky, jenz piinaSi jiné vyzvy a problémy. Je velice slozité
predpovidat, jaka je budoucnost farmarskych trhli. Lze v§ak zhodnotit soucasnost a fici, Ze i
ptes pocatecni nediivéru se tento fenomén rychle uchytil, a zatimco si vSichni mysleli, ze se
jedna pouze o kratkodoby modni trend, farmatské trhy pokracuji dodnes, rozvijeji se a

zékazniky stdle maji. Z ptivodniho planu nadSenci, jak propojit zeméd€lce piimo se


https://cs.wikipedia.org/wiki/Kvalitativn%C3%AD_v%C3%BDzkum

spottebiteli, se tak stal jiz stabilni a pravidelny zptisob jak, nakoupit kvalitni, ¢eské a Cerstvé
potraviny. V soucanosti jsou hlavnim zplisobem propagace alternativnich forem prodeje a
predstavuji pro Ceskou republiku mnohé piinosy. Mezi ty zdkladni samoziejmé patii moznost
nakupu kvalitnich a zdravych potravin z mistnich zdrojti, zvySeni odbytu pro mensi
zemédélce, podpora mistni ekonomiky a rist zaméstnanosti, rozvoj venkova a pomoc udrzet
silu a charakter daného regionu. Vedle ostatnich forem nakupu potravin vynikaji svymi
specifiky a jsou velmi komplexnim tématem.

Dulezitym faktem je, ze po pocate¢nim ,,boomu*, kdy pocet farmaiskych trhti raketoveé
vzrostl, nyni dochézi k stagnaci a jejich celkovy pocet se ustalil a doslo k vyttibeni téch
dobrych, oblibenych, etablovanych trhli, na kterych prodéavaji poctivy farmaii a jenz si
vybudovaly stalé jadro zakaznikli. Podobné¢ je tomu tak i co se tyce problémt, z nichz nékteré
stale pretrvavaji od jejich pocatki a opakuji se. Zasadni je vSak tvrzeni organt dohlizejicich
na dodrzovani pravidel tykajicich se hygieny, zdravotni nezavadnosti potravin, jakosti apod.,
ze se nyni nesetkavaji s potizemi, které by znamenaly pro zadkazniky vylozené zdravotni
riziko.

Nyni je jednim znejvétSich a nejaktualnéjSich problematickych aspekti vztah
organizatorii a mest, kdy nastavaji predevSim obtize s vysokym ndjmem pro organizatory a
s tim i pro prodejce za stanek. Vysoké najemné pak znevyhodnuje, jak malé vyrobce a snizuje
tim rozsah nabidky zboZi, které by mohlo byt na trzich nabizeno, tak i organizatory, jelikoZ ne
vSichni dokazou finan¢né tuto situaci pokryt. Pro udrzeni soucasnych zakaznikt ¢i dokonce
ptildkani novych, se vSak organizatofi musi snaZit, aby pro n¢ byl trh zajimavy a atraktivni.
To znamend soub&h dobie nastaveného Sirokého sortimentu, kvalitni urovné a pfiméfené
ceny.

Ocekavani zakaznikd jsou vysoka a to jak z hlediska kvality, kdy zakaznici o¢ekavaji, ze
nakoupi na farmatskych trzich Cerstvé, kvalitni, ¢eské potraviny a sezonni produkty od
poctivych mistnich farmaiG a vyrobct, tak z hlediska pestrosti sortimentu. Tato ocekavani
jsou dle pruizkumu zcela napliiovana, nicméné v nékterych smérech z hlediska rozmanitosti
sortimentu, je poptavka stile nenaplnéna a organizatoii by méli sortiment o néco rozsifit a
nabidka ze strany prodejcti by se m¢la taktéz rozristat. Ze strany prodejcti vSak nabidka musi
jit zcela jisté ruku v ruce s 0Svétou, o jakou potravinu se jedna, pro¢ je prospésna, jak se
pouziva a dle vypovédi pravidelnych zakaznikt, nejlépe piipravit jeji ochutnavku.

V rozhodovani, kdo bude Gc¢astnikem trhu a o co se nabidka mistnich farmatskych trhti

rozs§ifi, musi hrat roli mnoho faktort, z nichz vysSe ndjmu nesmi byt na prvnim misté. K tomu,



aby mél vSak organizdtor moznost upifednostnit kvalitu ucastnika (ve smyslu vetejn¢ho
zajmu) nad vysi nabizeného najmu, musi toto chapat ten, kdo mu prostor k provozu
pronajima. Ke kvalitnimu farmatskému trhu by se tedy mél sejit takto odhodlany organizator
s takto srozuménou samospravou. Tato kooperace je z autorcina pohledu tedy velice dulezita
k budovani uspésnych a dlouhodob¢ udrzitelnych farméiskych trhd, které maji nadé¢ji 1 do
budoucna. Samoziejmé, jejichz nabidka dokaze zakaznikova ocekavani uspokojit.

Co se tyce alternativ k nakupu farmaiskych produktti, nejvice by farmarské trhy mohl
ohrozit rozvoj farmaiskych prodejen, které vznikly v podstaté po boku trhi. Dle autorcina
nazoru vsak tyto prodejny pro farmarské trhy nebudou tak velkym konkurentem, jak se
predpoklada, i ptesto, ze nabizeji velice podobny sortiment kvalitniho a autentického, ¢eského
zboZzi. Jak trhy, tak obchody si nepochybné ziskaji svou klientelu, protoZe se sice soustiedi na
stejné zbozi, ale zplisob prodeje se vyznamné lisi. Prodejny budou slouzit lidem, kteti chtéji
rychle nakoupit, zatimco trhy jsou svym zpiisobem kulturnim zazitkem, ktery si zadkaznici radi
dopteji. Prizkum totiz potvrdil, ze pro zakazniky farmatskych trhi nemaji jiz pouze roli
nakupni, ale taktéz socidlni a predevsim spolecenskou. Role socialni je vnimana jako podpora
zaméstnanosti, setkdvani a stmelovani mistnich obyvatel a utuZovani vztahii mezi prodejcem
a kupuyjicim. V ramci spolecenské role, jsou trhy mistem spolecenského setkavani
s doprovodnym kulturnim programem, ozivuji vefejny prostor smysluplnym obsahem, zvysuji
atraktivitu mista, jsou jednou z klicovych méstotvornych aktivit a dotvaii jakysi kolorit mésta.

Béhem poslednich let miizeme navic v nasi spole¢nosti také pozorovat znatelné zmény ve
vnimani farmarskych trhii, a to jako formu prodeje, ktera prispiva k udrzitelné produkci a
spotfebé potravin. Zajimavy je taktéZ zajem mladSi generace, kterd diive neméla o
zemédélstvi zajem, nyni v§ak poznava vyhody a moznosti tohoto zplsobu Zivota. A nejen to,
V tomto sméru, je S vySe zminovanym spjat také dalsi dulezity soucasny potvrzeny pravodni
jev farmaiskych trhti, jimZ je jakési environmentalni chapani a vnimani konceptu farmarskych
trhi.

Zaveérem lze fici, ze cilem soucasnych farmarskych trhli a zasadnim krokem, jak udrzet
jejich oblibenost, kterou si béhem nékolika let vybudovaly, by méla byt snaha posilit vztahy
mezi vSemi zainteresovanymi aktéry, tedy prodejci, poradateli, statni spravou a samoziejmée
kupujicimi. Dale nalézt zptisoby, jak celit a vyvarovat se zminovanym problematickym
aspektim a spole¢né usilovat o naplnéni oCekavani a potencialu farmaiskych trhti v oblasti

socialni, ekonomické a environmentalni.
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