Ceska zemédélska univerzita v Praze
Provozné ekonomicka fakulta

Katedra humanitnich véd

CESKA ,
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Diplomova prace

Primy prodej potravin prostiednictvim

farmarskych trhi (pripadova studie)

Karolina KrpeSova

© 2015 CZU v Praze



CESKA ZEMEDELSKA UNIVERZITA V PRAZE

Provozné ekonomicka fakulta

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

Karolina KrpeSova

Provoz a ekonomika

Nazev prace

PFimy prodej potravin prostfednictvim farmarskych trhi (pfipadova studie)

Nazev anglicky

Direct marketing of food through farmers’ markets (case study)

Cile prace

Cilem prace je popsat a vysvétlit vyvoj pfimého prodeje potravin v CR se zvlastnim diirazem na roli far-
marskych trhll a posoudit potencial tohoto zpusobu prodeje do budoucna na zakladné Setfeni spotiebitell
vybraného farmarského trhu s ohledem na nové alternativy jako napt. farmarské prodejny, atp. Specifickym
cilem prace je zmapovat pfinosy pfimého prodeje potravin pro rizné skupiny zicastnénych aktérl (zemé-
délcl, spotrebitel) a dale kriticky prozkoumat a zhodnotit oéekavani soucasného zakaznika farmarskych
trhi z hlediska podoby a mozny funkci farmarskych trht soucasnosti.

Metodika

Prace aplikuje metodu pripadové studie. Jejim objektem jsou vybrani zastupci pfimého prodeje potravin
a zUcastnéni aktéri. Data pro tuto studii jsou shromazdovana kombinaci riznych technik sbéru data a na-
sledné analyzovana s vyuZitim standardnich postupd kvalitativni analyzy.

Oficialni dokument * Ceskd zemédélska univerzita v Praze * Kamyckd 129, 165 21 Praha 6 - Suchdol



Doporuceny rozsah prace
60 — 80 stran (hlavni textova Cast)

Klicova slova

pfimy prodej potravin, farmarské trhy, o¢ekavani zakaznikd, kvalita, role farmarskych trhd, kvalitativni vy-
zkum

Doporucené zdroje informaci

AERTSENS, J. — VERBEKE, W. — MONDALAERS, K. — HUYLENBROECK, G. Personal determinants of organic
food consumption: A review. British Food Journal, 2009, vol. 111, no. xx, s. 1140-1167

HARRISON, R. — NEWHOLM, T. — SHAW, D. The Ethical Consumer London, UK: Sage, 2006.

HOLLOWAY, L. — KNAFSEY, M. Reading the space of farmers’ market: A preliminary investigation from the
UK. Sociologia Ruralis, 2000, vol. 40, no. 3, s. 286-299.

RENTING, H. — MARSDEN, T. — BANKS, J. Understanding alternative food networks: Exploring the role of
short food supply chains in rural development, Environment and Planning A, 2003, vol. 35, no. 3, s.
393-411.

RENTING, H. — SCHERMER, M. — ROSSI, A. Building food democracy: Exploring civic food networks and
newly emerging forms of food citizenship. International Journal of Sociology of Agriculture & Food,
2012, vol. 19, no. 3, s. 289-307.

ZAGATA, L. "We want farmers’ markets!” Case study of emerging civic food networks in the Czech
Republic. International Journal of Sociology of Agriculture and Food, 2012, vol. 19, €. 3, s. 347-364.

Predbéiny termin obhajoby
2015/16 ZS — PEF

Vedouci prace
Ing. Lukds Zagata, Ph.D.

Garantujici pracovisté
Katedra humanitnich véd

Elektronicky schvaleno dne 9. 11. 2015 Elektronicky schvaleno dne 10. 11. 2015
doc. PhDr. Michal Lostdk, Ph.D. Ing. Martin Pelikan, Ph.D.
Vedouci katedry Dékan

V Praze dne 10. 11. 2015

Oficialni dokument * Ceskd zemédélska univerzita v Praze * Kamyckd 129, 165 21 Praha 6 - Suchdol



Cestné prohlaseni

ProhlaSuji, Ze svou diplomovou praci "Piimy prodej potravin prostfednictvim
farméaftskych trhi" jsem vypracovala samostatné pod vedenim vedouciho diplomové prace
a s pouzitim odborné literatury a dalSich informacnich zdroji, které jsou citovany v praci
a uvedeny v seznamu zdroji na konci prace. Jako autorka uvedené diplomové prace dale

prohlasuji, Ze jsem v souvislosti s jejim vytvofenim neporusila autorska prava tetich osob.

V Praze dne 30. 11. 2015 i ieeiiiiiieiiiiiiieann.




Podékovani

Rada bych touto cestou podékovala Mgr. Ing. LukaSovi Zagatovi, Ph.D. za trpélivost
a odborné rady, jimiz ptispél ke vzniku této prace, ochotu pti vzajemné spolupraci a také za
poskytnuti fady cennych informaci. Pfi pod€kovani nemohu zapomenout pifedevsim na svou

rodinu, kterd mé po celou dobu studia soustavné podporovala.



Primy prodej potravin prostrednictvim farmarskych
trhu (pripadové studie)
Souhrn

Tématem této diplomova prace je ,Piimy prodej potravin prostiednictvim
farmarskych trhti““. Prace je rozdélena do dvou c¢asti, teoretickou a analytickou.

Teoreticka Cast se vénuje nejprve piimému prodeji obecné. Poté prace plynule
piechdzi k fenoménu farmatskych trhi, jako jedné z forem alternativnich potravnich fetézct,
ktery je prikladem pravé prodeje produktti piimo zakaznikovi. Prace popisuje jejich zrod a
vyvoj na tzemi Ceské republiky az do soucasnosti, jejich piinosy, ale také problematické
aspekty. Dale jsou charakterizovany dalsi alternativni formy ptimého prodeje jako prodej ze
dvora, bedynkovy prodej a farmaiské prodejny. Posledni cast je zaméfena na téma
nakupniho chovani spottebitele, Cili jaké faktory zdkaznika obecné determinuji pii nakupu
potravin.

Navazujici empiricka ¢ast je rozdélena na dv€ ¢asti. V prvni ¢asti je zhodnocena
situace tykajici se farmatskych trhii v Ceské republice celkové a podrobnéji popsan vybrany
farmaisky trh spole¢né s ucastniky studie. Nasledné vSak prace prejde ke své hlavni
analytické Casti, ve které je aplikovana metoda ptipadové studie. Pomoci vlastniho
pozorovani a predevSim provedenych hloubkovych rozhovori zkouma a nésledné
zhodnocuje ocekavani soucasného zakaznika farmarskych trhtt z hlediska podoby

farmatskych trhli a moznych funkcei trhi.

Kli¢ova slova: piimy prodej potravin, farmaiské trhy, ocekavani zdkazniki, kvalita, role

farmatskych trht, kvalitativni vyzkum



Direct marketing of food through farmers’ markets

(case study)
Summary

The topic of this thesis is ,,direct marketing of food through farmers' markets." The
work is divided into two parts, theoretical and analytical.

The theoretical part first of all describes direct marketing generally. Then, the work
moves fluently to the phenomenon of farmers' markets, as a form of alternative food chains,
which are an example of selling products directly to customers. Thesis describes the
beginning and development of the Czech Republic up to the present, their benefits, but also
their problematic aspects. There are also characterized other alternative forms of direct
marketing as sales of the yard, scheme box, and farmer’s shops. The last part is focused on
the purchasing behavior of consumers and which means what factors determine the customer
generally during buying.

The following empirical part is divided into two parts. The first part evaluates the
situation regarding farmers' markets in the Czech Republic in general and describes in detail
selected farmer's market and its study participants. Subsequently, the work goes into main
analytical part where is used the method called case study. By using observation and mainly
conducted in-depth interviews the work explores and subsequently evaluates the
expectations of the current customer in terms of form of farmers' markets and possible other

functions of markets.

Keywords: direct marketing of food, farmers* markets, customer expectations, quality, role

of farmer's markets, qualitative research
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1. Uvod

Konvenéni zplisoby prodeje potravin, hypermarkety a supermarkety, jiz nejsou
jedinym zdrojem ke koupi potravin. V dnesni dobé je jiz vice moznosti, jak si toto zbozi v
,alternativni® kvalité opatfit a to diky riznym formam ptimého prodeje. Vzhledem k tomu,
ze se lidé v soucasnosti zamétuji stale vice na kvalitu a Cerstvost, tyto formy pfimého prodeje
potravin jsou konven¢nim zptsobim vét§im ¢i mensim jasnym konkurentem.

Nejrozsitengjsi formou piimého prodeje, kterou se tato prace zabyva, se staly béhem
poslednich péti let farmaiské trhy, které tak navazaly na klasické trhy z dob minulych, kdy
na vefejnych prostranstvich, predev§im na venkové, dochazelo k obchodu a sméné mezi
obyvateli mésta. Znovuzrozeni novodobych farmarskych trhd, jenz jsou Casto nazyvany
fenoménem dnesni doby, se datuje od roku 2009, kdy se jejich zakladatelce podatilo sdilet
své myslenky a presvédcit Ceské farmare, ale i dal$i nadSené péstitele a vyrobce o nutnosti
prezentovat své produkty na trzich, kde si tak najdou nové zakazniky pro své zbozi.

Farmarské trhy ale nejsou jedinym zplsobem, jak si pofidit Cerstvé farmaiské
produkty. Dal§imi zptsoby jsou napf. prodej prostiednictvim tzv. bedynek, jenz si popularitu
ziskal hlavné diky tomu, ze produkty jsou vétSinou dovazeny az k zakaznikovi domd,
pfipadné pfes jednoho zprosttedkovatele. Velice zndmym, avSak méné rozSifenym
zpusobem distribuce potravin je tzv. prodej ze dvora, jenZ je nejjednodussi formou ptimého
prodeje. Je zde uplna absence jakychkoliv distribu¢nich mezi¢lankd. Posledni inovaci v
oblasti pfimého prodeje jsou tzv. farmaiské prodejny, které nabizeji vybrané produkty
farmai ,,pfimo* ve specializované prodejné. Piikladem jsou firmy Sklizeno nebo Nas grunt,
ktera jako zcela prvni oteviela kamenny obchod s farméiskymi produkty v Ceské republice.
Tyto obchody, které maji vlastni ovéfené dodavatele, kteti pravidelné zasobuji obchody
svymi vyrobky, nabizeji podobny sortiment jako farmaiské trhy. V soucasnosti jsou tyto
prodejny tedy povazovany za hlavniho konkurenta farmaiskych trhi, existuji vSak zatim
pouze ve vétSich méstech. Da se ale o¢ekavat, Ze se tyto prodejny postupem casu rozsiii do
vétSiny mést, ve kterych se pravidelné pofadd farmaisky trh, ktery je obyvateli hojné
navstévovan.

Co se ty¢e budoucnosti farmarskych trhi, 1 pfes urcitou popularitu, kterou si béhem
poslednich péti let ziskaly, se vSak stile jednd o pomérné¢ novy fenomén a neni tedy
s urcCitosti jasné, jak a zda se budou dale rozvijet, ¢i zda budou pouze urcitou etapou v

alternativni spotieb¢ potravin. Zalezi predevsim na tom, zda zajem zakazniki neopadne a
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farmarské trhy, které se v souCasnosti daji jiz povazovat za zabéhnutou formu piimého
prodeje potravin, nezmizi takovou rychlosti, s jakou se objevily. Zda je z prvni pficky forem
piimého prodeje sesadi vySe zminované alternativy, které po jeho boku vznikly.

Nyni je tedy zasadni, jestli si farmaiské trhy udrzi své zakazniky, uspokoji jejich
ocekavani, popiipad¢ dokdzou oslovit a prilakat k nakupu dokonce nové, ¢i zda spotiebitelé
nebudou postupem ¢asu opravdu davat vice pfednost zmifiovanym alternativam. V tomto
ohledu je velice dulezita zpétna vazba, tedy moznost komunikace mezi organizatorem a
zakazniky, pravé pro zjisténi, zda jsou jejich oc¢ekavani v pribéhu celé doby poradani trhi
napliiovana a to jak z hlediska podoby farmaiskych trht, tak z hlediska dalSich moznych
funkeci trha.

Do Roudnice nad Labem, misté autoré¢ina bydlist¢, kde farmatské trhy vznikly az
v roce 2012, dnes nepochybné patii. Toto mésto se nachazi nedaleko hory Rip a potadéani
trhi zde tzv. pada na trodnou padu. Pteci jiz praotec Cech fekl: ,, Tady je ta zemé zaslibena,
zvéte a ptaki plna, medem oplyvajici. Obecné se da vSak konstatovat, ze se farmarské trhy
postupné rozviji v celém Usteckém kraji. Pofadaji se ve stile vice méstech, z nichz ty
zde probihaji riiznorodé vystavy, které jsou ¢asto zaméfeny praveé na ovoce, zeleninu, sadbu
kvétin, stromk, atp. Kazdoro¢né se na tyto vystavy sjizdi obrovské mnozstvi navstévniki

ze viech koutii Ceské republiky.



2. Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Obecnym cilem této prace je popsat a vysvétlit vyvoj piimého prodeje potravin v CR,
ktery vznikd v ramci tzv. alternativnich potravnich fetézcl (mimo ramec zavedenych
konvenc¢nich vztahti primyslovych producenti, velkych prodejcti a masovych spotiebitel)
se zvlastnim dirazem na roli farméatskych trhli a posoudit potencial tohoto zptisobu prodeje
do budoucna na zékladn¢ Setfeni spotiebitelli S ohledem na nové alternativy jako napf.

farmarské prodejny, atp.

Specifickymi cili jsou:

1) Zmapovat a zhodnotit novodoby vyvoj farmaiskych trh.

2) Kriticky prozkoumat a zhodnotit oc¢ekavani souc¢asného zakaznika farmaiskych

trha z hlediska podoby farmatskych trhii a moznych funkei trhi.

2.2 Metodika prace

Diplomova prace je rozdélena do dvou ¢asti, teoretickou a analytickou. Teoreticka
¢ast, kterd je zaloZena na studiu tematickych ¢lankti, odborné literatury a ptislusnych zakoni,
priblizuje Vv jeji prvni Casti, nejdiive piimy prodej obecné. Poté prace plynule piejde k
fenoménu farmaiskych trhi, jako jedné z forem alternativnich potravnich fetézct, ktery jsou
pfikladem pravé prodeje produktli pfimo zékaznikovi, bez dalSich zainteresovanych
mezi¢lankl. Prace popisuje pomoci diikladného studia dokumentt jejich zrod a vyvoj na
tizemi Ceské republiky az do soudasnosti. Spole&né s vyvojem jsou pfiblizeny ptinosy, ale
také problematické aspekty, které farmaiské trhy doprovazeji az do dnes. V druhé ¢asti jsou
charakterizovany dalsi alternativni formy pfimého prodeje jako prodej ze dvora, bedynkovy
prodej a farmatské prodejny. Je popsan nejen zplsob jejich fungovani, ale také jaké piinase;ji
vyhody ¢i nevyhody pro prodejce, ale predev§im zdkazniky. Posledni ¢ast je zaméiena na
téma nakupniho chovani spotiebitele, Cili jaké faktory zdkaznika obecné ovliviuji pii

nakupu. Dale jsou nastinény zmény, které v tomto ohledu ze strany zakaznikl v poslednich



letech nastaly. Tento teoreticky zaklad je posléze aplikovan na nakup potravin na
farmatskych trzich.

Navazujici empiricka ¢ast je rozdélena na dvé Casti. V prvni ¢asti je zhodnocena
situace tykajici se farmaiskych trhii v Ceské republice celkové, poté se viak prace zaméfuje
smérem ke své stézejni Casti, ve které je nejprve podrobnéji popsan vybrany farmaisky trh a
ucastnici studie. Nasledné prace ptejde ke své hlavni analytické casti, ve které je aplikovana
metoda piipadové studie, tedy jedné z metod kvalitativniho vyzkumu. Pfipadova studie je
povazovana za zpusob sociologické analyzy a jedna se o detailni studium jednoho, ¢i malého
poctu ptipadi. Jejim objektem jsou vybrani spotiebitelé Setfeného farmarského trhu. Cilem
této Casti je odpovedét na otazku, ktera zni: Jakd jsou ocekdvani spotiebitelii z hlediska
podoby a moznych funkci farmarskych trhii? Data pro tuto studii jsou shromazd’ovana
kombinaci dvou typl sbéru dat a to pomoci vlastniho pozorovani, ale predevSim
hloubkovych rozhovorti se samotnymi zakazniky, konkrétné s osmi pravidelnymi zakazniky
vybraného trhu.  Provedené rozhovory jsou typu semistandardizovaného neboli
polostrukturovaného, coZ znamena, Ze je piedem vytvoten seznam primarnich témat a k nim
ptislusnych otazek, vztahujicich se ke zkoumané problematice. K nim se podle pribéhu
rozhovorii bude moci autorka vracet a ziskavat dalSi informace, které vyplynou z dané
situace. Nasledné budou tato zjisténa data analyzovana s vyuzitim standardnich postupti

kvalitativni analyzy.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Kvalitativn%C3%AD_v%C3%BDzkum

3. Teoreticka vychodiska

3.1 Primy prodej zemédélskych produkti

V poslednich letech se v Ceské republice stale vice setkavame s rostoucim zajmem
spotiebiteld o ¢eské a kvalitni potraviny. Kone¢né tedy dochdzi ke snizovani poptavky po
zahrani¢nich, mnohdy méné kvalitnich produktech, které musely urazit obrovské
vzdalenosti, aby dorazily do nasich domacnosti. Piikladem je kvalitni Cesky ¢esnek ¢i jablka,
u kterych spotiebitel vétSinou dal nesmysIné prednost té zahranicni varianté. Bohuzel ve
vétsing piipadii z toho ditvodu, Ze je levngjsi.

V souvislosti s timto soucasnych trendem kupujicich se zacal rozvijet pfimy prodej
potravin. Tedy zkracovani vzdalenosti mezi prodejcem ¢ili farmafem a zakaznikem.
V odborné literatufe je pfimy prodej charakterizovan nasledovné. Jedna se o nejjednodussi
typ distribuéniho kanalu, dle Kotlera? tzv. piimy distribu¢ni kanal. U tohoto typu distribuce
neexistuje v procesu prodeje zadny prostfednik a vyrobce prodava piimo koneénému
spotiebiteli. Odpada zde marZze vyrobcli a obchodniki, takZe cena je pro zakaznika
pfiznivEjsi a predevSim ,,férova‘‘pro zemédé€lce. Zakladnim piikladem je nejrozsirené;si
forma pfimého prodeje a to farmaiské trhy (dale jen FT). Tento zpisobem prodeje zaziva
v poslednich letech obrovsky ,,boom* a proto bude pravée problematika FT ¢tenafi ptibliZzena
nejpodrobnéji. Dalsi formy prodeje zemédelskych produktii budou podrobnéji rozebrany
v kapitole 3.2. Jedna se o prodej ze dvora, coz je dle autorky nejjednodussi forma prodeje,
kdy k prodeji produkti dochazi pfimo v hospodatstvi prodejce. Mezi dal§i moznosti patii
bedynkovy prodej, kdy hospodai dodava produkty spotiebiteli v bedynkach ¢i taskach nebo
u mléka je mozny piimy prodej specialnim zpisobem, a to prostfednictvim mlékomath. Pro
odbyt ovoce, zeleniny, masa a mléénych vyrobki je tento zpusob nejidealnéjsi, jelikoz je u
téchto komodit apelovano na Cerstvost a tedy co nejrychlejsi distribuci k zakaznikovi.

vvvvvv

&¢im vice se pii procesu objevuje prostfednikil. Rozsifengjsi forma dle Kotlera® jiz obsahuje

1 Ekolist.cz: Farmdiské trhy: méda nebo navrat k tradici [online]. 11/2011. [cit. 2015-06-27]. Dostupné z:
http://ekolist.cz/cz/zpravodajstvi/tiskove-zpravy/farmarske-trhy-moda-nebo-navrat-k-tradici

2KOTLER, P., KELLER, K. L. Marketing management. 1. vyd. Praha: Grada, 2007, 788 s. ISBN 978-80-247-
1359-5. 5.261

3 KOTLER, P., KELLER, K.L. Marketing management. 1. vyd. [i.e. 3. vyd.]. Praha: Grada, 2007, 788 s. ISBN
978-80-247-1359-5. 5.261
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mezi¢lanek, a to maloobchodnika. Tato procesni linie je nazyvana jednotroviiovy
distribu¢ni kandl a vypada takto: vyrobce — maloobchodnik — spotiebitel. Ptikladem jsou
farmaiské prodejny ,,Na§ grunt* (dtive ,,Cesky grunt“) a ,,Sklizeno“. Dal3i a je§té slozit&jsi
formy distribuc¢nich kanala jsou dvouturoviovy kanal, ktery je rozsifen o velkoobchodnika a
tifaroviiovy, ktery navic obsahuje dal$i mezi¢lanek a to makléte ¢i zprosttedkovatele.* Nutno
uvést, ze ¢im veétsi mnozstvi prosttednikli se v ramci distribuce vyuzije, tim vyssi bude cena
vyrobku pro kone¢ného zakaznika a tim méné penéz za své komodity zeméd¢€lec ziska.

v

Podrobngjsi informace o farmaiskych prodejnach v kapitole 3.2.

3.1.1 Farmarské trhy

FT jsou povazovany za jakysi navrat k tradici a autorkou prace popisovan jako misto,
kde se pravidelné shromazd’uji farmati, aby prodali své produkty pfimo spotiebiteli, pii
dodrzovani Kodexu FT, jez je pfiblizen nize a jeho plné znéni (viz. Ptilohy ¢. 1).

Ministerstvem zemé&délstvi jsou pak FT charakterizovany nasledovné:

, Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemeédélské trhy apod.) jsou forma prodeje
zemédelského a potravinarského zbozi pro obcanskou verejnost, jejimz cilem je podpora
malych a strednich zemédeélskych péstitelu, chovatelii, zpracovatelii a vyrobcu potravin,
zdasobovani obcanii cerstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami prevazné ceského a
regiondlniho puvodu, vytvoreni nového spolecenského prostoru, ktery vedle prodeje
zemédelského zbozi slouzi k setkavani lidi, priblizeni meéstskych obyvatel zemédélské sezoné
a prirodnim cykliim, ozZivit vybrané prostory mést a zlepsit jejich atmosféru. “ (Ministerstvo
zemédélstvi CR, 2011).

3.1.2 Vznik farmaiskych trhii v Ceské republice

U obnoventi, respektive vzniku FT, na ptelomu let 2009/2010 v Ceské republice stalo
neékolik osob. Za jednoho z prikopnikli v tomto sméru miizeme povazovat pana Jifiho
Sedlaceka, zakladatele obCasného sdruzeni Archetyp, které vzniklo v roce 2006 a jehoz

naplni byla v prvopocatcich dokumentace obkladii, dlazeb a fasddnich prvkl v prazské

4 Tamtéz, s. 261
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historické zastavbé. Mimo to se vSak vénovalo historii a dokumentaci prazskych trznic.
Zapojilo se do obcanskych iniciativ, jejichz cilem byla snaha o navrat FT, tedy prodej
¢erstvych regionalnich potravin. V roce 2007 piedlozil Archetyp myslenku obnovy pfimého
prodeje farmaiskych produkti na Magistratu hlavniho mésta Prahy, a po kladné odezv¢ z
jeho strany byl vyzvan k vytipovani vhodnych mist pro potadani takovychto akci. Mnohé
Z téchto mist od roku 2010 az do dnes opravdu patii mezi prosperujici farmaiska trziste.
Ptikladem jsou trhy potfadané Archetypem, tedy trhy na Néplavce a na nameésti Jifiho
z Podébrad. Dalsi osobou spojenou s obnovou FT je potadatel opét jednoho z prvnich trhu,
tzv. Kulat'dk, ktery se kona na Vitézném namésti v Dejvicich jiz od bfezna roku 2010.
Zakladatelem a poradatelem tohoto trhu je Pavel Stastny.® Prvnim pofadatelem nové éry FT
vsak nebyl zminovany Archetyp, ale Zena, gastronomicka publicistka, Hana Michopolu,
ktera uspoiadala prvni trh v roce 2009 v prazskych Klanovicich. O trh byl obrovsky zajem
a zanedlouho se napad uskute¢nit FT prenesl i do jinych mist Prahy, mést i na venkov.

Otazkou ziistavé, odkud vsak praménila myslenka na vzkiigeni FT v Ceské republice?

wByla to predevsim inspirace v zahranici, jezdili jsme kiizem krdzZem Evropou a
Vv mnoha zemich, zejména v Rakousku, Svycarsku, ale i ve Francii a Spanélsku, jsme vidali,
Ze trhy jsou pravidelné, jak ve velkych méstech, tak v malych obcich. A vidycky jsou hojné
navstévované. Rikali jsme si, jak je to mozné, Ze jsou tam posté, po tisici..., ta tradice nebyla
prerusena jako u nas, a presto se tesi takhle vysoké navstévnosti. A bylo skoro dvacet let po
revoluci a my jsme si Fikali, to je ostuda, Ze u nds takovad véc neni. Ze se hledi spis na véci,
které prinaseji rychlé penize, a na tyhle véci, které prinaseji trvalou podstatu kultury, na ty
se trochu zapomind. Tuhle myslenku jsme si privezli do Ceska a nabidli jsme ji tehdy
magistratu, to bylo uz vroce 2007! Proto se (pravem) povazujeme za takové nestory

farmarskych trzist v Ceské republice. “ (Jiti Sedlacek, zakladatel 0.s. Archetyp)®

Jeden z hlavnich impulsi tedy pochazi ze zahranici. Jejich vyvoj do jisté miry dokonce

kopiruje vznik FT a situaci v zapadnich zemich, jen s desetiletym posunem. Napt. ve Velké

5 Vitalia.cz: Farmarské trhy: Pro kvalitni mrkev a jesté za dobré prachy [online]. 2011 [cit. 2015-06-27].
Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/farmarske-trhy-rozhovor-jiri-sedlacek/#ixzz3cBAiTyPj

6 Tamtéz
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Britanii byla obnovena tradice FT v roce 1997 v Bristolu a odtud se rychle rozsifily do
prakticky kazdého mésta.” Dal$im inicidtorem byla vefejnost a jeji negativni ohlasy
na kvalitu potravin a nejasny ptivod produkti nabizenych v obchodech v CR. Dle slov pani
Hany Michopolu, to byla pravé nespokojenost ji samotné i lidi Vv jejim okoli, ktefi chtéli
nakoupit Cerstvé véci a nespokojit se pouze s nekvalitni zeleninou a ovocem bez chuti, co v
ni vyvolalo myslenku k uspofadani prvniho trhu. Inicidtory k zrodu novych trht tedy nebyli
sami farmaii, jak by se piedpokladalo, ale hlavni impuls pfiSel zespoda, ze strany

potencialnich zdkaznikd, spotiebiteld, jimiz je i vétsina poradateld.®

3.1.3 Vyvoj novodobych farmaiskych trhi v CR

3.1.3.1 Vyvaej v roce 2010

FT se u nas jak jiz bylo feceno, zacaly znovu objevovat od prelomu let 2009/2010.
Z pocatku bylo pro organizatory tézké piesvedéit zemédélce, ze to bude fungovat, proto rok
2010 lze charakterizovat nevalnym zajmem ze strany farmait. Celkovy pocet pravidelnych
tydennich trhii se pohyboval piiblizné kolem c¢isla 33, z toho 17 jich probé&hlo v Praze a
zbytek byl rozdélen mezi nékolik mést v okoli, jako je Beroun, Kladno, Mlada Boleslav,
Prithonice, Piibram, Ri¢any u Prahy, ale zapojil se také Tisnov a Zlin. Vedle pravidelnych
trhit se konalo i nékolik trhli v nepravidelnych intervalech a to naptiklad v Dobiisi,
Domazlicich, Klatovech, atd. Ze strany spotiebitelil byl na rozdil od farmait vétsi zajem a
to predev$im V Praze. Jejich nepravidelnost vSak zptisobovala Spatnou informovanost
zékaznikti o datu a misté konani. Na pocatcich navic trhy doprovazel $patny odhad jak
potenciondlnich zdkaznikl, tak prodejcti. Po prvnich pofadanych trzich, uspotfadanych

Pavlem Stastnym na Vitézném namésti v Dejvicich, se vyjadfil nasledovné:®

., Ze zacatku bylo slozité sehnat a premluvit farmare, aby za nami prijeli. Nabizeli

Jjsme jim kompletni servis, nemuseli za stanek nic platit, jen at to zkusi a uvidi. Cekali jsme,

T ZAGATA, L., 'We Want Farmers' Markets!" Case Study of Emerging Civic Food Networks in the Czech
Republic. In International Journal of Sociology of Agriculture, ro¢nik 19, ¢islo 3/2012, str.. 347-364.

8 Vitalia.cz: Supermarkety musi na farmarské trhy reagovat, véii Hanka Michopulu [online]. 2011 [cit. 2015-
06-27]. Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/rozhovor-hanka-michopulu/#ixzz3cNq18cpW

° Vitalia.cz: Boom farmdiskych trhii: za dva roky narostly trojndsobné [online]. 2013 [cit. 2015-06-27].
Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/boom-farmarskych-trhu-za-dva-roky-narostly-trojnasobne/
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Ze prijde tak tisic lidi — a ono jich prislo deset tisic! Trh zacal v osm rano a v deset uz nemeéli
trhovci co prodavat. Okamczité volali domu, at’ tam vsechno naskladaji do aut a prijedou to

prodavat. Ti, co prijeli zdaleka, byli zoufali, Ze nevzali vic zbozi. “*

Mezi sortiment nabizeny na trzich patfilo pfevazné ovoce, zelenina, uzeniny a syry.
Poradatelé vsak neustale usilovali o jeho rozsifovani, jelikoz poptavka rostla. Se zdjmem
vefejnosti a ristem poctu trhit se bohuzel nedostavila pouhd pozitiva, ale také negativa
tykajici se hygieny, na néz Statni zemédélska potravinaiska inspekce (dale jen SZPI) piisla
pii svych kontrolach. PredevSim byly zjistény problémy v jakosti, zdravotni nezavadnosti
potravin, zpusobu uchovavani potravin, atd. Na tento problém razem reagovala SZPI
vydanim tzv. ,,Potravinaiského patera“ (viz. Pfiloha ¢. 2), které shrnuje zakladni pozadavky
pro prodej potravin na FT. Spolu se SZPI nad FT zacala provadét kontrolu také Statni
veterinarni inspekce (dale jen SVS). Hlavni dozorové kompetence pii kontrole potravin

nabizenych na FT si tedy rozdélily mezi sebou tyto dvé instituce.!

3.1.3.2 Vyvoj v roce 2011

Po pomalejsim zacatku v roce 2010 se vSak podafilo nakonec farmaie piesvédcit.
Nasledoval obrovsky nartst poctu trhi a tento fenomén se rozsitil do vSech regionti. Farmati
zjistili, ze za své zbozi ziskaji zaplaceno vice, nez kdyz se musi délit 0 marzi s obchodniky.
Navic nerostl jen zajem u novych farmaru, ale také popularita u dalSich a dalSich zakaznikd.
V Praze se pocet trhu vysplhal az na dvojnasobny pocet. Toto Cislo zvefejnil server
Vitalia.cz, jez se FT jako jediny vénuje od jejich pocatku, mapuje jejich pocet a mista konani
a ma tedy k dispozici fadu udaju, které jsou voln¢ dohledatelné. Statistiky poslednich dvou
let, které zatim nejsou zvetejnény, poskytla autorce prace redaktorka tohoto serveru Lenka

Krbcova.?

0 ERAJTOVA, M., Farmdrsky byznys za 1,5 miliardy. Tyden. Praha, 2012. ro¢. 19, &. 22, s. 33-34

11 Ministerstvo zemé&délstvi CR: Vis, co jis? Rady, jak spravén nakupovat potraviny [onling]. 2011 [cit. 2015-
07-27]. Dostupné z:
http://www.bezpecnostpotravin.cz/UserFiles/Kvasnickova/Brozurka_Vis,co_jis_small.pdf

12 vitalia.cz: Boom farmarskych trhii: za dva roky narostly trojndsobné [online]. 2013 [cit. 2015-06-27].
Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/boom-farmarskych-trhu-za-dva-roky-narostly-trojnasobne/
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V roce 2011 se pocet trhi vySplhal az na ¢islo 115 pravidelné potfadanych, 64
nepravidelnych a neustale se zvySoval pocet zajemcii o Gcast na trzich. Tento boom tykajici
se kvantity, ale ne vzdy odpovidal kvalité. Vyskyt Spatnych poradateld tzv. zlatokop, ktefi
FT neorganizovaly pro jeho puvodni myslenku, ale vnimaly ho pouze jako zdroj penéz,
podvodnikt ¢i prekupnikil, nabizejicich zbozi klamné vydavané za mistni, ceské a kvalitni,
hygienické problémy a dalsi nedostatky, vedly k tomu, ze nékolik trhii bylo jiz v témze roce
zrugeno &i samovolné zaniklo.'* Na fakt hygienické problematiky reagovala SVS CR
vydanim tzv. Desatera veterinarni spravy k prodeji na farmaiskych trzich, jehoz plné znéni
viz. Ptiloha ¢. 3.

Tyto zptisnéna pravidla a dalsi zavedené normy sice mély napomoci k rastu kvality
trhi, bohuzel vSak znesnadnila mnoha malym zpracovatelskym zemédélskym podnikiim a
farmam ucast na FT. Malé vyrobce tato pfiliSna byrokracie v n¢kterych ptipadech dokonce
upln¢ odradila od tohoto zpsobu prodeje svych produkti. Na tuto skute¢nost reagovalo
piimo Ministerstvo zemédélstvi CR (dale jen MZe) piislibem na zjednoduseni legislativy
pro malovyrobce do dvou let. Slib MZe podpotila i Asociace soukromého zemédélstvi CR,

dle slov tajemnika ASZ Jaroslava Sebka,

,Byla by velka Skoda, kdyby maly farmari ztratili zajem o tento zpiisob prodeje,
protoze soucasny trend nakupovani nékterych druhii potravin primo od farmare, ktery je
vypeéstoval a vyrobil, je treba podporovat. Je to totiz nejlepsi pomoc pro nase zemédélce.
Také to zpestri nas trh a nabidne spotrebiteliim urcitou alternativu ke zbozi, které nabizeji
supermarkety," 14

Ucast MZe ve vécech tykajicich se FT v tomto roce timto neskoné¢ila. Rozhodlo se
pod vedenim tehdej$iho ministra Ivana Fuksi podpofit pofadatele FT pfimou finan¢ni dotaci.
Dale se pod vedenim MZe projednala nova jednotnd pravidla pro FT, zavadéjici spole¢né

normy pro zpisob fungovani, jako obrana proti pfekupnikiim a podvodnikiim. Tomu mél

B Vitalia.cz: Jak zamezit pistupu podvodnikii na farmaiské trhy? [online]. 2011 [cit. 2015-05-27]. Dostupné
z: http://lwww.vitalia.cz/clanky/3-p-farmarskych-trhu-podvodnici-prekupnici-prizivnici/

14 Asociace soukromého zemédélstvi CR: Farmaii chtéji zjednoduseni pravidel primého prodeje [online].
2011[cit.2015-05-27].Dostupné z:
http://asz.cz/redakce/index.php?lanG=cs&clanek=51591&slozka=5880&xsekce=6068&
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napomoci predevsim planovany Kodex FT, jehoz mélo doprovazet spole¢né logo a nutnost
dolozky kvality zbozi.*®

Farmarsky kodex pod iniciativou, kterd vznikla na zakladé¢ pozadavka lidi a
zakaznikl, opravdu vzesel v platnost 31. kvétna téhoz roku 2011. K jeho vydani vedlo
zejména to, ze mezi lidmi kolovaly rtizné nepravdivé informace o FT a nikde vlastné nebylo
Vv Ceské legislativeé sepsano, co to FT jsou a jejich charakteristika nebyla dostate¢né popsana.
Kodex byl tedy uréitym krokem kuptfedu v tomto ohledu. Jedna se ale pouze o nezavazny
dokument, ktery tedy funguje na principu dobrovolnosti a ke kterému se piislusni
provozovatelé trhti mohou, ale nemusi ptihlasit. Pokud tak ucini, musi oznacit viditelnym
logem stanky prodejct, kteti timto garantuji kvalitu, ptivod nabizeného zbozi a jsou schopni
jej prokazat. Uvedeni kodexu do praxe mélo za cil nejen pomoc zédkaznikiim s orientaci a
posilit jejich duvéru, ale zaroven vyzdvihnout fakt, Ze na mnoha trzich, nefarmarska
produkce, ale také zahrani¢ni produkty, svym objemem pievysuje mistni produkci, zejména
tu farmarskou. Kodex celé této problematice FT udal jasngjsi fad a byl definovéan

nasledovné:

wPredmétem prodeje na farmarskych trzich miize byt pouze zbozi, které tematicky
odpovida charakteru farmarskych trhit a vychazi z Ceské tradice, a to zejména z tradice

péstovani plodin, chovu hospodarskych zvirat a vyroby potravinarskych produkti.,*®

Tento Kodex FT mél ptispét k lepsi orientaci spotiebiteltl, kde zakladnim kritériem,
musi byt pro spotiebitele jistota o ptivodu, kvalité a hygienické nezavadnosti nabizenych
farmatskych produkti. I pfesto, Ze je tedy tento Kodex nezavazny, je v zajmu farmaid jej
pfijmout a to piedevsim z diivodu posilené divéry u zékaznika. Jednotlivé body Kodexu
jsou uvedeny v Piiloze ¢. 1.1

Poslednim dulezitym aktem roku 2011 bylo konani Konference snéazvem ,,

Farmatské trhy — mddni vystielek, nebo vzkiiSena tradice?*. Konference byla uspotfadana

15 Hospodaiské noviny: Stdt si posviti na farmadiské trhy. Kviili ochrané pred podvodniky [online]. 2011 [cit.
2015-05-27]. Dostupné z:
http://byznys.ihned.cz/c1-51494880-stat-si-posviti-na-farmarske-trhy-kvuli-ochrane-pred-podvodniky

16 Asociace farmatskych trzist CR: Standardy Asociace farmarskych trist Ceské republiky (kodex AFT
CR) [online]. [cit. 2015-05-27]. Dostupné z: http://www.aftcr.cz/standardy-aft-cr-_kodex

17 Ministerstvo zemédélstvi CR: Kodex farmyiskych trhi. [online], 2011. [cit. 2015-10-06]. Dostupné na
http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex_farmarskych_trhu.pdf.
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Narodnim zemédélskym muzeem (dale jen NZM) s podporou MZe, jehoz novym ministrem
V tomto obdobi byl jiz Petr Bendl. Jejim namétem bylo pochopeni trendu FT, vyzdvizeni
jeho rizik a hlavnich problémi, ale také pfinosti. Cilem bylo pokusit se nalézt cestu ke
zlepSeni fungovani FT, konkrétné K posileni vztahii mezi prodejci, pofadateli, statni spravou
a samoziejm¢ kupujicimi. Dale nalézt zplsoby, jak se zminovanych rizik vyvarovat a
spole¢n¢ wusilovat o naplnéni potencialu FT Vv oblasti sociadlni, ekonomické a
environmentalni. Reditel NZM, pod jehoZ velenim samotné muzeum uspoiadalo své vlastni

FT a mohlo tak Cerpat ze svych vlastnich zkusenosti, zhodnotil FT takto:

wFarmarské trhy sice zacaly jako modni vystrelek, v budoucnu vsak miize dojit
K jejich stabilizaci, takze se opét stanou prirozenou soucasti naseho Zivota tak, jako tomu

bylo kdysi, pomohou tak malym a strednim zemédélciim. “*8

Na zéavér tohoto setkani organizatord, poradatelti FT, farmart, predstavitelti statni
spravy, odbornych instituci se shodli na pofadani takovychto konferenci castéji. Mezi
véenymi zavery bylo mimo jiné, vyzdviZzena nezbytnost sjednoceni vykladu pravidel a
pokyni statni spravy.!® Spojeni ,,modni vystfelek, nebo vzkiisena tradice?” v nazvu
konference je zaroven jednou ze stéZejnich myslenek této prace. Vzhledem k Ctyfletému
odstupu od konéani tohoto zasedani, lze porovnat se situaci soucasnosti a predpovédi

Gidastniki konference potvrdit, & vyvratit.2

3.1.3.3 Vyvoj v roce 2012

Rok 2012 byl z pohledu poctu potadanych FT mnohem stabilngjsi nez 1éta predchozi.
Nekolik malo trhi sice zaniklo, zaroven vzniklo nékolik novych. Dle serveru Vitalia.cz se

jejich pocet ustalil na ¢isle 160. Konkrétne evidoval 90 pravidelnych tydennich trhli a

B FIALOVA, Z.,. Popularita farmarskych trhii trva. Odborny a stavovsky tydenik Zemédélec. 2011a, ro¢. 19,
¢.48/2011, s. 4. ISSN 1211-3816.

19 Roudnické farmaiské trhy: Byli jsme na konferenci: Farmdriské trhy — modni vystielek nebo vzkiisend
tradice? [online]. 2011 [cit. 2015-05-27]. Dostupné z: http://www.roudnicketrhy.cz/news/byli-jsme-na-
konferenci-farmarske-trhy-modni-vystrelek-nebo-vzkrisena-tradice-/)

20 Nalok.cz: Odborny program konference ,, Farmdiské trhy — médni vystielek nebo vzkiiSend
tradice?" [online]. 2011 [cit. 2015-05-27]. Dostupné z: http://www.nalok.cz/akce/farmarska-
konference/2011/Program.aspx
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pfiblizné 70 konajicich se v riiznych intervalech. K zanikiim né¢kterych trhti dochéazelo
z diivodu nedostatku prodejcti a odhalenych ptekupniki, jimz byl prodej ihned zakazéan.
Podvodnici byli odhaleni pofadateli, statni spravou ¢i samotnymi zakazniky. Pro
organizatory ale bylo poté mnohdy obtizné sestavit dostateéné riznorodou soupisku
prodejct, aby sortiment trhu byl pro zdkaznika atraktivni a mohl dostat nazvu ,,farmaisky*.:

Ugast prekupnikt a nekalych praktik pii fungovani FT nevymizela a hrozi nadale.
Proto obcanské sdruzeni Archetyp roku 2012 zalozilo spolu s dal§imi nékolika malo
potadateli FT, Asociaci farmaiskych trhit CR (dale jen AFT). Mezi spoluzakladatele patii
tedy obc¢anské sdruzeni Archetyp, které jak jiz bylo feceno, organizuje od roku 2010 v Praze
FT Néplavka a FT Jifdk a do konce roku 2011 i FT Kuban. Dale ob¢anské sdruzeni Envic,
které organizuje Plzeniské farmaiské trhy, taktéz od roku 2010 a polednim z nich je trh
V misté autor¢ina bydlisté, Roudnice nad Labem, kde jej organizuje ob¢anské sdruzeni Trhni
se. Zde vsak byl prvni trh usporadan o dva roky pozd¢ji, tedy v roce 2012, konkrétné
21.4.2012. Poslanim AFT je podpora rozvoje kvalitnich FT v Cesku, zlep3eni
informovanosti vetejnosti 0 principech FT a informovanosti provozovateltt FT, tedy ¢lent
AFT, o pravnich ptedpisech v oblasti prodeje potravin. Dale vétsi propagace FT, zavedeni
poradenstvi a vzdélavani Cleni AFT, rozvoj kultury prodeje kvalitnich a tuzemskych
potravin, poskytnuti pravni obrany ¢leni AFT a podpora celkové spoluprace vsech

zadastnénych aktéra FT, apod. 22

wAsociace je postavena na principech odrazejicich nasi predstavu o autentickych
farmarskych trzich. Radi bychom, aby nebyly farmarské trhy jen prechodnou spotrebitelskou
horeckou. Neradi bychom, aby pracné ziskand divéra zdakaznikii ve farmarské trhy, byla
narusen néekolika nepoctivymi provozovateli a prodejci. Nasim cilem je rozvoj farmarskych
trhit jako prostoru pro prodej tuzemskych kvalitnich potravin od mensich zemédélskych a
zpracovatelskych podniku, ktery napomaha rozvoji ceského venkova.* (Tomas Popp, jeden

ze zakladajicich ¢len)?

21 Vitalia.cz: Boom farmdrskych trhii: za dva roky narostly trojndsobné [online]. 2013 [cit. 2015-06-27].
Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/boom-farmarskych-trhu-za-dva-roky-narostly-trojnasobne/

22 Asociace farmaiskych trzist CR: Clenové [online]. 2010 [cit. 2015-05-27].

Dostupné z: http://www.aftcr.cz/clenove

2 Farmarketrziste.cz: Farmdrské trhy maji svou svou asociaci. Clenové budou certifikovat své
prodejce [online]. 2012 [cit. 2015-05-27]. Dostupné z: http://www.farmarsketrziste.cz/trziste-jirak/farmarske-
trhy-maji-svou-asociaci-clenove-budou-certifikovat-sve-prodejce
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Clenové AFT se zacaly Fidit mnoha vlastnimi pravidly a dobrovolnymi zavazky, dle
kodexu AFT. Na rozdil od kodexu prijattho MZe roce 2011, kodex AFT je mnohem
piisngjsi. Okrajové a s durazem na to nejdulezitéj$i z kodexu mezi podminky, které musi

&len spliovat, patii:?*

e Upfednostnovat regionalni ¢eské produkty od prodejcti, nabizejici zbozi
Z vlastnich zdroju s prokazatelnym ptivodem.

e Dodrzovat hranici 10% z celkového mnozstvi prodejnich mist jako podil pro
prodej zahrani¢nich potravin ¢i nepotravinového zbozi, tedy podil ceskych
potravin z prodavaného zbozi musi byt na FT AFT alespon 90 %. Mezi
nepotravinové zbozi se povazuje zbozi s potravinami souvisejici, napf.
prouténé kosiky.

e Podil potravin regionalniho pavodu (kraj CR) musi byt alespoit 50 % (s
vyjimkou hl. mésta Prahy).

e FT organizovany ¢lenem AFT CR musi byt oznaden povinnym logem, které
musi byt viditelné umisténo pifimo na trhu a na internetovych strankach
organizatora FT, rovnéz kodex AFT musi byt pfibit na viditelném misté
V misté konani trhu.

e Trh musi byt pofadan na dostupném misté, zakédzana jsou parkovisté a
prostory v blizkosti nakupnich center. PiisluSny trh musi mit vlastni trzni fad,
ktery je schvalen statni spravou a byt pofaddan alespoil jednou mési¢né.

e Prodejci musi byt fadné€ provéfeni, musi doloZit vSechny poZadované doklady
a respektovat pravni predpisy pro FT stanovené.

e C(Celaidea FT a vSechny pravidla pro jejich fungovani by méla byt propojena
myslenkou, Ze FT je pfijemnym mistem setkdvani a rozvijeni socidlnich
vazeb.

Nutno vyzdvihnout, Ze AFT neni zaloZena jen na spole¢nych pravidlech, ale také
spolecnych vyhodach, jako je napt. jiz zminované poradenstvi a pomoc, jenz se zamétuje na

udrzeni kvality FT a zptsobu, jak se vyhnout podvodnikiim. Novinkou v oblasti kontroly a

24 Asociace farmaiskych trzist CR: Standardy Asociace farmaiskych trzist Ceské republiky (kodex AFT
CR) [online]. 2015 [cit. 2015-05-27]. Dostupné z: http://www.aftcr.cz/kodex-farmarskych-trhu
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zvySeni duveryhodnosti, kterou AFT zavedla, je certifikace jednotlivych farem a prodejct
na svych trzich. Nejprve vSak byla praktikovana pouze na dvou prazskych trzich. Takovyto
producent bude mit na svém stanku cedulku, ktera bude obsahovat informace o prodejci,
misté péstovani ¢i chovu, hlavni sortiment, ale také ziskana ocenéni a razitko ,, Dobry
farmar, dobry prodejce — provereno . Udé€leni tohoto razitka, platného pouze na 6 mésict,
ptedchézi dlouhy proces, kdy ¢lenové Archetyp osobné objizdi jednotlivé farmate, potizuji
fotografie a spolu se ziskanymi informacemi o prodejcich je uvefejiiuji na webu AFT.?

Zalozeni AFT nebylo opét jedinou duleZitou akci, jelikoz i na konci tohoto roku se
konala jiz druha konference FT s nazvem ,, Farmaiské trhy — Quo vadis?*“. Opét se jednalo
o akci uspotadanou NZM a to 11. prosince. Na rozdil od konference konané v roce 2011 se
zde diskutovalo vice o problematickych aspektech FT, jejich budoucnosti a také budoucnosti
alternativnich zptsobu prodeje zeméd¢€lskych produkti. Konference se liSila nejen namétem,
ale také mnohem vysSim poctem zucastnénych aktérti. Vysledky konference se odvijely
piedevsim ze zjisténych nazort od vefejnosti. Napt. od negativniho postoje k vyskytu
zahrani¢nich produktii na ¢eskych FT, zejména u produkti, které¢ lze ve stejné kvalité
vypéstovat i u nas a od pozitivniho postoje k prodeji regionalnich potravin. Zavérem
konference se vsichni zicastnéni aktéfi shodli na potiebé rozvoje spoluprace mezi vSemi
skupinami osob zainteresovanymi do procesu FT a nutnosti rozvoje vymény informaci i
znalosti tykajicich se problematiky FT.?

Co se tyce FT a spotiebiteld, v roce 2012 jiz FT nebyly jen ob¢asnym mistem nakupu
kvalitniho zbozi. Pravidelné pofadané trhy jiz mély své stalejsi zakazniky, mezi néZ se kromé
obycejnych lidi fadily 1 restaurace. Mnoho lidi zaCalo FT vnimat 1 jako spole¢enskou udélost
a misto k setkdvani s prateli. Klientela vyjma restauraci, byla stale riznorod¢jsi. Kromé
starSich lidi, zde zacali nakupovat i rodiny s détmi a predev§im mladistvi, zejména studenti.
FT zacaly jit ruku v ruce s trendem zdravéjsiho Zivotniho stylu poslednich let, zejména mezi
mladSimi generacemi. Zdravy zivotni styl s sebou totiz mimo jiné nese zvySenou konzumaci

ovoce a zeleniny a dal3ich kvalitnich, sezonnich a Gerstvych potravin, které FT nabize;ji.?’

%5 Farmarketrziste.cz: Farmdiské trhy maji svou svou asociaci. Clenové budou certifikovat své

prodejce [online]. 2012 [cit. 2015-05-27]. Dostupné z: http://www.farmarsketrziste.cz/trziste-jirak/farmarske-
trhy-maji-svou-asociaci-clenove-budou-certifikovat-sve-prodejce

% Narodni zem&délské muzeum.: Konference ,, Farmdiské trhy — médni vystielek nebo vzkiisend
tradice? “ [online]. 2011 [cit. 2015-07-27]. Dostupné z: http://www.nzm.cz/praha/akce/?id=203&t=archive

21 KRBCOVA, Lenka. $éfredaktorka severu Vitalia.cz. emailova korespondence s autorkou
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3.1.3.4 Vyvoj Vv roce 2013

Rok 2013 se nesl v podobném rytmu jako rok 2012. Nekvalitni trhy s nedostatkem
prodejcti a zékazniki, ale také trhy, na kterych dochazelo k vyskytu podvodniki, tzv.
odpadaly. V piipadé¢ nékterych trhii pivodné koncipovanych a proklamovanych jako
farmarské, se postupem casu staly trhy trochu jiného charakteru. Rezignovaly na podminky
FT a v soucasné dobé¢ vétSinou toto oznaceni jiz ani neuzivaji a prodavaji potraviny riizného
puvodu, nefarmaiské i nepotravinové. Postupné tedy dochazelo k odstranovani nedostatki,
samoziejmé pievazné diky zptisnénym pravidlim, zejména diky kodexu FT, kodexu AFT
spolu s podporou MZe a kazdoro¢nimi kontrolami SZIP a SVS. Roku 2012 navic do AFT
pfistoupilo i n&kolik méalo dalsich trzist, jako FT Karlovy Vary, Spofilov, Cerny most a
Rajské zahrada.?®

Nekolik desitek trhli sice zaniklo, ale opét vzniklo nékolik novych. Jejich pocet se
veelku ustalil a pohyboval se okolo &islo 160. Slo viak stale jak o trhy pravidelné, tak i o
trhy sriznym intervalem konani. N¢které prob&hly jen parkrat, jiné trhy se konaji
kazdoro¢né a pravidelné, dokonce vicekrat tydné, od jara do podzimu a Zivotnost n€kterych
z nich trva dodnes. Vzhledem k nepravidelnosti nékterych trhi a tedy obtiznému zjisténi
ale zfejma urcita stabilizace. (viz. Graf €. 1) Pfezily vétsi, etablované trhy, na kterych
prodavali poctivi farmafi. Zaroven lze v tomto roce pozorovat Ubytek narazovych tzv.
,hura® akei, které byly typické nejvice pro rok 2011 a menSich pravidelnych akci. Pocet

nepravidelnych trhii se pohyboval okolo 70 a po&et pravidelnych cca 90.2°

3.1.3.5 Vyvoj v roce 2014

Nasledujici rok 2014, z naseho soucasného pohledu rok lonisky, pokracoval opét
V podobném duchu. Pocet trhii se sice nepatrné zvysil, oproti roku 2012 a 2013 (viz. Graf €.

1) diky zvySené poptavce, poctu zakazniki a jejich pozadavkim na roz$ifeni sortimentu.

%8 Asociace farmaiskych trzist CR: Clenové [online]. 2010 [cit. 2015-05-27].
Dostupné z: http://www.aftcr.cz/clenove
P KRBCOVA, L., séfiedaktorka severu Vitalia.cz. emailova korespondence s autorkou
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Graf ¢&. 1 - Celkovy poéet trhit v CR

200
180
160
140
120
100
80
60
40 -
20 -
0 - : : . .
2010 2011 2012 2013 2014

Zdroj: Vitalia.cz: Farméiské trhy: Vyvoj 2010 - 2012% 3

Trhii konajicich se v CR bylo v minulém roce cca 180, opét se jedna o soudet
pravidelné a nepravidelné probihajicich. Nutno podotknout, Ze rlist celkového poctu trhii byl
Z veétsi Casti zpusoben rastem poctu téch nepravidelnych, spiSe pfilezitostnych. Mezi
pravidelné trhy se fadi trhy konajici se jiz n€kolikatym rokem, v pravidelném rytmu, jednou
¢i dvakrat za tyden, coz je velice podstatné. Jednd se o trhy se stalym, dobrym prodejnim
mistem a opravdu kvalitnim zboZim od stalych prodejctl.®? Pro zakaznika je to obrovska
vyhoda, jelikoz jiz vi, kdy a co na trhu nakoupi a prodejci mohou naplanovat svoji produkeci.
Tyto pravidelné trhy navic ve vétSiné pripadi disponuji svymi vlastnimi webovymi
strankami, kde si zdkaznik mlze zjistit, kdo na trhu prodava, kdy se trh kona apod. Sortiment

na FT v porovnéni s poc¢ate¢nimi roky, kdy mezi nabizené produkty patfilo ovoce a zelenina,

30 Tamtéz

8 Vitalia.cz: Farmdrské trhy: Vyvoj 2010 - 2012 [online]. 2013 [cit. 2015-07-27]. Dostupné z:
http://www.vitalia.cz/galerie/farmarske-trhy-vyvoj-2010-2012/#2
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je velice pestry od uzeniny, peciva, kvétin, med, dZzemy, zeleninu a ovoce ze skladu, stavy,
zakusky, driibez, ryby az po syry, atd.®

Diky bohatému vybéru produkti a jejich poctu se v dnesni dobé daji povazovat uz
nejen za misto pro piilezitostny nakup, ale pravidelny nakup kvalitnich potravin. Jejich pocet
a mista konani se ustalila a stejné¢ tak jako prodejci na jednotlivych trzich ani lidé neztraceji
zajem zde nakupovat. Nejvétsi oblibu stale vzbuzuji v hlavnim mésté. Praha je jakymsi
rajem FT, potvrzuje to i statistika serveru Vitalia.cz, kdy dle jejich monitoringu se v Praze
kona vice nez 30% ze viech FT v Ceské republice. Co se ty¢e ostatnich kraji, s vyjimkou
Libereckého a Jihomoravského kraje, kde trhy nemély dlouhou Zivotnost, jejich pocet je
veelku stabilni. Kromé& Prahy, trhy velmi vzkvétaji i v Usteckém kraji, kde mizeme
zaznamenat od roku 2012 mirny narast. Autorka sama, jak jiz bylo zminéno, pochazi
z jednoho z mést tohoto kraje, Roudnice nad Labem. Proto se rozhodla tyto trhy v misté

svého bydlisté prozkoumat podrobng;ji.3*

3.1.4 Prinosy farmarskych trhi

Pro pochopeni této problematiky je zapotiebi podrobnéji specifikovat, jaké jsou
vlastn€ vS§echny vyhody a ptinosy FT pro farmare a spotiebitele. Mezi zakladni a dle autorky
prace za nejdulezitéjsi ptinos lze povazovat ten, ze poskytuji odbyt poctivych tuzemskych
produktii od mensich zeméd¢€lskych producenti. Nebereme-li v potaz zemédélce, kteii
dodavaji své produkty do supermarketd, hypermarketd apod., kazdy mensi zeméd¢lec
v Ceské republice mize vyuzit, jak jiz bylo uvedeno, nékolika zptisobii piimého prodeje,
nejen FT. Pt imy prodej produktd dava témto farmartim Sanci dostat se do podvédomi
spotiebiteld, ale také restauraci, které¢ maji stale vétsi zajem zatadit do svych jidelnich listki
pokrmy pfipravované z Cerstvych a kvalitnich surovin.  Prodej pfimo kone¢nym
spotiebitelim zajist'uje tedy farmarim vetsi podil na trzbé a tim i vétsi zisk. Potraviny, které
nevyzaduji mnoho zpracovani, jako ovoce, zelenina, maso a nékteré mlééné vyrobky, jsou
témi nejidealnéjs§imi pro piimy prodej spotiebitelim. Pokud vsak navic farmai dokaze

zpracovat ur€ité své vypéstované suroviny a zvysit tak pfidanou hodnotu produktu, miize

8 Vitalia.cz: Farmdrské trhy na Kulatéku zahdjily sezénu 2013 [online]. 2013 [cit. 2015-07-27]. Dostupné z:
http://lwww.vitalia.cz/clanky/farmarske-trhy-na-kulataku-zahajily-sezonu-2013/#ixzz3dELHHggQ

34 Vitalia.cz: Boom farmarskych trhii: za dva roky narostly trojndsobné [online]. 2013 [cit. 2015-06-27].
Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/boom-farmarskych-trhu-za-dva-roky-narostly-trojnasobne/
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dojit k dalsimu zvySeni zisku a také rozsifeni sortimentu. Za zpracovani produktii se
povazuje omyti, vytfidéni, baleni, mleti, suseni, peCeni, vareni, kvaseni, apod. Ptiklady
vyrobktll s pfidanou hodnotou jsou sirupy, marmelddy, mosty, vina, suSené ¢i nakladané
ovoce Ci zelenina, jogurt, syry, mouka, masné vyrobky ¢i pecivo. Za tyto vyrobky je mozno
dostat mnohem vyssi cenu nez za Cerstvé a nezpracované. Takto aktivni zeméd¢€lec si pak
muze vybudovat dostacujici zékladnu zakaznikli na odbyt svych produktl pouze na mistnim
trhu. Vyhodou piimé dodavky kone¢nym spotiebiteliim je tedy také moznost vytvofit si uzky
vztah se zakazniky a dosdhnout tak u nich urcité loajalnosti pti nakupu, i piesto Ze podobné
zbozi je v n&kterych piipadech k dostani v b&zném obchodé za nizsi cenu.®

Se zvySenym odbytem zemédélskych produktd souvisi i rozvoj venkova a rust
zaméstnanosti, jak pravé na venkové, tak celkové v sektoru zemédé@lstvi. Vychazi to ze
studii Cerpanych ze zdpadni literatury, jelikoz zde jak jiz bylo feceno, trend FT zacal o
nékolik let dfive. Jista britska studie, jejimz autorem je M. Lobley a kol. z roku 2005°%,
zabyvajici se vztahem mezi zavedenim piimého prodeje produkti piimo z farem a
zaméstnanosti vychazi, pfi srovnani s konvenénim modelem farmy, Ze farmy pouZzivajici
alternativni metody zaméstnavaji vice lidi. ¥ Z jiné studie dle Costra a Kennona (2005),
vyplyvaji dalsi pfinosy FT producentim a venkovu. Kromé zminovaného rlstu zisk a
podpoie obchodovani, dale pisobi ptiznivé na ekonomické, socidlni a ekologické problémy.
Konkrétnéji nabizeji farmaiim zplisob, jak dostat za své produkty vétsi ¢ast prodejni ceny a
potraviny nemuseji byt dopravovany na velké vzdalenosti, ¢imzZ se snizuji naklady i
negativni dopad na krajinu. Dal§im pfinosem vychazejicim z této studii je zkuSebni zavadéni
novych produkti, s ¢imz mohou trhy piispét k rozvoji svého sortimentu a Iépe tak uspokojit

poptavku. Kromé zminovanych piinosii se k této formé prodeje vaze v poslednich letech

% VACLAVIK, T... Spolek poradcii v ekologické zemédélstvi CR. PFimy marketing pro ekologické
zemeédélce [onling]. [cit. 2015-06-20]. Dostupné z:
http://www.bio-info.cz/uploads/download/Primy_marketing_pro_ekologicke zemedelce.pdf

% LOBLEY, M.. a kol. The contribution of organic farming to rural development: An exploration of the socio-
economic linkages of organic and non-organic farms in England. Land Use Policy, [online]. [cit. 2015-06-20].
Dostupné z:
http://www.academia.edu/4838742/The_contribution_of_organic_farming_to_rural_development_An_explor
ation_of_the_socio-economic_linkages_of organic_and_non-organic_farms_in_England
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také trend nartst turismu na venkové€, s nimz souvisi dalsi zisky pro farmare, ktery turisté
prinase;ji.®®

V navaznosti na piinosy FT, je nutné vyzdvihnout nejen vyhody pro farmare, ale také
jaké klady z tohoto prodeje vyplyvaji pro spotiebitele. Je to pfedevsim Cerstvost, kvalita,
moznost jednodussiho zjisténi informaci o ptivodu produktu a obnoveni tradi¢niho propojeni
mezi zékaznikem a prodavajicim. Nutno vyzdvihnout, ze dovazené potraviny, kterou jsou
k dostani v béznych obchodech, nejsou v zadném piipadé Cerstvé. Prikladem jsou rajcata
dovazena ze Spanélska, kterd jsou sklizena je§té zelend a dozravaji bshem cesty
k zakaznikim do riznych kouti Evropy.®® S problematikou dovozu ziroven souvisi i
znecistovani ovzdusi, kdy kamiony zbyte¢né prevazi ovoce a zeleninu z jednoho statu do
druhého a obtézuji obyvatelstvo nejen kontaminaci, ale také hlukem.

Mezi jeden z dalSich pifinost FT soucasnosti lze povazovat i ten kulturni a
spoleCensky. FT ozivuji méstska prostranstvi a v mensich méstech jsou i mistem setkani a
pozdraveni se s ostatnimi obyvateli mésta. Dnesni FT tedy neslouzi pouze pro nakup
kvalitnich potravin, ale také jako misto k traveni volného €asu, kde Ize posnidat ¢i poob&dvat
a Casto si poslechnout dokonce muziku v ramci doprovodného programu na vétsich trzich
zejména v Praze.*

V posledni fad¢€ je nutné mezi klady FT zatadit také navrat k tzv. tradi¢nimu uzivani
vetejného prostoru a FT jsou tim nejviditelnéjSim projevem. Alternativou jsou napiiklad
blesi trhy. Pro mésta znamenaji FT novy zplsob uziti vetejnych prostranstvi a pfi roz§ireni
vV Roudnici nad Labem, které¢ béhem tydne slouzi jako parkovisté a v dobé vikendu slouzi ke

konani vikendovych FT.#

% SPILKOVA, J., FENDRYCHOVA, L., SYROVATKOVA, M. Farmers’ markets in Prague: A new
challenge within the urban shoppingscape. Agriculture and Human Values 30(2), 2013. 179-191. DOI
10.1007/s10460-012-9395-5. IF = 1,540
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40 Lidovky.cz: Jsou farmdiské trhy poulicnim prodejem pochybnych alternativ? [online]. 2015 [cit. 2015-07-
20]. Dostupné z:
http://www.lidovky.cz/puncochar-farmarske-trhy-poulicni-prodej-pochybnych-alternativ-px6-/dobra-
chut.aspx?c=A150602_135514 dobra-chut_ape

4 Moderniobec.cz: Porddat farmarské trhy je vyhodné jen dlouhodobé [online]. 2014 [cit. 2015-07-28].
Dostupné z: http://moderniobec.cz/poradat-farmarske-trhy-je-vyhodne-jen-dlouhodobe/
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3.1.5 Problematické aspekty a kontroly farmarskych trhi

FT sice ptinaseji mnohé klady jak pro farmafte, tak pro zékazniky, ale kazda mince ma
rub a lic. V kapitolach, zabyvajicich se vyvojem novodobych FT v Ceské republice, byla
pfevazna vétSina problémd jiz zminéna. V nasledujici kapitole si tyto zaporné aspekty
doprovazejici fungovani FT shrneme a soucasné priblizime ¢innost kontrolnich organti v této
oblasti spolu se statistikami kontrol z poslednich let.

Jednim z negativ, které trhy doprovazi, je vyskyt tzv. prekupniki. Tito nepoctivy
prodejci nakoupi zbozi, které na trzich nabizeji, v bézném obchodé a vydavaji ho za kvalitni,
na své farmé vypéstovany produkt. Takovéto pripady jsou typické predevsim pro trhy ve
vétsich méstech, prevazné v Praze. Velké trhy totiz poskytuji témto podvodnikiim
anonymng;j$i prostiedi pro prodej a vétSinou se mezi poctivymi prodejci v podstaté ztrati.
Tento problém se snazilo MZe vytesit vydanim Kodexu FT. (viz. Piloha ¢. 1) Ten je vSak
pouze dobrovolnym dokumentem, a proto je pfedevsim na samotnych poradatelich trhi, aby
témto nekalym praktikdm zabranili, jelikoz nasledkem je poSkozeni jména celého trhu. Jiz
zminovana AFT taktéz proti tomuto problému zbroji a zavedla v tomto ohledu pfisnéjsi
pravidla. Sami ¢lenové tohoto spolku by méli dojizdét na obhlidku trhovci a ujistovat se, ze
na svuj trh vpusti opravdu dobrého farmaie. Bohuzel pocet ¢lenti se od zalozeni AFT jinak
rapidné V podstaté nerozrista.

Dalsim problematickym aspektem FT je nedostatek prodejcti na nékterych z nich. Zde
hraje vyznamnou roli ,,pfiliSna“ byrokracie, drahy prondjem mista pro stanek a piisné
hygienické normy pii vyrob¢ i prodeji. Mnozi mensi prodejci €i ti zacinajici nedokaZou tuto
finan¢ni zatéz zvladnout nebo bohuZzel v nékterych ptipadech chybi pouha ochota.

Slabinou FT je také problematika tykajici se hygieny pfi prodeji potravin. Na tento
problém reagovala jiz v roce 2010 SZPI vydanim tzv. Patera pro FT a o rok pozd¢ji také
SVS CR zvefejnénim svého Desatera k prodeji na FT. Plné znéni obou téchto dokumentt je
k dispozici v Ptilohach. Dozorové kompetence pii kontrole potravin nabizenych na FT jsou
rozdéleny pravé mezi tyto dva zminéné organy. SZPI kontroluje vyrobu pouze u potravin
jiného nez zivocisného piivodu. Dozor nad vyrobou potravin zivo¢isného ptivodu je plné v
kompetenci Statni veterinarni spravy CR. SVS i SZPI potada pravidelné kazdoroéni kontroly

mapujici nedostatky FT a vydava kazdorocné zpravu 0 jejich podtu a specifikuje je.*?

2 Ministerstvo zemé&délstvi CR: Vi, co jis? Rady, jak spravén nakupovat potraviny [online]. [cit. 2015-07-
27]. Dostupné z: http://www.bezpecnostpotravin.cz/UserFiles/Kvasnickova/Brozurka Vis,co jis small.pdf
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Castgjsi kontroly provozuji Krajské veterinarni spravy (dale jen KVS), které dozoruji trhy
konané na misté schvaleném obci, jejichz konani bylo obci povoleno a ptislusna krajska
veterinarni sprava schvalila provozovateli trzni fad, nebyl-li vydan formou nafizeni obce.
VSechna opatieni tykajici se hygieny a nezavadnosti potravin musi byt zaroven v souladu
s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004.* Vzhledem k tomu, Ze k
témto kontroldm ze strany statu dochézi pouze jednou ¢i dvakrat rocné, kontrola nabizeného
sortimentu, jeho kvality, zpisobu uchovavani apod. je tedy opét predevsim na potadatelich
jednotlivych trht.

Po pocatecnich zavaznéjSich problémech lze fici, ze se organy dohlizejici na
dodrzovani pravidel tykajicich se hygieny, zdravotni nezavadnosti potravin, jakosti apod.
V soucasnosti nesetkavaji s potizemi, které by znamenaly pro zédkazniky vylozené zdravotni
riziko. Problémy vsak stale pietrvavaji a opakuji se. Dle SVS se jedna nejcastéji o zavady
tykajici se nevyhovujici teploty pti prodeji potravin, prodeje vyrobkd vyrobenych
v neschvaleném zafizeni, prodeje potravin neznamého pivodu, chybé&jiciho nebo $patného
oznaceni potravin, dovozu potravin od prodejce, ktery neni registrovan jako obchodnik,
prodeje neoznacenych vajec, nedostatecné ochrany pted nepfiznivymi vlivy prostiedi
zpuisobujici napf. kontaminace potravin a také oznaCeni vyrobkll vyrazem ,,domaci“.
Oznaceni potravin se fidi Vyhlaskou ¢. 113/2005 Sb., o zplsobu oznacovani potravin a
tabakovych vyrobkt § 4., dle niz nesmi byt tedy uvadény nazvy jako domaci, zdravy, zivy,
pravy, racionalni, pokud to neni soucésti nazvu nebo skupiny vyrobk, jako je tieba Cerstvy
syr. (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2005). Existuje vSak nékolik podobnych pojmu jako
Htradicni®, | selsky*, ,,babic¢in apod., které jsou pro zédkazniky ldkadlem na FT. Mnohé
produkty ale nemaji ve skuteCnosti s tradiénimi technologiemi a postupy vyroby nic
spolecného a dochdzi tak ke klamani zdkaznika. Prohfesky se tykaji zejména zboZzi
zivocisného piivodu, tedy rizné druhy uzeniny jako klobasy ¢i tlacenky, a také nekterych
druhi ovoce.** Dle dat SVS Ceské republiky bylo v lofiském roce 2014 provedeno 473

kontrol, tedy oproti roku 2013 piiblizn€ 0 Etvrtinu vic. Nastésti s rustem pocétu kontrol

43 Statni veterinarni sprava CR: Desatero Statni veterindrni spravy k prodeji na farmarskych trzich [online].
2011 [cit. 2015-07-20]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/svs/tiskovy-servis/tiskove-zpravy/x2011_farmarske-trhy-letos-druhym-
rokem.html

4 Vitalia.cz: Farmarsky trh - zdaruka kvality? Bohuzel ne [online]. 2012 [cit. 2015-07-20]. Dostupné z:
http://www.vitalia.cz/clanky/farmarsky-trh-neni-zaruka-kvality/
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nenarostl konstantné¢ i pocet zjisténych zavad a nedostatkti a naopak se snizil na jednu
¢tvrtinu, na pocet 127. (Viz. Graf ¢. 2)

Graf ¢. 2 - Statistiky provedenych kontrol SVS 2011-2014
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Zdroj: SVS CR, 2014, vlastni zpracovéni

SVS zvetejnil i konkrétni prohiesky, které byly pokutovany. * Tykaly se oznaceni a
baleni potravin, skladovani surovin a potravin, chlazeni a ochrany pfed kontaminaci a dale

gisténi a sanitace, osobni hygieny, nakladani s VPZP*, potravin s proslou DMT/DP*,

45 Statni veterinarni sprava CR: Statistiky [online]. 2014 [cit. 2015-07-20]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/svs/vyhledavani/index$41111.html?query=farm%C3%A1%C5%99sk%C3%A9+tr
hy&segments=eagri.svs

46 VPZP = Vedlejsi produkty Zivo¢isného ptivodu, je termin jimz jsou oznadovana téla zvifat nebo jejich asti
nebo vyrobky Zivoé¢isného puvodu, které nejsou uréeny k lidské spotiebé, véetné vajicek, embryi a spermatu.
Nakladani s vedlej$imi zivo¢isnymi produkty upravuje zejména nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES)
¢. B, Pouziti Zivocisnych produktii pii vyrobé bioplynu je upraveno natizenim Evropského parlamentu a Rady
(ES) ¢. 1774/2002.

47 DMT/DP = Datum minimalni trvanlivosti, se uvadi slovy "Minimélni trvanlivost do..." a nasleduje uvedeni
dne, mésice a roku. Pokud je DMT kratsi nez 3 mésice, nemusi byt na obale uveden rok, pokud je DMT delsi
nez 3 mésice, ale neptesahuje 18 mésicl, nemusi byt na obale den, staci uvést mésic a rok. Je-li delsi nez 18
mésicl, nemusi byt uveden ani den ani mésic, uplné postaci rok. Datum pouzitelnosti se uvadi slovy
"Spotfebujte do", a to v pfedepsaném potadi - den, mésic a rok. Znamena nejzazsi dobu, do které se musi
vyrobek spotfebovat. Je-li potravina oznaena dobou pouzitelnosti, musi vyrobce na obal doplnit i Gdaje
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nevhodnych obalovych material®i, atd. “8Statistiky SZPI bohuzel nejsou zvefejnény. Mgr.

Sarka Kolejkova z odd. pro komunikaci se spotiebiteli SZPI pouze uvedla, nasledujici:

»wNa farmarskych trzich nachdzime v podstaté stejné prohresky a ve stejném pomeéru
Jjako u ostatnich stankovych prodejii. Jedna se tedy nejcastéji o problémy s hygienou prodeje
(neuchovavani potravin v chladu, prodej v prasném prostiedi), problemy se spravnym
oznacovanim (napriklad chybéjici povinné udaje - napr. v pripadé prodeje cerstvého ovoce
a zeleniny chybéjici udaj o zemi piivodu) a casto také chybi dokumentace dokladajici piivod
zbozi. 4
Poslednim problematickym tématem jsou smluvni vztahy mezi obce a samotnymi
organizatory trhii.. Jedna se zejména 0 ¢innost radnic, které stale Castéji do organizace trhii
zasahuji, coz neni vzdy Spatné a v nékterych méstech si to dokonce pochvaluji (viz. Plzei)
a popisuji spolupraci s radnici jako ,,zalitou sluncem®. Jinde se vSak zvySuji najmy a vedeni
mést nikterak FT nepodporuji. V nékterych méstech jde o tak vysoké najemni ¢astky, které
provozovatele nezvladaji finanéné pokryt. Najdou se ale i mésta, kde neplati zadné (viz.
Roudnice nad Labem). V piipad¢ prazskych trhii se podminky pro pofadani trhti diametralné
lisi, rozdily se tykaji jak vyse najmu, tak i finanéni podpory.®® Obecné prospésna organizace
Kverulant.org®® se touto problematickou zabyvala podrobnéji a rozdélila organizované trhy
na uzemi hlavniho mésta do tfi skupin. Prvni skupinou jsou trhy, kde organizator neplati
Zadny nebo minimalni ndjem, jimiz jsou napf. v Praze 1 FT na Namésti republiky ¢i v Praze
2 FT na Tylove namésti. Dalsi skupinou jsou trhy, kde organizatofi plati méstu urcity najem.

Roc¢ni suma vSak ve vétSin€ ptipada presahuje milion korun. Mezi tyto trhy patii FT

0 podminkach skladovani. Doba pouZitelnosti se pouziva pro potraviny, které podléhaji rychle zkaze, a musi
byt proto rychle spotifebovany. Jsou to naptiklad jogurty a jiné mlécné vyrobky, ryby, chlazené dribez, vyrobky
studené kuchyn¢ atp. Potraviny s proSlou dobou pouzitelnosti se povazuji za zdravotné zavadné a nesméji se
Vv zadném piipadé uvadét do obéhu. DMT se vétSinou oznacuji potraviny, které se rychle nekazi. Jsou to
naptiklad konzervy, suSenky, cokolada, napoje, t€stoviny atp. Potraviny s proSlou dobou minimalni trvanlivosti
1ze dat do ob&hu pouze pokud jsou zdravotné nezavadné a jsou jako proslé oznaceny a oddé€lene umistény.
“8Statni veterinarni sprava CR: Kontroly farmaiskych trhi [online]. 2015 [cit. 2015-07-02]. Dostupné z:
http://eagri.cz/public/web/svs/tiskovy-servis/tiskove-zpravy/x2015_kontroly-farmarskych-trhu.html

* KOLEJKOVA, S.. oddéleni pro komunikaci se spotiebiteli, SVS CR, emailova korespondence s autorkou

% Vitalia.cz: Jak Praha financuje farmarské trhy? Nékde stoji mdlo — a jinde moc [online]. 2014 [cit. 2015-07-
20]. Dostupné z:
http://www.vitalia.cz/clanky/jak-praha-financuje-farmarske-trhy-nekde-stoji-malo-a-jinde-moc

5! Kverulant: Prazsky byznys s farmdri [online]. 2015 [cit. 2015-11-23]. Dostupné z:
http://www.kverulant.org/kauza/prazsky-byznys-s-farmari
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Néplavka na Praze 2 ¢i FT Jifiho z Podébrad na Praze 3. Pravé FT Néplavka, jejimz
organizatorem je spolek Archetyp, je nejnavstévovanéj§im z prazskych trzist. Bohuzel i
presto, ze funguje jiz vice nez pét let, jeho smlouva s méstem je nastavena a uzaviena
ponckud zvlasteé. Nejen, ze najemné za jeden uspoiadany trh je priblizné 33 tisic K¢, tj. rocné
cca 1,5 milionu K¢ + néklady na elektrickou energii, uklid a rozvoz odpadu, ale magistrat si
ve smlouvé vyhrazuje dokonce pravo termin trhu kdykoliv Archetypu vypovédét ve
prospéch jiného organizatora. Posledni skupinou trhi jsou ty, kde se organizatorim za
potadani trhii zaplati. Prikladem jsou FT v Praze 4 na Arkadach nebo FT na Karlinském
namesti v Praze 8, kde naopak organizator od mésta ziskal v roce 2014 1 milion K¢. Vyjimku
z téchto tii skupin tvoii Praha 5 a to FT Andél, kdy sice organizator ziska za potadani trhi
uréitou sumu, oproti tomu vSak musi méstu zaplatit za kazdy metr Ctverecni/den.
Organizatofi poté samoziejmé uctuji svym prodejciim najem za stdnek. Rozmezi ndjmu je
opét velmi Siroké, cca od 0 K¢ do 3000 K¢/stanek/den, a rozdilné. Bohuzel tomu tak neni
vzdy, Ze organizator, ktery neplati méstu nic ¢i jen zanedbatelny najem, si od prodejcti
neuctuje zadné poplatky. Spise je tomu naopak a setkavame se s problémem nedostatku
prodejct, jiz zminovaném vySe. Prizkum této problematiky tedy potvrzuje rozdilné a
dokonce zmatecné podminky pro prazské trhy a finan¢ni podpora trhti mnohdy neznamena
vys§i kvalitu a oblibenost.

Jiz v minulosti se setkavame s tim, Ze se radnice nékterych mést a méstskych casti
snazili t€zit z FT a to v souvislosti s komunalnimi volbami. FT nejprve radnice nezajimaly,
az na vyjimky je obtézovalo se jimi zabyvat. Kdyz politici zjistili, jaky to mtze byt ,,hit*,
mnozi se diky nim snazili zviditelnit. Vycitili totiz ptilezitost jak si skrze né ziskat oblibu u
vetejnosti. A kdyZ poznali, Ze by to mohl byt 1 dobry kSeft, usilovali o jejich ovladnuti.
Nékde se jim to podafilo a trhy ve vétsiné ptipadl zanikly, jelikoZ novi ,,hurd pofadatelé"
nem¢li zkuSenosti, jen zkreslené predstavy o snadném vydélku, jinde neuspéli. A nc¢kde
funguji trhy ve spolupréci s radnici k vSestranné spokojenosti. (viz. Plzenl). Tim horSim
piikladem je akce hnuti Tabor 2020, které zafadilo FT do své pfedvolebni kampané. Po zisku
starostovského kiesla byla povéfena poradanim FT prazska nejmenovand agentura, kterd

bohuzel neméla mnohé zkusenosti, neziskala si divéru a FT zanikly. 52

52 KRBCOVA, L. Sedredaktorka serveru Vitalia.cz, spoluautorka clanku, Respekt, Vrtéti trdlem, 2014
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K této jisté kiizovatce v organizaci FT ma co fici opét sdruzeni Archetyp, jez ma
zkusenosti s radnicemi dobré i Spatné. Piikladem $patné je rok 2011, kdy radnice Prahy 10
Kuban neprodlouzila Archetypu smlouvu na provozovani trhii a Kubanskeé trhy ptevzala tato
méstska ¢ast sama skrze svoji vybranou firmu. Po zvySeni najmu a zejména kviili nedavére
ze strany farmaii v nové organizatory, trhy opustily. Po ztraté prodejcti nasledoval
samoziejmé upadek navitdvnosti a v dnesni dobé jsou Kubaniské trhy na Gpadku. Sarka
Sedlackova z Archetypu se k tomuto ¢inu vyjadtila nasledovné: ,,Nékteri lidé z radnice se
zjevne mysli, jaky je to jednoduchy byznys. JenzZe nevidi tu diinu a nadsent, které provozovani

trhit vyZaduje a nejde jen o to pronajmout stanky %

3.2 Alternativni formy prodeje zemédélskych produktiu®

V prvni kapitole prace byly dalsi typy prodeje zeméedélskych potravin jiz zminény.
V nasledujicich podkapitolach budou popsany podrobnéji. Bude pfiblizen zptisob prodeje a
vyhody a nevyhody, jak pro farmate, tak pro zdkazniky. Zaroven bude u jednotlivych
zpusobu prodeje poukazano, co jednotlivé z nich znamenaji z hlediska budovani davéry
mezi spotiebitelem a producentem. Diivéra zdkaznika je samoziejmé spojena se zjiSténim
kvality nabizenych produkti a informovanosti 0 produktu. Dobrym teoretickym zakladem
v tomto sméru je klasifikace dle P. Nelsona. Ten dé€li zbozi obecné do tfi skupin a to na
,,searching goods®, ,,experience goods* a ,,credence goods®. Tuto klasifikaci lze aplikovat
na vSechny druhy zboZi a samoziejmé tedy také na potraviny, konkrétné farmaiské produkty.

Searching goods je takové zbozi, u kterého zdkaznik pozna kvalitu jiz pied
konzumaci. Dle autorky, je to takové zbozi, které si lze prohlédnout a vypada na pohled,
barvou apod. kvalitné. V piipadé¢ farmaiskych produkti v nékterych piipadech kvalitu
zakaznik dle vzhledu nepozna. Obcas pravé ta nablyskand, syté barevna jablka kvalitni
nejsou, kdezto ty u vedlejsiho stanku vzhledové neatraktivni, ano. Mezi tyto produkty

muZeme zatadit, ale nejen ty na pohled kvalitni, ale také ty které nam nékdo porucil a jsme

%3 Vitalia.cz: Jak Praha financuje farmarské trhy? Nékde stoji mdlo — a jinde moc [online]. 2014 [cit. 2015-07-
20]. Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/jak-praha-financuje-farmarske-trhy-nekde-stoji-malo-a-jinde-
moc

% DULLECK U., KERSCHBAMER R., SUTTER M. Institute for Behavioral Economics: The Economics of
Credence Goods: An Experiment on the Role of Liability, Verifiability, Reputation and Competition [online].
2010. [cit. 2015-07-27]. Dostupné z:
https://ibe.eller.arizona.edu/docs/2010/Dulleck/AER_20090648 Manuscript.pdf
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o jejich kvalité informovani. Dalsi skupinou je tzv. experience goods cili zkuSenostni zbozi.
V tomto piipad¢ jde o zbozi, jehoz vlastnosti vyjdou najevo az po konzumaci samotné.
Zakaznik si tedy musi zbozi nejprve vyzkouset, aby se presvédcil o jeho kvalité ¢i nikoliv.
Tato skupina dle autorky nejlépe pasuje pravé na farmaiské potraviny. Divéru u zakaznika
si Ize ziskat jiz pfi nakupu riznymi ochutnavkami. Jde o tzv. vztahovy marketing a toto je
zpuisob jak si vybudovat dobry uzky vztah se zdkaznikem. Posledni skupinou jsou tzv.
credence goods ¢i trust goods. Zde neni spotiebitel schopen posoudit kvalitu zbozi ani po
uskute¢néni nakupu a konzumaci. Obecné jde o dopliiky stravy, 1€ky ¢i vzdélani. Zakaznik
pozna u tohoto zbozi az po del$i dobé konzumace jeho kvalitu a zda na né¢j ma pozivani
danych produkt dobry ¢i Spatny vliv. Dle autorky se Ize na tuto skupinu divat z pohledu
farmatskych produktt v souvislosti s konzumaci kvalitniho ovoce a zeliny nabizenych od
farmara.>®

Obecné Ize ftici, ze farmaiské produkty lze zaradit do vSech tiech téchto skupin.
Zalezi na atraktivnosti produktu, divéryhodnosti prodejce, informovanosti o jeho kvalité
nebo dobré ¢i Spatné zkuSenosti pfi jeho nakupu. U kazdého z nésledujicich popisovanych

typt prodeje zemédelskych potravin jsou tato kritéria ohodnocena na rozdilné vysi.

3.2.1 Prodej ze dvora

Jak jiz bylo feCeno, jde o nejsnazs$i formu prodeje. Zaroven se jednd o jednu
z nejduveryhodnéjsich variant. Je zde uplna absence jakychkoliv distribu¢nich mezi¢lanku.
Spottebitel si sam zemédé&lce vyhleda, a dojede si potraviny vybrat a zakoupit pfimo na jeho
farmu, tedy na misto, kde bylo ovoce, zelenina vypéstovana ¢i vyprodukovano mléko apod.
Nutnost dojet si za farmafem sam, vSak mutize byt i pro nékteré kupujici nevyhodou. Naopak
pro prodéavajiciho vyhodou, jelikoz uSetfi ndklady na distribuci. Zékaznici nakupujici
zemeédelské produkty touto cestou tihnou k co nejvétsi oveérené kvalit€é a Cerstvosti, ale
mnohdy také k vyhodnéj$i cené. Dulezité je ze strany prodejce dat zédkaznikovi o svém
prodeji védét, nejjednodussi formou jsou obycejné cedule pied vraty hospodaistvi.

Mnozi ze zékaznikili nakupuji pfimo na farmé také z divodu venkovské atmosféry.

V névaznosti na tento fakt dochazi v poslednich letech k rozvoji agroturistiky. Mnozi

% Tamtéz

32



ey

farmati nabizeji moznost ubytovani a zdkaznik zijici naptfiklad v ruSném méste, ma tak
moznost stravit nékolik dni na venkové a tuto atmosféru nacerpat. Jakousi prohloubené;jsi
formou tohoto typu prodeje zeméd¢€lskych produkti, je vlastni sbér na farmé. Spotiebitel si
nejen pro potraviny sam prijede, ale sam si zemédélské produkty i sklidi, poptipadé ochutna
a to jeSté za priznivejsi ceny. Pro farmare jde u této hlubsi formy o dalsi snizeni nakladt a
to jak za sklizen, tak i na vydaje na prepravky, jelikoz si je zakaznik ve vétSing pripadt
doveze vlastni.

Tento zptsob prodeje se musi fidit samoziejmée urcitymi pravidly, které vymezuje
wZdkon 166/1999 Sb., veterinarni zakon § 27a a vyhlaska ¢. 289/2007 Sb., o veterindrnich
a hygienickych pozadavcich na Zivocisné produkty, které nejsou upraveny primo
pouzitelnymi predpisy Evropskych spolecenstvi‘‘. Vyhlaska a s ni spojené omezeni se tykaji
Cerstvého dribeziho a kufeciho masa, zvéfiny, vajec, syrového mléka a medu. Jednou

z dilezitych ¢asti této vyhlasky je zakaz dalsi distribuce. (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2009)

3.2.2 Bedynkovy prodej°®

Prodej prostiednictvim bedynek nebo-li bedynkovy prodej, je zpusob, jenz si
popularitu ziskal hlavné diky tomu, Ze jsou produkty vétSinou dovazeny az k zakaznikovi
domd, ptipadné pies jednoho zprostfedkovatele, jimz mohou byt prodejny slouzici jako
vydejni misto. Piikladem jsou prodejny Sklizen0.5” Sortimentem bedynkového prodeje je
zamé&fen hlavné na riizné druhy sezonni zeleniny a ovoce, zpracované ovoce (zavafeniny),
mléko a mlééné vyrobky a bylinky od regionalnich farmari, ktefi se do bedynkového prodeje
zapojuji. Hlavnim znakem ,,bedynek* je tedy lokalnost, dale sezénnost, rozmanitost, vysoka
kvalita a odpovidajici pfiméfend cena. VSech té€chto znak vSak nelze dosahnout
prostiednictvim jednoho hospodafstvi, jelikoz jeden farmar vétSinou neni schopen
vypéstovat nijak Sirokou S$kalu potravin, ale dochazi k sdruzovani farem do tzv.
bedynkovych druzstev, které spolecné vytvoii pestrou nabidku pro urcitou sezonu. Existuje
nekolik internetovych firem a severii zajiStujicich distribuci bedynek a dale také servert

mapujicich bedynkova druzstva v urcité oblasti. NejrozsitenéjSim a nejpropracovanéjsim

%Bedynky.cz: jak funguji bedynky.cz? [online]. 2015 [cit. 2015-07-02]. Dostupné z:
http://www.bedynky.cz/jak-funguji-bedynky-cz

57Sklizeno.cz: Farmaiské bedynky v prodejndach Sklizeno [online]. [cit. 2015-07-20]. Dostupné z:
http://www.sklizeno.cz/farmari-dodavatele/farmarske-bedynky
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portalem je www.bedynky.cz, jenz poskytuje prodejciim cestu ke sdruzovani se, zvefejnéni
své nabidky a spottebiteli poskytuje informace a reference o farmarich s moznosti ptimo se
u jednotlivych druzstev zaregistrovat k odbéru. Dal$imi jsou www.svetbedynek.cz ¢i
www.nalok.cz a mnoho dalsich.

Vyhodou pro farméie jsou uspory ze spolecné logistiky druzstva. Aby doslo k co
nejveétsim usporam nakladi na rozvoz, musi byt distribuce produkti velmi peclivé
rozplanovana. Ruku v ruce se snizenim nakladii na rozvoz jde i sniZzeni nakladl na
skladovani. Cim d¥ive se dostane bedynka k zakaznikovi tim 1épe pro viechny za¢astnéné
strany. Rozvoz se uskuteciiuje jednou ¢i dvakrat tydné. Vyhodou pro zakaznika je tedy mimo
Cerstvosti a kvality produktt i pravidelnost dodavek.

V ramci upevilovani vztahil se zdkazniky a stale narastajici konkurenci v tomto typu
prodeje si farmafi napomahaji bonusovymi darky, ktery pfidavaji do bedynek. Miizeme se
setkat s letacky s informacemi o plodinach, recepty, které mohou pii zpracovani téchto
plodin vyuzit, apod.

Co se tyce nevyhod, ty lze pozorovat spiSe u farmait, ktefi se nezapojuji do zadnych
druzZstev bedynkového prodeje. Pokud nemaji sami Siroky sortiment pro nakup, velmi téZko
st ziskaji popularitu u dneSniho zékaznika. Problémy mohou nastat, ale u jakékoliv farmy
v pifpadé $patné logistiky.”® Proto také neni u vétSiny farem tento zplsob prodeje, ani
predchozi popisovany tzv. prodej ze dvora povazovan za konkurenta FT, ale slouzi

farmaitm spise jako doplikovy prode;j.

3.2.3 Farmarské prodejny

Dalsi a posledni formou, ktera bude popsana, je prodej prostfednictvim farmarskych
prodejen. V soucasnosti nejvice konkuruje FT, jejichZ problematika je sté€Zejni Casti této
prace. K vzniku farmartskych prodejen, vedl nejen trvajici zajem o kvalitni ¢eské potraviny,
ale podpofil ho dle autorky také trend soucasnosti, jimz je zdravéjsi stravovani, predevs§im

v okruhu mladsich generaci. Lidem jiz nesta¢i ndkup na FT jednou nebo dvakrat tydné, ale

%8 Podnikatel.cz: Chcete prodavat ovoce a zeleninu v bedynkdach? Zjistili jsme, jaké to ma vyhody a uskali.
[online]. 10.8.2010 [2015-07-20] Dostupné z: http://www.podnikatel.cz/clanky/prodavat-ovoce-a-zeleninu-v-
bedynkach-vyhody/
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vyzaduji koupi téchto produkti béhem celého tydne. V soudasné dobé v Ceské republice
evidujeme 62 farmaiskych prodejen. Nejvétsi koncentrace je samoziejmé v hlavnim méste.

Jedna z prvnich prodejen tohoto typu vznikla v roce 2010 pod ndzvem Cesky grunt.
Prvni kamenny obchod byl otevien na prazskych Vinohradech. Rostouci popularitou
postupem casu doslo k otevieni dalSich pobocek a expanzi do jinych regionl. Rozsifenim
dokonce az na Moravu a Slezsko se prodejny musely pfejmenovat na Na§ grunt. Tyto
prodejny jiz nejsou pouze v nejvétsich méstech CR, ale také v Piibrami, Prost&jové a
Podébradech. Castecné jde o vlastni obchody, ast tvoii fransizy. Ve viech zakaznici mohou
oc¢ekavat produkci provéfenych dodavateli. Na§ grunt dokonce zavedl vlastni systém
kontroly kvality nabizenych produkti. VSichni dodavatelé musi splnit ptisna kritéria slozeni,
zpracovani a vyroby a také pouziti pivodnich receptur.®® Dal§imi prodejnami tohoto typu,
pfevazné franSizovych farmaiskych prodejen, které si postupem casu nasly cestu do
podvédomi soucasnych spotiebiteld, jsou prodejny Sklizeno, jez vznikly v roce 2012
otevienim prvni prodejny opét v Praze. V soucasnosti se nachazeji poboc¢ky i Brné a jedna
ve Z1ing.%°

Prodejen typu vlastniho obchodu dle statistik aktualné evidovanych prodejen
nepiibyva. Vznikaji nové, ale n€které zanikaji vzhledem k vysoké konkurenci apod. Pfibyva
vSak stale prodej franSizového typu. Sklizeno v soucasné dobé eviduje 15 otevienych
prodejen a hleda dalsi franSizové partnery pro dalsi rozvoj, dokonce v zahrani¢i. K ideje

farmatskych prodejen se vyjadiil zakladatel Sklizena néasledovné:

Zil jsem nékolik let v Némecku, kde je tradice prodejen s lokdalnimi a bioprodukty
mnohem delsi a ja si zvykl v nich nakupovat. Kdyz jsem se pak vratil domit do Brna, opravdu
Jjsem nemeél kde nakupovat tak, jak jsem byl z Nemecka zvykly. Muj zajem o jidlo se spojil se
zajimavou dirou na trhu. Spolu se mnou si spoustu Cechii stale vice hlida kvalitu potravin,

které nakupuji. “®* (David Kukla, zakladatel Sklizeno)

¥Nasgrunt.cz: O spolecnosti [online]. 2015 [cit. 2015-07-02]. Dostupné z:
http://www.nasgrunt.cz/99-o-spolecnosti.html

80 Sklizeno.cz: O nds [online]. 2015 [cit. 2015-07-02]. Dostupné z: http://www.sklizeno.cz/o-nas

81 Agris.cz: Séf farmarského retézce Sklizeno: Stat md dobry cil, ale Spatné néstroje [online]. 2015 [cit. 2015-
07-02]. Dostupné z: http://www.agris.cz/clanek/187057/sef-farmarskeho-retezce-sklizeno-stat-ma-dobry-cil -
ale-spatne-nastroje?id_cause=11
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V tnoru tohoto ruku pfisly dokonce s novinkou. V prazské Vodickove ulici bylo
otevieno v ramci prodejny farmaiské bistro. Fransiza Sklizeno, ale neni prikopnikem jen ve
farmaiskych bistrech. Rokem 2014 pocinaje az do soucasnosti, pod jejich jménem vzniklo
v Praze, Brn¢ a Olomouci nékolik farméiskych obchodli o plose vétsi nez 300 metra
¢tverecnich. Jsou to tzv. foodie markety, jak je Sklizeno nazyva. Né&které z nich jsou
umistény dokonce v prostorach obchodnich center. V Praze naptiklad v Galerii Harfa nebo
OC Fénix. S myslenkou a realizaci otevieni vétSich farmarskych obchodu pfisel tedy jako
prvni v CR majitel Sklizena David Kukla, podle n&jz jsou farmatské supermarkety dalsi
etapou ve vyvoji trhu se zemédélskymi produkty. Ideu na otevieni kamennych obchodi o
veétsi ploSe s SirSim sortimentem nacerpal opét v zahrani¢i, kde obchody takového razu
Idnes.cz v roce 2013 uvedl:®? | Farmdiské trhy uz maji sviij vrchol za sebou. Do budoucna
preziji jen ty trhy, které jsou na dobrém misté a s kvalitnim sortimentem. Naopak farmari se
budou se svoji nabidkou stahovat spise do kamennych obchodii. *

Sklizeno nyni disponuje péti foodie markety, nékteré o rozloze vice nez 500 metri
Stvereénich. Pro CTK ale majitel p. Dukla uvedl, Ze Se v sou¢asné dobé bohuzel pii realizaci
a otevirani dalSich vétSich pobocek setkavaji se dvéma problémy. Prvnim je nedostatek
kvalitnich Geskych a pfedev§im &erstvych potravin v CR pro takovouto velkometrazni
prodejnu, kterd je potieba byt zasobovana Castéji nez FT a mal¢ prodejny. Druhou bariérou
ve stavbé supermarketli je nedostatek vhodnych lokalit. Zaroven vSak sd¢lil, ze se v blizké
budoucnosti zam&fi spise na expanzi se svymi prodejnami na Slovensko.®

Vse tedy nasvéd¢uje tomu, ze farmatské prodejny jsou moznych vaznym konkurentem
souCasnych FT. Zalezi na dostateném mnozstvi produkti a zajmu farmari dodavat do
téchto prodejen, ale také na oblibé a potfebach zdkaznikid. Autorka se v praktické ¢asti této
prace samoziejmé na tuto problematiku a alternativu FT zaméfi. Dle jeji hypotézy, velké
farmatské prodejny nema;ji Sanci piezit. U lidi sice trvd zajem o kvalitni potraviny a maji
zajem je nakupovat Castéji, otazkou vsak je zda na to, maji dostatek financi a obejdou se bez

jedine¢né atmosféry FT.

82 |dnes.cz: Prichdzeji farmaiské supermarkety, prvni budou v Praze a Brné [online]. 2013 [cit. 2015-07-02].
Dostupné z:

http://ekonomika.idnes.cz/v-cesku-vzniknou-farmarske-supermarkety-fpw-
/ekonomika.aspx?c=A130811 094636 _ekonomika_cen

83 Agris.cz: Sklizeno chystd prvni restauraci a chce expandovat na Slovensko [online]. 2015 [cit. 2015-07-02].
Dostupné z: http://www.agris.cz/clanek/188209
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3.3 Nakupni chovani spotfebitele

Driive nez rozebereme zjisténa primarni data z autor¢ina prizkumu trhi, je nutné
popsat si nakupni chovani spotiebitele obecné, tedy co ovliviiuje zakaznika samotného pii
svém nakupu. Tento teoreticky zaklad je dle autorky zapotiebi k lepSimu pochopeni
empirického vyzkumu.

Nakupni chovani se lisi ¢lovek od cloveka a je tedy v prvni fadé dilem konkrétni
osobnosti kazdého z nas, co, jak a kde nakoupime. Zalezi na postojich, socialnich rolich,
zvyklostech apod., coz znamena, Ze i kdyby méli vSichni stejné prostfedky, ur€ité si
nevyberou ten stejny vyrobek.%

Vétsina lidi vstupuje do prodejny, na trh ¢i e-shopu s osobnim pianim ¢i potiebou za
uréitym cilem, ¢ili co chtéji poridit. Kromé ptani je chovani pifi ndkupu ovlivnéno, ale také
nakupnim prostiedim a orientaci v ném. Nakupni prostiedni by mélo na zédkaznika plsobit
tak, aby se sem rad vracel. Dalsim faktorem pusobicim na zakaznika pfi nakupu je skala
vyrobku, sortimentu. Prvotnim tspéchem prodejce je, kdyz zakaznik najde to, co potieboval
a druhotnym pokud si vyberu k planovanému nakupu jesté néco navic.

V odborné literatute®® jsou druhy nakupu charakterizovany a rozdéleny do &tyf
skupin. Jde o extenzivni, impulzivni, limitovany a zvyklostni nakup. Extenzivni je popisovan
jako nakup, ktery je proveden az po dohledani informaci o produktech, které prodejna ¢i trh
aktualné nabizi. Ptikladem je nakup drazsich produkti jako auto, ¢i mobilni telefon. Autorka
by vSak do této skupiny zafadila i béZny ndkup potravin na zaklad€ letdka ¢i reklamy.
V ptipadé FT by $lo naptiklad o rozhodnuti k nakupu produkti, o nichZ informuji servery
nékterych trhii, Ze budou na pfistich FT ke koupi. Impulzivni nakup je podminén néjakym
impulzem. Nejcasteji je to pocasi, které nas nabada ke koupi zmrzliny v teplém pocasi ¢i
Vv chladngj$im ke koupi teplych ndpoji. Pti limitovaném nékupu se vychazi z obecného
ptedpokladu, ze produkt s vyssi cenou, by mél byt kvalitngjsi. Jde pfedevsim o produkty
neznamé znacky. MiiZe v§ak jit i o produkty, znamé tim, Ze jsou Setrné k Zivotnimu prostiedi.
Jelikoz jsou na FT nabizeny potraviny piimo od farmari a predpokladem je Ze jsou kvalitni,
fada lidi je za n€ ochotna zaplatit vice nez v bézném obchodé. Poslednim druhem je nakup

zvyklostni, pti némz lidi nakupuji to, co maji vyzkouSené a nepotiebuji se pii nakupu

 VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R., Psychologie spotiebitele: jak zdkaznici nakupuji. 1. vyd. Praha:
Grada, 2004, 283 s. Manazer. ISBN 80-247-0393-9, s. 44
8 Tamtéz, s. 51 - 52
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rozhodovat. V piipadé FT je to Castym jevem, kdy staly zakaznik nakupuje u svého

oblibeného, vyzkouseného prodejce.

Obrazek €. 1 — Schéma rozhodovani pri nakupu potravinovych vyrobki

Vlastnosti kupujiciho
- Biologicko — fyzikalni >

- Psychologickeé Zadny
- Somé]né'i ek,on(zmlckf': nélfup o Fadna
\- Kulturmé nabozenské T Negativni opakovani
» vl koupé
y dojem
\Y%

néjsi vlastnosti Pozitivni Spatng zkus ¢
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k Kwvalita
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Dobra zkusenost
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- Aroma
- Chut

( Povrch /

Zdroj: VYSEKALOVA, J., Psychologie spotiebitele. Jak zékaznici nakupuji. Praha, Grada, 2004

vlastni zpracovani

V ptipadé FT jde pfedev§sim o ndkup potravin a potravinaiskych vyrobki. Obrazek
¢. 1 ukazuje komplexnost faktorti a podnéti, které na rozhodovani pii jejich prvnim nakupu
plsobi, jak z hlediska osobnosti ¢lovéka, tak i vlastnosti nakupovanych produktt. Spornym
bodem je dle autorky ,kvalita®, ktery by mél byt zafazen spiSe do posledni skupiny
samotnych vlastnosti produktu, které zakaznik zjisti, aZ po zakoupeni a poZiti potraviny. Po
poziti se zédkaznik rozhodne, zda to byla dobrd ¢i Spatnd kvalita a zkuSenost konkrétni
potraviny zakoupit a rozhodne se k dal§imu nakupu ¢&i nikoliv.%®

Pravé zminovana kvalita v poslednich letech pomalu nahrazuje cenu, ktera byvala na

prvnim misté pfi rozhodovani béhem nakupu potravin. Spotiebitelé si zacali uvédomovat,

6 Tamtéz, s. 53
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ze to co je levné, neni vétsinou kvalitni a zdravé. Jeste v roce 2000 cesti spotiebitelé jako
kritérium nejvice preferovali cenu.®’” Dle priizkumu v roce 2012, ktery uvedl tydenik

Ihned.cz se v§ak mnohé zménilo.

wZhruba ctvrtina nakupujich preferuje kvalitu, dalsi pétina nakupuje prednostné ve
"své" oblibené prodejné bez ohledu na cenu a dalsich dvandct procent zakaznikii chce Setrit
pri nakupu cas, ne penize. Je tedy ziejmé, ze lidé uz zacali davat prednost kvalité, a ne cené

potravin. <%

Potvrdil to i prizkum dle agentury KPMG z roku 2014, z n¢hoz vyplynulo, ze: ,,Témer
polovina lidi se pii nakupu potravin #idi jejich kvalitou, tietina preferuje cenu.”®® Z tohoto
obratu béhem nékolika poslednich let 1ze tedy usuzovat, ze spotiebitelské chovani se
postupné opravdu zmeénilo a rozhodovani sméfuje stale vice ku prospéchu cerstvym a
kvalitnim regionalnim potravinam. Navic také pievazné Ceskym, coz ukazuje vysoké
procento zjisténé z téhoz prizkumu KPMG. ,,Zhruba 80 procent spotiebitelii preferuje
Ceské potraviny “"°

JiZ byly pfiblizeny faktory, které zdkaznika pfi rozhodovéani o nakupu determinuji.
Dale je vsak také duilezita ptipravenost zakaznika piijmout riziko nového produktu v souladu
se zvyklostmi a socidlnimi hodnotami. Pfijmuti nového produktu prochazi péti fazemi a
obecné je zndmo, Ze ¢im vétsi je piipravenost a soulad tim, je tento proces rychlejsi. Prvni
fazi je faze tzv. poznani, kdy se spotrebitel dozvida o vyrobku. Poté nésleduje faze zajmu,
kdy zakaznik pozaduje vice informaci a v pfipad€, Ze se mu vyrobek zamlouvd, zacne
uvazovat o zkuSebnim ndkupu. Pfedposledni fazi je tedy faze zkousky, ¢ili testovaciho
nakupu, po niz pti dobré zkusenosti prichdzi kone¢na faze ptijeti. Cely tento proces je mozné

aplikovat jak na farmatské vyrobky, tak na FT celkové. Pokud projdou v§emi zmiovanymi

87 HES, A. Chovani spotiebitele pri ndkupu potravin. 1. vyd. Praha : Alfa Nakladatelstvi, 2008. 156 s.
ISBN 9788087197202, s. 25.)

8 lhned.cz: Pét mytii o Ceskych potravindch a zdkaznicich [online]. 2012 [cit. 2015-07-02]. Dostupné z:
http://ekonom.ihned.cz/c1-55692750-pet-mytu-o-ceskych-potravinach

®Denik.cz: Polovina lidi se Fidi pii ndkupu potravin kvalitou, tvrdi vyzkum [online]. 2014 [cit. 2015-07-20].
Dostupné z:
http://www.denik.cz/ekonomika/polovina-lidi-se-ridi-pri-nakupu-potravin-kvalitou-tvrdi-vyzkum-
20140326.html
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fazemi, stanou se z potencionalnich zdkaznikli pravidelni ¢i nepravidelni kupujici a
navstévnici FT."

V neposledni fadé je zapotiebi vyzdvihnout marketing trhi, ktery je v dnesni dobé
konkurenci nabizenych produkti, je totiz reklama a vhodna, dostatecna propagace velmi
dialezita. Dle autorky jsou nejucinnéjsi reklamou ochutnavky na samotném trhu, kdy mitize
zékaznik v dany okamzik sdm posoudit kvalitu produktu. Samoziejme je to i velice reklama
v tisku, zejména v regionalnich ¢i méstskych novindch. V soucasnosti je ale velice
prospéSna propagace na socialnich sitich, jez nyni pouzivaji v podstaté¢ vSechny vékové

kategorie.

T VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. Psychologie spotiebitele: jak zdkaznici nakupuji. 1. vyd. Praha:
Grada, 2004, 283 s. Manazer. ISBN 80-247-0393-9, s. 112 - 113
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4. Prakticka cast

4.1 Farmarské trhy a soucasnost

Farmariské trhy od jejich znovuzrozeni prosly obrovskym vyvojem. V prubéhu let
2009 — 2015 doslo k vyttibeni téch dobrych, oblibenych, etablovanych trhd, na kterych
prodavaji poctivy farméii. Po pocatecnich problémech, se kterymi se jako celek potykaly, se
soucasna situace da povazovat za stabilizovanou. Velmi dilezitym faktem je, ze organy
dohliZejici na dodrZzovani pravidel tykajicich se hygieny, zdravotni nezadvadnosti potravin,
jakosti apod. se v soucasnosti nesetkavaji s potizemi, které by znamenaly pro zakazniky
vylozené zdravotni riziko. Samoziejme se jesté stale obcas vyskytuji podvodnici, nabizejici
zbozi, které vydavaji za regiondlni, ceské a kvalitni. V tomto ohledu vSak zalezi na
potadatelich konkrétnich trhii, zda je odhali, ptipadné na zpétné vazbe samotnych zédkaznikd.

V soucasnosti je jednim z nejvétSich a nejaktudlnéjSich problematickych aspektt
vztah organizatori a mést. Jedna se prevazné o Prahu, kde nastavaji predevsim obtize
S vysokym ndjmem pro organizdtory a s tim souvisejici vyS$i ndjemné za stdnek pro
prodejce. Existuji FT, kde se najemné neplati zadné, ale mnohem vice FT, kde se plati
neimérné vysoké ¢astky. (viz. Podkapitola 3.1.4.) Vysoké najemné znevyhodiuje jak malé
vyrobce a snizuje tak rozsah nabidky zbozi, které by mohlo byt na trzich nabizeno, tak 1
organizatory, jelikoZ ne vSichni dok4Zi financné tuto situaci pokryt. S tim souvisi 1 soucasny
trend poradani riznych food festivall plnych celebrit a podporovanych bohatymi sponzory,
kdy je pro tyto nezemédélské akce snazsi FT z mista kondni vytlacit.

Ustalil se v8ak konkrétni pocet FT, jak uvedl server Vitalia.cz, a celkové se nijak
zasadné od prelomu let 2011/2012 nezménil a fluktuuje mezi €isly 160 — 180 trhd. Prvni
misto v poctu pofadanych trhi pfipada jiz od pocatku hlavnimu méstu. (viz. Obrazek ¢. 2.)
Praha je jakymsi rdjem FT a zaujima vic nez 30 % ze viech potadanych trhli u nas.’? Obrazek
znazornuje pfiblizné rozlozeni pofadanych trhii v soucasnosti na naSem izemi a potvrzuje,
ze FT si neziskaly pfizen jen v nasi stfedoCeské metropoli. Svou popularitu si udrzuji i
v ostatnich regionech, zejména v Usteckém kraji. Autorka sama, jak jiz bylo zminéno,

pochazi z jednoho z mést tohoto kraje, Roudnice nad Labem. Proto se rozhodla tyto trhy

2 Vitalia.cz: Boom farmarskych trhii: za dva roky narostly trojndsobné [online]. 2013 [cit. 2015-06-27].
Dostupné z: http://www.vitalia.cz/clanky/boom-farmarskych-trhu-za-dva-roky-narostly-trojnasobne/
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vV mist¢ svého bydlist¢ prozkoumat podrobngji. Vyjimku tvoti kraj Liberecky a
Jihomoravsky, kde trhy sice vznikly, ale nemély dlouhou Zivotnost a také kraj Karlovarsky

a Vysocina, kde se setkdvame pouze s pfilezitostnymi, narazové pofadanymi trhy.”

Obrizek &. 2 - Piehled trhii poFadanych v CR k r. 20157
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Jejich stabilizace je pro zédkaznika velkou vyhodou, jelikoZ jiz vi, kdy a co na trhu
nakoupi a taktéz pro prodejce, jelikoZ mohou naplanovat svoji produkci. Tyto pravidelné
trhy navic ve vétSiné piipadd disponuji svymi vlastnimi webovymi strankami, kde si
zakaznik miZe zjistit, kdo na trhu prodava, kdy se trh kona apod. Lze tedy konstatovat, Ze
byla naplnéna viceméné slova Martina Leibla, zaméstnance MZe, z oddéleni ekologického

zemeédélstvi, ktera uvedl pro internetovy denik Ekolist v roce 2011.

8 Tamtéz
™ Nalok.cz: Farmarské trhy - nejvétsi prehled v CR [online]. 2015 [cit. 2015-09-18]. Dostupné z:
http://nalok.cz/farmarske-trhy
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."Nechme tedy farmarskym trhiim se dale rozvijet. Pokud bude rozvoj pokracovat i
nadale stejnym tempem, tak zasadni bude dle mého nazoru okamzik, kdy se bude jednat o
pravidelny trh na stejném misté. Spotrebitel bude veédet, Ze si pravidelné bude moci nakoupit
na stejném misté cerstvou zeleninu, ovoce, pecivo a dalsi potraviny od mistniho zemédélce
za dobrou cenu a jeste prohodit s péstitelem par slov. Pak uz se do supermarketu pro

potraviny nevrdti, nebude mit diivod. “™

Podivame-li se na sortiment na FT, v porovnani s pocate¢nimi roky, kdy mezi
nabizené produkty patiilo pouze ovoce a zelenina, je nyni velice pestry. Nalezneme na nich
zbozi 0d uzeniny, peciva, kvétin, medu, dzemu, zeleniny a ovoce, $tav, zakusku, driubeze,
ryb az po syry, atd. V soucasné dob¢ existuje seznam jakéhosi doporué¢eného sortimentu, ale
zalezi na potadateli, ktery rozhodne, jaké prodejce na svém trhu uvita ¢i naopak jakym
prodejcim nabidne ucast na jim potadanych trzich. Trzni tad kazdého trhu, vychazi ze
vzorového trzniho fadu a z dispozic jednotlivych mést, jak je uvedeno v poznamce u definice
FT, jenze je soucasti Kodexu FT (viz. Pfiloha ¢.1). Kazdy trh ma tedy sviyj trzni fad
Vv urcitych smérech modifikovan.

Vycet doporuceného sortimentu, s tim ze organizator Si vyhrazuje pravo posoudit

prodejni sortiment a nevhodny sortiment nebo jeho &ast vylougit, je nasledujici:"®

zelenina a ovoce lokalnich péstitelti

kvétiny hrnkové, fezané, kvétiny suSené a dekorace (vénce, kytice, vazby)
sadba kvétin a zeleniny, osiva, rostliny z okrasnych a ovocnych skolek
byliny, kofeni, Caje, lesni a susené plody

vceli produkty, med a vyrobky z n¢j

ovocné §tavy, mosty, sirupy, marmeladdy, dZzemy, ovocné lihoviny, bylinné likéry
pivo z minipivovari

vino regionalnich péstitelt

mlékarenské produkty: mlé€ko, syry, jogurty a ostatni vyrobky z mléka
pekatské vyrobky: chléb, kolace, zékusky, precliky, pecivo vSeho druhu atd.
feznické a uzenarské vyrobky, maso, masné speciality, domdci zabijacka
vejce, ryby Cerstvé 1 uzené

> Ekolist.cz: Farmaiské trhy jsou v oblasti piimého prodeje potravin fenomén [online].
http://ekolist.cz/cz/publicistika/nazory-a-komentare/martin-leibl-farmarske-trhy-jsou-v-oblasti-primeho-
prodeje-potravin-fenomen, 2011 [cit. 2015-07-20]. Dostupné z: http://ekolist.cz/cz/publicistika/nazory-a-
komentare/martin-leibl-farmarske-trhy-jsou-v-oblasti-primeho-prodeje-potravin-fenomen

™ Roudnické farmatské trhy: Trzni #ad - Roudnickych farmaiskych trhi [online]. 2012 [cit. 2015-11-03].
Dostupné z: http://www.roudnicketrhy.cz/prodavejte-s-nami/trzni-rad/
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e BIO potraviny

e pfirodni kosmetika

e zbozi a vyrobky ,,FAIR TRADE®: ¢aj, kava, Cokolada, drobné piedméty
e rukodéIné nebo femesiné vyrobky

e nafadi a pomiicky urcené pro farmare

e prodej zbozi spojeny s ukazkami tradi¢nich femesel

Dulezité je zminit, ze pocet trhi se sice stabilizoval, naopak vSak ptibyva pocet
farmatiskych prodejen, které zacaly vznikat po boku FT. V souc¢asné dobé v Ceské republice
evidujeme 62 farmarskych prodejen. Nejveétsi koncentrace je samoziejmeé v hlavnim méste.
V lonském roce dokonce sit” fransizovych farmaiskych prodejen Sklizeno oteviela nékolik
vétSich obchodi, odpovidajici se svou rozlohou, 300 — 500 m? supermarketiim.

Co se tyce zajmu spotiebitelti o farmatské potraviny, jejich procentualni zastoupeni
se V soucasnosti pohybuje okolo 34%, jak uvedlo v bieznu letosniho roku Hnuti DUHA"’
V zavérecné zprave prizkumu verejného minéni, ktery byl pro proveden ve vSech krajich
Ceské republiky agenturou TNS opinion a také v dalsich 7 zemich EU. Kromé& Ceské
republiky byl realizovan také v Bulharsku, Francii, Mad’arsku, Némecku, Polsku, Spanélsku
a Velké Britanii. V porovnani s okolnimi evropskymi staty s podobnou ekonomickou situaci,
jak taktéz vyplyva z vyse zmifovaného priizkumu, viak stale zaostavame.’®

Ohledné¢ naSeho nejbliz§iho souseda Slovenska, jehoZz bohuzel tato studie
nezahrnuje, zde je situace pro farmafe spiSe nepfizniva. FT, nejsou na slovenském tizemi
pfili§ zabéhnuté a do béZnych obchodil se farmarské produkty dostanou jen ziidka. VéEtSina
farmari tedy ma jedinou moznost jak prodat své produkty a to formou piimého prodeje ze
dvora. Dle nejnovéjSich informaci vSak slovensti farmafi pfisli S novinkou, kterd by méla
lepSimu a vétSimu odbytu napomoci. Jednd se o farmarské stravenky, které maji byt
nastrojem na podporu doméciho trhu a prostfedkem pro uplatnéni poctivych lokalnich
farmait prodéavajicich ptfimo ze dvora nebo na trzich. Zakaznik tedy bude moci pouzit tento

listek bud’ pfimo u farmafe, na trzich ¢i v restauraci, ktera od farmaie suroviny na vyrobu

7 Hnuti DUHA je &eska nevladni environmentalni organizace. Jedna se medialné nejvlivnéjsi a jednou z
zajima také o zemédélstvi a biopotraviny. Hnuti DUHA prosazuje reformu zemédélskych dotaci, aby 1épe
motivovaly k péci o krajinu a rozvoj venkova, a motivacni dan z pesticidli a primyslovych hnojiv. V neposledni
fadé¢ se zasazuje o vétsi nabidku biopotravin z ekologického zemédélstvi v obchodech.
8 Hnuti DUHA: Jen tietina lidi nakupuje potraviny primo od mistnich farmd#i. Na viné je mdlo moZnosti k
Jjejich ziskani i vyssi cena [online]. 3/2015n. . [cit. 2015-10-17]. Dostupné z:
http://www.hnutiduha.cz/aktualne/jen-tretina-lidi-nakupuje-potraviny-primo-od-mistnich-farmaru-na-vine-
je-malo-moznosti-k
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svych pokrml nakupuje. Dle autorky napadu Jany Leitnerové, by stravenky mély byt také
tzv. puncem kvalitniho a zdravého vyrobku a spole¢né s mnoha dal§imi farmaii véfi
v uspéiné zavedeni a vétsi zajem zakaznikd.’

V CR sice FT v podvédomi pievazné vétsiny spotiebiteli potravin jsou, coz také
prizkum potvrdil. Bohuzel velké procento obyvatelstva stile tvrdi, ze nemaji dostatek
moznosti (62%), kde farmarské produkty nakoupit nebo nemaji dostatek informaci o konani
trhii. Ptiblizné stejné vysoka procenta byla zjisténa u obyvatelstva v souvislosti s piilis
vysokou cenou farmaiskych produktii a omezenym vybérem nabizeného zbozi. DalSim
zajimavym negativnim zjisténim z prizkumu vefejného minéni (ad Hnuti DUHA) bylo, ze
az 82 % obyvatelstva si mysli, Ze vlada by méla vice podporovat produkci, distribuci
mistnich potravin a zvysit dotace do tohoto odvétvi. Dle autor¢ina nazoru urcita podpora ze
stranu statu potfebna je.

Nejvétsi dotaci pro FT je vSak prave informovany a uspokojeny zakaznik. Stat miize
informovat spotiebitele o piednostech kupovat doméaci potraviny, biopotraviny nebo
regionalni potraviny®®, poté viak zalezi, zda je spotfebitel, ktery na trhu opravdu nakoupi
uspokojen a z jednorazového nakupu se stane pravidelna zalezitost. Hlavnim tikolem vSech
zainteresovanych je tedy zajistit, aby spotiebitelé méli dostatek informaci i moznosti
k pohodlnému, pfijemnému nakupu kvalitnich Cerstvych potravin od davéryhodnych

farmaih a predevs§im naplnit jejich o¢ekavani.

4.2 Empiricky vyzkum

Prave prizkum spotiebiteld FT je dle autor¢ina nédzoru jednim z nejlepSich zptisobti
jak zjistit, zda maji FT potencial do budoucna. Zda zajem zakaznikli neopadne a tento
fenomén poslednich let, ktery se v souCasnosti d4 jiz povazovat za zabéhnutou formu

ptimého prodeje potravin s urcitou stalou klientelou, nezmizi takovou rychlosti, s jakou se

7 Cesky rozhlas: Na Slovensku zavadéji farmdiské stravenky, maji podporit domdci produkty [online]. 5/2015
[cit. 2015-09-19]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/zpravy/evropa/_zprava/na-slovensku-zavadeji-farmarske-stravenky-maji-podporit-
domaci-potraviny--1485725

8 Znatka ,,Regiondlni potravina” = Jiz Sestym rokem udéluje Ministerstvo zemé&d&lstvi znacku Regiondlni
potravina nejkvalitngj$im zemédélskym nebo potravinaiskym vyrobkim, které zvitézi v krajskych soutézich.
Projekt ma za cil podpoftit domaci producenty lokalnich potravin a motivovat zakazniky Kk jejich vyhledavani
na pultech obchodt, na farmarskych trzich ¢i piimo u vyrobctl. Spotiebitelé mohou zatim vybirat z celkem 575
ocenénych produktt. Znacka Regionalni potravina ocenuje ty nejlepsi vyrobky z kazdého kraje.
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objevil. Po jeho boku navic vzniklo nékolik dalSich forem piimého prodeje farmaiskych
produktli a nyni zélezi, zda si FT udrzi své zdkazniky, popiipad¢ dokdze oslovit a ptildkat
k nakupu dokonce nové, ¢i zda spotiebitelé nebudou postupem ¢asu opravdu davat vice
prednost zmiflovanym alternativam.

Duvodem K vybéru pravé analyzy spotiebiteld FT piispél také fakt, ze prvni
iniciativa pro vznik novodobych FT nepfisla, jak by si mohlo mnoho lidi myslet, na zakladé
snahy farmara, ale na zéklad¢ snahy potencionalnich zakaznikt, jejichZz nespokojenost
S nabizenymi potravinami a touha po ¢erstvém zbozi byla enormni.

Pohled a nazor zakaznika je tedy velice zasadni, jelikoZ je to pravé on, kdo trh dokaze
nejlépe posoudit. Piedevsim kupujici dokaze zhodnotit kvalitu trhu jako celku, ale také
jednotlivé jeho produktl, mnohdy dokonce odhalit ptekupniky, postarat se tak o jeho delsi
Zivotnost a napomoci k redukei ¢i Gplnému odstranéni nedostatkt. Dulezité je zaroveil ze
strany poradateld zajistit, aby mél zakaznik moznost zpétné vazby, jak poradatele o
pripadnych nedostatcich informovat. Nejucinnéj$§im nastrojem jsou v soucasné dob¢ socialni
sité jako Facebook, jez pouzivaji v soucasné sobé€ jiz v podstaté vSechny v€kové kategorie
zakaznikl. Pokud je spotiebitelem trh povazovan za ,,atraktivni a dobry trh* jako celek, ma
dle autor¢ina nazoru potencial do budoucna. Dilezité je tedy zjistit, co konkrétné dle
kupujiciho, déla FT ,,atraktivnim a dobrym trhem®, tedy kdy jsou naplnéna zakaznikova
o¢ekavani a nakup na trhu se stane pravidelnou zaleZitosti. Ci naopak, s ¢im jsou zékaznici
nespokojeni a kdy zlistanou jejich ocekdvani nenaplnéna.

V soucasné dobé¢ se navic objevuji i jiné rozméry FT nez nakupni. Jak v Praze, tak
v menSich méstech zacina trh mit také roli pfedevSim ve spoleCenském zivoté mésta.
V malych méstech je tento poznatek podpofen jesté vice, a to tamni panujici sousedskou

atmosférou.

4.2.1 Charakteristika vybraného trhu

Setfeny trh — ,,Roudnicky farmaisky trh®, si autorka vybrala z diivodu, Ze pohled na
trh malomeéstsky, dle jejiho nazoru poskytne zajimavy protiklad k velkym znaméjsim trhtim

prazskym a piedevs§im se nachédzi v mistné jejiho bydliste.
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Poradatel a provozovatel: Trhni se 0. s., Dr. Slavika 1322, 413 01,
Roudnice nad Labem, ICO: 22768475

Piedsedkyné sdruZeni: Svatava Jirmusova

Misto konani: Husovo namésti, Roudnice nad Labem

Termin konani: jedenkrat za 14 dni, sobota, duben — fijen (listopad)
Provozni doba: 8:00 — 12:00

Obrazek ¢. 3 — Roudnické farmaiské trhy — Trhni se s.r.o.

SAMOLEPKY
Roudnické farmaiska trhy

~

' -t
gk 2
'. !“.
Roudnicke *
( farmarske & v
trhy o «je L]

Zdroj: fotografie potizena autorkou prace pfi vlastnim pozorovani trhu

Roudnické FT organizuje jiz zmifiovany spolek Trhni se, o. s.8! (viz. Obrazek ¢. 3),
ktery vznikl na podzim roku 2011 z iniciativy aktivnich dobrovolniki — ob¢anti Roudnice
nad Labem, ktefi tuto praci délaji ve svém volném case. Poslanim tohoto obcanského

sdruzeni je organizovani vetejnych a kulturnich akci, pfedev§im FT a s nimi souvisejici

81 Trhni se, 0. s.: O nds [online]. 2011 [cit. 2015-09-23]. Dostupné z: http://www.trhnise.cz/o-nas/
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podpora malych a stfednich farmaia, péstiteld, sedlakli, zeméd€lcl, environmentalné
Setrnych produktii a lokdlnich potravin a vyrobkll. Hlavnim cilem tohoto spolku je
vybudovat ve mésté Roudnice nad Labem kvalitni farmaiské trzisté. Svou ¢innost

odtvodnili ¢lenové spolku na svych webovych strankach - www.trhnise.cz - nasledovné:

.wPostradame v centru mésta zZivot! Proto jsme se rozhodli oZivit centrum mésta

farmarskym trhem. Navratit tradici trhu do této casti mésta. Prispét a podporit mistni

komunitu kulturnimi a spolecenskymi aktivitami pro déti i celé rodiny. “®?

Obrazek ¢. 4 — Roudnické farmarské trhy — prostiedi trhi

Zdroj: fotografie pofizena autorkou prace pfi vlastnim pozorovani trhu

Prvni FT na Podfipsku probéhl 21. dubna 2012 a od té doby prosel obrovskym

24

vyvojem a té§i se uchazejici a stale vzristajici navstévnosti, o cemz svéd¢i 1 rozhodnuti

82 TamtéZ, Trhni se, o.s.
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potadateltl, Ze letoSni sezonu FT prodlouzily do konce mésice listopadu, oproti pfedchozim
ttem ro¢nikiim, kdy trhy kon¢ily v fijnu. Spolu s n¢kolika prazskymi trhy a FT v Plzni jsou
¢leny Asociace farmaiskych trzist,, jenz je postavena na principech odrazejicich predstavy o
autentickych FT. Poslanim AFT je podpora rozvoje kvalitnich FT v Cesku, zlepseni
informovanosti vetrejnosti o principech FT a informovanost provozovateli FT, tedy ¢lenti
AFT, o pravnich piedpisech v oblasti prodeje potravin, vétsi propagace FT, zavedeni
poradenstvi a vzdélavani ¢leni AFT, rozvoj kultury prodeje kvalitnich a tuzemskych
potravin, poskytnuti pravni obrany ¢leni AFT a podpora celkova spoluprace vsech
zucastnénych aktért FT, apod.

Existuje mnoho opatieni, které musi ¢lenové tohoto sdruzeni dle Kodexu AFT
farmafim ¢i farmaii povéfenym prodejcim je na stanek ptidélena tabulka s napisem:

,,Provéteno — Dobry farmai/vyrobce ¢i autorizovany prodejce® (viz. Obrazek €. 5)

Obrazek €. 5 — Ukazka certifikace prodejcii Vv ramci AFT

SORTIMENT -
S TIMEN Pernicky

VYROBCE;

OCENEN| <4

[

| DOBRY |\

TRH

CBZanSit sdrifeny H 4 '
. Roudnické farmaiske trhy 2014 '

Zdroj: fotografie pofizena autorkou prace pii vlastnim pozorovani trhu
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Tato ¢innost byla zavedena nejprve na trzich v Praze, napt. FT Jifdk. V soucasnosti
se vSak zacind provozovat také na mimoprazskych trzich AFT. V ramci posileni
poté schopni zakazniktim dokdazat, Ze za prodavanou zeleninou, ovocem, atd. je opravdu ten,
kdo jej vypéstoval, vyrobil, poptipadé byl povéeien jeho prodejem. VétSinou se jedna o ¢lena
rodiny, ¢i pracovnika na farmé, ne vzdy je to vSak pravidlem.

Jako kazdy FT se i tento potyka s problémy. V pfipadé téchto trhli jsou to spise
organizacni komplikace nezli problémy tykajici se kvality produktti, kterou si jak jiz bylo
feceno, spolek Trhni se, o. s. hlid4 a své prodejce pecliveé provétuje. Nékteré problémy se za
dobu poradani dokazalo vyfesit, jiné se stale opakuji a nékteré nové se objevuji. Dle slov
predsedkyné sdruzeni a pofadatelky trhti Svatky Jirmusové, se sice nejedna o velké
komplikace, dohromady vSak zptsobuji skupiné organizatori obtiZze. Na svém webu se

k této problematice vyjadrtila nasledovné:

., Vetsina z Vas si moznd mysli, Ze poradame FT tak dlouho a mame vsechno v maliku,
kdyz je to jen dokola opakujici se stereotyp. Bohuzel, opak je nekdy pravdou. Kazdorocnée
znovu a znovu reSime problémy s uzivanim Husova nameésti pro ucely FT. Potykame se napr-
S provizornim pripojenim elektrické energie z Kulturniho zarizeni mésta a jejimi vypadky
V pritbéhu trhu. Elektrinu potiebuje nejen reznik, nebo kozi farma, ale i rybar na okysliceni
vody V kadich. Jsou to sice jen drobnosti, ale kdyz se daji dohromady, je to jiz porddna

starost. “®

I pfes tyto obtiznosti vSak organizatorim nechybi odhodlani v pofadani téchto trhti

pokracovat, jak je ziejmé opét ze slov predsedkyné sdruzeni.

,»Na pocatku vseho byla asi pred ctyrmi lety myslenka, zaloZit tradici farmarskych trhii
V nasem mésté Roudnici nad Labem. Rekla jsem si: skvély ndpad, ktery pod Ripem padne na
urodnou piidu. Dlouho jsem se vsak s touto myslenkou prala sama a nebyt sdileni se se
stejnymi nadSenci jako ja, farmarske trhy by nebyly. Uvedomila jsem si, Ze dost zalezi na

tom, s kym nad svym napadem premyslite. Na svété totiz existuje urcita skupina lidi, ktera

8 Roudnické farmaiské trhy: V dubnu zacinaji oblibené farmarské trhy [online]. 3/2015 [cit. 2015-09-23].
Dostupné z: http://www.roudnicketrhy.cz/news/v-dubnu-zacinaji-oblibene-farmarske-trhy/
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sice slysi na sidleni, ale vidi spise penize. Nastesti jsou tu i ti druzi, kteri dobrou myslenku

¢

mohou ,,pretrhnout a to...jsme my. Spolek Trhni se. *

Zajisté k tomu piispiva i uréita podpora mésta a nékolika roudnickych mistnich firem,
které poskytly poradatelim FT finanéni podporu na oplasténi dfevénych stankt a poradani
kulturniho programu v ramci trhti. Je vidét, ze se trhy staly za Ctyfi roky potfadani nedilnou
soucasti mésta a nechce o né pfijit. Zaroven se pro mistni obCany stavajici jakousi
spolecenskou udalosti a to piedevsim diky své sousedské atmosféie, kterou praveé kulturni
program, na ktery sprava mésta ptispiva, spolu s aktivitami ptfipravenymi pro déti, jako je

napf. zatloukani hiebiku, jesté vice podpofi. (viz. Obrazek ¢. 6)

Obrazek ¢. 6 — Zatloukani hi‘ebikii v ramci aktivit pro déti

Zdroj: fotografie pofizena autorkou prace pii vlastnim pozorovani trhu

Praveé pohled zédkaznikli mistniho trhu bude autorku prace zajimat a to zejména jejich
nazor na to, co si obecné o FT mysli, ale také konkrétn€¢ o nabizeném sortimentu,
informovanosti, kvalité¢ produktl, roli trhli ve spolecenském Zivoté mésta ¢i alternativach
nakupu farmarskych produkta.
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4.2.2 Popis ucastniki studie

Jméno Vék | DosazZené Profese Cetnost Misto | Seznamen
vzdélani navstév | bydlisté isFT
*
ALENA 30 Stiedni Mateiska Pravidelné Rce Web.
S maturitou dovolena (1xza 14 stranky
dni)
BLANKA 38 VS Podnikatelka | Pravidelné Rce Mistni tisk
(1x za 14
dni)
CYRIL 28 Sttedni Student VS Narazové PO Web.
S maturitou (1x stranky
meésicne)
DANA 24 Sttedni Studentka VS | Pravidelng PO Web.
S maturitou (1x za 14 stranky
dni)
EVA 45 Stiedni Kadetnice Pravidelné Rce Mistni tisk
odborné (1xza 14
uciliste dni)
FILIP 27 VS Manazer IT Pravidelné Rce Pratelé
(1x za 14
dni)
GUSTAV | 58 VS Profesor Pravidelné | Rce | Mistni tisk
(1x za 14
dni)
HANA 44 Stiedni Farmaceuticka | Narazové PO Piatelé
S maturitou (1x
reprezentantka
mesicng)

*Misto bydlisté: Roudnice nad Labem = RCE x pfilehla obec = PO
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4.2.3 Metodika rozhovori s ucastniky studie

Hlavnim ucelem kvalitativniho vyzkumu bylo zjistit, jaka jsou ocekavani soucasného
zakaznika FT a nasledné jestli jsou jeho ocekavani naplnéna. Dale také prozkoumat, zda
V soucasnosti Nnemaji FT krom¢ nakupniho rozméru, také rozmér jiny, predevsim, zda hraji
roli ve spolecensko-socialnim Zivoté mésta.

Rozhovory pomoci nichz byl vyzkum proveden, mély napomoci k hlubSimu
prozkoumani zakaznikova minéni o FT a také k zodpovézeni stanovené vyzkumné otazky,
jenz zni: Jakda jsou ocekavani spotrebitelii z hlediska podoby a moznych funkci farmarskych
trhu?

Dle autorky prace je v soucasnosti pohled a nazor zakaznika velice zasadni, jelikoz
je to pravé on, kdo trh dokaze nejlépe determinovat. Jde tedy pravé o jiz zminovanou
dalezitou zpétnou vazbu, diky niz se mohou FT zlepSovat a rozvijet tak, aby uspokojily co
moznad nejvetsi mnozstvi spotiebitelll, coZz prodejcim nesporné piinese financni zisk.
Autor€ina zjisténi tedy mohou byt pouzita pro to, aby bylo v budoucnu evidovanym
nedostatkiim ptedejito ¢i napomoci k tomu, aby byla zadkaznikova o¢ekavani naplnéna.

Jednalo se konkrétng o polostrukturované®® rozhovory sosmi pravidelnymi
zakazniky FT, coZ znamen4, Ze bylo pfedem vytvofeno urcité schéma celého rozhovoru. Byl
pfipraven seznam primarnich témat, vztahujicich se ke zkoumané problematice, k nimz se v
pribehu rozhovoru autorka mohla vracet a ziskavat dalsi informace, které vyplynuly z dané
situace. K témto témattum, ktera zni: pohled zdkaznikii na FT a jejich prinosy, ocekdavani
Z hlediska sortimentu, subjektivni definice kvality, motivy K ndkupu ,prave” na FT a
spolecensko-socialni rozmeér FT, byl ptipraven dale seznam pfislusnych otdzek. (viz. Ptiloha
¢. 4) Doplnujici otazky mély osobni charakter. Autorka se ptala dotazovanych na jejich
jméno, vek, vzdélani, profesi, misto bydlisté a zptisob seznameni s FT.

Rozhovory probihaly na predem domluveném misté v blizkosti Setieného trhu.
Dotazovani spotiebitelé byli pfedem obeznameni o ucelu vyzkumu, moznych rizicich, ale
predevsim o anonymité a diskrétnosti. Pribéh celého rozhovoru byl nahravan na diktafon a
dopliiovan podrobnymi psanymi pozndmkami. Piiblizna délka kazdého z rozhovort byla cca

45 minut.

8 Kvalitativni vyzkum a polostandardizovany rozhovor - CSVS [online]. 2014 [cit. 2015-07-15]. Dostupné z:
http://www.csvs.cz/projekty/2009_spav/spav/prubeh/2008/Priloha_6b-Kvalitativni_vyzkum_a_polostandardizovany_rozhovor.ppt
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4.2.4 Analyza rozhovori s ucastniky studie

4.2.4.1 Pohled zakaznika na farmarské trhy a jejich prinosy

Uvod rozhovoru patiil dotazim sméfujicim ke zkusenostem zakaznikt s FT, jakym
zpusobem je vnimaji a jaky maji dle jejich nazoru pfinos. VSichni dotazovani, ze kterych
prevazna cast navstévuje trhy pravidelné a to jedenkrat za 14 dni, kdy v Roudnici nad Labem
probihaji, maji s FT dobrou zkusenost a vyjadfili se K jejich pofadani jen pozitivné a to
piredevsim diky tomu, Ze pro n¢ pfedstavuji misto, kde mohou nakoupit cerstve, kvalitni a
ceské potraviny a produkty od poctivych mistnich farmari a vyrobcii.

Je tedy mozné domnivat se, Ze hlavnim diivodem, pro¢ jejich nakup doprovazi vzdy
pozitivni zkuSenost, jsou provéfovani prodejci a vyrobci. Jiz tedy nejde o anonymni
prodavajici, ale ve vétsing ptipadd navic lokalni a znamé. Byvaji provéfovani samotnymi
organizatory trhll, coz je pro pfevdznou Cast zdkaznikli zdkladni smérodatna informace.
wFarmarské trhy jsou pro mné zavedenou znackou* (Eva). Zakaznici ve vétsing piipada daji
tedy na davéryhodnost tohoto procesu nebo-li viru v poctivost organizatoru (Filip),
duvéryhodnost samotnych farmati, svou intuici nebo si tzv. ,,proklepnou “ prodejce sami,
jak také uvedl dotazovany Gustav. FT totiz maji svou dulezitou ptidanou hodnotu a tou je
pfimy kontakt s farmafem ¢i vyrobcem a v nékterych pfipadech autorizovanym prodejcem,
ktery by vSak m¢l byt dostate¢n¢ informovan o zptsobu vyroby, péstovani, recepture, apod.

Ugastnikim byla dale p¥imo poloZena otazka, zda jsou prodejci vzdy schopni podat
dostate¢né informace o svych nabizenych produktech. Vétsina dotazovanych, kromé sleny
Blanky a pana Gustava, ktefi roudnické trhy navstévuji pravidelné od jejich pocatki, vSichni
uvedli, Ze se nesetkali s tim, Ze by jim prodavajici nebyl schopen poskytnout pozadované,
diavéryhodné a vycerpavajici informace o produktu. ,, Neni to tak vzdy, doporucila bych

papirové letacky ohledné jednotlivych vyrobkii. “ (Blanka)

., Kupodivu tomu tak vzdy neni, setkal jsem se s tim, Ze prodejce nabizel produkty od
souseda, o kterych nevedel podrobné informace, ale uznavam, zZe na to, jak casto trhy
navstéevuji a v podstaté se ptam pri kazdém ndkupu, je tato negativni zkuSenost

zanedbatelna. " (Gustav)

54



Nékteti dotazovani vSak zaroven priznali, Ze se na tyto informace neptaji pii nakupu

kazdého produktu a daji spiSe na dobrou viili prodejcii nepodvadet. (Eva)

,,Na malomésté a v podstaté trzich mensiho rozméru nez treba v Praze, by se na to
drive nebo pozdéji stejné prislo.” (Dana) Dotazovany Filip dokonce uvedl: ,,Stejné to
nepoznam, nejsem takovy rypal, abych se dokdzal ptat na néjak zaludné otazky, které by

podvodnika odhalili, vérim jim i poradatelum. “

Ugastnici tak potvrdili fakt, e jde v mnoha piipadech o viru v dobré mravy a davéru
nejen ve farmare, ale také organizatory trhi, ktefi tyto farmare kontroluji a mapuji jejich
¢innost.

Ptimy kontakt v§ak neni pfidanou hodnotou jen pro zdkaznika, ale ptinosem také pro
prodejce, ktery muze své produkty prezentovat vtom ,,nejlepsim svétle” jak uvedla
dotazovana Dana a potvrdila tak, ze spokojenost zdkaznikii neni Cisté jen o kvalité a
Cerstvosti potravin, ale velkou roli hraji i samotni prodejci, kteti jsou bezpochyby nedilnou
soucasti FT. Dobrad prezentace svého produktu vSak nezavisi jen na dostateCnych
informacich, ale také na samotném pfistupu prodejct k zdkaznikovi. VSichni dotazovani
uvedli, Ze ze strany prodejct se nikdy nesetkali s negativitou, ale s prdatelskym a milym
pristupem, diky némuz na trzich panuje prijemnd atmosféra. ,,Neni to jako v supermarketu,
kde kdyz se prodavacky zeptate na informaci o produktu, nejen, zZe nevi, ale navic je jeste
neprijemnd.* (Alena)

V néavaznosti na piedchozi sdéleni se tedy miZzeme domnivat, Ze predevS§im diky
dobrym zkuSenostem vSech ucastnikl studie, které jsou podpofeny kladnym a vlidnym
pfistupem prodejct, kteti nabizi ¢eské, kvalitni a Cerstvé produkty a potraviny, mezi lidmi
dochdzi k ¢im dal vétsimu uvédomovani dilezitosti a piinosnosti FT a jakési sounalezitosti
zakaznika s farmari. VSichni ucastnici mezi piinosy zatadili moznost malych péstitelit a
vyrobcii se zviditelnit a podporu malych farmari a vyrobcii. Zajimavé ale je, ze zacali FT
chapat také jako podporu venkova, podporu ekologického zemédélstvi a s nim spojené
udrzovani krajiny, podpora zaméstnanosti (Blanka, Gustav), podpora rozmanitosti
pestovanych rostlin (Eva, Gustav), udrzovani tradice zemédélstvi a znalosti o tradicnich
Femeslech a ceskych produktech (Alena, Eva, Dana). Z vyctu téchto kladu je ziejmé, Ze pro

soucasného zédkaznika FT neznamenaji jiz jen nakup kvalitnich potravin, ale také
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zpusob, jakym lze podpofit mistni prodejce, a tim i zemé&délstvi v CR, zaméstnanost
v ném a také ozivit naSe tradice. Pan Gustav, ktery je nestar§im ucastnikem studie uvedl:
. F'T pomahaji navratit se k tomu, co vV minulosti dobre fungovalo“, coz nasledné vysvétlil
jako navrat k tradi¢nim jarmarkim a trhiim, které u nas jiz ptfed nékolika desitky let
pravidelné probihaly a fungovaly.

Z vypovédi lze zaznamenat jakési uvédomovani podpory mistni ekonomiky, jelikoz
utracené penize za farmaiské produkty skonéi v Ceské republice a nepodporuji ekonomiku
cizi, coz ma pro rozvoj FT velky vyznam. Mimo to, ale také muizeme vidét jakousi
environmentalni osvétu u zakaznika, ktera je nejspiSe zapti¢inéna praveé navstévovanim FT.
Dodejme, ze zékladnim ukolem environmentalni/ekologické osvéty v nakupovani je
podpora ob¢anské informovanosti. Kazdy zakaznik supermarketu, malé prodejny ¢i FT, by
mél védét, o co se mize a ma zajimat, tedy odkud zboZzi pochazi, co obsahuje, kdo a za
jakych podminek se na jeho vyrobek podilel, na jakou vzdalenost bylo piepraveno a vybirat
z nabidky rad¢ji ty vyrobky, které jsou vuci lidem i zZivotnimu prostfedi Setrnéjsi, cemuz dle
zakaznikti odpovida koncept FT.

Zakazniky samoziejmé nebyly uvadény jen piinosy pro farmate a ¢eské zeméd¢lstvi
¢i zemédelstvi obecné. FT v poslednich letech napomahaji také ke zkvalitnéni stravovani, k
némuz patii konzumace piedevsim kvalitni zeleniny a ovoce a k urcité zméné spotiebniho
chovani zakaznikd. Zménu spotiebniho chovani potvrdila pfevazna ¢ast dotazovanych a
popsali ji vétsinou slovy: ,,neplytvam potravinami* (Cyril, Dana, Gustav); ,,premyslim, zda

to stihneme snist“ (Blanka).

»Nenakupuji megalomansky a bezhlavé s tim, Ze bych poté Ccast nestacila
zkonzumovat a musela jej vyhodit. Nakupovani na FT zajisté mé spotiebni chovani ovlivnilo
a také mé rodiny. Oni se mnou totiz nakupuji na trzich radi také. Propuklo to u mé v dobe,
kdy jsem jeste studovala v Praze, kde jsem se taky s FT setkala poprvé. Bylo to podporeno,
predevsim tim, Ze jsem se zacala zdraveji stravovat, coz zacalo byt v té dobé trendy,
predevsim u mladsich generaci. Myslim, Ze tento trend velmi fenomén FT podporil, protoze
Na FT zacali nakupovat také studenti, kterych je predevsim v Praze tisice. Po prestéehovani
do Roudnice nad Labem, jsem byla ohromena, Ze zde jsou trhy také a navstévuji je

pravidelné. Béhem jejich sezony nikde jinde nenakupuji. © (Alena)
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Vétsina dotazovanych Zen navic potvrdila, Ze v dob¢, kdy probihaji FT, si pockaji vzdy na
vikend a nakupuji vétSinu potravin na FT a podle toho také vari. Jedind pani Hana uvedla,
ze jsou FT opravdu jen dopinénim jejich rodinného spotiebniho kosSiku. Zaroven vSak
uvedla, ze by vse bylo jinak, kdyby bydlela pfimo v Roudnici nad Labem, bohuzel je jejim
bydlistém vesnice, vzdalena 10 km od mésta. Proto ne vzdy najde tolik ¢asu a zptsob, jakym

se na trhy dopravit a nakupovat na nich tak vice a castéji.

4.2.4.2 Oc¢ekavani z hlediska sortimentu

Jak je jiz vySe uvedeno, zakaznici ocekéavaji, ze nakoupi na FT cerstvé, kvalitni a
ceské potraviny a produkty od poctivych mistnich farmdrit a vyrobcu. Druha ¢ast rozhovoru
se zamé&fila hloubg&ji na téma nabizeného sortimentu FT. S jakym ocekavanim na trhy
zakaznici prichdzeji, co zde chtéji nakoupit a predevsim, zda jsou jejich ocekavani
napliiovana a tudiz je jimi sortiment povazovan za dostacuji, jak z hlediska rozmanitosti
druht potravin a produktd, tak z hlediska dostateéného mnozstvi lokalnich prodejct a $iie
nabidky sezonniho ovoce a zeleniny, apod.

Jelikoz se jednalo o rozhovory s ucastniky, ktefi navstévuji FT jiz dlouhodobé a
prevazna vétsina z nich dokonce pravidelné, jejich ocekavani jsou ponckud jind nez by tomu
bylo u novych navstévnikd, ktefi jdou na trh poprvé a vlastné spise nevédi, co na FT mohou
v§e poridit. Nasi u€astnici jiz v ptevazné vét§iné piipadi chodi na trh za konkrétnimi vécmi,
jelikoZ védi nebo doufaji, Ze zde budou opét k dostani. Dotazovani uvedli, Ze pfedpokladaji,
ze zde mohou nakoupit samoziejmé ovoce a zeleninu, pecivo, mlécné vyrobky (syry, maslo,
jogurty), maso (uzenina, dribez z domaciho chovu,...), coz jsou produkty, které jsou
k zakoupeni vcelku na kazdém konaném FT a v Roudnici nad Labem tomu neni jinak, jak
vSichni dotazovani potvrdili.

Velka ¢ast ucastnikli vSak mezi zédkladni o¢ekavané produkty zatadila taktéz korent,
Cerstvé ryby, susené ovoce, orechy, zavareniny, med, bylinkové caje, ovocné Stavy nebo
riizné druhy mosti, houby, kvétiny, sadbu stromkii ¢i ket (angrest, rybiz, ...). Ctyfi uéastnici
dokonce uvedli, Zze o¢ekavaji stanky s nefarmdrskymi produkty, bohuzel na roudnickych
farmarskych trzich tyto produkty k dostani nejsou prilis casto. (Dana) Vypoveédi vsech téchto

Ctyf dotazovanych obsahla nésledujici slova pani Aleny.
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»Uvitala bych na trzich castéji tzv. hand made vyrobky, napr. hackované produkty,
drevéné nadobi ci dopliky, kosiky, sité vyrobky, keramiku apod. Na otazku, zda tyto
produkty nejsou v rozporu s pojmenovanim ,,farmaisky*, uvedla: Drive byvali na farmdch
sobéstacni a vyrabeéli, kde co, takze si myslim, Ze i pro navstevniky trhii, by podobné véci
byly dobrym a vitanym zpestrenim, Yozptylenim pri nakupu potravin a napr. hezkym darkem
pro babicky a kamaradky “

Dle vyse uvedeného vyc¢tu produkta, 1ze usoudit, Ze spotiebitelé ofekavaji velice
pestry a siroky vybér riznych druhli produkti. Pfi otazkach zaméfenych na sortiment se
ucastnici rozhovoru vyjadfili také k lokdlnosti, u které byly odpovédi jednozna¢né kladné, a
dotazovani potvrdili, Ze na FT v Roudnici nad Labem se setkavaji opravdu jen s prodejci
z okoli. Ptikladem je roudnické vino z malého vinafstvi od mistniho vinafe. Pfedevsim ale
zaznéla dulezitost dodrzovani sezonnosti, jelikoz predpokladaji, Ze nabizeny sortiment se

bude praveé od ni odvijet.

wPokud se vyskytne napr. rajce na trhu v dubnu, jedna se spis o falesnou vabnicku
na dovezené zbozi ze zahranici, coz by U mé a urcité i u ostatnich zakazniku vyvolalo jisté
obavy napr. z prekupnikii. Na FT chodim nakupovat véci tedy také dle sezony, na jare
predpokladam, Ze zde bude k dostani napr. chrest, v lété jahody, rajcata a na podzim napr.

dyné.* (Cyril)

Sezonnost se tyka hlavné ovoce a zeleniny, protoZze jsou vV daném obdobi, kdy
pfirozené dozravaji, nejkvalitn€js$i a pfedevSim chutnéj$i. Béhem obdobi, kterému dand
plodina odpovida, by se tedy meli dat sehnat na FT. (Gustav) Sezonnost jednotlivych plodin
se sice miize v pribchu let ménit kviili vykyviim pocasi a dalsim vliviim, v zasad¢ ale tato
obdobi zlistavaji stejna. Slecna Dana, které se zajima o zdravéjsi stravovani, jak je vidét z jeji
vypovédi, dokonce konzumaci sezonnich potravin vniméa jako prospéSnou pro sviyj

organismus.

.,V [été se tesim, Ze nakoupim na trzich cerstvé ovoce, zeleninu, napr. na fresh salaty.
Na podzim pak korenovou zeleninu, repu, dynée, jablka, apod. Télo je dle mého nazoru a

myslim, Ze je to i obecné znamo, prizpiisobené na urcité obdobi a zvyklé na urcité potraviny

58



a produkty. V léte, kdy je horko jim spise lehké, studené pokrmy, naopak na podzim, kdy se
ochladi, potrebuje moje imunita podporit, a proto konzumuji napr. vice mrkve, kterda pomdaha
pFi onemocnéni, prevenci infekci, navic je vynikajicim cisticim prostredkem a napomdhad
traveni. Ddale treba cervena repa, kterou miluji zapecenou, je jednim z nejlepsich zdroju
kremiku, vidkniny a nékde jsem cetla, ze dokonce podporuje nervovy systém, coz je pri
castem podzimnim depresivnim pocasi potreba nebo tieba cibule je vyborna v jakékoliv

uprave a zajiste vsichni znaji cibuli s medem a cesnekem, jako cibulovy sirup proti ch¥ipce. *

Na otazku, zda ucastnici chodi nakoupit na FT vzdy jen konkrétni potraviny,
odpovédéli dotazovani v prevazné vétsing pripadi podobné jako pani Eva a mimo seznamu
urcitych potravin, pro které na trh cilené ptichdzeji, se radi podivaji i na zbytek nabizenych

produktii a pfipadné nakoupi i néco jiného, co je zaujme. (Hana)

WP navstévée FT nedokazu bez povsSimnuti mijet i stanky se zbozZim, které sice
nepotrebuji,, ale zaujalo mné. Kromé konkrétnich potravin, které potrebuji, tedy sleduji i
ostatni nabizené produkty a i pres urcity seznam produktii, ktery mam v hlave a potiebuji je,
se nechavam oslovit nabizenym sortimentem az na misté. Naposledy jsem si napriklad na
trzich koupila sirupy a marmelady z rakytniku. Setkala jsem se s nim poprvé a jsem nadsena.
Libi se mi, zZe diky trhiim jsem méla moznost poznat néco nového. S néjakou novinkou by

méli poradatelé prichazet pokazdé. “ (Eva)

Posledni dotazy této ¢asti rozhovoru sméfovaly k tomu, zda byvaji vSechna vyse
uvedena ocCekavani UcCastnikli rozhovoru naplnovana. K zodpovézeni této otazky autorce
napomohly nazory ti¢astnikt na to, jestli povazuji sortiment za dostacujici. Jejich odpovédi
se ubiraly tfemi sméry. Bud’ jsou to ti, ktefi povazuji sortiment za dostacujici, coz vypovida
o tom, Ze na trzich nakoupi vSe potiebné, nebo ti, ktefi sortiment mistnich FT povazuji za
spise dostacujici, ale uvedli nékteré vytky a navrhy, co by radi na trzich shledali. Do této
druhé skupiny patii odpovédi vétSiny dotazovanych. Pouze jedna ucastnice uvedla, Ze
sortiment trhti v Roudnici dostacujicim nazvat nemuize. Dle jejiho nazoru je vybér zatim
velice omezeny (Blanka). Uvedla vSak, Ze jeji nazor je zajisté ovlivnén tim, Ze mimo FT
vV Roudnici navstévuje béhem tydne i FT v Praze, kde pracuje, a vétSina tamnich trhi jsou

vétSich rozmeéru.
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Mezi dotazovanymi, povazujicimi sortiment FT za vcelku dostacujici zaznélo
nékolik pfani, co by na trzich uvitali. Mezi navrhy produktl, které by zakaznici na trzich
také radi koupili, ale bohuzel na mistnich trzich nejsou k dostani patti: domdci téstoviny,
hand-made vyrobky, rezané kvétiny, driibez z domdciho chovu, sadba stromit a kerii (rize,
angrest, rybiz) a cukrarské vyrobky. ,,Zaradil bych vice mlécnych produktii. Bohuzel je nyni
velky trend vyzdvihovat kozi syry, rad ale uvitam také kvalitni ovci ¢i kravske. © (Cyril). Dale
také zaznél pozadavek na vice ovoce a zeleniny, K jejichz nabidce se nékolik zakaznikt
vyjadfilo, jako k nedostacujici a to nejen ve smyslu mnozstvi, ale také v obménovani
prodejcu. (Blanka) Zajimavou surovinou, kterou dva z dotazovanych uvedli jako zadanou,

je prazena kava.

,,Sice na trzich neocekavam exotické produkty a ani na FT nepatri, ale myslim, Ze
Cerstvée prazena kdava by byla vitana. Napr. z Brazilie, Kolumbie, Etiopie nebo Keni. Mné
osobné vzhledem k tomu, Ze Roudnici zZadna prodejna natoz prazirna neni, tento produkt zde
velmi chybi. Sice jsem si jiz vsiml na trzich stanku kavarny Kafé Mélnik, kteri prodavaji kavu
Jiz hotovou, coz pri podzimnich ranech, kdy trhy probihaji, je myslim prijemné zahrati, ale
pokud by zde byla cerstvé prazenda namleta kdava ke koupi, kterou bych mohl na trzich

zarovern ochutnat, myslim, ze by to zdkaznici ocenili. * (Filip)

Ocekavani a predevsim poptavka zakazniki, jak dokladaji provedené rozhovory, je
tedy velice siroka a v nékterych smérech nenasycend. Potfadatelé by méli sortiment o néco
rozSifit a nabidka ze strany prodejcii by se méla taktéz rozrustat. Ze strany prodejct vSak
nabidka musi jit zcela jist¢ ruku v ruce s osvétou, o jakou potravinu se jedna, proc je
prospésna, jak se pouziva, nejlépe pripravit i ochutnavku. Velice oblibené a v soucasnosti
zadané jsou dle ucastnikii rozhovoru také vyrobky s pfidanou hodnotou a nejsou to jen
jogurty, syry, mouka, masné vyrobky ¢i peCivo a jiz zminovana kava, ale také sirupy,
marmelady, mosty, vina, suSené ¢i nakladané ovoce Ci zelenina, ¢imZ by se napiiklad
prodejci v ramci rozs§ifeni své nabidky, méli zabyvat. Zajisté jim to pfinese vyssi odbyt a tim

i zisk.
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4.2.4.3 Subjektivni definice kvality

Kvalita jako takova, je pro vétSinu spotiebiteltl FT klicovym faktorem pfi ndkupu, a
Vv poslednich letech vystiidala na prvni piicce ptfi rozhodovani o nakupu potravin cenu, jak
uvadgéji studie zminéné v podkapitole 3.3. Nelze urcit, co bylo nebo je divodem toho, Ze se
lidé v soucasnosti zamétuji na kvalitu vice. Je zatim snad trend zdravéjsiho stravovani nebo
aféry s nekvalitnimi dovezenymi produkty? Pod pojmem kvalita si kazdy piedstavi néco
jiného a jde tedy o velice subjektivni prvek a relativni pojem. Tieti ¢ast analyzy rozhovora
se tykala pravé kvality potravin a jejiho vnimani G¢astniky studie.

Nejvice spotiebitelti se v tomto sméru soustiedi pii vybéru na cerstvost. VSichni
dotazovani méli svlij vlastni ndzor na to, co pro né¢ kvalita ptedstavuje, ale pravé ve
zmifiované &erstvosti se viichni shodli. Cerstvost byla u znaéné &asti Gi¢astnikii spojovana
s plnou chuti produktii, maximalni zralosti a minimadlni moznou dobou skladovani ovoce.
Konkrétné spojitost chutnéjsich produktt s kvalitou uvedla pievazna cast dotazovanych a
poukazovali vtomto ohledu na rozdily, co se tyce produkti prodavanych na trzich a
v supermarketech. Napfi. pani Hana uvedla: ,,Rajce z trhu je opravdu chutné rajce a neni to
néjaka hmota ze supermarketu, kde kazdy kus je stejny, pravidelného tvaru a velikosti.
dodal pan Cyril a upozornil tak na to, Ze ob¢as se mezi lidmi setkava s piedstavou, ze to CO
je hezké na pohled, je kvalitni. Neni tomu tak vSak pokazdé a obcas se praveé vzhled s kvalitou

rozchazi.

wPro mné se jednoznacné chut potravin ze supermarketu a trhit neda srovnavat.
Kvalitu mi také dokazuje par jednoduchych faktii, napr., Ze pecivo neni druhy den gumoveé,
Ze rajcata nevydrzi v lednicce 14 dni bez znamky hniloby. ,Normalni* ceské rajce vydrzi
max. 5 dni a ani to ne, kdyz je velmi zralé, coz rozhodné napv. u jahod ze Spanélska nemohu

Fici, JSOU bez chuti a vydrzi vice nez tyden.* (Dana)

Vypoved slecny Dany obsahovala také dalsi rozmér vnimani kvality, a tim je zemé
puvodu produktu, ktery zminila pii otdzce zaméfené na kvalitu taktéz podstatna cast
dotazovanych. Preferuji tedy ceské potraviny a neradi nakupuji produkty dovezené ze
zahranici, které musely urazit dlouhou cestu, nez se dostaly na nas stil, jako treba rajce

z Maroka. “ (Blanka) Preference ¢eskych potravin je pro Gc¢astniky navic ptinosem FT, coz
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bylo rozebirano v tvodni ¢asti analyzy. U dovazenych produktl je obecné znamo, ze jsou
sklizeny za nezralého stavu a dozravaji az béhem cesty do CR a tim ztraceji na kvalité,
erstvosti a taktéz chuti. Cesky pitivod vsak lze chapat jako §iroky rozmér. Né&kolika
kvalitni jsou pro né regiondlni ¢i lokalni produkty.

Ugastniky bylo uvedeno i nékolik dalgich faktord, které pro né délaji produkt pravé
tim kvalitnim. Za produkty ,,bez chemie“, ,,neobsahujici écka*; ,,bez chemického osetieni “;
., vypestované bez pouZiti pesticidu *“; povazuje kvalitni produkty nejen pani Eva (viz. nize),
ale vice nez polovina  dotazovanych. Opét se zde lze  vratit
k environmentalnimu/ekologickému chapani a vnimani konceptu FT. Tato vlastnost, tedy
absence umélych hnojiv, chemickych postiikii apod., vychdzi z obecné predstavy o
ekologickém zeméd¢lstvi a jeho pozitivnich dopadl nejen na pfirodu samotnou, ale také na

zdravi spotiebitelt, jak vyslo najevo pfi hlub$im dotazovani.

,Pod pojmem kvalitni produkt si predstavuji zeleninu vypéstovanou v malém, ne
Z velkozemeédelstvi, kde jsou vice pouzivany postiiky a chemie. Kvalitu chapu tedy ne ve
velikosti a Cistoté zeleniny, ale v pFistupu pri peéstovani. Stejné jako u ryb a uzeniny,
V pristupu k etické pordzce u malého reznika a ne na velkych jatkach. Podobné i eticky chov

zvirat welfare, apod. * (Eva)

Vyse uvedené nézory, byly spiSe sméfovany k péstovani ovoce a zeleniny. Dva
dotazovani se vyjadiili vSak také k tématu zivociSnych produktd, konkrétné masovych.
Vedle pani Evy viz. vypovéd’ vyse, ktera obsahovala také cast tykajici se chovu zvifat,
konkrétn¢ dokonce tzv. welfare, ktery se zabyva zachovanim zakladnich podminek Zivota a
zdravi zvitat a jejich ochranou ptfed negativnimi Ciniteli, ktefi mohou ohroZovat jejich zdravi,
zpusobovat jim bolest, utrpeni a psychickou Gjmu, se timto smérem zminila také pani
Blanka. Nejen, ze za kvalitni povazuje masové produkty S poctivym sloZenim, tedy napf.
vysokym podilem masa Vv uzenindch, ale také maso, které pochazi od soukromnikii, kteri se
lépe a s laskou staraji o sva stada.

Opét z tohoto pohledu doslo ke srovnavani s béznymi obchody. Dle pana Gustava
jsou rozdily mezi kvalitou produkti z béznych obchodi a FT markantni a je ochoten si za

‘

tuto kvalitu priplatit. ,,Rozdil v cené nikdy neni tak extrémni jako rozdil v nabizené kvalite.
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Dotazovani oc¢ekavaji od vyrobki zakoupenych na FT tu nejvyssi kvalitu a ptevazna vétsSina
z nich v ni opravdu véii. Nutno opét podotknout, Ze jejich ocekavani tykajici se kvality se
opiraji o provétenost farmait, ktefi mohou tuto reputaci navysit ¢i snizit. Zde je role
organizatori nezastupitelna.

Na FT se mezi sortiment fadi v dnes$ni dob¢ také potraviny s pfidanou hodnotou, jako
jsou zavareniny, pastiky, apod. Na piikladu téchto produktt se k této problematice kvality

vyjadfila i sleCna Dana.

wPod pojmem kvalita si predstavim Cerstvou zeleninu, ovoce ¢i dzem dle tradicni
receptury, kde nedochazi k nahrazovanim surovin levnéjsimi a podradnéjsimi vyrobky.
Napr. Proc¢ bych si méla kupovat Vv supermarketu jahodovou marmeladu, ktera obsahuje

80% jablek? Kdyz si mohu koupit na FT tu chutnou a poctivou, z pravych jahod? *

Vétsina dotazovanych pii otazce smétujici k tématu cena vs. kvalita potvrdila, Ze si
uvédomuje, Ze ceny na FT jsou 0 néco vyssi nez ty, v klasickych obchodech, ale jsou ochotni
si za kvalitni produkty, které FT nabizeji, pfiplatit. Jediny vysokoskolsky student Cyril, ktery
jeste nevydelava a jeho rodina s nim bohuZel nesdili nadSeni pro nakupovani FT uvedl, Ze

ho vyssi cena produktii obcas pri nakupu eliminuje.

4.2.4.4 Motivy k nakupu ,,pravé“ na farmarskych trzich

Dalsi ¢ast rozhovor byla zaméfena na to, zda dotazovani vyuzivaji 1 jiny zpisob
nakupu ptimo od farmafe, jako napt. prodej ze dvora, bedynkovy prodej nebo farmaiské
prodejny. Vétsina dotazovanych odpovédéla, ze o alternativach k nakupu farmarskych
produktt sice slySela, nicméné je jesté nikdy nevyuZila.

Co se tyce prodeje ze dvora, krom¢ jedné ucastnice rozhovoru, tato forma prodeje
neni mezi zakazniky zadana. Jedina dotazovana Eva uvedla, ze prodej ze dvora kazdoro¢né
alespon jednou vyuzije, ale pouze pokud se chysta nakoupit vétsi mnozstvi napt. brambory
¢i jablka do sklepa, ovoce na marmelddy nebo zeleninu na zavarovani. Zbytek dotazovanych

projevil o prodej ze dvora bud’ upIny nezajem, nebo je dle jejich nazoru tento zpisob prodeje
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na Roudnicku velmi omezeny, jak také zminila pani Hana. Lze vSak usuzovat, ze tato

domnénka prameni prave z toho, Ze tento zptisob prodeje nevyhledavaji.

WJiZ jsem se o prodej ze dvora zacala zajimat pred nekolika lety, bohuzel zde na
Podripsku neni dle meho ndzoru prilis rozsireny. Myslim tim prodej od skutecnych vyrobcu,

peéstiteli, ne podivné vyhlizejici bedynky v otevieném prujezdu, pochazejici kdoviodkud. *

Castgji se v odpovédich vyskytla zkuSenost s ndkupem prostiednictvim bedynek.
Pan Gustav uvedl, ze o objednani bedynek jiz nékolikrat uvazoval. Nicméné vzdy
uptednostnil radéji ndkup na FT a mimo sezonu si obcas dojde do jediné mistni malé
farmatské prodejny ¢i k feznikovi, kterého z FT znd. ,,Libi se mi ta vstiicnost a pratelska
atmosféra, ktera na FT panuje, tuV Zadném e-shopu nenajdete. ““ Dva G€astnici rozhovoru se
vSak ktéto form¢ prodeje vyjadrili velice kladné, nicméné takto farmaiské produkty
nakupuji jen mimo sezénu FT, tedy v podstaté, jen v zimé, jelikoZ sezona FT trva konkrétné
V Roudnici n. L. od dubna a od letoSniho roku az do listopadu. Preferenci FT odlvodnili jiz
zminovanou ptidanou hodnotou trhi a tou je pfimy kontakt s farmafem. ,,Produkty si tedy

mohu sama vybrat, ,,osahat*“ (Dana) a poradit se primo s farmadrem.* (Blanka)

,Mimo sezonu jiz nekolikatym rokem nakupuji bedynky pres server
www.svetbedynek.cz, kde je pres zimu mozné nakoupit brambory, jablka, hrusky, repu,
korenovou zeleninu, dyné, apod. Super je i moznost nakupu drzovickych jogurti, masnych

vyrobkii a také bezlepkovych. Pres sezonu vsak nedam na FT dopustit. © (Alena)

Jiz bylo zminéno, ze farmaiska prodejna, jako takova, je v Roudnici nad Labem
pouze jedna. Zminil se o ni, pouze pan Gustav, ktery ji vyuziva jen mimo sezénu FT. Béhem
doby, kdy probihaji FT ji navstivi pouze v pfipad¢, Ze jde nahodou kolem, nez aby ji cilené
navstévoval. ,Je zde velmi omezeny vyber®, uvedl. Je tedy ziejmé, ze 1 presto, ze jSou
v soucasné dob¢ farmaiské prodejny nazyvany pfimym konkurentem FT, v tomto mésté
tomu tak neni. Pouze dvé tcastnice, sle€na Dana vzhledem k tomu, Ze studuje v Praze a pani
Blanka, vzhledem ke svému zaméstnani také v naSem hlavnim mésté, maji jako jediné
zkuSenost s farmatrskymi prodejnami Sklizeno a N&S grunt, které jsou povazovany za

prikopniky této formy prodeje v CR. Dle jejich nazoru je viak sortiment v téchto prodejnach
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velmi omezeny a navic drazsi. ,, Radeji si pockam na vikendové trhy, nez abych behem tydne
nakupovala za zbytecné draho.” (Dana) Ob& dotazované navic uvedly, ze farmaiské
prodejny jsou ochuzeny o jiz nékolikrat zminiovanou atmosféru FT, ktera je chapana nejen
jako pratelska ze strany farmari, ale také spojena na potkavanim znamych. Timto se
rozhovor plynule stoCil k dotazovani na posledni téma tohoto rozhovoru a autorka se

pokusila zjistit a hloubgji prozkoumat, jaké dalsi role v dnesni dobé FT zastavaji.

4.2.4.5 Spolecensko-socidlni role farmarskych trhi

Autorka se v této zavére¢né Casti pokusila zjistit a hloubé&ji prozkoumat, jaké role
V dne$ni dobé FT zastdvaji. Analyza rozhovorQ s Uc€astniky prizkum potvrdila, ze FT
soucasnosti jiz nemaji jen roli nakupni a zakaznici je nevnimaji jiz jen jako misto k nakupu
kvalitnich, ¢eskych a ¢erstvych potravin. Jak bylo podrobnéji ptiblizeno v prvni ¢asti této
prace, FT existuji v nasi zemi jiz odedavna, jejich tradice v§ak byla v minulosti pferusena.
Nyngjsi trhy, které zacaly znovu vznikat na popud spotiebiteli od roku 2009, se stale vyvijeji
a maji krom¢ role nakupni, také nékolik dalSich. Nejen, ze pfispivaji k zminovanému
environmentalnimu uvédomovani spotiebitelll, maji kladny vliv na spotiebni chovani, mistni
ekonomiku, zemé&délstvi obecné a piedev§im na odbyt pro mensi farmare, atd., ale maji
taktéz roli socialné-spolecenskou, jak ji mizeme dle nasledujicich nazori a minéni ucastnikil
rozhovoru nazyvat. FT nefunguji v pfevdzné vétSin€ pfipadll, jiZz jen jako misto pro
nakupovani potravin, ale i kK setkavdni, a to jednat mezi sousedy, ale i zakazniky se svymi
prodejci. Pan Cyril dokonce nazval FT ,,sousedskym trhem *.

Prevazna vétSina ucastnikl uvedla, zZe pravé moznost zde potkat znamé, dodava
trhtim dalsi pfidanou hodnotu. ,,Potkavam zde sousedy, zndmé a kamarddy, které nemdam

Sanci pres pracovni tyden potkat. Popovidame si a je z toho vidy prijemné dopoledne.

(Filip)
,, Trhy jsou misto vhodné pro ndahodné setkani, domluvenou schiizku, snidani ¢i

V dnesni dobé tak oblibeny brunch. Myslim, Ze tito lidé, miizeme je asi nazvat i komunitou,

ktera navstévuje trhy i prave pro tento jejich rozmer, se stale rozrista. Ja sam rad na trhy
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chodim posnidat. Nekdy sam, nekdy s prateli. Bohuzel zde neni jinych mozZnosti nez na

stojdaka nebo V kavarné, jejiz zahrddka zasahuje do prostoru uréeného pro FT. (Cyril)

,,Délala jsem to tak s kamarddkami v Praze a délam to tak i nyni v Roudnici. Vzdy
kdyz jsou trhy, sbalim dceru a manzela, tchani ¢i maminku a vyrazime na trhy. Posnidat,
projit se na cerstvéem vzduchu a samoziejmé nakoupit kvalitni potraviny. N malomeésté jako
je Roudnice, je sousedskd atmosféra jesté vice umocnéna tim, Ze zde vidy potkate nahodné

nékoho znamého, coz v Praze nebylo tak casté. “ (Alena)

Socialni role je tedy vniména pravée jako setkavani lidi, stmelovani obyvatel mésta a
také jako podpora malych farem a vliv na zaméstnanost nejen v zeméd¢lstvi, jelikoZz
souCasné¢ FT jsou odbytovym mistem jak pro rodinné farmy, pro malé péstitele, tak
V mensim mnozstvi také pro malé vyrobce nepotravinovych vyrobku, a malé food koncepty,
jak také uvedl pan Gustav a pani Alena. Spole¢nost samoziejmé nemize zarucit praci a
zaméstnanost kazdému, ale méla by si zachovat zpisoby, jak vyuzit vSechny kreativni

schopnosti své komunity.

. Myslim, Ze je hezké, zZe se na trzich obcas objevuji i jiné produkty, néz potraviny.
Myslim tim dievéné nadobi, hracky, pletené ¢i hackované véci. Dotycni mohou ukdzat néco
neobvyklého, o co maji dle mého nazor zdkaznici zajem.* (Alena) ,,Myslim, Ze FT jsou
dobrym mistem také proto, aby nejen zemédélci, ale také vyrobci vyrabéjici produkty

s farmou souvisejici z naseho regionu ukazali, co umi.* (Gustav)

Vyse uvedené tedy potvrdilo z4jem ucastnikl nejen o regionalni potraviny, ale také
o regionalni nepotravinové produkty. FT by tedy mohli ¢im dal vice na popud zakaznické
poptavky nabizet to, co umime, mifeno k ostatnim aktivnim mistnim obyvateltim a ur€ovat
tak jakysi charakter regionu.

Vedle role socialni, je zde také role spolecenska ¢i kulturni, kterd jde s roli socialni
tzv. ruku vruce. FT soucasnosti jsou mistem spolecenského setkavani, ozivuji vetejny
prostor smysluplnym obsahem, zvySuji atraktivitu mista a jsou jednou z klicovych
méstotvornych aktivit, které naplituji vizi nejen ekonomicky, environmentalné i socialné

udrzitelného sidla, ale v soucasnosti také spolecensky. Tato role oblibenost FT jesté vice
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podtrhuje, jak je zfejmé i z nasledujicich vypovédi slecny Dany, pani Evy a pana Gustava.
WMyslim, Ze urcité mésto jako takové ozZivuji.” (Dana) I zbytek tcastniki se vSak pfi
dotazovani na spolecensky rozmér vyjadril velice kladné a zminili, Ze je pro né¢ kulturni

program velice sympatické a zajimavé zpestreni.

., Zcela jisté plni také spolecenskou funkci, protoze je soucasti kulturni program.
Hraje zde néjakad vidy néjaka regiondlni kapela, kterych je zde opravdu mnoho, az mné to
prekvapilo. Lidé prokladaji nakupy posezenim u kavy, pro rodice z détmi je zde détsky
koutek, kde jsou pro né pripraveny omalovanky a predevsim zatloukani hiebiku, coz déti
neskutecné nadchlo, jak jsem si vsimla. Byva zde i k zakoupeni néco malého ke kavé
k snidani nebo dokonce k obédu — klobdska, polévka. Takze je to pro mné nekdy i takova
hezky stravend cdst dne venku s prateli nebo rodinou. Nakoupite dobré jidlo, popovidate Si

a jesté k tomu hezky hrajou. “ (Eva)

WwMaji zajisté v soucasnosti i roli spolecenskou. Pro mné osobné je to jiz typ jakési
spolecenské udalosti. Hraje zde vZdy jind kapela, poklabosite se znamymi a sousedy. Tento
rok poradatelé umoznili i prezentaci riiznych sdruzeni a organizaci (napr. utulek pro psy),
aby se dostaly do podvédomi obcanii. Dale FT plni také roli spolecenského prostoru. Napr.
nameésti prestava byt parkovistém a na par hodin se stane mistem s kulturnim programem,

kde se lidi pouze nemijeji. * (Gustav)

Zminéna role spolecenského prostoru je dle pana Gustava a autor¢ina nazoru velice
dalezitd. FT znamenaji v tomto ohledu jakysi navrat k tzv. tradicnimu uzivani verejného
prostoru. Alternativou jsou naptiklad blesi trhy, které jsou ve mésté Roudnice n. L. také
pofadany. Neni o né vSak dle ndzorl Gcastnika takovy zajem jako o FT. Z vyse uvedené¢ho
je tedy mozné FT nazvat jednim z hlavnich aktért, ktery dotvaii spolu s uvolnénou

atmosférou na roudnickém namésti jakysi kolorit mésta.
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5. Implikace vysledkii empirického vyzkumu

Zavérem empirické ¢asti je tfeba shrnout vysledky analyzy provedenych rozhovord
jednotlivych kapitolach popotfadé a zacneme tedy pohledem zakazniki na FT a jejich
pfinosy, ztéto casti analyzy rozhovord s pravidelnymi zdkazniky plyne nasledujici.
Soucasné FT jsou jiz ucastniky povazovany za jakousi zavedenou znacku na trhu
s potravinami a mistem, kde mohou zaruc¢ené nakoupit kvalitni, Cerstvé a lokalni produkty.
Dulezita je tedy predevSim diivera zékaznikl nejen ve farmaéie, ale také v organizatory,
jejichz tkolem je prodejce na svych trzich provéfovat, coz je pravé pro pievaznou Cast
zakaznikl zakladni smérodatna informace podtrhujici viru v poctivost. Na mistnich FT tato
davéra, ktera je podpotrena také ve vétsing piipadli schopnosti prodejcti podat zékaznikiim
vyCerpavajici informace o produktu, opravdu je a také diky ni jsou nakupy téchto
dotazovanych doprovazeny dobrymi zkuSenosti. Zakaznici, ktefi se setkali s opakem,
doporucili papirové letacky ¢i prospekty s informacemi o jednotlivych vyrobcich, ptipadné
o prodejci samotném.

Velice zajimavé jsou dle autorky prace odpovédi ticastnikil studie na otazky tykajici
se ptinosti FT. Nejen, ze vSichni dotazovani zminili pfinosy pro n€ samotné, jako je moznost
pfimého kontaktu s farmarem, pfijemnd atmosféra, ktera na trzich panuje, dale také moZznost
stravovat se zdravéji, diky nakupu kvalitnich potravin, pfedev§im ovoce a zelininy a s timto
pfinosem uzce souvisejici kladny vliv na spotfebni chovani, ale také pfinosy pro farmarte,
vliv na zaméstnanost a mistni ekonomiku. Dale byla mezi pfinosy zafazena podpora
venkova, podpora ekologického zeméd¢lstvi, udrzovani krajiny, atd., z ¢ehoz vyplyva jista
enviromentalni osvéta kupujicich, coz je dle autorky prace velice dulezity krok kuptedu v
rozvoji FT.

Co se tyCe zhodnoceni o¢ekavani z hlediska sortimentu, lze je povazovat dle
vypovédi tcastnikl rozhovoru za zcela uspokojené. Zakaznici sice ocekavaji velice Siroky a
pestry sortiment, pokud vSak vezmeme v potaz véci pro které na trh primarné pfichazeji,
jsou spokojeni, Za piednost mistnich trhii povazuji predevsim dodrzovani lokalnosti
prodejcti a nabidky opravdu sezénnich potravin. Slovo ,,zcela” bylo pouzito proto, Ze
zaznélo 1 nékolik ptani ohledné produkti, které by mistni zakaznici na trzich taktéz uvitali a

upozornili také na nékolik sméri, ve kterych je poptavka nenasycena. Patii mezi né fezané
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kvétiny, Cerstvé prazend kdva, vEtSi rozmanitost mléénych vyrobkt, dribez z domaciho
chovu, cukraiské vyrobky a také vétsi mnozstvi prodejcli nabizejicich ovoce a zeleninu, pro
§ir§i moznost volby pii vybéru. Zajimava je poptdvka po nepotravinovém zbozi, napf.
drevéné nadobi ¢i dopliiky, atd. ¢ili vyrobky reprezentujici tradi¢ni ceska femesla.

Ze strany poradateli je tedy potfebné zajistit, aby mél zakaznik moznost zpétné
vazby, tedy zpusob jak 0 ptipadnych nedostatcich ¢i pranich organizatory informovat. Ti tak
mohou co nejsnadnéji zjistit, zda je spotiebitelem trh povazovan za ,,atraktivni a dobry trh*
a pokud ne, chyby a mezery napravit, zaplnit, zcela tak poptavku uspokojit a podpofit tak
potencial mistniho trhu do budoucna.

Z oc¢ekavanim uspokojivého sortimentu tizce souvisi kvalita nabizenych produktu,
na kterou je ze strany ucastnikii studie nahlizeno z nékolika smérti. Ugastnici pozaduji
kvalitu vysokou, ktera je vSak posléze diivodem, pro¢ jsou ochotni si za produkt pfiplatit. Za
kvalitni je dotazovanymi povazovano Cerstvé, chutné, maximalné zralé, minimalni dobu
skladované ovoce ¢i zelenina. O kvalité¢ presvédcuje kupujici také ptivod produktu, ¢ili
Ceska republika, konkrétn&ji region, kde trh probihd, jelikoz se tim padem nejedna o
dovazené potraviny, které ztraceji pti dlouhé dobé dovozu na kvalité. Vyse uvedené bylo
zminéno pirevdznou vétSinou dotazovanych. AvSak naslo se 1 nékolik dotazovanych
nahlizejicich na kvalitu také z pohledu poctivého slozeni a zptuisobu péstovani ¢i vyroby,
tedy dtlezitosti absence hnojiv, postiikll a pii vyrobé produkti s pfidanou hodnotou, absenci
nahrazek jednotlivych surovin. Mimo to také zaznél ohled na produkci Zivoc¢iSnou, tedy
eticky zptisob chovu i porazky, ktery spolu s péstovanim a produkeci rostlinou opét poukazal
nato, ze Gcastniky studie 1ze povazovat za jakési environmentalné uvédomélé zakazniky FT.

Organizatofi se tedy musi snazit, aby byl pro zakazniky trh zajimavy a atraktivni. To
znamena soub¢&h dobfe nastaveného dostate¢ného sortimentu, kvalitni irovné a dobré ceny.
Dlouhodoby vztah mezi kupujicim a prodévajicim by se mél fidit heslem "nas zékaznik nas
pan". Poradatelé¢ by méli sortiment o néco rozsifit a pokusit se ptani zdkaznika uspokojit a
nejen to, zaznél také kladny ohlas na obCasné netradi¢ni novinky, jako napf. produkty
z rakytniku, se kterymi se ucastnici setkali poprvé. Ze strany prodejcii v§ak nabidka musi jit
zcela jisté ruku v ruce s osvétou, 0 jakou potravinu se jedna, proC je prospésna, jak se
pouziva, nejlépe je piipravit ochutnavku.

V ptedposledni ¢asti rozhovoru byli Gi€astnici dotazovani na téma dalSich alternativ

k ndkupu farmarskych potravin, tedy prodej ze dvora, bedynkovy prodej a farmarské
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prodejny. Prizkum vSak potvrdil, Ze mezi ucastniky studie neni nikdo, kdo by pfed FT tyto
alternativy upiednostioval. Pouze jedna ucastnice zminila oblibu prodeje ze dvora, avSak
pouze pokud chce nakoupit vétSi mnozstvi produktli na zavarovani ¢i skladovani ve sklepé
na zimu. Bedynkovy prodej vyuzivaji pouze dva z dotazovanych, ale pouze mimo sezénu
FT. O farmatské prodejny, které jsou v dnesni dobé povazovéany za konkurenta FT, v tomto
mesté neni zajem. MiZzeme se domnivat, Ze je to zpisobeno predevsim tim, ze se zde nachézi
pouze jedna mala prodejna s omezenym vybérem, kam obcas lidé mimo sezonu zajdou. Na
FT vsak ucastnici nedaji dopustit a to predevsim diky jejich pfidanym hodnotam jako piimy
kontakt s farmaifem, moznosti vybéru, Cerstvy vzduch, jelikoz se trhy konaji venku a
predevsim diky atmosfére, kterd na trzich panuje. Trhy byly jednim z dotazovanych dokonce
nazvany jako sousedské, coz opét podtrhlo jejich ,,plus® pted ostatnimi formami piimého
prodeje potravin.

Zaveér analyzy potvrdil, Ze FT soucasnosti nemaji jiz jen rozmér nakupni, ale také
socialni a spolecensky. Role socialni je vnimana jako podpora zaméstnanosti, setkavani a
stmelovani mistnich obyvatel a utuzovani vztahli mezi prodejcem a kupujicim, ktery je pro
budoucnost FT zasadni. V tomto sméru ma FT svou poetiku. Je pfece Gizasné mit moznost
zbozi ochutnat, popovidat si o ném s jeho péstitelem ¢i vyrobcem. Zaroven je dulezita
naprosta otevienost a transparentnost ve vztahu vyrobce - potadatel trhu — nakupujici, ktera
je pro prosperujici trh podminkou a souc¢asné 1 garanci kvality prodavanych zemédélskych a
potravinaiskych vyrobku.

Ruku Vv ruce s roli socialni jde taktéZ role spole¢enska. Ugastnici tento rozmér FT
velice vyzdvihovali a pochvalovali si kulturni program, ktery kazdé FT doprovazi, zdzemi
pro déti, apod. Je tedy ziejmé, ze se FT opét vratily k ndkupu potravin spojenym se
spolecenskou udalosti, jenz nejsou jen kazdotydenni rutinou. Roudnické trhy se staly béhem
poslednich ¢tyt let mistem, kam pfevazna vétSina ucastnikli nechodi jen na bézny nakup, ale
také na kavu, sklenicku roudnického vina, u které si popovidaji s ptateli, znamymi a
spoluobcany ¢i posnidat nebo si uzit trend dnesni doby, pfevazné mezi mladSimi generacemi
tzv. brunch. Jedinou vytkou v tomto sméru byla absence posezeni pro navstévniky, naptiklad
v podobé lavicek.

Posledni z roli, ktera pfi rozhovorech zaznéla, byla role spolecenského prostoru. V

Roudnici nad Labem se tato role projevuje jako vyuziti vefejného prostranstvi, které béhem
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tydne slouzi jako parkovisté na Husové namésti. FT tedy mésto také ozivuji v tomto sméru
a navraci mu atraktivnost a dovéii jeho kolorit.

Pokud zavérem vSechny vypovédi shrneme, dle autorcina nazoru maji nejen zdejsi
FT potencial do budoucna. Divodem nejsou jen shledané dobré zkuSenosti dotazovanych,
prevazna spokojenost se sortimentem, atd., ale taktéz zminované dal§im rozméry FT. Z
puvodniho planu nadsenct, jak propojit zeméde€lce ptimo se spotiebitelem, jak z rozhovori
vyplyva, se stal po n¢kolika letech zavedeny zptisob nakupu kvalitnich potravin, kterému
dotazovani véii, podporuji ho a nejen, Ze si ho oblibili, ale fandi mu i do budoucna. Je ziejmé,
ze diky FT dochazi k vSeobecnému rozvoji komunity a vziajemnych vztaht, coz je v
soucasnosti velice vzacny jev. Velice pozitivni je i fakt, Ze mezi ucastniky studie byli
zastoupeni taktéz obcané ptilehlych obci, coz svédc¢i o tom, Ze doprava na FT neni zdsadni
piekazkou.

Autorcina analyza a jeji nasledné zhodnoceni by organizatorim mélo slouzit jako
napomocna jiz zminovand zpétna vazba, kterou maji nyni organizatoii moznost ziskat pouze
pomoci socialnich siti a napomoci tak shledané nedostatky a mezery vytesit a pokusit se
predevSim nalézt dalsi regionalni prodejce, ktefi produkuji vyrobky, ¢i péstuji potraviny,

které ucastniklim na FT chybi.
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6. Zavér

Farmaiské trhy jsou hlavnim zptisobem propagace alternativnich forem prodeje a
predstavuji pro Ceskou republiku mnohé piinosy. Mezi ty zakladni samoziejmé patii
moznost nakupu kvalitnich a zdravych potravin z mistnich zdroji, zvySeni odbytu pro mensi
zemé&délce, podpora mistni ekonomiky a rust zaméstnanosti, r0zvoj venkova a pomoc udrzet
silu a charakter dané¢ho regionu.

Vedle ostatnich forem nakupu potravin vynikaji svymi specifiky a jsou velmi
komplexnim tématem. Jiz samotné pocatky farmaiskych trhi byly velice slozitym a
naronym procesem. Prvni iniciativa pro vznik novodobych farméiskych trhii nepftisla, jak
by si mohlo mnoho lidi myslet, na zaklad¢ snahy farmart, ale na zaklad¢ usili obyvatel mést,
jejichz nespokojenost s nabizenymi potravinami a touha po ¢erstvém zbozi byla enormni.
V roce 2009, odkdy se datuji jejich pocatky, se organizatoii vétSinou setkavali jen s
neochotou a nezajmem. Tehdy bylo nutné presvéd¢it zemédélce, samotné spotiebitele, ale
také predstavitele mistni samospravy, ze trhy jsou spravnou cestou a pristupem, ktery v
Ceské republice chybi, a ktery miize velkou mérou piispét k vieobecnému rozvoji.

V tuto chvili je velice slozité pfedpovidat, jaké je budoucnost farmatskych trha. Lze
v§ak zhodnotit soucasnost a fici, ze i pres pocateéni nediivéru Se tento fenomén rychle
uchytil, a zatimco si vSichni mysleli, Ze se jedna pouze o modni vystrelek, farmarské trhy
pokracuji dodnes, rozvijeji se a zakazniky stale maji. Z piivodniho planu nadSenci, jak
propojit zemédélce piimo se spotiebiteli, se tak stal jiz stabilni a pravidelny zplsob jak,
nakoupit kvalitni, eské a Cerstvé potraviny.

Dulezitym faktem je, Ze po pocate¢nim ,,boomu*, kdy pocet farmarskych trhu
raketové vzrostl, nyni dochazi k stagnaci a jejich celkovy pocet se ustalil. Dle autoréina
nazoru tento jev nelze vnimat negativné, ale spise tak, ze v pribéhu let 2009 — 2015 doslo
k vytiibeni téch dobrych, oblibenych, etablovanych trhti, na kterych prodavaji poctivy
farmafi a jenz si vybudovaly stalé jadro zakazniki. Podobné je tomu tak i co se tyce
problém1, z nichz nékteré stale pretrvavaji od jejich pocatki a opakuji se. Zasadni je vSak
tvrzeni organtt dohlizejicich na dodrzovani pravidel tykajicich se hygieny, zdravotni
nezavadnosti potravin, jakosti apod., Zze se nyni nesetkavaji s potizemi, které by znamenaly
pro zékazniky vyloZen¢ zdravotni riziko.

V soucasnosti je jednim z nejvétSich a nejaktudlnéjSich problematickych aspekt

vztah organizatorii a mést, kdy nastavaji v n€kterych obcich, méstech ¢i ¢astech riznych
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vétsich mést, pfedevsim obtize S vVysokym najmem pro organizatory a S tim souvisejici vyssi
najemné za stanek pro prodejce. Vysoké najemné tak znevyhodiuje, jak malé vyrobce a
snizuje tim rozsah nabidky zbozi, které by mohlo byt na trzich nabizeno, tak i organizatory,
jelikoz ne vsichni dokazou finan¢né tuto situaci pokryt.

Pro udrzeni soucasnych zékazniki ¢i dokonce piilakani novych, se v§ak organizatoti
musi snazit, aby pro n¢ byl trh zajimavy a atraktivni. To znamena soub¢h dobfe nastaveného
Sirokého sortimentu, kvalitni urovné a piiméfené ceny. V tomto ohledu je tedy ukolem
organizatora predevsim t0, Ze sam musi védét, co to vlastné je ten ,,atraktivni a dobry trh".
Po celou sezonu by mél aktivné vnimat a hodnotit, kdo a co nabizi a co se na trhu déje. Svijj
nazor by mél taktéz konfrontovat s hodnocenim vetejnosti, napt. pomoci socialnich siti, diky
nimz by mél organizator ziskdvat od ndvstévnikd trhu zpétnou vazbu tykajici se
spokojenosti, o¢ekavani a upozornovat spotiebitele na dilezité informace.

Ocekavani zakaznikti jsou vysoka a to jak z hlediska kvality, kdy zakaznici
ocekavaji, ze nakoupi na FT Cerstvé, kvalitni, Ceské potraviny a produkty od poctivych
mistnich farmait a vyrobeu, tak z hlediska pestrosti sortimentu. Tato ofekavani jsou dle
pruizkumu zcela napliovana, nicméné v nékterych smérech z hlediska rozmanitosti
sortimentu, je poptavka stale nenaplnéna a organizatoti by méli sortiment o néco rozsifit a
nabidka ze strany prodejcii by se méla taktéZ rozriistat. Ze strany prodejct vSak nabidka musi
jit zcela jisté ruku v ruce s osvétou, o jakou potravinu se jedna, pro¢ je prospésna, jak se
pouziva a dle vypovédi pravidelnych ucastniki, nejlépe pripravit jeji ochutnavku.

V rozhodovani, kdo bude ucastnikem trhu a o co se nabidka mistnich farmarskych
trhi roz$ifi, musi hrat roli mnoho faktord, z nichZ vSak vySe ndjmu nesmi byt na prvnim
miste. Prioritou by mél byt vetejny prospéch. Praveé zde se ale stietdvaji z4jmy samospravy
a organizator. K tomu, aby mél vSak organizator moznost uptednostnit kvalitu ti¢astnika
(ve smyslu vefejného zajmu) nad vysi nabizeného najmu, musi toto chapat ten, kdo mu
prostor k provozu pronajimé a m¢l by tento postoj sdilet a promitnout jej 1 do svych naroki
1 do vySe ngjmu vici organizatorovi.

Ke kvalitnimu farmarskému trhu by se tedy mél sejit takto odhodlany organizator s
takto srozuménou samospravou. Neuimeérnd akcentace zisku, jak bylo také v minulosti
potvrzeno, byva pfi¢inou krachu provozu farmaiskych trhii na soukromych pozemcich.
Samoziejmé zaroven ne vSichni organizatofi jdou do véci se zamérem akcentovat kvalitu

nad ziskem. Tato kooperace z autorCina pohledu je tedy velice dulezitd k budovani
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uspésnych a dlouhodobé udrzitelnych farmarskych trhii, které maji nadéji i do budoucna.
Samoziejmé, jejichz nabidka dokaze zédkaznikova ofekavani uspokojit.

Co se tyce alternativ k nakupu farmaiskych produkti, nejvice by farmaiské trhy mohl
ohrozit rozvoj farmaiskych prodejen, které vznikly v podstaté po boku trhii. Dle autor¢ina
nazoru vsak tyto prodejny pro farméiské trhy nebudou tak velkym konkurentem, jak se
predpokladd, i pfesto, ze nabizeji velice podobny sortiment kvalitniho a autentického,
¢eského zbozi. Jak trhy, tak obchody si nepochybné ziskaji svou klientelu, protoze se sice
soustiedi na stejné zbozi, ale zpusob prodeje se vyznamné 1isi. Prodejny budou slouzit lidem,
ktefi chtéji rychle nakoupit, zatimco trhy jsou svym zpisobem kulturnim zazitkem, ktery si
néktefi zakaznici radi pravidelné dopfteji. Diky této piidané hodnoté, ktera hraje velkou roli
v budoucim vyvoji farmatskych trhii, na né jejich zakaznici nedaji dopustit. Prizkum totiz
a predevsim spolecenskou.

Role socidlni je vnimana jako podpora zaméstnanosti, setkavani a stmelovani
mistnich obyvatel a utuzovani vztahi mezi prodejcem a kupujicim. V rdmci spolecenské
role, jsou trhy mistem spoleCenského setkavani s doprovodnym kulturnim programem,
ozivuji vetejny prostor smysluplnym obsahem, zvySuji atraktivitu mista, jsou jednou z
kli¢ovych méstotvornych aktivit a dotvari jakysi kolorit mésta.

Béhem poslednich let miizeme navic v na$i spolecnosti také pozorovat znatelné
zmény ve vnimani farmaiskych trhi, a to jako formu prodeje, ktera pfispiva k udrzitelné
produkci a spotieb€ potravin. Zajimavy je taktéZ zadjem mladsi generace, kterd diive neméla
o zem&délstvi zajem, nyni vSak poznava vyhody a moznosti tohoto zpisobu Zivota. A nejen
to, vtomto sméru, je SvySe zminovanym spjat také dal§i duleZity soucasny potvrzeny
privodni jev farmarskych trhil, jimZ je jakési environmentalni chapani a vnimani konceptu
farmatskych trht.

Zavérem lze fici, ze cilem soucasnych farmaiskych trhi a zasadnim krokem, jak
udrzet jejich oblibenost, kterou si béhem nckolika let vybudovaly, by méla byt snaha posilit
vztahy mezi vSemi zainteresovanymi aktéry, tedy prodejci, poradateli, statni spravou a
samoziejm¢ kupujicimi. Dale nalézt zpusoby, jak celit a vyvarovat se zminovanym
problematickym aspektim a spolecné usilovat o naplnéni ocekavani a potencidlu

farméatskych trhli v oblasti socidlni, ekonomické a environmentalni.
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Farmafiské trhy jsou, jak jiz bylo feceno, Casto skepticky nazyvany pouze mddnim
vystielkem ¢i také navratem k tradici. Dle autor¢ina nazoru si farmarské trhy své misto na
trhu s potravinami jiz nasly a ¢aste¢né tak navazaly na tradici z dob minulych. Jedna se v8ak
spiSe o starou praxi v nové dobg, jelikoZ je nutna adekvétnost k soucasné situaci. Zijeme
Vv jiné dob¢é nez nase prababicky, jenz ptinasi jiné vyzvy a problémy. Farmaiské trhy dnes
navic hraji jinou roli, neZ tomu bylo kdysi, kdy trhy bylo v podstaté jediné misto nakupu

potravin, kdeZto dnes jsou zde dalsi a dalsi alternativy.
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8. Seznam priloh

Priloha ¢. 1 - Kodex FT

Predmétem prodeje na Farmatskych trzich mize byt pouze zbozi, které tematicky
odpovida charakteru Farmatskych trhii a vychazi z ¢eské tradice, a to zejména z tradice
pestovani plodin, chovu hospodafskych zvitat a vyroby potravinarskych produktii. Tento
,»kodex farmarskych trhti* ma piispét k lepsi orientaci spotiebiteltl, kde zakladnim kritériem
musi byt pro spotiebitele jistota o ptivodu, kvalité a hygienické nezavadnosti nabizenych

farmatskych produkta.

1. Prodavané zbozi na ,farmarskych trzich“ pochdzi od farmafe nebo vyrobce
potravin (dale jen farmar), ktery garantuje ptivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroji a je

schopen tento pivod pii prodeji prokézat.

2. Farmafe mize pii prodeji zastupovat jeho rodinny ptislusnik, nebo osoba, s kterou

ma farmat uzavienou smlouvu nebo pisemné povéieni.

3. Provozovatelé farmatskych trhii a farmati u nabizeného zbozi dodrzuji a splituji

zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné www.szpi.gov.cz; WWW.SVSCI.CZ).

4. Provozovatel farmatskych trhii preferuje zejména farmarte, kteti prodavaji zbozi z
daného regionu. O prodeji zboZi z ostatnich regionti CR, eventualné z ptihrani¢nich oblasti,

rozhoduje provozovatel.

5. V ramci tzv. “doplitkového prodeje” mohou provozovatelé farmaiskych trha
poskytnout mista i jinym prodejciim. V piipad¢, ze se jedné o zahrani¢ni zbozi je u n¢j nutné

oznacit zemi puvodu.

6. Provozovatel ,,farmarského trhu* ktery se hlasi k principiim ,,Kodexu farmarskych
trhi* zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejcii, kteti

splituji body 1 a 2 ,,Kodexu farméaiskych trhli*.
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7. Provozovatel farmaiského trhu je povinen umistit znéni ,,kodexu farmarskych
trhd* na viditelném misté pti konani farmarskych trhii (naptiklad u vstupu na tyto trhy nebo

na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho fadu apod.).

8. Kazda osoba (spottebitel, farmar, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze doslo
¢i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s ,,Kodexem farmarskych trhi* (napt. zbozi evidentné
nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) ma pravo upozornit na tento stav
provozovatele farmatskych trhi. Provozovatel farmaiskych trhii je povinen neprodlené

zajistit ndpravu (minimalné formou odebrani loga jednotného oznaceni stanku).
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Priloha €. 2 - Potravinarské patero

1. Nebalené potraviny chranit pied prachem, dotykem se zemi, kontaktem s
kupujicimi (ti nesmi na nabizené potraviny sahat, kychat, kaslat apod.), kontaktem s rukama
prodejce (idedlni je s nebalenymi potravinami manipulovat podavacimi klest€émi nebo s

pouzitim jednorazovych rukavic).

2. Plochy stanku, na které jsou kladeny potraviny, musi byt omyvatelné a udrzovany

v Cistote.

3. Potraviny vyzadujici chlazeni (maso, masné a mlééné vyrobky, syry, mléko,

Cerstvé Stavy, rybi vyrobky, cukrarské vyrobky) uchovavat v chladicim zafizeni.

4. Pti prodeji nebalenych potravin — zajistit dostatek pitné vody (na omyti rukou,
ploch, které pfichazeji do styku s potravinou apod.). Pfi prodeji potravin, které se kraji
(kolace, masné vyrobky, syry apod.) zajistit dostatek teplé vody (stac¢i naptiklad watercooler

—umyvani nacini) a pitné vody.

5. Mit pfistup k socidlnimu zafizeni.
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Piiloha ¢. 3 - Desatero statni veterinarni spravy k prodeji na FT

Krajska veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném obci,

jejichz konani bylo obci povoleno a piislusna krajska veterinarni sprava schvalila

provozovateli trzni fad, nebyl-1i vydan formou natizeni obce

1. Chovatel¢é mohou prodavat produkty zvitat z vlastniho chovu, které nebyly

ziskany ve schvaleném a registrovaném, poptipad¢ jen registrovaném vyrobnim podniku a

to za téchto podminek:

maso z dribeze a kraliki (musi byt vykuchano, u kraliki nesmi byt oddélena hlava)
maximalné z 10 kust krit, kachen nebo hus tydné¢ a maximdlné 35 kust ostatni
driibeze nebo kralikli tydné, maso musi byt uloZeno pfi teploté maximalné 4 °C.
Maso musi byt ¢itelné oznaceno napisem ,,Maso neni veterinarni vysetfeno — uréeno
po tepelné tprave ke spotiebé v domacnosti spotiebitele*

syrové mléko a smetanu pomoci prodejniho automatu (automat musi byt registrovan
u KVS)

Cerstvd, a oznacend vejce s uvedenim jména a adresy chovatele v maximalnim
mnozstvi 60 kusti jednomu konecnému spotiebiteli

vceli produkty oznacené jménem, piijmenim a adresou chovatele a u medu druhem
a mnoZzZstvim

zivé ryby (usmrcovani a dal$i opracovani ryb musi byt nahlaSeno ptislusné KVS 7

dni pfedem)

2. Je neptipustné prodavat maso z doméaci porazky provedené v hospodaistvi (mimo

driibeZe a kralikt) a vyrobky z tohoto masa

3. Ostatni prodejci potravin a surovin zZivocisného pivodu musi zajistit, aby jimi

prodavané potraviny a suroviny byly ziskdny ve schvaleném a registrovaném, popiipadé¢ jen

registrovaném podniku. Jejich povinnosti je udrzovat je pti stanovenych teplotach. Prodejce

je povinen tuto teplotu kontrolovat:

e 7°C pro maso veprove, hovezi, skopove a velké zveéte
e 4 °C pro maso dritbeze, kralikli a drobné zvéte

e 3 °C pro vnitinosti
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e 5-18°C pro vejce (nekolisava teplota)
e 4 -8 °C pro mlécné vyrobky jiné nez UHT, sterilované a susené
e 0 °C pro Cerstvé chlazené ryby (teplota tajiciho ledu)

e Ostatni vyrobky musi byt ulozeny pfi teplotach stanovenych vyrobcem

4. U potravin podle bodu 3 musi byt prodavajici vzdy schopen na misté dolozit ptivod

produkti. Potraviny musi byt oznaceny podle platné legislativy

5. Oznaceni ,,domaci“ v ndzvu potraviny je nepiipustné

6. Prodavat potraviny s proslou dobou pouzitelnosti je nepfipustné

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do ob¢hu chranény pied jakoukoli

kontaminaci a pied pfimym vlivem klimatickych podminek

8. Vsechny ptedméty a zafizeni, které ptichazeji pfimo do styku s potravinami, musi
byt Cisté a nesmi piedstavovat nebezpe¢i kontaminace, dopravni prostfedky a nadoby

pouzivané pro piepravu potravin musi byt udrzovany v Cistoté a v dobrém stavu

9. Osoby manipulujici s potravinami musi dodrzovat pozadavky na osobni hygienu
a musi nosit ¢isty odév, pfi prodeji nebalenych potravin, zejména masa, musi byt k dispozici

zdroj pitné vody k myti rukou
10. Potravinaiské a jiné odpady musi byt z prostor, kde se nachazeji potraviny, co

nejrychleji odstranovany, aby nedochazelo K jejich hromadéni, a nesmi predstavovat piimy

ani nepfimy zdroj kontaminace
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Priloha €. 4 — Okruh otazek pouzitych pri rozhovorech

1)
2)
3)

4)
5)

6)
7)

8)

9)

Co si myslite o farmatskych trzich? Jaky maji ptinos v Ceské republice?

Jakou mate zkuSenost s farmaiskymi trhy? (+ ¢etnost navstév)

Jak jste se poprvé o trzich dozveédél? Jak se o probihajicich trzich dozvidate nyni?
Prostfednictvim socialnich siti, mistniho tisku,...?

Co Vas laké na navstéve farmarskych trhi?

Vzhledem k existujicim alternativdm k nakupu farmaiskych produktt (napi. prode;j
ze dvora, bedynkovy prodej, farmarské prodejny, pro¢ preferujete pravé nakup na
farmarskych trzich? Vyuzili jste nékdy ke svému nakupu néjakou ze zminovanych
alternativ?

Co ocekavate, Ze na farmarskych trzich nakoupite?

Rada lidi tvrdi, Ze zboZi proddvané na farméiskych trzich je kvalitngjsi. Kazdy si pod
tim pfedstavujeme néco jiného, co si vy pfedstavujete pod pojmem ,.kvalita“? Jakou
kvalitu od nabizenych produkti ocekavate?

Chodite na trh nakupovat pouze konkrétni potraviny, anebo sledujete vSe, co se na
trzich prodava?

Co se ty¢e nabizeného sortimentu, je pro Vas dostacujici? (sezonni ovoce a zelenina,

lokalni prodejci,...)

10) Pokud se prodejce na farmaiskych trzich zeptate na konkrétni informaci ohledné

pivodu, slozeni, zpusobu vyroby atd. je schopen Vam dostate¢né a uspokojivé

odpoveédét?

11) Sdili s Vami tento trend nakupovani na farmaiskych trzich i Vase rodina?

12) Ovlivnilo nakupovani na trzich n&jak vase spotiebni chovani a v jakém ohledu?

13) V soucasné dobé¢ tfada lidi navstévuje trhy také diky jejich sousedské atmosféie, je

tomu tak 1 ve Vasem ptipad¢?

14) Myslite si, ze v soucasné dobé farmaiské trhy, nejsou jen mistem k nakupu

farmatskych produkti, ale maji i roli ve spoleéenském Zivoté mésta? Ci né&jakou

jinou/dalsi roli?
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