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1. UVOD

Rostouci zajem o ekologii, o stav naSi planétygiva k rostouci populaditzdravé vyzivy
a obzvlast biopotravin. Cilem ekologického zedglstvi je obnovit pirozené vztahy
¢loveka s krajinou, ve které hospadlarento pistup v praxi znamena ndklad udrZzovani
a zlepSovani dlouhodobé arodnostidp a jeji ekologické funkce, nepouZzivani diych

hnojiv a chemikalii, podpora druhové pestrogstpvanych plodirgi chov hospodiékych
zvirat v takovych podminkach, které odpovidaji jejidirgzenym potebam. Jest pred

n¢kolika lety bylo ekologické zewdélstvi okrajovou specialitou malé skupiny faifha
Bshem devadesatych let se ale jeho postaveni dramaticinilo. Setrné hospodeni se

stava kZznym a zboZzi, které nabizi, v mnoha obchodech sajmoasti.

Specializované prodejny ,zdravé vyzivy“ (v textul&dZzVv*®) jsou vyznamnym mistem
prodeje biopotravin. \Ceské republice je jich kolem 240:tSinou situovanych ve&tsich
meéstech. Tyto prodejny nabizeji n&fsi sortiment biopotravin (86 % ze 102 daeytji
nakupovanych biopotravin dle spebniho kosikuCeské republiky). Velkou vyhodou
specializovanych prodejen je moznost poskytnoutiepoé informace o biopotravinach
(zpasob kontroly, zpracovani bioprodikt priprava pokrnd, pomoc pi zdravotnich
problémech apod.). &které prodejny se vSak stéle vice potykaji s nedgstou nabidkou
biopotravin ze strany tuzemskych z&flcu a vyrobdé biopotravin. Hlavni pekazkou je
obecrt nedostatek ze#&délcu, kteri se zabyvaji finalizaci své bioprodukce a malg¢gbo

vyrobai biopotravin.

Problémem je skuteost, Ze ekoze#dlci se &nuji svym podnikatelskym aktivitam spiSe
okrajow, avSak o jejich produkci je prawe nestech velky zdjem. Pokud se biopotraviny
na farméch také vyrobi, nastdva dalSi problémichjgjistribuci. Jde o to, jak dopravit
biopotravinu k finalnim z&kaznikn. Disledkem je pak situace, kdy nejen specializované
bioprodejny, ale i obeénprodejny zdravé vyzivy nemohou svym zakaamknabidnout
dostatény vyker zbozi v bio kvalié ¢eského pivodu (v lepSim fipad regionalniho

puvodu).

Z vyzkumu v oblasti prodeje biopotravin v obchodni¢etzcich (Medek, 2008)
vyplynulo, Ze mozZnost odbytu regionalni bioprodukealiky mnozZstevnim pozZzadawuk
zpravidla neredlna (nutnost zasobovaméspcentralni sklady pro vSechrfgtézcové
filidlky). Praw specializované prodejny by mohly redlmodpdit odbyt mistni



bioprodukce. Chybi vSak regionalni distributor @jemna komunikace, ktera by tento
problém mohlaesit. Proto byly prodejny ,ZV* zvoleny zagdnet dotaznikového Sini
vramci vyzkumného zatu MSM 6007665806, zatreného na podporu rozvoje
horskych a podhorskych oblasti Jibekého kraje.



2. LITERARNI P REHLED

2.1 Bioprodukty, biopotraviny

Bioprodukt je podle zakona o ekologickém z&iéstvi surovina rostlinného nebo
ZivociSného fivodu, ziskana v ekologickém zeddlstvi a utend na zaklad oswdéeni
k vyrobé biopotravin.

Biopotravina je potravina vyrobena za podminek uvedenych vmél®m ekologickém
zenedélstvi a sphujici pozadavky na jakost a zdravotni nezavadrtasiogene zvlastnimi
piedpisy, na niz bylo vydano asiteni o biopotravia.

(Cervenka,2005)

2.1.1 Ekologickeé zeradélstvi

Ekologické zemdeélstvi I1ze definovat jako vyvazeny agrosystém triaal€harakteru,
ktery se zaklada na lokalnich a obnovitelnych ZdmojRiroda je chapana jako jednotny
celek se svou vrii hodnotouClovék ma moralni povinnost a odpainost provozovat
zemedélIstvi takovym zjisobem, aby se kulturni krajina stala harmonickasti girody.
Vyroba ekologickych prodult a biopotravin snizuje z& Zivotniho prosedi, riziko
civilizacnich chorob a jeijinosem pro zdravilovéka a pro jeho zdravou vyZivu.

Ekologické zemdelIstvi se kkdy ozn&uje téz vyrazy organické, biologické&immdni
nebo alternativni, mén ¢asto se mohou objevit i pojmy biologické z&tstvi,
organicko — biologické ze¥délstvi. VSechny tyto terminy lze chapat jako synoaym

oficialniho oznaeni ekologického ze&dglstvi.

Pod ekologickym zeguélstvim se rozumi velmi naéaé hospodani, které vyuziva
obnovitelné zdroje a recyklaci. Ekolégi zenedelci také aplikuji techniku Setrnou
k Zivotnimu prostedi, tedy uplatuji zejména biologické a mechanické&sptelské metody
a nepouzivajici omezuji ungla hnojiva a chemikélie (n&lad pesticidy, herbicidy,
rastové hormony a antibiotika).

Jednim z cil ekologického zewutélstvi je produkce dostateého mnozstvi zdravain
nezavadnych potravin s vysokou ¥nit kvalitou (biokvalitou) B respektovani mnoha
pravidel, mezi 8z pati nagiklad minimalizace sp&by neobnovitelné energie a zdray

udrzovani pirodni krajiny a agrosystému. Metody pouzivané el@yickém zemsdélstvi

10



vychazeji z ossdcenych a owienych wdeckych poznatk v praxi a svou podstatou se
snazi napodobovat zakladni charakteristikiyopiniho ekosystému. V rostlinné vygofe
to predevSim multifunkni osevni postup, zabezmi vyZzivy rostlin organickym
hnojenim, vyuzitim meziplodin a biologickou fixadiusiku, zabez@eni ekologické
infrastruktury v krajig a podobs. V Zivogisné produkci se dbd na zafist vhodnych
podminek chovu a ustajeni gafi, které odpovidaji jejichipozenym patebam, zvySeny
vyznam se pklada uzavenym biologickym cykim na farnd, dobrému vyuziti mistnich

podminek, zdravi a zaji&ti pohody zuiat.

Zakladni cile ekologické produkce a zpracovatgsmii nejvySsi gtovou organizaci
ekologického zegdelstvi IFOAM (Mezinarodni federace hnuti ekologického 2derstvi)

definovany nasledovn

- Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostatam mnoZstvi.

- Konstruktivnim a Zivot obohacujicim &gobem postupovat v sginnosti s pirodnimi
systémy

- Brat ohled na SirSi socialni a ekologické dopaglpby a zpracovatelskych systém

- Podporovat a rozvijet vramci systému hospenda biologické cykly, zahrnujici
mikroorganismy, pdni floru a faunu, rostliny a Zi¢echy.

- Rozvijet hodnotné a udrzitelné vodni ekosystémy.

- UdrZovat a zvySovat dlouhodobou Urodnostyp

- Zachovavat genetickou rozmanitost prothiko systému a jeho okoli¢etné ochrany
stanovi$ zwie a rostlin.

- Podporovat zdravy #igob vyuzivani a nalezitou gé vodu, vodni zdroje a veSkery
Zivot v ni.

-V maximalni mozné ni¢ vyuzivat v produknich systémech obnovitelné zdroje.

- Vytvéret harmonickou rovnovahu mezi rostlinnou vyroboohavem hospodakych
zvitat

- Zajistit vSem hospodakym zvfatim vhodné Zivotni podminky s nalezitym ohledem
na zakladni aspekty jejich vrozeného chovani.

- Minimalizovat zngiStovani prostedi.

- Zpracovavat produkci s vyuzitim obnovitelnych zdroj

- Vyrabet organické produkty, které jsou zcela biodegratEina.

- Vyrabet kvalitni textilie s dlouhou trvanlivosti.
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- Umoznit vS8em, kdoZ se zapoji do ekologické vyrolzpeacovatelstvi, takovou kvalitu
Zivota, kterd bude znamenat spinh zakladnich padeb a zajisti fméieny vynos a
uspokojeni z pracegetnd bezpé&€ného pracovniho prasdi.

- Postupovat sirem ke kompletnimu proddkimu, zpracovatelskému a distrémimu

fetézci, ktery bude sociathspravedlivy i ekologicky zodp@dny.

Uvedené cile jsou dale rozpracovany v zakladniérsii IFOAM BASIC
STANDARDS, ktera ma oficialni nazeyZakladni normy pro organické zefuelstvi a
zpracovani a pedpisy pro kavu, kakao &aj, hodnoceni vstuld. IFOAM BASIC
STANDARDS maji vzhledem k celostové platnosti charakter obecnych a minimalnich
norem. Jsou vychozim ramcem pro narodni, regiorlsivazové sriérnice, které jsou
podrobrjSi a konkrétjsi podle specifickych podminek.

Proclenské staty Evropskeé unie je v souladu s pokyi®@AM vypracovano Narizeni
rady (EHS) ¢. 2092/91 o organické vyrébzengdelskych vyrobk a zna'eni takto
vyrakenych zeredéelskych vyrobk a potravin®. Doplikem pro Ziv@iSnou produkci, ktera
diive nebyla normativhusnermovana, je od roku 199WNarizeni EECGS. 1804/99 o chovu
zvirat v ekologickém zeftlstvi“. Legislativa jednotlivychtlenskych zemi pak néslegin
z téchto ndizeni vychazi a upsiuje je podle svych podminek.

V Ceské republice je od 1.1 2001 v platnggiakon o ekologickém ze#éudélstvi
¢. 242/2000 Sb., ktery plre akceptuje pokyny IFOAM i uvedenychiieni EU.

Ekologické zerddélstvi je vtomto zako& definovano jako zvlastni druh
zemedélského hospodeni, ktery dba na Zivotni présti a jeho jednotlivé slozky
stanovenim omezeri zadkazi pouzivani latek a posttpkteré zatzuji, zne€istuji nebo
zamduji zivotni prostedi nebo zvySuji rizika kontaminace potravnitettzce a ktery
zvitat.

Zakon o ekologickém zefdélstvi stanovi kromd podminek hospodani
v ekologickém zerdélstvi i podminky pro vyrobu biopotravira upravuje systém
oswdcovani pivodu bioprodukt a biopotravin a jejich ozn@vani jakoz ivykon kontroly

a dozorunad dodrzovanim tohoto zakona.
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Obecné zasady zpracovani bioprodukt

- Produkty musi byt skladovany, zpracovany igppavovany povolenymi Setrnymi
postupy tak, aby byla co nejvice zachovana jejiclita.

- Musi byt vylokena moznost jejich kontaminace nezadoucimi latkamebo
konvergénimi produkty.

-V prabéhu vyroby, dopravy a distribuce biopotravin musf bgjiS€na jejich pravost
a wloucena moznost jejich zamy za konvetini potraviny, vyZzaduje séasové nebo
prostorové odéeni bioprodukii od produki jiného pivodu

- Kontrolovan je cely vyrobni procesc¢etné pouzitych receptur, povolenérigady
a pomocné latky (pro konzervaci, stabilizaci apgby gesré stanoveny.

- Je zakazano pouZzivat tyto vyrobni postupy: &yen ionti, hydrogenace, deni,
ozaovani a mikrovinny ofev, @i nakladani, uzeni, zjefovani apod. nelze pouzit
chemikalie.

- Kuvalita a chd je danaterstvymi biosurovinami, pouzivani barviv, aromafick latek,

sladidel a vitamith syntetického fivodu je zakazano.

Specifikou ekologického zeftélstvi je vypracovanysystém kontroly a certifikace
dodrzovani povolenych prodékich postufy, resp. nefekratovani zakax danych
zadkonem. Spéebitel tak n@ize v kterémkoliv bod produkniho, zpracovatelského
a obchodniharettzce dostat informaci o mésta zpisobu vyroby i garanci o souladu
¢innosti se zakonem o ekologickém zeistvi.

Zvlastnimi gedpisy se v definici biopotravin rozumi Zakoérl10/97 Sb. ve zmi
Zakona¢. 119/2000 Sb. (Zakon o potravinach a tabakovyctohgich) a souvisejici
Vyhlasky ¢. 249/97 Sb. o mikrobiologickych pozZadavcich nargohy, zpisobu jejich
kontroly a hodnoceni ve &ni Vyhlasky¢.91/99 Sh., Vyhlasky.292/97 Sb. stanovujici
chemické pozadavky na zdravotni nezavadnost jedpohtl druhi potravin
a potravinovych surovin, podminky jejich pouZzitznaiovani na obalech, pozadavky na
Cistotu a identitu fidatnych latek a potravnich ddgh a mikrobiologické pozadavky
a potravni dopiky a giidatné latky.

Z uvedeného je iejmé, Ze biopotraviny musi siplvat pozadavky na é&fné,
konvertn¢ vyrabiné potraviny, a navic musi byt vyprodukovany za csjp&ych

kontrolovanych podminek. Zakon zakazuje preferobaiprodukty z hlediska vySSi
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kvality, akoliv vzhledem ke zfsobu produkce Ize ¥ad aspekdi vysSi kvalitu
bioprodukfi predpokladat.
(Cervenka, 2005)

Souwtasny stav ekologického ze#aélstvi

Ekologické zensdélstvi v Ceské republice v prvni polovdrroku 2008 navéazalo na
vyrazny rozvoj v roce 2007. Podil ekologicky obhadgiované plochy na celkoveé vyiie
zemddelské mdy CR ¢inil k 30.6. 2008 celkem 7,84 %, coZ émnamena podstatny
narist. P@&et ekologickych zewuélca vzrostl v prvnim pololeti 2008 o 448, tudiz k 30.6
2008 vCR ekologicky hospod#o celkem 1 766 farem. Ret vyrobd biopotravin vzrost
0 122 podnik na 375. Za razantnim zvySenim zamu o ekologiok@edelstvi stoji
zejména zvyhodima bonifikace ekoze#délct a vyrobd biopotravin v novém Programu
rozvoje venkova (PRV, 2007-2013). Vyznamnou rolajéri zvySeni poptavky po
biosurovinach ze strany vyrolbbdiopotravin, v jejichZztadach pibyvaji velci konveni
vyrobci potravin, a zvySeny zajem zahgamch odiratel.

Z pohledu marketingu a obecné propagace biopotsehindly v letech 2007 a 2008
velkou roli masivni spéebitelské kampan maloobchodnichietézci propagujici své
privatni zn&ky biopotravin. Statni podpora ekologického 2dabstvi v roce 2008
smefovala k realizaci informmgé-oswtove kampa& na propagaci biopotravin. V
nasledujicich iech letech bude do propagace biopotravin a zvy#giormovanosti
spotebitelr o ekologickém zewuélstvi investovano celkem 28 miliénK¢. Kampa je
financovana z poloviny Statnim zeéddlskym intervegnim fondem a z poloviny
Evropskou unii.

(ValeSka, 2008)

2.2 Kontrola a ozn&ovani bioprodukce

2.2.1 Kontrola bioprodukce

V Ceské republice gsobi ti kontrolni organy:KEZ o.p.s., ABCERT, GmbH
a Biokont CZ, s r.0.VSechny organizace jsou pro swidanost po¥reny MZe.
Tyto organy zajiguji odbornou nezavislou kontrolu a certifikaci ekgickych

podnikateli, vyrobal biopotravin a osob uvéjcich bioprodukty¢i biopotraviny do
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ob¢hu. Krome kazdor@ni celkové kontroly podniku se provadi kontroly hiEgené
(kontrola zahrnuje cely podnik tj. pozemky a kutustaje a zvata, stroje, technologicka
zarizeni a technologie, sklady a ostatni provozni tprgs obaly a etiketaci, skladovou
a etni evidenci). Kontrola a certifikace podnikateljejich produké a vyrobki
(oswdcovani) je provagha na zaklaglpowieni MZe podle § 29 zdkorga 242/2000 Shb., o
ekologickém zerdélstvi v rozsahu tohoto zakona arizeni Rady (ES¥. 834/2007 o

ekologické produkci a oztavani ekologickych produikt

KEZ o.p.s. je nevladni neziskové organizace, ktera faj& odbornou nezavislou
kontrolu a certifikaci v systému ekologického zekistvi. KEZ o.p.s. Byla zaloZzena v
roce 1999 Svazem producéra zpracovatél biopotravin PRO-BIO, Nadaim fondem
pro ekologické zemuélstvi FOA a Spolkem poradcekologického zewuglstvi EPOS.
V Ceské republice je nejdélésobicim organem v oblasti ekologického 2deistvi.

(www.kez.cz)

Firma ABCERT, GmbH vznikla v roce 2002 v &imecku splynutim kontrolnich
organizaci Alicon a BioZert. @btyto spolénosti od roku 1992 vyvijely aktivni
a usgsSnou cinnost v oblasti bio-kontroly. Tato spéleost je nejetSi certifikani
organizaci v SRN. Wijnu 2005 byla zaloZzena po#ia firmy ABCERT, GmbH pro
Ceskou republiku se sidlem v Btnktera od 1.1. 2006 vykonava kontrokifnost s
powienim MZeCR.

(www.abcert.cz)

Spoleinost Biokont CZ, s.r.0. byla zaloZena v roce 2005. Cilem Biokontu je
zlepsit situaci v kontrole ekologického zé&mlstvi, snizit administrativu a zachovat nizké
ceny.

(www.biokont.cz)

2.2.2 Ozn&ovani bioprodukti

Bioprodukt, ktery slouzi jako surovina k vyrolbiopotravin, se ozra jako
ekologicky tak, Ze se k jeho nazvu vzdy uvede sldio” a identifikacni kod kontrolniho
organu KEZ, o.p.s., ABCERT, GmbH a Biokont CZ, 9ra nevylduje-li to povaha
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bioproduktu, i graficky znak. Takto je moZné o&hgouze rostlinny nebo Ziesny
produkt, na ktery kontrolni organ vydal égreni o givodu bioproduktu.

Oznaovat rostlinny nebo zivaesny produkt logem, na ktery nebylo vydano akeni
0 pavodu bioproduktu, slovem ,bio* nebo ,eko” nebo gciym znakem nebo jakymikoli
Gdaji poukazujicimi na ekologicky, organickyfinppdni zmisob zemidélské vyroby, je
zakdzano. Os\dceni Ize vydat aZ po uplynutfgchodného obdobi.

Délka pechodného obdobi je 24¢ésiai pro ornou fidu a travni porosty, 36 ¢siql
pro trvalé kultury (sady, vinice a chmelnice). ¥¢phodném obdobi, pokud byla dodrzena
délka gechodného obdobi nejm&ni2 mesial pied sklizni, se rostlinny produkt ozfia
také slovy ,produkt z f@chodného obdobi ekologického zekistvi“ v bang, velikosti a
typu pisma, které nesmi byt vyr&g@i nez oznéeni produktu podle zvlaStnichqulpigi;
souslovi ,ekologické zeadélstvi“ nesmi byt vyraz#jSi nez slova ,produkt zipchodného
obdobi na“.

(Moudry, 2007)

2.2.3 Ozn&ovani biopotravin

Biopotravinu, pi jejiz vyrobs bylo pouZzito vice nez 95 % hmotnosti nebo objemu
bioprodukfi, pfidatnych latek a na kterou kontrolni organ vydaiéd&eni o biopotravis,
ozn&i vyrobce biopotravin slovem ,bio"“, nevyuje-li to nazev biopotraviny, a také

grafickym znakem a identifikmim k6dem kontrolniho organu.

Oznaovat potravinu, na kterou nebylo vydano @keni o biopotravig, slovem
,Di0* nebo ,eko” nebo grafickym znakem nebo jakywlik Gdaji poukazujicimi na
ekologicky, organicky, firodni nebo biologicky zisob vyroby je zakazano.
(Moudry, 2007)

Evropské logo

Zcela nova pravidla budou platit podletizani EU o ekologickém zefulstvi
¢.834/2007/ES, které ruSi a nahrazuje od 1.1.2008zevd 2092/91/ES v oblasti
ozna&ovani biopotravin. Biopotraviny budou muset byt ipo¥ ozna&eny logem EU
véetns informace o pvodu surovin, zda pochazi pouze z jednoho statbgty suroviny
vyprodukovany v ramci statEU, nebo zda suroviny pochazi zetich zemi. Pro

biopotraviny pochéazejici zéetich zemi bude pouzivani EU loga a informaceaieogu
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dobrovolné. Kazda biopotravina bude muset byt pmwviozn&ena koédem kontrolni
organizace ekologického zeédglstvi, ktera ji certifikovala.

(Wwww.mze.cz)

Evropské logo pro ekologické zé&dlstvi a logaclenskych stét jsou uzivana jako
dophek jejich znd&eni a pro zvySeni rozpoznatelnosti biopotravin gojia pro
spotebitele. Zakaznici kupujici si vyrobky s evropskiigem pro ekologické zetdélstvi
si mohou byt jisti, Ze:

«  minimaln 95% sloZzek produktu zeftklského mivodu bylo vyprodukovano
ekologicky,

« produkt sphuje pravidla oficialniho kontrolniho systému,

« produkt vySel pimo od vyrobce nebo zpracovatele v uemém obalu,

« produkt nese jméno vyrobce, zpracovatele nebo jmeda jméno nebo kéd
kontrolni organizace.

(www.ec.europa.eu)

Loga pouZivana v ekologickém zeduélstvi v CR

l 7D,

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
CZ-BIOKONT-03 CZ-BIOKONT-03

Obréazek 1:

Graficky znak Ministerstva zedklstvi CR (zebra), pro znéni bioprodukt a biopotravin - BIO:

(nesmi byt pouZito ke zeni produké z p-echodného obdobi — Zaken242/2000 Sb. - Vyhlaska

MZe 16/2006 Sb.)

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

r vy
T
» CF
Y S g Yy
. A v

)

»

41‘
"’m"‘
CZ-BIOKONT-03 CZ-BIOKONT-03
zentdélska produkce EU zekolélska produkce EU

Obrézek 2 :
Graficky znak pro zn#&ni biopotravin v EU — povinnost ozioaat je odloZena na
1. ¢ervence 2010: Misto EUiike byt pouzit nazev zérfCeska republika)

(www.biokont.cz)
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2.3 Trh s biopotravinami

Spoteba biopotravin eské republice dosahla v roce 2007 1,29 miliardyko
coz je nalst o 70 % proti roku 2006. Trh s biopotravinamivj€R setrvale rostouci,
v roce 2006 vzrostl 0 49 %, kumulovarigt za posledniitroky ¢ini 153 %.

Primérné rani spoteba na osobu v roce 20@hila 126 korun a biopotraviny
piedstavuji vice nez 0,5 % z celkové $pby potravin a napdj presre 0,55 %. Podil
biopotravin z dovozu na celkovém obratu biopotragosahl v roce 2007 62 %, cozZ je
narist o 6 %. Dlouhodabtedy dochazi ke sniZzovani podéeskych biopotravin na trhu.

Zpracované biopotraviny t¥bnejwtSi kategorii na trhu biopotravin, v roce 2007 se
na celkovém obratu biopotravin podilely 47,5 %. lu nej¥tSi kategorii byla v roce
2007 kategorie mléka a ndleych vyrobki, s podilem 21 %. Nejrychleji rostouci kategorii
byla kategorie ovoce a zelenina, kterA& me&r&ozaznamenalaiast obratu o 200 %.
Kategoriemi s negtSim podilemteskych bio surovin na obratu byly v roce 2007 katiegy
maso a masneé vyrobky, 98 % jich pochazeteskych chow, a dale pé&vo (91 %).

Paset Cechii pravidelrt nakupujicich biopotraviny vzrostl ze 3 % v rocéd2ha
4,8 % v roce 2007. 27,9 % populace biopotraviny aridpuje je nepravidein Nejvice
biopotravin kupuji vysokoSkolsky vini lidé mladSi 49 let, a ddle domacnosti s akkgspo
jednim dittem mladSim 14 let.

(Véaclavik, 2008)

2.3.1 Poptévka po biopotravinach

Poptavku po biopotravinach vSeobécavliviiuje pgredevSim vySe fijmu, cen
potravin resp. podil vydajza potraviny na rodinném rozfia, ale i stupg samozasobeni,
stravovaci zvyklosti, Urove vz&lani a informovanosti a dalSi faktory. Poptavka po
biopotravinach ma dktera specifika. NegtSi vliv na poptavku po biopotravinach ma
garantovana pravost ekologického vyrobku, kvalitaodpktu, kontrola produiho
procesu a spolehlivost dodavédtela vyrobd. Stedré vyznamné ovlivini poptavky
zpisobuje prodejni cena, z&ni doba, obchodni roZp a chu’ bioproduktu. Nejméhje
poptavka ovlivina znamosti ziiay, balenim a servisem dodavatele.

(Moudry, 2007)
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2.3.2 Nabidka biopotravin

V Cesku rychle ndista pg&et vyrobd biopotravin. Zvysil se peet ekologickych
zenedélcu i vyrobai ¢eskych biopotravin. Ret registrovanych vyrolicbiopotravin se
zvySil z 253 na konci roku 2007 na 41@ipu 2008, coZz znamend &t o 62 procent.
Rada no¥ registrovanych vyrolicbiopotravin se orientuje na produkci biovina. \&e
tuzemskych vinic Zazenych do ekologického zeéddlstvi se za prvni pololeti letoSniho
roku zvysila o 162 hektama vice nez 400 hektar

MZe ovSem upozornilo, Ze zhruba 60 procent biopatrarodavanych négeském
trhu stale pochézi z dovozu. Obchodnici vysoky lpratirantnich biopotravin zélvodnuji
tim, Ze tuzemsti ekologi zentdélci i zpracovatelé zatim nemaji kapacity na jejich
dostaténou produkci, ktera by pokryla poptavku.

(Ministerstvo zemdglstvi, 2008)

A. Biopotraviny v Ceské republice

Sortiment ¢eskych biopotravin je jeStdosud maly. EH¢inou malého rozvinuti
zpracovatelskych kapacit je chyjizi tradice malokapacitnich vyrob, nedostatek aoka
cena technologii, malo zkuSenosti i informaci dipnmbtizné ziskavani &k na pdizeni
malokapacitnich technologii i ekonomicka situaca&lskych podniki.

(Moudry, 2007)

V roce 2007 se ndeském trhu vyrazhrozsfila nabidka biopotravin. Celkovy
maloobchodni obrat s biopotravinami dosahl 1,29amnail/ korun a proti roku 2006 vzrostl
0 530 milioni korun, tedy o 70 %. Podle odhaGreen marketing nabizelo nac¢atku
roku 2008 WCeské republice biopotravinyiplizné 3 000 maloobchodnich prodejen.

Nejvice biopotravin nakoupCes$i v super a hypermarketech (67 %) dale pak
v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin (22,5 %Yy Ekarnach (5 %). V nezavislych
drobnych prodejnach potravin se vloni prodalo btogan za 32 miliod K¢, coz je podil
2,5 % na celkovém trhufiBlizn¢ 2 % biopotravin se prodajtipno na farmachi trzistich
a iblizné 0,5 % v gastronomickych #aenich.

NejvétSi sortiment biopotravin nabizi specializovanapbioejna (86 % ze 102
nejastji nakupovanych biopotravin dle spebniho kosiku Ceské republiky). Z

I

Hypernova (39 %). Mezi nejsnagndostupné biopotraviny pétvybrané mléné vyrobky
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(mléko bylo v nabidce v deseti sledovanych prodgjmhistech, ovocny jogurt v deviti),
susenky, ryze, keip, olivovy olej a jabléena $ava (osm prodejnich mist).
(Véaclavik, 2008)

B. Dovozové biopotraviny

Podil biopotravin z dovozu na celkovém objemu pppde zvysSil meziréné z 56
na 62%. Ukazuje se, z&Sti vyrobci nejsou schopni dostai€ rychle reagovat na
poptavku ze strany maloobchodu.

Do CR mii zejména hotové biovyrobky ze zapadni Evropy. [osé biopotraviny
bézné denni spétby, jako nafiklad nealkoholické napojeg¢dtoviny, ml€né vyrobky,
dribezi maso, vejce a zpracovana zelenina. Vyraznychsmaji dovazené miéé a
masné vyrobky z Bimecka, zejména maslo a jogurty. Zna cast ¢erstvého ovoce a
zeleniny také pochazi z dovozu, zejména v mimosgzbmesicich.

(Véaclavik, 2008)

2.3.3 Ceny biopotravin

Ceny biopotravin jsou, vzhledem k naklggimu zgisobu vyroby a zpracovani,
vySSi, nez ceny konverg vyrakinych potravin. Narst naklad pii vyrobé a zpracovani
dle obvykle uvadnych udaj zvySuje cenu biopotravin o 20-30 %. Teoreticky Hiym
tedy na pultech &l za biopotraviny zaplatit cca 20-30 % navic zdwaou a udrzbu
piirody a krajiny, welfare zvat a dalSi finosy ekologického zegdélstvi pro spolénost.
Realna situace vSak odrédzi také vyrazigvis poptdvky nad nabidkou a dalsi trzni
charakteristiky, a proto jsou ceny biopotravin \clobdnichietzcich a bioprodejnach ve
srovnani s cenou potravin koréwéch vysSi pimérné o 80-95 %.

Ceny biopotravin tedy ve srovnani s konsmimi potravinami vykazuji
jednoznéné vyznamné navySeni. Rozdil mezi cenou kokwmémo zboZi a zbozZi v
biokvalit¢ se vSak odliSuje jak z hlediska mista ndkupu,oragi tak také s ohledem na
jednotlivé komodity a jejich dostupnost.

,2e dvora®, ktery s sebou vsakipasiradu komplikaci a dalSich nakiacheni proto zatim,
vzhledem k nizkému @tu faremnich prodejc a jejich vzdalenosti od &sSich nést,
alternativou pro #Si ¢ast spatebiteli, by’ v zahranii, nag. v Rakousku a Bmecku maji

20



faremni prodejny na distribuci biopotravin vyznammpdil. NejwtSi ¢ast prodeje
biopotravin je realizovana ve specializovanych pjpédch a v maloobchodni¢étzcich.
(ValeSka, 2008)

2.4 Trendy prodeje biopotravin

1.Poteba zrany

Soutasni spdebitelé hledaji odliSeni od standardnihdsqgbu Zivota a to od vyu
dovolené, obléeni az po stravovani (v§b regionalnich specialit, ffprava tradinich
jidel). Biopotraviny spluji pottebu znény, do budoucnosti jejich rozéhi poroste na ukor

béZnych vyrobki.

2. P/ani individuality
Rada spdebiteli je ochotna zaplatit vy3Si cenu za vyrobky, kteegsou na trhu
bézné, kterymi se odliSi od ostatnich. Zvlastnostpbiravin niize byt krond specifické a

kontrolované produkce specifiost baleni a prodeje.

3. Rostouci pozadavky zakaznik

Konkurence v oblasti prodeje potravin je obrovsB#@potraviny jsou specifickym
zbozim prodavanym obvykle za vysSi ceny. Zakaznidop aiekadva krond splreni
standardnich pozadavkhygiena prodejegistota, kvalita, Urov& zpracovani, baleni) i
néco navic. Zvlastnosti biopotravin je @siteni o mivodu (certifikat), moznost seznameni
s produknim procesem, ziskani dalSich informaci twqau zbozZi, jeho vlastnostech a

VyuZziti.

4. Poteba Usporyasu

Zvlase u spotebitelr v produktivnim ¥ku roste pdeba nakoupit v jednom mésto
nejvice vyrobk denni (tydenni) spi#by. Navic chyi mit vyrobky neustale dostupné
(prodlouzena oteviraci doba, tepzity provoz prodejen éetné vikendi). Tento trend

souvisi se Z@zenim biopotravin do sortimentu supermaiket
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5. PohodInost
Spotebitel si feje potravingské vyrobky, jejichz Uprava je rychla a neri@d
Z hlediska kuchakych dovednosti. ifkladem takovych bioproduktmize byt omyta a

nakrajena zeleningerstw lisovana ovocnéatava, krajeny syr nebo salam.

6. Vliv cbti

Poklesem p&tu déti v rodine a zneénou tradéni vychovy se zvySila poziceéd
v rodirg. Zvlase pri nakupechtasto spolurozhoduji o druhu kupovaného zbozi, jialed
raného ¥ku dostavaji prosedky na nakup, ipdevSim potravin (s¢ay). Prodejce proto
musi nabizet takové vyrobky, které odpovidafiskym ganim (pestra struktura, drobné

kousky, mensi baleni, ctiubarevné aiftazlivé obaly).

7. Velikost baleni

Narist individualismu vede k odbourani tradice rodirnvegefe u jednoho stolu.
Kazdy ¢len rodiny ma obvykletzny ¢asovy program i rozdilné naroky na stravovani.
Roste poet jedn@lennych domacnosti. Stale vice jsou Zzadany maléstz¢inové porce.

Vyrobce i prodejce proto mustqukladat #izné velikosti baleni.

8. Konzumace mimo domov

V Ceské republice je trathi¢ velmi rozvinuté zavodni stravovani - konzumace
hlavniho teplého jidla v jidetnna pracovisti. Roste pet stravnik v restauracich a
bufetech. Pro prodejce jeilézité navazat kontakt s velkymi kuchyni, pripadré se
sdruzit s dalSimi vyrobci a prodejci tak, aby bplgZzadavky odératele (zavodni, Skolni
kuchyrg, nemocnice, restaurace, apod.) uspokojeny. | welbfratelé vyZzaduji produkty

upravené (umyté, oloupané, nakrajené atd.)

9. Regionélni nabidka

Globalizace ve stravovani vyvolava feiiu zngny. Sowdasré s ristem volného
casu se vice cestuje. Vyznamny isirzaznamenava rekreace na verk@agroturistika,
ekoturistika, lehka turistika). Kombinace poskytovabytovacich kapacit a stravovani je
viak zemi (Rakousko, Svycarsko) hlavnim zdrojerfijinmi na venkow. Dodavka
mistnich specialit restauracim v regiogu piima giprava tradinich jidel je velmi

efektivnim zfgisobem pimeé realizace bioprodukce.
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10. Dodavky doin

Navseva stalych obchad¢ini potize zvla&t starym lidem. Ale i u lidi v produktivnim
véku roste zajem o dodavku zbozZi (potraviny, hotadk) do domu. Cena, forma rabatu a
nabidka informaci hraje zde nméwnyznamnou roli. B dodavce zbozi domu a pojizdném
prodeji je dilezita gresnost, spolehlivost, moZnost ¥y, kvalita (zvla&t cerstvost)
produkti. Krom¢ telefonické objednavky poroste i nabidka biopatrates internet. Jinou
formou je vytvdeni relativé stalé st zakaznik odebirajicich produkty (zasilkovée
balicky — maso, zelenina, ovoce, dovoz brambor, ovoglenimy doni na uskladani pies
zimu, dodavky sezoénniho zbozi apod.).
(Moudry, 2007)

2.5 Marketingova komunikace v oblasti prodeje bioptravin

V oblasti os¥ty ekologického zewutglstvi pisobi vedle orgén statni spravyrada
neziskovych organizaciReklamni materialy(letaky, prospekty, plakaty a brozurky)
castén¢ financuje i ministerstvo ze¥délstvi, Svaz PRO — BIO a obchodni spwlesti.
V omezeném rozsahu (z cenovydivddi) se objevuje reklama na bioprodukty v ostatnim
tisku, rozhlase a televizi

Mezi pravidelna periodikainformujici o problematice ekologického z&mdlstvi jiz
fadu let pat tisttny BIO mesicnik pro trvale udrzitelny Zivot (vydavatel vhpresa)take
meésiéni  e-magazin Bioobchod &eny pedevSim prodejon a obchodnikm s
biopotravinami (vydavatel Green Marketing).

V prvni polovirg roku 2008 proéhly tradicni oswtove-propagani akce pro
irokou véejnost - Bartakv hrnec, odborna sotit Ceska biopotravina roku, sgebitelska
soutZ NejobliberjSi ceska biopotravina roku, Bioslavnosti ve Starés®I¢i Biovino v
Pavlow pod Palavou. Mezi n@wzniklé akce, které se uskutély v prvni polovirg roku
2008 seradi nap. Karlovarské bioslavnosti na ekofafidozodoj. Na podzim admem z&i
prazsky Biojarmark na Toulcévdvae a Biodozinky v Nenmvicich. Ekologické
zemedelstvi Ceské republiky bylo v Ginoru 2008 prezentovano peastictvim narodniho
stdnku na mezinarodnim veletrhu Biofach v Norimberkezi tuzemské veletrhy, kde
bylo ¢ast&né predstaveno ekologické zeédelstvi a jeho produkty p#t v roce 2008
veletrh Biostyl (Praha), potravireky veletrh Salima (Brno) a Veletrh zdravi (Ostiava
(ValeSka, 2008)
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2.6 Formy prodeje

Uplatreni bioproduké na trhu ma své zvlastnosti. Jedna se otkangé zboZzi
vyprodukované za specifickych podminek (zakon o lakokém zemidélstvi),
kontrolované v procesu vyroby (KEZ, o.p.s., ABCERImMbH a Biokont CZ, sr.0.) a lze
u neho dolozit mivod (certifikace). Zbozi ma obvykle vySSi cenupmaeno ochrannou
znamkou bioprodukt piipadré logem producenta a doprovazeno certifikatemiwogu.
Z&sadg |ze rozdlit prodej napiFimy anepfimy (zprostedkovatelsky).

2.6.1. Fimy prodej

Pri pfimém prodeji vyrobce bezpréstie prodava zbozi spibiteli. Rimy prodej
bioprodukfi se uspsre rozviji v zapadni Evrap Zemédélec zde obvykle své produkty
dale zuslecfuje (fideni, ¢isténi, loupani, mleti, baleni) nebo zpracovava na \Woto
vyrobky
(chléb, mosty, vino, syry, salamy, apod.yin®y prodej byvacasto spojen s nabidkou
stravovacich sluzeb na selském idvgekoagroturistika). Hlavni vyhodou je, Ze se
zentdélec nedli o trzby se zpracovateli, dopravci a obchodnikyize ziskat celé cenové
rozpti pro sebe, resp. se @mélit se spotebitelem. Nevyhodou je velky ngst prace a
dalSich néklatl spojenych se zpracovanim, balenim, dopravou kzrékavi a prodejem.

V Ceské republice ma ¥jmy prodej malou tradici. Dosud igirvava zvyk
prvovyrobd nezabyvat se zuSlefvanim vyrobk. Také nutnost soustdit se, a to nejen
v ptechodném obdobi, na produk problémy vyvolava pétbu gFesunout starost se
zpracovanim a odbytem k zakaznikovi na jiné sujekamozejm¢ s tim roste i zavislost
na nich, resp. jimi wovanych ndkupnich cenéch, a eventéidiké riziko prodeje na
konvertnim trhu za konvemi ceny. Poéet ekologicky hospodeich podnik se stale
zZvysuje.

(Moudry, 2007)

24



Formy p¥imého prodeje

Samosbr

Princip samoslru spa@iva v dohod mezi zenddélcem a zakaznikem, ktery si sam
nasbira ufité produkty. Hlavnim efektem je Usporacmil prace (s&r) a dopravy ke
spotebiteli (tj. dvou nejzakladfjSich nakladovych polozek), ktera se promitne disini
ceny produktu.

Krom¢ jahod se timto Zisobem daji sklizet i fazole, hrasek, brambory, esigi
rybiz, ale i ovoce ze stramTento zjisob nakupu produktu iie byt formou aktivniho
odpaiinku, lze ho zajimay spojit srodinnym vyletem, seznameningtids praci
v zemédélIstvi, Zivotem na vesnici. B£e byt motivaci pro naplanovani rodinné dovolené

na venko¥ ¢i dalSich rekregnich aktivit.

Primé dordovani

Tento zmsob prodeje riwe mitfadu forem navazujicich na objednavkovy systém
(zasilkovy prodej), rozvoz do donduna ucené misto apod.

Podle druhu zboZi, cenovych relaci, okruhu zakdzjgiknozné zajistit zasilani zbozZi
postou nebo osobnim dodanim, hapobdobi ped svéatky (krocan, husa, ryby) neheg
zimou na uskladimi (zeli, brambory)ci v pravidelnych intervalech (denni — mléko,

peivo; tydenni — maso, syry).

Stankovy prodej

Existuje cela fada moznosti stankového prodeje (prodej na poli,casty,
z dodavkového auta, v trznici). Kazda z uvedenyaterh ma své specifické podminky.
Tento zfiisob prodeje je vhodny pro produkty nabizené sezéanophujici permanenth
nabizeny sortiment. Déb se uplatuje na frekventovanych mistech, v atraktivnich
regionech (turistické oblasti, dopravrtidovatky, vyletni mista).

Obchod ve dv@

Takovy obchod méa smysl, pokud bude zasoben Siréftimentem a veden po cely
rok. Jako zékladni sortiment se nabizeji dkaji a zelenina (tyto produkty kupuji
spotebitelé po cely rok). Dopkem mohou byt brambory, maso, ovoce fnamarmelady,
susené ovoce). Také nepotravsi® zbozi mze byt hoj zastoupeno (nd@psuché kytice

a kwtiny k celor@énim pilezitostem, kozky, vyrobky zetelva, hrab, dievaky, vaecky
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apod.). See a kvalita sortimentu podfiozdjem spdebiteli, ale sodasré nuti k pestejsi
produkcici zpracovani a balewi doplnéni zbozZi od jinych produceint
(Moudry, 2007)

2.6.2 NeFimy prodej

2.6.2.1 Velkoobchodni subjekty

V zahranéi se postuph zvySuje vyznam velkoobchéd a specializovanych
zpracovatel ve sfée odbytu produkce.

Mezi nej&tSi firmy, které se zabyvaji vykupem bioprodult zpracovanim (ve
svych nebo smluvhzajiS€énych zdizenich) a dalSim prodejem balenych biopotravitii pat
spole&nostiCountry Life, s.r.o. (pfes 1 000 biopoloZek v kataloguP&0O-BIO obchodni
spolenost, s.r.o (800 biopolozek). Ob firmy z&sobuji jak specializované prodejny
biopotravin, tak i obchodrtettzce, coz je na ,zapatneobvyklé.

(Moudry,2007)

V souasné dob je evidovano (udaje www.kez.cz za rok 2008) 78bosvadjicich
bioprodukty a biopotraviny do ¢bu (mimo maloobchodnii

(www.kez.cz)

Country Life s.r.o.

Spolenost Country Life, s. r. 0., byla zaloZena ni& j& roce 1991. Stoprocentnim
vlastnikem Country Life je alanské sdruzeni Spdéleost Prameny zdravi, ktera je gasti
celoswtoveho keganského hnuti zagreného na programy zdravého Zivotniho stylu.

Country Life, s.r.o0. je dovozcem, obchodnikem ghdukty a jednim z neftSich
obchodnilk s produkty racionalni vyzivy Weské republice. Provozuje #&prodejny
racionalni vyzivy a vegetarianskou restaurace vtraerPrahy. Ve velkoobcheédv
Nenaovicich na Berounsku nabiziilplizné 2 000 produkt, z toho bezméla 1 000 polozek
je v BIO kvali&. Sortiment zahrnuje trvanlivé a chlazené potravbig ovoce a zeleninu,
ekologickécistici prostedky a girodni kosmetiku (v pekaénCountry Life Ize objednavat
takeé sladké i slané pi@o v bio kvali€). Velkoobchod Country Life nabizi Sirokou nabidku

produkti zdravé vyZivy.
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Mezi nejwtsi klienty velkoobchodu Country Life gaspecializované bioprodejny
a prodejny zdraveé stravy. K vyznamnym édtielim také paf obchodnirettzce Tesco,
Kaufland, Ahold, Globus, Interspar, Eurest, Billa.

(www.countrylife.cz)

PRO — BIO obchodni spoi@ost, s.r.o.

Pro-bio obchodni spaleost byla zaloZzena ve Starénéd# pod Skznikem v roce
1992 jako akciova spaleost Uzce spolupracujici se svazem Pro-Bio Sumpjerk.
zameétena pedevSim na nakup suchych produKobiloviny, luskoviny, I€ivé rostliny,
koteni, sojové vyrobky, vino,tavy, oleje, éterické oleje) a dalSi vyrobky. Ma sta
mlyn, louparnu pohanky a Spaldy, vyrobni linku sstdviny aj., balici linky a sklady na
obili a hotové vyrobky. Firma vyuzivd smluvinsklady dodavatél(méa zajem o regionalni
mezisklady). Firma vyuziva vlastni dopravu pro shamprodukt témst z celéCR (az 300
km) a sodasré zasobuje specializované prodejnyCR, mala ¢ast produkce je
distribuovana i pro Country Life, Biodruzstvo PrafrazsSfeni sortimentu vyrohk.Na
vnitinim trhu se uplauje asi 30 % produkce, zbytekiépdzié hrubé produkty) je
exportovan do Nizozemska, Belgie, Dansk&midcka a Svycarska.

Firma vyuziva s gstiteli kazdoréné smlouvy na pstovani ugitych plodin, dodava
u vybranych specialnich plodin osivo (pohanka, &paproso, hrach aj.), podili se i na
vyzkumu a zavathi alternativnich plodin.
(Moudry, 2007)

Hlavni principy zpracovani biopotravin v PRO-BIO obchodni spolé€nosti s.r.o.

Firma pouziva Setrnou moderni technologii, ktergiSéae vysokou kvalitu
zpracovanych plodin a zachovanilefitych latek (mineraly a vitaminy). Technologické
zarizeni dovoluje vykoupené produkty dosusit,cistit, uskladnit a pak postupn
zpracovat.VSechny technologie jsatizpasobeny tak, aby byla zachovana vysoka tiri
hodnota potravin, jejichipozenost a plnohodnotnostiidadem niize byt pohanka, ktera
se neloupe termicky (tepelné zpracovani, kteréka@dudilezité latky a pozname jej podle
tmavé barvy pohanky), ale mechanicky (pohankgtava setla, barvy nazelenalé a
narizowlé). Také pi vyrobé mouky PRO-BIO pouziva postup mleti celého zrnay kd
vznika celozrnnd mouka. PouZivaji se pouze povolgiidavné latky, které nejsou

nebezpéné a zdravi Skodlivé. Biopotraviny maji potom smmiZenou trvanlivost, ale

27



vysokou vnitni kvalitu. Na zakazku vyrabi pekarny a dalSi zpvatelé firnt PRO-BIO
téstoviny, pekarenské a dalSi vyrobky.

(www.probio.cz)

2.6.2.2 Maloobchodni subjekty

Nabidka biopotravin v maloobchodni siti vytrvaleisaéd, a to jednak vhledem ke
zvySovani poétu specializovanych bioprodejen, a také diky vyésmn roz&eni mnozstvi
polozek v kvali¢ bio na pultech maloobchodnidiettzci a v menSi nte i mistnich
obchod s potravinami.

Dle pcatu mist jsou biopotraviny nejdostufjgi v prodejnach obchodnidletzca
(78 % prodejnich mist) a ve specializovanych proge) (¢etrg prodejen svazu PRO-
BIO) ¢ini jejich podil 18 %). Zbytek prodejnich mist tfy@n-line prodejny a restaurace.
Co se t¢e nabidky biopotravin, §&ni provedené sdruzenim PRO-BIO liga v prazskych
prodejnach maloobchodnickettzcl ukazalo, Ze z dZného spdebitelskeho koSiku
potravin nabizeji prodejny obchodnitdtezci v biokvali€ priblizné 30 % poptavanych

polozek (v roce 2008).

Tabulka 1 - Mista prodeje biopotravin v roce 2008

Typ prodejny Abs. paiet pocet procent %
Specializované prodejny bio a zdravé vyzj\3B9* 13,1
Internetové prodejny 55 3,0

Prodejny svazu PRO-BIO 89 4.9

Restaurace 20 1,1
Obchodniretézce 1428** 78,0

Celkem 1831 100,0 %

* v souladu se zakoneth 242/2000 Sh., o ekologickém z&mlstvi, nepodléhaji od roku 2006 registraci maloataiti
prodejny, které pouze prodavaji biopotraviny kbréenu spdebiteli ve spaebitelském baleni, proto jsou tyto Udaje
pouze neoficialniméisly neziskovych organizaciipobicich v oblasti EZ.

** (daj 0 paitu obchod, v nichz jsou nabizeny biopotravinyfetzcich Kaufland, Hypernova, Albert, DM Drogerie,
Globus, Tesco, Penny Market, Plus Diskont, Intersi@lla a Coop, srpen 2008. Prodej biopotravin &rych

prodejnach potravin (samoobsluhy, ad.) neni moontm, proto k 8mu nejsou k dispozici Zadné data.

Zdroj: PRO-BIO LIGA, vyjateni obchodniclietezai
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Ceské biopotraviny

Pokud zakaznik udpdnostiuje u biopotravin domaci tpod, potom nejlépe
nakoupi ve specializované bioprodgjio dokazuji vysledky srovnavacihoapkumu®*,
ktery provedla PRO-BIO Liga v prazskych prodejnagStedovany bioobchod (Biotop)
nabizel ze 102 polozek speibniho koSiku 88 polozek, z toho jich bylo 56 (6&#ského
puvodu. Tesco a Interspar, kteréipamhezi obchodnfetzce s nejSirSim bio-sortimentem,
nabizi vice nez ze 70 % biopotraviny zahtaitio pivodu. (Tesco 72 %, Interspar 79 %).

Nejvice ¢eskych vyrobl v biokvali# nabidly vedle specializovanych prodejen
fetézce Billa a Globus (47, 46 % z nabizenych polozdkokvalitt). Nejmensi podil
c¢eskych biopotravin byl k zakoupeni #ettzci DM drogerie, ktery nenabizel zadny
vyrobek domaci provenience, a také Discount PLUS%14 z 20 polozek nakupu).

Zajimavosti je, Ze ve specializované biopro&@iotop), ktera jako jedina nabizela
vybér mezi rekterymi druhy biopotravin (21 drul) jak ceského, tak zahramiiho pivodu,
byly zahranini biopotraviny piimérné témeét o 50 % drazsi nez srovnatelné produkty
domaci. Nejvyssi cenovy rozdil byl mezi zahéainin aceskym kminem (193 %) a jablky
(116 %).

*VVyzkum probihal ve dnech od 15. do 19.10. 200%. i&kup bylo zvoleno 59 poloze&hého
rodinného nakupu se zastoupenim ceredlicivee mlénych vyrobk, zeleniny, ovoce, napbj masa a
pochutin. Srovnavaci nédkupy byly realizovany v osmpier/ hypermarketech, které v dgtrovacni testu

deklarovaly nabidku biopotravin, jedné specializo¥grodej@# biopotravin a jedné samoobsluze velikosti

odpovidajici testované bioprodéjrVSechny sledované prodejny se nachazely na trraimy.

(www.biospotrebitel.cz)

A. Obchodnifretézce

Nejsiln¢jSim distribinim kanalem biopotravin jsou supermarkety a hypekatg,
kam chodi zakaznici nakupovatedevSim maso a niée vyrobky. Hypermarkety jsou
nejvetSim distributorem hasziho biomasa a biomléka.

(Hromadkova, 2008)

Problémy s prodejen v obchodniefttzcich mohou vyplivat z povinné a némé

N 4

certifikace bioprodukt, specifického baleni, vysSich cen apodiiBa najitteSeni formou
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specialnich oddeni, nabidkovych akci apod. Bioproducenti mohouziyat informanich
kampani a reklamy supermarkétpro odbyt dalSi produkce mime@.n
(Moudry, 2007)

Podminkami pro to, aby obchodiéttzce odebiraly biopotraviny do svych
prodejen, jsou &asnost a spolehlivost dodavekétdi objem dodavek, kvalita zboZi.
V¢étSina obchodnichetzch pracuje v celorepublikovém z&, stejné znéky biopotravin
se pak musi dodavat do vSech prodejen obchodafirre.

(Hromadkova, 2008)

Rada obchodnichietézcl pro biopotraviny vyuziva privatni ztly. Billa nabizi
privatni zngku pro biopotraviny ,Ja!Naturlich“ a néwaké znaku ,Nase Bio“, Interspar
.Natur Pur”, Albert a Hypernova ,Albert Bio“, Tescg®rganic Bio“, dm-drogerie markt
JAlnatura®, rettzec COOP (v jiZzniclCechach spravuje Jednota, $pbhi druZstva’eské
Budéjovice a Jednota, spebni druzstvo Kaplice) zavedl specifické osmani
biopotravin v prodejnach pod nazvem ,Bio COORetzec Plus zavedl v roce 2007
privatni zngku ,Bio Bio“, v sowtasné dob se vSalkketézec stahuje zeského trhu a jeho
prodejny pebiraretézec Rewe.

(Ministerstvo zemdélstvi, 2009)

Nabidka biopotravin v obchodnichi-etézcich

V zahranéi obchodnitrettzce s maximalni orientaci na bioprodukty nabizép 4
1000 i vice druh vyrobki. Retszce, které nabizeji dosud biopotraviny pouze jaiolretk
zakladniho sortimentu, davaji na trh podstatrére (50-200) druly vyrobki v kvalité bio.
Supermarkety maji zdjem o ro&gii sortimentu a navic jim prodej bioproduktvySuje
ekologickou image u sp@biteli. Tim vznikaji velké odbytové moznosti pro biopréatiu
(Moudry, 2007)
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B. Specializované prodejny ,zdravé vyzivy“
Druhym nejdileZitsjS5im mistem pro prodej biopotravin jsouCeské republice

specializované prodejny biopotravinirpdnich produk.

2.7 Specializované prodejny s biopotravinami aiprodnimi produkty

Prodejny biopotravin a zdravé vyzivy se na obratoce 2007 podilely 22,5 %,
z&kaznici v nich utratily té&t 300 milioni korun. Mezi nej¥tSi maloobchodniky
s biopotravinami za rok 2007 piafirma Country Life, provozujici 4 bioprodejny vd2e a
firma Albion se temi bioprodejnami. Tento vysledek ukazuje, Ze womuje fungovani
nejriznéjSich koncepci maloobchodu, pokud jsou spéawealizovany se ietelem na
potreby a pani zdkaznik.

Specializované prodejny biopotravin profituji zlastého tistu trhu. V evropskych
zemich tento prodejni kanal zaujima 5 az 25 % pautil trhu, VCeské republice se tedy
pohybuje na horni hranici roip.

V z4padni Evrop jsou specializovani maloobchodnici motoremémna novych
marketingovych koncept V Ceské republice v tomto ohledu zatim vidime spidgrsici a
vyckavani. PestoZze se oteviraji nové prodejny, ie@sSeji nic nového a jeditieého.
V¢étSina prodejen je menSich, okolo 50 m2, udmigtna periferii nastskych center, bez
dostaténého mnozstvi zakaznik

Ackoliv se podil bioprodejen a prodejen zdravé vyzmaycelkové spoeb snizil,
jejich role jako druhého nejtezitejSiho marketingoveho kanélu pro prodej biopotrgein
neoddiskutovatelna. Diky vZnému a informovanému personalu dokazi zakammik
poskytnout to, co super- a hyper- markety nenabizioradenstvi, osobnitiptup a
individualnim ganim zakaznika fizpisobené sluzby. Ty musi ovSem byt dé&piy o
vyhledavéni atraktivnich lokaci pro und@ist prodejny, zajifujici nezbytny poet
kupuijicich.

(Véaclavik, 2008)

2.7.1 Nabidka biopotravin

Sortiment, za&eni i Urové prodeje ve specializovanych prodejnach jsou velmi

rizné. Mnohé maji biopotraviny jen v omezeném mnadzsty doplrni nabidky, skteré
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jsou témét ¢i zcela specializované na bioprodukty. Malé spemabné prodejny jsou
zasobovany ifevazrié primo velkoobchody nebo si daiplji sortiment (pedevsim cerstvé

ovoce, zeleninu, mé@é vyrobky, brambory apod.) od biozélct z okoli.

Obchody specializované na prodej bioprodukce sde stdce potykaji s
nedostaténou nabidkou biopotravin ze strany tuzemskych &fgron. Problémem je
skute&nost, Ze biozesuélci podnikaji spiSe stranou velkychést, ale o jejich produkci je
zajem prav ve mestech. Jde tedy o to, jak dopravit biopotravinunélhim zakaznikm.
Hlavni prekazkou je obe@nnedostatek ze#délct, kteri se vyrobou biopotravin skutes
zabyvaji. GQisledkem je pak situace, kdy nejen specializovan@rbdejny, ale i obeén
prodejny zdravé vyzivy nemohou svym zaka#niknabidnout dostatey vybér zbozi v
kvalité bio. V obchodech jsou pak vedle bioprodukce klasikonveéni potraviny, coz ale
bioprodukci znevyhailje. Biopotraviny jsou totiz obvykle o 30 az via®gent drazsi.
(Moudry, 2007)

2.7.2 Vyhody prodeje bioprodukti prostiednictvim bioprodejen

Z pohledu zakaznika
- Siroky vybsr
- biospeciality, inovativni vyrobky
- duvéera
- Cerstvé zboZi od mistnich produaent
- mozna uzka vazba producent — $pbitel
- nabidka s dostatkem informaci
- vysoka kvalita zbozi
Z pohledu producenta
- odbytové misto pro malé producenty
- zajem o Siroké spektrum produkt
- vySSicena

- moznost komunikace a vddvani konénych spatebiteli
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Nevyhody prodeje bioprodukti prostiednictvim bioprodejen

Z pohledu zakaznika

- vhodnost jen pro typického biospebitele

- nakupcéasow nara:ny, nepohodiny, {ili§ alternativni
Z pohledu producenta

- osloveni mensSiho @tu novych zakaznik

(Moudry,2007)

2.7.3 Historie prodejen ,zdrave vyzivy*

Prvni prodejny se zdravou vyZzivou vznikaly jited rokem 1989 (v Praze riawe
Veletrzni ulici), a i pes velmi omezeny sortimentéhy velky vyznam. Zakaznik se poprvé
mohl seznamit s novymi druhy potravin hafcelozrnnou moukou, niskou soli, jahlami
apod.).

Po roce 1989 vznikaly nové prodejny se zdravouwoiZia jejich sortiment se skladal
hlavrée z domécich zesuélskych produki distribuovanych ,Korou Jewe a dovozovym
sortimentem nabizenym velkoobchodem ,Prameny ztrapbleinosti County Life.
.Prameny zdravi“ zprogtdkovaly prvni styk s desitkami u nas dosud nezcrpptravin
a potravinéskych dophkia. U rekterych polozek bylo dosud neznamé slovo BIO.
~Prameny zdravi“ neily v té dok& konkurenci. Velkou konkurenci nety ani prodejny
zdravé vyzivy. Jako prvni tehdy nabizely Sirokytisoent sojovych vyrobk, zejména tzv.
sojové maso, dalézné obilniny, pohanku atd.

(Kalos, 1998)

2.7.4 Marketingova komunikace ve specializovanygbrodejnach

Mezi hlavni podprna opaieni pati propagani akce, reklama a &né informace.
Ustredni postaveni ip propagaci v obchodu s biopotravinami zaujimajhuinavkové
akce. Pra¥ v oblasti biopotravin maji veliky vyznam. Mnozikaanici totiz vstupuji do
prodejny zdravé vyzivy jenom proto, aby kupovalidlyZen jeden a tyZ produkt, aniz by se

zajimali o zbyvajici sortiment.
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Stale vice zakaznikchce wdét, odkud utité potraviny pochazejiSpolené akce
s regionalnimi dodavateltak sphuji poZzadavek mnoha spebiteli, ktefi chiji védét,
odkud je chléb, syr nebo vejce, které kupuji. Ak krone toho vyuzit jako reklanth
acinné nastroje k ziskani novych zakaznik praci s véejnosti, k oZiveni obdobi s nizSim
obratem, k sezndmeni zakaznik novymi nebo zvlastnimi produkty, jako néstrop pr
zvlastni pilezitosti (jubilea, lokalni udalosti atd.). Velrdiilezita je i prace s wejnosti,
kdy maloobchodnik ize nabizetradu odbornych publikacijako jsou brozury, knihy,
metodiky,casopisy.
(Bulletin ekologického zeguélstvi, 2001)

2.7.5 Bioprodejny svazu Pro-Bio (nezavislé maloobolni prodejny biopotravin)

« Nabizi biopotraviny gitelnym pivodem a dalSi vyrobky Setrné ke dpbiteli i
Zivotnimu prostedi, produkty zdrave vyzivy, certifikovanotimdni kosmetiku a
drogerii.

« Spolupracuji s ekologickymi zeklci — stalou nabidku biopotravin obohacuji o
nabidku sezénnich a regionalnich bioprodwg&ozengdelca.

« Nabizi rady i recepty proripravu jidel, poradenstvi v oblasti stravovacichyka
a vyzivy, @i lécebnych dietach apod.

« Bioprodejny &i své zédkazniky rozpoznat, ctit a preferovat bigany jako
piirozené, kvalitni, chemicky a velkapnyslovym zpracovanim neznehodnocené
potraviny, které jsou timto jednim ze zakladniclmkai naSeho zdravi.

« Bioprodejny jsou i mistem pra@davani zkusSenosti, ziskavani rad a novych
informaci nejen o samotnych biopotna&ch, ale i o hodnotach spojenych s trvale
udrzitelnym Zivotem na nasi pladet

(www.biospotrebitel.cz)

2.7.6 Vybrana specializovana prodejna

Country Life, s.r.o

Spole&nost Country Life, s. r. 0., byla zaloZena n#&ja roce 1991 a byla prvni,

kdo prinesl biopotraviny n&esky trh. Stoprocentnim vlastnikem Country Lif@panskée
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sdruzeni Spolaost Prameny zdravi, ktera je sasti celosstového Keg'anského hnuti
zamereného na programy zdraveho Zivotniho stylu.

Na ekologické farm péstuje obili, zeleninu a ovoce v biokvalitSnazi se zde také
péstovat vlastni BIO osivo a sadbu zeleniny, obilogirbrambor. V roce 1993 ziskala
ekofarmatestné uznani v saiti o ekologicky projekt roku.

Biopekarna pé&e slané i sladké pwo, které dodava do prodejen a restauraci, &tejn
tak jako do prodejen biopotravin po céléské republice. Obili pochazejici z farmy mele
na kamenném mlgn(Zernovu). Pro peni tak ziskavéerstvou celozrnnou mouku, u které
jsou zachovany veSkeré mineralni latky, vitamingéknina. Diky pouZitEerstw namleté
mouky z vysoce kvalitnich surovin maji vyrobky plngrirodni vini i chu’.

Spole&nost Country Life je neptSim dovozcem, obchodnikem s bioprodukty a
jednim z nej#tSich obchodnilk s produkty zdravé stravy Greské republice. Ve
velkoobchodu nabizi té& 2 000 produkt, z toho bezmala 1 000 polozek v BIO kualit
Sortiment zahrnuje trvanlivé a chlazené potravioyoce a zeleninu, p&ro, ekologické
Cistici prostedky a pirodni kosmetiku.

Do ,biorodiny” Country Life pati takéctyti prodejny biopotravin a zdraveé stravy v
Praze. Prvni z nich byla prodejna v Melantrichoy5, otevena jiz na p&atku
devadesatych let. K ni se p@jfdotidala prodejna s @erstvenim v Jungmannéw. Red
dvéma lety seady obchod Country Life rozrostly o dvmoderni prodejny na Praze 6.

V Melantrichow ulici se kron¢ bioprodejny a obchodu stippdni kosmetikou
nachazi také vegetaridnska restaurace. Ta nabfmobsluzny vybr, teplou i studenou
kuchyni, salatovy baéi ovocné a zeleninov&’dvy. V této prodejti miazete koupit snad
vSe, co je ng&eském trhu. Derinzde dopiuji ¢erstvé pe&ivo, mnoho drub (slané, sladke,
speciality). K samazjmosti paiti sojové jogurty, ale také zahrani vyrobky nap. ma:ské
fasy, pomazankyaenych druli, napojove speciality. Cela Skalarkai, €stovin a vyrobk
typu natural. Interiér prodejny jefiemny a navozujeffjemnou atmosféru. Mimo to, je
zde mozno zakoupit literaturu o zdravé vyZ&/ zdravém zjsobu Zivota a takeé &icnik,
ktery vydava Country Life s.r.gasopis Prameny zdravi.

(www.countrylife.cz)
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3. CILE A METODIKA

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem prace jeanalyza prodeje biopotravin v ramci specializovdnyc
prodejen "zdravé vyzivy", zejména strategie prodei@potravin, sortimentni skladby,
podminek a kultury prodeje, s ohledem na vyvojasigrni dva roky.

Vystupem analyzy je vymezeni silnych a slabychnstkaprodeje a komparace

poptavky specializovanych prodejen s nabidkou regid produkce.
3.2 Metodika
3.2.1 Dotaznikové Séeni

Pro vyzkum byl vytvéen dotaznik, ktery je twen 13 otazkami (otéené,
uzaweneé, polootekené). Dotaznik byl zasilan posStou do jednotlivyebdejen ,zdravé
vyzivy“, v textu dale ,ZV“. Celkem bylo osloveno 2@rodejen ,ZV* (piloha¢.3), z
nichz 12 bylo ochotnych na dotaznikovéem vyzkumuligpacovat, to pedstavuje 60 %
navratnost. Otazky byly koncipovany tak, aby prodeaujaly a vyhodnoceni otazek bylo
piinosné jejich podnikani a komunikaci s dodavatd&dotaznik zachoval moZzZnost
porovnani sifedchozim pkzkumem zroku 2006. Vtomto roce bylo osloveno 15*
prodejen zdravé vyzivy, ztoho 9 prodejen bylo dofich na dotaznikovém $ehi

spolupracovat.

Dotazniky byly vyhodnoceny pomoci programu Microdetcel. V programu bylo
pouzito jednoduchych statistickych metod — aritoletho péiméru. Této metody bylo
vyuzito hlavré u otazek s bodovou Skélou od 1 do 5. Vysledidépma hodnota vypovida

o celkovém stavu v dotazované oblasti.

*VeSkeré znamé prodejny ,.ZV* v Jikleském kraji (tj. zastoupené v zlatych strankacterinetovée

stranky, databaze Pro-Bio liga, 0.p.s.)
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Osobni dotazovani

Osobniho dotazovani bylo vyuzZito v jednoniippct (bioprodejna ,Beruska“v
Ceskych Budjovicich). Prodejci byly pokladany otazky z vytemého dotazniku a ten na
né odpovidal. Odpaddi respondenta byli nejprve konzultovany a potéhaazenavany ve

formul&i dotazniku.

Osobni konzultace

Pro prohloubeni znalosti a zkuSenosti z oblasprbidukce a fipadné kooperace
s prodejnami ,ZV* byla zvolena metoda osobni kotecsg s ekofarniém (biofarma
Slun&na, Zelnava) ,a také s majitelkou bioprodejny ,8timice” Sarkou Kafrdovou. Tyto
poznatky byly vyuzity #i feSeni otazky navrhu rfaSeni optimalizace prodéki struktury

s pozadavky prodejen.

3.2.2 SWOT analyza

SWOT analyza je souhrnnym zhodnocenim silnych hysha stranek, ifilezitosti a
rizik. JAdro metody sgitva v klasifikaci a ohodnoceni jednotlivych faktpkteré jsou
roz&kleny do 4 zakladnich skupin (tj. faktory vyjagici silné nebo slabé stranky
analyzovaneho objektu a faktory vyfagici prilezitosti a ohrozeni jako vlastnostigyiho
prostedi).

SWOT analyza prodeje biopotravin v ramci specisdemych prodejen ,ZV* slouzi
k celkovému upesreni dané problematiky. Popisuje silné a slabé syrapkilezitosti a

ohrozeni prodeje biopotravin.

3.2.3 Metoda analyzy a syntézy

V casti analytické byla zpracovavana data z dotaz@ovpfizkumu (data o
strategii prodeje biopotravin, sortimentni sklddpodminek a kultury prodeje s ohledem
na vyvoj za posledni dva roky). Dale byla analyrmvaata z gizkumu UZEI (Ustav
zentdélské ekonomiky a informaci, 2007 — 2009). Synteticlast vyhodnocuje a

umoziuje formulovat konkrétni z&vy.
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3.2.5 Komparativni metoda

V ramci dotaznikového $&eini byly porovnavany odpéui specializovanych
prodejen ,zdravé vyzivy“.U gizkumi vletech 2006 - 2008 s nabidkou produkce
ekologickych farem a vyrobou biopotravin v Jibekém kraji. PoZzadavek na komparaci
poptavky prodejen a regionalni bioprodukce vyplymuealizovaného dotaznikového

Seteni (vyznamny fiklon majitelr prodejen ,ZV* k mistni produkci).

3.3 Postuprieseni

- studium odborné literatury;

- zpracovani dotaznilk

- vlastni dotaznikové Seni;

- statistické zpracovani dat

- telefonické rozhovory;

- osobni konzultace (n&wdt specializovanych prodejen biopotravin, exkurze n
biofarmg - Slun€na);

- vyhodnoceni dat (dotaznikové #&eti, databaze UZEI: ekologické farmy, MZe:
ministerstvo zerdélstvi — vyrobci biopotravin)

- SWOT analyza;

- formulace obecnych zéxh.

3.4 Zdroje informaci

- odborna literatura

- internet

- zakony, vyhlasky

- propagéni materialy
- dotaznikové Séeni

- databaze UZEI

- www MZe
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4. ANALYZA PRODEJE BIOPOTRAVIN V RAMCI
SPECIALIZOVANYCH PRODEJEN ,ZDRAVE VYZIVY*

Prakticka ¢cast se zabyva analyzou prodeje biopotravin v raspacializovanych
prodejen ,zdraveé vyZivy“.

V prvni ¢asti prace je pozornostémwovana charakteristice vybranych prodejen
biopotravin v Jihdeském kraji. Nasleduje vyhodnoceni dotaznikovehtiesi které
prokehlo ve dvou fazich, v letech 2006-2008 ve spe@abnych prodejnach ,zdravé
vyzivy“ v ramci Jih@eského kraje.

Cilem dotaznikového geni bylo zmapovat vyvoj nabidky v letech 2006-20D8le
pak zhodnoceni situace na trhu s biopotravinamimeaeni obchodniho sortimentu
biopotravin, struktury dodavatela zhodnoceni jejich spoluprace s prodejnami ,zélrav
vyZivy“. Otézky se tykaly také d@kavanému trendu Geské republice a moznosti
uplatreni regionalnich bioprodukt Zawr prace je zagien na komparaci poptavky
specializovanych prodejen s nabidkou regionalnproidukce a navrh na optimalizaci
produkeni struktury v souladu s poZzadavky prodejen.

Jsou zde déle vymezeny silné a slabé strankijfezjiosti a ohrozeni v oblasti

prodeje biopotravin v prodejnach ,ZV*.

4.1 Charakteristika vybranych prodejen biopotravin v jiznich Cechach

Bioprodejna Slune&tnice

Stale nejvyznam#si bioprodejnou v jiznickCechach je prodejna Slutréce. Na
prodejni plose 60 m2 nabizi majitelka Sarka Kaféddvioprodukty od roku 2004.
Slunenice nabizi pes 70 % nejrzrejSich biopotravin. Nejvice Zadané jsou obilniny a
obilné produkty jako jsou n&p(Spalda, jahly, jmen, oves, Zito, pohanka), dale suSené
ovoce, mléko a mlékarenské produkty, oleje a tuWgjitelka za posledni dva roky
rozStila nabidku hlavaé tohoto sortimentu : obilné vyrobky, polotovarykoovinky, oleje

a tuky, kosmetika &istici prostedky.

39



Mezi hlavni dodavatele bioprodejny fiat
- velkoobchody: Sunfood s.r.0., Country life s.riatural Jihlava s.r.o.,
Bio-Nebio s.r.o.
- Vyrobci biopotravin : Natural Jihlava s.r.o.

- ekologické farmy : Kozi farma Bilsko (ekofarma K&F

NejcastjSi negativni zkuSenosti spojené s dodavkami brapot vidi majitelka hlavé

v tom, Ze dochazi k zam¢ objednaného zbozi nebo objednavka neni 100 % takry

.....

neexistuji distribtini sit¢ regionalnich biopotravin a majitelka sama nematalasé
finance, aby si tuto distribuci zajdvala sama. V s@asné dob nabizi pouze kozi syry
z farmy Bilsko.

Majitelka se snaZzi stale akt&rposkytovat informace afiplizovat biopotraviny co
nejvétSimu mnozstvi zakaznik VySkoleni zamstnanci mohou pomociipnejriznéjSich
zdravotnich problémech, a to rtglad v oblasti Upravy stravyipbéznych zdravotnich
problémech (celiakie, diabetes, osteopordza, saiiannita, potize s travenim, alergie na
mléko atd.). Mezi dalSi sluzby pataké psadani pednasek, kde se zakaznikize setkat
se zajimavymi osobnostmi z oblasti stravovani avélilit se jak zkvalitnit sij dosavadni

Zivot.

Bioprodejna Beruska

Na jihu Cech se Bhem poslednich dvou let objeviloskolik novych prodejen
.Zzdravé vyzivy“. K nejzajima#Sim pati bioprodejna BeruSka. Prodejna se nachazi
v centru Ceskych Budjovic a zaujme vyraznym interiérem a Sirokou nabidkzboZi
v biokvalité. V sortimentu prodejny fiZeme mimo jiné najit bio ovoce a zeleninu,
bezlepkové potraviny, obilniny a obilné produktkoe&iistici prostedky, bio-kosmetiku,
eko drogerii, bio krmivo pro psi a kky. Strukturu dodavatél tvoii velkoobchody,
vyrobci biopotravin, ale i ekologické farmy. Jsaurtagiklad firmy: Country life s.r.o.,
Fyton Jihlava s.r.0., Natural Jihlava s.r.o., Haade Centrum s.r.o., Bioorganic,s.r.o.

Celkovou urové dodavatel hodnoti majitelka kladh avSak setkava se i

s problémy a negativnimi zkuSenostmi spojenymidastkami biopotravin. Problém vidi

YRR e
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Majitelka se snazi odliSit od ostatnich prodeja to hlave vsticnym pgistupem

k zédkaznikm a poradenstvim v oblasti v biopotravin.

Obrazek 3 : LetakBio Beruska

Oteviradl dosa
| po-pd 830 - 1830
o 900-30

PHijiméme platesn karty

Zdroj: autor
Biopotraviny v gastronomii — Zdrava jidelna Spirala

Biopotraviny a jejich wvyuzZiti se stale vice c¢h@aji objevovat také
v gastronomickych z&enich. Pikladem niZze byt no¢ vznikl4 restaurace ,Zdrava
jidelna Spirala“. Zdrava jidelna se nachazi v ee@eskych Budjovic a na prvni pohled
zaujme patelskou a domaci atmosférou. Biopotraviny zdenegn zakoupit (zakladni
sortiment), ale také ochutnat vkterém z pipravovanych jidel (vy&r ze ti hlavnich jidel
a polévky). V jidelg je také bohaty vy teplych i studenych népojZ teplych népdi
jsou to napiklad: Spaldova kéava, kava v biokvaiti tzv. Fair Trade* kavaCerstvé §avy
ukazka z vybru studenych napdj Vybrana jidla jsou vhodnda i pratiddo 1 roku a pro
alergiky ¢i diabetiky. Vybrané pokrmy neobsahuji lepek, lakt@ni vejce. Jidlo je roe#
moZzné nechat zabalit s sebou nebo si ho nechahadiovézt.

*Fair Trade gesky Spravedlivy obchod) je igob obchodu s drobnymigtiteli z rozvojovych zemi. Fair
Trade podporuje fér@jsi pristup k mezinarodnimu obchodu a kladead na jeho sociélni a ekologické
rozmsry. V sowasnosti je do & zapojeno tém¥ 1,5 milionu gstitell, zenmgédélskych pracovnik a
femeslinik v 58 zemich Afriky, Asie a Latinské Ameriky.Cildfair Trade je dat Sanci lidem z rozvojovych
zemich vymanit se vlastnimi silami z chudoby alifttojny zivot.

Vyrobky spravedlivého obchodu poznate mimo jinélpaéto znéky na obalech:
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Zdrava jidelna j€lenem svazu Pro-Bio, ktery jtipasitadu vyhod :

Informani servis: pozvanky na svazoveé, propagaa odborné akce, odborna

literatura a propagai materialy

- Konzultace a poradenstvi v maloprodeji, pomfi@pganizovani propagaich akci

- Ugast na vzdlavacich akcich svazu — semieaexkurze, kurzy

- Internetové prezentace prodejnich mist, éenaprodejnich mistlenskou tabuli
svazu

- Zhotoveni propagmich materidl a reklamnich fedntta — letdky, samolepky,
tasky

- Kontakty na producenty a zpracovatele bioprotlakbiopotravin \CR i zahranii

- Moznost prezentace a spotasSti na veletrzich a vystavach (hamBioFach,
Harmonie)

- Pristup do on-line databazi svazu (hagmresécleni svazu a knihovna)

- Moznost vyuzivat informéni stedisko a knihovnu svazu PRO-BIO

- Zasilani Bio-ndsi¢niku.

Obrazek 4: logo ,Zdrava jidelna Spirala“

zdroj : www.jidelnaspirala.cz
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4.2 Analyza prodeje biopotravin v rdmci specializoanych prodejen

zdraveé vyzivy (dotaznikoveé Séeni)

Pro zjis&ni potebnych informaci byl sestaven dotaznik, ktery m#eslan do
vSech prodejen zdravé vyZzivy v ramci Jibského kraje. Dotaznikovyimkum probihal
dvoufazoe v roce 2006 a nasledinv roce 2008 za dglem podchyceni zén v oblasti
prodeje biopotravin. Celkem bylo osloveno 20 predej toho 12 prodejen bylo ochotnych
na dotaznikovém Seni spolupracovat (60 % navratnost). Ziskané vstugformace byly
zdrojem pro zpracovani diplomové prace a navamaji vyzkumny zagr MSM
6007665806, ktery se tyka rozvoje horskych a paskyah oblasti Jineského kraje.

Grafické porovnani aktualnich vystup roce 2006 (osloveno 15 prodejen, z nichz
9 se podilelo na dotaznikovémiseii) je zobrazeno v otazkaeh2 ac. 6.

Pt vyhodnocovéani otazek bylo pouzito klasické Skdlodnotici stupnice 1-5
(1 — idedlni stav, 5 — znepokojujici stav)

Vymezte, prosim, % podil biopotravin na Vasem prodmim sortimentu. (otazka¢. 1)

Z grafu vyplyva, Ze podil biopotravin na prodejrgortimentu je mezi 26 — 50 %.
Dvé prodejny uvedly podil biopotravin pouze do 5 %gjm¢ se v tomto fipact jedna
pouze o dopikovy prodej biopotravin v ramci celého sortimentogejny. Pouze prodejna

,Bioberuska“ vCeskych Budjovicich uvedla podil mezi 76 - 100 %.

Graf 1 —Procentni zastoupeni biopotravin v proaejsértimentu

Jaky je % podil biopotravin na Vasem
prodejnim sortimentu?
7
6
85
()
B 4
=3
83
o 2
o
1 i —
: il B
do5% 6-25% 26-50% 51-75% 76-100%

Zdroj: autor
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Zménil se podil biopotravin ve VaSem prodejnim sortimatu za posledni dva roky?
(otazkat. 2)

Celkem 7 prodejen (cca 58 %) uvedlo, Ze podil bigwin se mira zvySil. Tii
prodejny uvedly, Ze se vyraznzvySil. Tento trend byl patrny jiz ZedeSleho
dotaznikového Sgni ged dwma lety (viz. graf 3), kdy imo sami prodejci &ekavali

mirné rostouci vyvoj v zastoupeni biopotravin na jejicbdejnim sortimentu.

Graf 2 — Zgmna podilu biopotravin za posledni dva roky

Zménil se podil biopotravin na Vasem prodejnim
sortimentu za posledni

dva roky?
7
6
c
@O 5
)
8 4
2 3
D
0 2
o
&1
0
wrazné se mirné se zlstal mirné se wrazneé se
zwsSil zwsSil pfiblizné snizil snizil
stejny

Zdroj : autor

Graf 3 — Gekavany trend ve vyvoji biopotravin (rok 2006)

Trend ve vyvoji biopotravin

pocet prodejen
OFRP NWMUUITO N O

velmi mirné rostouci  objemna mirné klesajici wrazné
dynamicky soucasné klesajici
arowni

Zdroj : autor
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Které biopotraviny jsou zastoupeny ve VaSi nabidce (otdzkag. 3)

Tato otazka skfovala na cely sortiment biopotravin v prodejnimtisoentu. 100
% dotazanych uvedlo, Ze nabibilniny a obilné produktya sojové produktyDale 11
prodejen uvedlo, Ze nabigémenadynova , slunénicova seminka atd.) suSené ovoce
Treti nejvice zastoupenou kategorii jsou spmdusteniny, cukrovinky, oleje a tuky, a
kosmetika a’istici prostedky.Pouze d¥ prodejny uvedly, Ze ve svém sortimentu nabizi
vejce, maso a masné produk®yoblematice masa a masnych vyrobku a jejich mdéobs

prodeje se budesnovat jest otazka. 8 v oblasti regiondlni produkce.

Graf 4 — Bio-komodity zastoupené v prodejnim soetiol
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Zdroj : autor

Nejvice Zadané komodity podle zndmky 1-5 (otazk&3)

Z grafu vyplyva, Ze nejvice Zzadanymi bioprodukiyy®bilniny a obilné produkty
dale jsou tsemenaakosmetika aistici prostedky* Tento vysledek je zajimavy, jelikoz
z dotaznikové S&ni ged dv¥ma lety nebyl o tuto komoditu v podstaédny zajem.

DalSi komoditou, ktera se n®wbjevila v popedi jsou cukrovinky, tento vysledek
lze pisoudit tomu, Ze je stale vicedtd (i dosglych) s nejtizn€jSimi alergiemi, a tak

spotebitelé nemohou nakupovatamé potraviny, ale gvée vybirat produkty, které
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neuskodi jejich zdravi. Prdwe specializovanych prodejnach jim mohou s vybnany
zdravotnimi problémy pomoci.

* Cistici prostedky se stavaji u spebitel; stale vice oblibefsi, lidé chgji chranit nejen
svoje zdravi, ale také&4podu. Pikladem je belgicka firma Ecover, ktera vyratstici vyrobky jiz
od roku 1992 a distribuuje své produkty do vice2@&zemi sita. Vyrobky Ecover jsou vyvijeny a

vyrakeny v prvni ekologické tovd¥ma swvte, v provozu, ktery bere maximalni ohled na Zivotni

prostedi.
obrazek 6 : Logo firmy Ecover
THE POWER OF NATURE
Zdroj: wwwa@e@r.com
Graf 5 — Nejvice aaé bio-komodity
Nejvice Zadané bio-komodity
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Které biopotraviny povaZzujete za velmi deficitni vnabidce? (otazkat. 3)

Prodejci ¥tSinou uvadli, Ze za velmi deficitni povaZzuji zeleninu, alekdanaso a

mlécné produkty.

Nasledujici otazky ugsiuji poptavku po biopotravinach:
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U kterych bioprodukt i jste zaznamenali nej¥tSi nariast poptavky, resp. prodeje?

NejvétSi naihst poptavky respondenti zaznamenali htavao kosmetickych
piipravki acisticich prostedki, dale pak u zeleniny a cukrovinek. Dale také uovim a

peciva.
O které bioprodukty je naopak nejmensi zajem?

Nejcastji byli uvadény biopotraviny z dovozu. Tyto biopotraviny jsowadsi a neni

o re takovy zajem ze strany spebiteli (piiklad susenky, bio pomazanky).

V jakych sortimentnich skupinach se podle Vaseho éru nejvice rozsfila nabidka

biopotravin, tj. hloubka sortimentu? (otazka ¢. 4)

Nabidka biopotravin se nejvice razdi v sortimentuobilnin a obilnych produki
uvedlo celkem 7 prodejen (58 %), dale je to obtastrovinek, kosmetickych dsticich
prostredk: to uvedlo 6 prodejen (cca 42 %)tyti prodejny dale uvedly sortimenteje a
tuky a semenaV oblasti sortimentunasa a masnych produktvajec a suSeného ovoce

nezaznamenaly prodejny zadné réasi nabidky.

Graf 6 — Rozgeni nabidky bio-komodit

RozSifeni nabidky bio-komodit - sortimentni skupiny
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Jaka je podle Vés kvalita prodavanych bioprodukfi/biopotravin ? (otazka¢. 5)

Prodejci hodnoti kvalitu ievazre kladns. Sest prodejen hodnotilo kvalitu
prodavanych bioproduktznamkou 2¢tyii prodejny znamkou 3 a dwyprodejny znamkou
1 pozn. (1 — vysoka kvalitargvysujici kvalitu konvetnich potravin, 5 — kvalita velice

problematickd). Rimérna znamka je2,1

Graf 7 — Kvalita bioprodukifbiopotravin

Kvalita prodavanych bioprodukt G/biopotravin (znamka 1-5)

po €et prodejen
O N DN O 0

Zdroj: autor

Jsou je podle VaSeho nazoru vyraaf)Si rozdily v kvalité ¢eskych a dovazenych

bioprodukt i/biopotravin? (otazka €. 5)

Rozdil v kvalit¢ ¢eskych a dovazenych bioprodiikheumi ¥tSina prodejen g)
posoudit.4 prodejny nevidi zadny rozdil v kvalidomacich a zahrafiiich biopotravin
Pouze 2 prodejny biopotravin odp@dély ano, rozdily tedy podiuji. Jeden prodejce
(prodejna ,Zdrawiko“-Vimperk) odpowdél, Ze nepodiuje rozdil v kvali¢ jako spiSe

v cereé dovazenych a domacich biopotravin.
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Graf 8 — Srovnéani kvalityeskych a dovazenych bioprodiikt

Rozdil v kvalit & éeskych a dovazenych bioprodukt G/biopotravin

poc€et prodejen

O Fr N W O O N

Ano Ne Neumim posoudit

Zdroj: autor

Uvedte, prosim, strukturu VaSich dodavateti (velkoobchod, ekologické farmy,
vyrobce biopotravin). (otazka¢. 6)

Informace o svych dodavatelich neuvedly 3 specwafiné prodejny. Nefisi
zastoupeni v oblastielkoobchoduma firma Country life s.r.o0.(75 %), dale pak Natur
Jihlava s.r.o. Ve strukia dodavatél se no¥ (grafické porovnani s vysledky
z dotaznikového Se&ni ged 2 lety) objevily nap firmy : Bio-Nebio s.r.o., Lifefood s.r.0.,
Bioorganic s.r.o.,Cannaderm s.r.o. Jako zastwyycebai biopotravin prodejny uvady
spole&nosti Country life.s.r.o., Natural Jihlava a Pra@Bi.r.o. Tyto firmy jsou zarovie
velkoobchody i vyrobci biopotravin.

Ekologickou farmu jako svého dodavatele biopotrawedly 4 prodejny, a to Kozi
farmu Bezi, Ekofarmu Kofa (Bilsko) a manZele Abrlovi z Rsa, kigi dodavaji

biokofeni a biovino.

Poznamkag¢. 1. Ekofarma Kofa (Bilsko)

Farma se specializuje na chov koz a vyrobu syrafdtkia je clenem Svazu
ekologickych zeedelcii PRO-BIO, ktery u svyclleni garantuje dodrZovani simic
ekologického zes#deélstvi. V roce 1994 obdrzela cenu Pohar igtiHorského pro
nejlepSiho biofarmi roku. Vcasti farmy je maly obchod s prodejem produiimy Kofa.

49



Poznamkag. 2 : Bio-Nebio s.r.o.

SpolenostBio - nebio s.r.o.nabizi naceském trhu Siroky sortiment biopotravin a
potravin zdravé vyzivy nép t/tinovy cukr, javorovy sirup, bio/gkyci bio suSené ovoce
az po speciality jako bio fair tradéokolada, bio sirup z agaw bio suSenastinova $ava
Rapadura. Na‘eském trhu zastupujetholik znaek biopotravin. O kvalit techto vyrobk
swdci fakt, Ze zadny z nich neni v domovské zedgnupro prodej progednictvim
retezai, ale ve specializovanych prodejnach biopotraviadeavé vyzivy. Jizadu let firma
Gzce spolupracuje semeckou spolinosti Rapunzel, a nabizi Sirok¢éadu jejich vyrobk
(nejen) z Fair Trade

Graf 9 — Dodavatelé biopotravin do specializovangaidejen ,,ZV* — velkoobchody
(dodavatelé biopotravin rok 2006)

Dodavatelé biopotravin - velkoobchody
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dodavatelé

Zdroj: autor
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Graf 10 — Dodavatelé biopotravin do specializovéingmdejen ,,ZV* — velkoobchody
(dodavatelé biopotravin rok 2008)
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Zdroj : autor
Jak byste zhodnotili irovei vaSich dodavatel biopotravin? (otdzkaé¢. 7)

Celkové zhodnoceni:

Celkovou urové dodavatel hodnotilo 7 prodejen znamkoB. Ctyii prodejny

znamkou2 a pouze jedna prodejna znambwnamku4 a znamkub neuvedla ani jedna

specializovana prodejna. Pnérné hodnoceni je 2,5.Znamend to tedy, Ze spokojenost

s urovni dodavatélje pouze pimérna.

Graf 11 — Hodnoceni celkové uravdodavatal biopotravin

Celkova Urove n dodavatel G biopotravin
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hodnoceni dodavatel G

Zdroj: autor
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Hodnoceni dodavatek ve vybranych oblastech :

- hloubka sortimentu

- Sirka sortimentu

- kvalita

- dodaci lhity

- platebni podminky

- dodatetné sluzby

Dotaznikové Séeni se dale za#tilo na konkrétni oblasti hodnoceni dodavatéodle
pramérné ,znamky“ byly nejlépe hodnocerplatebni podminky (znamka 1,88dodaci
Ihaty (1,92) Nejhite naopaldodatené sluzby (2,753 Sirka sortimentu(2,5)

ZlepSeni by prodejcitpdevSim v uvitaly v nabidce dosavadnich sluzelzevto
byt nagiklad vsticngjSi vytizovani reklamaci nebo poskytovat ochutndvkiimo
zakaznikm v prodeji. K dodavanému zbozi je vhodné poskytovat vicerméci. A* uz
se jedna o zpracovani biopotravin nebo informatergksi nize zakaznik fecist z letaku

o konkrétni biopotravihy kterou dodavatel nabizi.

Graf 12 — Hodnoceni daatets dle vybranych kritérii

Urove i dodavatel G - vybrana kritéria hodnoceni (znamka 1-5)
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Zdroj : autor

Tabulka 2: Dodavatelé biopotravin /jpmerna znamka

Parametry Primérna znamka
Hloubka sortimentu 2,42

Sirka sortimentu 2,5

Kvalita 2,33
Dodaci Ihity 1,92
Platebni podminky 1,83
Dodat€né sluzby 2,75

Zdroj: autor
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Pocit'ujete zlepSeni u vaSich dodavatélza posledni dva roky? (otazk#. 7)

ZlepSeni u dodavaielpoctuje 7 specializovanych prodejen z 12t Prodejen
zlepSeni nepotije. Tento vysledek vykazuje mirny vzestup Utododavatel, avSak o
zcela jasném zlepSeni se htivoeda. Respondenti &sto stZzovaly, Ze dodavatel jeias
neinformuje o zdrazeni konkrétniho druhu zbozidBjoe tedy nabizi vyrobek za stejnou

cenu jako ped zdrazenim, a tak ztraci na zisku.

Graf 13 — Hodnoceni Uro¥rdodavatel — vyvoj za posledni dva roky

Pocit'ujete zlepSeni u dodavatel U za posledni dva
roky?

po ¢et prodejen

Ano Ne

Zdroj : autor

Uved’te, prosim, nefastjSi negativni zkuSenosti spojené s dodavkami biopatvin.

(otazkac. 7)

Jako nejastjSi negativni zkuSenosti prodejci uvadi, Ze zbdbiec nebylo dodano
nebo, Ze zboZiifElo ve Spatném mnozstvi nebo kvalitag. (otewené séky, poSkozené
krabicky). DalSim problémem byla také skénest, Ze dodavatekipeze zboZzi s kratkou

zarwni Ihatou. Problém vidi prodejci takéderstvosti u ovoce a zeleniny.

Jaké bioprodukty z jiznich Cech* nabizite o které byste néli zajem
(dosud chybi v nabidce jihdeskych ekozerddélci a zpracovateti)? (otazkaé. 8)
*(Kvalitni bioprodukty / biopotraviny z horskyctpadhorskych oblasti jizniafiech s minimalei

poskozenym, dale pod pojmem regionalni produkty
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Prodejny nabizeji vesis ml&né vyrobky (kozi farma izi, kozi farma Bilsko -
KOFA), prodejna ,Bioobchod" -(feské Budjovice) uvedla jed Ze nabizi v prodeji

Sumavsky biomed (tzv. PoSumavskéhcky).

Poznamkaé. 3 : PoSumavskédelicky - jediné produkce BIO meduGR

Chov "PoSumavskychcelicek" na sklonku roku 2006 U&e splnil veSkera
zakonna kritéria a byl zazen do ekologického zewdlstvi - welareni s BIO produkci.
Chov se nachazi v PoSumavském krajelstva jsou umigha v rozsahlych lesnich
komplexech okrésKlatovy a Plzé-jih, kde jsou chovana v n&grusené linii vice nez 100
let.Hlavni filosofii chovu je poznavani Zivotéela jejich girozené vedeni v souladu s
prirodnimi zakony s cilem bezzasahovosti a ziskdptawhodnotnych cistych elich
produkii. Kazdy bio med ma své charakteristikyniy barvu, chu i obsahy zakladnich
Zivin, je charakterizovan i specifickymégdnymi dinky na lidsky organismus, pro které si

naléza své kowaé spotebitele a uspokojuje jejich patby

M é&li byste zajem nabizet bioprodukty z jiznichCech (maso,mléné produkty, vejce,
zeleninu, ovoce...)

(otazkac. 8)

Prodejny by nili zdjem nabizet regionalni bioprodukci, avSak dhgdgionalni
dodavatelé biopotravin. diteré prodejny také uvedly, Ze nemaji dostaéekapacity na

dalSi prodej biopotravin (chladici boxy).

Jaké jsou moznosti prodeje biomasa ve Vasi prodejfd (otdzkac. 8)

O moznostech prodeje biomasa&tdina prodejen Gbec neuvazuje (58 %)
dotdzanych respondénta to napiklad i z divodu osobniho i@swdceni (vegetariéni).
Dale t prodejny uvedly, Ze biomaso nemohou prodavat, hlavre z divodu
nedostaténych kapacit. Pouze prodejna ,Bioobchod” a prodejRacentrum” (ol se

nachazeji \Ceskych Budjovicich) uvedly, Ze by takovou moznost uvitaly.
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Jaké vyhody predstavuiji (perspektivné mohou predstavovat) regionalni bioprodukty?

(otazkaé. 8)

Hlavni vyhodu regionalni produkce vidi prodejcioblasti ekonomické (nizsi
prepravni naklady)Tuto odpo¥d’ uvedlo celkem 7 specializovanych prodejen. Dal® je
flexibilita dodavek zaruka jakosti a podpora mistni produkc¥yhody regionalni
bioprodukce jsou dalekologickeé dodavatel nemusi jezdit stovky kilomgtaby dopravil
zbozi do prodejny. Odpéd’ Zzadné (vyhodyheuvedl nikdo z dotazanych. Je tedgjmé,
Ze regionalni bioproduktyipdstavuji pro prodejce jasné vyhody, které by dbrlepsi

distribuci biopotravin do specializovanych prodejen

Graf 14 — Vyhody regionalnich bioproduikt

Vyhody regionalnich bioprodukt
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ekonomické vySSidroven zaruka flexibilita podpora zadné
(nizsi Lbiojakosti* jakosti dodavek mistni
prepravni produkce
néklady)

Zdroj : autor

Uvedte, prosim, hlavni prekazky branici prodeji regionalnich biopotravin.

(otazkac¢. 9)

Hlavni problém vidi prodejci vtom, Ze ekofarfin&étSinou uskuténuji prodej
piimo ze dvora. To je pro prodejce Zn& komplikované, jelikoz nemohou vlastnimi
prostedky objizdt kazdou farmu a nakupovat produkty. Pro famnge také znmé

¢asow nara@né i ndkladné dovézet vyrobkyimo do prodejen.
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Mohli byste, prosim, definovat V&S postoj k pipadné moznosti kooperace
s regionalnimi vyrobci biopotravin (ekofarmari) ?(otazkaé¢. 9)

V¢étSina prodeji (70 %) by kooperaci uvitala, avSak nabidek zengtekofarméai
je podle nich malo. Dv prodejny se dokonce shodly v nazoru, Ze by ekad&rmohli
rozvazet alespojednou tyd® své zbozi po bioobchodech. Jak uZz bigteno prodejci

nemaji¢as ani dostat@é finance obstaravat si produkty sami.

Realizujete, pripadné zvazZujete &tSi prezentaci regionalnich produkt ve Vasi
nabidce?
Napriklad znagky ,Chutna hezky jiho éesky” nebo ,Sumava-originalni produkt“?

(otazka¢. 9)

Odpoxdi na tuto otazku nebyly jednozime, &tSina prodejé odpovidala klad&
(asi 60 %), prodejci by radi ztleu podpdgili. Ostatni respondenti prezentaci nezvazuiji.

Jeden prodejce (bioprodejna ,Racio” - Tabor) nenéto znéce Zadné informace.

@ U

h— 1

Poznamkaé. 4: SUMAVA - originalni produk® ¢

FInj pr

4 A 0{\‘3}0

Na Gzemi Sumavy se Ize v obchodni siti setk@tobky oznagenymi specialnim
logem Sumava - originalni prodkt Tato znaka znamena, Zze vyrobky proSligmym
procesem certifikace, ktery zakaznikovi garantejietj skuteny pivod na Sumav Mistni
puivod vSak neni jedinou podminkou preledi znaky. Zna'ené vyrobky musiFgpivat k
dobrému jménu regionu, proto musi byt takeé:

- dostatene kvalitni
- Setrné vici Zivotnimu prosedi
- jedinené ve vztahu k Sumav vyrobené tradini technologii, rdné nebo z
mistnich surovin, vyjing@é svou vysokou kvalitou.
Cilem zn&eni mistnich vyrobk je zviditelnit region Sumava a pomoci zdejsim
vyrobaim. Znaka usnadni orientaci zakaziitk — a to jak turigim, ktei si chgji odvézt
skutené pravy suvenyr ze Sumavy, tak mistnim obyimatektei chigji nakupempodpdit

predevsim ,své” Sumavské vyrobce.
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Jakeé sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin pekytujete? (otazkaé. 10)

Graf 15 — Sluzby spojené s prodejem biopotravin

Jaké sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin po skytujete?

po €et prodejen
O FRP NWDHA Ul ON 0O ©

poradenstvi puj¢ovani exkurze na  prednasky  ochutnawky
literatury biofarmy

Zdroj : autor

Z grafu vyplyva, Ze osm prodejen nabizi jako sMoidtsu poradenstvi. Poradenstvi
by meélo byt dilezitou sodasti kazdé specializované prodejny ,zdravé vyziysiikoz se
tim jednoznan¢ liSi od prodeje biopotravin v super a hyper-magkbt D¢ prodejny
oznaily také pijcovani literatury a ochutnavky. Prodejna Skmee pdada i fednasky,
které nejlépe ifibliZzuji Siroké véejnosti vyuZiti biopotravin.

Bohuzel Zadné z oslovenych prodejen rfaédé exkurze na biofarmy.

Co bréani, dle Vaseho nazoru, &Simu zastoupeni biopotravin ve Vasem sortimentu?
(otazka¢. 11)

VeétSimu zastoupeni biopotravin brani podle proigytedevSim vysoké ceny, a
to (58 % dotazanych prodéjc nasleduje nizkd poptavka ze strany sgwteli (42 %
dotdzanych). Dale prodejci vidi problém také veitsti dodavek, malé nabidéeskych
bioprodukti, a nedostatku prodejniho prostoru.
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Graf 16 — Pekézky pro ¥tSi zastoupeni biopotravin v prodejnim sortimentu

Co brani v étSimu zastoupeni biopotravin ve Vasem sortimnentu?
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Zdroj : autor

Jaky otekavate obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravirv CR? (otazkaé. 12)

Ve vyvoji prodeje biopotravin fipdpovida osm prodejen mérmostouci trend,it
prodejny dokonce velmi dynamicky. Pouze jedna pradeivedla, Ze &ekava vyvoj na
souwasné arovni. Biopotraviny jsou u spelbiteli stale oblibe&si a vykazuji v sotasné
doke vyrazny naiist prodeje. Podle&sSiny prodejé secesky trh s biopotravinami bude
stale rozvijet a poptavka spebiteli po biopotravinach bude stoupat. i®ai prokhlo

pied vyrazgjsimi projevy finagni krize vCeské republice.

Graf 17 — Vyvoj biopotravin

Trend ve vyvoji biopotravin
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Zdroj : autor
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Jaky ofekavate vyvoj zastoupeni biopotravin ve Vasi nabidcv nasledujicich 3
letech? (otdzkat. 13)

,Mirné rostouci vyvoj* - tuto odpasd’ oznailo 10 prodejen (cca 83,3 %). Prodejci
tedy atekavaji stale se zvysujici zajem ze stranyigitel a stale ¥tSi nabidku ze strany

dodavatel ve vztahu k vlastnim podnikatelskym aktivitam.

Graf 18 — @ekavany vyvoj biopotravin v nabidce v nasledujidcletech

Oéekavany vyvoj zastoupeni biopotravin ve Vasi nabidc e
v nasledujicich 3 letech
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Zdroj: autor
Co povazujete ve svych aktivitach v oblasti biopoaivin za nejdilezitéjSi — ¢im se

napriklad odliSujete od ostatnich prodej@?

Prodejny uvadly hlavré osobni vztah k zékazniik, poradenstvi a bioprodejna
Slunenice Ceské Budjovice) uvedla jako vyhodu padani pednasek.Vyhodou je také
informovany personal, ktery je proSkoleny v oblagtipravy biopotravin, eventuan

v poradenstvi sdZnymi zdravotnimi problémy.
Co byste radi zn#nili v oblasti prodeje biopotravin ?
Respondenti vyjadi v podstat stejny nazor, a to, Ze by éhtzlepsit komunikaci

s ekozemdélci v regionu a prodavat vicgeské vyrobky nez zahraimi. Nektefi by také

radi nabizeli lev§Si sortiment biopotravin.
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Jak byste charakterizovali typického zdkaznika nakpujiciho bioprodukty?

Typickym zakaznikem je podlectginy prodejen (90 %¥ena priblizné ve wku

mezi 20 — 45 letg ma stedoSkolskéebovysokoSkolské vZtani.

Vyhodnoceni statistickych Gdaii :

Praimérnd prodejni plocha prodejen ,zdravé vyzivy“ je 3I0m2 a pimeérny paset

zangstnand je 2,5 na prodejnu.

Od jakého roku nabizite ve svém sortimentu biopotrainy?

Tabulka 3: Rok zahajeni prodeje biopotravin

Prodejna Rok zahgjeni
Zdravicko- Vimperk 2001
Bioprodejna €.Krumlov 1997
Slunenice —Ceské Budovice 2004
Pi-centrum —-Ceské Bugjovice 1999
Bioprodejna (Riegrova) €.Budjovice 2008
Racio - Tabor 2008
Natural - Pisek 2000
Harmonie —Ceské Budjovice 1995
Zdravicko a Mystérium -Bavorov 2007
Diorit -Strakonice 2007
Bioobchod -Ceské Budjovice 2005
Bio-Beruska €eské Bugjovice 2008

Zdroj: autor
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4.3 SWOT analyza

(prodej biopotravin v ramci specializovanych prodej ,zdravé vyzivy*)

Silné stranky :

e

osobni pistup prodeja

vysoka dostupnost informaci o biopotravinach a@dickém zemsdélstvi

kvalita nabizeného zbozi

cerstvost nabizeného zbozi

dodaténé sluzby (poradenstvi, ochutnavky, sernen@rednasky, kvalitni obsluha)
atmosféra ,domaciho praetli

Slabé stranky.

vysoké ceny biopotravin (eliminace mnoZstevnick sleisledku malého odiou
od dodavatei)

nedostaténé prodejni prostory

nedostaténa technicka vybavenost (prodej mrazenych a chierenyrobki)

omezené moznosti vlastniho zasobovani bioprodukci

Prilezitosti :

rast zajmu ze strany sgebiteli diky medialni komunikaci — zejména regionalnich
produkti

zlepSeni urovidodavatel ( hlavre v oblastech dodataych sluzeb a By
sortimentu)

inovace (prostory, vybaveni)

vétSi nabidka regionalnich bioprodtktiopotravin (tradini receptury a vyrobky

Z mistnich surovin)

vznik regionalni distribéni sit biopotravin (uzsi spoluprace s vyrobci a dodavatel
biopotravin)

nedostatén¢ rozvinuta distribani st’, ktera by usnadnila lepSi zasobovani

biopotravinami
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Ohrozeni :

konkurence ze strany supermartibypermarket (vyrazny naiist sortimentu
biopotravin)

pokles kupni sily visledku finakni krize

pietrvavajici nizké pasdomi spatebiteli o vyhodach aigdnostech biopotravin
nedostatek regionalnich vyraba zpracovatél biopotravin

pietrvavajici problémy s dodavkami biopotravin

maly zajem ze strany dodavdtéekologickych zerdélci, vyrobdi biopotravin)

zavazet své produkty
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4.4 Charakteristika produkce biofarem v Jihateském kraji

Udaje vyjaduji pestovani vybranych plodin na zédglské mdé (ha) a stavy
hospod&skych zvfat (ks),(vyzkum UZEI 2007-2009) v Jilkeském kraji.

1. Obiloviny
Obiloviny zaujimaji nej¥tSi ¢ast produkce jihgeskych biofarem na ornéags.
Celkow jsou obiloviny gstovany na 5427,27 ha. Z grafu vyplyva, Ze ésjvzastoupeni

ma pSenice obecna (466,62 ha), dale pak tritil8,8 ha) a jgmen (400,62 ha).

Graf 19 : Obiloviny (zastoupeni jednotlivych dédh

Obiloviny - jednotlivé druhy
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Zdroj : autor (data UZEI)
2. Luskoviny na zrno
Mezi nejvyznamgjSi luskoviny na zrno pé#t hrach gstovany na (36,7 ha).
V malém mnozstvi se objevily také fazole (0,05 Haipfarma v obci Smrkov (okres
Tabor).

3. Ostatni plodiny (brambory, epka olejka)

Vyznamnou plodinou jihgeskych ekologickych zegdélca je fepka olejka (251,77

ha). Nejvice hektarpady na gstovani této plodiny se nachazi v obci Ortvinoviakrese
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Ceské Budjovice (186,51 ha). Dale jsou to brambory (74,04 h#oho (23,49 ha) se

nachazi v obci DeSna (okres Jietiiv Hradec).

4. Cerstva zelenina

Graf 20 —Cerstvéa zelenina — procentualni zastoupeni v jeshjoti kategoriich

Cerstva zelenina - kategorie A-E celkov &

A-941% m A - kostaloviny

m B - listova zelenina
D - 15,14% o C - plodova zelenina
@ D - kofenova zelenina

O E - luskoviny

C - 19,98% B - 46,59 %

Zdroj : autor (data UZEI)

Z grafu je patrné, Ze najisi produkce werstvé zeleniny je v kategorii listové
zeleniny (46,59 %). Nejmensi naopak u luskovin188. Jednotlivé druhygstované

zeleniny a jejich hodnoty jsou podrabrmzepsany v kategoriich A- E.

A. Kost’aloviny
Zastoupeny v této kategorii jsou kapusta, hlavkoelé kwtak a brokolice a ostatni
ko&aloviny. Tyto plodiny jsou gstovany na biofarmach v obci Volary (0,02 ha) a l8&mr

(0,00625 ha).

Tabulka 4 : Kost'aloviny

Druh Hodnota (ha)
Kvétak a brokolice 0,02625
Kapusta 0,02625
Hlavkové zeli 0,02625
Ostatni ko&aloviny

/brukvovité 0,0262%
Celkem 0,105

Zdroj : autor (data UZEI)
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B. Listova/stonkova zelenina

Nejvice zastoupenou kategorii je salat (0,5 hanpjmmalne jsou zastoupeny (celer,
por, cekanka, ctest), (celkem 0,02 ha).

Tabulka 5 : Listova zelenina

Druh Hodnota (ha)
Celer 0,005%
Por 0,008
Salat 0,5
Cekanka 0,005
Chrest 0,005
Celkem 0,52

Zdroj : autor (data UZEI)

C. Plodova zelenina
Z plodové zeleniny je nejvice zastoupena kategdyie (0,118 ha), gstovana
v obcich (Mtovice, Budkov, Volary). Déle jsou to t@ta a okurky. Zastoupena je

v malém mnoZstvi také paprika (0,005 ha). Celkenpl@ové zelenina gstovana na
(0,223 ha).

Tabulka 6 : Plodova zelenina

Druh Hodnota(ha)
Raie 0,05
Paprika 0,005
Okurek 0,05
Dyné 0,118
Celkem 0,223

Zdroj :autor (data UZEI)
D. Korenova a hlizova zelenina
Z tabulky vyplyva, Ze nejvyssi hodnotu mé cibukakotka (0,049 ha), dale pak

mrkev (0,045 ha), ktera ma ne&fsi zastoupeni v obci Budkov (0,025 ha).

Tabulka 7 : Korenova a hlizova zelenina

Druh Hodnota(ha)
Mrkev 0,045
Petrzel 0,04
Cesnek 0,005
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Cibule a Salotka 0,049

Ostatni 0,03
Celkem ] 0,169
Zdroj : autor (data UZEI)

E. Luskoviny
V kategorii Luskoviny je nejvice zastoupen hrd3gk4ha).

Tabulka 8 :Luskoviny

Druh Hodnota(ha)
Hrasek 0,04
Fazole a zelena fazolka 0,025
Ostatni luskoviny 0,034
Celkem 0,099

Zdroj :autor (data UZEI)

5. Trvalé travni porosty

Do této kategorie p#tlouky (16 808,25 ha), pastviny bez extenzivnitpas
(177,31 ha) a extenzivni pastvirga (758,53 ha).

Graf 21 : Trvalé travni porosty (procentni zastaipe

Trvalé travni porosty @ louky

W pastviny bez extenzivni
pastvy

O extenzivni pastviny

041,18%

0 58,38%
| 0,43%

Zdroj : autor (data UZEI)
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6. Trvalé kultury

Nejvice je v Jihdeském kraji zastoupen@giovani jablek (117,93 ha). Jablka jsou
péstovana na 12 ekologickych farmach, ®&v produkce byla zaznamenana v obci
Volfitov (102,28 ha). Dale jsou nejvice zastoupeny batn§yo(25 ha) a Svestky (24,97
ha).

Tabulka 9 :Trvalé kultury

Hodnota
Druh (ha)
Jablka 117,98
Hrusre 5,45
Merunky 0,09
Broskve 0,1
TresSré 3,13
Svestky 24,97
Orechy 0,1
Bobuloviny(drobné ovoce) 25
Jahody 0,03
Celkem 176,8

Zdroj : autor (data UZEI)

Graf 22 : Trvalé kultury — jednotlivé druhy ovoce

Trvalé kultury
117,93
120+
100
80
1 24,97 oe
22 545 009 0,1 313 0,1 003
o S === =
& & @e}\;(@ Q)@*\ ’ <«é°’& 6&9\@ ¢ *@60&0\'\@ 3§°&

Zdroj : autor (data UZEI)
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7. Zivotisna produkce na ekologickych farmach (rok 2008)

A. Produkce masa

Tabulka 10 : Stavy hospodéskych zviat — produkce masa

Kategorie zvi Fat Pocet kus U

Skot

Tele na porazku 317
Skot na porazku (1-2 rok) 125
Skot ostatni nad 2 roky (na porazku) 795
KBTPM (kravy bez trzni produkce mléka)* 4384
Kozy

Kozy ostatni na porazku 170
Prasata

Vykrmova prasata 0
Drubez

Brojlefi 0
Ovce

Ovce na porazku 839
Zdroj : UZEI

NejvétSi zastoupeni v produkci masa u chovu hosgsigéh zvfat méa kategorie KBTPM
(4384 ks). Ovce na porazku jsou druhou négbajSi skupinou v ZivéisSné vyrols (839
ks). Vykrmova prasata a brajlena ekologickych farmach zcela chybi.

B. Produkce miéka

Na ekologickych farméch je evidovano 243 ks dojniclihateském kraji jsou
evidovani 3 zpracovatelé mléka a wrigch vyrobKi, specializujicich setfpdevsim na
vyrobu produki z koziho mléka.

C. Produkce vajec

V kategorii diibeZ jsou zastoupeny nosnice (48 ks). V{dskych bioprodejnach

se bohuZetegionalni bio-vejce prozatim neobjevuiji.

* Pod terminem krava bez trzni produkce mléka (KBTB&jozumi krava tena k chovu a produkci masa
a paiti ke staddu vybranému pro chov telat na produkcieamaa kravy, které nepgéado kategorie KBTPM,
se povazuji kravy plemen s podilem nad 50 %tadtrve nasledujicich plemen uvedenychiigze¢. 1
k N&izeni Komiset. 2342/1999.
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Vyrobci biopotravin v Jiho ¢eském kraji

V Jihateském kraji existuje podle udajministerstva zeguélstvi 19 vyrobd

biopotravin (tento udaj je platny k 30.6. 2008jeWVazr¢ se zamiuji na zpracovani a

konzervovani masa z hospasléch zviat.

organizaci KEZ, o.p.s. (kontrolni organizace ekakého zendélstvi).

Tabulka 11 : Seznam vyrobé biopotravin k 30.6 2008 (Jih@esky kraj)

Podniky jsou ievazg kontrolovany

1. Nazev provozovny

2. Adresa provozovny

3. Okres

1. |Bajer Petr - Jatka Staré Vrato 21, 3700@kké | Ceské Budjovice
Budgjovice
2. |ESSA - PACK, spol. sr.o. Zadni Zborovice 27, 387 3| Strakonice
Tiebohostice
3. |EXTRUDO Beice s.r.0. Zimutice, Béce 7, 37501 | Ceské Budjovice
Tyn nad Vltavou
4. |Foitl feznictvi a uzerttvi v.o.s. | nasti J.V. Kamaryta 70, 382 esky Krumlov
32 VeleSin
5. |Harvalik Radek — Jatka Hraahy | Hragany 11, 384 8Tkyng Prachatice
6. |K I, spol. sr.o0. Pekarna Srnin Srnin, 381sky Krumlov | Cesky Krumlov
7. | Krtous Vladimir, Ing. — porazkovézZdikov-<ast BraniSov 9, 384 | Prachatice
misto 73 Stachy
8. |LL spol. sr.o. - Extrakce RaSinova 422/2, 392 01 | Tabor
Soleslav
9. | SPARCeska obchodni spafeost | Chynovska 3049, 390 02 Tabor
s.r.o. Tabor
10.| SPARCeskéa obchodni spalaost | Strakonicka 1272, 370 04 | Ceské Budjovice
S.I.0. Ceské Budjovice
11.| Wild Herbs s.r.o. Rimov 50, 373 2&kimov Ceské Budjovice
12.| Zeelandia spol. s r.o. MalSice 267, 391 75 Tabori bofa
13.| BIOGENA CB spol. s r.0. J.A.Komenského 369, 373 B3eské Budjovice
Sewtin
14.| GOLDIM spol. s r.o. Rasinova 422/11, 392 01 Téabor
SobEslav
15.| Byliny Mikes Cicenice 114, 387 71, Strakonice
Cicenice
16.| Spatny Frantidek Bilsko 25, 387 73 Bavorov Strag®ni
17.| Sepanek Pavel, Ing. Slutiea 3, Zelnava, 384 51 | Prachatice
Volary
18.| ZEFA Volary s.r.o. Jatka Volary, Stogrovathu |Prachatice
385 01 Volary
19.| Kozi farma Bezi Brezi 27, 262 42 RozZzmital padbtrakonice

TtemSinem
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4. Cinnost 5. Kontrolni
organizace

L Vyroba / zpracovani a konzervovani masa z velkyasdpbdaskych zvfat KEZ
2. Vyroba kdeni a aromatickych vytaik KEZ
3. Vyroba trvanlivych pekarenskych vyrolk KEZ
4. Vyroba / zpracovani a konzervovani masa z velkyasdpbdéskych zvfat KEZ
>. Vyroba / zpracovani a konzervovani masa z velkyasdpbdéskych zvfat KEZ
> Vyroba pekarenskych a cukskych vyrobk kroms trvanlivych KEZ
/. Vyroba / zpracovani a konzervovani masa z velkyasdpbdaskych zvfat KEZ
8. Vyroba ostatnich potraviiigkych vyrobki — extrakce bylin, vyroba napoj KEZ
9. Vyroba pekarenskych a cukskych vyrobk krome trvanlivych KEZ
10. Vyroba pekarenskych a cukskych vyrobki krome trvanlivych KEZ
L. Vyroba ostatnich potraviiigkych vyrobk - extrakce bylin KEZ
12 Vyroba potravinéskych vyrobk a napoj (piipravky pro cukriée) KEZ
13. Vyroba bi@&aji, zpracovani biosurovin Abcert
14. Vyroba potravin pro zvlastni vyzivu, sladidimje Abcert
15 Vyroba ostatnich potraviiigkych vyrobk — bio byliny Abcert
16. Vyroba mlékarenskych vyrolila sy BIOKONT
17 Vyroba mlékarenskych vyrolila syfi, maso a masné vyrobky BIOKONT
18. Vyroba a nabidka masa a masnych vyrfobk BIOKONT
19. Vyroba mlékarenskych vyrolila syi KEZ

Zdroj : autor (databaze Mze)

4.4.1 Souhrnné vyhodnoceni produkce a komparace siadavky specializovanych
prodejen ,zdravé vyzZivy"

V regionalni bioprodukci podle zjitych informaci z databaze UZEI

(Ustav zemdglské ekonomiky a informaci)ievladaji trvalé travni porosty (viz. graf 23).
Na orné [idé pievlada produkce obilovin.
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Graf 23 — Struktura zed¢lské pidy

Struktura zem édélské p ady v Jiho éeském kraiji

0,49%

9,06%

@ Orna puda
O Trvalé travni porosty

B Trvalé kultury

90,45%

Zdroj : autor (data UZEI)

Jak vyplyva z dotaznikového Beni (otazka:. 3) prodejci podiuji narist poptavky
zejména ucerstvého zejména ovoce a zeleniny, avSakéldvdné plochy zviast u
zeleniny jsou v Jinkeském kraji minimalni. V tabulkach4 az¢. 8 je patrné, Ze produkce
je v tchto komoditach zastoupena. Tyka se vSak pouzehmaglétu farem, kde je prodej
zpravidla zaji&n formou gimého prodeje ze dvora. Dale prodejci povazuji efcidni
v nabidce maso a masné produkty a komoditu mlékt&éné vyrobky.

Stavy hospoddkych zvfat uk€enych k porazce jsou patrné z tabuléy0. V
Jihateském kraji existuji 5 zpracovaiemasa a masnych produk{tabulka 11). Dle
prizkumi (Jindrfich, 2006) v oblasti produkce bio-masa v diekém kraji bylo zjigno,
Ze ekologické farmy v horské a podhorské oblasg girodukuji kvalitni maso, které ale
pievazre korc¢i na konvefinich jatkach a tudiz i jako produkt v konvan kvalite.
Specializované prodejny ,ZV“, které maji o proddpdmasa zajem, jsou tedy zatim
odkdzany na odi téchto produki zjinych regiofi. Problém je jak v nedostated
kapacit zpracovatelskych mist ¢gnych k produkci masa, ale také v jejich
nerovnorndrném rozmisini.

V jihoceském kraji existuji 3 oficialnich zpracovateléekd a mlénych produki.
Tyto ekologické farmy jsou specializované zejmérma amov koz a vyrobu produkt
z koziho mléka (mléko, syry, pomazanky, masla,dlrgy. Z dotaznikového Feni bylo
zZjiSteno, Ze specializované prodejny nabizeji biopotyavrekologickych farem v obci
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Brezi (Emilie Citterbartovd)a Bilsko (FrantiSek Spatny)Tieti oficialni zpracovatel
mlénych vyrobki ekofarmaSlunena (Zelnava),nabizi své produkty formouiimého
prodeje ze dvora. Zpracovava nejen kozi, aleti akravské mléko.

Jak je patrné zvyzkumu, tak ekologickd produkee vj Jih@eském kraji
zastoupena, chybi vSak dostag objem produkce a ,komoditni pestrost‘. Komoditni
skladba je silé ovlivnéna doté&ni strukturou a absenci navazujicich zpracovatelsky

kapacit
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5. ZAVER

Z&jem o biopotraviny po celémd&u trvale roste. (v roce 2009 vSak dochézi v sousislo
s hospodi&skou krizi ke zpomaleniustu). Diky novym bio-vyrobkm, rozsiujici se
nabidce maloobchodnich bio-ze& i restauracim nabizejici bioprodukty, &eska
verejnost s biopotravinami setkava stalastji, a to i v mistech &nych nakup a
obxerstveni. | pes hospoddké problémy vyraznnarista p@et ekologickych farem a
vyrobai biopotravin. Nateském trhu vSak stéle chybi dostatevybér potravinéeského
(i regionalniho) pvodu v biokvali. Fricinou mize jak byt nedostatea produkce

¢eskych ekofarem v Zadanych komoditach, tak problgmiigtribuci.
Zakladni zawry z dotaznikovéeho S&ni :

Pramérny podil bioproduki/biopotravin na prodejnim sortimentu ve specialaojch
prodejnach ,ZV* je mezi 26 — 50 %. Biopotravinyojs tedy vyznamnou kategorii
sortimentu &chto prodejen. Podil biopotravin na prodejnim seetitu se mirh zvySuje.

Tento trend byl patrny jiz zipdeSlého dotaznikoveho &eti v roce 2006.

V sortimentu bioprodejen najde spwmttitel v Jihateském kraji vZzdy zastoupemdilnin,
obilné produktya sojové produkty Druhou nejvice zastoupenou kategorii jsmmena
(dynova, slunénicova seminka atd.) suSené ovocePoté nasleduji kategoriestnin,
cukrovinek, oleje a tuky, a kosmetikaciatici prostedky. Pouze d¥ prodejny vSak
uvedly, Ze ve svém sortimentu nabizjce, maso a masné produkigdna se obeeno
velmi deficitni bio-komodity.

Nejvice Zzadanymi bioprodukty jsabilniny a obilné produktydalesemenaakosmetika a
cistici prostedky Z dotaznikové S&gni red dwma lety nebyl o tuto komoditu (kosmetika
a cistici prostedky) v podstat zadny zajem. DalSi komoditou, kterd se qmbjevila

v popredi jsou cukrovinky.
Nabidka biopotravin se za posledni dva roky tidasSinejvice v sortimentwbilnin a

obilnych produkt, cukrovinek, kosmetickych dsticich prostedki. V oblasti sortimentu

masa a masnych produktvajec a suSeného ovoagezaznamenaly prodejny zadneé
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roz8teni nabidky. Za deficitni sortiment prodejci pojazzeleninu, maso a mimé

produkty.

Mirn¢ rostouci trend ve vyvoji prodeje biopotravirre@povida osm prodejenji t
specializované prodejny dokonce velmi dynamickippBtraviny jsou u spéebiteli stale
oblibergjSi a vykazuji i v sotasné dob stale néist prodeje. Podle&sSiny prodejé se
cesky trh s biopotravinami bude stale rozvijet atggka spatebiteli po biopotravinach

bude stoupat, (fzkum prokhl v doke bez citelnych projavfinancni krize).

Problematicka je zejména distribuce biopotravirgbiolukti. Ekozemddélci nemaji
dostaténé prostedky anicas zavazet své bioprodukty do prodejen ,ZV*. Stdpk jsou
v tomto sméru omezeny i prodejny ,,ZV*. Tyto by vSak ogbbioprodukti z jihoceskych

farem velmi uvitaly.

Konkrétnim7eSenim je vybudovani regionalni distidhu si¥, ktera by pomahala jak
zenedelcum, tak specializovanym prodejnam. Distributor bykup@oval produkty gimo
z ekologickych farem a dodaval by tyto produktpidprodejen. Tim by se vyrazavySila
komunikace i podpora regionalnich vyrablekozeradelci vSak stale ufednostuji prodej
svych vyrobk formou gimého prodeje nebo nahodilé nabidky ze strany milkazlen

velmi malo podnikatelskych subjgkba moznost zajistit si odbyt sam.

Ze zpracovanych informaci z databaze UZEI vyplyigna zerdélské mdé previadaji
trvalé travni porosty (cca 90,5 %) dale je to opdda (cca 9 %), zbytek zaujimaji trvalé
kultury (0,5 %). Obiloviny zaujimaji ne§tSi cast produkce jihgeskych biofarem na orné
pudé. Celkow jsou obiloviny gstovany na 5427,27 ha. Finalni produkce z onindype
vSak \tSinou vyuzivana pro soukroméaly samotnych ekozetdélcu (vlastni spaeba

nebo jako krmivo pro zvata).

Z dotaznikového S&ni (otdzkac. 3) vyplyva, Ze prodejci podiji natist poptavky
zejména werstvého ovoce a zeleniny. Gtdvané plochy zvlastu zeleniny jsou vSak
v Jihateském kraji minimalni. Dale prodejci uvfidza deficitni komodity mléko a mtéé
vyrobky, maso a masné produkty.aBkumem v Jihdeském kraji bylo zji&no, Ze
ekologické farmy v horskych a podhorskych oblastgick produkuji kvalitni maso, které
vSak gevazrie korci jako produkt v konverni kvalitt (Jindich, 2006). DalSi slabou
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strankou je také nedostaté kapacita zpracovatelskych mistamych k produkci masa, a
také v jejich nerovnominé rozmisini. V jihoceském kraji existuji 3 oficialnich
zpracovatelé mléka a ndigych produki. Tyto ekologické farmy jsou specializované
zejména na chov koz a vyrobou produktkoziho mléka (mléko, syry, pomazanky, masla,

tvarohy).

Pokud se vbudoucnu zvysSi produkce v ekologickérmedéistvi v zadanych bio-
komoditach, dojde k roz&ni okruhu regionalnich vyrobcbiopotravin (mlékarny,
pekarny, vyrobci &stovin) a zlepsi se komunikace mezi prodejci a peedty, budou
moci specializované prodejny nabidnout svym zakdianinové regionalni a originalni

vyrobky, a tim ziskajiiflezitost jak usgt v konkurenci velkych obchodnid¢bi€zch.

Domaci prosedi, osobni fistup acderstvé potraviny stavaji trvale zakladnim kém
k UsgESnému rozvoji specializovanych prodejen ,zdravéwsyz
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7. SUMMARY

Nowadays the organic food is more and more prefepaat of our consumption.
The reasons of this situation are better knowlexfghese products and easier ways how to
buy them. Specialized organic food salesrooms beceeny important place of organic
food sale, place of experience transfer and nearnmdition learning.

The main aim of this thesis has been the orgarod kales analysis in specialized
organic food salesrooms, especially organic fodelssstrategy, assortment of goods, sales
conditions and sales culture in reference to last years. The results of the analysis are
the detection of strengths and weaknesses of ardaod sale and demand comparison of
regional production offer in specialized organiodcssalesrooms.

From the research of organic food area in chagmestis evidently, that the
possibility of regional organic food sale is nomrbecause of non-realistic requirements
on the part of chain stores. That's why specialiaeghnic food salesrooms could improve
local organic food sale.

In the case of being more local producers on tigaroc food market and the
communication between producers and sellers imprtve specialized organic food
salesrooms will be able to offer new original regibproducts and it will mean a new
occasion to be successful in the market.

Home background, personal access and fresh prodiecthe “basic key” to have a

well-prosperous specialized organic food salesroom.
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Ptilohac¢. 1 — Piivodni dopis k dotaznikovéemu Beni

Jihateskéa univerzita Ceskych Budjovicich
Ekonomicka fakulta

Studentska 13, 370a%eské Budjovice

Vyrizuje / linka Ceské Budjovice
Dolezalovéa 4.1008

Véc: dotaznikové Seteni

Obracime se na Vas &@ppo dvou letech s dotaznikem v ramcigzkumi v oblasti biopotravin, a to v
souvislosti s ukotenim vyzkumného z&fru Zenedélské fakulty MSM6007665806. Opakované dotazovani
umozni vyhodnotit zakladni vyvojoveé trendy v pradeppotravin/bioprodukd.

Seteni probiha v ramci celého vyrabdistribunihotetszce, wetr prizkumu spaiebitelské poptavky.

V oblasti obchodu jsou pzkumy zangieny na vSechny formy maloobchodniho prodeje. Ciempodpdit
odbyt kvalitni jih@teské ekologické produkce a téedevSim v ramci regionu a definovat vhodnou stnuktu
zenedélsko-potravinéské produkce odpovidajici nejenom specifickym padkdiin horskych a podhorskych
oblasti, ale také spa@bitelské poptavce. GHi bychom napomociteSit disproporce mezi nabidkou a
poptavkou bioprodukibiopotravin v jih@éeském regionu.

Doufame, Ze budete, obdabjako u fedeSlého S&tni, ochotni spolupracovatird®lem dkujeme za Vagas

spojeny s vyplénim a zaslanim dotazniku.

Ing. méaDoleZalova, Ph.D.

Odbomrmistent

Katedrtachodu a cestovniho ruchu
kdhomicka fakulta JU ¢B
Studentska 13

3700&ské Budjovice

tel. 387772705, 2706 e-mail: dpbl @ef.jcu.cz,

svecova@ef.jcu.cz
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Priloha¢. 2 — Vzor dotazniku

DOTAZNIK: BIO potraviny-maloobchodni prgdej
(specializované prodejny ,zdrave vyZivy“- jizni Cechy)

Vami zvolenou variantu ozte, prosim, kzkem.
Neni-li uvedeno jinak, uvéfle, prosim, jen jednu odpéy.

1. Vymezte, prosim, % podil biopotravin na Vasem psdejnim sortimentu

do 5% O

6 - 25% O
26 — 50% O
51- 75% 0
75 — 100% O

Urcete, prosim, fiblizny podil bioproduki ¢eského pvodu (%0): ..o,

2. Zménil se podil biopotravin ve Vasem prodejnim sortimatu za posledni dva roky?

a) vyraze se zvysil

b) mirrs se zvysil

c) zistal @iblizné stejny
d) mirrg se snizil (dvody)

3. Zaskrtnéte, prosim, které biopotraviny jsou zastoupeny ve &5i nabidce.
Nasledré oznatte, které z nabizenych biopotravin jsou nejvice Zfané.
» Oznate, prosim, Kizkem vSechny biopotraviny zastoupené ve VaSemgingm sortimentu;
v pripad SirSiho sortimentu udée dalSi polozky na konci dotazniku.
e Oznate, prosim, kizkem 5 nejvice zadanych komodit

zastoupené
a) obilniny, obilné produkty O
b) sojové produkty
c) luSgniny
d) semena
e) mléko a mléné produkty
f) pekarenské produkty
g) maso a masné produkty
h) vejce
1) ovoce
j) susené ovoce
k) zelenina
[) polotovary
m) cukrovinky
n) pomazanky
0) oleje a tuky
p) kosmetikagistici prostedky
q) jiné,jaké ..........ooiiiinn.

>
2
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(@)
(¢
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=
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N A A A
N Y A 0 A O
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» které biopotraviny povaZujete za velmi deficitni vnabidce:

e u kterych bioprodukti jste zaznamenali nej¥tSi narist poptavky, resp.
prodeje?

4. V jakych sortimentnich skupinach se dle VaSehwédzoru nejvice rozsfila nabidka
biopotravin, tj. hloubka sortimentu?

a) obilniny, obilné produkty

b) sojové produkty

c) lustniny

d) semena

e) mléko a mléné produkty

f) pekarenské produkty

g) maso a masné produkty

h) vejce

i) ovoce

j) susené ovoce

k) zelenina

[) polotovary

m) cukrovinky

n) pomazanky

0) oleje a tuky

p) kosmetikagistici prostedky
JINE, JAKE .ot e e e e e e e e ans

I I Y A A O

5. Jaka je, dle Vaseho nazoru, kvalita prodavanychiopotravin?
(k hodnoceni vyuZzijte znamky 1-5; 1 - vysdékalita prevySujici kvalitu konvegnich potravin,
5 — kvalita velice problematicka)

L L L L L

1 2 3 4 5
Jsou dle vaseho nazoru v gasné dob vyrazrejSi rozdily v kvalig ceskych a
dovazenych bioprodukt/ biopotravin?

Ano []
Ne []

Neumim posoudit [ ]
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Pokud ano, jaké?

6. Uvalte, prosim, sodasnou strukturu VasSich dodavateti

Uvelte, prosimpriblizné procentualni zastoupeni dodavat@ a konkrétni nazvy
firem u jednotlivych bad(a - d).

podil (%)

a) velkoobochod .
(0] 1 =] € VI 111 0

b) vyrobci biopotravin -~ ...
konkrétni firmy:

c) ekologické farmy: ...
konkrétni firmy:

d) jiné subjekty: ..
konkrétni firmy:

7. Jak byste zhodnotili celkovou Urov# VaSich dodavateh biopotravin?

e Celkow:
velmi dobra velmi Spatna
[ [ [ U [
1 2 3 4 5

+ Konkrétné¢ v oblastech:

a) sortiment

- hloubka
velmi dobra velmi Spatna
U U U U U
1 2 3 4 5
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- Sirka
velmi dobra
O O
1 2
b) kvalita
velmi dobra
O O
1 2
c) dodaci lhity
velmi dobra
O O
1 2
d) platebni podminky
velmi dobra
UJ UJ
1 2
e) dodatené sluzby
velmi dobra
UJ UJ
1 2

Uvedte , prosim giklady sluzby

« Paocit'ujete zlepSeni ze strany dodavatélza posledni dva roky?

Ano 0
Ne 0

Pokud @no, JaKa ..o

velmi Spatna
|
5

velmi Spatna
|
5

velmi Spatna
|
5

velmi Spatna
[
5

velmi Spatna
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8. Jaké bioprodukty z jiznichCech * nabizite; o které byste pipadné méli zajem

(dosud chybi v nabidce jihteskych ekozenddélca a zpracovateti)?
(* kvalitni bioprodukty / biopotraviny z horskych podhorskych oblasti jiznickfech
s minimale poskozenym Zivotnim préetim; dale pod pojmem regionalni bioprodukty)

Nabizime v prodeji:

Jaké vyhody gredstavuji (perspektivré mohou predstavovat) regionalni
bioprodukty?

AT

a) ekonomickeé (nizSifppravni naklady,....)

b) vySsi Urovie ,biojakosti (produkty z ekologicky gistych® oblasti)

c) zaruka jakosti (znalost mistnich ekofarem @bgh biopotravin)

d) flexibilita dodavek

e) podpora mistni produkce

D) I ————— e e e e e e e e e e e — it e e e e e e ar e reaeaaans
g) Zadné

* Uvedte, prosim, hlavniigkazky branici prodeji regionalnich biopotravin

* Mohli byste, prosim, definovat Vas postojikgadné moznostiifmé kooperace
s regionalnimi vyrobci biopotravin (é&om&i)?

* Realizujete, fpadre zvaZujete ¥tSi prezentaci regionalnich prodiikve Vasi
nabidce? 3
Napgiklad zn&ky ,Chutné hezky jihdesky" nebo ,Sumava-originalni produkt“?

CHUTNA HEZKY

Fihoceshy ‘ﬂIA of®
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10. Jakeé sluzby v souvislosti s prodejem biopotrav poskytujete?

a) poradenstvi
b) pujcovani literatury
c) exkurze na biofarmy

11. Co bréani, dle VaSeho nazoru,&Simu zastoupeni biopotravin ve Vasem
sortimentu?

a) vysokeé ceny

b) nizk& poptavka ze strany spedtiteli

c) slozitost dodavek

d) nemam pilis davéru v biopotraviny

e) mala nabidka bioprodukibd dodavatel

12. Jaky d@tekavate obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravinv CR?

a) velmi dynamicky

b) mirre rostouci

c) objem na sotasné uarovni
d) mirn¢ klesajici

e) vyrazre klesajici

13. Jaky atekavate vyvoj zastoupeni biopotravin ve Vasi nabigcv nasledujicich
3 letech ?

a) velmi dynamicky

b) mirné rostouci

c) objem na sotasné uarovni
d) mirn¢ klesajici

e) vyrazre klesajici

* VaSe @ipominky a nazory k problematice biopotravin :

» Co povaZujete ve svych aktivitdch v oblasti biopoavin za nejdilezitéjSi- ¢im
se
napriklad odliSujete od ostatnich prodejé ?
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» Co byste radi zn#nili v oblasti prodeje biopotravin ?

Jak byste charakterizovali typického zakaznika pajaiho bioprodukty?

Vek:
Pohlavi:
Vzdlani:

Statistické udaje:

NAZEV fIMMY: oo Razitko:

Prodejni plocha: ........ccuvvviiiiiiiiiiiiii e m2
Patet zamdstnan@: .........cccooeeeviiiiiiiiii e
Od jakého roku Zazujete do nabidky bioprodukty?

.................................................................. pozice ve fign

Souhlasime s neanonymnim zpracovanim dat:
Ano []

Ne []

Kontaktni adresa:

Ing. Hana Dolezalovgét, Ph.D., Katedra obchodu aowegho ruchu Ekonomické fakulty
Jihateské univerzity WCeskych Budjovicich. Studentska 13, 370 Q®ské Budjovice.
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Priloha¢. 3 - Adresny seznam specializovanych prodejen

Bioprodejny, které se podilely na dotaznikovém Segni (12) :

Zdravicko

Johnova 324 (u kina)
Vimperk

38501

HarmonieCeské Budjovice

Senovazné nagsti 9,

Ceské Budjovice (budova Domu sluzeb Jihokov)
37001

Pohanka - zdrava vyZiva
Hana Kofraiova,

Masnéa 131

Cesky Krumlov

38101

Pi —centrunCeské Budjovice

Panska 1,
Ceské Budjovice
370 08

386 01

Slun&nice — Zdrava vyzZiva
Chekického 21

Ceské Budjovice

37001

Natural - Pavlatova Jitka

Prodejna a jidelna racionalni stravy
Budovcova 105

Pisek

397 01

Véra Votypkova - Racio
Flgnerova 822

Tabor

390 01

DIORIT, s.r.o.
Pisecka 284
386 01 Strakonice
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Bioberuska
Knézska 10
Ceské Budjovice
37001

Tel.: 777 591 606

Bioobchod

Nam.Remysla Otakara Il. 26
Ceské Budjovice

37001

Petr Vrchlicky
Riegrova 29,
Ceské Budjovice
370 01

Zdravicko

Ruzena Houdkova
Dr.MareSe 370
Bavorov

387 73

Bioprodejny, které se na dotaznikovem Séeni nepodilely (8) :

RACIO
Namesti J.V.Kamaryta 15/ 16 ,
VeleSin
382 32

Zdrava vyZiva - MiluSe Prazdkova
Prazska 99

Jindfichtiv Hradec |l

377 01

Zdrava vyZiva — Irena Kamenska
tiida Ratelstvi 1992

Pisek

Budéjovické Redmesti

397 01

Kozakova Jana
Kosmonaui 43
Jindfichiv Hradec
377 04

ZV —Vosejpkova Jana
Solkeslav

nanesti Republiky 95
392 01
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Herba
Cernohorska 616
Prachatice
38301

Bellis

Palackého nagsti 59/1
Dacice

38001

Dobromysi
Cechova 468/57
LiSov

37372
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Prilohac. 4 — Sodasné doteni tituly

Vyplacené finatini prostedky v rdamci agroenvironmentalniho ajgai ,,Ekologické
zenedélstvi“ - dotace na plochu gazenou do ekologického zeédglstvi nebo
piechodného obdobi v letech 1998 - 2008

Rok Vyplacené finartni prostiredky
1998 48 091 000
1999 84 168 000
2000 89 101 971
2001 167 966 104
2002 210861 131
2003 230 810 809
2004 292 200 000
2005 285 828 855
2006 304 995 064
2007 536 410 176
2008 zazadano o0 617 940 312

Od roku 2007 je podpora ekologickym z&lilcim na plochu vyplacena v ramci
Programu rozvoje venkova 2007 — 2013.VySe dotatzefdry rok 2008 nasledujici:

a) 155 EUR/ha pi hospod&ni na orné {dé, s vyjimkou gstovani zeleniny nebo
specialnich bylin,

b) 89 EUR/ha p hospod#eni na travnich porostech pro 100% ekologického¢dsioe
(bez soubhu s konvetinim zengdélstvim), 71 EUR/ha pro ze¥délce se soukhem

c) 849 EUR/ha, p obhospod#ovani vinic, ovocnych s@debo chmelnic

d) 564 EUR/ha fi péstovani zeleniny nebo specialnich bylin na oninp

Prepasitavaci kurs na Kpro rok 200826,364

Od roku 2007 jsou ekologi zenmedelci a vyrobci biopotravin bodavzvyhodréni také
v nésledujicich ¢i investicnich opatteni PRV, jde o Osy | a lll:
- Modernizace zeguélskych podniki
- Zahajenikinnosti mladych zegutélca
- Pridavani hodnoty zesdélskym a potravingskym produkim
- Podpora cestovniho ruchu

- Diverzifikacecinnosti nezeridélské povahy
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