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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Dilci pfipominky a naméty:
Vlozte pfipominky k praci
Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Bakalarska prace se zabyva soucasnymi trendy ve stravovacich sluzbach, konkrétné
s jejich exploataci v gastronomickych sluzbach subjektl v Jizerskych horéach, $etfenim mezi
manazery, resp. provozovateli téchto sluzeb v dané oblasti. Autorka se pokousi odpovédét na
vyzkumné otazky zahrnujici jednak postoje k pojmu gastronomické trendy, podil socidlnich
médii na jejich Sifeni a vyuziti v konkrétnich podminkach.

V teoretické Casti autorka zevrubné a s vhodnymi citacemi ze zdrojové literatury (zvl.
Horner a Swabroke) vyklada vyznam gastronomie pro cestovni ruch, typologii a kritéria sluzeb
tohoto druhu, pojem gastroturismus ad. Zabyva se managementem a specifickym
marketingem stravovacich sluZeb. Zavér teoretické &asti je prehlednym shrnutim trendd a
fenoménd, které v soucasnosti tento trh naplfiuji a zatraktiviiuji. Teoreticka &ast je
presvédciva, koncepcni, pfehledna a ctiva, pro praktickou ¢ast je velmi dobrym vychodiskem.



V ni autorka na zakladé vyzkumnych otazek stanovuje 5 hypotéz obsahujicich
v podstaté neddvéru v dostate¢nou akceptaci novych trendd v gastronomii u manazerd a
provozovatel( gastronomickych sluzeb - hypotézy byly v podstaté formulovany jako reakce na
pribéh rozhovorl autorky se zminénymi profesionaly, coz jisté samo Setieni ovlivnilo.
K Setfeni (s profesionaly v oboru, prevazné rezidenty) autorka zvolila dotaznikovou formu
s velkym mnozZstvim otdzek. Zpracovano je velmi peclivé véetné komentaild pFipojenych
k jednotlivym zjist&nim. Prace potvrzuje hypotézy, je srozumitelnd, plsobi presvédcivé,
svédci o autorciné zvladnutém prehledu problematiky (teoretickych premisach i vlastni
zku&enosti). Prace mizZe byt inspiraci v dané problematice, zvIa$té pro destinaéni
management v oblasti, jak pro manazery gastronomickych sluzeb, ale samoziejmé pro
organizatory zabyvajici se rozvojem cestovniho ruchu.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky k obhajobé:
1) Kterych gastronomickych trendd by bylo vhodné se v Jizerskych horach vyhnout?

2) Na turistickych trasach existuji i tzv. oblerstvovaci kiosky, Ize je oznadit jako fast foodové,
resp. mohou mit svou specifickou krajovou podobu?

Navrzena vysledna znamka: A - vyborné
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