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Etika a ekonomika. Fair trade jako fenomén.

Ethics and Economics. Fair trade as a Phenomenon.

Souhrn

Predmétem bakalaiské prace ,,Etika a ekonomika. Fair trade jako fenomén” je sezndmeni s
obchodem fair trade, jako znackou efektivity, transparentnosti a udrzitelnosti, kterd reflektuje
teoretické prvky etiky, ¢imz tvofi fenomendlni obchod dneska. Po vysvétleni zadkladnich
teoretickych vychodisek etiky a spravedlnosti v ekonomice se prace zabyva vlastnim
vyzkumem o povédomi respondentii v Ceské republice o fair trade, zjidt'uje, do jaké miry se
respondenti zajimaji o pivod a kvalitu vyrobku, co jsou jejich etické preference a zda vnimaji

koncept fair trade jako skute¢né férovy.

Summary

The objective of the thesis "Ethics and Economics. Fair trade as a phenomenon "is to
introduce fair trade, symbol of efficiency, transparency and sustainability which reflects
theoretical ethics elements, as a current phenomenal business. Theoretical background of
ethics and equity in economy is followed by own research about Respondent’s awareness of
fair trade in Czech Republic. It finds out how the respondents are interested in the origin and
quality of the product, which are their ethical preferences and whether they perceive the

concept of fair trade as really fair.
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1. Uvod

Preference zékaznika a stimuly ke koupi zboZi nejsou u zakaznikli vedeny pouze potiebou
potizeni daného artiklu, veliky diraz je kladen i na kvalitu zbozi, jeho sloZeni, cenu. V
poslednich letech se do uvazovani vyraznégji promitaji i etické preference, a to i diky
rozvoji konceptu fair trade, certifikovanou znackou efektivity, transparentnosti a
udrzitelnosti. Fair trade vychazi z principt etiky a spravedInosti v ekonomice. Je to
sdruzeni organizaci, hnuti, které vzniklo na zaklad¢ snahy zapadniho svéta pomoci zemim
tretiho svéta, kde je velka Cast obyvatelstva zaméstnana v zeméd¢lstvi, Casto ve velmi
nevyhovujicich podminkach. Organizace fair trade se v téchto zemich koncepéné zaméiuji
zejména na mensi farmare, které aktivné sdruzuji do komunit, se kterymi obchoduji a
vykupuji jejich vyrobky za cenu vys$si nez trzni. Spoluprace mezi fair trade hnutim a
jednotlivymi komunitami mé sva piisnd pravidla, nejen o pracovnich podminkéch,
ekologickych dopadech, o hygiené prace, ktera musi producent dodrzovat. Fair trade
produkty jsou tedy diverzifikované ne jen logem, ale také silnym ptibéhem a moralnim
opodstatnénim, které mu organizace, jez zajist'uji fairtradovou certifikaci, proptijcuji, prave

na zéklad¢ ovérené férovosti, principi vychazejicich z etickych postulatu.

2. Cil a metodika

Cilem bakalarské prace ,,Etika a ekonomika. Fair trade jako fenomén” je potvrzeni ¢i
vyvraceni hypotézy, zda je fair trade skute¢né vniman spotiebiteli v Ceské republice jako
férovy obchod a zda se jedna o fenomén z pohledu naplnéni principti férovosti a

spravedlnosti tohoto konceptu.

V teoretické ¢asti jsou popsany zasadni etické ptistupy v ekonomii a teorii spravedlnosti.
Na zakladé¢ téchto postulatl jsou uvedena vychodiska a vyvoj fair trade konceptu, jeho
pravidla, certifikace a vybrané konkrétni produkce. Kapitoly o aktudlnim fungovani fair
trade v Ceské republice a v Evropé budou pouZity pro navrhy na zlep$eni fair trade

v zaveéru prace.



Prakticka cast je vénovana vlastnimu vyzkumu povédomi respondentti o fair trade a
analyze zjiSténych poznatki, na zdklad¢ kterych jsou nabizeny konkrétni navrhy feSeni.
Vyzkum se uskuteénil prostiednictvim internetového dotaznikového Setieni. Setieni ukaze,
zda ve vybérovém vzorku ptevladaji zdkaznici, ktefi si uvédomuji svou spotiebitelskou
moc a fair trade vyrobky ¢asto kupuji kviili svému osobnimu piesvédceni, altruismu s
akcentem podpory hodnot, jez zajist'uje fair trade certifikace a zda je dtlezitd pro kupujici
kvalita produktu s ohledem na faktory jako je v€k, misto bydlisté, vzd€lani a vySe piijmu

respondentu.

Metodologie teoretické Casti je popisna analyza a kriticky rozbor literarnich i internetovych
pramend. V praktické ¢asti je pouzita metoda vlastniho vyzkumu pomoci internetového
dotaznikového Setfeni a jeho kvantitativni i kvalitativni analyza. Ke stanoveni zavéru

budou pouzity metody komparace a syntézy zjisténych poznatkd.
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3. Teoreticka vychodiska

3.1 Etika

,»Lermin etika je odvozen z feckého éthos, jez znamena zvyk, ndvyk, obycej, misto, kde se
bydli, také jak se zije, tzn. zptsob zivota“ (Trojan 2012, s. 13). Pravidlo (latinsky mos, mores)
ma podobny vyznam a ukazuje, jak by se lidé méli k sobé navzajem chovat - konvence
mravniho chovani. Zaklady etiky jako humanitni védy polozili filozofové v Recku (Trojan

2012, s. 13).

Podle F. Rickena se etika pt4 na spravna rozhodnuti a jednani, protoze jen takova mizeme

ospravedlnit a miizeme za n€ nést odpoveédnost (Ricken 1995, s. 11).

Dle Sokrata je etika védou o tom, co mame €init a co svym rozumem povazujeme za patfi¢né

a nalezité (Trojan 2012, s. 13).

Etické rozhodovani znaci chovani, které je spravné, kdy se cloveék snazi uskutecnit prave to,
co ma byt nebo je spravné. Ale ne vzdy jedname podle toho, co je spravné, ale co ma pro nas

néjaky uzitek €i je to pro nas prospésné (Trojan 2012, s. 13).

Mravni rozhodovéani je to az ve chvili, kdy se neptdme, co nam rozhodnuti pfinese, ale
odpovime, co je spravné, bez ohledu na to, zdali ndm rozhodnuti pfindsi prospéch ¢i

uspokojeni (Trojan 2012, s. 13).

Etika je filozoficka disciplina, kterd zkouma oblast moralnich (mravnich) vztaha, tedy teorie
mravnosti a moralky. Vztah etiky a morélky lze dle Trojana pochopit jako vztah teorie a
praxe. Etika se zaméfuje na to, jak se lidé chovat maji, ne jak se chovaji (jde o zdiivodnéni
moralky a moralni soudy). Platnosti moralnich soudii a divody jejich platnosti se zabyva
aplikovana etika, tzv. metaetika. Metaetika se také pta, ,,zda je viibec moznd normativni etika

jako filozoficka ¢i teologicka disciplina® (Trojan 2012, s. 14-15).

3.2.1 Druhy etik

Etika je d¢lena rtiznymi zplsoby dle jednotlivych filozoft ¢i autorid. Thompson napiiklad

rozliSuje deskriptivni, normativni, metaetiku a etiku aplikovanou (Thompson 2004, s. 11).
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Deskriptivni etika zahrnuje mravni hodnoty a rozhodnuti konkrétni spolecnosti, tedy nejen to,
co lid¢ délaji, ale 1 divody jejich chovani, je tedy dilem psychologii moralky i sociologii,
nesoudi vsak, co je spravné, fesi pouze popis (napt. v jakych spolecnostech je piipustny trest
smrti nebo kolik ufednikti samospravného celku se dale vzdelava). Normativni etika fesi
normy, kterymi se lidé idi pfi svém mravnim rozhodovani. Zabyvé se otazkami povinnosti
(deontologie) a hodnot (axiologie), zakladni otdzka normativni etiky zni ,,je spravné toto
délat*“? Metaetika, téz nazyvana analyticka etika, zkouma metafyzické predpoklady, tedy
charakter etickych (moralnich) pojmi, soudl a postojii. (Thompson 2004, str. 14). Nosnou
otazkou metaetiky je: ,,na zaklad¢ ¢eho mizeme hovofit o néem jako je dobro, moralka ¢i
spravnost?* (Thompson 2004, str. 13). Aplikovana etika tvrdi, ze ve vSech oblastech lidského
zivota existuji moralni otazky, tento pfistup je pravdépodobné nejzasadnéjSim v oblasti etiky,
jelikoz apeluje k vyjasniovani a vyzkumu mravnich rozhodnuti lidi a jejich hodnot (Thompson
2004, str. 13).

Jako dalsi druhy etiky lze uvést etiku autonomni, ktera tvrdi, ze Skalu mravnosti ma ¢loveék v
sob¢ (napft. Kantiiv kategoricky imperativ), etiku odpovédnosti, kterd akcentuje dalezitost
vztahu k ostatnimu (napft. k Zivotnimu prostfedi). Dolista uvadi také etiku individualni, fesici
moralni otdzky jednotlivee pii jeho usili o vlastni blaho nebo etiku socialni, ktera poklada
otazky obecného dobra a snazi se najit univerzalni zebti¢ek hodnot. Dal$imi etikami jsou
napiiklad etika Iékatskd, environmentalni, hospodaiska, demokraticka (Dolista, a dalsi 2006,
s. 14).

Trojan etiku déli napiiklad i dle ndbozenstvi, tzv. ndbozenska etika, rozdéluje se na
ktestanskou, islamskou a hinduistickou. V naSem kulturnim prostfedi se d4 rozdé¢lit na
deskriptivni (empirickd), normativni (preskriptivni), kasuisticka, situacni, etika smysleni,
analyticka, autonomni, deontologickd, environmentalni, evolu¢ni, feministicka, heteronomni,

individualni, zurnalistickd, podnikova a mnoho dal$ich (Trojan 2012, s. 17).

3.2.2 Dobro a zlo

Dle Anzenbachera je mravni dobro ve shodé se svédomim a mravni zlo svédomi odporuje.
Vile je to, co ndm urcuje, jestli je dand véc pro nas dobra nebo Spatnd. Pokud je nasi motivaci
povinnost, pak je dana véc dobra, ale pokud je nasi motivaci ndklonnost, pak je §patna,
protoze praveé naklonnost je v rozporu s povinnosti. Ve svédomi se totiz urcuje konkrétni
povinnost, na niz se rozhoduje mravni kvalita viile neboli smysleni (Anzenbacher 1994, s. 69-

70).
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Spaemann zase rozliSuje dobro ,,z ur¢itého hlediska* a dobro v ,,absolutnim smyslu®. Nelze
tedy ptresné definovat, co je dobré, protoze to zavisi na dalSich otazkach, a ta stejna véc miize

mit pro kazdého ¢lovéka odlisny vyznam (Spaemann 1995, s. 10-11).

Pojem spolecenského dobra

vvvvvv

své knize Etika Nikomachova filosof Aristotelés, kterou cituje MlCoch (Ml¢och 2006, s. 45).
Nasledné dalsi velci filosofové kiestanstvi, jako Augustin ¢i Tomas Akvinsky, ucinili ze
spolecenského dobra ,,uhelny kamen celé spolecenské stavby* (Ml€och 2006, s. 45). Dale
LEV XIII. jesté na konci 19. stoleti povazuje spolecenské dobro (bonum comune) za ,,tvorivy
princip a prvek udrzujici lidskou spolecnost, za zdkon, ktery je — po Bohu - ve spolecnosti

zakonem prvnim a poslednim (Ml¢och 2006, s. 45).

Ve dvacatém stoleti se princip spolecenského dobra stal vlivem historickych udalosti
pfedmétem zneuziti a nepochopeni, pfedevsim diky totalitnim rezimim, a dalo by se fici, Ze

byl pfeménén na ,,spolecenské zlo“ (Ml¢och 2006, s. 45-46).

Jako dalsiho Ml¢och zminuje G. Fessarda, ktery povazuje za divod ztraty vlivu
spolecenského dobra v tom, ze jednotlivi ob¢ané ziskali védomi svych prav jako ,,apanaze*
lidské piirozenosti (Mlcoch 2006, s. 46).

Jefferson vlozil do Deklarace nezavislosti pravo ,,jit za Sté€stim* (,, pursuit of happiness “) -

jako jedno ze zdkladnich prav ¢lovéka (Mlc¢och 2006, s. 46).

Mlicoch zminil i ,,otce zakladatele® Adama Smitha, ktery spatroval Stésti u ¢loveka

v bohatstvi. Cesta k bohatstvi narodii zacina sledovanim zajmi jednotlivee neboli ,,self-
interest“. Praveé sledovani zajmu jednotlivce se mélo stat zdrojem nové spolecenské dynamiky
a nakonec i spolecenského blahobytu. OvS§em Smith stale véfil, ze samoregulujici proces

,»heviditelné ruky* trhu je jako ,,pfirozeny zdkon*. Tedy dar od Boha (Ml¢och 2006, s. 46).

Gaston Fessard definuje princip spolecenského dobra jako docasné ,,skryty®, avSak vzdy
»Zlvouci a nadany ,,véénym mladim®. Tvrdi, Ze spolecenské dobro je vzdy potieba, at’ uz
diive nebo pozdéji, vzdy vystoupi a stane se aktudlni. ,,Idedl liberalniho svéta neni ni¢im
jinym nez univerzalnim aspektem spole¢enského dobra - spolecenstvi dobra.* (Mlcoch 2006,

s. 46).
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Dale Mlcoch cituje Karla Englise, ktery tvrdi, ze spolecenské dobro tedy patii k ,,vé¢nym
idealtim lidstva“ (Ml¢och 2006, s. 46).

V ramci ekonomie vznikla samostatna skola ,,ekonomie blahobytu®, welfare economics

(Ml¢och 2006, s. 47).

3.2 Spravedlnost

Spravedlnost patfi k nejspornéjSim a nejdiskutovanéjSim tématiim moralni i politické
filosofie. Je to t¢éma mnohovrstevné, vzhledem k etickému pojeti 1ze ve vztahu ke
spravedlnosti vést kriticky spor v zadsad€ o cokoliv, pro ucely prace byly vybrany jen nékteré

nejaktualnéjsi aspekty.

Dle Sokola je prvni predstava spravedlnosti pro ¢lovéka poté, co se setka s nespravedlnosti
(ktera se jemu samotnému piihodila a kterou pocituje jako kiivdu). Nespravedlnosti je
nekonecné mnoho a jen predstava spravedlnosti miize budit dojem, Ze je jen jedna (Sokol

2010, s. 83-84).

Sokol tvrdi, Ze spravedlnost je jako zdkladni pozadavek jednani mezi lidmi v celé zapadni

tradici-,,pani a kralovna ctnosti*“ (Sokol 2010, s. 84).

Dale Sokol cituje dalsi autory, jako je naptiklad Aristotelés, ktery spravedlnost nazyva ,,cizi
dobro, dobro téch druhych®. Pro Augustina je to zase zakladni pozadavek pro politickou moc-
,hebot’ kralovstvi bez spravedlnosti jsou jen veliké lotrovstvi®. Dle Cicerona je ,,zakladem
spravedlnosti ovSem vérnost, tj. stalost a pravdivost feceného a dohodnutého:...co se fekne,

ma se také stat” (Sokol 2010, s. 85-87).

Sokol déle zmifuje, ze Aristotelés rozeznava dva druhy spravedlnosti-retributivni

vvvvvv

Retributivni spravedlnost hled4 jakousi rovnovahu ve vztahu mezi dvéma stranami,
pokud je porusena, méla by se obnovit zpisobem jako je napiiklad odména ¢i trest. Priklad
muzeme vidét naptiklad v soukromém a trestnim pravu. Je v ni uréena ,,spravedliva“ sména a

cena, jiz se mé jednani fidit (Sokol 2010, s. 85).

Distributivni spravedlnost by méla fidit jednéni toho, kdo néco rozd¢€luje (jak

prospéch, tak povinnost). Lze to zobrazit na jednoduchém ptikladu, ze matka by svym dvéma
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détem méla delit spravedlivée tabulku cokolady nebo stat daiiové zatizeni mezi své obCany.
Jako nejjednodussim feSenim je ,,aritmetickd rovnost™. Problém je, Ze neni mozné, aby
vsichni napfiiklad platili stejné dané, kdyz maji rozdilné mzdy a ani neni mozné mit stejné
mzdy, kdyz kazdy vykonava jiné zaméstnani. Proto Aristotelés zavedl ,,geometrickou
rovnost“. Zde se jedna o rizné druhy podpory, aby se udrzel tzv. spolecensky mir. Mize
pochazet z lidské solidarity, naptiklad obcanska ¢i cirkevni dobrocinnost, ale i jako politicka
nezbytnost nebo pozadavek solidarity, pak musi byt podporovana statem z vetejnych

prostiedkd, které jsou omezené (Sokol 2010, s. 85-86).

Nakonec Sokol upozoriiuje, Ze Aristotelés také tvrdi, Ze spravedInost podle obecnych pravidel
je sice nezbytnd, v n¢kterych jednotlivych ptipadech vSak vyzaduje opravu, jez se nemuize

fidit jen pravidly (Sokol 2010, s. 87).

,,OC 8irsi je oblast povinnosti nez pravnich pravidel, o to vic je tfeba Ucty, lidskosti,
velkorysosti, spravedlnosti a diivéry, které vSechny stoji mimo psané zakony*, uvedl Sokol

tuto doslovnou citaci, jejiz autorem je filozof Seneca (Sokol 2010, s. 87).

Dle myslitele Stuarta Milla se spravedlnost dostava do konfliktu s jinymi ohledy. Hlavni
zasada spravedlnosti je ,.kazdému to, co mu patii* (suum cuique) a je mnoho moznosti, jak se
spravedlivé zachovat. Ve vztazich stanovenymi zakony jsou vSichni u€astnici v rovném

postaveni, protoze pied zdkonem si jsou vSichni ob¢ané rovni (Trojan 2012, s. 64-65).

3.2.1 SpravedInost a rovnost

V soucasné dobé je spravedlnost a rovnost v takové pozici, ze zakony plati pro kazdého a pfi
volbach jsou si hlasy v§ech obcanii rovny. Rovnost je tedy jednim z ideald, které ptesly do

ustavnich zakont vétSiny statl a ziskaly si vSeobecné uznani (Trojan 2012, s. 63).

Co ovsem nejde uplatnit je naptiklad zasada stejné mzdy, protoze vzhledem k vykonu by to
bylo nespravedlivé. Spole¢enska rovnost miize byt timto pohledem chapéna jako ochrana
lidské individuality a autonomie, nékdy je vSak rovnostaistvi zaménovano s individualismem.
Pokud bychom se tedy fidili pouze zasadou rovnosti ve vSech oblastech, nebylo by to
spravedlivé. Proto uplatiiujeme orientacni zasadu ,,dat kazdému, co mu patfi - tato zasada

ovSem neni vyluéna (Trojan 2012, s. 64).
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3.2.2 Rawlsovo pojeti spravedInosti

Rawls pfichazi s metodou reflexivni rovnovéahy, kterd inklinuje k racionalité¢ a ordindlnimu
hodnoceni z4jm1, tedy stavi spravedInost nad zajmy a hédonické cile. Vyrazné zde vSak chybi
kritérium, jak rozhodovat v pifipadé kolizi zajmt. Rawls vychazi ze dvou tezi: 1. kazdy
jednotlivec by mél uzivat co nejrozsahlejsi svobodu, zcela slucitelnou se svobodou ostatnich
jedincii (fairness, neboli smysl pro fair play) a 2. socidlni a hospodatské nesoulady a nerovnosti
musi byt dany tak, aby byly zavislé na pozicich a Gfadech otevienych vSem, s o¢ekavanim, ze

tim se zlepsi pozice téch, co jsou na tom nejhtie (Trojan 2012, s. 69-70).

,Dopliujici body tohoto systému jsou:

1. Zékladni svobody Ize omezit jen tehdy, kdyz se tim vposled zachova svoboda pro

celou spole¢nost.

2. Za stavu nerovnosti, tj. za existence vyhodnéjSich pozic pro nékteré ¢leny spolecnosti
musi n€kterd opatfeni slouzit ke zlepSeni stavu téch, kdo jsou znevyhodnéni (princip

socialni kompenzace).

3. Vysoka mira uspor musi zmirnit bfemena téch, kdo jsou ji postizeni (uspory se budou

vracet oklikou prave k témto ¢lentim spolecnosti)* (Trojan 2012, s. 70-71).

Problém Rawlsovy teorie spatfuje autorka bakalarské prace v ambici dosazeni neutralnich
kritérii a procedur, které bude mozné chapat jako spravedlivé, ¢imz pak zakonité dojde
k odstranéni konfliktnich situaci. Tento pfistup vede k myslence, ze spole¢nost muze
doséhnout konsensu, navzdory tomu, Ze by vibec nebylo definovéano, co je nestrannost a

jak tohoto axiomu vitbec dosahnout.

3.2.3 Nozickova teorie spravedlnosti

Nozick stejné jako Rawls aplikuje svou teorii spravedlnosti na zdsadach individudlni
autonomie a rovnosti jednotlivell, ovSem vyznamné snizuje akcent socialnich zavazk, jez

vyplyvaji z Rawlsovy teorie. Dle Nozickovi' teorie maji vichni lidé pouze dvé zakladni

' R. Nozick (1928-2002), kritik Rawlsova modelu, zastance liberdlni az liberalistické teorie spravedlnosti.
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lidska prava - zivot a svobodu. (Navaznost na Johna Locka). Tato prava nezavisi na socialnich
a politickych institucich, jsou pfirozena. Nikdo nesmi tato prava omezovat, z ¢ehoz vyplyva
klasicka zésada tzv. zlatého pravidla. Jsme tedy opravnéni vlastnit a uzivat statky, penize,
vlastnictvi a podobné, pokud jsme je nabyli fér zplisobem. Mame pravo nakladat se svym
jménim, pokud jsme jednali fér, tedy nezasahovali do vlastnictvi druhych a nezptsobili jim
néjakou ujmu (Trojan 2012, s. 72-73). ,,Distribuce statki je podle Nozicka spravedliva,

jestlize vSichni jsou opravnéni je vlastnit na zakladé principt:
1. pokud osoba ziskava statek v souladu s principem spravedInosti

2. pokud na zaklad¢ principu spravedlnosti dochazi k transferu statku, ktery byl za
stejnych podminek v drzeni jiné osoby.* (Trojan 2012, s. 73)

Dle Nozicka by stat nem¢l idedlné viibec zasahovat do proudu svobodného rozhodovéni
jedincii. Svoboda ma pro né¢j vyluéné individualisticky smér, a to svoboda jedince viici
druhym i vaci statu (Trojan 2012, s. 73-74). Nozick tedy svymi postulaty narozdil od Rawlse

odmité principy socialniho statu.

3.3 Etické spotrebni chovani

Konzumni neboli spotiebni chovani je synonymem dnes$ni doby. Dopady spotieby jsou
kritizovany zejména dvéma zdkladnimi pohledy, prvnim je dopad tohoto chovéni na zivotni
prostiedi (znecisténi vod a ptirody, ovzdusi, globalni oteplovani, kiceni pralest atd), druhym
je kulturni dopad nadmérného materialismu a konzumu (pad kolektivnich hodnot, akcent
individualismu; Goig, R. L. 2007. Fair trade and global cognitive orientation: a focus on
Spanish fair trade consumers. International Journal of Consumer Studies. vol. 31, issue 5, s.
468-477. DOI: 10.1111/5.1470-6431.2007.00595 .x. Dostupné z:
http://doi.wiley.com/10.1111/.1470-6431.2007.00595 x).

Proména doby diky vyssi informovanosti, materialni nerovnosti, socidlnimu vylou¢eni vytvaii
nového tzv. etického spotiebitele, ktery je kriticky k procesu vyroby i prodeje nékterych
produktti. Eticky spottebitel je solidarni, zajima se o dodrzovani lidskych prav a
multikulturalismus, mé zajem byt informovan o piivodu zbozi, jeho vyrob¢ a dopadech na

zivotni 1 kulturni prostiedi (Gould 2003-Gould, N. J. 2003. Fair Trade and the consumer
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interest: a personal account. International Journal of Consumer Studies. ro¢. 27, €. 4, s. 341-

345. Dostupné z http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1046/j.1470-6431.2003.00324 .x).

3.4 Etické organizace

Etické organizace pomahaji spotiebitellim rozeznat zbozi, jenz vznikalo za urcitych

podminek, které odpovidaji etickému spotifebnimu chovani (viz. ptedchozi kapitola).

3.4.1 WFTO
Nebo-li World Fair Trade Organization ptisobi jiz v 70 zemich svéta a zahrnuje 300 ¢lenskych

organizaci. Tato organizace vyvinula 10 mezinarodnich standardii pro fair tradové organizace

(FTOs), konkrétné tedy:
1. vytvareni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné producenty
2. transparentnost a odpovédnost
3. obchodni praktiky
4. platba odpovidajici fairtradové cené
5. zékaz détské prace a nucené prace
6. nediskriminace, genderova rovnost, svoboda sdruzovani
7. pracovni podminky
8. budovani kapacit
9. propagace fair trade
10. ochrana zivotniho prostiedi

Pokud jsou splnény tyto standardy, pak ma fairtradova organizace pravo pouzit FTO zndmku
pro jejich organizaci. Ke kontrole byl vyvinut tfivrstvy monitorovaci systém (WFTO [online].

[cit. 2016-01-21]. Dostupné z: www.wfto.com).
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3.4.2 UTZ Certified

Organizace zamétend na produkci a obchod. Soustfedi se na finalni produkt a jednotlivé
kroky pfi produkci. Dllezitymi elementy programu jsou zaroven i transparentnost a vyvazeni
trhu se zodpovédné vyrobenymi produkty. Béhem prubéhu prace pod UTZ certifikaci by mélo
byt pfedevsim profesiondlni péstovani a ptimy management. Vedle vétSich plantazi oteviela
organizace UTZ své brany i drobnym farmatskym spolkiim (UTZ Certified [online]. [cit.
2016-01-21]. Dostupné z: http://www.utzcertified.org).

3.4.3. Rainforest Alliance

Hlavnim principem této organizace je ochrana piirody. Sklada se z latinskoamerickych skupin
zabyvajicich se ochranou zivotniho prostiedi - jde pfedev§im o vztahy mezi producenty a
zivotnim prostfedim. Vytvéieji ochranu ekosystému a zemé&délstvi v souladu s piirodou pro
lepsi budoucnost farmarii. K tomu je potfeba mit znalosti o zemédé€lstvi a metodach trvale
udrzitelného rozvoje. Minimalni ceny a socidlni odmény zde neexistuji. Farmati mohou
samovolné regulovat a fidit svou cenovou politiku a obchody. Prvotni certifikace stoji 2,250
EUR a plati 2 roky, poté je potieba ji obnovit. Naptiklad pokud je v kave alespoit 30% obsahu
od certifikovanych farmaii, maze byt pouzito razitko s omezenymi udaji (Rainforest Alliance

[online]. [cit. 2016-01-21]. Dostupné z: www.rainforest-alliance.org).

3.5 Fair trade

Do cestiny se preklada jako spravedlivy obchod. Fair trade znamena lepsi vykupni ceny,

slusné pracovni a spravedlivé obchodni podminky pro zemédélce a pracovniky.

Koupi vyrobku s certifikaci fair trade se podporuji zeméd¢lci a pracovnici v jejich praci i

v jejich zivoté. Znacka fair trade byla vytvotena pro drobné organizace zeméedélcti a
plantaznika, ktefi spliuji socialni, ekonomické a ekologické normy podle fair trade. Normy
zahrnuji ochranu prav zeméd¢lct a zivotniho prostedi, minimalni mozné ceny a dalsi
investice v obchodé a komunitnich projektech (What Fair trade does? [online] 2016. [cit.
2016-02-17]. Fair trade. Dostupné z: http://www.fair trade.org.uk/en/what-is-fair trade/what-

fair trade-does).
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Fair trade pracuje ve prospéch drobnych zemédélct a vyrobct, kteti patii v obchodé mezi
nejvice opomijenou skupinou na celém svété a pomahd jim udrzet jejich zivobyti a dosahnout

svého potencidlu (tamtéz).

U nékterych produktii jako je kava, kakao, bavlna a ryze podporuje fair trade malé organizace
zemédélcu. Fair trade nabizi praci v demokratickych organizacich drobnych zeméd¢€lct a tim
udrzeni stability pfijmu venkovskych rodin, ktery jim umoziuje planovat do budoucna

(tamtéz).

U nékterych vyrobkt jako je banén, ¢aj a kvétiny znacka fair trade osvédcuje plantaze
(podniky, které¢ zaméstnavaji velké mnozstvi pracovnikill). Standardy pro takové mnozstvi
vyrobct se lisi a chrani zdkladni prava pracovnikii. Kontroluje ochranu zdravi a bezpe¢nost,
svobodu sdruzovani a kolektivniho vyjednavani, zamezuje diskriminaci a zakazuje pouziti
ilegalni détské prace. Také pozaduji po zaméstnavatelich vyplaceni alespoit minimalni mzdy
pro zabezpeceni zivotniho minima. Fair trade zajist'uje dlstojné pracovni podminky a posiluje

prava pracovnikl (tamtéz).

Zeméde¢lci a pracovnici investuji penize, které dostanou od fair trade nad rdmec minimalni
mzdy do socidlnich, ekologickych a ekonomickych projektt na vylepseni svych podniki a
komunit. Konkrétné to znamena investovani do $kol, dopravy, zdravotnictvi, hygieny,

zlepSeni zivotniho prostiedi a lepsi obchodni zafizeni a postupy (tamtéz).

David Ransom ve své¢ knize fair trade polozil zajimavou otazku: ,,Je spravedlivy obchod

opravdu spravedlivy?* (Ransom 2011, s. 11).

Byla ur¢ena minimalni mzda, kterou musi zaméstnavatel zaplatit (i kdyz si to podnik nemtize
dovolit). Ale pro¢ tato mzda neplati pro kazdé¢ho a mali zeméd¢lci ¢i producenti jsou mnohdy
vykofistovani? Jako zavér je v knize uvedena tato véta, kterd vse vystihuje: "Ano, je fér, ale

mohl by byt férovéjsi (Ransom 2011, s. 11-13).
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3.5.1 Cile fair trade

Dle asociace FINE:

1. ,zlepsit zivotni podminky producentli v rozvojovych zemich zkvalitnénim jejich
ptistupu na trhy, posilenim organizaci prvovyrobcti, vykupovani za lepsi ceny a

dlouhodobou kontinuitu v obchodnim partnerstvi.

2. Podporovat ptilezitosti rozvoje znevyhodnénych producenttl, zvIasté zen a tradicnich

narodi, a chranit déti pfed zneuzivanim v pracovnim procesu.

3. ZvySovat uvédoméni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezinarodniho obchodu

na producenty tak, aby mohli vyuZzivat svou kupni silu pozitivnéji.

4. Vytvotit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog, transparentnost a

vzajemny respekt.

5. Vést kampan¢ za zmény v pravidlech a praktikach konven¢niho mezindrodniho
obchodu.

6. Chranit lidské prava propagaci socidlni spravedlnosti, ochrany Zivotniho prostfedi a

ekonomické jistoty (Hejrlik 2004, s. 3).

3.5.2 Férovost fair trade

Zakladnim kamenem u fair trade je diivéra, jedna se o diveru predevsim fair trade a
organizaci, obchodem a zédkaznikem. Dfive vyrobky do Evropy dovézely a prodavaly cirkevni
a komunitni organizace a donedavna to zajisStovaly organizace a obchody, jejichz hlavni

&innosti bylo férové obchodovani (Spackova aj. 2006, s. 17).

Pozdé&ji, tedy roku 1980, vznikl novy koncept. Ten spocival v tom, ze se vyrobky budou
néjakych zpisobem lisit-pfifadi se jim logo. Tim se odd¢€li od ostatnich konvenc¢nich vyrobkda,
aby Sirokd vefejnost mohla odd¢lit tyto produkty, které vznikaly za urcitych podminek

(tamtéz, s 17).
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Prvni start byl se vznikem znacky Max Havelaar (1988, Nizozemi). Jednalo se o kavu, kterd
ziskala tiiprocentni podil na trhu. Po tomto uspéchu zacaly vznikat dalsi neziskové
organizace, jak uz v Severni Americe, tak v Evrop€. Zajistovaly dohled nad fair trade

znacenim (tamtéz, s 17).

Dalsim meznikem bylo zalozeni celosvétové asociace pro fair trade FLO (fair trade Labelling
Organisations International, 1997). V soucasné dobé FLO dohlizi nad znacenim vyrobkd,
stanovovani mezinarodnich standardi pro fair trade, certifikaci vyrobk a auditovani obchodu

podle téchto standardii (tamtéz, s 17).

Kontrolu fair trade organizaci provadi agentura IFAT (International Fair Trade Association) a
to pomoci monitorovaciho systému. Vznikla v lednu roku 2004 a znamku IFAT mohou ziskat
¢lenové IFAT, které splituji pozadavky standard IFAT a projdou monitorovacim systémem.

Nasledné jsou registrovani jako Fair Trade organizace (tamtéz, s 17-18).

22



Obrazek 1: rozdil mezi FLO a IFAT

IFAT, FLO, FAIRTRADE, FTO...
... aneb aby v tom nebyl gulas

Fair Trade vyrobky musf byt v souladu s principy a filosofii Fair Trade. Jsou oznaceny bud' Fairtrade zndmkou
pfimo na obalu (pfedev3im v pifpadé potravin) dle certifikace FLO a/nebo jsou importovény a distribuovény
Fair Trade organizacemi, jeZ jsou akreditovany dle standardd IFAT (nejasteji v pfipadé femesel).

FLO a zndmka FAIRTRADE IFAT a monitoring Fair Trade organizaci
Organizace Fairtrade Labelling Organisations Interna- | International Fair Trade Association
tional
Symbol
O
’ 20
W
FAIRTRADE ORGANIZATION
IFAT « THE INTERNATIONAL
FAIR TRADE ASSOCIATION
Co certifikuje | Jednotlivé vyrobky (nejen Fair Trade Organizace, které vyrabi nebo obchoduji
organizace, ale i konvenéni firmy mohou | s Fair Trade vyrobky (status Fair Trade
ziskat zndmku FAIRTRADE na konkrétni organizace mohou ziskat jen takové subjekty,
vyrobek, ktery spinf stanovené standardy | které ve viech svych operacich zohledriuji
—bez ohledu na jiné vyrobky, se kterymi principy Fair Trade dle IFAT Code of Practice
obchoduje) — dostupné na www.ifat.org)
Nejcastéjsi Banany, kakao, kdva, susené ovoce, RemesIné vyrobky, mén& obvyklé potravi-
typy vyrobkii | Cerstvé ovoce a zelenina, ovocné $tavy, ny (chipsy, marmelddy, likéry, ceredlie,
bylinky a kofeni, med, ofisky a seminka, kosmetika apod.), nebo produkty od mensich
quinoa, ryze, titinovy cukr, ¢aj, hroznové | organizaci, pro jejichZ vyrobky sice existuji
vino, kvétiny, bavina, sportovni mice standardy FLO, ale tato certifikace by pro né
byla pfili§ nakladnd
VR
(v )
Fair Trade
2 rorvojové vaotven
Na zékladé Podrobné standardy pro jednotlivé Obecné zésady chovani Fair Trade organizaci
Ceho certi- komodity a skupiny vyrobki a pro vyrobce | (IFAT Code of Practice)
fikuje (dostupné na www.fairtrade.net).
Priklady kritérii | > platba pfinejmen3im stanovené mini- > zohlednénf princip Fair Trade ve viech
malni vykupni ceny aktivitich organizace

> priplatek do spole¢ného fondu péstitelt | > prahlednost
nebo femesIniki (z fondu se plati mistn{

> distojné pracovni podminky
rozvojové projekty)

> péce o Zivotni prostiedi
> na Zddost producent platba zéloh na

siodnanou perckikeiiedem >podil na osvété a vzdélavéni o Fair Trade

> pomoc s pechodem na certifikované R

ekologické zemédglstvi a dalsi
> soulad s konvencemi Mezindrodni
organizace prace

Kontrolni > inspekéni ndvitévy u producentd > sebehodnotici zprdva Fair Trade organizace
mechanismy | 5 audit obchodu u organizaci a firem, jednou za 2 roky
které s vyrobky oznacenymi FAIRTRADE > vzdjemnd kontrola mezi obchodnimi
obchoduji partnery
> inspekéni ndvatévy u vybranych organizaci
Jak poznat Fair | zndmka FAIRTRADE na produktech Ovéiit si registraci organizace/firmy
Trade vyrobek? v seznamu Fair Trade organizaci na www.ifat.

org (logo FTO nenf na produktech!)

Vice informaci | www.fairtrade.net www.ifat.org

Zdroj: SPACKOVA, Sarka aj. Informacni manudl o Fair Trade, s. 18-19.
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3.5.3 Obecné platné principy fair trade

Férova cena

Vyrobci fair trade si musi stanovit takovou cenu, aby jim zajistila distojné zivobyti a pokryla
naklady ekologicky a socialné Setrné vyroby. Vzhledem k tomu, Ze v rozvojovych zemich
jsou uveéry nedostupné, lichvari pozaduji nékolikandsobné vétsi sumy a vyrobci nemaji k
dispozici zadnou volnou finan¢ni hotovost, poskytuje fair trade moznost cerpat vyhodny aveér
nebo zalohy na uzavieni kontraktu predem. Oboje je pro vyrobce dostupné na pozadani

(Spackova aj. 2006, s. 3-4).

Obchodni partnerstvi
Dovozci jsou v ptimém kontaktu s vyrobci a produkty nakupuji ptimo u nich. Fair trade tak
usiluje o dlouhodobou a stabilni spolupraci mezi dovozci a vyrobci. S dovozci jsou v pfimém

kontaktu (tamtéz, s. 4).

Dobré pracovni podminky pro zaméstnance

Veskeré podniky musi spliiovat alespoit minimalni socidlni a zdravotni standardy, které jsou
udavany narodnimi zdkony a konvencemi Mezindrodni organizace prace (ILO) - pravo
svobodné se sdruzovat, pravo na kolektivni vyjednévani, pravo na odpovidajici mzdu, zakaz

nucené a détské prace

Mzda je vyplacena v takové vysi, aby uspokojila zékladni Zivotni potieby. Pokud zaméstnanci
chtéji, mohou na dobrovolné piescasy, které jsou také fadn¢ ohodnoceny a pracovni mista
jsou dostatecné vybavena. Ptisné kontrolovana je bezpecnost prace, coz zahrnuje pouziti
ochrannych odévi, ochranu pfed zdravotnimi riziky, fadné osvétleni, ventilace a nouzové
vychody. Zakézana je diskriminace, at’ uz se jedna o divody rasové, etnické, genderové nebo
nabozenské. Dokonce podnik musi umoznovat, aby se zaméstnanci zapojovali do

rozhodovani (tamtéz, s. 4-5).

Konkrétnim piikladem mtize byt Pakistan, kde se §ije az 80 procent vSech ru¢né Sitych mict
na svété. Problém byl pfedevsim ve velmi Spatnych pracovnich podminkach a détské praci.
Firma Talon Sports vsak ziskala v roce 2002 certifikaci FAIRTRADE a diky pfijmim z fair
trade je schopna podporovat jak zdravotni a socidlni, tak i vzdélavaci program pro své
zameéstnance. Dokonce je schopna diky programu poskytovat malé avéry. Firma tedy

zajistuje svym zamestnanctim takovou mzdu, ze jejich déti nemuseji pracovat (tamtéz, s. 4-5).
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Kvalitni, ekologicky Setrné vyrobky

Vyroba fair trade produktl probiha za socialné i environmentalné udrzitelnych podminek.
Kvalita vyrobkt, které maji udanou spotiebni trhy v Evropé a USA, odpovidd a v mnoha
ptipadech dokonce i ptesahuje standardy. Dle zasad ekologického zemédélstvi se fidi vyroba

zemédé@lskych produkti. Fair trade naprosto vylucuje geneticky modifikované vyrobky.

Jako ptiklad Ize uvést jihoafrické druzstvo Heiveld Rooibos Farmers ‘ Association. Toto

druzstvo vyrabi ¢aj roibos a diky fair trade pteslo do pIn€ ekologického zemédélstvi.

Dals8im ptikladem je vyrobni druzstvo Bombolulu v Keni. Ti tvofi zajimavé Sperky a dopliky

a k jejich vyrobé¢ pouzivaji doplitky do domécnosti z recyklovanych materialti (tamtéz, s. 5).

Kontrola a transparentnost
Kontrola dodrzovani pravidel ve fair trade probiha mnoha zptisoby. Interni a externi kontrola
je provadeéna ve spolupraci se zastupci zaméstnancii, vyrobceti, nevladnich organizaci a

odboru.

Fair trade prosazuje otevieny piistup k informacim pro spotiebitele i producenty. To se také
tyké informaci o produktech, dodavatelich, mistech ptivodu, procesu vyroby, financich i
vysledcich kontrolni ¢innosti. Kontroly jsou provadény pravideln¢ a to predevsim proto, aby
se zvedla divéryhodnost fair trade, aby vyrobci mohli dosdhnout patfiéné Grovné v oblasti

kvality vyrobk, fizeni druzstva nebo podniku a ziskani obchodnich dovednosti (tamtéz, s. 5).

Moznost volby
Ta se tyka jak péstitele, tak femeslnika, i spotiebitele. Cim vice fair trade vyrobkii se proda,

tim vice vyrobcl se mize zapojit.

Celosvétovy prodej fair trade v roce 2005 presahl jednu miliardu euro. Kazdy rok roste
tempem mezi 20 az 40 procenty. Vyrobky fair trade lze zakoupit v tiech tisicich
specializovanych obchodech v Evropé a celkem na vice nez 80 000 prodejnich mistech

(tamtéz, s. 5).

Diiraz na informace
Informovani se tyka spotiebitelil, predevsim o mnohdy kritické situaci vyrobcei, ktefi vyrabéji
pro konvenéni trh. Predstavuji alternativu v podobé¢ fair trade (informace o jednotlivych

druzstvech, podnicich i konkrétnich péstitelich; tamtéz, s. 5).
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3.5.4 Principy fair trade podle Davida Ransoma

Ransom v knize Fair trade shrnul principy. Prvnim je ,, demokraticka organizace “, tedy aby
vznikala demokratickd sdruzeni a druzstva. Druhym principem je ,, pravo na odbory “, ty musi
byt nezavislé a poskytovat pracovnikiim pravo na sdruzovani a vyjednavani. Tteti je ,, Zddna
detska prace “, neni mozné ji povolit v zddném piipad¢ a détska prace je ve fair trade striktné
zakazana. Ctvrtym principem jsou ,, slusné pracovni podminky “, ktery se snazi oSetiit
napiiklad pouzivani ochrannych pomucek, ale také i dodrzovani minimalni mzdy. Patym
principem je ,, udrZitelnost viici Zivotnimu prostredi “, tento princip se projevuje napiiklad pti
produkci bio potravin. Sestym je ,, cena pokryvajici produkéni ndklady *, neboli zaruku
minimdlni ceny. Sedmy princip je ,, socialni prémie za uicelem zlepSeni podminek *, tato
prémie jde organizacim ¢i komunitam, déle z ni pak financuji spole¢né projekty. Posledni
principem jsou ,, dlouhodobé vztahy ““ nad ramec konkrétnich dodavatelskych smluv, zajistuje
to vEtsi jistotu v budoucnu, jak pro samotné péstitele, tak i pro vyrobce a fairtradové

odbératele (Ransom 2011, s. 25-26).

3.5.5 Potraviny a fair trade

Vzhledem k podpote vyrobctli z rozvojovych zemi tvofi sortiment femeslné produkty, ale v
neposledni fadé také tropické a subtropické zeméde€lské komodity (velkou ¢ast z nich nelze v
Evropé viibec vypéstovat). Jsou to komodity jako ryze, kakao, ¢aj, kava, banany, kotfeni,

kokos a dal3i (Spackova aj. 2006, s. 6).

3.5.5.1 Kava

Kava byla uplné prvnim potravinovym fairtradovym produktem - zacalo se s ni obchodovat v
70. letech. Pro nékteré péstitele ¢i dokonce celé regiony je péstovani kavy hlavnim zdrojem
obzivy, na kterém jsou zavisli, proto se snadno stavaji teréem obchodnik, ktefi je od nich
vykupuji za velmi nizkou cenu. Péstitelé totiz ihned po sklizni potfebuji hotovost, proto jsou

ochotni kavu prodat témé&f za jakoukoliv cenu, kterd jim je nabidnuta (tamtéz, s. 6).

v

Z tohoto diivodu jim fair trade nabizi spravedliveéjsi moznost obchodovéani, ktera jim zajisti
vydeélek, jenz si opravdu zaslouzi, a spotfebiteliim nabizi kavu, kterou si mohou opravdu
vychutnat. Veskera kava pochazejici z fair trade pochazi vyhradné od demokraticky fizenych

organizaci (ty sdruzuji malé péstitele). V obchodnich podminkach nalezneme vykupni ceny
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pro organizace péstitelll, dlouhodobé obchodni vztahy, moznost ¢erpat ivér, podporu veétsi

samostatnosti péstitelli a mnoho dalsiho (tamtéz, s. 6).

3.5.5.2 Bandny
Ve fair trade mohou péstitelé prejit k ekologickému zptsobu péstovani banant, jsou jim
zajistény piijatelné mzdy nezavislé na vykyvech svétového trhu, lepsi pracovni podminky a

ptistup ke vzdélani a zdravotni péci.

Obecné u péstovani banant je nékolik velkych problémil, jsou to naptiklad nebezpecné
pracovni podminky a nadmérné uzivani pesticidil (ty mohou vazné ohrozit na zdravi péstitele,
jejich rodiny, ptirodni zdroje, ale nejsou vhodné ani pro samotné spotiebitele). Trh s banany
je také ovladan nékolika nadnarodnimi spole¢nostmi, které ovlivituji cenu bandni a cely trh

s banany (tamtéz, s. 6).

3.5.5.3 Kakao

Kakao se péstuje v nejvetsi mife na Pobiezi slonoviny a v Ghané. Hlavnim problémem je
détska a nucena prace, kterd se zde rozmaha predevsim kvili nizké cen€. Fair trade vylucuje
otrockou praci a zaklada si na dodrzovani dalSich konvenci Mezindrodni organizace prace.
Vykup kakaa ve fair trade nikdy neklesa pod stanovenou minimalni hranici (ani pfi propadu

cen na svétovém trhu; tamtéz, s. 6-7).

3.5.5.4 Caj

Caj se na rozdil od ostatnich komodit (kéva, kakao) péstuje na velkych ¢ajovych plantazich.
Sbéraci ziji v chatréich piimo na plantazich a nedokézi uzivit ani sebe, ani své rodiny. Fair
trade dava moZznost sbéractiim zlepsit své zivotni i pracovni podminky (nabizi vzdélani pro

jejich déti, které je jejich témét jedinou Sanci na lepsi budoucnost; tamtéz, s. 7).

3.5.5.5 Dalsi sortiment
Fair trade nabizi i dal§i potraviny, jako je naptiklad palestinsky kuskus, jihoafrick4 jablka,

bolivijska quinoa, paraguayské maté ¢i zvykacky s mexickym chicle’.

Dalsi ¢asti sortimentu jsou tzv. komponované produkty. To znamena, Ze ¢ast je pouzita z fair

trade surovin a ¢ast z evropskych surovin (velmi ¢asto v bio kvalité). A komponované

3 . Y . “ v . . i1 .
Chicle = ztuhla st'ava ze stromu Sapodilla, ve Spanélsku je slovo ,,chicle* pouzivano jako
oznaceni pro zvykacku.
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produkty jsou pravé tieba fair trade susenky, miisli ty¢inky nebo omacky. Tyto produkty jsou

cenove dostupnéjsi nez 100% fair trade vyrobky (tamtéz, s. 7).

3.5.5.6 Produkty 7 kamene

Tézba zuly je chranéna certifikaci jako je Xertifix (némecka certifikace pro kamen tézeny

v Indii), WGDN (Werkgroep Duurzame Natuursteen-kontrolni skupina v Nizozemi) a Fair
Stone Standard (némecka certifikace kamene v Cing, Vietnamu a Turecku, spolupracuje

s Xertifix). Tyto organizace vznikly zejména proto, Ze zula je predevS§im dovéazena do Evropy
ze zemi jako je Cina a Indie, kde dochazi k t&zbé za nepiijatelnych podminek, zahrnujici i
détskou praci (primérny veék lidi, kteti pracuji v mistnich kamenolomech, se pohybuje okolo
40 let). V Indii v kamenolomech pracuje vice nez milién obyvatel, ktefi se nedozivaji ani 40
let. Divodem je vdechovani kfemicitého prachu a usazeniny na plicich, vétSina z nich je
negramotnych bez ptistupu ke zdravotnimu pojisténi a za svou praci dostavaji 90-150 rupii za
den (35-57 k¢). S tim souvisi 1 hojné se vyskytujici détska prace. A praveé zminované
organizace maji pred timto obyvatele chranit. Pfiklad podminek pro ziskani certifikace
Xertifix jsou: zdkaz zaméstnavani déti a otrocka prace, vyplata alespoii zakonem stanovené
minimalni mzdy dospélym délniktim, zajisténi zékladnich zdravotnich a bezpec¢nostnich
opatieni (ochrana nosu a ust, 1¢kéarnicka), pravo zakladat odbory, zvetejiiovani zakazek

v producentské zemi a nakonec piijimani neohlasenych kontrol kdykoliv. Tyto vyrobky se

pak nazyvaji jako ,,férové kameny* (Kominek 2011, s. 28-31).

3.5.5.7 TéZba dieva

Ilegalni tézba dieva rapidné zhorSuje Zivotni situaci domorodych obyvatel a devastuje Zivotni
prostiedi. Z Amazonského pralesa pochdzi ptiblizné 80% dfeva z ilegalni té¢zby. Ale ani
Ceska republika neni vyjimkou v ilegalni t&Zbé dieva. Pii dokazovani ptivodu dieva slouzi
certifikat kontroly dfeva FSC (Forest Stewardship Council - mezinarodni nevladni organizace
z Bostonu). Tato certifikace ma vysoké ekologické i socidlni pozadavky, mezi které patii
ptirozeny vyvoj lesa, zachovani biologické rozmanitosti, ochrana piidy a vodnich zdroju,
ucast mistniho obyvatelstva na rozhodovani, napliiované pravo na sdruzovani v odborech,

ucinné vyjednavani o tarifni mzd€ a moznost odbornych skoleni (Kominek 2011, s. 32-33).

3.5.5.8 Kvétiny
Eticky ptivod kvétin zajist'uji certifikace Fairtrade (Fair trade Labelling Organizations
International-FLO a udélovana spolecnosti FLO-CERT) a Flower Label Program (FLP,

napiiklad v Némecku uz je mozné koupit u vice nez 1000 prodejct kvétiny s timto
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certifikdtem a jsou stejné drahé jako necertifikované). Tyto ochranné znamky vznikly
zejména proto, Ze k nam se ptiblizné¢ 98% vsSech fezanych kvétin dovazi, vétsinou

z rozvojovych zemi (Kena, Ekvador, Guatemala, Zimbabwe, Tanzanie). Ale na kvétinovych
farmach v téchto zemich byvaji velmi Spatné podminky - détska prace, dlouhé prescasy za
niz§i nez minimalni mzdu, zadné ochranné pomucky proti pesticidim a v produkci kvétin
prevazuji zeny, které se stavaji obét'mi sexudlniho obtézovani a nasili ze strany muzskych
nadiizenych. Dal$im obrovskym problémem je devastace zivotniho prostfedi. Do fek unikaji
nebezpecné latky a voda na zavlazovani je odCerpavana z lokalnich zdroji vody a tak vznika

nedostatek vody pro mistni obyvatele. A pravé ochranné znamky zarucuji slusné pracovni

podminky pro zaméstnance a zaroven dbaji na ochranu zivotniho prostiedi (Kominek 2011, s.
38-39).

3.5.6 Certifikace vyrobki
Obrazek 2: Systém certifikace FLO

Systém certifikace FLO

Prodava nezpracované
produkty ) 2 obchodnik Prodava zpracované produkty
obchodnikovi drziteli licence
Miize byt jeden nebo vice:
& Komeréni exportér \ S 5
1 Producent @ Komerind importér 3 Drzitel licence
Miize byt: # Komeréni zpracovatel Mize byt:
® druzstvo maloproducenti - Organizace spravedlivého ® Bézny maloobchod
@ plantazni délnik obchodu L ] OrBéI.ny .velkoobch:ljr éh
g ® Organizace spravedlivého
FLO vytvifi a kontroluje obchodu
% = standardy pro se 3
FLO vytvéfi standardy ~ “, Spravedlivy obchod I’x:odava‘
a monitoruje jejich dodrzovani 7 vysledny
na arovni producenti. prod'ukt. .
FLO poskytuje producentiim spotiebiteli
pomoc s prodejem. FLO
J
~
Kontrola 55stému "
FAIR TRADE
Mnozstvi prodané prucenty
se musi rovnat mnoZstvi ]
prodané spotfebiteliim
Asociace 4 Spottebitel
pro Faitrade
. Zvy$uje povédomi
#* Produkty Ceski republika o Fair Trade za Giéelem
s sgszzif;\ost Ho zvy$eni objemu prodeje

Zdroj: HEJKRLIK, Jifi. Fair Trade v CR, s. 17.
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3.5.7 Fair trade v Evropé

Od roku 2000 prode;j fairtradovych vyrobka v Evropé rostl primérné o 20 procent za rok.
Ro¢ni ¢isty maloobchodni obrat v Evropé jiz pfesahuje 660 miliont euro. Fair trade se stal

tedy jednim z nejrychleji rostoucich obchodnich odvétvi na svété (Spackova aj. 2006, s. 20).

V Evropé mizeme fairtradové vyrobky nakoupit ve vice jak 55 000 supermarketech. Nejvetsi
podil zboZi oznaéené znatkou FAIRTRADE je ve Svycarsku, konkrétng se tyka banant (47
procent vSech banant), kvétin (28 procent) a cukru (9 procent). Ve Velké Britanii se zase
jedné o produkty jako je ¢aj (5 procent), banany (5,5 procent) a mleta kdva (20 procent),
(tamtéz, s. 20).

Problém nastava pfi prodeji v konvenénich supermarketech, které jsou vnimany silné
neférové a fairtradové vyrobky pak nejsou vnimany jako ,,fér*. Ale i piesto prode;j

v supermarketech a hypermarketech, které jsou u spottebiteli nejoblibenéjsi, se jedna o fér
prodej , protoze primarni cile fair trade jsou o pomoci znevyhodnénym producentim

v rozvojovych zemich a timto se dostane pomoci co nejvétsSimu poctu producentli. Samotny
spotiebitel pak ma na vybér, jestli da prednost koupi férového vyrobku v supermarketu nebo
na jiném, mén¢ kontroverznim misté, které 1épe odpovida myslence spravedlivého obchodu

(tamtéz, s. 20).

Nejvétsimi fairtradovymi organizacemi je némecka firma Gepa, dale italska firma CTM
Altromercato, Svycarské Claro, nizozemska Fair Trade Organisatie, rakouskd EZA a
Traidcraft z Velké Britanie. U vSech téchto organizaci se nejednd pouze o prodej, ale i

podporu fair trade v osvétovych a vzdélavacich kampanich (tamtéz, s. 20).

Diky tomu se informace o pracovnich a zivotnich podminkéch péstitelt dostavaji ptimo od
organizaci a mohou je vyuzit i ucitelé ve vyucovani, média, firmy, Gfady a dalsi instituce,
dokonce i jednotlivci. V zemich jako je Velka Britanie, Nizozemi nebo Svycarsko je obecné

poveédomi o fair trade mnohem vys$i nez u nas (tamtéz, s. 21).
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3.5.8 Fair trade v CR

Ackoliv fair trade maji lidé v podvédomi jen poslednich par let, prvni obchod byl otevien jiz
pred 12 lety (Obchiidek Jednoho Svéta v Praze). V Ceské republice piisobi étyfi fairtradové
organizace: Centrum férového obchodu s.r.0., Ekumenicka akademie Praha, Jeden Svét o.p.s.
a Spolecnost pro fair trade a rozvojové vzdelani. VSechny tyto organizace zastiesuje Asociace

pro Fair Trade (tamtéz, s. 23).

3.5.9 Dostupnost fair trade vyrobkii v ¢eskych obchodech

Nabidka fairtradovych vyrobkul se v poslednich 2 letech zmnohonasobila a v ptiloze je
seznam viech prodejen, kde lze v Ceské republice fairtradové vyrobky zakoupit (prvni

ctvrtleti roku 2016).

Tendenci ve spotiebé fairtradovych vyrobktl v Ceské republice nam jednoduse zobrazuje
tento graf, kde je jednozna¢na vzristajici tendence, obzvlast’ po roce 2006, kdy dochazi ke

skokovému meziro¢nimu narustu trzeb, ktery se do roku 2011 udrzel.

Obrazek 3: vyvoj prodeje fairtradovych vyrobki od roku 2005 do roku 2011 (v

milionech korun)

92
80

50
41

2.

10

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

zdroj: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/obrazky-a-grafy
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V Ceské republice lze fairtradové vyrobky zakoupit nejéastéji v gastronomickych zafizenich

(45%), v supermarketech a hypermarketech (25%), v obchodech zdravé vyzivy (16%), na
internetu (6).

Obrazek 4: struktura prodejnich mist

Pfimy prodej
konec¢nym
zakaznikdm
(vlastni
obchod,
prodejni akce,
stanky):; 2%

Prodejny zdravé
vyZivy a
biopotravin; 16%
Specializované
prodejny fair
trade:; 4%

Ostatni
prodejny

Internet:; 6% .
0 potravin:; 2%

Zdroj: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/obrazky-a-grafy
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4. Vlastni vyzkum

Cilem dotaznikového Setfeni bylo zjiiténi, do jaké miry jsou spotiebitelé z Ceské republiky
informovani o fair trade, do jaké hloubky se zajimaji o pivod a kvalitu vyrobku. Zasadni
otazkou vSak bude vnimani konceptu fair trade, zdali ho ob¢ané vnimaji opravdu jako fér
zpusob, jestli maji zdjem byt fér vici lidem ze zemi tretiho svéta a Zivotnimu prostiedi, tedy

zda funguje pfi vybéru eticka volba.

4.1 Pruzkum

Dotaznikové Setieni bylo provadéno v obdobi 21.02.2015 - 05.03.2015, a to konkrétn¢ tfemi
zpusoby. Prvni zplisob byl ptes webovou stranku www.vyplnto.cz, kde se prizkumu
zucastnilo celkem 46 respondentl. Druhy zptsob byl ruéné vyplnéni dotaznik, ten se tykal 31
dotazovanych, a posledni zptisob byl vyplnéni dotazniku pomoci “dokumentii google”, jehoz

se zucastnilo 61 jedinci. Celkové bylo pouzito 138 platnych vyplnénych dotaznikii.

Samotny dotaznik byl slozen celkem z 16 otazek, z c¢ehoz bylo 12 povinnych a 4 nepovinné,

ty byly ureny primarné pro osoby, které fair trade znaji nebo o ném minimalné slysely.

Respondenti byli ndhodné vybrani, aby se dalo zobrazit rozsifeni informovanosti o fair trade
mezi riznymi okruhy lidi a ne jen mezi vybranou specialni skupinou (napi. vysokoskolaci,

ptipadné klienti prodejny zdravé vyzivy).

4.2 VysledKky pruzkumu a jejich analyza

Principy fair trade jsou hlavnimi diivody odliSeni fair trade od béznych obchodi. Povédomi o
existence konceptu fair trade se meziro¢né zvysuje, jak je uvedeno ve statistice vyse v praci,

zda to vSak vypovida o hlubsi znalosti konceptu, ¢i o znalost povrchni, ukdze dotaznikové

Setfeni.
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4.2.1 Vysledky dotaznikového prizkumu

Prvni ¢ast otazek je vénovana zjisStovani informaci o respondentech, o jejich véku, miste, ve
kterém ziji, vzdélani, ptijmu, aby diky rozdéleni do skupin bylo mozné aplikovat zavéry a

navrhnout konkrétni ndvrhy a opatfeni na zlepSeni zjisténych poznatki.

Odpovédi respondentii:

Graf 1: Jste:

Emuz Ezena

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prizkumu se zacastnilo celkem 138 respondentd, z toho 75 Zen, tedy 54,35 %, a 63 muzi,
tedy 45,65 %. Je vyhodné, Ze obé pohlavi jsou téméf vyrovnané zastoupena, coz predchazi

zkreslovani vysledkl ankety.
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Graf 2: Je vam:

m19-29 et
m30-39 let
m40-49 let

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jednoznaéné prevazujici vékovou skupinou byl interval 19-29 let, tedy celkem 117
jednotlived (84,78 %). Divodem je predevsim vékova skladba okoli tazatele a také se jedna o
vek lidi, ktefi se zabyvaji vypliiovanim dotaznikd na webovych strankach, soucasné je ale
zjevné, ze prave tato skupina ke konceptu fair trade nejvice inklinuje. Druhy interval, tedy vek

30-39 let, se tykal pouze 9 lidi (6,54 %) a posledni, 40-49 let, celkem 12 lidi (8,7 %).

Nezletili do 18 let byli z prizkumu vyjmuti, pfedev§im z toho diivodu, ze ve vétsing
ptipadech nejsou ekonomicky aktivni a potraviny nakupuji spisSe vyjimecné. Vyzkum mél
prokézat vysledky od béznych spotiebiteld, tim by mohlo dojit ke zkreslenim vysledku. U

intervalu nad 50 let se vyzkumu nezucastnil ani jeden respondent.
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Graf 3: Zijete v:

B Praze

E krajském mésté
B ostatnim mésté
Hvesnici

Zdroj: Vlastni zpracovani

-----

fairtradovych vyrobki a celkova rozmanitost nabidky potravin. Z krajskych mést dotaznik
vyplnilo 15 obyvatel (10,87 %), z ostatnich mést 42 obyvatel (30, 43 %) , z vesnic 24
obyvatel (17,39 %).

Lze konstatovat, Ze lidé z vétSich mést maji vice moznosti a vétsi mnozstvi specializovanych
prodejen, kde mohou narazit na fairtradovy vyrobek. Vzhledem k tomu, Ze celkem se
takovych respondentil zacastnilo 58 %, nemély by byt vysledky prizkumu ovlivnény vetsi
skupinou lidi z urcité oblasti, kde je ptistup k fairtradovym vyrobkiim vyjma internetovych

nakupt takika nulovy (vesnice a mald mésta).

36



Graf 4: vaSe nejvyssi dosaiené vzdélani je:

m zakladni vzdélani

B stfedni s vyucnim listem
m stfedni s maturitou

m vysokoskolské

Zdroj: Vlastni zpracovani

Uplné nejvice respondenti mélo nejvyssi dosazené vzdélani sttedoskolské zakonéené
maturitni zkouskou, konkrétné 111 respondenti (80,43 %). Druhé nejcastéjsi nejvyssi
dosazené vzdélani bylo vysokoskolské, 18 respondentt (13, 04 %), dale stiedni s vyucnim
listem, 6 respondentt (4,35 %) a nejméné zastoupené bylo zakladni vzdélani, tedy 3

respondenti (2,17 %).

Dle &eského statistického tGfadu je nejvétsi podil obyvatel v Ceské republice se stfednim
odbornym vzdélanim bez maturity (pfiblizné¢ 33%). Druhou nejrozsifené;jsi skupinou jsou
obyvatelé se sttednim vzdélanim s maturitou (pfiblizn€ 27%). Obyvatel se zakladnim
vzdélanim je asi 17% a s vysokogkolskym zaokrouhlené 12,5% (Uroven vzdélani
obyvatelstva podle vysledkt s¢itani lidu. In: CZSO [online]. Praha: Cesky statisticky tfad,
2014 [cit. 2016-02-10]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/documents/10180/20536250/17023214.pdf/7545a15a-8565-458b-b4e3-
e8bf43255b12?version=1.1).

Dtivodem, pro¢ v mém vyzkumu pievazuji osoby se sttednim vzdélanim s maturitou, je okruh
dotazovanych, ktefi jsou z témet 85% ve véku od 19 do 29 let a ve velké mife se jisté jedna o

studenty vysokych skol, ktefi se nejcastéji zacastituji vyzkumtl na internetu (viz. graf ¢islo 2).
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Graf 5, Vas§ priumérny Cisty mésic¢ni piijjem miiZeme zaradit do intervalu:

70,
<104 %
52,5
35,
17,39 %
17 5 & 1?,04 O/n
6,52 %
0,
do 10 000 K¢ 10 - 20 000 K¢20 - 30 000 K¢nad 30 000 K¢
mesicneé mésicné mésicné mésicné

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkem 87 respondentti (63,04 %) ma sviij mésicni Cisty ptijem do 10 000 K¢ mésicné,
divodem muze byt studium vysoké skoly, mladsi vek respondenti, ale také nejvyssi dosazené
vzdélani ¢i oblast, ve které dany jednotlivec zije. 24 respondentii (17,39 %) ma piijem

v intervalu 10 — 20 000 K¢. Dalsi skupinou je interval 20 — 30 000 K¢, ktera zahrnuje celkem
18 jednotlivei (13,04 %) a nakonec piijem nad 30 000 K¢ mési¢né se tykal 9 respondentil
(6,52 %).
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Graf 6, zndte fair trade?

Eano MEne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Prvni otazka konkrétniho vyzkumu povédomi o fair trade je ovéfeni informovanosti o fair
trade. Témér tfi Ctvrtiny respondentii odpovédelo kladné, konkrétné 102 lidi (73,91 %). Zde je
evidentni jasné zlepSeni informovanosti oproti minulym letiim, jak je uvedeno i v praci vyse.

Fair trade nezna pouze 36 respondentii (26,09 %).

Pocet zvySujici se informovanosti o fair trade mize byt z divodu stéle rozsifujiciho se
sortimentu na ¢eskych pultech a ob¢ané mohou stale Castéji narazit na logo fair trade.
V soucasné dob¢ se fair trade piesouva i do spousty lidmi oblibenych obchodt a kavaren, je

tedy ¢im dal jednodussi na n¢j narazit, 1 kdyz fair trade ¢lovék cilené nevyhledava.
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Graf 7, Ctete etikety?

®ano ®ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ctenim etiket je jedna z moZnosti, jak zjistit pavod vyrobku, sloZeni, ale narazit pravé také na
jednu z ochrannych znamek ¢i certifikat Fairtrade. Etikety cte signifikantni skupina
respondenttl, tedy konkrétné 111 (80,43 %) . Témér pétina dotazovanych etikety necte, 27
respondentti (19,57 %).

Vétsina dotazovanych, ktefi nectou etikety, odpovédé€la i v nasledujici otazce, Ze se nezajimaji
o puvod vyrobkii. Hlavnim rozhodovacim faktorem je u téchto respondentt tedy
pravdépodobné cena, coz dokazuje i otazka Cislo 11 (Je pro vas hlavnim rozhodovacim
faktorem pri nakupu vyrobku cena?), ve které vétSina z této skupiny zvolila moznost ,, ano,
ridim se predevsim cenou“. Celkem 4 respondenti zvolili moznost, ze nectou etikety, ale

v dal$ich otazkach, jestli se zajimaji o ptivod vyrobku, kvalitu a zdali nebyla pii vzniku

vyrobku porusovana lidské prava, vybrali ano.

Obecné lze shrnout, ze se lidé zajimaji o slozeni, trvanlivost, ptivod a kvalitu potravin. Jisté
na to ma veliky vliv masivni medidlni kampan v poslednich letech, ktera je cilena na nakup

kvalitnéjsiho produktu.
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Graf 8: Zajima vas puvod vyrobku?

Hano M®ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

O puvod vyrobku se zajimaji celkem tfi ¢tvrtiny dotazovanych, celkem 102 (73,91 %).
Dtivodem mohou byt ¢asto prezentované vyrobky v médiich, kde je piivod vyrobku spojovan
s riiznymi aférami & celkové s kvalitou daného produktu. Cim dél ¢ast&ji se mizeme setkat

s reklamnimi kampanémi jednotlivych fetézcii hlasajicich pivod vyrobku jako atribut spojeny
s kvalitou, a to ne jen fairtradové zbozi. Naptiklad kampan reklamni agentury Mark BBDO se
v Penny marketu zamétuje na diiraz na nédkup ¢eskych vyrobka. Reklamni kampai

., nakupujte hezky cesky “ je cilena na zakazniky, ktefi vyuzivaji fetézce spojené s vyraznym
zastoupenim ¢eskych produktli v sortimentu (Penny pokracuje v konceptu "Nakupujte hezky
cesky". In: MEDIA GURU [online]. Praha, 2015 [cit. 2016-02-26]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/aktuality/penny-pokracuje-v-konceptu-%E2%80%9Enakupujte-
hezky-cesky%E2%80%9C/#.VtESP_nhDIUbenefit).

Necelou tretinu dotazovanych, konkrétné 26, 09 %, pivod vyrobku nezajima. Jednalo se
predevsim o stejné respondenty, ktefi v pfedchozi otazce volili moznost, ze nectou etikety a

v nasledujici otdzce moznost, ze se nezajimaji o kvalitu vyrobku.
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Graf 9, Je pro vas dileZita kvalita vyrobku?

Eano ®ne

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro téméf absolutni vétsinu dotazovanych je kvalita vyrobku dilezita, jak ve vyzkumu
odpovédélo celkem 132 respondenti (95,65 %), pro 6 dotazovanych (4,35 %) kvalita dulezita
neni. Naprosto vSichni, kteti zvolili moznost, ze pro né neni dillezitd kvalita, zaroven v paté
otazce zvolili, Ze maji ptijem do 10 000 K¢ mésicné a v desaté otazce zvolili moznost, ze
hlavnim rozhodovacim faktorem pro né je cena. Z toho lze odvodit, ze 1idé s niz§imi pfijmy
spojuji nakup vyrobku jedin€ s cenou, bez ohledu na to, jakym zpiisobem vyrobek vznikl, jak

se dostal na pulty a co obsahuje.
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Graf 10, Myslite si, Ze kvalita vyrobku souvisi s pitvodem a cenou?

o .
®ano-s puvodem i cenou
® ne-kvalita nesouvisi ani s pdvodem vyrobku,
ani s cenou

H souvisi pouze s cenou

. 7 o
E souvisi pouze s puvodem

Zdroj: Vlastni zpracovani

Témér dvé tretiny respondenttl, tedy 90 (65,22 %), si mysli, ze kvalita vyrobku souvisi

s pivodem i cenou. Naopak 24 dotazovanych (17,39 %) si mysli, ze kvalita vyrobku
nesouvisi ani s pivodem, ani s cenou vyrobku. Az na 2 vyjimky se jednalo vzdy o
dotazované, kteti v predeslych otdzkach zvolili moznost, Ze se zajimaji o ptivod vyrobku, ze
kvalita pro n¢ je dalezitd, a ze ¢tou etikety. Pravdépodobné se jedna tedy o respondenty, kteti
se o kvalitu opravdu zajimaji, ale pfi bliz§im zkoumani nékdy v minulosti byli zklamani, a tim
u nich klesla divéra natolik, Ze se jiz nespoléhaji na cenu ¢i ptivod, ale pro jistotu i dikladné
studuji celou etiketu. 15 dotazovanych (10,87 %) si mysli, ze kvalita vyrobku souvisi pouze

s cenou a 9 dotazovanych (6,52 %), ze kvalita vyrobku souvisi pouze s pivodem. Naprosto
vSichni, ktefi odpovédéli, Ze kvalita souvisi pouze s piivodem, odpoveédéli v otazce 8, Ze se o

puvod vyrobku zajimaji.
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Graf 11, Je pro vas hlavnim rozhodovacim faktorem p¥i nakupu cena

vyrobku?

Hano, ale fidim se i jinymi faktory
Hne, cena je pro mé nicnefikajici idaj
Hano, ridim se predevsSim cenou

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vétsina respondentt, tedy 114 (82,61 %), se shodla, ze hlavnim rozhodovacim faktorem pti
nakupu je cena, ale soucasn¢ se fidi i dal§imi faktory. Divodem mutze byt nizsi piijem
dotazovanych. Skupina, kterd se fidi jen cenou, a ktera se naopak cenou nefidi viibec, je

vyrovnand. V obou piipadech se jednd o 12 dotazovanych (8,7 %).
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Graf 12, Je pro vas dileZité védet, jestli pii vzniku vyrobku byla poruSovdana

lidska prava a vyuZivana détska prace?

ne

36,96

ano 30,43

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tato otazka méla za kol zjistit, jestli dotazovani pii vybéru zbozi uvazuji etickou volbou, zda
maji zajem o podporu vyroby etickych vyrobkt, zda jsou ohleduplni ke svému okoli, ¢i se
pouze tidi faktory diillezitymi pro né samotné, jako je napiiklad cena. Vysledky jsou
rozde€leny ptiblizné na tietiny. Pro 42 respondenti (30,43 %) je dilezité védet, jestli byla
poruSovana lidska prava a vyuzivana détska prace. Naopak pro 51 (36,96 %) to vibec dulezité
neni. Necela tfetina, tedy 45 dotazovanych (32,61 %), odpovédéela nevim, tito si
pravdépodobné nejsou jisti proto, Ze o této otdzce nikdy vice nepfemysleli a ani se s ni

nesetkalli.

Z vyzkumu vyplyva zajimava shoda mezi touto otdzkou a piijmem dotazovanych. VétSina
dotazovanych, kteti zvolili moznost, Ze jejich pfijem je do 10 000 K& mési¢né, zaroven zvolili
u této otazky moznost ne, ptipadné nevim. Naopak lidé s piijmem nad 30 000 K¢ mésicné, az

na jednu vyjimku, zvolili moznost ano.
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Graf 13, koupili byste si fair trade vyrobek?

0, 22,5 45, 67,5 90,

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ptestoze v predchozi otdzce téméi 34% respondentd odpoveédélo, ze pro né neni dilezité, jestli
byla porusovana lidska prava a vyuzivana détska prace, 111 dotazovanych (80,43 %) by si
fairtradovy vyrobek koupilo. U dotazovanych, kteti se v této otazce kryji, tedy odpovédéli na
predchozi otazku ne a na tuto ano, se bude pravdépodobné jednat o chybné ¢i netiplné

informace ohledné fair trade.

27 dotazovanych ( 19,56 %) odpovédelo, Ze by si fairtradovy vyrobek nekoupilo, krom dvou
respondenttl se jedné vzdy o ty, ktefi v otdzce ¢islo 6, zda znaji fair trade, zvolili moznost, ze
neznaji. Jednd se tedy predevsim o ty, ktefi neznaji principy fair trade a tudiz nemaji divod si
takovy vyrobek koupit. Pokud by se zvysila informovanost a obecné spolecenské povédomi o

fair trade, mohlo by byt jesté vice lidi, kteti by si takovy vyrobek koupilo.
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Graf 14, Vite, kde je mozné fair trade vyrobky zakoupit?

Eano Ene

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z pruzkumu vyplyva, ze 84 respondentt (65,12 %) vi, kde fairtradovy vyrobek zakoupit a 35
(34,88 %) to nevi. Respondenti, kteti nevi, se dle vysledkl vyskytuji uplné ve vSech
regionech, od hlavniho mésta Prahy az po vesnici. Stejn¢ tak zde byla obsazena cela skala

veku 1 vzdélani. Nelze tuto odpoveéd’ tedy ptimo spojit s urcitou skupinou osob.
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Graf 15, Myslite si, Ze fair trade vyrobky jsou kvalitnéjsi neZ ostatni zhoZi?

®ano
Hne
B nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zde jsou odpovédi také dost vyrovnané. 33 dotazovanych (26,19 %) si mysli, ze fairtradové
vyrobky jsou kvalitngj$i nez ostatni zbozi. Naopak 42 (33,33%) si to nemyslia 51
respondentt nevi (40,48 %). To vypovida o vyrazn¢ nedostate¢né informovanosti o fair trade,

o jeho principech a podminkach uzivani ochranné znamky.

Drtiva vétSina z dotazovanych, ktefi si nemysli, Ze fairtradové vyrobky jsou kvalitnéjsi nez
ostatni zbozi, jsou osoby, které v otazce Cislo 6 zvolili moznost, ze fair trade neznaji (az na
jednu vyjimku). Ti, ktefi vybrali moznost nevim, jsou vétSinou stejné osoby, které u

predchozich otdzek zvolili moznost, Ze se nezajimaji o ptivod vyrobku a nectou etikety.

Naopak respondenti, ktefi si mysli, ze fairtradové vyrobky jsou kvalitnéj$i nez ostatni
sortiment, jsou ve vétSin€ pripadech ti, ktefi fair trade znaji, zajimaji se o pivod a kvalitu
vyrobku, je pro n¢ dulezité, zda pii vzniku vyrobku nebyla porusovana lidské prava a

vyuzivéana détska prace, jedna se vSak o nejmensi skupinu odpovidajicich.
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Graf 16, Myslite si, Ze je fair trade opravdu fér?

®ano
"ne
" nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ttetina respondentl si mysli, Zze ano (47,62 %), zde se jedna predevsim o ty, ktefi znaji fair
trade, zajimaji se o ptivod i kvalitu vyrobku. U dotazovanych, ktefi si nemysli, Ze je fair trade
fér, nelze najit zadné spojitosti s predchozimi otdzkami. Jedna se tedy pravdépodobné o Cisté

subjektivni nazor bez jiné propojenosti.
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5.Zhodnoceni a navrhy reSeni

V poznatcich, ziskanych dotaznikovym Setfenim, lze nalézt vztah, mezi odpovéd’'mi existuji
souvislosti. VétSina respondentt, ktefi uvedli, ze fair trade neznaji, se ani nezajima o pivod
vyrobku a jeho kvalitu, necte etikety, neni pro né dillezité, zdali pfi vzniku vyrobku nedoslo k
poruSovani lidskych prav a nebyla vyuzivana détska prace a nevi, kde fairtradovy vyrobek
zakoupit. Piesto by si vSak pfiblizné polovina vSech dotazovanych fairtradovy vyrobek
koupila, zde jist¢ dochazi k prekryvu i se skupinou, ktera nema etické pohnutky ke koupi.
Tato fakta lze interpretovat jako neznalost celkové problematiky fair trade, ale i ¢asteny
nezédjem o své zdravi, ostatni lidi, ¢i Zivotni prostfedi. Celkove se tato skupina pii ndkupu

vvvvvv

vibec dostala a tito se dozvédéli, ze vibec takovy koncept existuje.

Respondenti, kteti uvedli, Ze fair trade neznaji, ale naopak v dotazniku zvolili moznosti, ze
kterych Ize snadno urcit, ze je férové potraviny zajimaji, avSak jesté se jim nenaskytla
prilezitost se o fair trade néco dozvédet. Je velmi pravdépodobné, Ze by fairtradovy koncept
podporili. Je tedy potfeba jesté vice rozsitit informovanost o fair trade. I kdyz je fair trade na
ceském trhu teprve kratkou dobu, jeho sila neustéle roste a vznika stale véts§i mnozstvi
informaé&nich materialdi. Inspiraci pro Ceskou republiku by mohla byt naptiklad Velka
Britanie, Nizozemi nebo Svycarsko, kde jsou informace o fair trade piimo zahrnuty ve vyuce
na Skolach (viz. kapitola 3.5.7 Fair trade v Evrop¢). Pak se tato informace dostane k vétSing

détem a nemuze se stat, Ze Ctvrtina lidi by o fair trade nikdy neslySela.

Zasadni moznosti, jak zvysit informovanost, je propagace médii. Uké4zat cilenou kampani,
pro¢ nakupovat fairtradové vyrobky, ale také i ceny za urcité komodity, aby se zdkaznici
nebali, ze toto zbozi je pro n¢ financné nedostupné. Silnou zbrani také mize byt opak -
poukazat na chudobu lidi, ktefi pracuji na plantdzich, zni¢enou ptirodu, jenz po masové
produkci zastava, celkovy dopad na Zivotni prostfedi a chudobu v oblastech tfetiho svéta, dale
vyuzivani détské prace ¢i nelidské podminky bez ochrannych pomicek a nasledné zdravotni
problémy (naptiklad lidi z kamenolomtl), tedy téch producenti, kteii se o certifikaci fair trade

vibec nezajimaji.

50



24

podporovat ¢im dal vic lidi. To dopomtize tomu, aby se rozsitila pomoc do dalsich oblasti a
svét se postupné zbavoval extrémni chudoby a zaroven si zlepSoval zivotni prostiedi.
Dulezitym marketingovym tématem je zaméteni na to, aby byla spolecnost dostatecné

informovéna o tom, kolik se z prostiedkll opravdu ucelné¢ dostane na skute¢nou pomoc.

Fair trade je konceptem se silnym akcentem na etické preference, je tfeba z néj vSak udélat
plosné téma, nesmi byt znackou “luxusnéjs$iho” zbozi, které je dostupné jen ve vétSich
méstech a za zdanliveé vyssi cenu, to dle vyzkumu znateln€ zabrafuje rozsiteni fair trade jako

fenomenalniho konceptu.
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6. Zavér

Volba podpory fair trade vychazi u spotiebiteld z teoretickych vychodisek etiky v ekonomice,
z potieby konat dobro, uvédoméni si globalnich souvislosti, udrzitelnosti a kladeni akcentu na
moralni hodnoty. Spotiebitel nakupem fairtradového zbozi ziskava pocit, ze pomaha nejen
svému zdravi, protoze vyrobky jsou velmi ¢asto v bio kvalité, ale hlavné lidem ze zemi tietiho
svéta a zivotnimu prostiedi. Diky této podpoie se miize rozsifovat dalsi cilend pomoc

v konkrétni lokaci produkce, coz je také vyraznym etickym stimulantem pro zédkaznika, ktery

inklinuje k boji vedoucimu k odstranéni extrémni chudoby ve svété.

Cilem préace bylo zjisténi spole¢enského povédomi o hnuti fair trade, zda spotiebitelé fair
trade skute¢né vnimaji jako férovy obchod, jestli kladou diiraz na kvalitu potravin, zajimaji-li
se o pivod a podminky produkce. Zjistovani probihalo pomoci dotaznikového Setteni. Lze
konstatovat, Ze fair trade se dostava do povédomi stéle vice ob&anti Ceské republiky. Hlavnim
problémem, ktery z dotazniku vyplynul, bylo to, Ze tietina respondentti se o eticky nakup
zajima, ale pfimo o fair trade nikdy neslySela. Zde hraje roli i to, ze nabidka fairtradového
zbozi je vyrazng Sirsi ve vétSich méstech, s tim i spojené zalezitosti, ze dnes jsou vyrobky
predevsim propagovany na mistech, kde se prodavaji. A dle véku respondentti 1ze
konstatovat, Ze celkové je problematika fair trade bliz§i mladym lidem. Na zékladé ¢ehoz je
nutné doporucit propagatorum rozsifeni cilovych skupin marketingovych kampani, a to
plosné jak geograficky, tak vékove. Zejména na propagaci ve Skolach je tfeba klast vétsi

diraz, tak jak je to v zemich zdpadni Evropy bézné.

Témér polovina dotazovanych si mysli, ze je fair trade opravdu spravedlivy. Nejvice
kritizovanym bodem u fair trade byva jeho podpora pouze drobnych zemédélct a vyrobct.
Ale prave oni jsou nejvice opomijenou a vykotistovanou skupinou, predné diky velkym
korporacim. Jedna se vétSinou o nejchudsi obyvatele, ktefi nemaji moznost volby. A diky fair
trade se jim miize zménit cely Zivot a jejich déti uz nebudou muset pracovat od utlého véku.
Zde vsak vyvstava kritické spolecenské téma o ucelnosti vynalozenych prostiedki, o tom,
kolik se jich skute¢né dostane do spravnych rukou. Vyrazné kritizovanym bodem fair trade je
cena samotnych vyrobkil, protoze kdo urcuje, ktera cena je spravedliva a kterd uz ne? Zde je

opét zjevna piima souvislost fairtradového obchodu s etickymi postulaty. Samotni zeméd¢lci
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dostanou alespont minimalni mzdu, ale odpovid4 tomu cena samotnych vyrobk? Tak ¢i onak
diky standardim fair trade ma kazdy jistotu, ze koupi vyrobku pfisp&je na dobrou véc.

Je tedy potieba primarné rozsitit informovanost, ale i dostupnost vyrobk spole¢nosti, aby
podpora mohla byt co mozna nejvetsi. Ovsem nejen informovanost o fair trade, naopak takeé
informace o praktikach a nepfedstavitelném zptisobu zivota, ktery je u vzniku “neférovych”
vyrobki. Ukazovat druhou stranu mince vede Casto k cili. A rozsifeni informovanosti o fair
trade cilem je. Fair trade ma urcité veliky potencidl stat se fenomenalnim nastrojem pomoci

zemim tietiho svéta.

Cil prace byl naplnén, fairtradovy koncept je v Ceské republice dle statistickych udajt
mezirocn¢ vyrazné rozsitenéjsi, spotiebitelé maji zajem o eticky stimulované nakupy.
Nicméné¢ je na tomto poli jesté vyrazny manévrovaci prostor pro globalni osvétu i
marketingové techniky, aby to povédomi o férovosti bylo jesté §irsi. Fairtradové zbozi je vSak
jen jednou z alternativ nakupu, spotiebitelské uvazovani by nemélo byt zalozené jen na
premisi podpory rozvojovych zemi, z ekonomickych diivodii je tfeba vétsi diraz klast na
podporu lokélni produkce. Avsak je to jedna z variant, jak konat dobro a ziskat nakupem

dobry pocit z podpory spravné véci, coz z fairtradového konceptu ¢ini fenomén.
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8. Prilohy

Priloha 1: Logo FAIRTRADE

®

FAIRTRADE

INTERNATIONAL

Priloha 2: Dotaznik
1. Jste:

c c

zena muz

povinna otazka

2. Je vam:

£ do181etl 192916 3039 1etE 40491t 50 a vice let

povinna otazka
3. Zijete v:
C

G PrazeE krajském méstéc ostatnim meésté vesnici

povinna otazka

4. VasSe nejvyssi dosazené vzdélani je:
C C
C

c

zakladni vzdélani stfedni s vyu¢nim listem stfedni s maturitou

vysokoskolské
povinna otazka

5. Vas priamérny ¢isty mési¢ni prijem lze zaradit do intervalu:

£ 4010000 Ké mesienels  10-20 000 K& mesienss 20-30 000 Ké mesiensl®  nad 30
000 K& mésiénd

povinna otazka

6. Znate fair trade?
ANO NE

povinna otazka
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7. Ctete etikety?
ANO NE

povinna otazka

8. Zajima vas pivod vyrobku?
ANO NE

povinna otazka

9. Je pro vas diilezita kvalita vyrobku?
ANO NE

povinna otazka

10. Myslite si, Ze kvalita vyrobku souvisi s pivodem a cenou?

G ano-s puvodem i s cenouE souvisi pouze s pﬁvodemc
kvalita nesouvisi ani s pivodem vyrobku, ani s cenou

c

souvisi pouze s cenou ne-

povinna otazka

11. Je pro vas hlavnim rozhodovacim faktorem pfi nakupu cena vyrobku?

G ano fidim se pfedevs§im cenouE C
m¢é nicneftikajici udaj

ano, ale fidim se 1 jinymi faktory ne, cena je pro
povinna otazka

12. Je pro vas dilezité védét, jestli pfi vzniku vyrobku byla porusovana lidska prava a
vyuZzivana détska prace?

ANO NEVIM NE

povinna otazka

13. Koupili byste si fair trade vyrobek?

Pokud jste zvolili moznost "ne", mizete nechat zbyl¢ otdzky bez odpovedi.

ANO NE

nepovinna otdzka
14. Vite kde je moZné fair trade vyrobky zakoupit?
ANO NE

nepovinna otdzka

15. Myslite si, Ze fair trade vyrobky jsou kvalitnéjsi neZ ostatni zboZi?
ANO NEVIM NE

nepovinna otdzka
16. Myslite si, Ze je fair trade opravdu fér?
ANO NEVIM NE
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Pfiloha 3: Dostupnost fair trade vyrobku v CR

Kava

Fairtrade& Bio prazirna, Fair made, Fair Trade centrum, Fairtrademarket.cz, J.J.Darboven,
mamacoffee, Marks & Spencer, MIKO kava, Obchod NaZemi, Samay Coffee, Segafredo
Zanetti, Starbucks, Tesco, Tchibo, Tchibo Coffee Service, Tony Bennett, Volkafé.

Cokolada

-Berry Callebeaut, Country Life, Fair made, Fair Trade centrum, fairtrademarket.cz,
Iceland.cz, mamacoffee, Manner, Marks & Spencer, MEC3, MIKO kava, Starbucks, Tony

Bennet

kosmetika

fairtrademarket.cz, Dérova méda, MIKO kava, Oriflame, Urtekram
bavina

-Férova moda, Nila, Toplien

cukr

-Marks & Spencer, Fair Trade Centrum, Hellma, mamacoffee, MIKO kéva
zmrzlina

-Ben and Jerry’s

banany + dZus

-Freshbedynky, Marks & Spencer, Pfanner, Sklizeno

éaj

Biooo.cz, Fair made, Fair Trade Centrum, fairtrademarket.cz, J.J.Darboven, mamacoffee,
Marks & Spencer, MIKO kava, Segafredo Zanetti, Teekanne, Tesco, Tchibo Coffee Service,
Tony Bannett, Obchod NaZemi

Zdroj: Dodavatelé produkti se znamkou fairtrade. Fairtrade ¢esko [online]. [cit. 2016-02-19].

Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/letak dodavatele.81f5.pdf
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