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Abstrakt

Bakalarskd prace se zabyva absenci definované vizudlni a medidlni komunikace tane¢ni
skupiny Mirakl sidlici v Karlovarském kraji. Pfedstavuje nové feSeni dosavadni komunikace
na pusobicich platformédch a implementuje novy vizudlni styl do jejich obsahu. Z analyzy
samotného subjektu, konkurence a rozhovoru s klientem autor vychézi ze silnych a slabych
vizudlnich komunikacnich stranek. Tyto stranky v praktické ¢asti vyuZziva k samotné tvorbe.
Préace stoji na vypozorovaném tanecnim benefitu a ojedinélé prezentaci tanecni skupiny
Mirékl, z néhoz vychézi vizudlni styl, tvorba logotypu s claimy a slogany. Cilem price
autora je dostat znaCku do povédomi vné piisobici oblasti, prildkat nové sledujici a vytvorit
silnou komunikaci. Teoretickd Cast seznamuje Ctendie s tématem, predstavuje tanec
a analyzuje konkurencni tanecni skupiny. Praktickd ¢dst analyzuje samotnou skupinu,
nastavuje novou firemni filozofii a hodnoty, které propisuje do vizudlni a medidlni

komunikace znacky. Na zavér ukazuje mozné explikace a Siroké vyuziti nové vytvorené

firemni identity.

Klicova slova: vizudlni komunikace, tanec, tane¢ni styly, znacka, marketingova

komunikace, graficky design, vizudlni styl, socidln{ sité



Abstract

The bachelor’s thesis examines a rebranding strategy for the dance group Mirdkl, based in
the Karlovy Vary. The rebranding process explores a new marketing campaign for social
media and implements a fresh visual style as part of Mirdkl’s brand and corporate identity.
The author presents the strengths and weaknesses of the visual communication strategy
through brand analysis and interviews with the client. The practical part focuses on the visual
style, logotype, slogans, and marketing messages derived from the benefits of dance as an
art form and the unique presentation of the dance group Mirdkl. The author’s work aims to
strengthen brand awareness, attract a wider audience, and expand media communications.
The theoretical part introduces the reader to contemporary dance as a subject and brand
analysis of other dance groups. The practical part explores the rebranding process, from
brand philosophy and strategy to the design of core visual and media assets. The thesis
intends to present the possible explications and applied use of the new visual and media

communications rebrand.

Key words: visual communication, dance, dance styles, brand, marketing communication,

graphic design, visual identity, social media
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UvVOoD

Mym prvotnim zdmérem bylo vybrani tématu, k némuZ mam z osobniho hlediska blizko,
néco o ném vim, zndm jeho prostfedi. Pro mé to byla kulturni oblast, v niZ jsem hledala
adekvétni téma ziZené predevsim do Karlovarského kraje, z kterého pochdzim. NaSla jsem
si téma osobné velmi blizké. Pro mou bakalafskou préci jsem si vybrala zpracovani vizualni
a marketingové komunikace taneéni skupiny Mirdkl. Clenem taneéni skupiny Mirdkl jsem
byla necelych 13 let. Studio plisobi na trhu 26 let. Na zdklad¢ dlouholetého piisobeni si
vybudovalo silnou pozici v piisobicich kategoriich na ¢eské tane¢ni scéné. Mimo tane¢ni
scénu je zndmo v Karlovarském kraji, mym cilem je tuto hranici ptekrocit a dostat jméno

Mirakl do povédomi i mimo kraj.

V teoretické cCasti popisuji znaCku, jeji chovani, plisobeni a marketingovou
komunikaci. Struéné identifikuji potfeby vizudlni a marketingové komunikace. V druhé
poloviné teoretické ¢ésti se vénuji reSerSim konkurencnich a zahrani¢nich tane¢nich skupin
a analyzuji vizudlni a medidlni komunikaci. Z vySlych poznatkid vychazim v praktické ¢asti
a u samotného vytvéreni nové firemni identity.

s vz

V praktické Casti se zaméfuji predevS§im na zménu vizudlni identity a medidlni
komunikace. V této dobé povazuji za nedilnou soucdst préci se socidlnimi sitémi, kterou
beru jako prvotni aspekt komunikace skupiny s potenciondlnimi uchazeci, divaky. Z tohoto
divodu soustfedim komunikaci tane¢ni skupiny na socidlni sit¢. Na zdklad¢ rozhovoru se
zakladatelkou a choreografkou tane¢ni skupiny definuji novou filozofii a firemni hodnoty.
V prvni fazi praktické ¢asti popisuji nynéjsi komunikaci tane¢ni skupiny Mirdkl, identifikuji
silné, slabé stranky a cilové skupiny. V druhé f4zi poznatky aplikuji do své prace a priddvam
nové aspekty. Predstavuji své findlni feSeni vizudlni a medidlni komunikace. Na zavér

implementuji prvky do explikaci.



1. Cil prace

Hlavnim cilem této prace je vytvofit novou firemni identitu tane¢nimu studiu Mirdkl, posilit
jeho komunikaci a obsahovou stranku na vyuzivanych platformach, pfedevsim na socidlnich
sitich Instagram a Facebook, vytvorit novy logotyp a vizudlni styl vychédzejici z nové
definované filozofie znacky, urcit si cilové skupiny a prizpisobit tomu sdileny obsahti. Dale
je dilezité podporit pozici tane¢niho studia na trhu a odliSit jeho profil od konkuren¢nich

taneCnich skupin, a tim ptildkat zdjem vefejnosti a ziskat nové klienty.

2. Firemni identita

Firemni identita predstavuje firmu a demonstruje, jakd je. Vyuzitim vizudlni a marketingové
komunikace prezentuje sviij charakter vefejnosti. Kazda firma ma jedine¢nou charakteristiku
a vlastnost, kterou odrazi v identité. Tvoii ji n€kolik dileZitych aspektd historie, vytvorena
filozofie, vize, zaméstnanci, spotiebitelé, kultura a ptisobici trh. Identita se vytvafi s firemni

image a je vychodiskem firemnf strategie. '

Firemn{ identita zahrnuje veskeré vnéj$i i vnitfni vztahy — vizudlni prezentaci, vnéjsi

komunikaci. M4 za tkol plisobit ucelené. Propojuje dva svéty — svét spotiebitele, svét firmy.?

Pro¢ se firemni identitou zabyvat? Firma reaguje na zmény v pohybujicim se
segmentu. Pfizplisobuje plsobeni spoleCenskym zméndm a otdzkdm. Reaguje na trZni

zmény, sleduje konkurenci. 3
2.1 Image

Image predstavuje firmu vefejnosti. Piisobi na spotfebitele a vnéjsi svét. Chapeme ji jako
obraz firemni identity. Prezentuje vlastnosti navenek. Na definovanou image navazuje

budovani vizudlniho stylu, ten zjednodusuje celkovou komunikaci firmy.*
Ovliviluje vefejné minéni o firmé. Napoméhd instituci na vnimat. Vytvofenou
firemni image komunikuje firma s vefejnosti, kterd ji hodnoti dle potfeb, negativné,

pozitivné. ZaleZi na nastavenych firemnich hodnotéch. °

! Vysekalova, Mikes, Binar 2020, s. 12.
2 Tamtéz, s. 23.

3 Vysekalovd, Mikes, Binar 2020, s. 17.
4 Tamtéz, s. 12.

5> Kafka, Kotyzy 2014, s. 8.



2.2 Firemni kultura

Soucdsti kazdé organizace jsou zaméstnanci, majitelé. Firemni kulturou se rozumi vnitini
chovani. Ukolem subjektu je zajistit piivétivé firemni prostfedi, které napomahd anulovat
obavy a nejistoty zamé&stnancti. Zasluhou firemniho prostfedi zaméstnanci dokaZzou souznit
s firemnimi hodnotami a 1épe prezentovat spolecnost vefejnosti. Vnitini atmosféra firmy
zasadné ovliviiuje vnimani zdkaznik a jeji uspéSnost. Klasifikované hodnoty a kvalita

instituce pfitahuje nové zaméstnance a posiluje zdjem o proces firmy.°
2.3 Corporate design

Vnéjsi vizudl, jak uz byva u lidi, je dilezity a vytvaii prvni dojem. Obdobné plati také

u instituci. ’

Vizudlni styl nebo-li anglicky Corporate design se definuje jako vizudlni prezentace
organizace. Je disledkem dobré image. Poméha pri odliSeni od konkurence. Podporuje
hlavni myslenku instituce. Musi byt ojedinély, zapamatovatelny. Predev§Sim ma pusobit
vizudlné jednotné. Hlavni roli predstavuje pfedem vytvofeny systém pro interni pouzivani,
ktery definuje graficky manudl. Kazda organizace ma své potteby a hodnoty. Klicovy vizuél
musi byt vypracovdn na miru. Pfi spravném vyuZivani se marketingovd komunikace stdva
pro spotiebitele CiteIn€jSi a jednodussi na pochopeni. Vizudlni styl tvoii vice prvki
dohromady. Rozumi se jimi: logo, barevnost, pismo a signifikantni grafické prvky. Tyto

atributy délaji znacku celistvou. Drzi firmu na stélé trzni pozici a komunikuji sluzby. 3

,», Vizudlni systém ma velkou komunikacni moc.” Pokud subjekt vidi letdk na ulici,
mél by pouzité grafické prvky ihned pfifadit k dané znacce. Tak se pozné skvéle vytvorena

firemni identita.

2.3.1 Znacka

Znacka slouZi jako pozndvaci znameni a rychlé rozpoznini od konkurence. Ma nékolik
funkci. Mezi prvni zdkladni funkci patfi identifikace. Napomdhd rozpoznat produkt
a usnadnuje spotiebitelim rychlejsi koupi. Druhd zdkladni funkce je garance zarucuje

dobrou cenu, kvalitu, dobry pfistup. Jsou to predem ocekdvané aspekty. Pokud je znacka

¢ Kafka, Kotyzy 2014, s. 11.
7 Tamtéz,s. 17.
8 Kafka, Kotyzy 2014, s. 15.
9 Tamtéz, s. 67.
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spliuje, spotfebitelé nevyhleddvaji konkurenéni firmy. Treti zdkladni funkci je

personalizace, ta pfidavd do komunikace socidlni rozmér.!°

Z psychologického hlediska dle Vysekalové je dtlezité vybudovat ,,0sobnost
znacky“, kterd podporuje jeji identitu. PfinaSi spotfebitelim pridanou hodnotu
a personifikuje. Na zdklad€ vytycenych hodnot k nim promlouvé a komunikuje. Podstatnou

Cast tvori fyzicka charakteristika, tou rozumime, jak znacka vypadad a plisobi navenek.!!

2.3.2 Logo, logotyp

Logo vytvafi vizudlni prvek a zastupny symbol znacky.!? Logotyp patii mezi prvni véc, s niZ
se spotiebitel setkavd. Ma za tkol pfedstavovat a reprezentovat instituci. Logo vypovida

o vlastnostech firmy. Nevhodné zvolené logo miiZe narusit celou image a poskodit firmu.'3

Logo utvéii signifikantni prvek, ktery podporuje firmu a vychdzi z jeji filozofie.
Podtrhuje produkt a pfizpiisobuje se trhu, na némz firma ptisobi. M4 za ukol tvorit jakysi
podpis spole¢nosti. Vystizné zvoleny symbol tvofi dulezity aspekt pfi tvorbé loga. Pokud

napriklad firma vyrabi a prodava obuv, logo musi odpovidat pisobicimu segmentu.
Pri vytvareni a zméné loga je dileZité znat jeho podstatu v komunikaci firmy.
2.3.3 Barevnost

Psychologie barev pfedstavuje vyznamnou roli v utvafeni znacek. Podporuje pifibéh
a mySlenku. Ze strategického hlediska se s vystizné zvolenou barvou dostava znacka rychleji

do lidského podvédomi a odrazi nastavené hodnoty firmy. Kazda barva pilisobi jinak

na lidskou psychiku a vyvoldva rizné emoce.
2.4 Filozofie znacky

Filozofie znacky ndm utvaii hodnoty, definuje vizi firmy a stanovuje dlouhodoby cil.
Vyslednym aspektem uddvd podnikdni smér. Tvorbu vlastni filozofie obvykle vytvari
management firem spolu se zaméstnanci, a tak tvoii nedilnou soucdst procesu. Filozofie
firmy zasahuje do utvéareni firemni kultury. Kazda urc¢end hodnota by se méla promitnout do

préace, chovéni firmy a zaméstnanca. '

10 Vysekalova, Mikes, Binar 2020 s. 24.
1 Vysekalova, Mikes, Binar 2020 s. 24.
12 Kafka, Kotyzy 2014, s. 37.

13 Vysekalovd, Mike§, Binar 2020 s. 60.
14 jPodnikatel 2021, online.
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Existuje nékolik metod, které ndm napomadhaji hodnoty definovat. Jednu z metod
formuloval Jim Collinse, ktery sestavil soupis otdzek. Odpovédi na né pak maji za dkol
sjednotit a vytvorit filozofii firmy. Pf. otdzek: Pro¢ podnikdme? Jakymi hodnotami se

fidime? Jakou mame vizi? Jaky je n4s dlouhodoby cil? Co ddvéa naSemu podnikani smér?'>

3. Marketingova komunikace

Prostfednictvim komunikace sdili subjekt obsah, informace a produkt. Marketingova
komunikace vyuzivd ndstroje marketingu pro sd€leni ¢innosti firmy. Spadaji sem veSkeré
marketingové tikony. Ukolem je zaujmout zdkaznika, vymezit se komunikaci od
konkurence, definovat a uzndvat hodnoty. Marketing utvafi kontakt mezi firmou, zdkazniky
a investory. Firma musi mit strategii, cil, vizi a sprdvné nastavenou firemni kulturu.

Marketingovd komunikace sdéluje informace pfes média népadit€, srozumitelné a Citelné.'¢
3.1 Marketingova strategie

Marketingova strategie se soustfedi na mezery vznikajici na trhu, které pozdéji svymi
produkty a sluzbami vypliiuje. DilleZitou soucdst hraje definovani nové image. Strategie
predstavuje a fidi zdmér firmy.!”

Pojima tyto faze:'®

e Fize analyz — Vyuzivd prizkumy a analyzy, napomdhajici k urceni
a definovani cili (SWOT analyza, Brand essence...).

e Faze syntézy — Vyuzivd marketingového mixu, stanovuje cile, ceny a urcuje
propagaci.

e Faze realizace — Zaméfena na produkci, distribuci firemnich sluzeb
a produktt.

e Faze kontroly a korekce — Zaméfena na praci s vysledky prodeje. Samotné

korekce. Zména strategie pfi negativnich vysledcich.
3.2 Reklamni kampan

Reklamni kampan vychdzi z definovanych firemnich hodnot, vize a oslovuje cilové skupiny.

Dle Kotlera a Philipa se rozdéluje pfiprava do SM — péti zékladnich rozhodnuti. Reklama

15 Jim Collinse 2021, online.

16 Karli¢ek, Zamazalova 2009, s. 5.
17 Kotler 2007, s. 112.

18 ManagmentMania 2021, online.
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musi mit stanoveny cil, musi rovnéz preddvat informace o povédomi znacky. PresvédCovat
zdkazniky ke koupi produktu pomoci médii. Srovndvat produkovany obsah a kvalitu
s konkurenci. Neustdle pfipominat svou existenci sdilenym obsahem. Vizudlnim kontaktem
zdkaznik pfijimd reklamu do svého povédomi. Reklama nechce, aby na ni zdkaznik
zapomnél. Utvrzuje spotfebitele v jeho sprdvném rozhodnuti a nechdvd referovat

zakazniky."

Reklama ztvarnuje informace kreativné za pomoci médii. Na kazdé médium se hod{
odlisné reklamni sdéleni?® Video spoty a fotografie demonstruji produkt osobné
a primocare. Reklama disponuje osobitou tvafi a vystizné zvolenym sloganem, ktery

podtrhuje a rychle predstavuje produkt i hlavni mySlenku kampané.

3.2.1 Priprava

Produkované reklamy maji stejny zdmér, a tim je pfijit na trh s inovativni mySlenkou.
Dilezité je zaptsobit na emoce a dostat vizudl a obsahové sd€leni do povédomi zdkazniki.
Prvni faze definuje positiong znacky a pfipravuje kreativni brief. Brief obsahuje pfinosné
informace z klientovy strany, jeho vytvoreni stanovuje a pfiblizuje positiong znacky, cilovou

skupinu, informuje o sdéleni a generuje hodnoty znacky.?!

3.2.2 Segmentace trhu

Segmentace trhu analyzuje zédkazniky, jimZ chceme vyrobek a sluzbu demonstrovat. Trh se
déli dle potieb a ojedinélého chovani kazdého zdkaznika. Pfizplsobuje obsah spotfebitelim,
investorim a dodavatelim. Skloubenim strategie a spravné definovaného trhu navySuje
firma zisk. Segmentace zahrnuje prizkum trhu, profilovani segmentii a vybér cilového

segmentu.??

3.3 Komunikace a on-line prostredi

v

Marketing vyuZziva on-line prostiedi pro rychlejsi $ifeni svych produkti a obsahu. Dnesni
doba umoznuje firmdm komunikovat pouze na internetu. Internet nabizi mezinarodni dosah,
rychlé sdileni, multifunkéni a Siroky obsah. Mezi velkou vyhodu v marketingové
komunikaci patfi moZnost firmy prezentovat interaktivni formou. Internet se stal vetfejnou

komunikac¢ni formou firemniho marketingu.?

19 Kotler, Philip 2013, s. 544, 545.

20 Tamtéz, s. 547.

21 Kotler, Philip 2013, s. 546.

22 Kotler, 2007 s. 54.

23 Prikrylovd, Jahodova 2010, s. 216, 217.
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3.3.1 Socialni sité

Hlavni komunikacni prostfedky této doby se nachdzeji predevsim v on-line prostfedi. Valna
vétSina spolecnosti vyuZziva socidlni sit€¢ ze dvou divodd. Prvnim divodem navstévy
uzivatell je feSit problém, nebo néco hledaji. Druhym castéjSim, vyhleddvaji zabavu a sité

jim ji ihned dokdZou nabidnout.*

Mezi nejcennéjsi atribut patii pozornost, cehoZ chce firma, influencer na sitich
dosdhnout. Zaujmout Ize zajimavym obsahem pfizptisobenym definované cilové skupiné. 2
Kazda skupina ma jiné potieby. Produkovany obsah musi byt v souladu s firemni image,
strategif a pfindSet smysl do budoucna. Na socidlnich platforméch je hlavni fidit se témito
¢tyfmi hesly — zaujmout, naslouchat, vypravét, vyhodnocovat.?¢ Kazd4 socidlni sit ma
specifické vyuziti a strukturu. Chovani spotfebiteli pfizpisobuje dané platformé,
produkovanému obsahu. PoZadavky pak méni cilovd skupina. Definovany vizudlni styl by
mél byt propisovdn do zvefejiovaného obsahu, tak se docili ucelené komunikace mezi

subjektem a zdkaznikem.

3.3.2 Facebook

Facebook predava zazitky, emoce, vlastni pfibéhy. ZaloZen je na komunité ptatel. Vytvari
socidlni bublinu bez velkého mnoZstvi rozsahu. Inscenuje uzivateliim interaktivni rozhovory

za pomoci tvofeného obsahu.?’

Na Facebooku se stietdvame s rozdilnym vékem uZzivatell. Pres vytvorené algoritmy
disponuje l1épe v prodeji a reklamé nez ostatni socidlni sit¢ na trhu.?® Univerzdlnost se
propisuje do moznosti vytvaret soukromé skupiny, vefejné stranky. Platforma uZivatelim
nabizi svobodu ve sdélovani a interakci. Pfispévky slouZi k propagaci ¢i rozproudéni
konverzace nad sdilenym obsahem. Funkce messenger napoméahd rychlej$imu $ifeni obsahu

mezi uzivateli.?®

24 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 34.
25 Tamtéz, s. 36.

26 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 27.
27T Tamtéz, s. 45.

28 Tamtéz, s. 128.

2 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 129.

14



3.3.3 Instagram

Instagram uzivatelim umoznuje ukdzat sebe samé v lepsim svétle. Prikrasluje redlny svét,
vytvérii ho hezci, pritazliveéj$i*® Sdélovaci prostfedek obsahu jsou obrazky, videa, ptibéhy,
¢i nové reels. Pozornost se klade na vizudlni, estetickou stranku. Trendy obsahu se méni

rychle. Obsah stranky platforma ptizptusobuje cilové skupiné.

Ze sdileného prispévkt musi uZivatel rychle pochopit, co mu profil nabizi, jaké nové
véci ho Cekaji pri jeho sledovani’! Platforma vyuZivd algoritmy. Na zdkladé hashtagii

a oznacovani jinych profil stoupd sledovanost a dosah prispévku.

4. Historie tance

Tanec je unikatni specificky projev. Povazuje se za projev klasického a moderniho uméni.
Na zédkladé tanecniho pohybu ¢lovék vyjadfuje emoce, ndzory, zazitky a pribéhy. Kofeny
tance sahaji aZ do pravéku. Tanec patii k subjektivnim projeviim. Spole¢né s hudbou tvori
ucelenou inscenaci. Tanec dopliuje a navozuje atmosféru danou tématem. Pocitové plyne
s hudbou. Tanec mize byt individudlni zdleZitost i skupinova. Tanecni styly se neustdle
vyviji.

Jak uZ bylo zminéno, kofeny tance sahaji hluboko do staré civilizace. PoCatky se
objevuji v pravéku. Nepovazujeme ho vSak za tak kultivovany, jak ho zndme dnes. Jedna
véc je vsak stdle aktudlni. UZ od pocatki byl tanec projevem emoci, nebo néstroj pouzivany
misto verbédlni komunikace. Pfi vyvoji ¢lovéka se ruku v ruce vyvijel i tanec. Z nestéalych
pohybt se staly v pozdéjsi dobé ustdlené specifické prvky, opakujici se z diivodid oslav Ci
obradii. S neustdlym vyvojem se tanec stal predev§im zdbavou. S prichodem stfedovéku
tanec upadal, avSak pozdéji, v dobé renesance, se tésil velkému obdivu a znovuzrozeni. Prvni
tanec, rozSifeny po celé Evropé, nese ndzev Volta. Zde se poprvé setkdvame s presné
vymezenymi kroky a napldnovanou choreografii. Nové tanecni kroky a jejich inspirace
prichdzely ze vSech koutl svéta. Velkym zvratem se stal styl jazz a latinskoamerické tance.

V 60. letech ptichédzeji na scénu nové moderni tanecni styly.*

30 Tamtéz, s. 45.
31 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 132.
32 Martina, Tane¢ni Magazin 2021, online.
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4.1 Tanec¢ni styly

Na svété existuje mnoho taneCnich styli. V této Casti bych rdda priblizila Zanrovou
rozmanitost tanecnich styld, jimiz se skupina Mirdkl zabyva. V praci priblizim a detailnéji

popisu contemporary dance, jazz dance, show dance, dance hall.

4.1.1 Contemporary Dance

V piekladu soucasny tanec ¢i moderni tanec vznikl ve 20. letech 20. stoleti na popud
striktnimu, konzervativnimu, klasickému baletu. Z baletu vychdzi a Cerpa tanecni kroky,

variace. Moderni tanec utvari improvizace s vlastnim télem.*

V modernim tanci prevazuje vyjadfeni silnych emoci. Nové vyuzivd zem jako
prostor pro sebevyjadfeni. Dnes obsahuje prvky baletu, gymnastiky, akrobacie a scénického
tance. Ze scénického tance prejimd moZnost vypravéni piibéhu a silného mimického

vyjadfeni.**
4.1.2 Jazz Dance

Jazz Dance pochdzi ze Spojenych stétli, vychazi z africko-americkych lidovych stylti. Spolu
s jazzovou hudbou se stal populdrni na pocatku 20. stoleti. Jazz Dance lze rozd¢lit na dvé
kategorie: Musical Theatre a Jazz. Popularni je miseni téchto dvou styli dohromady.®
V poslednich 25 letech se do jazzu pfiddvaji akrobatické a gymnastické prvky. Jazz

predstavuje pozitivni emoce, je plny smichu a urcen k pobaveni.

4.1.3 Show Dance

Show Dance kombinuje vice styli dohromady. Dulezitym atributem jsou rekvizity,
podporujici vyjadfeni pribéhu. Show Dance vypravi zpravidla piibéh, ktery mize byt
smySleny Ci redlny. VEtSinou se setkdvame s tematickymi kostymy. Show v prekladu do
ceStiny znamend ukézat. To vyjadfuje i tento tanecni styl. Ukazuje velkolepou podivanou
plnou emoci. Nedilnou soucésti jsou akrobatické prvky, velkolepé skupinové zvedacky

a rekvizity %

33331 Dance Studio Olomouc 2021, online.
3 TamtéZ.

35 TamtéZ.

36 Voild Taneéni kurzy 2021, online.
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4.1.4 Dance Hall

Dance Hall se rozumi volny styl. Uréen je pfedevs§im pro skupinové lekce. Existuje mnoho
druhii a typt. Pivodem je z Afriky, kofeny ma na Jamajce. Dance Hall ma své specifické
pojeti. Neni k tomu predem dand hudba, provedeni mize byt realizovano pouze na rtizné

zvuky, jez vydévaji ndstroje nebo lidé.’’

37331 Dance Studio Olomouc 2021, online.
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5. Analyza konkurence

DileZitou soucasti teoretické ¢ésti prace je analyza konkurence. V samotné praktické ¢ésti
se pak opirdm o vypozorované benefity, ¢i nevyhody komunikace konkurence jak vizudlni,
tak marketingové. Pfevdznou ¢4st analyzovanych tane¢nich skupin zndm osobné. Skupiny
jsem sledovala po celou dobu tvorby prace na socidlnich sitich, a tim jsem zjistila jejich

komunikacni prostfedky.
5.1 Cechy

Piimou konkurenci jsou taneni studia v Ceské republice, kterd se zabyvaji stejnymi
tane&nimi styly a soutéZi ve stejnych vékovych kategoriich na Mistrovstvi Ceské republiky.
Do uzsi konkurence patii skupiny, jeZ nabizeji své choreografie na rizné akce, napr. plesy,
festivaly, reklamy, klipy apod. Velké mnoZstvi tane¢nich skupin méd obdobny byznys model.
Cilem je vyclenit se vizudlni identitou, neotfelou choreografii, ¢i najit odliSnost v tane¢nim

vyjadfeni.
5.1.1 Besta Chrudim

Tato tanecni Skola ptisobi 30 let ve mésté¢ Chrudim. Pivodné byla zaloZena jako tanecni
Skola latinsko-americkych tancti. S vyvojem a ndstupem novych trendt vstoupila do svéta
modernich tanci a nyni klade diraz predevSim na jejich vyuku. Jedinecnosti a velkym
bonusem v jejich originalité jsou kofeny v parovém tanci. Misenim latinskych a regulérnich
prvki dostdvaji jejich produkované choreografie osobity rozmér. Besta Chrudim se
prezentuje jako rodinnd firma, kterd nabizi détem a dospivajicim kvalitni volnoasovou

aktivitu .38

Logotyp tanecni skupiny je zaloZen na typografii. Zakomponovand piktogramova
stylizace tanecniho péaru odkazuje na kofeny v latinsko-americkych tancich. Logotyp
nevyjadfuje nové firemni zaméfeni. Zvoleny script font rezonuje s tane¢nim pohybem. Logo

plsobi velmi popisné, zastarale. Bylo by vhodné uvaZovat o jeho redesignu.

Pouzitd barevnost Cerné, bilé a vinové vyjadiuje firemni image. Vinova barva

navozuje a mirné vystihuje latinsko-americké kofeny a tane¢ni energii.

Komunikace firmy ptlisobi nejednotné a chaoticky. Na socidlnich sitich se

nepropisuje vizudlni styl. Obsah tvoii ndhodné vloZené fotografie bez jakéhokoliv kontextu.

38 Besta Chrudim 2021, online.
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Besta Chrudim vSak klade diiraz na prezentaci na webovych strankach. Provozuji blog,
kterym navozuji autenticky vhled do firmy. V Clancich popisuji zazitky ze soutéZi, cest
a spolec¢nych akci. Dle analyzy se tim to vyclenuje od konkurence. Na zdkladé této strategie
mifi na vyty¢enou cilovou skupinu rodicti, déti a véii o vzbuzeni touhy stit se novym ¢lenem

tane¢ni Skoly.

BLOG RUBRIKY

ARCHIVY

'ROK 2014 - JSME OPET MISTRI ER

m
- |

Obrdzek 1: Logotyp, web Besta Chrudim
Zdroj: https://www.besta-chrudim.c

o
A

el S

Obrdzek 2 Merch, profil Instagramu Besta Chrudim
Zdroj: https://www.instagram.com/bestachrudim/
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5.1.2 Movement studios

Zastituje dvé obdobnd studia, United movement a Movement factory, a profesiondlni
tane¢ni agenturu Fragments Production. Studio ptisobi prevdazné v Praze. Velkym
marketingovym benefitem je propojeni agentury s ¢eskou tanecni scénou, coz dava zakiim
moznost uplatnit se jako profesiondlni taneCnik. Agentura spolupracuje s velkymi
spole¢nostmi, vystupuje na prestiznich spole¢enskych a kulturnich akcich. Sekundarnim

cilem je nabidnout détem volnocasovou aktivitu.*

Propojeni studii s profesiondlni agenturou vytvafi kvalitni trzni pozici. Studia
obsahové a vizudlné plsobi ucelené. Rozdily se objevuji v ndzvu, barevnosti a logotypu.

Obsahovou formou se nendsilné prolinaji na komunikacnich kandlech.

Komunikace skupiny se primdrné odehrava na socidlnich sitich Instagram a Tik Tok.
Na webovych strankach maji pouze statické informace. Komunikaci sméfuji predevS§im pfes
videa. Vyhodou videi je konkrétni a osobni demonstrace. Forma sdélovéani neni ozvlaStnéna.
Studia ptisobi profesiondlné a uméle, na zéklad& toho ztraci osobni rovinu. Castym sdilenim

profesiondlniho figurdlniho obsahu postrada profil emoce a osobitost.

RVEB‘AENET

Obrdzek 3: Merch, Instagram Movement Factory
Zdroj: https://www.instagram.com/movement factory/

3 Movement Factory 2021, online.
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e United movement — Logotyp stavi pfedevS§im na ru¢né psané typografické znacce
,um® a ndzvu skupiny psané bezserifovym pismem. Na zdklad¢ velkého rozpalu
mezi dvojicemi pismen vznikd nevyhoda pfi Cteni ndzvu. Typografickd znacka ,,um*

vystizn€ rozbiji pouzité pismo. Pfindsi do logotypu pohyb a energi¢nost, podporuje

firemni image a demonstruje tane¢ni pohyby.

Historie

pancesTaRy

Obrdzek 4 Logotyp, web United Movement
Zdroj: https://lunitedmovement.cz

e Movement factory — Logo tvoii inicidly ndzvu tane¢niho studia. Dvé spojené litery
navozuji spojitost, ¢i propojeni. Pohyb umociiuje pridand linie, kterd tvofi abstraktni
tvar. Pouzité bezserifové pismo vyuzivd pouze jednoduchou bold a light verzi.
Spojené litery vytvaii disproporéni mezeru a spolu s ndzvem neptisobi vyvazené.

V logotypu se vyskytuje mnoho ndpadnych prvki, které se mezi sebou prebiji.

Movement Factory - nova vina soutéZniho tancovani

Nabor tane&niki pro sezénu 2020/2021

MOVEMENT

FACTORY

MOVEMENT

FACTORY

Nabor 5.zari 2020

Obrdzek 5 Logotyp, web Movement Factory
Zdroj: hitps://movementfactory.cz
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5.1.3 Radost & Impuls Bohumin

Skupina Radost a Impuls Bohumin vystupuje na trhu od roku 1982. Hlavnim cilem je dét
détem a dospivajicim volnocCasovou aktivitu.** Umist'uje se velmi dobfe na taneCnich

soutéZich. Patii mezi nejvétsi konkurenty tane¢ni skupiny Mirédkl v soutéZnich disciplindch.

Svou komunikaci tato skupina sméfuje na webové stranky, které ma clenéné do sekci
a velmi Casto aktualizované. Také ma vlastni informacni systém pro ¢leny skupiny. Psobi
i na dalSich platforméch — Instagramu a Facebooku. Komunikace na socidlnich sitich pisobi

neprofesiondlnim dojmem.

Logotyp zndzoriuje vektorizovanou tane¢nici s ndzvem tanecni skupiny. Pasobi
velmi zastaralym dojmem. Skupina vyuzivd rdZovou a tyrkysovou barevnost, ta je
propisovand i do komunikace na webovych strankach, nikoliv vSak na socidlnich sitich.
Skupina Casto pouziva verzi samolepky ,,I love Radost & Impuls Bohumin*“#', kterd se
objevuje na platformdch Instagram, Facebook a propagacnich materidlech uréenych

fanousktim. Radost a Impuls postrada sjednoceny vizudln{ styl.

radostimpuls [IEEZZIN B -
Prispévky (340)  Sledujici (1093)  Sleduji (165)
&Impuls Radost&Impuls dance company
Czech national dance group
Czech,Europian,
World Champions
istfi Mi i
i uls.cz
irak, bestachrudim, starda

/A7q,0 4 2 ¥ ¥ £ £ A

39.season TBH2019 TBH 2020 LT52019 Foto léta 1182020 37.season

6 1 PRISPEVKY

i

semifinale kategorie DANCE ART
zadtek soutéze: 17:30 hod.

konec soutéze: 21:45 hod.

To b bt v e il
Mo CR Mt By Mo s
[T SN

C |
‘4 A

Obrdzek 6: Logotyp R&I Bohumin Obrdzek 7:Instagramovy profil R&I
Zdroj: hittp://www.radost-impuls .cz/cz/o-nas/ Zdroj: https://www.instagram.com/radostimpuls/

40 Radost a Impuls Bohumin 2021, online.
41 Tamtéz.
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Obrdzek 8: Webové strdnky Radost a Impuls
Zdroj: http://www radost-impuls .cz/cz/o-nas/

5.1.4 Stardance Chomutov

Tane¢ni Skola Stardance Chomutov plisobi na tanecni scéné nékolik let se zaméfenim na
latinsko-americké tance. Skola vyucuje jak starSi, tak mladsi vékové kategorie, pordda
tanecni kurzy a provozuje soutézni i nesoutézni lekce. VSichni ¢lenové nemusi prezentovat

skupinu na tane¢nich soutéZich. Jak bylo zminéno, jako kazdd skupina nabizi pfedevSim

détem a dospivajicim volnocasovou aktivitu.*?

Vizudlni styl disponuje rizovo-Cerno-bilou barevnosti. Logo je zaloZeno na volné
psaném pismu v doprovodu vektorizované siluety tanecnice. Komunikace neni pfili§ siln4.
Jedna se spiSe o informativni a organicky obsah bez velkého pldnovéani. Obsah platforem

plni funkci sdélovaci a interni mezi tane¢ni Skolou, rodici a ¢leny.

S fardente

Obrdzek 9: Logotyp Tanecni Skola Stardance

Zdroj: https://www.stardance .cz

42 Tane¢ni $kola Stardance 2021, online.
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5.2 Zahraniéi

Zahrani¢ni konkurence vynikd rozdilnym pfistupem sebeprezentace. Koronavirova krize
presunula kontent do on-line prostiedi. Zahrani¢ni skupiny vyuZily krizi k organizovani
on-line lekci, kurzii. Obsah sdilely pres komunikacni kandly do riiznych zemi svéta
s moznym profitem. Zahrani¢ni studia nelze brit jako piimou konkurenci, s ¢eskymi

skupinami se setkdvaji pouze na mezinarodnich soutéZich.

5.2.1 Bolero Dance center

Tane&ni $kola plisobi 30 let v hlavnim mésté Slovinska Ljublani. Skola vyucuje tanec pro
vSechny vékové kategorie, od predSkolnich déti po seniory. Na zdkladé dobrych vysledki
na mezindrodnich soutézich se dostala do povédomi celého evropského taneniho svéta
a vydobyla si dobrou marketingovou pozici pfi oslovovani potenciondlnich zdkazniku.
Zatadit se mezi nejzndmé;jSi svétova tanecni centra je prvofadym cilem firmy.* Sloganem

,,Connected through dance — connected with the world.““*4, v prekladu ,,spojit tancem — spojit

svét®, podtrhuji hlavni mySlenku a celkovy koncept.

Pouzivany logotyp kombinuje dvé odliSnd pisma. Zaklad loga tvofi volné psané
pismo na oko pohyblivé. Ke sjednoceni vizudlniho stylu dochdzi pomoci Cervené barvy
propisujici se do logotypu i podpirnych materidli. Na dostupnych komunikacnich

platforméch firma ptisobi propracované a inspirativng.

Hlavni sdélovaci platformu Skoly predstavuje socidlni sit’ Instagram. Obsah tvori
ukizkova tanecni videa. Ta zahrnuji taneCni variace pro vSechny vékové kategorie. Slabou
strankou je absence fotografii ze zakulisi, soutézi a Zivota tanecniku. Staticka fotografie nebo

sdélovaci pfispévek by vhodné vyplnil strdnku Instagramu.

43 Bolero 2021, online.
4 Bolero 2021, online.
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Obrdzek 10 Logotyp tanecni skoly, web Bolero
Zdroj: https://bolero.si

e < bolero_dance o - < bolero_dance a -

505 25,4 tis. 297
Prispévky  Sledujici Sleduji

Bolero Dance Center

Tane¢ni studio

@ We are a dance studio

. We like to dance

& Owner is @nikakljun

@ she also likes to dance

www.bolero.si/

Dunajska cesta 49, Ljubljana, Slovenia

Sleduji to martule.s, barbora_walecka a 4 dalSich
Zobrazit preklad

= 5
(@bolero_dance

Sledujiv Zprava Kontakty

#THROWBACKTHURSDAY C Coulf- )
ww Follow us. We have  dance videos and photos.
"0 e
& wof@l
Obrdzek 11: Komunikace instagram, Bolero
Zdroj: https://www.instagram.com/bolero_dance/

MTP MOVEMENT patii k Gspésnym mezindrodnim projektim tanecni skupiny Bolero
prezentovany na platformé Instagram, cestu si sem nasly desitky tisic tane¢nikd z celého
svéta. Projekt je komunikovan sloganem ,,Connected, together, for all the dancers around
the world“# vychazejicim ze samotného konceptu. Mezindrodni dspéchy na soutéZich

vyuzili k jeho propagaci.

MTP movement md svij vlastni vizudlni styl. Ndzev je odvozen z inicidl ti{
choreografii a také symbolizuje tfi véci, které se na on-line lekcich tanecnici nauci. To jsou
anglické ndzvy movement, technique a passion, v prekladu pohyb, technika a vasen.* Tady

se rodi inspirace znacky a celkovd image.

45 Bolero 2021, online.
46 TamtéZ
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Dominantou loga jsou zvyraznéné litery MTP uprostied protnuté linkou a doplnéné
ve stfedu o ndzev movement. Logo pouziva bezserifové pismo ve dvou fezech. Barevnost
neni definovana, prizptisobuje se danym tématim a obdobim. Logotyp s marketingovou
komunikaci nabizi Siroké vyuZiti na fungujicich platforméch. K silné komunikac¢ni strdnce

MTP movement patii interakce mezi choreografy a tanecniky.

mtp_movement
Bolero Dance Center

y | T N
MOVEMENT

Obrdzek 12: Logotyp, Merch MTP Movement
Zdroj: https://www.instagram.com/mtp movement/

News

X

CHOOSEYOUR GROOVE PROJECT MTP MOVEMENT PROJECT MTP MOVEMENT,

Hip hop online workshops with European A special intensive MTP Movement Anew project for dancers around the
MORE NEWS

Obrdzek 13 Web novinky, Bolero
Zdroj: https://bolero.si

< mtp_movement o - < mtp_movement s ¢ mtp_movement o -

237 2610 7
Prispévky  Sledujici Sleduji

MTP Movement

W INTERNATIONAL ONLINE DANCE CLASSES

M Created by @matevzcesen @tiancehic
@petraravbar @bolero_dance #MTPmovement

Il movement.mtp@gmail.com
bolero.si/en/aktualno/457-project-mtp-movement-...
Sleduji to grossmannova.michaela, martule.s a 5
dalsich

Zobrazit preklad

Sleduji v Zprava E-mail

MTP MOVEMENT TECHNIQUE ~ PASSION M1
A 4 T mm ¢ A 4T =m
Vi o Vi -

Obrdzek 14: Komunikace Instagram, MTP Movement
Zdroj: https.//www.instagram.com/mtp movement/
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5.2.2 MN Dance Company

MN Dance Company je mladd slovinskd profesiondlni taneCni skupina zkoumajici
inovativni zpiisoby. Skupina predstavuje tanec v novém svétle. Spolecnost se specializuje
na divadelni predstaveni, porddd taneCni workshopy a vystupuje na tematickych

festivalech.*’

Charakteristicky rys divadla odrdZi ve vizudlni identité¢ C¢ernd barva a pouZivané
fotografie pfimo z jeviste, kterymi se odliSuji od konkurencnich slovinskych skupin. PouZité
ovaly v logotypu vizudlné utvéareji mald pismena M a N. Elegantni a zarovenl minimalistické

podéni koresponduje s divadelnim prostiedim.

Komunikuji prostiednictvim platformy Instagram a webovych stranek. KliCovym

sdélovacim formatem jsou na obou platformach videa tane¢nich variaci.

Obrdzek 15: Logotyp, web MN Dance company
Zdroj: hitps://www.mndancecompany.com

Obrdzek 16: Instagram MN Dance company
Zdroj: https://www.instagram.com/mndancecompany/

47 MN Dance Company 2021, online.

27



Prakticka cast

6. Analyza skupiny Mirakl

V praktické ¢4asti bakaldrské prace analyzuji tane¢ni skupinu Mirdkl. Rozeberu komunikacni
prostiedky a upozornim na silné a slabé stranky. V analyze zirocuji informace z rozhovort
mezi mnou, majitelkou Andreou BureSovou a choreografkou Markétou Vajdikovou. Opirdm

se o své vlastni znalosti a zkuSenosti z mého tfinéctiletého pusobeni ve skupiné Mirdkl.

6.1 Soucasny stav

Tane¢ni skupina Mirdkl byla zaloZena pted 26 lety choreografkou Andreou BureSovou.
Skupina ptisobi pii MDK Sokolov. V dalsi ¢asti se rozsitila do Ostrova nad Ohii. Od roku
2010 ptisobi pii ZUS Ostrov, kterd skupinu zastituje spolu s dal§imi partnery. Dnes ma
skupina kolem 250 ¢lenti. Ve své historii ma fadu mezindrodnich i doméacich dspéchi a pysni
se mnoha tituly Mistrii republiky i MistrG svéta. Patfi mezi Spicku Ceské tanecni scény.

Vystupuje v tanecnich kategoriich Contemporary, Jazz a Show Dance.*

Mirédkl se zabyva vychovou mladych tane¢nikd ve vékovém rozmezi od 4 do 19 let
s cilem nabidnout détem, dospivajicim a dospélym kvalitni volnoCasovou aktivitu.
Pristupuje ke kazdému tane¢nikovi individudln€, snazi se o maximdlni rozvoj. Plsobi
pfijemnou rodinnou atmosférou s pozvolnym pfechodem do komer¢niho svéta. Hlavni
ndplni se rozumi dcast na taneCnich soutézich a trénovani. Vedlejsi ndpli je profitovat
a zabezpecit chod firmy predvadénim své tanecni produkce na kulturnich, sportovnich,

charitativnich a spolecenskych akcich, napft. plesech, festivalech, vernisdzich, udélovani cen.

Své zdkazniky ziskava primym kontaktem a spolupraci s Karlovarskou kulturni agenturou.

Produkce skupiny Mirédkl je vyjimecna ve své originalit€, ndrocnosti a riznorodosti
choreografie. V podani Mirdklu oZivaji historické piibéhy jako Milada Hordkova,
Wintonovy vlaky, Diktitor a dalSi. Ve svém repertodru md emocné silné, vzdélavaci
i odleh¢ené komedidlni vystoupeni jako Flinstonovi. Vypravénymi tématy se odliSuji od

konkurencnich skupin.
6.2 Vizualni identita

Vizudlni identita plisobi nejednotné. Na platformdch vyuzivd skupina rozdilné vizudlni

vystupy. Komunikace firmy pasobi na potenciondlni zdkazniky nesourodé a chaoticky.

48 TS Mirakl 2021, online.



Nevyhodu vytvafi nespecifikovdni konkrétniho vizudlniho stylu. Skupina pouZivd novéjsi
i starSi verze logotypu a postrada tak jednotnou identifikaci. Jevi se jako dvé konkurujici
spolecnosti. Skupiné chybi definované pismo. Vyraznym komunikacnim prvkem jsou
fotografie vzbuzujici hluboké pocity. Na zdkladé zachyceni osobitych ryst tanecnic

a samotné choreografie se vyclenuji vi¢i konkurenci.

Pouzitim Ceskych ndrodnich barev u starsi verze logotypu se zaménuje s predstavou
narodniho tymu, kladnou strdnku barevnosti nachdzim pouze pfi reprezentaci na
mezindrodnich soutézich. S novou verzi logotypu prichdzi nova barevnost. Kruhovy formét
vyobrazuje stylizovanou zenskou postavu, evokuje tanecni pohyby a ladnost. Logotyp

plsobi vizualné ucelené€jsi. Aktudlni pismo neni ¢itelné v mensich velikostech.

MIRAKL
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¥

Obrdzek 17: Logotyp Tanecni skupiny Mirdkl, verze 2020
Zdroj: https://www facebook.com/tanecniskupinamirakl/

MIRAKL

art dance company

Obrdzek 18: Logotyp, verze 2019
Zdroj: https://www.instagram.com/dancecompanymirakl/
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6.3 Komunika¢ni kanaly

V této Casti prace se zabyvam analyzou primdrnich komunikacnich kandl pro vnéjsi
komunikaci tane¢ni skupiny. Definuji slabé a silné stranky. Informace uplatiuji

v samostatném ndvrhu a pfichdzim s ndvrhem feSeni a inovace.

6.3.1 Webové stranky

Aktudlni forma stranek vznikla vroce 2019. Z vizudlniho hlediska nepisobi jednotné
a komplexné&. UZivatelské rozhrani je jednoduché, vizudlné neptehledné. Stranky vyuZivaji
starSi verze vizudlniho stylu. Strdnky nepatii do primarni komunikace firmy. SlouZi jako
stald platforma pro detailni porozuméni, ptsobeni skupiny a ziskani potfebnych informaci.
Kladnou strdnku shleddvam v pravé sekci s ndzvem ,,napsali o nds“, kterd odkazuje na

¢lanky o aktudlnim déni tanecni skupiny.

Stranky obsahuji zdkladni informace dostacujici pro budouci zdjemce, nikoliv v§ak
pro potenciondlni klienty, ktefi si chtéji tanecni vystoupeni objednat. Na webu chybi
komunikacéni slozka zaméfend svym obsahem pouze pro klienty a také sekce s nabidkou

kurzt pro uchazece.

)b Pt ) T

A

istagran [ YouTube

TS MIRAKL, Z.S.

AQUE/ [1ri0 =

Miraki - Jak to véechno zacalo...

Tanetné skupina Medd byla zalodena v roce 1995 Andreou Buredowou v |

‘Sokoiovs, v

‘Sokolovs. Z pivodnich osimi déveat s rychle rozrostia na dneknich 150 Bend

soubors s ol i p o

r na soutbich, prvni vyhrand mistrovsti CR, Evropy, swita... V 1060 2010 byla | ek ncs
zalotena pobotka Mk pi ZUS v Ostrovs. g

&I }—— Ones so Meki zambluje pledeviim na préci s odmi @ miéde2i & mize se .m.. ’
Obrdzek 19 Web Tanecni skupiny Mirdkl
Zroj: https ://www.mirakl.c

6.3.2 Facebook

Facebookova stranka je prvni vyuZivand komunikacni platforma skupiny Mirdkl, zaloZena
byla roku 2013. Od samého pocatku slouZzi jako ndstroj komunikace mezi rodici tane¢nikt
a skupinou. VyuZivé se predevsim jako informacni a sdélovaci prostfedek. Pfispévky nijak
nevybizeji k interaktivité. Obsahové jsou v pfemife reportdZze fotografii z vystoupeni,
soutéZi. Stranka nabizi pohled do zdkulisi skupiny, ale postradéd strukturu, tvofi ji pouze

organicky obsah. Nevyhodu spatfuji pfi vyhledavéni. Pfi pfiliS velkém zastoupeni fotografii
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musi sledujici projit veSkery obsah, tim vznikd urcitd neptehlednost. Vizudlni styl je

v rezimu zastaralé verze.

QPMIRAKL
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1 ' Tanecni skupina Mirakl

@tanecniskupinamirakl - Komunita & Kontaktujte nas
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Obrdzek 20: Aktudlni podoba strdnek Facebook
Zdroj: https://www facebook.com/tanecniskupinamirakl/
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Obrdzek 21: Aktudlni podoba obsahu Facebook
Zdroj: https://www facebook.com/tanecniskupinamirakl/
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6.3.3 Instagram

Vzhledem k vékovému rozmezi ¢lent tane¢ni skupiny je Instagram soucasné nejvice
vyuzivan. V disledku koronavirové pandemii se veSkerd vnéj$i komunikace presunula na

tuto platformu.

Instagramovy profil pouzivd novou verzi logotypu a objevuje se na ném tendence
vizudlniho stylu s ndznaky kompaktnosti. Obsahem platformy jsou online lekce, série
tanecnich videi, fotografie dokonalych figur, tréninkd a soutéZi. Slogan ,,Zazij Mirdkl*

skupina reflektuje pod pfispévky na socidlnich sitich v podobé hashtagii.

Obsahem jsou online lekce, které davaji moznost v§em uZivatelim zatandit si spolu
s Cleny Mirédklu. Dal§im obsahem je série videi vypravéjici Zivot Spanélské malitky Fridy
Kahlo — tane¢ni vyjadfeni s prechodem do divadelniho aktu. Tane¢nice prezentuji Fridu

svym osobitym pohledem. Samotna série je velmi zdbavna a origindlni.

i : DANCECOMPANYMIRAKL
< dancecompanymirakl Q < dancecompanymirakl D < Prispévky
MIRAKL(\“?@ 195 1194 89 ) dancecompanymirakl
’”‘“’t" Prispévky  Sledujici Sleduiji
fridak.

anellykastlova

Taneé&ni skupina Mirakl
ne&ni 3kola
FB : Tane&ni skupina Mirak|

#worldchampions 2015/16/18/19

#mistrimistru #czechdancemasters children 2015 -
2018 + juniors 2018,2019...

www.mirakl.cz/

Sleduji to martule.s, ntliplcv a 12 dal$ich

Sleduji v Zprava
© | MTE © © %
Zoom classes MTP .~ #trainingmo.. B R Summ
H :
T 3 oQv A

447 zhlédnuti - To se libi ani.herdova a
vajdikova_m

dancecompanymirakl N&$ projekt Frida K.ma rizné
tvare stejnéjako samotna malifkaFrida Kahlo..dnes

Obrdzek 22: Komunikace Instagram
Zdroj: hitps://www.instagram.com/dancecompanymirakl/

6.3.4 OOH (Out of Home)

Z venkovni reklamy vyuZziva skupina pouze inzertni plakdtovou plochu v méstech, v nichz
soubor puasobi. Jednd se o plakaty informativniho razu, které informuji o ndboru novych

tanec¢niku a zvou na kaZdoro¢ni exhibici choreografii z celého roku.

Absenci vizudlniho stylu pisobi plakdty neucelenym dojmem. Reflektuji odlisné

grafické prvky a pismo. Informace nejsou hierarchicky a systematicky usporadény.
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Obrdzek 23: Plakdt, Exhibice TS Mirdkl
Zdroj: https://www facebook.com/tanecniskupinamirakl/

osTROV

v6s OSTROV volného ¢asu

Zazij s ndmi TANEC!

modernt tan

Obrdzek 24: Plakdt ndbor
Zdroj: https://www facebook.com/tanecniskupinamirakl/

6.4 Cilova skupina

Cilovou skupinou jsou déti, néctileti a rodi¢e. Komunikace na vyuZivanych platforméach
odpovid4 cilovym skupindm. Specifickou skupinu tvofi potenciondlni klienti, ktef{ si chtéji

objednat vystoupeni na kulturni, spolecenskou akci.

Platforma Facebook cili na star$i generaci, rodice a prarodi¢e tane¢nikl. Instagram
se svym obsahem zaméfuje na mladistvé. Webové stranky pojimaji vSechny vytycené cilové

skupiny. Z hlediska marketingové komunikace se zaméfuji predev§im na potenciondlni

klienty.
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7. Navrh vizualni identity a komunikace

Na zdklad¢€ rozhovori s klientkou a ndslednych konzultaci vznikl samotny brief. V rané fazi
jsem skupinu na citila, analyzovala, stanovila hodnoty a upevnila trzni pozici. Z téchto
poznatkli vychdzim v dals$i fazi, v niZ jsem poznatky implementovala do vizudlni a medidln{
komunikace. Postup priace a samotnou realizaci jsem konzultovala pfevdzné s klientkou

a panem Roubic¢kem. Cely proces a zadani probihalo ve spolupréci s tane¢ni skupinou.
7.1 Filozofie a hodnoty znacky

Pfi utvéreni nové firemni filozofie jsme s klientkou zodpoveédély otazky formulované Jimem
Collinsem. Definovaly jsme cil, vizi a upevnily smér firmy. Samotné hodnoty jsem
specifikovala pomoci Brand essence®. Na zdkladé vytvorenych hodnot byla vytvofena

obecné charakteristika znacky, ktera ji definuje a odliSuje od konkurence.

Proc podnikame? Utvaiime détem prostredi, v némz se citi bezpe¢n¢. Ddvame moznost se

vzdélavat, nékam patfit, rist mentdlné i fyzicky. Umozinuje ndm to poznévat svét.

Jakymi hodnotami se ridime? Jsme pratelsti, rodinni, mdme smysl pro humor. Klademe

daraz na profesionalitu a disciplinu. Uzndvame hierarchii kolektivu.

Jakou mame vizi? Dostat se do povédomi Sir$i vefejnosti. Vybudovat si silnou zdkladnu
mezi klienty s lep$Simi moZnostmi ve vybéru zakdzek. Rozsifit obsah tanecni skupiny.
VSichni by méli znit ojedinélé tanecni ztvarnéni, které dokdze tanecni skupina Mirdkl

vytvofit na miru dle tématu.

Jaky je nas dlouhodoby cil? Cil vyjadfuje to, co ve firmé déldme. Vypravime zajimavé

pribéhy edukativniho rdzu. NaSe ptibéhy ozivaji tancem.

Co dava nasemu podnikani smér? Nasi taneCnici utvari Mirdkl. Sméruji nds témata, kterd

produkujeme. Tancem preddvame pribéhy verejnosti.

4 Benda, Cestmir 2021, online, s. 24.
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Co znacka plni? €im a jak uspokojuje? Jaké ma psyché, charakter, hodnoty?
laka nové taneéniky svym obsahem, aktivitami vzdélana dlstojna
informuje o svych aktivitach - soutéze, tréninky, akce... chytra pratelska
rozsiruje obzory svym pristupem lidska se smyslem pro humor
utvari rodinu otevrenosti pro véechny ma kvality ma smrnc

svou nabidkou neboji se kolektivni
VLASTNI PRIBEH
Jak vystupuje navenek? Ceho chce dosahnout? Co déla znacku dlvéryhodnou?

mladistvé Vzdélavat svymi pribéhy. historie
profesionalné Udélat ji pFivétivéjsi pro okoli. mladistvost
pratelsky Uchovat si profesiondlni pFistup. Uspéchy
vzdélané Ucelenosti. kolektiv

Rozsifit povédomi o znacce. autenticnost

Obrdzek 25: Brand essence tanecni skupiny Mirdkl
Zdroj: vlastni

7.1.1 Positiong znacky

Na zédklad€ analyzy konkurence jsem upevnila trzni pozici skupiny, pomoci brand essence
dodefinovala image firmy a positioning znacky. Positiongem napomdhdm urcit
a charakterizovat znaky znacky a odliSit se od konkurence. Z nové nastaveného positioningu

vznikd novée definovany claim.

Nyni firma na socidlnich sitich komunikuje skrze slogan ,,Zazij Mirakl“, ktery pln{
svou funkci. Procesem bylo pfenastavit stavajici pozici a vytvorit vystizny claim, ktery se
snazi znaCku pribliZit vefejnosti, plsobi tajemné a vystihuje nejkvalitnéj$i produkt

spole¢nosti, a to vypravéni pribéhu.

Nové nastaveny positioning je postaven na zminovaném benefitu a sluzbé studia
Mirakl — vypravéni pfibéhu pomoci tance. Tim se diferencuji od konkuren¢nich skupin.
Na zdkladé brand essence definujeme vlastnosti firmy a to rodinnou, profesiondlni,
autentickou. Na zaklad¢ vzniklého benefitu, na némz stoji positiong, vznikd claim ,, Taste the

Vv, .

story*, ktery vystihuje firemni image a téZ{ z nejsilné;jsi stranky firmy.

Z psychologického hlediska md nové definovany positioning a claim funkci

diferenciace, stdlého udrZeni a naldkdni na tajemnost vyjadieni samotného claimu.

Cilovou skupinu zanechdvam stdvajici. Navrhuji vétsi zaméfeni na klienty a odliSnou

komunikaci na ptsobicich platformach.
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7.1.2 Naming

Nazev skupiny zlstava stejny. Nové nastavenou vizi ma skupina v imyslu rozSifovat obsah
o vefejné tanecni lekce, kurzy a divadelni sféru. Z toho diivodu méni své prizvisko z tane¢ni
skupiny na tane¢ni studio. Novy ndzev je tedy Tanecni studio Mirdkl, preloZeno

do anglického jazyka Mirdkl Dance studio.

7.1.3 Jazyk

Komunikaci tane¢niho studia jsem utvérela na zdklad€ analyzy konkurence, cilovych skupin
a definované filozofie. Z téchto aspektd vychdzim u vytvafeni podpurnych slogani,
sdileného obsahu a informativni stranky. Studio komunikuje v anglickém i ¢eském jazyce,

vzhledem k mezinarodnimu pdsobeni.

7.1.4 Claim

Claim vyuzivd pouze anglické formy ,Taste the story“ — v prekladu Ochutnej pfibeh.
S claimem jsou vytvorené podptirné slogany, zaméfrené na rozdilnost jednotlivych cilovych
skupin, rozdilnost sdileného obsahu a komunikacénich platforem. Slogany jsem navrhla jako

podpiirnou soucdst komunikace, ktera priblizuje a vystihuje kontent skupiny verejnosti.

Hlavni claim ,,Taste the story* zve subjekty ochutnat vypravéné pribéhy. Claim je
pomérné abstraktni a ma za tkol neptisobit prvoplanové. Pfi jeho ¢teni by mél ldkat a vzbudit
touhu a zdjem. Z tohoto divodu nepouzivam u hlavniho claimu nic, co by evokovalo tane¢n{

prostfedi a tanec samotny, které téma mé prace nabizi.

Slogan ,,Wordless story* v piekladu Piibeh beze slov predstavuje tanec jako formu,
ptres niz tanecni studio Mirdkl vypravi pfibéhy bez potfeby verbdlni komunikace. Slogan
navazuje na hlavni claim se slovem story a uchovdva jeho myslenku. Na zdkladé tohoto
propojovani se snazim divdkim ucelit komunikaci, celou identitu a ukdzat moZnou
variabilitu. Obdobné jako hlavni claim ma slogan primét divaky zpozornit a piisobit trochu
tajemnym dojmem s vyvoldnim touhy podivat se na produkovanou choreografii. Ve vSech
sloganech se snazim uchovat spojovaci aspekt a prvopldanové neukazovat produkt a tane¢ni

odvétvi.

Claim a pouzivané slogany predstavuji silny produkt Mirdklu a podbizeji se do
podvédomi emocni silou pfibéhu. Slouzi k jednoduchému zapamatovéni s cilem evokovat

k opétovnému zhlédnuti a zamySleni.
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7.2 Moodboard

Moodboard tanec¢ni skupiny Mirdkl vychdzi z vytvofené Brand essence. Vytvofenim jsem
definovala vizudlni tonalitu. Odrézi myslenku propojeni dvou dimenzi — tane¢niho pohybu
a spojeni dvou svéti. Proces napomohl k vytvoreni identity. V prvotni fazi vytvareni
vizuélniho stylu jsem vyhleddvala inspiracni zdroje na internetu. Vychdzim tak z veskerych
vizudlnich aspektl nastifiujicich propojeni, pohyb, vrstveni, odkryvani a aspekt tajemna.
M¢ zaméfeni bylo i mimo pulsobici tanecni segment. Inspirace byla hleddna ve vSech

odvétvich. Silnou inspiraci se stavaly fotografie samotnych tanecnic.

Obrdzek 26: Moodboard
Zdroj: internet, Vlastni koldz

Obrdzek 27: Inspirace konceptu
Zdroj: internet, Vlastni koldz
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7.3 Vizualni styl

Vizuélni styl pfejimd ndpaditost produkovanych choreografii tanecni skupiny Mirdkl.
Hlavnim dkolem bylo pfenést pohyb tance do statické formy. Studio vyprdvi tancem
pribehy, emoce, ukazuje divdkim nové ztvarnéni piibéhu a nechdva ptsobit jejich fantazii.
Vizuélni styl tedy reflektuje dvé dimenze. Spojuje tanec a pfib€h, tanec a emoce, tanec
a divaky. Mezi dalsi promitnutou dimenzi pak patii pohyb, ktery m4 za tikol nastinit tane¢ni
segment. Tyto veSkeré aspekty jsem vyuzila do samotné tvorby se snahou promitnout
do vizudlniho stylu moZnost, kterou tanec nabizi a je jeho icelem. MozZnost nechat divéky
hledat, pfemyslet, ptisobit na jejich vlastni fantazii, emoce. Tanec chce aktivni divéky,

z tohoto divodu vytvaifim novy vizudlni styl, kterym odrdzim tanec a piibéh ve dvou

dimenzich a aktivné nechdvam divéky pracovat s jejich vlastni fantazii.

Do vizudlniho stylu reflektuji spojeni dvou dimenzi a pohyb. Z inspira¢nich zdroji
pracuji a napodobuji ve vizudlnim stylu systém lamel, ktery mé inspiroval svou variabilitou,
moznosti vnést do formy pohyb a utvéret dvé casti. Ze systému lamel jsem prebrala rozdéleni

formétu na dva a umocnila pohyb duplikovdnim a vytvorenim likvidniho tvaru.

Obrdzek 28: Likvidni tvary
Zdroj: Vlastni

Hlavni zptsob, kterym vnasim do statické formy vizudlniho stylu osobitost studia a tanecni
pohyb, je vyuzivani tanecnich fotografii z vystoupeni, soutézi a samotnych tanecniki studia
Mirékl. Fotografie nejlépe demonstruji studio, tanec a pohyb. Zminéné spojeni dvou dimenzi
promitim do vyuZivanych masek s fotografiemi, které se propisuji do likvidnich tvard.
Pohyb ve vizudlu umocnuji pouzité likvidni tvary v maskach. Tvary prizptisobuji dynamice
tane¢niho Zanru a vypravénym tématim. Nespoutany piibéh Fridy Kahlo ma pohybovy
a emoc¢ni slovnik odliSny od pfibéhu Milady Hordkové. Likvidni tvary 1ze ménit a neustdle

vytvaret nové.
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RozloZenim formatu na dva protipdly ziskdva vizudl moznost SirStho vyuZiti v medidln{
komunikaci, videich a animacich. Likvidni tvary lze vyuzit samostatné bez masek fotografii.
Z vizuélniho stylu vznikaji Sablony, které definuji, jak ma byt vizudl vyuzZit v explikacich
a prezentuji jeho vyuziti a formy.

Zékladni barevnost vizudlniho stylu tvofi Cernd a bild z divodu vyuZivanych

fotografii a jejich specifické Casto se ménici barevnosti. Vedlejsi spektrum barev zlstdva

tedy proménné, stald barevnost Cerné a bilé se propisuje do typografie, logotypu a vizudlniho

stylu bez vyuZivanych fotografii.

Obrdzek 29: Vizudlni styl
Zdroj: Viastni

Obrdzek 30: Ukdzka vizudlniho stylu
Zdroj: Vlastni
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7.3.1 Sablony

Vytvoreny vizudlni styl stoji na utvafenych Sablonidch. Vyuzivané tvary se pfizpisobuji
areaguji na vypravéné pribchy a tanecni styly. Likvidni tvary se mohou ménit dle samotného
obsahu na vice abstraktni ¢i geometrické. Tvarové mohou byt pokazdé jiné a dokdZou
rozSifovat vizudlni styl o novd provedeni. Pro svou préci jsem vytvofila nékolik vzort, které

obménuji v explikacich.

Obrdzek 31: Ukdzka geometrickych tvarii
Zdroj: Vlastni
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7.3.3 Pismo

Jako zdkladni verzi pisma jsem zvolila rozsdhlou nekonvenéni rodinu Campton od designera
Reného Biedera. Rodina ma dostupnych 8 fezt ve verzich Thin, Extra Light, Light, Book,
Medium, Semibold, Bold, Extra Bold, Black a podporuje ¢eskou diakritiku. >

Pro svou praci vyuzivam v logotypu kondenzovanou verzi Semibold, ddle verzi Book
a Light. Kromé znacky pismo figuruje v medidlni komunikaci, v nadpisech, souvislych
textech a prostorové komunikaci. Zvolené pismo disponuje variabilitou a velkym mnozstvim
fezl, umoznuje tak dostat do statické formy pohyb dle zmény a tloust’ky. Na zaklad¢ velkého

mnoZstvi fezl, které pismo nabizi, neni definované a pouzivané dopliikové pismo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  Gampton
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Medium

123456789021 %[(/*+-“@$<

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Campton
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Book

1234567890.,21%[(/*+-“@S$<

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  campton
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz Semibold

1234567890.,:21%[(/* +-“@$<

Obrdzek 32: Ukdzka rodiny pisem Campton
Zdroj: Viastni

Barevnost pisma se vzdy prfizpusobuje obsahu. Na zdkladé vyuzivanych fotografii jsem
navrhla kombinaci bilé a Cerné, kterd opticky utvafi prostor a pohyb. Je mozné vyuzit
v jednom pouziti Cernou a bilou barvu dle fotografie a jeji tonality. Timto usnadnuji

a definuji préci s pismem a jeho vyuziti v ndslednych explikacich.

Obrdzek 33: Ukdzka pFizpusobeni pisma pozadi

Zdroj: Vlastni

50 MyFonts 2021, online.
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7.4 Logo, logotyp

Logotyp byl tvofen po definovani vizualniho stylu. Z vyuzivanych rovin promitajicich se ve
vizudlnim stylu figuruje v logotypu prevazné tanecni pohyb. Logu dominuje destrukce
pisma. Pracuje s iluzi pohybu rozvinéného likvidniho tvaru. Navozuje tanecni pohyb plynule
a elegantné. Mé za ukol evokovat ladnost, energi¢nost a plynulost tanecniho pohybu.
Logotyp ma i Sir$i vyuZiti. Lze vyuZivat samostatné i zdstupnou ikonu, literu M, kterd je

obdobné deformovand. Litera miZe byt vyuZita jako zastupny symbol. Disponuje

variabilitou s moZnostmi Sirokého vyuziti.

MIRA

Obrdzek 34 Logo Mirdkl
Zdroj: Vlastni

Obrdzek 35: Ikona litery M
Zdroj: Vlastni

Logotyp tvofi pfipojeni anglického ndzvu ,,dance studio, nebo claimu ,,Taste the story*.
Znacka stoji na typografii a samotny logotyp je postaven na vyuzivani verzalek. Zakladni
barevnost prejima z vizudlniho stylu, a to ¢ernou a bilou. Aktudlné vyuzivd kondenzovany
fez z rodiny pisem Campton. Kondenzovanou verzi vnasim do statické formy logotypu

pohyb.
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MIRAKL MIRAKL

TANECNI STUDIO DANCE STUDIO

Obrdzek 36 :Logotyp Cesky, anglicky ndzev
Zdroj: Vlastni

Deformované pismo kopiruje tane¢ni pozice a pohyb, tim splyva se samotnym tancem. Mym
zamérem nebylo upozadit tanec a taneCniky, ale naopak splynout s pohybem a dopliiovat
jejich ojedinéld vystoupeni a osobnosti. Kazdé litera v logotypu je sva, origindlni jako

tanecni pohyb a sdm tanec¢nik.

Obrdzek 37: Logotyp explikace
Zdroj: Vlastni

MIRAKL

TASTE THE STORY ”

i

Obrdzek 38: Claim s logotypem
Zdroj: Vlastni

43



7.5 Online komunikace

7.5.1 Instagram

Dle hlavni cilové skupiny sméfuji komunikaci na platformu Instagram. V analytické ¢4sti
jsem popsala stavajici obsah stranky, ktery obohacuji o nové formy sdéleni. Mym cilem je
zvySit dosavadni aktivitu, pfedstavovat osobnosti studia, ukdzat sledujicim vnitfni déni,
prildkat nové sledujici zabavnéjsi a Citelnéjsi formou. Vyuzivam interaktivni sdéleni, které

Instagram nabizi a uzivatelé si jej Zadaji.

Vizudlni stranka obsahu vychdzi z vizudlniho stylu. Pro lepSi organizaci
a prehlednost mezi organickym obsahem vytvéaiim novou formu vizudlniho sdé€leni, které
prejima identitu maskovéni a deformaci pisma z logotypu. Nazvy obsahu pro lepsi Citelnost
a ucelenost konceptu mohou vychézet z hlavniho claimu ,, Taste the story*. Slogany propisuji

do formy hashtagti pod sdilené pfispévky a pribehy.

mirakl_dancestudio  eravitprofit
Prispévky (28)  Sledujici (1) Sleduji (127) mirakl_dancestudio@ =

DANCE STUDIO MIRAKL

TASTE THE STORY

We are telling #wordlessstories.

el @ ,..,."3.“. @

Behind Quiz time Taste the ... KNOW TH...

# PRISPEVKY

#tanecnihlasky

#hlaskyztreninku

BIG NEWS

BIG NEWS 1 4
W w

TOM ow

10:00

Obrdzek 39: Novy Instagramovy profil
Zdroj: Vlastni

44



Na zdkladé rozd€leni sloganu ,,Wordless story* a pouziti koncovky ,,less ptidanou ke slovu

Hlive, vznikd ndzev ,Liveless story“, ktery je vyuZivan pro prezentaci online lekci,

priblizuje vyuZziti Zivého vysilani socidlni sité Instagram.

w1’ T-Mobile CZ LTE 23:09 @44%m

Pfispévky

ERIB{AY

_____ #Iiveless@'tory

Qv W
To se mi libi (356)

Mirakl_studio , ~ ONLINE CLASS
V patek 30.3. se mZete tésit na #livelessstory s nasi
skvélou choreografkou! TéSime se na vas v 18:00 J¢

A A ® & @

Obrdzek 40: On-line class
Zdroj: Vlastni

il S

Y

FRIDAY |

#livelessstory

Obrdzek 41: Instagramovy pribéh: On-line class
Zdroj: Vlastni
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Obsah pojima tyto koncepce:

Behind the story — Ukazuje vznik vystoupeni, zdkulisi tréninkli a pfipravy
na soutéZe. M4 za kol pfibliZit Cinnosti skupiny sledovatelim.

Know the story — Série rozhovord s ¢leny a choreografy studia. Prezentuji se
osobnosti studia. Navozuji emoci tymového ducha. Obsahuji otdzky informativniho
a zdbavného charakteru. Obsah je mozny propagovat videoformétem v piibézich
a prispévcich.

Taste the day — Koncept pribliZzeni a interakce. Zabavna forma, kterd vyuziva funkci
pribehi. Sledovatelim umoZni vidét cely denni program tanecnic. MoZnost

odkazovat na déni pribéhu v prispévku.

«!! T-Mobile CZ LTE 23:09 @ 44w «1'! T-Mobile CZ LTE 23:09 [CRIRA

< Prispévky < Prispévky

look at rozhovor

PRIPRAVA NA
MISTROVSTVI SVETA ANDREA BURESOVA
v Qv W Qv W
To se mi libi (1) To se mi libi (356)
Mirakl_studio® BEHIND THE STORY = Mirakl_studio ® KNOW THE STORY =
Jak vznika vystoupeni? Co délaji na tréninku? Jak na Taky vés viechno zajima? No to nas taky! (@

to jako pfisli? == Nase série #behindthestory vdm na

tyhle otazky urtité odpovi. &2 A Tak si pustte rozhovor s nasi trenérkou a

Jeding, co vam nepovi, je, kde naSe choreografky zakladatelkou studia a dozvite se skoro véechno. J¢
chodi na napady, to budete muset pfijit k nam! () == nebo byste chtéli vic? &

. #knowthestory #tastethestory #tastetheMirakl
#behindthestory #tastethestory #tastetheMirak|

A Qa ® ©® @ A Q ® & @

Obrdzek 42: Vizudlni styl nového obsahu Zdroj: Vlastni

it's look at rozhovor

L S

TASTEYTE DAY  BEH|™

=

with
TANECNI FILMY ANNA BURESOVA PRIPRAVA NA ANDREA BURESOVA
MISTROVSTVI SVETA

Obrdzek 43: Vizudlni styl nového obsahu na Instagramu Zdroj: Vlastni
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Quiz time — Z4bavné a edukativné pribliZuje tanecni ndzvoslovi. Otdzky mohou byt
jakékoliv — osobni, informativni. M4 za tkol zdbavnou formou pfibliZit tanecni svét
divakiim pomoci Quizu.

Tanecni hlasky — Odlehcuji obsah. Odhaluji tane¢ni sféru a tane¢ni slang.

Série Fridy Kahlo — Série videi interpretovand ¢lenkami skupiny. Ukazka tane¢ni
show s premiérou na podzim tohoto roku.

Online lekce — Neboli ,,livelessstory*, ndzev je odvozen od vyuZzivani funkce zivého
vysilani na Instagramu. Lekce umoZnuje uZivatelim tancit Zivé s choreografy
a Cleny. Moznost vyuZivat i ankety v ptibézich, které umozni sledujicim urcit, jaka

lekce bude, na jakou pisent bude, s kym bude.

CO ZNAMENA SLOVO FUETTE?

TANECNI POJMY

rozhodni jakda bude pfisti
#livelessstory

'-‘.k Qﬁas

s lektorkou —

@vajdikovam

Obrdzek 45: Anketa On-line class Zdroj: Vlastni
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w0 T-Mobile CZ LTE 23:09 @ 44% @

< Prispévky

v Qv W
480 zhlédnuti - To se libi teterukova_a

dancecompanymirakl Ohlédnuti Fridy K.,na$ projekt
inspirovany Zivotem a dilem mexické malitky Fridy
Kahlo. Zatim malé uryvky, které vznikaji on-line.

@ a ® & @

Obrdzek 46: Série Frida Kahlo
Zdroj: Vlastni

«ill T-Mobile CZ & 22:28 @ 35%@ il T-Mobile CZ & 13:33 @ 138%%

< Pfispévky < Prispévky

.Nahoru nepoletis,

#tanecnihlasky dole t& najdem”

#hlaskyztreninku MIRAKL

v Qv i W

Mirakl_studio @ TASTE THE DAY ®
To se mi libi (356) Doufame, Ze jste si vSichni uzili #tastetheday s nasi
Anou a koukli se, jak to u ni pres den vypada. My
Kazdy tréner ma “svoje” hlasky. No, my slychavame nevlvme,_;estll schyalulem ten mekad k_obedu, a_le 0
na gymnastice €asto pravé tuhle, zrovna kdyZ se to kdyz meilalsen sya(ek, Nebo by to chtélo 100 drepl
nejvic hodi “letét nahoru”. Nemyslite? ¢ & Nam by za trest? & ¢ #tastethestory #worldlessstory
se to teda libilo! g #holkyzMiraklu #tastestory
#tastethehlasku

a Q 6

Mirakl_studio ® #tanecnihlasky

@ @ a ® © @

Obrdzek 47: Tanecni hldsky Obrdzek 48: Prispévek Taste the story
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni
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7.5.2 Facebook

Platformu Facebook zachovavam jako hlavni komunika¢ni nastroj rodi¢ii a tane¢niho studia.
Navrhuji zde propisovat obsah z Instagramu. Rozhovory, tane¢ni videa a online lekce mohou
byt ndplni obou platforem. Sdilenim obsahu na Facebooku, cilim na rodice, ktetfi hledaji

volnocasovou aktivitu pro své déti.

Z vizualniho hlediska navrhuji strukturovat stranku do kategorif, dle obsahu reportazi
a fotografii scilem, co nejvice zjednoduSit orientaci ve vyhleddvani. Vytvorend alba

ponesou ndzev obsahu.

4 MIRAKL o s
4 Tanecni studio Mirakl
Y  @tanecnistudioMirakl Komunita & Kontaktujte nds
@ mirakl.c
Hlavni stranka Informace Dal$i v 1l Tohle se mi libi @ Zpréva Q
Informace Zobrazit vie 2 Vytvorit prispévek
o
Kontakt:
o A::rZa Buresové - 775 174 128 (& Fotkajvideo @ Oznamit polohu g Oznagit prétele

Markéta Vajdikova - 601 350 858
1l 1456 lidem 68 z vasich pratel se to lib
SRNDIHO
| O3 P

Taneéni studio Mirakl
2 1466 lidito sleduje G 8. listopadu 2020 - @

PRIPNUTY PRISPEVEK

Obrdzek 49: Hlavni stranka Facebook
Zdroj: Vlastni

d Q¥  Taneéni studio Mirak
VY @tanecnistudioMirak Komunita

& Kontaktujte nds

(3 mirakl.cz

Hlavni stranka Informace Dalsi v 1l Tohle se mi libi © Zpréva Q

Alba Zobrazit vie

Fotky na Timeline Mistrovstvi svéta 2019 Letni soustfedéni 2020 Peking 2019
531 poloZek 1 2 poloZek 19 poloZek 10 polozek

\a

oy ! <)

Obrdzek 50: Novd struktura Facebook
Zdroj: Vlastni
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7.5.3 Webové stranky

Webovymi strankami se zaméfuji na vSechny cilové skupiny. Strankdm dominuje staticky
obsah. Hlavni strana navozuje atmosféru studia, jeho kategorie a dominuje claimem
s logotypem. V dalsi fazi navrhuji web obsahové vyplnit o videa a animace, které nejlépe

profiluji tane¢ni Zivot studia.

Web je ¢lenén do sekci dle sdélovaciho obsahu. Novym ztvarnénim vyzdvihuji
komunikaci mezi potenciondlnimi klienty a studiem. Vytvafim specidlni produktovou sekci
s ucelem zisku. Text vZdy obsahuje informace a kratké sdéleni o produktu, které tanecni

studio nabizi.

V komunikaci uréené klientim vyuzivam slogany v ¢eském jazyce. Za pomoci
slogant prezentuji klientim produkt tane¢niho studia. Slogan ,,VaSe piibéhy jsou nasim

pohybem “ komunikuji na webovych strankédch v klientské sekci.

Onds Taste the story Nabizime Vyukaakurzy — e

MIRAKL

DANCE STUDIO

At uz hledate formu, jok pozddat pritelkyni o ruky,
pFedstavit firemni strategii,
novy produkt, nebo chcete oZivit vernisz?
Radi pro vds pipravime jedine&né vystoupeni
vypravéjici vas pribéh tancem.

(POZNEJTE S NAMI VAS Pi‘aisén)

#pribehnamiru

[ PROZIJTE S NAMI ZNOVU VAS PRIBEH ]

#pribehnamiru

Obrdzek 51: Ndavrh webovych strdnek
Zdroj: Vlastni
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VYSTOUPENI S DANNYM PR

OBJEDNEJTE SI VYSTOUPENI

k o 3
N\
g
ExpO19 PEKINS] Aru
=P -
7Z8\a -

Obrdzek 52: Ndavrh webovych strdanek
Zdroj: Vlastni

Pro komunikaci klientd jsem vytvorila specidlni hashtag ,Pfibéh na miru®“.
Hashtagem se snazim odleh¢it komunikaci a obdobné jako u sloganu pfibliZit nabizeny
produkt. Piipadné miZe byt sdilen i pod pfispévky z klientskych akci na socidlnich sitich.
Produktem se rozumi tanecni vystoupeni dle tématu, pribéhu klienta, spoleCenské nebo
kulturni akce. Napf. kankan pro televizni porad ,,Star Dance, kdyZ hvézdy tan¢i“ na CT1.
Na webu ukazuji v sekci portfolio tanecni vystoupeni a akce, jichz se tane¢ni studio

ztcastnilo. Web slouZi jako reference potenciondlnim klientim.

Stranky by mély ptisobit vielym a profesiondlnim dojmem, odkazovat na socidlni

sité, byt srozumitelné a informovat.

TASTE THE STORY ,’

oo e

A

A

N
%\\

Obrdzek 53: Home page s tanecnim videem
Zdroj: Vlastni
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7.54  Video

Hlavnim sd€lovacim prostfedkem tance shleddvam video. Video je diilezitou komunikaci
a prezentaci studia. Dokéze predat emoce a dynamiku Iépe nez statickd forma. Videoformat

navrhuji propisovat do veskerych on-line platforem.

Likvidni tvar a vyuzivané masky ve vizudlnim stylu ddvaji prostor i videoformatu.
Kompozici déli dvé dimenze, v kazdé dimenzi se odehrava jiny tsek vystoupenti, ktery mize

byt spojen. Video miiZe predstavovat vice pribéhd najednou.

Tento format mam v pldnu vytvaret pro obhajobu bakalaiské prace. V ptiloze ukazuji

ndvrh mozZného rozloZeni a prace se samotnym vizudlem.

TASTE THE STORY

YAda

’

Obrdzek 54: Ukdzka videoformdtu
Zdroj: Vlastni

\ g\
mf\

s .
we are telling

WORDLESS STORIES

y

Obrdzek 55: Ukdzka videoformdtu ve vizudlnim stylu Zdroj: Viastni
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7.6 Print

7.6.1 Plakaty

Studio Mirdkl vyuziva formu plakati pro sdélovani a informovéni o kondni akce. Plakaty
zvou na tane¢ni exhibici, kterd se kond jednou ro¢n€ a na nabor novych ¢leni. Navrhuji také
upozoriovat na nove vznikld tane¢ni vystoupeni. Do plakati odrdzim definovany vizudlni
systém. Informuji o mistu kondni, sdéluji ndzev akce a datum. Formou masek, které
vyuzivam, ptiddvam vizudlni podporu plakatim o nové vzniklych choreografiich. Fotografie
v maskéch vyjadfuji témata pribehii. Napriklad nové vystoupeni o Fridé Kahlo obsahuje

v likvidnim tvaru fotografii malifky, o niZ pfibéh pojednava.

Komunika¢né muze byt na plakdtech propsan claim ,,Taste the story” spolu se
sloganem ,,Wordless story*. KaZzdy z nich je uréen pro odliSnou akci. Na zvacich plakatech
na vétSi akce typu nabor déti, kazdoro¢ni exhibice je mozné propisovat pouze claim.
Na podporu samotnych vystoupeni a pribéhd vyuzivam slogan ,,Wordless story*, kterym

chci navodit atmosféru a podtrhnout formu tance.

' 28/6/@021
MDK OSTROV
18:00

U.
f ~

| A
EXHIBIC

TASTE TF‘ST

\

MIRAKL
‘ } DANCE ST! \nm;

Obrdzek 56: Plakdt na tanecni exhibici
Zdroj: Vlastnt
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Plakaty jsou ur€eny do on-line prostfedi i na vyuZivané vnitini a venkovni inzertn{
plochy. Plakdty navrhuji podpofit na socidlnich sitich o kratkd zvaci videa a placené

reklamni propagace.

30/8/2021
VELETRZNi PALAC
1800

PRAHA
28/6/2021

Obrdzek 57: Plakdty na specifickd vystoupeni
Zdroj: Vlastni
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Pro ozvlaStnéni statické formy pfidavam na plakaty QR kéd, po jehoZ nacteni se
spusti tane¢ni vystoupeni s odkazem na webové stranky a socidln{ sité. Timto prostfedkem
bych rada ptildkala divaky ze statické formy na on-line. QR kdéd by byl proménny. LiSila by

se také taneCni videa dle tématu plakétu a choreografie.

- - - -

COME DANCE WITH US
B:5E 29/4/2021

Obrdzek 58: Série plakdni
Zdroj: Vlastni

MIRAKL

29/4/2021

Obrdzek 59: CL-plakdt na Den tance
Zdroj: Vlastni
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7.6.2 Brozura

Brozuru jsem vytvorila jako staticky sd€lovaci prostfedek. Méa za tikol predstavit klientovi
produkt studia, vzbudit zdjem a navést ho na webové stranky s podrobnéjSimi informacemi.
Brozuru je mozné posilat poStou, nebo roznést po kulturnich stfediscich a agenturach, které
spolupracuji s klienty a produkuji spolecenské a kulturni akce. Vytvorend brozura vychdzi

z obsahu webovych stranek a vyuzivd moZnost Qr kédu. SlouZzi jako image firmy.

Obrdzek 60: BroZura
Zdroj: Vlastni

_ -~
Y
g &

VASE PRIBEHY JSOU NASIM POHYBEM

[CETE VYJADRIT SVUJ PRIBEH, Gl EMOCE?
MY HO REKNEME ZA 2EM.

Obrdzek 61: RozloZend broZura Zdroj: Vlastni
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7.7 Reklamni predméty

Clendm studiu Mirdkl jsem navrhla nové reprezentadni tepldkové soupravy. Dile také
dopliiky na tréninky, napt. dresy, tilka a tricka. Predméty uréené ¢lenim vyuzivaji pouze
likvidni tvary bez masek fotografii. Pro fanousky studia Mirdkl jsem vytvorila merch,

napiiklad: vlajku, placky, tri¢ka, ndramky a dalsi.

Do tanec¢nich uceben jsem navrhla explikaci vizudlniho stylu a logotypu. Dale také

plachtu pro foceni a natdceni rozhovort.

MIRAK,

DANCE sTUDIO

. o)

/g
‘ |
i _.\“,, A K

-

_—

Obrdzek 62: Merch Tepldkovd souprava
Zdroj fotografie: hitps://www.missguided.eu/white-hoodie-and-joggers-co-ord-set-10156297 Uprava: Vlastni
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Obrdzek 63: Merch, Croptop
Zdroj Fotografie: https://lurl.cz/JK14L Uprava: Vlastni

MIRAKL

DANCE STUDIO

Obrdzek 64: Merch batoh Obrdzek 65: Merch, pldtend taska
Zdroj Fotografie: https://1url.cz/IKKfm Zdroj: Vlastni
Uprava: Vlastni
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MIRAkL

DANCE STUDIO

Obrdzek 66: Ndvrh tanecni ucebny
Zdroj fotografie: http://6b.cz/kVrh Uprava: Vlastni

_t‘(

MIRAKL

TASTE THE STORY

Obrdzek 67: Vlajka
Zdroj: Vlastni
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Zavér
V své bakalérské praci jsem skloubila znalosti z tane¢ni sféry a vlastniho pisobeni v tane¢ni

skupiné Mirdkl. Na zdklad¢ téchto znalosti pro mé byla snadnéjsi analyza konkurence,

samotné tane¢ni skupiny a implementace benefitu do vizudlni a medidlni komunikace.

V teoretické Cdsti jsem se snazila prfiblizit samotné téma mé bakaldfské préce
a informovat, pomoci odborné literatury o daném tématu. Provedla jsem analyzu
konkurence, kterd mi pfinesla dulezité poznatky pro vlastni praci a pozdéjsi nastaveni
komunikace. V praktické ¢4sti popisuji brief, ktery vznikl s klientkou. Nové definuji firemni
filozofii a nastavuji potiebné hodnoty a cile k utvofeni vizudlni a medidlni komunikace.

Z veskerych vypozorovanych atributli vychdzi logotyp, vizudlni styl a veskerd komunikace.

Mym zdmérem bylo vytvofit novou firemni identitu bez upozadéni tance, jeho
pohybu a osobnosti tane¢nikti. Cilem bylo splynout s tane¢nim pohybem a vytvorit logotyp
a vizudlni styl s témito aspekty. Tento zdmér se podafil vystihnout. Vizudlni komunikace je
vyraznd, zaroven vyuZziva fotografie a ptrizpisobuje se obsahu. Ma Siroké moZnosti vyuZiti,

1ze ji implementovat do jakékoliv formy.

Ambici je prezentovat a implementovat vizudlni i medidlni komunikaci tanecniho
studia do redlného svéta. Aktudlné bude koncept prochdzet vétSim zosobnénim
a rozpracovanim do socidlnich siti. Se studiem budu dzce spolupracovat a do konce kvétna
roku 2021 by méla byt vizudlni a medidlni komunikace propsdna na vyuZivanych
platformdch. NavrZzend komunikace bude v budoucnu prochdzet menSimi tupravami
a prizpisobovat se déni v tanecnim svété. K samotné komunikaci je mym zdmérem

do budoucna pridat sluZzbu Tik Tok a Reels na platformé¢ Instagram.

Celym konceptem bych chtéla podpofit komunikaci, ziskat nové sledujici a rozsitit
psobeni tane¢niho studia do celé Ceské republiky a v budoucnu i do zahrani&i, jak bylo

zminéno v uvodu. Dle mého ndzoru ma studio Mirékl velky potencidl s Sirokym vyuzitim.
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Terminologicky slovnik

Brand essence — Ukazuje znacku, jakd je uvnitf, co plni, jak vystupuje navenek.
Na zdklad¢ téchto hodnot utvaii znacka vérohodnost u spotiebitelii. Definici utvoril Leo

Burnett.>!

Hashtag — ,,Hashtag je slovo nebo slovni spojeni, na jehoZ zacatku stoji znak #. Jde
v podstaté o interaktivni kli¢ové slovo, které slouzi ke kategorizovani obsahu nejen na

socialnich sitich [...]**?

Reels — Forma videi na Instagramu s trvanlivosti 30 sekund. Videa lze nahrdvat pouze pres

mobilni telefon.

Mood board - ,,KolaZ znacky (nebo také mood board) je néstroj, ktery slouZzi k vizualizaci

tonality, ndlady a grafického ztvarnéni znacky.“>

Brief — Brief slouZi jako dokument pro spravné utvéireni vizudlni a medidlni komunikace.

Na zdkladé predem vytyCenych otdzek ziskdva informace o klientovi a jeho firmé.>

GIF — ,,GIF se pouziva pro zobrazeni takzvané bitmapové (rastrové) grafiky, kterd se

sklada prevazné z jednoduchych ¢arovych objektl a ne prilis velkého poctu barev.*>

51 Benda, Cestmir 2021, online, s. 24.
52 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 212.
33 Podnikatel 2021, online.

34 Kafka, Kotyzy 2014, s. 96.

55 Interval 2021, online.
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