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1 Uvod

V dnes$ni dobé, kdy se témata jako spoleCenska odpovédnost a udrzitelnost stavaji dule-
zitou soucasti nasich zivoti, za¢iname upfednostiiovat coby spotiebitelé takové produkty
a obchodni praktiky, které reflektu;ji etické a spravedlivé hodnoty. Fair trade neboli spra-
vedlivy obchod je koncept, ktery by mél zastfeSovat vSe vySe uvedené. A 1 kdyz fair trade
nabizi feSeni mnoha globalnich problému, existuji v tomto konceptu oblasti, které maji
sva omezeni, Celi tak kritice a stoji pfed fadou vyzev, aby dostal svym principim spra-

vedlivého obchodu.

Zaroven v kontextu naruastajiciho greenwashingu, tedy jevu, kdy firmy klamou své za-
kazniky o své ekologické udrzitelnosti, bychom méli umét rozliSovat mezi nazvoslovim
fair trade a Fairtrade. Fair trade (Fair Trade — velka pismena na zacatku slov vychazeji
z anglického jazyka. V kontextu jazyka Ceského se pak fair trade muze psat s pismeny
malymi.) je obecny termin, ktery neni chranény a muze jej vyuzit jakakoliv firma i1 v pfi-
pade, kdy nema dolozené postupy svého obchodu (Fairtrade America, 2024). Naproti to-
muto oznaceni stoji termin Fairtrade, ktery je psan dohromady. V tomto pfipadé se jedna
o certifikovanou znamku, kterou mohou uzivat pouze organizace, které jsou soucasti sys-

tému Fairtrade International (Fairtrade America, 2024).

Cilem této diplomové prace je popis hlavnich milnikt v diskuzi o fair trade a zodpoveédét
Ctyfi vyzkumné otazky:
1. Jak se odrazi akademicky diskurs o fair trade ve vzdé€lavani?
Jaky je postoj Ceské republiky k fair trade z hlediska podpory tohoto trhu?

2
3. Ma fair trade stale rostouci podporu?
4

Jaka je budoucnost fair trade v Ceské republice?

Tato prace je rozdé€lena na dvé hlavni ¢asti. Prvni teoreticka ¢ast vychazi z nastudované
odborné literatury a zabyva se definici spravedlivého obchodu, jeho principy a propoje-
nim fair trade s cili trvale udrzitelného rozvoje. Nasleduje kapitola, ktera v navaznosti na
cil prace popisuje hlavni historické milniky fair trade jak na svétové urovni, tak 1 na
trovni Ceské republiky. V této kapitole lze téz vy&ist, jak si stoji spravedlivy obchod
v soucasnosti a jaké ma plany do budoucna. Posledni kapitola této Casti vymezuje za-
kladni pozitivni dopady spravedlivého obchodu ve tfech rovinach — ekonomické, socialni
a environmentalni. Pro co nejvétsi pochopeni tématu se tato kapitola zabyva 1 kritickym

pohledem na fair trade.



Empiricka Cast je vénovana prezentaci a analyze ziskanych dat. Na zakladée stanovenych
vyzkumnych otazek bylo operacionalizovano 5 hypotéz, které jsou nasledné pomoci vy-
zkumu piijaty nebo zamitnuty. Vyzkum je zalozeny na kvantitativni vyzkumné metode,
tedy dotaznikovém Setifeni. Tato Cast je zakoncCena diskuzi, ktera interpretuje vysledky,

jejich vztah k teoretickému ramci prace a k ziskanym poznatkim od jinych autoru.

Prace se pokusi prispét k hlubsimu pochopeni problematiky fair trade ze socio-ekonomic-
kého hlediska. Laicka vefejnost zde muze najit zakladni informace o tom, co je to fair
trade, jaké hlavni organizace jsou soucasti tohoto hnuti a také posloupnou casovou fadu
historického vyvoje fair trade. V piipadée vétsiho zajmu o tento fenomén poskytuje prace
nejen propojeni spravedlivého obchodu s cili udrzitelného rozvoje a souhrn pozitivnich

vlivu, ale 1 souhrn bodd, za které je fair trade nejvice kritizovano.

Pro podnikatelskou sféru muze tato prace piinést poznatky o zajmu spotiebiteli po pro-
duktech fair trade, piipadné preference spotiebitelt pii nakupu. Dale prace nabizi vhled,
jak ostatni firmy vnimayji fair trade produkty, jak ovliviiuje zisk jejich zafazeni do sorti-

mentu a zda maji tyto firmy zajem fair trade produkty dale prodavat.

Organizace podporujici fair trade mohou v této praci nalézt informace o povédomi lidi o
fair trade, jaké znaji principy, zemeé nebo vyrobky. Z dotaznikového Setfeni s podniky pak

mohou vycist, zda firmy vnimayji fair trade jako budoucnost obchodu.
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2 Literarni reSersSe

2.1 Definice a principy fair trade

2.1.1 Definice fair trade

Nejznaméjsi definice spravedlivého obchodu pochazi z roku 2001. Za jejim formulova-
nim stala aliance FINE, ktera byla neformalni koalici pfednich svétovych organizaci pro
spravedlivy obchod. Samotny jeji nazev je pravé akronymem vytvoifenym z nazvu mezi-
narodnich asociaci Fairtrade International, International Federation of Alternative Trade
(v soucasné dobé jiz World Fair Trade Organisation, znamé pod zkratkou WFTO),
Network of European Worldshops (NEWS) a European Free Trade Association (EFTA).
(WFTO Europe, 2013)

Dle FINE (2001) je fair trade neboli spravedlivy obchod ,,obchodni partnerstvi zalozené
na dialogu, transparentnosti a respektu, které usiluje o vétsi spravedlnost v mezinarodnim
obchodé. Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, Ze nabizi lepsi obchodni podminky a zajis-
tuje prava marginalizovanym producentim a pracovnikium, pfednostné v oblastech glo-

balniho Jihu.*

Dveé z jiz vySe zminénych organizaci, Fairtrade International a WFTO, iniciovaly proces
vypracovani Charty fair tradu. Za pomoci konzultace dalSich aktéra bylo cilem vypraco-
vat spolecny referenc¢ni dokument pro celosvétové hnuti Fair Trade. Toto hnuti tvofti jed-
notlivel, organizace a sité, které sdileji spolecnou vizi svéta. V této vizi je zakladem ob-
chodnich struktur a postupu spravedlnost, rovnost a udrzitelny rozvoj tak, aby si kazdy
dokazal diky své praci zajistit distojné podminky pro zivot a mohl plné rozvinout svuj

lidsky potencial. (The Fair Trade Advocacy Office, 2018)

V Charté fair tradu také nalezneme odpoved’ na otazku: Proc€ je potieba prave spravedlivy
obchod? Podle charty sice globalni obchod vyznamné piispél k hospodaiskému rastu a
vyrazné tak pomohl ke zlepSeni Zivotni situace milionu lidi, ale zisky nebyly rozdéleny
rovnomérné mezi globalnim severem a jihem. Pravé liberalizace obchodu pfispéla k dra-
matickému nartstu nerovnosti a maze byt hlavni hrozbou pro lidska prava a pfi¢innou

nestability, konfliktd a nucené migrace. (The Fair Trade Advocacy Office, 2018)

Od konvencniho obchodu se ten fairtradovy liSi svym komplexnéj$im pristupem. Spojuje
ekonomické, socialni, environmentalni a politické dimenze. Také uplatiiuje viceroviovy

ptistup, kde jsou lokalni, regionalni, narodni i globalni aspekty vzajemné propojeny. (The
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Fair Trade Advocacy Office, 2018) Svétova organizace spravedlivého obchodu (WFTO)
s podporou spotiebitelt aktivné podporuji producenty, ktefi se snazi pievzit kontrolu nad
vlastni budoucnosti. Ukazuje jim, jak muze byt obchod Gspésny, kdyz upiednostni lidi a

planetu pfed finanénim ziskem. (WFTO Europe, 2013)

WFTO definovala 10 principu fair trade. Tyto principy jsou zavazné pro vSechny ¢lenské
organizace a obecné plati, ze organizace vyuzivajici certifikaci Fairtrade International, se
jimitidi také. (Dolezalova, 2021) Jak uvadi WFTO (2023) principy nejsou samostatnymi
iniciativami, ale jsou vzajemné propojeny s vétsi vizi o vytvoreni svéta, ktery je udrzitel-
néjsi a spravedlivejsi. Tyto principy jsou pevné spjaty s cili udrzitelného rozvoje a

Rijnhout (2023) je povazuje za hnaci motor k jejich naplnéni.

Fair trade se muze py$nit tim, Ze nepfimo pfispiva ke vSem cilim udrzitelného rozvoje a
pfimo ke 12 ze 17 cilim udrzitelného rozvoje (Sustainable Development Goals (SDGs)).
Podle Fairtrade International (2023) se konkrétné jedna o Cil 1 Konec chudoby, Cil 2
Konec hladu, Cil 4 Kvalitni vzdélani, Cil 5 Rovnost muzu a zen, Cil 8 Dustojna prace a
ekonomicky rust, Cil 9 Praimyslové inovace a infrastruktura, Cil 10 Méné nerovnosti, Cil
11 Udrzitelna mésta a obce, Cil 12 Odpovédna vyroba a spotieba, Cil 13 Klimaticka opat-
feni, Cil 15 Zivot na sousi, Cil 16 Mir, spravedlnost a silné instituce a Cil 17 Partnerstvi
ke splnéni cili. Nékteré tyto cile jsou nize pfirazeny k principum fair trade a strué¢né ro-

zepsany.

SDGs predstavuji program rozvoje na roky 2015 az 2030. Jsou vysledkem tfiletého pro-
cesu vyjednavani, na kterém se podilely vSechny staty OSN (Organizace spojenych na-
rodu, United Nations), zastupci obCanské spolecnosti, akademické obce 1 podnikatelské
sféry ze vSech kontinentt. Vyjednavani zacalo v roce 2012 na Konferenci OSN o udrzi-
telném rozvoji v Riu de Janeiru a byly schvaleny na summitu OSN v New Yorku v roce
2015 v dokumentu Transforming our World: The 2030 Agenda for Sustainable Develop-
ment (Pfeména naseho svéta: Agenda pro udrZitelny rozvoj 2030). (Ceské forum pro

rozvojovou spolupraci, 2022)

2.1.2 Principy fair trade

Princip &. 1: Vytvafeni piilezitosti pro ekonomicky znevvhodnéné producenty

Nejzasadnéjsi soucasti cilu organizace je snizovani chudoby pomoci obchodu. Organi-
zace se tak zaméfuje na podporu marginalizovanych malych producentu, at’ uz se jedna o

nezavislé rodinné podniky nebo sdruzeni v druzstvech ¢i asociacich. Pro organizace je
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dalezité umoznit témto producentim hladky piechod od nejistého piijmu a chudoby

k ekonomické sobéstacnosti a vlastnictvi. (WFTO Europe, 2013)

Pomoci tohoto principu piispivaji k naplnéni minimalné ¢tyt cila udrzitelného rozvoje.
Samotny Cil 1 Konec chudoby, jak jiz napovida jeho nazev, chce snizovat extrémni chu-
dobu po celém svéte. K naplnéni tohoto cile je mimo jiné zapotiebi snizovani nezameést-
nanosti, k cemuz fair trade pfispiva tim, ze podporuje malé producenty. (United Nations,

2024)

Tento princip prispiva také k naplnéni Cile 2 Konec hladu. Mali farmari po celém svété
zajistuji 70 % svétové populace jidlem. Pravé na tuto skupinu producentd, jak uz bylo
nékolikrat zminéno, se fair trade zaméfuje a pomoci obchodovani vytvari pro tyto produ-
centy prilezitost pro zajiSténi pfiymu, za které si mohou nakoupit potraviny. (Fairtrade

International, 2015)

Dale princip ¢islo 1 podporuje Cil 8 Distojna prace a ekonomicky rust. Obchodni pod-
minky fair trade jsou zalozeny na pisemnych smlouvach, které zajistuji dodrzovani du-
stojnych pracovnich podminek, specifikuji vzajemné dohodnutou cenu a platebni pod-

minky. (Fair Trade Advocacy Office, b.1.)

Poslednim zminénym cilem, ktery princip ¢islo 1 podporuje, je Cil 10 Méné nerovnosti.
V ramci tohoto cile je dualezité, aby lidé na celém svété meli piistup k zakladnim potie-
bam, jako je dostatek jidla a 1éka. K ¢emuz opét muze pomoci snizovani chudoby pro-

sttednictvim obchodu. (United Nations, 2024)

Princip &. 2: Transparentnost a odpovédnost

Transparentnost organizace vstupuje do fizeni a do obchodnich vztahl. Snazi se hledat
vhodné participativni zpusoby pro zapojeni zaméstnancu, ¢lent a producenti do svych
rozhodovacich procest. Odpovédna je pak vici vSem svym zainteresovanym stranam a
zachovava respekt k citlivym a davérnym obchodnim informacim. ZabezpeCuje, zZe rele-
vantni informace jsou poskytovany vSem obchodnim partnerim a zaklada si na otevie-
nych komunikacnich kanalech na vSech urovnich dodavatelského tetézce. (World Fair

Trade Organization, 2023)
Tento princip pfispiva k naplnéni dalsi casti Cile 10 Méné nerovnosti. Tim, ze jsou rele-

vantni informace poskytovany vSem obchodnim partnerim, snizuji se tak nerovnosti v in-

formacich mezi producenty a zaroven v obchodnim prostredi. (United Nations, 2024)



K naplnéni Cile 12 Odpovédna vyroba a spotieba pfispiva princip ¢islo dva svou trans-
parentnosti v obchodnich vztazich, kde kazdy muze fyzicky dohledat dodavatelsky feté-
zec (Dolezalova, 2021). Dale tento princip piispiva k naplnéni casti Cile 17 Partnerstvi
ke splnéni cila, kde pomoci otevienych komunikacnich kanala pfispiva k otevienému,

nediskrimina¢nimu a spravedlivému obchodnimu systému (United Nations, 2024).

Princip &. 3: Férové obchodni praktiky

Pro organizaci je dalezité socialni, ekonomické a environmentalni blaho v§ech margina-
lizovanych malych producentu, proto by neméla pozadovat zvySeni zisku na tkor téchto
aspekti. Pii plnéni svych zavazku by méla byt zodpovédna, profesionalni a zavazky vy-
fizovat vCas. Také dodavatelé by méli své smlouvy respektovat a zajiStovat dodavku
svych produktu ve stanoveny Cas, ve stanovené kvalité ¢i jinych specifikacich. (WFTO

Europe, 2013)

Odbératelé se zavazuji k zaplaceni objednavky v souladu se smérnicemi. Na pozadani
muze byt provedena bezuro¢na platba pfedem u vyrobku fair trade z femeslnych doved-
nosti nebo za rozumny urok mize byt na pozadani provedena platba pfedem u potravi-
nafskych vyrobku fair trade. V takovém piipadé nesmi byt urokové sazby vétsi nez na-
klady kupujicich na pijéky od tretich stran. UStovani urokd neni vyzadovano. (WFTO
Europe, 2013)

Pokud dodavatelé fair trade globalniho Jihu obdrzi platbu pfedem od svych odbératelu,
maji povinnost tuto platbu pfedat producentim nebo zemédélcum, ktefi vyrabéji nebo

péstuji jejich fair trade produkty (WFTO Europe, 2013).

V ptipadé, kdy jsou objednavky zruSeny bez viny producentu nebo dodavateli, méla by
byt zajiSténa dostate¢na kompenzace za jiz odvedenou praci. V pfipadé problému s doda-
nim, kdy nesouhlasi mnozstvi nebo kvalita s objednavkou, zajisti kompenzaci dodavatelé

po domluvé s odbérateli. (WFTO Europe, 2013)

Udrzované dlouhodobé vztahy a efektivni komunikace by mély byt zalozeny na solida-
rité, davére a vzajemném respektu. Organizace tak pfispiva k podpofe a rustu fair trade.
Obchodni strany usiluji o rust objemu obchodu mezi sebou a také o rozmanitost nabidky
vyrobku. Toto slouzi jako prostifedek k rustu fair trade a ke zvySeni pfijmu producentu.
Dale by organizace meéla spolupracovat s ostatnimi organizacemi fair trade v zemi a vy-
hybat se nekalé soutézi, kopirovani navrhii nebo vzoru jinych organizaci bez povoleni.

(WFTO Europe, 2013)
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V neposledni fad€ v tomto principu fair trade uznava, podporuje a chrani kulturni identitu
a tradi¢ni dovednosti malych producenti, které se odrazeji v jejich vyrobnich vzorech,

potravinovych produktech a dalSich souvisejicich sluzbach (WFTO Europe, 2013).

Tento princip prispiva k naplnéni Cile 1 Konec chudoby. Tim, Ze pozaduje po organiza-
cich, aby nezvySovala zisk na ukor producenti, aby odbératelé platili dle smérnic a platili
za odvedenou praci, 1 kdyZ nedojde k dodani objednavky, zajist'uji producentim spraved-
livy finan¢ni pfijem za jejich odvedenou praci. (United Nations, 2024)

Také piispiva k naplnéni Cile 8 Dustojna prace a ekonomicky rast, kdy chrani prava vSech
pracujicich tim, ze zajist'uji, aby dostali fadné zaplaceno za svou praci (United Nations,
2024). Dale ptispiva k naplnéni Cile 11 Udrzitelna mésta a obce, kde je ochrana kultur-

niho dédictvi jednim z jeho bodu, kterého chtéji dosahnout.

Princip &. 4: Vyplaceni férové ceny

Férova cena je takova, ktera byla vzajemné dohodnuta vSemi, a to prostfednictvim dia-
logu a participace. Poskytuje tak spravedlivou odménu producentim a muze byt udrzi-
telna na trhu. Cena stanovena systémem fair trade je vzdy povazovana jako minimalni.
Spravedliva odména pak znamena poskytovani spoleCensky pfijatelné odmény (v mist-
nim kontextu) a zaroven samotnymi producenty povazovana za spravedlivou a zohlednu-
jici zasadu rovné odmény za rovnocennou praci zen i muzu. Organizace tak podporuje
rozvoj schopnosti producenti, aby byli sami schopni stanovit si svou spravedlivou cenu.

(WFTO Europe, 2013)

Tento princip prispiva opét k Cili 1 Konec chudoby, kdy tato spravedliva cena pomaha
snizovat podil muza a Zen zijicich v chudobé (United Nations, 2024). V ramci tohoto
principu také dochazi k narovnani rovnosti muzu a zen a pomaha dosahovat Cile 5 Rov-
nost muzu a zen. Je zde kladen diraz, aby Zeny dostavaly za stejnou praci stejnou odménu
jako muz. (Fair Trade Advocacy Office, b.r.) A jelikoz dochazi k narovnani rovnosti mezi
pohlavimi, dochazi také ke snizovani celkovych nerovnosti a napliovani dalsi ¢asti Cile
10 Méné nerovnosti. Mélo by tak dochazet k rastu pfijmu populace a pozvolna snizovat

nerovnosti mezi zemémi. (United Nations, 2024)

Farmari a pracovnici tak mohou mit vétsi kontrolu nad investicemi do svych podnika a
komunit (Fairtrade International, 2023). Tim pfispivaji k naplnovani Cile 9 Pramysl, ino-
vace a infrastruktura, kde se snazi zlepSovat pfistup podniki, zejména v rozvojovych ze-

mich, k finan¢nim sluzbach, v¢etné dostupnych uvéra (United Nations, 2024).
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Princip &. 5: Vylouceni détské a nucené prace

Clenské organizace musi dodrzovat Umluvu Organizace spojenych narodu o pravech di-
téte a také se musi fidit narodnimi a mistnimi zakony, které se tykaji zaméstnavani déti.
Organizace tak zajiStuje, Ze jejich pracovni sila neni vyuzivana na nucené prace. (WFTO

Europe, 2013)

Ti, ktefi nakupuji produkty fair trade od skupin producenti bud’ pfimo, nebo pomoci pro-
sttednikd, ruci za to, ze pfi vyrobé nebyla pouzita nucena prace a také za to, ze producent
spliiuje Umluvu OSN o pravech ditéte a narodni a mistni zakony. Pokud je zjisténo, ze
dité bylo zapojeno do vyroby fair trade produktt (v€etné uceni se tradicnimu uméni nebo
femeslu) je vzdy oznameno a monitorovano, zda nijak neposkozuje blaho ditéte, jeho

bezpecnost, vzdelavaci potieby a potiebu si hrat. (World Fair Trade Organization, 2023)

I tento princip napomaha k naplnéni cila udrzitelného rozvoje. Prvnim z nich je Cil 4
Kvalitni vzdélani, kde pfispiva k navySovani poCtu déti, ktefi maji pfistup ke vzdélani
(United Nations, 2024). Zaroven pfispiva k naplnéni ¢asti Cile 8 Dustojna prace a ekono-
micky rast, ktery chce pfiymout opatieni k vymyceni nucené prace a odstranit détskou

praci ve vSech jejich formach (United Nations, 2024).

Mezi dalsi patii Cil 10 Méné€ nerovnosti, kde prispivaji k zajisténi rovnych pfilezitosti pro
déti z rozvojovych zemi (United Nations, 2024). A poslednim cilem, kterému princip €. 5
pomaha k naplnéni, je Cil 16: Mir, spravedlnost a silné instituce. Kde chté&ji skoncovat se
vSemi formami nasili a s vykofistovanim. A 1 kdyZ je tento princip zaméfen pifevazné na
snizovani nucené prace, mohlo by se 1 v tomto pfipadé jednat o vykofistovani. (United

Nations, 2024)

Princip &. 6: Nediskriminace, rovnost pfilezitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti zen

a svoboda shromazd'ovani

Organizace se snazi nediskriminovat vybér zameéstnanci, odménovani, piistup ke Skoleni,
povyseni, vypoveédi nebo odchod do dichodu a toto nerozliSovani se snazi provadét na
zakladé rasy, kasty, narodniho pivodu, nabozZenstvi, postizeni, pohlavi, sexualni orien-
tace, Clenstvi v odborovych organizacich, politické prislusnosti, HIV/AIDS statusu a

véku (WFTO Europe, 2013).

Také by méla mit organizace jasné€ danou politiku a plan na podporu rovnosti pohlavi,
ktery zaruCuje ze zeny 1 muzi maji rovnocenny piistup k potfebnym zdrojim pro svou

produktivitu a jsou schopni ovliviiovat $irSi politiku, regulaci a institucionalni prostiedi,
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které ovliviiuje jejich obzivu a zivoty. Organizacni stanovy a vnitini predpisy by mély
zajistit zenam zastavat vedouci pozice v organizacni struktuie bez ohledu na majetkovy

status. (WFTO Europe, 2013)

V pracovnim prostiedi organizace, at uz se jedna o formalni nebo neformalni pracovni
situaci, vSichni obdrzi spravedlivou odménu za rovnocennou praci. Dale by organizace
méla respektovat pravo zameéstnanci zakladat a pfipojovat se k odborim. Pokud jsou
pravav této oblasti omezena, organizace by méla dokazat zajistit prosttedky pro nezavislé

sdruzovani a vyjednavani pro zaméstnance. (World Fair Trade Organization, 2023)

I tento princip pfispiva k naplnéni nékolika cila udrzitelného rozvoje. Jednim z nich je
Cil 5 Rovnost muzi a zen, ktery se snazi celosvétové skoncovat se v§emi formami dis-
kriminace Zen a divek. (United Nations, 2024) Jelikoz tento princip pfispiva k Cili 5 Rov-
nost muza a Zen, prispiva také k Cili 10 Méné nerovnosti, zejména pii snaze odstranit
diskriminacni postupy a predpisy ve spolecnostech (United Nations, 2024). Zaroven také
ptispiva k Cili 17 Partnerstvi ke splnéni cild podporou nediskriminaéniho a spravedlivého

obchodniho systému (United Nations, 2024).

Princip &. 7: Dobré pracovni podminky

Pro organizaci je dulezité poskytovat bezpecné a zdravé pracovni prostfedi pro zameést-
nance a ¢leny. Minimalné dodrzuje narodni a mistni zakony a umluvy ILO (Mezinarodni
organizace prace) o zdravi a bezpeCnosti. V souladu se zakony a imluvami jsou jak pra-

covni doba, tak 1 podminky pro zameéstnance a ¢leny. (WFTO Europe, 2013)

Fairtradové organizace jsou seznameny s podminkami zdravi a bezpecnosti v producent-
skych skupinach, od kterych nakupuji. Neustale se snazi zvySovat povédomi o otazkach
tykajicich se zdravi a bezpeCnosti a nasledné zlepSovat postupy pro zdravi a bezpecnost

pro skupiny producentu. (WFTO Europe, 2013)

Tento princip pfispiva k naplnéni Cile 8 Distojna prace a ekonomicky rust, ktery si klade
za cil chranit prava a podporovat bezpecné a stabilni pracovni podminky pro vSechny

pracujici (United Nations, 2024).

Princip ¢. 8: Budovani kapacit

Organizace se také snazi zlepSovat situaci malych a marginalizovanych producenti. Po-
maha rozvijet dovednosti a schopnosti svych zaméstnanct a ¢lent. Organizace pracuji

pfimo s malymi producenty a spole¢né vyvijeji specifické aktivity, které jim pomahaji ve
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zlepSovani svych fidicich dovednosti, vyrobnich schopnosti a pfistupu k trhim (lokalnim,
regionalnim, mezinarodnim, fair trade) dle potfeby. Organizace, které nakupuji fair trade
produkty od prostfednika zapojenych do fair trade systému v zemich globalniho Jihu,
pomahaji rozvijet kapacity k podpofe marginalizovanych skupin producentu, se kterymi

spolupracuji. (World Fair Trade Organization, 2023)

Tento princip piispiva k napliovani Cile 8, kde zlepSeni dovednosti a schopnosti produ-
centu jisté prispéje k dosazeni vyssi irovné ekonomické produktivity a pomize zvySovat
zaméstnanost (United Nations, 2024). Dale také prispé€je k naplnéni ¢asti Cile 17 Partner-
stvi ke splnéni cili. V tomto cili se zaméfuji na posileni mezinarodni podpory pro reali-
zace efektivniho a cileného budovani kapacit v rozvojovych zemich a zaroven chtéji pod-

poru pro budovani kapacit rozvojovych zemich zvysit. (United Nations, 2024)

Princip &. 9: Propagace fair tradu

Organizace by mély rozsifovat povédomi o cilech fair trade a o potiebé vétsi spravedlnosti
ve svétovém obchodu. Také by se mély zasazovat o cile a aktivity fair trade v souladu s
rozsahem své Cinnosti. Dale by organizace v souladu s timto principem mély poskytovat
svym zakaznikim informace o sob¢, o produktech, které prodavaji, a o organizacich pro-
ducenti nebo ¢lenech, ktefi vyrabéji nebo sklizeji produkty. Je kladen duraz na pouzivani

poctivé reklamni a marketingové techniky. (WFTO Europe, 2013)

Princip ¢. 10: Ochrana zivotniho prostiedi

Organizace, které vyrabéji fair trade produkty, by mély maximalizovat vyuziti surovin z
udrzitelné spravovanych zdroji ve svych fadach a pokud je to mozné, nakupovat lokalné.
Také by mély pouzivat vyrobni technologie, které se snazi snizovat spotfebu energie. A
v ramci moznosti, vyuzivat obnovitelné energetické technologie, které minimalizuji
emise sklenikovych plynu. Dale by se mély snazit minimalizovat dopad svého odpadu na

zivotni prostiedi. (WFTO Europe, 2013)

Producenti zemédelskych fair trade komodit by méli co nejvice minimalizovat své envi-
ronmentalni dopady pouzivanim organickych pesticidu. Odbératelé a dovozci fair trade
produkta by méli davat piednost nakupovani produkti vyrobenych ze surovin pochazeji-
cich z udrzitelnych zdroju a s nejmensim celkovym dopadem na zivotni prostiedi. A na-
konec by vSechny organizace mély pouzivat recyklovatelné nebo snadno biologicky od-

bouratelné materialy pro baleni a zbozi dopravovat po moti. (WFTO Europe, 2013)
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Tento princip prispiva k naplnéni casti Cile 12 Odpovédna vyroba a spotfeba. Tim, zZe
pozaduje od vSech ¢lent dodavatelského fetézce dodrzovani proenvironmentalnich pra-
videl, napomaha k piijeti udrzitelnych postupt ve spole¢nostech, a tim podporuje snizo-

vani produkce odpadi a dosazeni udrzitelného hospodafeni. (United Nations, 2024)

Dale také napomaha drobnym zemédélcam, ktefi nesou hlavni tihu méniciho se klimatu.
Proto fairtradové organizace spolupracuji s organizacemi producenti a s odborniky na
klima na zvySovani odolnosti zemédélct vici klimatickym Sokum a na zavadéni ekolo-
gicky udrzitelnych postuptu. Témito postupy piispivaji k naplnéni ¢asti Cile 13 Klima-

ticka opatfeni. (Fairtrade International, 2023)

Od tohoto principu si také slibuji snizit tlak na chranéné oblasti a lesy, a tim snizit ztratu
biologické rozmanitosti. Timto zpisobem pfispivaji i k dosaZeni &asti Cile 15 Zivot na

sousi. (Fairtrade International, 2023)

2.1.3 Svétova organizace spravedlivého obchodu (WFTO)

Svétova organizace pro spravedlivy obchod (WFTO) predstavuje celosvétove spolecen-
stvi a sama sebe povazuje za ovérovatele firem, které plné praktikuji spravedlivy obchod.
Pusobi jako sdruzeni vizionaiskych malych a stfednich podnikt (MSP), které spojuje vira
v existenci nového druhu ekonomiky a ve spravedlivy a udrzitelny svét. (World Fair

Trade Organization, 2024)

Tato organizace reprezentuje prvni systém fair tradu. V soucasné dobé ma vice nez 400
Clenskych organizacich a predstavuje zakladnu pro vyrobce, obchodniky, dovozce a vy-
vozce, ktefi uplatiuji 10 vySe zminénych principu a prokazuji bez vyhrad zavazek spra-
vedlivému obchodu. Az dvé tietiny vSech ¢lenu tvoii pfislu$nici rozvojovych zemi.

(Dolezalova, 2021)

Organizace pusobi ve vice nez 80 zemich napfi¢ jednotlivymi kontinenty a Tichomotim.
Prostfednictvim zapojenych podniki méni zpusob podnikani a transformuje prumysl na
celosvetové urovni. Zasazuje se o zvySovani poctu firem ve spravedlivém obchodé a
klade duraz na socialni a environmentalni udrzitelnost stejné jako na zivotaschopnost
podnika, které vstupuji na etické trhy. Témito kroky se snazi ovlivnit mezinarodni poli-
tiky ve prospéch malych a stfednich podniku (MSP). (World Fair Trade Organization,
2024)
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WFTO Verification (Ovéreni WFTO)

Na rozdil od Fairtrade International organizace WFTO nepouziva oznaCeni certifikace.
Jako davod uvadéji, ze necertifikuji vyrobky a zbozi, ale ovéfuji cely obchodni model.
(World Fair Trade Organization, 2023) Clenové tak mohou na své vyrobky vkladat logo
WEFTO (viz obrazek ¢. 1). Pro zaji$téni nejvyssiho standardu integrity a davéryhodnosti
organizace dohlizi, aby ¢lenové dodrzovali vSech deset principu spravedlivého obchodu.
Zkusenosti ¢lenu jsou reflektovany a tim je mozné standard WFTO neustale zlepSovat a

sledovat. (Dolezalova, 2021)

Obrazek 1: Logo WFTO
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Zdroj: Wellbeing Economy Alliance (2021)

2.1.4 Fairtrade International

Fairtrade certifikuje zbozi, které splinuje socialni, ekonomické a ekologické standardy.
Jeho cilem je umoznit farmaium a pracovnikum globalniho Jihu, aby méli vice kontroly
nad svym Zivotem, rozhodovanim o svych investicich a budoucnosti. (Fairtrade Cesko a
Slovensko, 2024) Diky systému Fairtrade dostavaji za své komodity (napiiklad kakao,
kavu, banany, mice) takovou vykupni cenu, ktera odpovida nakladim na péstovani, pti-
padné vyrobu a zarovenn poskytuje pfilezitost k dastojnému zivobyti (Fairtrade

International, 2024).
Certifikace

Zbozi je oznaéeno znamkou Fairtrade® Vyznaduji se tak komodity vyrobené v souladu
s principy a standardy Fairtrade. Neexistuje pouze jedna znamka, ale tfi razné druhy.
Jedna se o Produktovou znamku Fairtrade, Specialni znamku Fairtrade a znamku Fair-

trade pro suroviny. (Dolezalova, 2021)
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Produktova znamka Fairtrade oznacuje zbozi, kde vSechny suroviny vyrobku pochazi od
certifikovanych vyrobctu. Znamka na obrazku ¢. 2 je pouzivana pro jednoslozkové pro-
dukty, jako je kava, banany apod. a zaroven u téchto produktu zvladneme fyzicky dohle-
dat jejich dodavatelsky fetézec. Znamka na obrazku ¢. 3 je vyuzivana, kdyz se vyrobek
sklada z vice surovin a vSechny tyto suroviny pochazeji od certifikovanych vyrobcu.
Oproti prvni znamce je doplnéna Sipkou, ktera odkazuje na dalsi informace uvedené na
zadni strané produktu. Také se touto znamkou oznacuji vyrobky, u kterych je pouzit hmot-
nostni pomeér, kdy zpracovatelé mohou smichat fairtradové 1 nefairtradové suroviny. Pod-
minkou je, ze prodané certifikované suroviny jsou evidovany a auditovany v celém do-
davatelském fetézci. Také plati, ze vyrobce muze oznacit pouze takové mnozstvi svych
produkti touto znamkou, které odpovida mnozstvi surovin s certifikaci Fairtrade.

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)

Obrazek 2: Produktova znamka (jedna Obrazek 3: Produktova znamka (vice
slozka) slozZek)
®
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(2024) (2024)

Specialni znamky Fairtrade se zatim pouzivaji pro dvé suroviny. Prvni surovinou je su-
rova bavlna (viz obrazek ¢. 4), ktera vznikla za podminek certifikace Fairtrade a ma fy-
zicky dohledatelny dodavatelsky retézec. Tato bavina musi byt vzdy zpracovana oddé€lené
od nefairtradové baviny. Druhou surovinou je zlato (viz obrazek €. 5), které ma téz fy-
zicky dohledatelny dodavatelsky fetézec a pochazi z certifikovanych zdrojia. Oznaceni na

této suroviné se objevuje ve formé puncu. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)
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Obrazek 4: Specialni znamka (bavina) Obrazek 5: Specialni znamka (zlato)
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko
(2024) (2024)

Znamky Fairtrade pro suroviny jsou vyuzivany pro suroviny, které jsou pouze prisadami
ve slozenych produktech. Certifikace se tak tyka pouze konkrétni suroviny uvedené na
znamce (viz obrazek ¢. 6). Na tomto obrazku si také mazeme v§imnout malé Sipky, ktera
opét odkazuje na dalsi informace uvedené na obalu produktu a je u nich pouzit tzv. hmot-

nostni pomér. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)

Obrazek 6: Znamky FT pro suroviny
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko (2024)

Za certifikace Fairtrade odpovida spolecnost FLOCERT, ktera v roce 2003 méla za tkol
vyvinout piisny certifikac¢ni systém pro Fairtrade International. Dnes je svétovym pied-
nim organem socialniho auditu a certifikace, sidli na ¢tyfech kontinentech a ma v tymu

pfes 120 vysoce kvalifikovanych auditort. (FLOCERT, 2024)

Spolecnost je od roku 2007 akreditovana dle mezinarodni normy ISO 17065, ktera zajis-
tuje odbornou zpusobilost, konzistentni ¢innost a nestrannost organu provadéjici certifi-
kaci produktd, procest a sluzeb (Cesky Institut pro akreditaci, 2013). Aby byla zarugena
co nejvetsi nezavislost a transparentnost certifika¢niho procesu, je FLOCERT jednou za
rok kontrolovan némeckou akreditadni a zkusebni organizaci DAkkS (Fairtrade Cesko a

Slovensko, 2024).
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Cilem spole¢nosti FLOCERT je pravidelné auditovat dodrzovani standardu Fairtrade
v péstitelskych organizacich, na plantazich, u zpracovateli a u obchodnikd. Tyto stan-
dardy se skladaji ze zakladnich pozadavkd, ale také z indikatort rozvoje. Pro ziskani cer-
tifikace musi kazdy splnovat zakladni pozadavky. Indikatory rozvoje musi vyrobci zacit

napliiovat nejpozd&ji po prvnim auditu. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)

Celkem je sedm standardu, a to konkrétné fairtradovy standard pro drobné péstitele, fair-
tradovy standard pro najemni prace, fairtradovy standard pro smluvni vyrobu, fairtradovy
standard pro jednotlivé komodity a vyrobky, fairtradovy standard pro obchodniky, fair-
tradovy textilni standard a fairtradovy klimaticky standard (Fairtrade Cesko a Slovensko,
2024).

Prvni ti1 standardy jsou ureny pro ruzné typy peéstiteld. Prvni se zaméfuje na drobné
péstitele, jejichz organizace nejsou zavislé na praci najatych pracovnika. Cilem je zajistit,
ze zisky budou rovnomérné rozdéleny mezi v§echny producenty. Druhy standard se vzta-
huje na organizace, které zameéstnavaji pracovniky pfi sklizni. Cilem tohoto standardu je
zlepsSeni pracovnich podminek, zajisténi bezpeCnosti prace a garantovani minimalnich
mezd na urovni regionalniho pruméru. Standard pro smluvni vyrobu je urCen pro pésti-
tele, ktefi nejsou organizovani v demokraticky fizeném druzstvu. Proto 1 neorganizovani
drobni péstitelé maji moznost ziskat certifikaci tak, ze spolupracuji s nékterou fairtrado-

vou organizaci nebo certifikovanym obchodnikem. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)

Ctvrty standard se tyka vybranych komodit, kazda komodita je odli§na, a proto se pod-
minky pro jeji péstovani a obchodovani li§i. Pro vSechny zakladni komodity jsou v tomto
standardu jednotlivé nastaveny minimalni fairtradové vykupni ceny a fairtradové pfi-

platky. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)

Certifikace se netykaji pouze péstiteli a samotnych komodit, ale také obchodnikt a zpra-
covatell, ktefi se musi fidit pravé obchodnim standardem. Tento standard se zaméfuje
predevsim na transparentnost, obchodnich vztahy, vyplaceni minimalni fairtradové ceny
a fairtradového pfiplatku. Také upravuje dohledatelnost celého dodavatelského fetézce od

péstitele aZ po finalni vyrobek. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)

Klimaticky standard se zabyva dlouhodobou klimatickou udrzitelnosti, snizovanim emisi
CO2 a projektim v oblasti zivotniho prostiedi. Spole¢nosti mohou od producenti naku-
povat fairtradové uhlikové kredity a vykompenzovat tak své vlastni uhlikové emise.

(Dolezalova, 2021)



Poslednim standardem je textilni standard, ktery je soucasti fairtradového textilniho pro-
gramu. V oblasti textilu se snazi pokryt cely dodavatelsky fetézec, nikoliv jen pé€stovani

primarni komodity, tedy bavlny. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2024)
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2.2 Fair trade ve svété a v Ceské republice

2.2.1 Historie fair trade ve svété

Vznik fair trade neni urCen jednim datem a o jeho pocatcich se stale vedou diskuze. Nej-
vice se shoduji v obdobi kolem druhé svétové valky, 1 kdyz fair trade jako takovy nebyl
nijak vymezen. Casto §lo o nabozenska hnuti, ktera chtéla vétsinou jednorazové pomoci
vybrané znevyhodnéné skupiné. Ve Spojeném kralovstvi v roce 1942 vznikla takzvana
,,solidarni® organizace Oxam, ktera méla pomahat obétem nacistické okupace. (Fair Trade
Advocacy Office, 2022) Zprvu se jednalo o charitativni darcovstvi, ze kterého se vyvinul
zamér podporovani partnerstvi s producenty globalniho jithu (SFU Fair Trade, 2019). Za
piiklad bude uveden americky prukopnik spole¢nost The Thousand Villages, ktera byla
zalozena v roce 1946 Ednou Ruth Byler, ktera zacala dovazet z Portorika ru¢n€ vyrabéné
vysSivky chudymi zenami (Dolezalova, 2021) . Na konci 50. let minulého stoleti se hnuti
fair trade zacCalo vice rozvijet v zemich Evropy a prvni specializovany obchod, ktery pro-
daval produkty pochazejici z rozvojovych zemi, byl zalozen v roce 1959 v Nizozemsku

(JEDEN SVET, 2016).

Nektefi za zaCatek povazuji az 60. léta, kdy se alternativni obchodni organizace staly po-
pularnim feSenim problému globalniho trhu (SFU Fair Trade, 2019). V roce 1964 pro-
behla konference Spojenych narodi o obchodu a rozvoji, kde vzniklo heslo ,, Trade, not
Aid* (Obchod, ne pomoc), které se stava principem spravedlivého obchodu (Fair Trade

Advocacy Office, 2022).

Na konci 80. let vznikaji v evropskych zemich znacky, které zajist'uji spotiebitelum, ze
produkty vznikly v souladu s principy fair trade (Dolezalova, 2021). Prvni je v obchodech
v roce 1988 zavedena nizozemska znacka Max Havelaar, ktera 1 pies nezdarilé zacatky
podporovala kavu a vznikla v souladu s principy fair trade (Ingenbleek & Reinders,
2013). V téchto letech, konkrétné v roce 1989, také vznikla Mezinarodni federace alter-
nativniho obchodu, ktera se pozdé€ji prejmenovala na Svétovou organizaci spravedlivého
obchodu (WFTO) o které je vice psano ve stejnojmenné kapitole 2.1.3. (Fair Trade
Advocacy Office, 2022).

S rostoucim mnozstvim narodnich iniciativ byla v 90. letech nutna jednotna koncepce
(Dolezalova, 2021). Proto v roce 1997 byla zalozena organizace, dnes znama jako Fair-
trade International, pod nazvem Fairtrade Labelling Organization (FLO), o které je vice

psano v kapitole 2.1.4 Fairtrade International (Fairtrade Foundation, 2024).
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S prichodem nového stoleti zacalo Fairtrade rozsifovat své certifikacni standardy tak, aby
zahrnovaly balené a zpracované potraviny, sportovni vybaveni, obleCeni a §perky (SFU
Fair Trade, 2019). V této dobé se britsky Garstang prohlasil za prvni Fairtrade mésto na
svété (Garstang, b.r.). Z roku 2001 také pochazi nejznaméjsi definice fair trade, kterou
definovala aliance FINE. A jeji znéni se nachazi v kapitole 2.1.1 Definice fair trade.
(WFTO Europe, 2013) Od roku 2002 Fairtrade International predstavila v dneSni dobé jiz
znamé logo (viz obrazek cCislo 2) (Fairtrade Foundation, 2024). Ve stejném roce se také
poprvé slavil Svétovy den pro fair trade, nad kterym prejala zastitu Svétova organizace
spravedlivého obchodu. Tento den se kazdy rok slavi druhou kvétnovou sobotu. (JEDEN
SVET, 2020) V roce 2004 byla v Bruselu zalozena Fair Trade advocacy office jako spo-
le¢na iniciativa hnuti spravedlivého obchodu. V roce 2010 se stala nezavislou nadaci,
ktera ma podporovat spravedlnost v obchodu, posilovat sit€ spravedlivého obchodu a ko-
munikovat s organy Evropske unie. (Fair Trade Advocacy Office, b.r.) V roce 2012 se od
Fairtrade International oddélila Fair Trade USA. Zménila si logo (viz obrazek Cislo 7) a
vytvofila novy systém certifikace. (NaZemi, 2024) I ptes tento odchod ma Fairtrade In-

ternational v Americe svého zastupce Fairtrade Amerika (Fairtrade America, 2024).

V roce 2020 celosvétové trzby za fairtradové produkty ¢ini roéné okolo 9 miliard dolara

(209 miliard K¢&) (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

Obrazek 7: Fair Trade USA

=)

FAIR TRADE
CERTIFIED

Zdroj: Fair Trade Certified (b.r.)

2.2.2 Historie fair trade v CR

Prvni zminky o fair trade v Ceské republice miizeme datovat od roku 1994, kdy prazské
sbory Ceskobratrské cirkve evangelické Vinohrady a Jarov zakladaji nadaci Jeden Svét
(JEDEN SVET, 2010). Tato nadace také zalozila prvni Obchiidek Jednoho svéta v CR,
ktery prodaval femeslné vyrobky. Za zrodem obou téchto instituci stoji pani Véra Lu-
kasova, ktera se podilela na zpracovani prvnich cestopisnych dokumenti Zikmunda a

Hanzelky a zacala se tak zajimat o zemé tfetiho svéta. (Kratka et al., 2009)
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Praveé spolecnost Jeden svét byla spolu s Ekumenickou asociaci a se Spole¢nosti pro Fair
Trade a rozvojove vzdélani (dnes spolecnost NaZemi) zakladajicimi ¢leny Asociace pro
fair trade (ktera se pozdéji piejmenovala na Fairtrade Cesko a Slovensko). Tato asociace
se tak v roce 2004 stala prvni ve stfedni a vychodni Evropé. (Kratka et al., 2009) Ve stej-
ném roce oteviela spolednost NaZemi obchiidek, kde jako prvni v Ceské republice zagali
prodavat fairtradové potraviny (NaZemi, 2024). Také se poprvé v CR v tomto roce slavil

Svétovy den pro fair trade (JEDEN SVET, 2020).

V roce 2005 zacaly kromé neziskovych organizaci vznikat 1 prvni firmy (pf: Fair Trade
Centrum) (Kratka et al., 2009). V této dobé se také zacaly otevirat prvni certifikované
prazirny vybérové kavy. Mezi nejznaméjsi patfi ta z roku 2008 Mamacoffe, ktera je 1 jed-
nou z prvnich ve stfedni Evropé. (Dolezalova, 2021) Tato prazirna jako prvni zacala do-

vazet kavu v surovém stavu (Kratka et al., 2009).

V roce 2009 se Asociace pro fair trade stala partnerem mezinarodni skupiny Fairtrade
Labelling Organization International a dohlizi tak nad spravnym pouzivanim ochranné

Fairtrade znamky (Kratka et al., 2009).

V roce 2011 byly udé€leny prvni tituly Fairtradové mésto. Jednalo se o mésta Litomérice

a Vsetin. (Kalina, 2011)

V roce 2012 se dvéma skolam podafilo splnit podminky mezinarodni kampané a ziskaly
tak titul Fairtradova Skola. Jednalo se o0 Masarykovu zakladni Skolu v Litoméficich a o
Stredni a Jazykovou Skolu s pravem statni zkousky Volyné. (Sokacova, 2012) Zaroven se
v tomto roce Asociace pro fair trade v souladu s mezinarodni strategii fairtradového hnuti

prejmenovala na Fairtrade Ceska republika (Fairtrade Ceska republika, 2012).

V roce 2013 se jako patou Fairtradovou skolou a soucasné prvni Fairtradovou fakultou
na uzemi Ceské republiky a zaroveti ve stfedni Evropé stala Ekonomicka fakulta Jiho-
eské univerzity v Ceskych Bud&jovicich (Jiho&eska univerzita v Ceskych Bud&jovicich,

2021).

V roce 2014 se podafilo rozsifit ¢lenskou zakladu o slovenské partnery a Fairtrade Ceska
republika se pfejmenovala na Fairtrade Cesko a Slovensko (Fairtrade Cesko a Slovensko,

2014).

27



2.2.3 Fair trade v Ceské republice — souéasnost

V Ceské republice ptisobi nékolik organizaci, které propaguji a podporuji fair trade a $ifi
tak myslenku spravedlivého obchodu ve spole¢nosti. Jedna se napiiklad o organizaci
NaZemi, nevladni neziskovou organizaci Jeden svét nebo o Ekumenickou akademii, ktera
prosazuje alternativni pfistupy k feSeni soucasnych socialnich, ekonomickych a
ekologickych problému. Nejznaméj$i nevladni neziskovou organizaci a zaroven
oficialnim zdstupcem Fairtrade International pro Ceskou a Slovenskou republiku je

Fairtrade Cesko a Slovensko.

Z nejaktualngjsi vyroéni zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko za rok 2022 vyplyva, Ze si
fairtradovi péstitelé na fairtradovém priplatku za zbozi prodavané na Ceském a sloven-
ském trhu vydélali vice nez 61 miliont korun ¢eskych. V roce 2021 se jednalo o vice nez
55 miliont korun Geskych, meziro&ni narist tak &ini 14 %. (Fairtrade Cesko a Slovensko,

2022)

Z pohledu objemu jsou nejvyznamnéjsi fairtradové vyrobky pro Cesky a slovensky trh
kakao, kava, banany a cukrova titina a prodeje fezanych fairtradovych ruzi. Z pohledu
fairtradového pfiplatku ziskala druzstva péstitelti na ¢eském a slovenském trhu vice nez
37 miliont z prodeje kakaovych bobu a pfes 18 milionu korun ¢eskych z prodeje kavo-

vych zrm. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2022)

Fairtrade Cesko a Slovensko si pravidelné nechava zpracovat priizkum od spole&nosti
Median, v némz zji$tuji znalost ob¢anu o certifikaci Fairtrade a znamky FAIRTRADE.
Z tohoto pruzkumu vyplyva ze v roce 2022 1 v roce 2023 tuto znalost ma 66 % Ceskych
spotiebitelt, v tomto ohledu meziro¢né nedoslo k zadné zméné. Pii bliz§im rozpracovani
odpovédi narostlo o 2 procentni body mnozstvi ¢eskych spotiebiteld, ktefi piesné vi, co

toto ozna&eni znamena. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2022)
Mezi dalsi organizace, které muzeme najit na ¢eském trhu a podporuji lidska prava, spra-
vedlivé pracovni podminky, udrzitelné zemédélské postupy a podporuji biodiverzitu,

patfi naptiklad Fair for life (na obrazku ¢islo 8), Naturland Fair (na obrazku ¢islo 9) nebo

fair obchod (na obrazku ¢islo 10).
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Obrdzek 8: Fair for life Obrdzek 9: Naturland Obrdzek 10: Fair obchod

Naturland
Fair

Zdroj: IMO (2014) Zdroj: Naturland (2024) Zdroj: Fairobchod
(2024)

2.2.4 Fair trade v Ceské republice — budoucnost

Fairtrade Cesko a Slovensko ma zpracovanou strategii 2021-2025. Pro tyto roky maji
zpracované cile a podcile pro 3 pilife. Kazdy cil ma presn€ dany indikator, kterého chtéji
dosahnout. Jedna se o zvySovani dostupnosti fairtradovych produktt, zvySovani davéry-
hodnosti fair trade, poptavky po fairtradovych produktech a o posilovani kapacit Fairtrade
Cesko a Slovensko. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020)

V 1. pilifi je hlavnim cilem zvyS$ovani objemu prodeju primarnich komodit a efektivni
udrzitelny rozvoj trhu. Tento hlavni cil je rozpracovan do 2 podcilu, kdy 1. podcil je snaha
o zvySovani objemu prodanych fairtradovych surovin a 2. podcil je zaméfeny na prodejni
kanaly. Zde chtéji napiiklad zavést spolupraci s obchodnimi fetézci. (Fairtrade Cesko a

Slovensko, 2020)

Hlavnim cilem ve 2. pilifi je zvySovani podvédomi o znamce Fairtrade, znalosti o Fair-
trade a systému Fairtrade a jeho davéryhodnosti. I tento cil je rozpracovan do 2 podcila.
V prvnim se zaméfuji na praci s lidmi v regionech a ve druhém na praci s tradicnimi mé-

dii a socialnimi médii. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020)

V 3. pilifi pak cht&ji byt Fairtrade Cesko a Slovensko stabilni organizaci, ktera efektivné
fidi financ¢ni a lidské zdroje a smysluplné spolupracuje s ostatnimi organizacemi

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2020).

2.2.5 Fair trade ve svété — souCasnost
Fairtrade International zpracovava kazdoro¢ni monitoring report. Nejaktualnéjsi byl zve-

fejnén v roce 2021. Vyplyva z néj, ze nejvice vyprodukovanych certifikovanych produkta
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v metrickych tunach je banant, kavovych zrn a kakaovych zrn. Tyto komodity dohro-
mady tvoii 60 % produkce v metrickych tunach z uvedeny produkti v monitoring reportu.

(Fairtrade International, 2023)

Report také zpracovava velikost prostor v hektarech, na kterych se plodiny péstuji. Pres
84 % ploch zabiraji kavova a kakaova pole. Tyto plodiny se také nejvice podileji na fair-
tradové prémii. Generuji pies 65 % ze vSech produktu (pfes 131 miliont eur). (Fairtrade

International, 2023)

Také WFTO Europe vydava kazdorocné hlaseni o svych ¢innostech. V nejnoveéjsim An-
nual report 2021-2022 vyzdvihuji pfirustek 10 novych ¢lena. Také spolu s dal§imi orga-
nizacemi zorganizovali panel o Fair Fashion, kde se vyjadiuji k tématim jako fast fa-
shion, které ma negativni dopad na klima, a prave Fair Fashion ma byt alternativou. Dal-
$im uspéchem pak bylo ro¢ni puasobeni projektu, ktery je zaméten na podporu skupiny
vyrobct v zapadni Africe, kde postupné zavadéji standardy fair trade. (WFTO Europe,
2022)

2.2.6 Fair trade ve svété — budoucnost

Fairtrade International vypracovala na roky 2021-2025 globalni strategii, ktera obsahuje
4 hlavni priority. Chtéji vytvoiit empowerment pro farmare a pracovniky, tedy pfenesenti
postupné pravomoci na né€, aby si mohli zajistit dastojny a udrzitelny zivot, byli odolni
vucéi zméné klimatu a podporovali zeny a mladez jako budouci viidce. V ramci priority
rust a inovace chtéji posilit stavajici vztahy, vyvijet nové zdroje rastu a nadale rozvijet
unikatni obchodni feSeni Fairtrade. Dalsi prioritou je zapojeni lidi do zmén, které tesi
energetickou nerovnovahu v dodavatelskych retézcich, aktivni ucast pii zméné klimatu a
obhajoba lidskych prav. V poslednim bodé¢ se soustiedi na digitalizaci pro spravedlivejsi
dodavatelské fetézce. Toho chtéji dosahnout maximalni transparentnosti, stopovatelnosti

a pomoci davéryhodnych dat. (Fairtrade International, 2021)



2.3 Dopady fair trade

Tato kapitola bude zamérfena na konkrétni dopady spravedlivého obchodu. Tyto dopady
budou rozdéleny do tii skupin: socialni dopady, ekonomické dopady a environmentalni
dopady. Toto rozdéleni bylo vybrano na zakladé socialni solidarni ekonomiky, ktera klade
daraz na princip trojiho prospéchu, a to konkrétné na prospéchu ekonomickém, socialnim
a environmentalnim. Aktivity v této ekonomice nejsou zaméfeny pouze na tvorbu zisku,
ale vytvareji také pozitivni externality pro lidi a pfirodu. Na stejném principu stoji prave

1 hnuti fair trade. (Ekumenicka akademie, b.r.)

Fair trade poskytuje optimalni feSeni pro splnéni socialnich potieb komunity v souladu s
konkrétnimi environmentalnimi podminkami. Tento pfistup umoznuje snizovani chudoby
a feSeni environmentalnich problému. Zaroven zohlediuje kliCovou ulohu fair trade a
implementaci jeho praktik pfi formovani vztahi mezi spotiebitelem a producentem.

(Strong, 1997)

Je nezbytné zduraznit, ze fair trade neni charitativni akt. Poskytovani dobrovolnych pfi-
spévku z vlastniho nadbytku, je jednou z ptedstav, jak nejlépe pomoci ekonomicky mar-
ginalizovanym skupinam. Pfitom si darce obvykle neuvédomuje, ze touto aktivitou pii-
spiva k systému, ktery tyto skupiny produkuje. Fair trade predstavuje skutecnou alterna-
tivu, protoze se jedna o systémové feSeni, kde je v souladu kombinovana obchodni akti-

vita a rovnopravna spoluprace. (Silny, 2005)

2.3.1 Socialni dopady
Rozvojové zemé jsou predevsim povazovany za degradujici prostiedi, coz ma také vliv
na jejich socialni udrzitelnost. V reakci na tato omezeni ve vyvojovych zemich sehrava

fair trade klicovou roli pii udrzovani a dosahovani nezbytnych cilt. (Strong, 1997)

Vyraznym vlivem fair trade na spolecnost je posileni rovnosti, nebot’ podpora rovnych
prilezitosti je jeden z hlavnich cila této formy obchodu. Dle zasad fair trade musi byt Zeny
adekvatné zastoupeny v radach, které rozhoduji o pouziti socialnich pfispévku od fair
trade. Spravedlivy obchod tak otevira prilezitosti pro zeny bez vzdélani, ovdovélé zeny,

rozvedené Zeny a svobodné matky. (Ekumenicka akademie, 2007)

Bezpecéné pracovni podminky, dalsi z dalezitych principa, ktery vychazi z imluvy Mezi-
narodni organizace prace. Ta zajist'uje, ze zameéstnanci disponuji nezbytnymi ochrannymi
pomiuckami, nepracuji s nebezpe¢nymi chemikaliemi a jsou chranéni pfed sexualnim ob-

tézovanim. (dTest, 2020)



Fair trade takeé rozliSuje rozdil mezi child work, kdy déti piispivaji k chodu domacnosti a
mezi child labour, ktera je pfisné zakazana. Takovato prace je definovana jako Cinnost,
ktera omezuje pristup ditéte ke vzdélani nebo narusuje jeho normalni vyvoj. Tento pro-
blém nemuze byt vyieSen pouhym zakazem, ale vyzaduje komplexni pfistup. Pro celou
komunitu jsou navrzeny alternativni scénare, jako je napriklad poskytovani vzdélani na

misté a je dulezité, aby se o tomto pfistupu shodla cela komunita. (Dolezalova, 2021)

Diky zarucenym stabilnim minimalnim vykupnim cenam, znamym také jako socialni pré-
mie, které druzstva ziskavaji, mohou investovat finan¢ni prostfedky do oblasti vzdéla-
vani, infrastrukturniho rozvoje a zdravotni péce. Timto zpusobem dochazi ke zlepSeni

komunitnich podminek. (Hejtmankova & Ciprova, b.r.)

Producenti zapojeni do programu fair trade ziskavaji nové dovednosti. Jedna se napiiklad
o nové jazykové, obchodni a pocitacové zkusenosti, které producentim pomohou pii ori-
entaci v podnikani a pii ziskani lepsiho postaveni na trhu. U&ast ve fair trade organizacich
dale pomaha pfi zvySovani nezavislosti a kontroly nad svym Zzivotem, coz prispiva k je-

jich osobnimu rustu a sebevédomi. (Litterel & Dickson, 1999)

2.3.2 Ekonomické dopady

Existujici empirické dukazy naznacuji, ze fair trade dosahuje mnoha svych zamyslenych
cila, prestoze ve srovnani s velikosti narodnich ekonomik je jeho dopad pomérné
skromny. Pfedevs§im farmari, ktefi jsou zapojeni do systému fair trade, zaznamenavaji
pozitivni zmény na mikroekonomické trovni. Patii sem vyssi ceny za jejich produkty,
lepsi pristup k avéram, vnimani ekonomického prostiedi jako stabilnéj$i a vétsi ucast na
ekologicky Setrnych zemédelskych praktikach. (Dragusanu et al., 2014)

Diky garantovanym minimalnim vykupnim cenam je farmafum zaji$téno, Ze za své pro-
dukty obdrzi odménu odpovidajici jejich nakladim na péstovani a zivot. Tato cena také
sleduje vykyvy na burze, coz umoznuje lidem vést dustojny zivot. (NaZemi, 2017) I kdyz
piimé hmatatelné GCinky na Cisty pfijem mohou byt omezené, pozoruhodné jsou vlivy na
hromadéni aktiv, vyuzivani avéru, investi¢ni vzory, vydaje a posilovani sil organizacni
struktury (Ruben et al., 2009).

Nejenze fair trade ovliviiuje lokalni ceny a mzdy, ale také generuje externality skrze fair
trade prémie, které prospivaji vSem producentum. K pozitivnim zménam dochazi i v po-

stojovych aspektech (napf: zvySena odolnost viéi rizikiim, vys$si ochota investovat), coz



naznacuje, ze pomoci vétsi stability pfijmu muaze ovlivnit podnikatelské rozhodovani na

lokalni urovni. (Ruben et al., 2009)

Zastanci spravedlivého obchodu tvrdi, ze nakonec tento obchodni model dokaze zlepsit
zivotni podminky chudych. Zeyména producenti ziskavajici certifikaci fair trade jsou eko-

nomicky lépe situovani. (Baumann et al., 2012)

2.3.3 Environmentalni dopady

Certifikace Fairtrade ma potencial pozitivné ovlivnit environmentalni udrzitelnost tim, ze

ovliviiuje zemédélské praktiky a podporuje spravu prirodnich zdroji (Makita, 2016).

V Ekvadoru spravedlivy obchod sehral klicovou roli v prekracovani minimalnich zakon-
nych a priamyslovych normativu tykajicich se environmentalnich podminek na kvétino-
vych plantazich, a to zeyména v oblasti zajiSténi zdravi a bezpe¢nosti pracovniku v sou-
vislosti s pouzivanim pesticida. Jeho pfinosy spocivaly v poskytovani osvéd¢enych po-
stupt a feSeni otazek souvisejicich s udrzitelnosti. I kdyz zastupci pramyslu zdaraznuyji,
ze spravedlivy obchod aktivné prispiva k celkovému zlepSeni environmentalnich podmi-
nek v odveétvi kvétin, pracovnici, ackoli si téchto zmén jsou védomi a oceni je, stale vy-
jadiuji obavy ohledné potencialnich dopadu na jejich zdravi a zdravi jejich déti. Néktefi
kritici vytykaji, ze pravidla certifikace spravedlivého obchodu jsou nedostatecna v
ochrané lidského a environmentalniho zdravi. Tato situace je dodate¢né komplikovana
tim, ze maloobchodnici a spotiebitelé se zdaji byt méné naklonéni zaplatit vyssi ceny za
organicky péstované, avSak nejedlé produkty, jakymi jsou napiiklad pravé kvétiny.
Kromé toho se projevuje neschopnost akceptovat urCité vady na kvétinach, které jsou

obchodovany zejména kvuli své estetické dokonalosti. (Raynolds, 2012)

Pokud jde o udrzitelné praktiky vyuzivani pudy, fair trade projevuje pozitivni vliv na po-
uzivani organickych hnojiv a pfispiva ke snizeni zavislosti na chemickych hnojivech.
Diky lep$imu pfistupu k uvérum, které jsou nezbytné pro nakup nahrad za chemicka hno-
jiva, se zda, Ze existuje vysoka pravdépodobnost uplatiiovani udrzitelnéjSich praktik v

systémech fair trade. (Ruben et al., 2009)

2.3.4 Kritika

Pro hlubsi porozuméni tématu fair trade je zasadni propojit informace a postoje, které
nabidnou komplexnéjsi vhled na tuto problematiku. Tato kapitola se kriticky zaméfi na
koncept fair trade a bude zkoumat negativni dopady a vysledky piijeho aplikaci v castech

globalniho Jihu.

W
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Spravedlivy obchod vnima kazdy jinak, napfiklad podle Rothbarda (1995) v obchodnim
prostiedi vyraz 'spravedlivy obchod' znamena, ze podnikatelé lobuji u vlady, aby prosa-
zovala tvorbu karteld v daném odvétvi, omezila vyrobu, zvysila ceny a umoznila prospe-

rovat neefektivnim a nekonkurenceschopnym postuptm.

Smith (2009) konstatuje, ze samotné téma spravedlivého obchodu je velmi komplexni.
Z jeho studie vychazi, ze existuji dukazy, které potvrzuji jeho pozitivni G¢inky, zaroven
vSak poukazuje na kritiky spravedlivého obchodu, které jsou soustavou dobfe oduvodné-
nych boda a predstavuji pevné argumenty pro reformu. Spolu s t€émito pevnymi argu-
menty existuje fada dalSich, které jsou podle néj slabé podlozeny a nevhodné teoretizo-

vany.

Ze zacatku této kapitoly je také nutno podotknout, ze, jak uvadi Darko etal. (2017), efek-
tivita standardu a pravidel fair trade zavisi také na socialnich, politickych a ekonomickych
faktorech. Uginnost standard? neni tedy pouze zaleZitosti samotného systému, ale i pro-

sttedi ve kterém jsou standardy aplikovany.

Prvnim bodem kritiky je tvrzeni dle Baumanna et al. (2012), ktefi oponuji tvrzeni za-
stancu spravedlivého obchodu, ze fair trade nakonec zleps$i zivotni podminky chudych. I
kdyz ve své studii potvrdili, ze producenti ziskavajici certifikaci FT jsou opravdu ekono-
micky lépe situovani, prevazné vSak poukazuji na ekonomické znevyhodnéni producentu,

ktefi tuto certifikaci nemaji.

Také Krasnozhon et al. (2015) zpochybiiuji tvrzeni zastancu spravedlivého obchodu, ze
fair trade prispiva ke snizeni celkové chudoby. Fair trade podle nich neni kompatibilni
s volnym trhem a obchodem, a 1 kdyz producenti dostavaji vys$si mzdy, nezvysuje se jejich
produktivita, proto ma spravedlivych obchod negativni dopad pravé na tyto rozvojové

zeme.

Z jejich vyzkumu vzeslo pét kritickych bodu spravedlivého obchodu. Stejné jako
Baumann et al. (2012) poukazuji na fakt, ze zvySeni mezd plynoucich z prémiové ceny je
pro producenty minimalni. Zaroven ale 1 timto drobnym navySenim se snizuje mzda a
pracovni sila producentq, ktefi nespadaji pod certifikaci Fairtrade. Dochazi tak k vytés-

novani chudych producentu z trhu.

Kadow (2011) naopak pfipousti, ze existuji pozitivni blahobytné efekty fair trade a jejich

zaveéry odporuji vySe zminénému tvrzeni Krasnozhon etal. (2015), ze fair trade neni kom-



patibilni s volnym obchodem. Piipousti, Ze fair trade pomaha zlepSovat blahobyt global-
niho Jihu, ktery postupné dobiha Sever. Nicméneé souhlasi, Ze tato konvergence vznika za

cenu vzrustajicich nerovnosti uvnitf Jizniho regionu.

Kadow (2011) také uznava, ze samotny fenomén fair trade je velmi slozity a samotny
ptiplatek neni jediny, kdo pfinasi do regionu rigiditu. Vzhledem k t€émto nerovnostem se
fair trade jevi jako forma alternativniho obchodu a bude udrzitelna pouze jako

specializované hnuti s omezenym dosahem, nikoli jako Siroky mainstreamovy trend.

Dalsim problémem je podle Krasnozhona et al. (2015) korupce, protoze farmy zapojené
do fair trade stale pokracuji ve stejnych zastaralych praktikach jako diive. Tento problém
podle Weitzmana (2006) nastava, protoze zadny certifikujici nedokaze kontrolovat
vSechny producenty. Producenti tak prodavaji druzstvim neovéfenou kavu nebo neza-

konné péstuji v chranénych oblastech.

Za tteti dle Krasnozhona et al. (2015) snaha o zvySeni postaveni pracovniku vedla k zvy-
Seni cen prace, s tim souvisejici snaha o vice ekologicky udrzitelné postupy vedla také ke
zvySeni nakladd na vyrobu. Proto jsou vétSinou fairtradové produkty v obchodech drazsi,
1kdyz je kladen diraz na co nejmensi po¢et mezi¢lank mezi producentem a spotiebite-
lem. Poslednim problémem je dle Krasnozhona et al. (2015) politika vuci praci déti, ktera
je donutila pracovat na méné vynosnych obchodech nebo v méné vynosnych zaméstna-

nich.

Konecny & Myslivecek (2008) upozornuji na paradox, ze hlavnim pfijemcem politiky
minimalni ceny jsou prostfednici, jejichz idajné vykofistujici postaveni stalo na samém
zakladu celého hnuti Fair Trade. Souhlasi s tim, ze zaru¢end minimalni cena muze hrat
fadu dalSich dulezitych roli, jako je pojisténi proti nestalym cenam kavy nebo zlep$ena
vnéj$i moznost pro farmare ucCastnicich se podilovych smluv. Mysli si ale, Ze stabilitu cen

fair trade lze zajistit pomoci jinych nastroji nez pevné minimalni ceny.

Haight (2007) se také domniva, ze néktefi mali farmafi pfistupuji k fair trade predevsim
proto, ze poskytuje levnou formu hedgingu, ktera by pro chudé jinak nebyla dostupna. V
kontextu institucionalniho prostiedi muze byt fair trade uzite¢né feSeni pro nestalé dlou-
hodobé ceny. V dlouhodobém horizontu je vSak nejlepsim zptusobem, jak fesit hlavni pro-
blémy, kterym se fair trade snazi predejit (nizké mzdy pro nejchudsi segment populace a
nestalé podnikatelské cykly), institucionalni ramec, ktery umoziuje obchod a podnikani

podporujici prosperitu.



Dle Haighta (2007) umélé zvysovani cen kavy muze mit mnoho nechténych nasledku,
jako je vytvareni piebyte¢né nabidky, coz by vedlo k jesté niz§im platbam farmaium v
budoucnosti. Tentyz problém ve své knize vyzdvihuji Konecny & Myslivecek (2008),
ktefi se pokusili k tomuto problému prebytecné nabidky najit feSeni naptiklad zavedenim
pfedem stanoveného planu a postupnym nahrazovanim etablovanych producenti fair

trade jejich méné zkusSenymi protéjsky.

Dalsim bodem, kterym se Haight (2007) zabyva je jednotna organizacni struktura, jakou
predepisuji pravidla fair trade. Podle n€j odrazuje od konkurence na globalnim trhu s ka-

vou a podle Hendersona (2008) tak spotiebitelé dostavaji produkt nizsi kvality.

Henderson (2008) také navrhuje pro spotiebitele a producenty ze tfetiho svéta zrusit ves-
kera obchodni omezeni. Obchodni bariéry ve formé celnich tarift 1 dovoznich kvt ome-
zuji obchod a snizuji Cistou cenu, kterou zahrani¢ni producenti dostavaji. Zaroven tyto
obchodni bariéry zvySuji ceny, které plati spotiebitelé. Jejich zrusSeni by tak zlepsilo situ-

aci jak producentt, tak 1 spotfebitelu.

Henderson (2008) také kritizuje platbu pfirazky za komodity zalozené ne na kvalité, ale
na zaméstnanosti. Podle né€;j je tato platba kontraproduktivni a nespravedliva. Vétsina pri-
razky ze spravedlivého obchodu piipadne spiSe na byrokracii nez samotnému producen-
tovi, ktery pfimo dostane pouze malou Cast této vyssi ceny. Cena jde totiz druzstvu, které
tyto finance vynalozi pfevazné na naklady spojené pravé s administrativou druzstva a na
poplatky za certifikaci. Producenti tak ziskavaji pouze do té miry, do jaké druzstvo vyna-
klada prostredky na potieby, které producenti oceni. AvSak protoze se jedna o demokra-
tické rozhodnuti spiSe nez o rozhodnuti jednotlivce, mohou byt prostredky vynakladany

1 na potieby, které mnozi producenti oceni jen malo nebo vibec ne.

S touto kritikou souvisi 1 vytka Fairobchod (2024) k certifikaci Fairtrade. Jedna se o fakt,
ze Fairtrade obvykle pracuje s druzstvy jako nejmensi jednotkou a nikoli jednim péstite-
lem, a proto ne vzdy, jak uvadi Henderson (2008), finance putuji na potifeby konkrétniho
producenta. Na druhou stranu je dilezité si uvédomit, ze obchodovat se zamofskymi su-
rovinami neni v objemech jednotlivych péstiteli ekonomicky mozné. Producenti se proto
sdruzuji do druzstev. Navic systém nepodporuje velké plantaze, proto definuje maximalni

moznou vyméru, kterou muze dany ¢len druzstva vlastnit.

Elder et al. (2013) ve své studii hodnotili zemédélské postupy na 175 malych kavovych

farmach v Rwandé s cilem posoudit environmentalni dopady certifikace spravedlivého



obchodu. Nicméné certifikace neméla celkove skoro zadny vliv na zemédélské postupy,
veetné pouzivani hnojiv a pesticidu. U¢innost spravedlivého obchodu pii ovliviiovani en-
vironmentalnich praktik zavisela spiSe na mistnich regula¢nich souvislostech a dostup-

nosti alternativnich postupu.



3 Cile a metodika

Cilem diplomové prace je popis hlavnich milnika v diskuzi o fair trade a zodpovédét na
Ctyfi vytyCené vyzkumné otazky:
1. Jak se odrazi akademicky diskurs o fair trade ve vzdélavani?
Jaky je postoj Ceské republiky k fair trade z hlediska podpory tohoto trhu?

2
3. Ma fair trade stale rostouci podporu?
4

Jaka je budoucnost fair trade v Ceské republice?

Hlavni milniky v diskuzi o fair trade byly popsany v kapitole 2.2 Fair trade ve svété a
v Ceské republice. Pro analyzu historickych milnikd v této oblasti byla nastudovana od-
borna literatura od poc¢atku spravedlivého obchodu az po soucasnost. Ze ziskanych infor-
maci byly identifikovany klicové historické milniky a udalosti, které formovaly vyvoj

fenoménu fair trade.
Vyzkumné otazky byly operacionalizovany do péti hypotéz:

e HI: Osoby, které v prubéhu svého vzdélani ptisly do styku s akademickym dis-
kurzem o fair trade, nemaji vyssi uroven znalosti o konceptu fair trade ve srovnani
s témi, které s timto diskurzem v prubé&hu svého vzdélani nepfisly do styku.

e H2: Osoby, které v prubéhu svého vzdélani ptisly do styku s akademickym dis-
kurzem o fair trade, neprojevuji proaktivni chovani pfi vyhledavani a nakupu vy-
robku oznaéenych fair trade ve srovnani s témi, které s timto diskurzem nepfisly
do styku.

e H3: Ziskovost nema vliv na motivaci firem pusobicich na ¢eském trhu k podpoie
fair trade.

e H4: Zajem o fair trade produkty mezi spotiebiteli v Ceské republice neroste.

e HS: Firmy puasobici na ¢eském trhu neplanuji nadale prodavat fair trade vyrobky.

Kazdé vyzkumné otazce odpovida prave jedna hypotéza s vyjimkou 1. vyzkumné otazky,
které odpovidaji hypotézy dvé.
Pro piijeti nebo zamitnuti hypotéz bude proveden sbér dat, ktery ovéri zavislosti mezi

proménnymi.

Pro empiricky vyzkum byl zvolen kvantitativni pfistup dotazovani pomoci elektronic-
kych dotaznika vytvofenych v Google forms. V ramci diplomové prace byly zhotoveny

dva dotazniky pro rizné skupiny respondentti. Cilovou skupinou pro prvni dotaznik byly
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fyzické osoby (spotiebitelé), ktefi byli osloveni s cilem ziskat odpovédi nutné k ovéreni
hypotéz H1 a H2. Druhy dotaznik byl rozposlan firmam, které ve svém sortimentu nabi-

zeji produkty fair trade. Za pomoci jejich odpovédi byly ovéreny hypotézy H3, H4 a HS.

Dotaznik pro spotiebitele je konstruovan tak, aby se tazanému piizpusoboval na zakladé
jeho odpovedi. Skladal se z otazek typu single choice (vybér jedné odpoveédi), multiple
choice (vybér z vice moznosti) a z otevienych textovych otazek. Maximalni pocet zobra-
zenych otazek bylo 19 a minimalné musel respondent odpovédét na otazek 6, z nichz 4
byly otazky identifikacni. Prvni ¢ast dotazniku zkoumala znalost respondentii na zvolené
téma fair trade. Do dalSich Casti se dostali pouze ti respondenti, ktefi tuto znalost proka-
zali. Bylo zkoumano, kde se o fenoménu fair trade dozvédeéli, zda nékdy koupili produkt
fair trade a pro¢ tyto produkty kupuji. Nasledovala dobrovolna ¢ast otevienych otazek,
kde opét byla zkoumana znalost konceptu fair trade, tentokrat do vétsi hloubky. Posledni
cast, kterou opét zodpovidali vSichni dotazani, tvorily vySe zminéné 4 identifikacni

otazky.

I dotaznik pro podniky je vytvofen tak, aby se pfizpusoboval odpovédim respondenta.
Skladal se z otazek typu single choice (vybér jedné odpovédi), multiple choice (vybér
z vice moznosti), Likertova Skala a z otevienych textovych otazek. Maximalni pocet zob-
razenych otazek bylo 12 a minimalné€ musel respondent odpoveédét na 9 otazek, z nichz 1
byla otazka identifikacni. Dotaznik se zaméfoval na zjiSténi, jak moc se podnik zaméfuje
na prodej fair trade produktd, na ovliviiujici faktory o podpoie/prode;ji fair trade, odhado-
vany podil fair trade produktt na celkovém obratu, jak zisk ovliviiuje rozhodovani o za-
fazeni produktt do sortimentu a jak vidi podniky budoucnost prodeje fair trade produktu
v jejich obchodé. Dalsi cast také tvorily dobrovolné oteviené otazky a posledni ¢ast do-

tazniku obsahovala jednu identifikacni otazku tykajici se velikosti podniku.
Oba dotazniky 1ze nalézt v priloze.

Popisna statistika byla provedena v MS Excel. Pro statistické ovéreni hypotéz byla data
zpracovana v SPSS Statistics. Pomoci chi-kvadrat testu byly testovany zavislosti dvou
kategorialnich proménnych. Statisticky vyznamna zavislost se pak projevovala p-value

< 0,05 a v pripadé, kdy adjusted residual byla vyssi nez 1,96 nebo nizsi nez -1,96.



4 Prakticka ¢ast

4.1 Vysledky dotaznikového $etieni se spotiebiteli

Dotaznikového Setfeni se zicastnilo celkem 201 respondentd, jejich vybér byl nenahodny
a zamérny. Byli osloveni pfevazné online formou pomoci socialnich sitich, odhadovana
navratnost tohoto kanalu ¢ini 34 %. A to na zakladé piiblizného poctu oslovenych a poctu
vracenych dotaznikt do dvou dni od odeslani. Pro ziskani co nejvice urovni potencialnich
respondentd byli také osloveni zaci ZS Nageradec, ktefi maji obchod s fair trade produkty
ve svém okresnim mésté vzdalen 30 minut jizdy. Tento obchod je zaroven soucasti Za-
kladni organizace Ceského svazu ochranct ptirody, kteti nabizi $kolam vzdélavaci pro-
gramy, kterych se ZS Naceradec také ucastni. Také byli osloveni studenti stfedni $koly
Obchodni akademie T. G. Masaryka Jindfichiv Hradec. V tomto okresnim mésté se na-
chazi specializovany fair trade obchod. Odhadovana navratnost z téchto kanalu je téméf
100 %. Autorka si je védoma omezené reprezentativity v tomto piipadé. Aby byl vybé-
rovy soubor rozprostien do vice urovni, byli kromé uvedenych zdroju osloveni také na-
hodni kupujici v obchodech Coop a Flop, a to systematizujicim vybérem kazdy paty. Do-
taznikové Setfeni probihalo od 27. 2. 2024 do 19. 3. 2024.

Charakteristika respondentu

Jak jiz bylo vySe feCeno, dotaznik obsahoval Ctyfi identifikacni otazky. Pro prvni charak-
terizovani vybraného vzorku respondenti bylo pouzito rozdéleni podle pohlavi. Jak je
vidét v grafu €. 1, dotaznikového Setfeni se zucastnilo vice zen nez muzi. Konkrétné pak
107 Zen, coz piedstavuje 53,2 % dotazanych a 94 muzu, ktefi reprezentuji 46,2 % z cel-

kového vzorku.
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Graf 1: Pohlavi respondentii

= Zena

= Muz

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Dale byli respondenti kategorizovani do ¢tyt skupin podle vékového rozpéti. Tato rozpéti
byla zvolena podle nasledujici metodiky. Vék od 0 do 18 by mél obsahnout zaky zaklad-
nich a stfednich Skol. Skupina 19-24 piiblizné odpovida véku student vysokych $kol.
Vysoké rozpéti vékové skupiny 25-62 bylo zvoleno na zakladé predpokladu, ze v této
skupiné se nachazi vétSina ekonomicky aktivnich osob. Respondenti starsi 62 let pak od-

povidaji duichodovému véku.

Graf C. 2 prezentuje rozdéleni do téchto Ctyi veékovych kategorii. Nejvice zastoupenou
skupinou je vékova kategorie 19-24 let, ktera zahrnuje 71 osob a predstavuje 35,3 % cel-
kového poctu respondenti. Druhou nejcetnéjsi skupinou je vékova kategorie 0-18, s 53
respondenty, coz predstavuje 26,4 % dotazovaného souboru. Nasleduje kategorie 25-62
let, s 43 respondenty, coz odpovida 21,4 % z celkového poctu respondenti. Nejméneé po-
Cetnou skupinou je kategorie 63+ let, kterou tvoii 34 osob a predstavuje 16,9 % z celko-

vého vzorku.
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Graf 2: Vékovda kategorie respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 3 zobrazuje rozdéleni respondentu dle jejich sociodemografického stavu. Nejvétsi
podil respondenti piedstavuji studenti vysokeé Skoly, jejichz pocet €ini 53, coz piedstavuje
26,4 % z celkového poctu respondentt. Nasleduji studenti stiedni Skoly s 41 respondenty,
coz predstavuje 20,4 % dotazanych a pracujici osoby také s 41 odpovéd’'mi, coz odpovida
také 20,4 % z celkového vzorku. Zaci zakladni $koly tvoii 33 respondenttl, coz piedsta-
vuje 16,4 % dotazanych, zatimco osoby v duchodu jsou zastoupeny 32 odpovéd'mi, coz
odpovida 15,9 % celkového vzorku. Nejnizsi podil zaznamenavaji nezameéstnani, jejichz

pocet odpovida jedné osobé a piedstavuje pouhé 0,5 % z celkového poctu respondentu.

Graf 3: Sociodemograficky stav respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
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Graf ¢. 4 déli respondenty podle jejich urovné vzdélani. Nejvice zastoupenou skupinou je
kategorie jedinci s vysokoSkolskym nebo vy$s$im odbornym vzdélanim, ktera ¢ita 64
osob, coz predstavuje 31,8 % celkového vzorku. Tésné za ni nasleduje skupina respon-
denta se stfedoskolskym vzdélanim s 61 jedinci, coz tvoii 30,3 % dotazanych. Osoby se
zakladnim vzdélanim predstavuji 41 respondentd, coz piedstavuje 20,4 % vzorku a sku-
pina jedinct bez ukonceného zakladniho vzdélani (zaci zakladni skoly) ¢ita 35 osob, coz

tvoii 17,4 % respondentu.

Graf'4: Nejvyssi dosazZené vzdeélani
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Vyhodnoceni otazek
Otazka cislo 1: ,,Vite, v ¢em spociva fair trade? (vice moznych odpoveédi)*

a) Obchod zalozeny na transparentnosti a respektu

b) ZajiStuje mirové souziti producentu z globalniho jihu
c) Zajistuje lepsi prava producentim a pracovnikim

d) Piispiva k posileni postaveni malych rozvojovych stata
e) Usiluje o vétsi spravedlnost v mezinarodnim obchodé

f) Podporuje vyuzivani pouze tradi¢nich technologii

Otazka Cislo 1 byla vyhodnocovana na zakladé bodového hodnoceni. V pripadé spravné
odpovédi (a, c, e) byl udélen jeden plusovy bod. V ptipadé Spatné odpovedi (b, d, f) byl

udélen bod zaporny.
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Jak znazornuje graf Cislo 5, mohlo nastat 7 moznosti v rozpéti od <-3; 3>. NejCastéji se
opakovalo dvoubodové ohodnoceni nasledované hodnocenim jednobodovym. Spravné
odpovédi oznacdilo pouze 15 respondenti z 201. Nikdo neoznacil pouze §patné odpovedi

a nikdo také nedosahl zaporného dvoubodového hodnoceni.
Graf5: Bodové ohodnoceni znalosti respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
Otazka cislo 2: ,,Znate alespon jednu z téchto organizaci podporujici fair trade?*

a) Znam obé¢ organizace

b) Znam pouze World fair trade organization (obrazek vlevo)
c) Znam pouze Fairtrade International (obrazek vpravo)

d) Znam jinou fair trade organizaci

e) Neznam ani jednu organizaci

Tato otazka méla za kol vyselektovat respondenty, ktefi fair trade neznaji a jejich odpo-
védi na nasledujici otazky by byly irelevantni. Graf ¢. 6 znazornuje relativni ¢etnosti od-
povedi na tuto otazku. Odpoveédi mohou byt rozdélené na dvé skupiny podle toho, zda
respondent ,,zna“ nebo ,,nezna“ fair trade organizace. Na zakladé tohoto rozdéleni 83 re-
spondentu organizace fair trade neznaji. Pokud respondent zvolil tuto moznost, dotaznik
ho prenesl pfimo na identifikacni otazky. Zbylych 118 ma o fair trade organizacich poveé-
domi a pokracovali tak s otazkami vice zaméfenymi na tuto tématiku. Tito respondenti se
dale rozdélili do Ctyf podskupin, a to na ,,Znam ob€ organizace, kterou reprezentuje 30
osob. Dale na ,,Znam pouze Fairtrade International®, ktera byla zobrazena na jednom ze

dvou piilozenych obrazka. Tuto organizaci znalo 79 respondenti. Zbylych 9 respondenti
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zna pouze WFTO, jejiz logo bylo piiloZzeno na druhém obrazku. Moznost ,,Znam jinou

fair trade organizaci® nezvolil nikdo.

Graf 6: Znalost o organizacich fair trade

= Nezndm ani jednu
organizaci

= Znam obé organizace

= Znam pouze Fairtrade
International (obrazek
vpravo)

Znam pouze World fair
trade organization (obrazek
vlevo)

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Dalsi série Ctyt otazek se zamérovala na ziskani odpovédi na otazku, kde se respondent
dozvédél o pojmu fair trade. Na tyto otazky jiz odpovidalo pouze zbylych 118 respon-

dentu.
Otazka Cislo 4: ,,Setkali jste se s pojmem fair trade pfi studiu na Vasi skole?*

a) Ano, s timto pojmem jsem se setkal/a ve Skole

b) Ne, s timto pojmem jsem se na mé Skole nesetkal/a

Jak 1ze vycist z grafu ¢. 7 nadpoloviéni vétSina Citajici 66 respondentil se s pojmeme fair
trade setkala pfi studiu na své Skole. Zbylych 52 respondentu se setkalo s timto pojmem

jinde.
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Graf7: Setkdni se respondentii s pojmeme fair trade

= Ano, s timto pojmem jsem
se setkal/a ve Skole

= Ne, s timto pojmem jsem
se na mé $kole nesetkal/a

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Pro doplnéni této otazky slouzily otazky cCislo 5 az 7. Pokud respondent odpovéedél, ze se
s timto pojmem setkal na své Skole, bylo zkoumano, jakou skolu pfipadné obor studoval.
Tabulka cCislo 1 podrobné zobrazuje toto rozloZzeni respondenti. Nejvétsi zastoupeni zde
ma zakladni Skola se 47 % a vysoka skola s 39 %. Stfedni Skoly zde maji mnohem mensi
zastoupeni dohromady se 14 %. Nejvice zminovany obor, kde se s fair trade respondenti
setkali, jsou pak spoleCenské védy, kam lze zaradit ekonomika, sociologie a mezinarodni
vztahy. Tento vy$$i poCet muze mit pfic¢inu jak v samotné povaze téchto véd, protoze fair
trade je ekonomicky, mezinarodni koncept, ale také ve vybéru respondentu, kde byla pr-

votné oslovena ekonomicka fakulta.

Tabulka 1: Studovand skola a obor

Druh Skoly Absolutni ¢etnost|Relativni ¢etnost Obor Absolutni ¢etnost

Zakladni Skola 31 AT% - -

Gymnazium 2 3% - -

Stredni $kola se zaméfenim 7 1% Spolecenske vedy 6

Humanitni obory 1

: x . . Spole¢enskée védy 21

Vysoka $kola (vysoka odborna 26 39% Humanitni obory 1
Skola) o P

Pfirodni védy 4

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

V pripadé, kdy respondent odpovédel, Ze tento pojem nezna ze Skolniho prostiedi, byl
vyzvan, aby konkretizoval své setkani s konceptem fair trade v oteviené odpovédi. Tyto
odpovédi byly roztiidény do nékolika zobecnujicich skupin. Nejvice se tak setkani se

s pojmem fair trade stavalo pii béZném nakupovani v obchodech, kde byly zminovany
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obchodni fetézce, jako je Lidl a Kaufland. S nakupovanim souvisi 1 pocetna skupina s
nazvem , produkty”, ve které respondenti zminovali napiiklad své oblibené Cokolady
nebo ovoce, jako jsou banany. Dalsi velkou skupinu zastupoval internet, socialni sité€ a
média, jako televize nebo radio. Mensi zastoupeni pak mély skupiny, které se s pojmem
fair trade setkaly napiiklad v praci, kavarné, od pfibuznych nebo od lidi ve svém blizkém

okoli.

Otazky 8 az 10 zkoumaly, zda respondenti nakupuji produkty fair trade a zda tyto pro-

dukty preferuji pred ostatnimi.
Otazka Cislo 8: ,,Koupil/a jste si nékdy vyrobek oznaceny fair trade logem?*

a) Ano, produkt s logem fair trade jsem jiz koupil/a

b) Takovy vyrobek jsem nikdy nekoupil/a

I na tuto otazku odpovidalo 118 respondenti. Z grafu Cislo 8, ktery opét zobrazuje rela-
tivni Cetnosti muzeme vidét, ze 83 % tedy 98 spotiebitelu, ktefi odpovidali na dotaznik
J1z zakoupilo fairtradovy produkt. Zbyvajicich 20 zvolilo moznost ,,B*“. Pfi podrobnéjSim
prazkumu se ukazalo, Ze se z velké vétSiny jedna o studenty zakladni a stfedni Skoly, ktefi

pravdépodobné nenakupuji pro celou domacnost.
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Graf 8: Nakup produktit fair trade

= Ano, produkt s logem fair
trade jsem jiz koupil/a

= Takovy vyrobek jsem nikdy
nekoupil/a

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
Otazka cislo 9: ,,Preferujete produkty fair trade?*

a) Ano, tyto produkty kupuji radé€ji nez produkty bez oznaceni

b) Tyto produkty sirad/a koupim, ale nepreferuji je pred ostatnimi
c) Tyto produkty nekupuji cilené

d) Jiné

Na tuto otazku odpovidalo pouze vySe zminénych 98 respondentu, ktefi si produkt ozna-
Ceny fair trade jiz nékdy zakoupili. V grafu ¢islo 9 jsou opét znazomeény relativni Cetnosti
odpovédi. Nejpocetn€jsi skupinou, ktera Citala 44 osob, jsou respondenti, ktefi odpove-
deli ,, Tyto produkty si rad/a koupim, ale nepreferu;ji je pred ostatnimi“. Nasledovala sku-
pina o 38 respondentech, ktefi odpovédéli ,, Tyto produkty nekupuyji cilené€. Dva respon-
denti vyuzili moznost ,,Jiné“. Jeden z nich uvedl, ze si produkty zakoupil, ale nechutnali
mu, proto uz si je nechce znovu kupovat a druhy respondent uvedl, Zze preferuje pouze
¢okolady a jinak tyto produkty nekupuje cilené. Posledni skupinou je 14 spotiebitelu,
ktefi tyto produkty preferuji pfed neoznacenymi a na jejich divod k preferenci byla za-

meéfena otazka ¢islo 10.
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Graf 9: Preference ndkupu fair trade produlktii

= Ano, tyto produkty kupuji
radéji nez produkty bez
oznaceni

Jiné

45%

Tyto produkty nekupuji
cilené

39% Tyto produkty sirad/a
koupim, ale nepreferu;ji je
pred ostatnimi

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
Otazka ¢islo 10: ,,Z jakého duvodu preferujete fair trade produkty? (vice moznych odpo-
vedi)*
a) Rad/a nakupuji produkty s ptibéhem
b) Tyto produkty povazuji za kvalitni
¢) Vyjadrtuji takto solidaritu s komunitami v rozvojovych zemich
d) Mohu takto podpofit/zvysit spravedlnost, udrzitelnost a socialni odpovédnost

e) Jiné

Graf ¢islo 10 vyobrazuje motivy respondenta, ktefi preferuji fair trade vyrobky pied ostat-
nimi produkty. NejcastéjSim duvodem, ktery oznacila vétSina respondentu je podpora
nebo zvySeni spravedlnosti, udrzitelnosti a socialni odpoveédnosti. Nasleduje odpoved
., Vyjadiuji takto solidaritu s komunitami v rozvojovych zemich®, kterou oznacilo 7 re-
spondentt ze 14. Méné oznaCované moznosti pak byly, Ze tyto produkty povazuje respon-
dent za kvalitni, anebo Ze respondent rad nakupuje produkty s pribéhem. Nikdo nevyuzil

moznost jiné odpoveédi.
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Graf 10: Diivody preference fair trade produktii
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka cCislo 11 zadala respondenty, zda maji ¢as na vyplnéni Ctyf otevienych otazek.
V piipadé zapomé odpovédi, kterou vyuzilo 27 respondentu, nabidl dotaznik rovnou

identifikacni otazky. Odpoved’ ,,Ano” pak zvolilo zbylych 91 respondentt ze 118.
Vyhodnoceni otevirenych otazek
Otazka cislo 12: ,,Jak byste v kratkosti popsal/a, co je to podle Vas fair trade?*

Odpoveédi respondenti na otazku ¢islo 12, jak by vlastnimi slovy popsali koncept fair
trade, ukazuji riznorodost interpretaci a chapani tohoto pojmu. Vétsina respondenta zdu-
raznuje dulezitost spravedlivého jednani a odmeény za praci, pfiCemz fair trade vnimaji
jako snahu o vytvoreni rovnych prilezitosti a podporu rozvoje v chudsich zemich. Zminuyji
také obavy ohledné zneuzivani pracovnich sil a nedostateéného odménovani pracovnika,
a vidi fair trade jako prostfedek k napraveni téchto nerovnosti a k podpore udrzitelné
produkce. Néktefi respondenti také zduraznuji dulezitost transparentnosti a etickych za-
sad pii obchodovani, stejné€ jako snahu o ochranu zivotniho prostiedi a boj proti détské
praci. Celkové lze fici, ze fair trade je vniman jako snaha o vyvazen€jsi a etictéjsi globalni

obchodni systém.
Otazka cislo 13: ,,Znal/a byste néjaké principy fair trade?*

Tato otazka byla hodnocena bodovou metodou. Za kazdy spravny princip, byl udélen je-
den bod. Po vyhodnoceni viech odpoveédi byly secteny body u vypsanych deseti principu,
které byly popisovany v kapitole 2.1.2 Principy fair trade. Graf Cislo 11 znazornuje pocty

50



odpovédi respondent. Respondenti maji nejvice povédomi o principu spravedlivé od-
meény a o principu dobrych pracovnich podminek. Naopak nejméné znamé jsou principy
budovani kapacit a propagace fair trade, ani jeden z respondenti tyto principy nenapsal.
Dalsi kategorie ,,Nevi/nespravna odpoved™ je také jednou z nejvice pocetnych moznosti.
Respondent byl do této kategorie zafazen v piipadé, kdy sam odpovedél, ze nezna zadny
princip fair trade nebo v pfipade odpoveédi, ktera na zakladé literarni reSerSe nema s prin-
cipy fair trade nic spolecného. Posledni kategorie ,,Ostatni* byla vyuzita v pfipadé, kdy
respondentova odpovéd’ neodpovidala zcela ani jednomu z principu, ale muze byt sou-
Casti nepsanych pravidel. Jednalo se o odpovédi typu: ,,Pomoc producentim z rozvojo-

vych zemich, Etika, Podpora, ...*

Graf 11: Povédomi o principech fair trade

Nevi/nespravna
odpovéd
25
Ostatni Snizovani chudoby
20

Ochrana Zivotniho

prostiedi Transparentnost

SpravedInost/sprave

Propagace fair trade dlivy obchod/fair

Budovani kapacit Spravedliva cena

Dobré pracovni,

podminky Zakaz détské prace

Nediskriminace

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka Cislo 14: ,Védél/a byste, jaké produkty fair trade nabizi?“

V této otazce se respondenti mohli rozepsat o fair trade produktech, které znaji.
Graf ¢islo 12 zobrazuje co nejvice znamych fair trade produkti, které si mohou spotiebi-
telé koupit. Tyto produkty jsou sefazeny od nejvice znamého produktu jako je Cokolada,
kava, ovoce pies méné znamé jako zelenina, kofeni nebo kosmetika az po produkty, které

nikdo nevypsal, jako femeslné vyrobky nebo hracky.
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Graf 12: Povédomi o fair trade produktech
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka c¢islo 15: )V jakych ¢astech svéta podle Vas pusobi fair trade nejCastéji jako part-

ner pro producenty?*

Graf ¢islo 13 vyobrazuje povédomi respondentt o rozmisténi fair trade producentu ve

svéte. Spotiebitelé nejvice znaji Afriku, ktera vyrazné predcila ostatni ¢asti sveta. Nasle-

duje Jizni Amerika a jizni Asie, nikdo nenapsal Indonésii, Mexiko nebo jakoukoliv zemi

nebo mezi Jizni Amerikou a Mexikem, jako je Honduras nebo Nikaragua. Do grafu také

byla zafazena kategorie ,,Rozvojové zemé®, kterou napsalo 12 odpovidajicich. Posledni

kategorie s nazvem ,,Neznaji* byla vyuzita v piipadé€, kdy sam respondent napsal, Ze nevi,

v jaké Casti svéta fair trade pusobi jako podpora pro producenty.

52



Graf 13: Povédomi o rozmisténi fair trade
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
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4.2 Vysledky dotaznikového $etieni s podniky prodavajici

fair trade produkty

Dotaznikového Setieni se zucastnilo celkem 31 podnika, které byly osloveny pfevazné
online formou pomoci e-mailové korespondence. Vybér téchto podniktu probihal na za-
kladé internetového pruzkumu a dotaznik byl poslan kazdé firmé, ktera méla béhem pru-
zkumu ve svém sortimentu vystaven fair trade produkt. Osloveno bylo 198 podniki, na-
vratnost je tedy 15, 6 %. Autorka si je védoma, Ze zkoumany vzorek ma omezenou repre-
zentativitu a ziskané vysledky nemuseji plné odrazet skute¢ny stav v odvétvi podniku
zapojenych do obchodu s fair trade produkty. Dotaznikové Setfeni probihalo od 27. 2.
2024 do 23. 3. 2024.

Charakteristika podniku

Udaje o velikosti firem ziskané dotaznikovym $etfenim ukazuji, jak je vidét i v grafu 14,
ze vétsina firem patfi mezi malé podniky. Téchto 20 podniki tvofilo 65 % z celkového
poctu firem. Naopak, velké podniky byly pouze 2. Stredni podniky predstavovaly zbyva-

jicich 29 % respondenti s poctem 9 firem.

Graf 14: Velikost podniku

= maly podnik (méné nez
100 zaméstnancl a rocni
obrat nepresahuje 30 mil.
K¢)

= stfedni podnik (méné nez
500 zaméstnancu a obrat
mensi nez 100 mil. K¢)

= velky podnik (vice nez 500
zaméstnancU a obrat vétsi
nez 100 mil. K¢)

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Dalsi identifikacni otazka rozfazovala podniky podle zaméfenosti jejich sortimentu.
Graf Cislo 15 pak znazornuje relativni Cetnosti jednotlivych odpovédi. Nejvice odpovi-
daly firmy, které ve svém sortimentu nabizeji méneé jak 20 % fair trade produktu. Téchto

podniku bylo 13. Nasledovalo 8 podniku, které nabizeji vice jak 20 % fair trade produkta
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a 5 firem nabizi vice jak 50 % fair trade produktu a stejny pocet firem odpovédélo, ze

nabizi vice jak 90 % fair trade produktu ve svém sortimentu.

Graf'15: Zaméreni podnikii

= Ano, v nasem sortimentu
nabizime vice jak 90 % fair
trade produktl

= Ano, v nasem sortimentu
nabizime vice jak 50 % fair
trade produktl

42%

Ne, ale v nasem sortimentu
nabizime vice jak 20 % fair
trade produktl

Ne, v nasem sortimentu
nabizime méné jak 20 %
fair trade produktd

26%

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka Cislo 2: ,,Jaké jsou hlavni faktory, které ovlivnily Vase rozhodnuti podporovat/pro-

davat fair trade? (vice moznych odpoveédi)®

a) Fair trade pfispiva k pozitivnimu vnimani nasi znacky vetejnosti

b) Véfime, ze podpora fair trade nam muze piinést ekonomickou vyhodu a zvysit
nasi ziskovost

¢) Podpora fair trade odpovida nasim etickym zasadam a hodnotam

d) Vidime fair trade jako konkuren¢ni vyhodu na trhu

e) Jiné

Graf Cislo 16 vyobrazuje hlavni faktory firem, které ovlivnily jejich rozhodnuti podporo-
vat/prodavat fair trade produkty. NejcastéjSim davodem, ktery oznacila vétSina respon-
dentd je, ze podpora fair trade odpovida jejich etickym zasadam a hodnotam. Nasleduje
odpovéd’ ,Fair trade pfispiva k pozitivnimu vnimani nasi znacky verejnosti*, kterou ozna-
¢ilo 10 respondentt ze 31. Podobné oznacovany duvod byl, ze firmy véfi, Ze podpora fair
trade jim pomize piinést ekonomickou vyhodu a zvysit jejich ziskovost, kterou ozna-
¢ilo 8 z nich. Méné oznaCovana moznost pak byla, ze vidi fair trade jako konkurencni
vyhodu na trhu. Odpoved | Jiné™ vyuzily 4 podniky a uvadély, ze nemaji zadné hlavni
faktory, které ovlivnily jejich rozhodnuti prodavat fair trade produkty, dale uvadély, ze

fair trade produkty jsou soucasti sortimentu jejich dodavatele, proto je nabizeji i na svych
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prodejnach. Poslednim duvodem pro prodej fair trade produktu byly pozadavky zakaz-

nika.

Graf 16: Hlavni faktory prodeje fair trade produktii
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zasadam a prinést vnimani nasi
hodnotam ekonomickou znacky verejnost

vyhodu a zvysit
nasi ziskovost

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka cislo 3: ,,Jaky je odhadovany podil fair trade produkti na Vasem celkovém ob-

ratu?

a) Pres 90 %

b) 51%-90%
) 20%-50%
d) Méné nez 20 %

Z grafu ¢islo 17 je patrné, Ze nejvyssi pocet 17 podniki odhaduje podil fair trade produkta
na celkovém obratu mensi nez 20 %. Nasleduje skupina 7 podnika, kde se podil fair trade
produktd na jejich obratu pohybuje v rozmezi 20 % - 50 %. Podil pies 90 % odhaduji 4
podniky a mezi 51 % - 90 % odhaduji podil podniky 3.
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Graf 17: Odhadovany podil fair trade produktii na celkovém obratu

= Méné nez 20 %

= 20%-50%

251%-90%
Pfes 90 %

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka ¢islo 4: ,,Roste meziro¢né podil fair trade produkti na celkovém obratu ve Vasem

podniku?

a) Ano, tento podil roste
b) Ne, tento podil je stejny
c) Ne, tento podil klesa

d) Jiné

Tato otazka, vyobrazena v grafu Cislo 18, byla roziazovaci a pokud respondent odpoveédél
ano nebo ne, dotaznik se jich doptaval na davod jejich odpovédi. V piipadé, kdy si re-
spondent vybral odpoveéd ,,Jiné” byl prfesunut na dalsi otazku pro vSechny respondenty.
Tuto moznost vyuzili 3 respondenti, ktefi uvedli, Ze tento jev neeviduji, a proto neznaji

spravnou odpoveéd’ na tuto otazku.
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Graf 18: Mezirocni zména podilu

= Ano, tento podil roste
= Ne, tento podil klesa
= Ne, tento podil zlistdva

stejny

Neevidujeme

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Pouze jeden dotazany podnik odpovédél, ze tento podil klesa a jako duvod uvedl vysoké

ceny fair trade produkta.

Jedenact podniktu odpovédélo, ze u nich podil fair trade produkti na celkovém obratu
roste. Graf Cislo 19 zobrazuje davody, které si podniky mysli, Zze zpusobuji tento rostouci
jev. NejCastéji se opakovala odpovéd’, ze duvodem je rozSifovani sortimentu, dale Ze se
zvySuje povédomi o fair trade, a nakonec se stejnym poctem odpovédi byl oznacovan
duvod, ze ceny fair trade produktd jsou dostupnéjsi a ze roste duvéra k certifikaci fair

trade.
Graf 19: Hlavni ditvody riistu podilu
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
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Zbylych 16 respondenti uvedlo, Ze je tento podil stale stejny. Jejich domnénky, pro¢ tomu
tak je vyobrazuje graf Cislo 20. Nejvice firem si mysli, Ze jsou za tim vysoké ceny fair
trade produktu, 5 firem neméni Sifku svého sortimentu s fair trade produkty a 4 firmy si
mysli, ze za stagnaci podilu fair trade produkti na jejich obratu stoji nedostate¢na mar-
ketingova podpora téchto produktu ze strany vyrobce. Pouze jeden podnik odpovedél, ze
za jejich stagnaci stoji neduveéra v certifikaci fair trade. Tii firmy vyuzily moznosti ,,Jiné"
a jako duvody uvadély, ze jsou firma, ktera prodava pouze fair trade produkty, a proto se
jejich podil neméni. Druha firma uvedla, Ze sortiment nerozsifuji, ale snazi se jej obmé-
novat. Posledni firma uvedla, Ze za timto jevem stoji stale stejna poptavka po té€chto pro-

duktech.

Graf 20: Hlavni ditvody stagnace podilu
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka ¢islo 8: ,,Do jaké miry ovlivituje zisk z fair trade produkti rozhodovani o jejich

zatfazeni do sortimentu?“

Respondenti byli vyzvani k vyplnéni dotazniku pomoci Likertovy §kaly s péti stupni, kde
stupeni 1 vyjadioval, Ze zisk viibec neovlivituje rozhodnuti o zafazeni fair trade produkta
do sortimentu, a stupen 5 znamenal, Ze zisk ma na toto rozhodnuti velky vliv.
Graf Cislo 21 zobrazuje relativni Cetnosti odpovédi z dotazniku. Osm podnika uvadélo,
ze zisk ma na toto rozhodnuti velky vliv, zatimco $est podnikia uvedlo stiedni miru vlivu
zisku. Pét firem odpovédélo, ze zisk viibec neovliviiuje jejich rozhodovani, a ¢tyii firmy

odpovédély, ze ma na néj vliv spiSe maly, popfipadé velky.
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Graf 21: Vliv zisku z fair trade produktit na zarazeni do sortimentu

= 1 vibec

= 2 spise vlibec
= 3 stfedné
29% - .
4 spise velmi

= 5velmi

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
Otazka cislo 9: ,,Planujete 1 nadale prodavat fair trade produkty ?*

a) Ano, planujeme sortiment fair trade rozsifovat

b) Ano, ve stejném mnozstvi

c) Postupné budeme mnozstvi fair trade produktu snizovat
d) Jiz produkty fair trade prodavat nebudeme

e) Jiné

Jak je vidét v grafu Cislo 22 dotazané firmy vyuzily pouze 3 moznosti odpovédi z 5 nabi-
zenych. Ttfinact dotazanych planuje sortiment fair trade prodavat i1 rozSifovat. Druha tfi-
nactka dotazanych planuje fair trade dale prodavat, ale ve stejném mnozstvi. Zbylych 5
vyuzilo moznost ,. Jiné* a jejich odpovédi se daly roztfidit do dvou skupin. Ti1 firmy od-
poveédély, ze prodej a Sifka sortimentu se bude plné pfizptasobovat pozadavkum zakaznika

a posledni 2 podniky zatim nevi, jaky bude jejich dalsi postup.
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Graf 22: Plany firem do budoucna

= Ano, planujeme sortiment
fair trade rozsirovat
= Ano, ve stejném mnozstvi
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Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Otazka cislo 10 zadala respondenty o vyplnéni tiech otevienych otazek v pfipadé, ze na
jejich vyplnéni maji ¢as. Pii zaporné odpovédi, kterou vyuzilo 13 podniki, nabidl dotaz-
nik rovnou identifika¢ni otazku. Odpovéd ,,Ano* pak zvolilo zbylych 18 respondentu

z31.
Vyhodnoceni otevirenych otazek
Otazka Cislo 11: ,,Spolupracujete s n€jakou fairtradovou organizaci?*

Z 18 odpovidajicich 10 firem uvedlo, Ze nespolupracuje s zadnou organizaci. Ctyfi firmy
spolupracuji s Fairtrade Cesko a Slovensko, ktera jim pomaha v propagaci myslenky
spravedlivého obchodu. Dalsi firma byla zaloZena pted 30 lety a jako prvni pfinesla mys-
lenku FT do Ceské republiky. Uvedla, Ze spolupracuje s cca 8 FT organizacemi v N&-
mecku a Rakousku. Dale firmy spolupracuji s némeckou organizaci Rapunzel nebo s Ces-

kou firmou Fair trade centrum.
Otazka Cislo 12: )V ¢em konkrétné vidite potencial fair trade?*

Firmy pf1 odpovidani na tuto otazku vidély potencial v presvédceni spotiebitele k nakupu
naprtiklad pokud klade duraz na férové podminky vyroby. Dale uvadély, ze rozvoj vétsi
informovanosti vefejnosti o systému fair trade, zejména v oblasti rukodélnych vyrobku,
muze posilit povédomi o tomto konceptu a jeho piinosech. Jako dalsi potencialni moznost
byla uvadéna samotna certifikace, jako je napfiklad ta pro kakaové produkty ¢i kavu,

ktera nabizi pfidanou hodnotu. Nicméné muze byt komplikované vybrat z mnoha dalSich
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dostupnych certifikaci, protoze nékteré mohou byt pro podniky vice zajimavé. Nékdo vidi
potencial v oblasti kvality sortimentu. Dale je potencial fair trade spojen s odstranénim
détské prace, s rozvojem ekonomiky v zemich tietiho svéta a s dodrzovanim mezinarod-
nich pracovnich prav. Navic, fair trade muze zménit pfistup k produktim a podpofit udr-

zitelnost a spolecenskou odpovédnost firem.
Otazka cislo 13: , Véfite, ze fair trade je budoucnost obchodu? (proc¢)*

Na tuto otazku opét odpovidalo 18 firem. Z toho polovina z nich véfi, ze fair trade je
budoucnost obchodu. Mezi jejich argumenty je naptiklad dlouhodobé pusobeni na trhu.
Nekolik firem uvadi, ze fair trade bude v budoucnu nadale pusobit, ale nepfekona kon-
vencéni obchod. Dale uvadéji, ze jeho pisobeni bude zalezet na marketingové podpofe a
zakaznicich, pro které neni nizka cena viechno, co od vyrobku potiebuji. Sest firem se
vyjadfuje spiSe neurCité. Dle jejich slov by dale rady prodavaly fair trade produkty, ale
vSe plné zavisi na spotiebitelich, jaké produkty budou podporovat svym nakupem. Po-
sledni tf1 firmy nevéri, ze je spravedlivy obchod budoucnosti obchodu. Podle nich eticka
mySlenka oslovi jen mensinu spolecnosti. S tim souvisi 1 nazor, ze podle certifikaci naku-
puje pouze minimum spotiebiteld a jak uz zde bylo zminéno, vétSinoveé bude vzdy roz-

hodovat cena produktu.
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4.3 VVyhodnoceni hypotéz
4.3.1 Hypotéza 1

Znéni nulové hypotézy: Osoby, které v prubéhu svého vzdélani piisly do styku s akade-
mickym diskurzem o fair trade, nemaji vyssi Groven znalosti o konceptu fair trade ve

srovnani s témi, které s timto diskurzem v prubéhu svého vzdélani nepiisly do styku.

Tato hypotéza bude potvrzena nebo vyvracena na zakladé statistického ovéreni pomoci
Pearsonova chi-kvadrat testu v programu IBM SPSS Statistics. Ma-li se potvrdit zavislost
vybranych proménnych, je nutné, aby na hladiné 5 % (o = 0,05) byla p-value <a. Zavislost
se potvrdila pouze v jednom piipad€, kdy byly zkoumany vztahy proménné ,,Znalost re-
spondentu o fair trade produktech® s proménnou , Setkani se respondentd s pojmem fair

trade™. Vysledky analyzy zobrazuji nize uvedené tabulky.

Proménna ,,Znalost respondentu o fair trade produktech™ byla ziskana z oteviené otazky
Cislo 14. Kazdy respondent obdrzel bod, za uvedené produkty. Podle poc¢tu boda byla
respondentovi pfifazena kategorie (0=Nemaji znalosti; 1= Minimalni znalosti;
2 az 3 = Zakladni znalosti; 4+ = Vyborné znalosti). Proménna ,,Setkani se respondenta

s pojmem fair trade* byla vyselektovana z otazky Cislo 3.

Tabulka ¢islo 2 zobrazuje hodnotu chi-kvadratu, pocet stupni volnosti a rozsah zkouma-
ného statistického souboru. Z této tabulky je patrné, ze na hladiné alfa = 5 % byl zjistén
statisticky vyznamny vztah mezi urovni znalosti o produktech a faktem, zdali se respon-

dent setkal s fair trade ve Skolnim prostfedi.

Tabulka 2: Pearson Chi-Square Znalosti o produktech

Value df p-value N
12,50 3 0,006 91

Pearson
Chi-Square

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Z tabulky ¢islo 3 pak vychazi, ze respondenti, ktefi maji vyborné znalosti, nadmérné vice
uvadi, Ze se s timto pojmem setkali ve Skole (ar = 2,0). Zaroven méne¢ Castéji uvadi, Ze se
s timto pojmem nesetkali (ar = -2,0). Na druhou stranu respondenti, ktefi maji minimalni
znalosti, Castéji uvadi, ze se s timto pojmem ve Skole nesetkali (ar = 3,2). A zaroven se

nadmérné méne s timto pojmem setkali ve Skole (ar = -3,2).



Tabulka 3: Adjusted Residual

Nemaji
Minimdlni | Zakladni Vyborné znalosti
znalosti znalosti znalosti (Spatné
odpovédi)
Ano, s timto pojmem jsem se C.Oum 4 30 14 !
setkal/a ve Sole Adjusted 1 5, 13 7 07
Residual
Ne, s timto pojmem jsem se na C.Oum 2 20 B 2
mé Skole nesetkal/a Adjusted 3.2 -13 -2 0,7
Residual i ’ ’

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

V ostatnich piipadech byla hladina p-value vzdy vyssi nez 5 %, jak je mozné vidét v ta-

bulkach ¢islo 4, 5 a 6. NEBYL tak zjistén statisticky vyznamny vztah mezi:
a) ,,Obecné znalosti o fair trade™ a ,,Setkani se respondentti s pojmem fair trade™

Proménna ,,Obecné znalosti o fair trade™ vychazi z otazky Cislo 1. Ziskanym kategoriim
<-3;3> bylo pfifazeno slovni hodnoceni (-3 az 0 = Nemaji znalosti; 1 = Minimalni zna-

losti; 2 = Zakladni znalosti; 3 = Vyborné znalosti).

Tabulka 4: Pearson Chi-Square obecné znalosti

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

b) ,,Znalosti respondentil o rozmisténi fair trade producentd” a ,,Setkani se respon-

dentd s pojmem fair trade*

Proménna ,,Znalosti respondentil o rozmisténi fair trade producentd” vychazi z ote-
viené otazky Cislo 15. Kazdy respondent obdrzel bod, za spravné uvedenou Cast svéta.
Podle poc¢tu bodu byla respondentovi piitazena kategorie (0 = Nemayji znalosti; 1 = Mini-

malni znalosti; 2 = Zakladni znalosti; 3 = Vyborné znalosti).

Tabulka 5: Pearson Chi-Square Znalosti o rozmisténi fair trade producentii

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
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¢) ,,Znalosti o principech fair trade* a ,,Setkani se respondentt s pojmem fair trade”

Proménna ,,Znalosti o principech fair trade* vychazi z oteviené otazky cCislo 13. Kazdy
respondent obdrzel bod, za spravné uvedeny princip. Podle po¢tu bodu byla responden-
tovi pfifazena kategorie (0 = Nemaji znalosti; 1 = Minimalni znalosti; 2 = Zakladni zna-

losti; 3+ = Vyborné znalosti).

Tabulka 6: Pearson Chi-Square Znalosti o principech fair trade

Value df p-value N
4,738 3 0,192 91

Pearson
Chi-Square

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Jelikoz byla pfijata pouze 1 zkoumana zavislost ze ¢tyt zkoumanych, zamitame alterna-

tivni hypotézu a piijimame hypotézu nulovou HO: Osoby, které v pribéhu svého vzdélani
ptiSly do styku s akademickym diskurzem o fair trade, nemaji vyssi uroven znalosti o
konceptu fair trade ve srovnani s témi, které s timto diskurzem v priabéhu svého vzdélani

nepfisly do styku.

4.3.2 Hypotéza 2

Znéni nulové hypotézy: Osoby, které v prubéhu svého vzdélani piisly do styku s akade-
mickym diskurzem o fair trade, neprojevuji proaktivni chovani pii vyhledavani a nakupu
vyrobku oznalenych fair trade ve srovnani s témi, které s timto diskurzem nepfisly do

styku.

I v téchto pripadech byla hladina p-value vzdy vyssi nez 5 %. Tyto vysledky jsou uvedeny
v tabulkach 7 a 8. NEBYL tak zjistén statisticky vyznamny vztah mezi:

a) ,,Nakup produktd fair trade” a ,,Setkani se respondentti s pojmem fair trade*

Proménna ,, Nakup produktu fair trade* vychazi z otazky cislo 8.

Tabulka 7: Pearson Chi-Square Ndkup produktit fair trade

Value df p-value N
0,16 1 0,688 118

Pearson
Chi-Square

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni
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b) ,,Preference produktu fair trade” a ,,Setkani se respondenti s pojmem fair trade™

Proménna , Preference produktui fair trade” vychazi z otazky ¢islo 9, kdy ,, Tyto produkty
nekupuji cilené” <, Tyto produkty se rad/a koupim, ale nepreferuji je pred ostatnimi‘

<,,Ano, tyto produkty kupuji rad€ji nez produkty bez oznacCeni®.

Tabulka 8: Pearson Chi-Square Preference produkti fair trade

Value df p-value N

Pearson

0,524 2 0,77 96
Chi-Square

Zdroj: vlastni zpracovani, data: dotaznikové Setfeni

Na zakladé nenalezeni zavislosti mezi t€émito proménnymi zamitame alternativni hypo-

tézu a pirijimame hypotézu nulovou HO: Osoby, které v prubéhu svého vzdélani piisly do
styku s akademickym diskurzem o fair trade, neprojevuji proaktivni chovani pti vyhleda-

vani a nakupu vyrobku oznacenych.

4.3.3 Hypotéza 3

Znéni nulové hypotézy: Ziskovost nema vliv na motivaci firem pusobicich na ¢eském

trhu k podpofte fair trade.

Vyhodnoceni této hypotézy vychazi z otazek €. 2 a 8 z dotaznikového Setfeni s podniky.
Z otazky cislo 2 vyplyva, ze pouze 8 podnika, coz tvoii pouze 26 % z celku véfi, ze
podpora fair trade jim maze pfinést ekonomickou vyhodu a zvysit jejich ziskovost. Na
otazku cislo 8, do jaké miry ovliviiuje zisk z fair trade produkti rozhodovani o jejich
zafazeni do sortimentu, odpovidaly firmy témér zcela rovnomérné na Likertové Skale od
1 (vubec) do 5 (velmi). Neni tak mozné odpovédeét, zda zisk ovliviiuje rozhodovani o

zafazeni fair trade produktt do sortimentu. Na zakladé téchto vysledku zamitame alter-

nativni hypotézu a piijimame hypotézu nulovou: Ziskovost nema vliv na motivaci firem

pusobicich na ¢eském trhu k podpoie fair trade.

4.3.4 Hypotéza 4

Znéni nulové hypotézy: Zajem o fair trade produkty mezi spotiebiteli v Ceské republice

neroste.

Vyhodnoceni této hypotézy se opira o vysledky z otazky cCislo 4 z dotaznikového Setieni
s podniky, které prodavaji fair trade produkty. Na otazku, zda se podil fair trade vyrobku

na celkovém obratu firem zvySuje, odpovedélo kladne pouze 35 %, zatimco 52 % uvedlo,
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ze se tento podil neméni. Zbylé podniky podil neeviduji nebo jim podil klesa. Na zaklade

tohoto zjisténi zamitame alternativni hypotézu a pfijimame hypotézu nulovou: Zajem o

fair trade produkty mezi spotiebiteli v Ceské republice neroste.

4.3.5 Hypotéza 5

Znéni nulové hypotézy: Firmy pusobici na ¢eském trhu neplanuji nadale prodavat fair

trade vyrobky.

Vyhodnoceni této hypotézy vychazi z otazky Cislo 9 z dotaznikového Setfeni s podniky:.
Na otazku, zda stale planuji prodavat fair trade produkty, Zzadna z firem nevybrala moz-
nost, ze tyto produkty jiz prodavat nebudou ani neplanuji snizovani mnozstvi fair trade
produkti ve svém sortimentu. Naopak 84 % dotazanych nadale planuje fair trade prodavat
a 42 % planuje sortiment rozsifovat. Zbylé firmy bud’ zatim nevi nebo se planuji fidit

podle pozadavku zakaznika. Na zakladé téchto odpovédi muzeme piijmout alternativni

hypotézu: Firmy pusobici na ¢eském trhu maji v planu i nadale prodavat fair trade vy-

robky.
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5 Diskuze

Cilem této diplomové prace byl popis hlavnich milnikt v diskuzi o fair trade a zodpovédét
Ctyf1 vyzkumné otazky:.

Otazka ,,Jak se odrazi akademicky diskurs o fair trade ve vzdélavani?“ operacionalizo-
vana na dvé alternativni hypotézy (H1 a H2), které predpokladaly, ze pokud se respondent
setkal s pojmem fair trade ve Skolnim prostiedi, bude mit vyssi aroven znalosti a bude
projevovat proaktivnéj$i chovani pfi nakupovani. Ani jeden z téchto predpokladu se na

zakladé provedeného vyzkumu nepotvrdil.

Tento vysledek by mohl vyjit jinak v pfipad€, kdy by do dotaznikového Setieni nebyli
zapojeni i zaci zakladni §koly, ktefi se s pojmem fair trade na své 3kole setkali. Castetné
ovlivnili hypotézu H2, protoze oni proaktivni chovani pii nakupu fair trade produktu ne-
projevuji. Také velmi ovlivnili hypotézu H1, kdy jejich vSeobecné znalosti byly nejcastéji

hodnoceny jako minimalni nebo zakladni.

Pi1 analyze mista setkani se s pojmem fair trade bylo dosazeno podobného vysledku, ja-
kého dosahli Vojtko et al. (2015) ve svém vyzkumu na téma Vnimani fair trade a ekono-
mické vzdélavani. Vice nez polovina dotazanych se o konceptu fair trade dozvédéla prave
béhem své vyuky ve Skole. Nasledovalo setkani se v obchodé nebo v médiich a méné

pocetné skupiny tvorila rodina a pratelé.

V &asti literarni resere byl zminén priizkum spole¢nosti Median pro Fairtrade Cesko a
Slovensko o povédomi spotiebiteld o certifikaci Fairtrade. Dle tohoto vyzkumu zna tuto
certifikaci 66 % Ceskych spotiebiteld. V ramci analyzy dotaznikového Setieni se spotie-
biteli se hodnota od tohoto ¢isla liSila o 7,3 procentniho bodu. Z 201 dotazanych znalo

spravedlivy obchod 118 spotiebiteld a jednalo se tak o 58,7 %.

Vyzkumna otazka ., Jaky je postoj Ceské republiky k fair trade z hlediska podpory tohoto
trhu?“ byla pfevedena na hypotézu H3, ktera zkouma postoj Ceské republiky z pohledu
firem prodavajicich fair trade produkty. Jak uvadi Georgallis (2023) trhy s fair trade pro-
dukty nejsou fizeny Cist€ touhou po financnim zisku, ale také s cilem fesit urcité socialni
a ekologické vyzvy. Jak potvrzuje analyza dotaznikového Setfeni s podniky, davodua pro
podporu tohoto trhu z pohledu firem je mnohem vice nez jen zisk. Nejvice respondenti
odpovidalo, Ze podpora fair trade odpovida jejich etickym zasadam a hodnotam a Ze pro-

dej fair trade produktt pfispiva k pozitivnimu vnimani jejich znacky. Ov§em podpora fair
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trade s touhou po vyssi ziskovosti se nachazi hned na treti piicce mezi dotazanymi pod-

niky.

Pokud jde o samotny zisk, kazdy podnik mél béhem dotaznikového Setfeni vyhodnotit,
jak moc je pro né u fair trade produkta dulezity. Odpovédi byly roziazeny téméf rovno-
meérné mezi 5 urovni dalezitosti. Autorka si je védoma nereprezentativniho vzorku a do-
mniva se, ze tato oblast vnimani zisku na moralnich trzich by jisté byla zajimavym téma-

tem pro dalsi prozkoumani.

Pomoci hypotézy H4: ,,Zajem o fair trade produkty mezi spotiebiteli v Ceské republice
postupné roste se autorka snazila odpovédét na vyzkumnou otazku ,,Ma fair trade stale
rostouci podporu?“. Z provedeného dotaznikového Setieni s podniky prodavajici fair
trade produkty vyplynulo zamitnuti této hypotézy. Vysledky mohly byt ovlivnény z né-
kolika davodu. Prvnim je opét omezena reprezentativita, druhym je zpusob ptani se firem.
Pokud by byl vyzkum proveden znovu, bylo by vhodné se ptat, zda roste objem proda-

nych fair trade produkti, a ne zda roste podil fair trade produkti na obratu firmy.

Jedina nezamitnuta alternativni hypotéza HS: | Firmy pusobici na ¢eském trhu maji v
planu 1 nadale prodavat fair trade vyrobky‘ pomaha zodpovédét otazku ,,Jaka je budouc-
nost fair trade v Ceské republice?“. Samotny systém nejznamé;jsi certifikace Fairtrade eli
kritice a vyzvam, aby mohl dal efektivné pomahat producentum rozvojovych zemi. Samy
firmy uvadéji, ze na trhu existuji mnohem lakaveéjsi certifikace, nez je Fairtrade. I pfes
tuto vytku nadale planuji, podle provedeného vyzkumu, tyto produkty ve svém sortimentu
nabizet. Béhem literarni reser$e byl analyzovan Fairtrade Cesko a Slovensko a jeho pa-
sobeni v CR. Organizace ma zpracovanou dlouhodobou strategii 2021-2025, kde planuji
zvySovani objemu prodeju, napiiklad zavedenim spoluprace s obchodnimi fetézci. Je
pravdou, Zze béhem téchto let se zacCaly produkty fair trade prodavat v fetézcich Lidl a
Kaufland. Konkrétné tyto dva feté€zce uvedli respondenti z dotaznikového Setieni se spo-
trebiteli na otazku, kde se s pojmem fair trade setkali. Autorka si proto mysli, ze 1 kdyz
nekteré podniky nevidi budoucnost obchodu ve fair trade, bude tento fenomén nadale
podporovan.

Milniky v historii fair trade ve svété a v Ceské republice maji spole&né znaky vyvoje, od
prvnich specializovanych obchodi, pfes prvni organizace az po zacatek pusobeni Fair-
trade. V Ceské republice je rozvoj zna&né posunuty, na druhou stranu ale zrychleny. Ve
svéte se historie fair trade datuje od obdobi okolo druhé svétové valky, kdy vznikala prvni

hnuti s charitativnimi zaméry. Prukopnikem byla americka spole¢nost The Thousand
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Villages, ktera v roce 1946 zacala prodavat vysivky od chudych zen z Portorika. O né€ko-
lik let pozdéji, v 80. letech vznikaly fairtradové organizace, coz nakonec vedlo ke vzniku
organizace FLO v roce 1997 a naslednému rozvoji certifikovanych fairtrade produktu.

Od prvni mySlenky k certifikovanym produktum uplynulo vice nez 50 let.

V Ceské republice se historie fair trade zagala psat o néco pozdé&ji, pfiblizné od roku 1994,
kdy prazské sbory zakladaji nadaci Jeden Svét a oteviraji prvni Obchudek Jednoho svéta,
ktery prodaval femeslné vyrobky. V roce 2004 vznika prvni asociace pro fair trade ve
sttedni a vychodni Evropé. A v roce 2009 se Asociace pro fair trade stala partnerem FLO
a zaCala dohliZet na pouZivani ochranné znamky Fairtrade. V Ceské republice tak tento

vyvoj trval pouhych 15 let.

Je mozné, Ze tento zrychleny vyvoj zptisobil zuzené povédomi fair trade v Ceské repub-
lice. Naptiklad béhem vyzkumu v roce 2017 v Némecku mélo o certifikaci Fairtrade po-
védomi 84 % dotazanych. V Ceské republice je to znaéné méné 66 % viz vyse. Béhem
stejného vyzkumu bylo zji$téno, zZe nejvice spotiebitelt 60 % ma povédomi o kave, ktera
je nasledovana cokoladou 46 % a banany 40 %. (Global CAD, 2019) Podobné povédomi
maji o téchto produktech spotiebitelé i v Ceské republice, coz vyplyva z grafu &islo 12.

Bohuzel jsou tyto zminéné jediné, které respondenti znaji.

Povédomi o fair trade principech je také velmi podobné, co se tycCe prvnich Ctyfech nej-
znaméjSich. Z Némeckého vyzkumu z roku 2018 vychazi, ze nejvice si spotiebitelé fair
trade spojuji se spravedlivymi mzdami a pracovnimi podminkami pro pracovniky v roz-
vojovych zemich 87,6 %, se zakazem détské prace 87,4 %, se spravedlivymi cenami pro
vyrobce 87,2 % a také se spravedlnosti v mezinarodnim obchodé 80,7 %. (Global CAD,
2019) Jak ukazuje graf €. 11, o téchto principech maji povédomi 1 respondenti, ktefi se
zucastnili dotaznikového Setfeni. Nicméné z tohoto grafu je také ziejmé, ze mnoho dal-
Sich respondenti zadné principy fair trade nezna a zbyvajicich 6 principu je v povédomi

respondentu jen velmi malo.
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6 Zaver
Cilem této diplomové prace byl popis hlavnich milnika v diskuzi o fair trade a zodpoveédét
Ctyf1 vyzkumné otazky:

1. Jak se odrazi akademicky diskurs o fair trade ve vzdé€lavani?

2. Jaky je postoj Ceské republiky k fair trade z hlediska podpory tohoto trhu?
3. Ma fair trade stale rostouci podporu?
4

Jaka je budoucnost fair trade v Ceské republice?

Teoreticka Cast vychazela z nastudované odborné literatury a zabyvala se definici spra-
vedlivého obchodu, jeho principy a propojenim fair trade s cili trvale udrzitelného roz-
voje. Nasledovala Cast, ktera v navaznosti na cil prace popisuje hlavni historické milniky
fair trade jak na svétové urovni, tak i na Girovni Ceské republiky. V této &asti lze téz vyé&ist,
jak si stoji spravedlivy obchod v soucasnosti a jaké ma plany do budoucna. Dale byly
vymezeny zakladni pozitivni dopady spravedlivého obchodu ve tiech rovinach — ekono-
mické, socialni a environmentalni. Pro co nejvétsi pochopeni tématu byl zaclenén 1 kri-

ticky pohled na fair trade.

Mezi hlavni milniky byl zafazen napfiklad vznik fair trade, ktery neni urCen jednim da-
tem. Neéktefi za zaCatek povazuji obdobi kolem druhé svétové valky, kdy se jednalo o
nabozenska hnuti, ktera chtéla vétSinou jednorazoveé pomoci vybrané znevyhodnéné sku-
pin€. Jini za zaCatek povazuji az 60. 1éta, kdy se alternativni obchodni organizace staly
populamim fe§enim na problémy globalniho trhu. Na uzemi Ceské republiky byly po-
gatky datovany od roku 1994, kdy prazské sbory Ceskobratrské cirkve evangelické Vino-

hrady a Jarov zakladaji nadaci Jeden Svét.

V 90. letech byla nutna jednotna koncepce, proto byla zalozena organizace Fairtrade In-
ternational pod nazvem Fairtrade Labelling Organization (FLO). Z roku 2001 také po-
chazi nejznaméjsi definice fair trade, kterou definovala aliance FINE. V Ceské republice
v roce 2009 vznika Asociace pro fair trade, oficialni zastupce Fairtrade International,

A

novat se na Fairtrade Cesko a Slovensko.

Empiricka Cast se vénovala vyzkumu. Na zakladé stanovenych vyzkumnych otazek bylo
operacionalizovano 5 hypotéz, které byly nasledné pomoci vyzkumu pfijaty nebo zamit-
nuty. Vyzkum byl zalozeny na kvantitativni vyzkumné metodé€ a jako nastroj bylo vyuzito

dotaznikové Setfeni.
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Bylo zjisténo, Ze vice nez polovina respondentu, ktefi fair trade znaji, ziskali tyto znalosti
ze Skolniho prostiedi. Ostatni se s timto pojmem setkavali nej¢astéji v obchodech pii na-
kupovani, na internetu nebo v médiich. Témér vSichni maji zkuSenost s nakupem, vyjim-
kou jsou zaci zakladnich a studenti stfednich Skol. Znalosti o fair trade se nejCastéji po-
hybuji na zakladni Grovni. Pfi interpretaci konceptu fair trade se ukazala riznorodost cha-
pani tohoto pojmu a celkové lze fici, Ze fair trade je vniman jako snaha o vyvazenéjsi a
etiCtéjsi globalni obchodni systém. Respondenti maji nejvice povédomi o principu spra-
vedlivé odmény a o principu dobrych pracovnich podminek, nasledované zakazem détské
prace. Mezi nejvice znamé produkty patii Cokolada a kava. Pii analyze rozmisténi produ-
centu fair trade spotiebitelé nejvice znaji Afriku, Jizni Amerika a jizni Asie, nikdo nena-
psal Indonésii, Mexiko nebo jakoukoliv zemi mezi Jizni Amerikou a Mexikem, jako je

Honduras nebo Nikaragua.

Z analyzy dotaznikového Setieni s podniky prodavajici fair trade bylo zjisténo, Ze nejCas-
téjSim duvodem pro podporu fair trade je soulad s etickymi zasadami a hodnotami, coz
uvadi vétsina respondentu. Nasleduje duvod spocivajici v pozitivnim vnimani znacky ve-
fejnosti a predpokladany ekonomicky prospéch, ktery fair trade muaze piinést. Podil fair
trade produktd na obratu podniki se u vétSiny respondentu zvySuje nebo zustava stejny .
Duvody pro tuto stagnaci nejcastéji zahrnuji vysoké ceny produkti nebo nedostate¢nou
marketingovou podporu ze strany vyrobce. V pfipadé rustu uvadéji rozSifovani sorti-
mentu a vy$$i povédomi o fair trade. Zaroven se zjistuje, ze zisk z fair trade produkta
nema vyznamny vliv na rozhodovani o jejich zafazeni do sortimentu, jak ukazuji odpo-
veédi, které jsou témef rovnomeérné rozdeleny na skale od 1 (zadny vliv) do 5 (velky vliv).
Vétsina firem vidi potencial fair trade v piesvédCeni spotiebitelt k nakupu na zaklade
etickych principu, vétsi informovanosti vefejnosti o systému fair trade a dodrzovani pra-
covnich prav. Navzdory nazoram nékterych respondenti ostatni véri, ze fair trade muze
byt budoucnosti obchodu, piicemz rozhodujicim faktorem bude marketingova podpora a
preference zakaznika. Autorka si je védoma, ze zkoumany vzorek je omezené reprezen-
tativni a ziskané vysledky nemusi plné odrazet skute¢ny stav v odvétvi podnika zapoje-

nych do obchodu s fair trade produkty.

Prace se pokusila prispét k hlubSimu pochopeni problematiky fair trade ze socio-ekono-
mického hlediska. Laicka vefejnost zde muze najit zakladni informace o tom, co je to fair

trade, jaké hlavni organizace jsou soucasti tohoto hnuti a posloupnou ¢asovou fadu histo-
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rického vyvoje fair trade. V pfipadé vétSiho zajmu o tento fenomén poskytuje prace pro-
pojeni spravedlivého obchodu s cili udrzitelného rozvoje, souhrn pozitivnich vliva, tak i

souhrn boda, za které je fair trade nejvice kritizovano.

Pro podnikatelskou sféru tato prace pfinasi poznatky o zajmu spotiebiteld po produktech
fair trade, pfipadné preference spotiebitelu pii nakupu. Dale prace nabizi vhled, jak
ostatni firmy vnimaji fair trade produkty, jak ovliviiuje zisk jejich zatazeni do sortimentu

a zda maji tyto firmy zajem fair trade produkty dale prodavat.

Organizace podporujici fair trade mohou v této praci nalézt informace o povédomi lidi o
fair trade, jaké znaji principy, zemeé nebo vyrobky. Z dotaznikového Setfeni s podniky pak

mohou vycist, zda vnimaji fair trade jako budoucnost obchodu.

V zavéru této prace by autorka rada uvedla podnéty pro budouci vyzkum, protoze oblast
fair trade se v Ceské republice teprve za&ina dostavat do povédomi spottebiteld. Je ne-
zbytné sledovat, jak se tato oblast bude vyvijet v Case, a identifikovat klicové trendy a
vyzvy, kterym cCeli. Proto by byl vhodny vyzkum napftiklad za pét let, ktery by hodnotil
pokrok a zmény v povédomi o fair trade. Také by bylo uzitecné podrobné€ji prozkoumat
oblast podnikt a jejich divody pro podporu fair trade. Tento vyzkum by mohl poskytnout
cenné poznatky o motivacich a prekazkach, které ovliviiuji zapojeni firem do obchodu s
fair trade produkty, a umoznit lepSi porozuméni tomu, jak podniky vnimaji vyhody a vy-
zvy tohoto obchodniho modelu. Takové studie by mohly poskytnout uzite¢né informace

pro dalsi podporu a rozvoj fair trade v Ceské republice



7 Summary

The diploma thesis deals with the topic of Fair Trade from a socio-economic point of view
with the aim of describing the main historical milestones of Fair Trade and answering the
formulated research questions. The first part of the thesis identifies key aspects of Fair
Trade, its historical development, and the benefits and limitations of this trading model
are identified based on the literature review. The empirical part examines consumer be-
havior, knowledge, and awareness of the concept of Fair Trade based on the results of a
questionnaire survey. It also provides insights from companies selling Fair Trade products
about the factors that have the greatest influence on their support for Fair Trade and out-

lines how companies perceive the future of Fair Trade.

The thesis contributes to a deeper understanding of fair trade issues from a socio-econo-
mic perspective. It provides basic information for the general public on what fair trade is,
the main organizations involved in this movement, and the chronological sequence of fair
trade's historical development. For those interested in this phenomenon, the thesis offers
connections between fair trade and sustainable development goals or a summary of its
positive influences as well as criticisms. For the business sector, it offers insight into con-
sumer interest in fair trade products and consumer preferences during purchases. It also
provides an understanding of how other companies perceive fair trade products, how pro-
fit affects their inclusion in the range and whether these companies are interested in re-
selling these products. Organizations supporting fair trade can find information in this
thesis about public awareness of fair trade, knowledge of its principles, countries, or pro-
ducts. Through the survey conducted with businesses, they can also gauge whether fair

trade 1s perceived as the future of commerce.

Keywords: Fair Trade, Historical milestones, Fairtrade, Socio-economic perspective,
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Priloha 1: Dotaznik se spotrebiteli
Otazka cislo 1: ,,Vite, v Cem spociva fair trade? (vice moznych odpoveédi)*

a) Obchod zaloZeny na transparentnosti a respektu

b) Zajistuje mirové souziti producentu z globalniho jihu
c) Zajistuje lepsi prava producentim a pracovnikim

d) Piispiva k posileni postaveni malych rozvojovych stata
e) Usiluje o vétsi spravedlnost v mezinarodnim obchodé

f) Podporuje vyuzivani pouze tradi¢nich technologii

Otazka cislo 2: ,,Znate alespon jednu z téchto organizaci podporujici fair trade?*

a) Znam obé¢ organizace

b) Znam pouze World fair trade organization (obrazek vlevo)
c) Znam pouze Fairtrade International (obrazek vpravo)

d) Znam jinou fair trade organizaci

e) Neznam ani jednu organizaci
Otazka cislo 3: ,,Jakou fair trade organizaci znate?* (oteviena odpoveéd)
Otazka cislo 4 ,Setkali jste se s pojmem fair trade pfi studiu na Vasi Skole?*

a) Ano, s timto pojmem jsem se setkal/a ve skole

b) Ne, s timto pojmem jsem se na mé Skole nesetkal/a

Otazka Cislo 5: ,,Kde jste se s poymem fair trade setkal/a, pokud to nebylo na Vasi skole?*

(oteviena otazka)

Otazka cislo 6: ,,Jaky druh skoly jste studoval/a pii setkani s pojmeme fair trade?

a) Zakladni skola

b) Gymnazium

c) Stredni Skola se zaméfenim

d) Vysoka skola (vysoka odborna skola)

e) Jiné



Otazka Cislo 7: ,,Jaky obor jste studoval/a pii setkani s pojmem fair trade?

a) Humanitni obor (filozofie, historie, psychologie, jazykové védy, literatura, ...)

b) Spolecenské védy (ekonomika, management, sociologie, politologie, mezinarodni
vztahy, antropologie, ...)

c) Priirodni védy (fyzika, chemie, biologie, matematika, informatika, lesnictvi, ze-
meédelstvi ...)

d) Technické obory (architektura, elektrotechnika, strojirenstvi, stavebnictvi ...)

e) Jiné
Otazka Cislo 8: ,,Koupil/a jste si nékdy vyrobek oznaceny fair trade logem?*

a) Ano, produkt s logem fair trade jsem jiz koupil/a

b) Takovy vyrobek jsem nikdy nekoupil/a
Otazka Cislo 9: ,,Preferujete produkty fair trade?

a) Ano, tyto produkty kupuji radéji nez produkty bez oznaceni

b) Tyto produkty sirad/a koupim, ale nepreferu;ji je pfed ostatnimi

c) Tyto produkty nekupuji cilené

d) Jiné
Otazka ¢islo 10: ,,Z jakého duvodu preferujete fair trade produkty? (vice moznych odpo-
vedi)*

a) Rad/a nakupuji produkty s pfibéhem

b) Tyto produkty povazuji za kvalitni

c) Vyjadrtuji takto solidaritu s komunitami v rozvojovych zemich

d) Mohu takto podpofit/zvysit spravedlnost, udrzitelnost a socialni odpovédnost

e) Jiné
Otazka cCislo 11: ,,Rada bych Vas pozadala o vyplnéni Ctyf otevienych otazek, které vy-
zaduji vice Casu a usili. Kazda odpoveéd’, kterou mi poskytnete, je pro mé cenna a pomuze
mi s psanim mé diplomové prace. Mél/a byste na tyto otazky cas?*

a) Ano

b) Ne

Otazka cCislo 12: , Jak byste v kratkosti popsal/a, co je to podle Vas fair trade?* (oteviena

otazka)



Otazka cislo 13: ,,Znal/a byste néjaké principy fair trade?* (oteviena otazka)
Otazka cCislo 14: ,,Védél/a byste, jaké produkty fair trade nabizi?* (oteviena otazka)

Otazka c¢islo 15: )V jakych ¢astech svéta podle Vas pusobi fair trade nejCastéji jako part-

ner pro producenty?* (oteviena otazka)
Otazka ¢islo 16: , Jste:*

a) Zena
b) Muz

c) Jiné
Otazka cislo 17: ,,Do jaké vékové kategorie patiite?

a) 0-18
b) 19-24
c) 25-62
d) 63+

Otazka ¢islo 18: , Jste:*

a) Zak zakladni $koly
b) Student stiedni Skoly
c) Student vysoke skoly
d) Pracujici

e) Nezaméstnany/a

f) Osoba v duchodu
g) Jiné

Otazka cislo 18: ,Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?*

a) Bezukonceného zakladniho vzdélani (zak zakladni Skoly)

b) Zakladni

c) Stredoskolské ukoncené vyucnim listem (zaveérecnou zkouskou)
d) Stredoskolské ukoncené maturitni zkouskou

e) Vyssiodborné vzdélani

f) Vysokoskolské



Priloha 2: Dotaznik s podniky
Otazka cislo 1: , Jste podnik zaméfujici se na prode;j fair trade produktia?

a) Ano, v naSem sortimentu nabizime vice jak 90 % fair trade produkta
b) Ano, v naSem sortimentu nabizime vice jak 50 % fair trade produkta
c) Ne, ale v nasem sortimentu nabizime vice jak 20 % fair trade produktu

d) Ne, v naSem sortimentu nabizime méné jak 20 % fair trade produktu

Otazka Cislo 2: ,,Jaké jsou hlavni faktory, které ovlivnily Vase rozhodnuti podporovat/pro-

davat fair trade? (vice moznych odpovéedi)“

a) Fair trade pfispiva k pozitivnimu vnimani nasi znacky verejnosti

b) Véfime, ze podpora fair trade nam muze piinést ekonomickou vyhodu a zvysit
nasi ziskovost

c) Podpora fair trade odpovida nasim etickym zasadam a hodnotam

d) Vidime fair trade jako konkuren¢ni vyhodu na trhu

e) Jiné

Otazka ¢islo 3: . Jaky je odhadovany podil fair trade produktd na Vasem celkovém ob-

ratu?

a) Pres 90 %

b) 51 %-90 %
c) 20 %-50 %
d) Méné nez 20 %

Otazka Cislo 4: ,,Roste meziro¢né podil fair trade produktd na celkovém obratu ve Vasem

podniku?

a) Ano, tento podil roste
b) Ne, tento podil je stejny
c) Ne, tento podil klesa

d) Jiné

Otazka &islo 5: ,,Cim je podle Vas zpsobeno snizovani podilu produktd fair trade na

celkovém obratu ve Vasem podniku? (moznost vybéru vice odpovedi)*

a) Vysoké ceny fair trade produktu

b) Nedostatecna marketingova podpora pro fair trade produkty



c) Neduvéra v certifikaci fair trade

d) Zuzeni sortimentu fair trade produktu
Jiné

Otazka &islo 6: ,,Cim je podle Vas zptsobena stagnace podilu produktd fair trade na cel-

kovém obratu ve Vasem podniku? (moznost vybéru vice odpovédi)

a) Vysoké ceny fair trade produktu

b) Nedostatecna marketingova podpora pro fair trade produkty
c) Neduvéra v certifikaci fair trade

d) Neménna Sifka sortimentu fair trade produkta

e) Jiné

Otazka &islo 7: ,,Cim je podle Vas zpasobeno zvySovani podilu produkti fair trade na

celkovém obratu ve Vasem podniku? (moznost vybéru vice odpovédi) ,,

a) Ceny fair trade produktt jsou dostupné;si
b) Zvysuje se povédomi o fair trade

c) Roste davéra k certifikaci fair trade

d) Rozsifeni sortimentu fair trade produkti

e) Jiné

Otazka cislo 8: ,,Do jaké miry ovliviiuje zisk z fair trade produkti rozhodovani o jejich

zafazeni do sortimentu? ,,

a) 1 (vabec)
b) 2
c) 3
d) 4
e) 5 (velmi)

Otazka cislo 9: ,,Planujete 1 nadale prodavat fair trade produkty?*

a) Ano, planujeme sortiment fair trade rozsifovat

b) Ano, ve stejném mnozstvi

c) Postupné budeme mnozstvi fair trade produktu snizovat
d) Jiz produkty fair trade prodavat nebudeme

e) Jiné



Otazka Cislo 10: ,Rada bych Vas pozadala o vyplnéni tiech otevienych otazek, které vy-
zaduji vice Casu a usili. Kazda odpoveéd’, kterou mi poskytnete, je pro mé cenna a pomuze

mi s psanim mé diplomové prace. Mél/a byste na tyto otazky cas?*

a) Ano
b) Ne

Otazka cCislo 11: ,,Spolupracujete s néjakou fairtradovou organizaci?* (oteviena otazka)
Otazka Cislo 12: ,,V ¢em konkrétné vidite potencial fair trade?* (oteviena otazka)
Otazka cCislo 13: , Véfite, ze fair trade je budoucnost obchodu? (pro¢)“ (oteviena otazka)
Otazka ¢islo 14: , Jste:*

a) Maly podnik (méné nez 100 zaméstnanct a ro¢ni obrat nepfesahuje 30 mil. K¢)
b) Stfedni podnik (méné nez 500 zaméstnanct a obrat mensi nez 100 mil. K¢)

¢) Velky podnik (vice nez 500 zaméstnanct a obrat vétsi nez 100 mil. K¢)



