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1. UVOD

Kedysi, a nie je to davno, zivot v Bratislave znamenal prechadzky po korze, pomalé cingajtice
elektricky a zZivé rozhovory na trhoviskach. Cudia boli hrdi na to, ze st z Bratislavy, ze st
PreSpordci, nie preto ze by to bola rastica metropola ale kvoli jej atmosfére, kvoli priatel'skosti,

s ktorou pozyvala svojich obyvatel'ov do ulic, a ti na oplatku poznali vsetky jej namestia, vSetky
malé ulicky. Dnes je ale vyrok ,,som z Bratislavy* malokedy vysloveny s hrdost'ou. Tento prerod
trval sotva jednu generaciu. Ale I'udia sa dnes opét’ zaCinaji zaujimat’ o mestsky zivot, ktory pocas
rokov stratili. Zivot v mestach zostal ukryty na mnohych malych &i vacsich miestach, teraz je as

aby architekti a urbanisti pomohli vyuzit’ jeho potencial.

Priestory malo diskutované, ktoré maju vSak k 'ud’om vel'mi blizko st trhoviska a trhové
namestia. Trhy su miesta plné farieb, voni a zazitkov, ktoré sa mézu stat’ si¢astou kazdodenného
zivota v meste, rovnako mézu predstavovat’ prilezitostni dlho ocakavanu udalost’. Ich moznosti

vyuzitia vV mestskych priestoroch st vel'mi Siroké.

Trhovisko na Zilinskej ulici v Bratislave, ktorému sa venuje &ast’ tejto prace je prave takym
priestorom, skryvajiicim potencial zivota medzi okolitymi ulicami, ktoré si bud’ uplne tiché alebo
preplnené zvukmi aut. O osude tohto miesta sa diskutuje uz temer 20 rokov. Aky dopad by malo

jeho zruSenie na komunitu l'udi, ktora sa okolo neho vybudovala?

2. CIEL PRACE

Ciel'om tejto prace je uchopenie tematiky trhov, konajicich sa vo verejnom priestore miest,
Z pohl'adu odboru zahradnej a krajinarskej architektury. Na zéklade vyhl'adania a spracovania
vSetkych dostupnych relevantnych informécii z r6znych zdrojov bude vypracovana literarna resers
popisujuca zvolent tematiku. Nasledne budi prevedené analyzy izemia trhoviska na Zilinskej ulici
v Bratislave s prihliadnutim na faktory fungovania tohto typu mestského priestoru, zistené
Vv reSerSnej Casti prace. V zaverecnej Casti prace bude vypracovany navrh stvarnenia priestoru
trhoviska v sidobom pojati vo forme $tudie, s cielom ukazat’ moznosti pristupu k danému typu

priestorov a aktivit.

3. METODIKA PRACE

Pred zah4jenim ¢innosti spojenych so spracovanim bakalarskej prace bola vytvorena prehl'adna
osnova, stanovujuca obsah pre naplnenie zadania. Osnova je rozdelena na dve hlavné Casti,
teoretickll a navrhovu.

V teoretickej Casti su formou literarnej reSerSe zhromazdené informdcie z réznych zdrojov,
tykajtce sa problematiky trhovych miest. VSetky zdroje dostupné vo fyzickej alebo elektronicke;j
podobe st uvedené v zozname pramenov v zavere prace. Informacie ziskané Gstnym podanim su
oznacené v texte. Citacie su v texte ozna¢ené autorom, rokom vydania, pripadne citovania
u niektorych internetovych zdrojov, a doplnené &islami stran. Stadium zdrojov sa tykalo jednak
vSeobecného fungovania zivota a navrhovania vo verejnych priestoroch a jednak cieleného
vyhl'adavania informécii o trhoch a to v rozmedzi Slovenskej a Ceskej republiky ako aj vo svete.

V zavere reserSnej Casti su, s prihliadnutim na zistené skutoc¢nosti, predstavené referencéné priklady
trhovych miest.

Druha &ast’, navrhova, je spojena s konkrétnym miestom verejného priestranstva na Zilinskej
ulici v Bratislave. Jej prva Cast’ je zamerana na analyticky rozbor skimaného uzemia a jeho
najblizsieho okolia s vyznamnym prihliadnutim na charakteristiky, vyplyvajuce z literarnej reSerse
ako dolezité pre fungovanie trhového miesta. Predpokladom pre prevedenie analyz bolo
zhromaZdenie mapovych podkladov tykajucich sa dotknutého tizemia. Mapové podklady st ziskané
z oficidlneho geoportalu Slovenskej republiky. Nasledne bola prevedena korekcia podkladov podla
skuto&nosti v teréne. Dalgie tidaje st ¢erpané z platného uzemného planu mesta Bratislava,
schvaleného v roku 2007. Inventarizacia zelene v rdmci skimaného izemia bola prevedena na
zaklade metodiky z predmetu Ateliér biotechniky I, prednaSaného na Mendelovej univerzite v Brné.
(Simek, 2014-2015) Ostatné analyzy su spracované na zaklade terénneho prieskumu a §tadia
dostupnych pramenov, uvedenych v zozname v zavere prace. Sucast’ou analytickych prac je
1 vytvorenie fotodokumentéacie izemia v rokoch 2015 a 2016.

Druhé ¢ast’ navrhovej Casti prace je venovana praktickému vystupu, navrhu verejného

priestranstva v podobe §tidie, spracovanej v rozsahu odpovedajucemu trovni bakalarskej prace.



A. TEORETICKA CAST

4. DEFINICIA POIMOV

a. Trh
Trh méze byt definovany ako spolo¢né stretnutie 'udi na ucelom vymeny, kiipy alebo predaju.
Toto stretnutie nemusi nutne prebiehat’ fyzickou pritomnost’ou dvoch o0sob. Trh existuje v pripade,
ze existuju l'udia, ktori majua zdujem o kupu a l'udia, ktori majua zdujem o predaj konkrétnej veci.
Takuto transakciu charakterizuje dobrovol'né rozhodovanie a dobrovolné ticast’ predavajuceho

i kupujuceho, obaja vsak podliehaju pravidlam konkrétneho trhu. (McMillan, 2002, s. 5-6)

b. Trhovisko
Trhovisko je nekryté alebo Ciasto¢ne kryté priestranstvo trvale vyhradené na sustredeny predaj

vyrobkov a poskytovanie sluzieb. (Zakon 178/1998 z.Z.)

C. Trznica
Trznica je kryté zariadenie trvale i¢elovo urcené na predaj vyrobkov a poskytovanie sluzieb v

prevadzkariach a na prenosnych predajnych zariadeniach. (Zakon 178/1998 z.Z.)

d. Trhové miesto
Trhovym miestom sa rozumie trhovisko, trZznica, stanok s trvalym stanovistom, verejné
priestranstvo urc¢ené na konanie prilezitostného trhu alebo na ambulantny predaj (Zakon 178/1998

z.Z.)

e. Verejné priestranstvo
Z pomerne nejednoznacnej zakonnej definicie sa verejnym priestranstvom rozumeji pozemné
komunikécie ako ndmestia, trhoviska, triedy a ulice ako aj d’alSie priestory pod $irym nebom
pristupné kazdému bez obmedzenia. (Zakon 84/1990 Z. z.) Verejné priestranstva si zdkladnym
skladobnym prvkom sidla, ktory zaist'uje jeho Zivotaschopnost’. (Vefejny prostor, vefejna

prostranstvi: sbornik z konference AUUP, 2013, s. 7)

f. Verejny priestor
Pojem verejny priestor nie je legislativne vymedzeny. Verejny priestor sa da popisat’ ako

otvorené miesta, ktoré maju pre spolocnost’ zvlastny vyznam, su zviazané s vSeobecne uzndvanymi

hodnotami, predavanim informacii alebo s histériou. (Ambrozova, 2014, s. 7)



5. HISTORIA TRHOV

Obchod je spojeny s pociatkom civilizacie. Vyznamnym spdsobom sa podiel’al aj na formovani
miest a verejnych priestranstiev. Za obchodom prichadza d’alsi Zivot vo vSetkych forméch.
Historicky sa najstarsie osady rozvijali pozdiz ciest a miest, kde sa konali trhy. Kupci si stavali stany

a stanky pozdiz najvyhl'adavanejsich ciest, kde poniikali svoj tovar okoloidicim. Stany neskor

nahradzovali trvalejSie stavby a postupne na mieste vyrastlo sidlo s budovami, ulicami a namestiami.

P6ovodné cesty a trhové miesta, ktoré sa stali krystalizacnym bodom vzniku mesta zanechali stopu

v mnohych modernych mestach. Mnohé pomenovania ako Old market square (Staré trzné namestie)
v Notthinghame, ¢i Altmarkt (Stary trh) v Drazd’anoch dodnes pomenovavaju priestory, ktoré uz
dlho neplnia trznu funkciu. Ich historia je v nich v8ak hlboko zapisand. (Gehl, 2012, s. 198-199)

Vyznam trhovisk vzrastal hlavne v obdobi kedy sa mesta stavali remeselne diverzifikovanejSie a
mestsky l'udia prestali byt’ sebestacny. Trhy predstavovali spojenie medzi mestom a jeho
produkénym okolim, polami, sadmi a lesmi. Denna potreba nédkupu sa jasne odrazala v urbanizme.
(Day, 2004, s. 164, Sidorova, 2014, s. 2)

Srdcom miest starého Grécka a Rima boli agory a fora, ku ktorym neodmyslitel'ne patrili trhy.
Funkcia tychto priestorov nebola vSak zjednodusena iba na predaj na trhovisku, ale predstavovala
komplexnu zmes socialnych interakcii v priestore s dobrou akustikou a prehl'adnost’ou. (Hriiza,
Zajic, 1997, s. 59, 73)

Historia miest v naSich zemiach sa zacala najvyznamnejSie formovat’ az v obdobi stredoveku.
Stredoveké mesté casto nadvézovali na uz existujuce trzné miesta, ktoré boli krystalizacnym bodom
formovania sidelnej Struktiry okolo nich. Zarovei v pripade novo zakladanych miest bolo
najdolezitejSie ndjst’ vhodné umiestnenie pre namestie, ktoré poskytovalo miesto konaniu trhov.
Jednotlivé trZzné namestia mali najroznejSie tvary, podl'a ich vzniku. U miest zaloZenych to byvaju
pravidelne vymerané Stvoruholniky, u miest vol'ne rastlych ich tvar vznikal va¢Sinou rozsirenim
cesty, ulice alebo krizovatky, va¢Sinou mavaju teda podlhovasty alebo trojuholnikovy pddorys.
Postupne sa v sidle mohli vedl'a hlavného trzného namestia formovat’ d’alSie vedl'ajSie trhoviska,
viacsinou Specializované podla druhu tovaru. (Hriiza, Zajic, 1997, s. 90-92, 103) Na zaklade toho
bolo potom vo velkych mestdch mozné najst’ Siroku skalu priestorov, ktorych nazov prezradzal druh
tovaru, ktory sa na nich predaval. Obilny trh, Uhol'ny trh, Dobyt¢i trh a mnoho inych. Niektoré
z tychto priestorov nest svoje pomenovanie vychadzajice z predavaného tovaru dodnes, ako
napriklad Senovdzne namésti v Prahe, kde sa v minulosti vaZzili vozy so senom a obilim, ktoré sa tu
nasledne predéavalo. (Blazickova, 2010, s. 9)

Préavo na konanie trhov bolo tiez jedno z najddlezitejSich mestskych prav udel'ovanych mestu

kralom. (Hrlza, Zajic, 1997, s. 94)

V celkovej strukture stredovekych miest mali trhy, respektive namestia s trhmi tiez postavenie
jedinych skuto¢nych otvorenych verejnych priestranstiev. Ich spolocenska funkcia v meste bola teda
nezastupitel'na. (Uffelen, 2013, s. 7) Celkova kompaktna Struktira vtedajSich miest s kratkymi
pesimi vzdialenostami prepojujucimi trhové ndmestia podporovala ich funkciu zivych stredisk
obchodu a remesiel. Cim sa vzdialenosti v meste predlzovali, tym viac sa menilo chovanie Pudi
v jeho priestore. (Gehl, 2012, s. 9)

Navzdory zmenam, ktoré mesta prekonavali poCas nasledujucich storoci, trhy na otvorenych
verejnych priestranstvach neustale fungovali ako integralna sucast’ Zivota mestskych obyvatelov.

Vyznamnu zmenu prinieslo budovanie uzavretych trznic, ktoré sa zacali objavovat’ v
polovici 19. storoc¢ia. Budovy trznic zacinaju predznamendvat’ presuvanie vSetkého obchodu v meste
do privatnych uzavretych priestorov. Ich ideou je systematicky progres, prinasajici zvySenie hygieny
a komfortu predavajicim i nakupujicim na trhu. (Statnikova, 2010, s. 116) Tato idea je priznac¢na
pre vSetky urbanistické a architektonické pociny 19. storocia. Toto obdobie sanacie historickych
centier miest, otvarania prvych verejnych parkov a pldnovania Sirokych ulic doplnenych zeleniou si
mimo iné kladlo za ciel’ budovanie stavieb vodovodov, jatiek a trznic. Nové budovy trznic prinaSaji
do mesta tiez nové mierky, ¢o je typické pre vSetky verejné budovy 19. storocia. (Hriiza, Zajic, 1999,
s. 193, 201) Ich rozloha sa pohybuje medzi 900 az 2000 m? a st konstruované az pre 63 000
nakupujucich. Su tieZ vybavené zdrojmi vody, elektriny a hygienickym zdzemim. O¢akavané bolo
prijatie tychto stavieb ako pozitivneho kroku do buducnosti. Trznice sa vSak stretli odporom
a protestami hlavne zo strany predajcov. Statnikova uvadza, Ze na izemi Prahy bol mnohych
pripadoch protest tak silny, Ze viedol k zamietnutiu planu na stavbu trznice, alebo jej samotnému
krachu. Dovody neprijatia tychto stavieb hned’ na zaciatku je mozné analogicky hl'adat’ v tom, ¢o
vytvara ¢uly Zivot v otvorenych verejnych priestranstvach. Uzavreté trznice st vizualne izolované od
ostatného priestoru. Vylu€uji moznost’ spontannosti. Vykazanie predajcov z namesti a ulic do
uzavretych budov tieZ vyrazne limituje demokraticky rozmer, ktory maju trhy na otvorenych
priestranstvach. K vnitornému priestoru budovy architekti pristupuji s myslienkou ekonomicke;j
segregacie. Stanky byvali Casto rozdelené do 3. kategorii, podla poplatkov, ktoré predajca musel
platit’. Chudobnejsi predajcovia si ¢asto nemohli dovolit’ na trhu d’alej predavat’. (Statnikova, 2010,
s. 116-117, 168) Navzdory tomu vzniklo na celom svete vel’ké mnozstvo trznic a mnoho z nich
funguje dodnes.

Vyvoj stahovania obchodu z verejnych priestranstiev do uzavretych budov pokracoval v 20.
storo¢i. Vyznamnym spdsobom k nemu prispeli modernistické tedrie planovania mesta. Tento prerod

znamenal celkovi zmenu Zivota v meste. Verejny mestsky priestor, ktory dlhi dobu fungoval ako



miesto stretavania a komunikécie v podstate prestal existovat’ v modernistickych viziach. Zavrhnuté
tradi¢né ulice a ndmestia nahradili vSadepritomné parky. (Novak, 2014, s. 41) Spolu s rozvojom
dopravy, obzvlast’ po druhej svetovej vojne, ktora ¢loveku nahle umoznovala prekondvat’
kazdodenne vel'ké vzdialenosti sa rovnovaha v mestach zmenila na konflikt. Rychla automobilova
doprava sa nemohla odohravat’ zroven s funkciami stretdvania a trhu. Funkcia trhoviska

z verejnych priestranstiev preto postupne temer uplne zmizla. Obchod sa prestahoval zo stankov
najprv do obchodov pozdiZ ulic a namesti, neskor do obchodnych domov a supermarketov

a nakoniec do stale rastucich nakupnych centier, umiestnenych vacsinou na okrajoch mesta.

V obchodnych centrach sa v§ak nekona vSestranny, zdbavny a demokraticky zivot. Su privatne

a podliehaji vel'mi striktnym pravidlam v sulade s ich komerénym charakterom. Ich vel'kym
problémom je, Ze su po skonceni nakupnej doby uzatvorené. (Gehl, 2002, s. 13, 17) Tiez vyzaduji
d’aleké dochadzanie z reziden¢nych oblasti mesta, ¢im v sucasnosti vyznamne zvySuji objem
dopravy na cestach. Trhy a obchody v centrach miest nedokazali cenovo konkurovat’ lacnym
hypermarketom na perifériach. (Day, 2004, s. 150) Tak nastala uz pred temer Styrmi desatro¢iami
doba , hypermarketovych nakupnych zazitkov*. (Sidorové, 2014, s. 2) Dokument Cesky sen z roku
2004 velmi farbisto zachytava situaciu popularity nakupnych centier vtedajsej doby v Ceskej
republike. Rodiny travili nedel’'n v uzavretom nakupnom centre. (Klusdk, Remunda) Podobnu
situdciu popisuje vo svojej prednaske 1 profesorka Alisara Menakanit v Thajsku. LCudia tu povazuju
za najdolezitejSiu udalost’ svojho kazdodenného zivota navstevu obchodného centra, kde travia
vacsinu svojho vol'ného €asu a tieZ minaju vacsinu svojich penazi. (prednaska, 8.10.2015)

V niektorych krajinach l'udia postupne opust’aja tento spdsob Zivota, na inych miestach je vSak eSte
hlboko zakoreneny. Dékazom toho je, ze v Bratislave bolo za posledné dve desatrocia temer kazdy
rok otvorené nové nakupné centrum. V stcasnosti tu pripada na jedno takéto stredisko len priblizne

40 000 obyvatel'ov mesta. (Gonda, 2013)



6. TRHY V SUCASNOSTI

Napriek stalej obl'ibenosti nakupnych centier méZeme v sti¢asnosti hovorit’ o renesancii trhov
na verejnych priestranstvach. Cudia postupne za¢inaju vyzadovat’ navratenie verejného priestoru
mesta jeho povodnym funkcidm miesta zhromazd'ovania, stretdvania, trhoviska a kontaktného
priestoru. (Gehl, 2012, s. 2014) O vyuziti trhov za u¢elom obnovenia verejného zZivota hovori
V Spojenych statoch americkych Jane Jacobsova a Robert Shepherd uz v 70. rokoch minulého
storocia. Popisuju ich pozitivny vplyv na komunitu vnesenim obchodnej funkcie do ¢asto
monofunk¢énych obytnych oblasti a hovoria tiez o schopnosti pozitivnym spdsobom zapéajat’ do

verejného zivota I'udi z okraju spolo¢nosti. (Shepherd, 2008, s. 18-19, Jacobs, 2013, s. 400)

Zatial’ ¢o v Spojenych $tatoch zacali byt trhy planovite vyuzivané, v Ceskej a Slovenskej
republike vychéadza iniciativa na ich konanie vacsinou takzvane zdola, zo strany I'udi, ktory nestoja
za planovacimi procesmi v meste. Popularita trhov jednoznaéne narasta. Obzvlast v Ceskej
republike je mozné vidiet’ nérast docasnych trhov s napliiou ladkajucou najmi mladych l'udi,

s ponukou tovaru odrazajucou sucasné trendy. Trhy dizajnérske, ¢i zamerané na Specifické formy
stravovania, ako veganske trhy, sa konaju ¢oraz CastejSie. Tento trend postupne prenikd aj na
Slovensko. (Sidorova, 2014, s.4) Mimo toho vyznamne narasta i pocet farmarskych trhov, ktoré su
odpoved’ou na zvySujuci sa dopyt po Cerstvych produktoch s jasnym pdvodom v mene zdravého

zivotného Stylu. (Hajkova, 2010, s. 12)

V roku 2012 urobila i centralna Eur6pa vyznamny krok v Gstrety trhom sformovanim
projektu Central market, ktory zdruzil 6 krajin strednej Eurdpy, Pol'sko, Cesko, Slovensko,
Mad’arsko, Slovinsko a Taliansko v diskusii o revitalizacii a propagécii tradi¢nych trhov. V tomto 3
rocnom projekte i8lo o znovuobjavenie trhov a trhovisk, o budovanie stratégie rozvoja miest
S vyuzitim ich potencidlu. Projekt vyzdvihuje ulohu trhov v histérii miest. Snazil sa navrhnut’ ¢o
najlepsie podmienky, ktoré by umoznovali aby sa tradi¢né trhy vratili do mestskej Struktary a aby
opat’ nastala rovnovaha vo vzt'ahu trhov a miest. Jeho vysledkom je vypracovanie dokumentu
S ndzvom Spolo¢néd medzindrodna stratégia, ktord sumarizuje zistené poznatky s cielom revitalizacie
tradi¢nych eurdpskych trhov a zabezpecenia trvale udrzatel'ného rozvoja miest. (Central markets

projekt: Common transnational strategy,2013)
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7. VYVOJ TRHOV V BRATISLAVE

Dynamicky vyvoj histérie trhov v mestach je mozné demonstrovat’ aj na hlavnom meste
Slovenskej republiky, Bratislave.

Krystalizacnym bodom pre vznik mesta Bratislava bolo uz pred tisic rokmi trhovisko pri brode
cez rieku Dunaj. Toto trhovisko lezalo priblizne v mieste dnesnej ulice Venttrska a obklopovali ho
mensie sidliska. Predstavovalo intenzivny bod, kde sa stretavali cudzinci z celej Eurdpy, ale i blizkej
Azie. (Holgik, 2014, s. 15) Zo sidlisk sa postupne stalo mesto, ktorému bolo v 14. storo¢i udelené
oficidlne trhové pravo. (Tkacikova, 2013) V tomto obdobi bolo trhovisko presunuté na miesto
dnes$né¢ho Hlavného nadmestia, kde pretrvalo az do 18. storocia, zdroven sa vSak rozsirovalo na
pril'ahlé plochy. (Holcik, 2014, s. 15) Tak ako bolo typické pre vel'ké mestd, postupne sa v meste
formovalo niekol’ko trhovych pldoch, Specifickych druhom preddvaného tovaru. Vedl'ajsie, dnesné
Primacialne namestie obyval Misiarsky trh. S nim bol ulicou spojeny Chlebovy trh, v priestore
dnesného Namestia Slovenského narodného povstania. Tesne za hradbami na dneSnom namesti pred
Kostolom NajsvitejSej Trojice sa konal Uhol'ny trh. Za hradbami sa tieZ odohraval Dobyt¢i trh na
dne$nom Odborarskom ndmesti. (Ortvay, 2006, s. 39, 49, 60)

V 18. storoci bol hlavny trh prestahovany na miesto dnesného Namestia Slovenského narodného
povstania, na priestranstvo, ktoré stalo mimo povodného okruhu hradieb. Okrem tohto hlavného
trhoviska existovala opét’ celd rada mensich lokalnych trhov, sliZiacich hlavne jednotlivym Stvrtiam
mesta. Nachadzali sa na dneSnej Blumentalskej ulici, na Rybnom namesti, Jakubovom némesti, na
Vysokej ulici sa odohraval Senny trh, na Kolldrovom namesti najprv Ovocny neskdr Obilny trh.

Tak ako aj v inych mestach koncom 19. a zac¢iatkom 20. storocia zacalo mat’ mesto tendenciu
odl'ahcovat’ centralne priestranstva od trhovnikov a prestuvat obchod do uzavretych priestorov.

V roku 1910 bola otvorena budova Starej trznice na okraji Namestia Slovenského narodného
povstania, kde sa odohraval hlavny mestsky trh. Napriek tomu predaj z namesti a ulic nezmizol, pred
budovou trZznice sa sustred’'oval predaj ovocia a kvetov a vzil sa mu teda nazov Ovocny trh, vysSie na
namesti sa zase sustred’oval predaj zeleniny a vzil sa mu ndzov Zeleny trh. (Faltanova, 2008)

Této spolupréaca fungovania trhov a trznice fungovala pomerne Uspesne az do druhej svetovej
vojny a roku 1948, kedy sa v Ceskoslovensku zdalo, Ze prisiel koniec konania trhov. Situacia
v mestach odrazu naznacovala, Ze sa za trhy na verejnych priestranstvach mesto hanbi. Dochadzalo
k ich Castému prestivaniu a ruseniu, ¢o odradilo va¢sinu predajcov. Niektoré z miest konania trhov
v tomto obdobi st nasledovné: ulica Klariska, predpriestor Starej budovy rozhlasu, ulica Pol'na.

V 50. rokoch tiez vzniklo trhovisko na Zilinskej ulici, ktoré sa ako jediné z mensich trhovisk

zachovalo dodnes. Vsetky ostatné trhy postupne zanikli a predaj sa sustredil do jedného centralneho

trhoviska na Mileti¢ovej ulici, vyrazne vzdialen¢ho od centra mesta. V roku 1960 sa trhy prestali
konat’ i v budove Starej trznice a v tomto priestore ich nahradilo televizne Studio. (Hol¢ik, 2014, s.
15) V roku 1983 mesto otvorilo budovu Novej trznice, ktord mala byt blizSie k centralnemu
trhovisku, tym padom bola vSak Nova trznica taktiez situovand mimo mestského centra. (Faltanova,
2008)

Trhy sa do mesta zacali postupne vracat’ az po neznej revoltcii. V roku 1993 sa na Hlavnom
namesti konali prvé Viano¢né trhy. (Hol¢ik, 2003)

V sucasnosti v Bratislave funguju 3 budovy trznic: Stard trznica, Nova trznica a Farmarska
trznica. Konanie trhov v Starej trznici bolo obnovené v roku 2013, v ramci projektu Central Markets.
Na otvorenych priestranstvach sa stale trhy konaju taktiez na troch miestach, ktorymi su: centralne
trhovisko Mileti¢ova, trhovisko na ulici Zilinska a trhovisko na ulici Pol'na. Trhovisko na Pol'nej
ulici bolo znovuotvorené v roku 2014. Pocet miest konania prilezitostnych trhov sa postupne
rozrasta. Niektoré z nich st miestami historickych trhovisk: Hlavné namestie, Jakubovo namestie.
Ostatné nachadzajt iné tradicné i menej tradi¢né miesta pre svoje konania: ulica Panenska, strecha
Novej budovy Slovenského rozhlasu, zahrada Prezidentského palécu, galéria Cvernovka. Galéria
Cvernovka st zaujimavé industridlne priestory, v ktorych sa konaju r6zne dizajnérske trhy.

K organizacii prilezitostnych trhov v si¢asnosti vyznamne prispieva obc¢ianske zdruzenie Dobry trh,
fungujice od roku 2011, ktoré usporaduva trhy raz alebo dva krat do roka na uliciach Panenska,
Jakubovom namesti a v Starej trznici zmienenych vyssie. (O trhu, 2016)

Naproti tomu stoji v Bratislave 14, v sucasnosti fungujucich nakupnych centier, vznikajtcich
od roku 2000. Vacsina z nich sa nachadza v periférnych €astiach mesta. (Zoznam ndkupnych centier

v Bratislave, 2016)

Obrazové prilohy dokladuju ako sa trhy postupne odsuvali z mestského jadra. Do 18. storocia
sa viac¢sina trhov konala v okruhu vnutornych hradieb mesta alebo ich tesnej blizkosti. (Obr. €. 1)
V 18. storoci boli trhy vyst'ahované pred povodné hradby a spolu s rozSirovanim zastavby sa zacali
vzd’alovat’ od mestského jadra aby dokézali obsliiZit’ nové Casti mesta. (Obr. €. 2) Po obdobi od
polovice 20. storo¢ia az do nezZnej revolucie, z hl'adiska organizovania trhov nepriaznivého, sa
Vv sticasnosti do mestského jadra zacali navracat’ hlavne prilezitostne organizované trhy. Trhoviska
so stalou posobnost’ou sa nachadzaji na okraji mestského centra alebo az za jeho hranicou. V centre
mesta bolo obnovené pdsobenie Starej trznice, ostatné trznice sa nachadzaju v periférnych ¢astiach
mesta. Obchodné sluzby poskytuji i mnohé nakupné centra, nachédzajice sa v periférnych castiach
mesta. Polovica z nich je od centra mesta natol’ko vzdialena, ze ich vyrez mapy nezachytava. (Obr.

& 3)
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Obr. ¢. 1: Trhoviska v Bratislave do 18. storocia Obr. ¢. 3: Trhoviska, trznice, trhové miesta a vybrané nakupné centra v Bratislave v roku 2016

LEGENDA: @ Trhovisko @ Trica
—— Linia vnutornych hradieb mesta

Obr. ¢. 2: Trhoviska a trznice v Bratislave od 18. storo¢ia do 40. rokov 20. storo¢ia
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8. LEGISLATIVA

To akym spdsobom podporuje ¢i st'azuje legislativa jednotlivych §tatov konanie a predaj na
trhoch, jednoznacne ovplyviiuje ich mnozstvo a frekvenciu konania, ako aj ich tspesnost’. Sidorova
uvadza, ze Praha zaznamenala po roku 2006, kedy legislativa zjednodusila organizaciu trhov
v Ceskej republike, z 13 farmarskych trhovisk nérast na viac ako 190 farmarskych trhov,
fungujucich v roku 2014. (2014, s. 7) Faktorom uspesnosti trhov je podl'a Shepherda i formalnost’
predajcov na trhu. (2008, s. 11) Mieru formalnosti a pravidiel predaja opat’ urcuje do znac¢nej miery
legislativa jednotlivych Statov.

Legislativny rdmec konania trhov a predaju upravuje v Slovenskej republike predovsetkym
Zakon 178/1998 z.Z. o podmienkach predaja vyrobkov a poskytovania sluzieb na trhovych miestach
a o zmene a doplneni zdkona €. 455/1991 Zb. o Zivnostenskom podnikani. Tento zdkon stanovuje
podmienky konania trhu. Trh sa m6ze odohravat’ iba na trhovom mieste, ktoré zriad’'uje obec. Trhové
miesto moze zriadit’ aj ina osoba, vzdy vsak na zéklade povolenia obce. V pripade, Ze sa jedna
0 pozemok v sukromnom vlastnictve méze sa trh konat’ iba so suhlasom vlastnika nehnutelnosti.
Obec stanovi tiez ramec druhu preddvaného tovaru. Ustanovi obdobie konania trhu, trhové dni
a prevadzkovy Cas trhu. Moze tiez stanovit’ technické, prevadzkové a estetické parametre stankov,
ktoré budu mat’ na trhovom mieste trvalé stanovisko.

Zakon cislo 178/1998 z.Z tiez stanovuje podmienky samotného predaja, urcuje, kto moze
predavat’ na trhovych miestach a ukladd povinnosti predavajiicim, ako aj umoziuje ich kontrolu.
Kvalita predavanych vyrobkov sa vztahuje predovSetkym na kontrolu kvality potravinovych
vyrobkov a je zabezpeCovana Zakonom ¢.152/1995 Z.z. o potravinach v zneni neskorSich predpisov
a Potravinovym kodexom SR. V3etky tri vysSie menované nariadenia si zavdzné.

Tieto tri nariadenia dlhodobo obmedzovali legalny predaj na trhoch. Pre predajcov stanovovali
také podmienky, ktoré z trhu vylucovali malych farmarov a l'udi predévajucich malé mnozstvo
prebytkov zo zéhrady. Predajcovia podla nich museli mimo iného povinne pouZivat elektronicku
registraénu pokladnicu alebo virtudlnu registracnt pokladnicu, oznacit’ svoje predajné zariadenie,

a spravcovi trhoviska predlozit’ doklad o opravneni na podnikanie, povolenie na predaj vyrobkov a
poskytovanie sluzieb na trhovom mieste a preukaz totoznosti.

V roku 2011 vstupilo v platnost’ nariadenie vlady, ktoré upravuje vyssie menované zdkony
v prospech malych predajcov. Nariadenie vlady SR €. 360/2011 Z. z. ,,ustanovuje hygienické
poziadavky na priamy predaj a dodavanie malého mnozstva prvotnych produktov rastlinného a
Zivocisneho povodu a dodavanie mlieka a mliecnych vyrobkov konecnému spotrebitelovi a inym

maloobchodnym prevadzkam.*“ (Molnarova, Giertl, 2014, s. 13) Inymi slovami teda Specifikuje

predaj farmarskych vyrobkov z dvora. Takymto predajom sa oznacuje ¢innost’ provovyrobcu, ktory
svoje vyrobky, ¢i prebytky predava v malych mnozstvach kone¢nému spotrebitel'ovi. To znamena,
ze kupujuci tieto produkty nemoze d’alej pouzivat’ v podnikatel'skej Cinnosti. To predstavuje isté
obmedzenie pre tento typ predaja, pretoze nakupovat’ zeleninu a ovocie z dvora od malych farmarov
nemoOzu napriklad restaurdcie. V ramci rozsirenia zaujmu o farmarske trhy by v buducnosti mohlo
byt tcelné zmenit’ znenie nariadenia tak, aby umozinovalo d’alSie spracovanie a obchodovanie

s produktami z dvora od malych producentov. (Lazsléova, 2015) Ddlezité vsak je, ze tento typ
predaja nevyzaduje pouzivat’ elektronicku registracnu pokladnicu ani inu evidenciu vynosov.
Predavajlica osoba tiez nemusi mat’ opravnenie na podnikanie. Preddvané produkty musia byt ale
vylucne jeho produktom a na zhotovenie svojho tovaru nesmie pouzivat’ ziadne nakupené suroviny.
Toto nariadenie je zavdzné rovnako, ako normy menované vyssie.

Dalsou formou predpisu, ktora by mala upravovat’ fungovanie trhu, je navrhovany Kodex
potravinovych trhov, ktory zatial’ nie je oficidlne vydany. Na rozdiel od predoslych noriem su vSak
tieto predpisy navrhované ako nezavizné, podobne ako Kodex farmatskych trhii v Ceskej republike.
V Ceskej republike kodex pochadza z dielne ministerstva pol'nohospodarstva, no slizi iba ako
formulacia rad ako viest’ farmarsky trh, bez sankcionovania jeho porusenia. (Spackova, 2011) Kodex
farmarskych trhii a jeho navrhovany ekvivalent na Slovensku, Kédex potravinovych trhov, st
koncipované ako ,,kddexy cti, trhové Standardy, a maja slazit’ lepsej orientacii nakupujicich
v ohl'ade kvality produktov na trhu. Na trhoch predpokladajti predaj tovaru, ktory vychadza zo
slovenskych tradicii, predovSetkym z tradicii pestovania plodin, chovu hospodarskych zvierat a

vyroby potravinarskych produktov. (Molnarova, Giertl, 2014, s. 2-3, 12-15, Plencnerova, 2014)
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9. FUNKCIE A PRINOS TRHOVYCH PRIESTOROV

9.1. Ekonomicka funkcia

Vyplyvajuc z jeho definicie, primarnou funkciou trhu je predaj a ndkup, ¢i uz sa jedna o virtualny
trh sa internete alebo prave o trh konajici sa na verejnom priestranstve. (Sidorova, 2014, s. 31)

Trhy odohravajuce sa na verejnych priestranstvach, ktorym je venovana tato praca, su Specifické
svojou ponukou, ktora je va¢sinou priamo zavisla na dopyte zdkaznikov. Na rozdiel od vel'kych
obchodnych retazcov, ktorych ponuka ma vel'mi Siroky zaber v prebytkovej kvantite a nezohl'adiiuje
lokalne potreby, trhy reaguju pruzne na svojich zdkaznikov. Brownova vystizne definuje: ,,77h je
viac produktom rozumu a kalkuldcie, produktom, ktory odpoveda na dopyt.* (Brownova in Sidorova,
2014, s. 17)

Trhovisko ma samo o sebe vyznamny ekonomicky vplyv, generuje tok peniazi, odohravajuci sa
na lokélnej Grovni v kontraste s v§eobecnym globalnym trendom, ktory zastupuji prave velké
medzindrodné ret'azce obchodov. Globalizacia sice vo vel'kej miere obohacuje nas Zivot,

z ekonomického hl'adiska nas ale Casto poSkodzuje. A to spolu so socialnymi a kultarnymi dopadmi,
ktoré z toho vyplyvaja. (Day, 2004, s. 163) Sidorova uvadza, ze v Nemecku je na vynose z blsich
trhov zéavislych viac ako 2 000 000 miestnych obyvatel'ov. (2014, s. 17)

Mimo tohoto priameho vplyvu sa viaceri autori zhoduju na tom, ze trhy vyznamne ovplyviuja
lokéalnu ekonomiku i svojim katalyzacnym potencidlom. Navzdory tomu, Ze je trh asto vnimany
ako konkurencia, jeho vplyv, ktory sa odrdza v navstevnosti okolitych obchodov, kaviarenskych a
reStauranych prevadzok je pozitivny. (Sidorova, 2014, s. 18, Jacobs, 2013, s. 400) Tento potencial
mdZze a nemusi byt’ vyuZity a je priamo zavisly na situovani trhu a jeho prepojeni na okolie.

V pripade, Ze prepojeniu brania bariéry, pozitivny vplyv sa bude vyrazne zniZzovat’ az do miery, kedy
podla obchodnikov nemusi byt’ vobec badatel'ny. (Sidorova, 2014, s. 18)

Je teda zrejmé, Ze existencia alebo naopak nepritomnost’ trhovisk v mestach priamo odraza
celkovi orientaciu ekonomiky a logistiky Statu. Zatial’ ¢o, Staty orientované na podporu lokéalnej
ekonomiky budu podporovat’ fungovanie trhovisk, a to hlavne v legislativnom rdmci, Staty
orientované na globaliza¢né tendencie fenoménom trhoviska nevenuji pozornost’. (Sidorova, 2014,
94)

Casto uvadzanym argumentom pre vznik klasickych trhov na verejnych priestranstvach je
vynechanie prostrednikov v kolobehu potravin, poskytnutim miesta, kde producenti jedla priamo
jednajt so zékaznikmi. Tento spdsob umoznuje reguléciu ceny potravin. Z trhoviska sa tak stava

miesto, kde bolo tradicne mozné nakupovat’ za najlepsiu cenu. (Shepherd, 2008, s. 21) V niektorych

kulturach sa k trhovisku silne viaze i tradicia zjednavania ceny. Takato stratégia predaja nie je pre
krajiny v strednej Eurdpe typicka.

Je v§ak mozné pozorovat’ dve rozne stratégie predaja, ktoré su tizko spité s lokalizaciou trhu
v meste, v druhom rade s jeho typom a teda jeho charakteristikami. Prva stratégia sa da
najvystiznejsie popisat’ ako zarabanie penazi. Je prevazne pozorovatel'na na miestach, kde neexistuje
temer ziadna reziden¢nd identifikacia navstevnikov s miestom konania trhu. Typicky to budu
priestory kam sa dochadza autom. Zaroven bude dominantné na docasnych trhoch. Predajcovia su
zamerany na ¢o najvyssi mozny vynos v kratkom ¢ase. Druha stratégia je spita s budovanim
klientely. Tento sposob predaja, obohateny o postupné budovanie povedomia a dobrych vztahov so
zakaznikmi, je typicky na Grovni stalych alebo pravidelne opakujucich sa trhov a v priestore,

s ktorym sa jasne identifikuje ur¢ita lokélna komunita. Casto je mierkou prijemnej atmosféry trhu.
(Sidorova, 2014, s. 13-14)

Nakup, predaj a vymena tovaru st integralnou a nutnou st¢ast'ou 'udskej spolo¢nosti. Ako také
sa musia nevyhnutne odohravat’, preto na miesta vzdy privadzaja l'udi. (Gehl, 2012, s. 20). Ich
funkcia je teda nepopieratel'ne katalyticka. Jan Gehl zaroven tvrdi, Ze nutnost’ tejto aktivity jej
zabezpecuje mall zavislost’ na kvalite priestranstva, v ktorom sa odohrava. (2012, s. 134) Vo velkej
Casti sveta si vSak dnes I'udia m6zu do vel'kej miery vyberat, kde chci nakupovat’. Tento boj
0 zédkaznika zabezpecuje jednak primarne kvalitu predavanych produktov a zaroven predaj
takzvaného komplexného zaZitku, ktory zahiiia atmosféru a zdbavu, ktoré s kritériom navstevnikov

pri vol'be miesta, kde sa zapoja do nutnosti nakupnych a predajnych aktivit. (Sidorova, 2014, s. 8)

9.2. Socialna funkcia

Je mozné vychéadzat z predpokladu, Ze l'udia sa vo svojej podstate a potrebach za posledné
storocia nijak vyrazne nezmenili. VSetko nasvedcuje tomu, Ze st to stale bytosti socialne, schopné
samostatne sa pohybovat’ rychlost’ou priblizne 5 km za hodinu. Je pravdou, ze Clovek cely Zivot
pocit'uje neustalu potrebu ziskavania informacii. O 'ud’och, o Zivote, o spolo¢nosti, ktorej stcast'ou
je. Tieto informécie Clovek ziskava vSade tam, kde su iny l'udia. (Gehl, 2012, s. 25) Tento fakt
vystizne popisuje Thomas Berry slovami: ,,Kazdou bytost zivy fyzicky i psychicky jiné bytosti, nic
nezivy sebe sama.”“ (Berry in Day, 2004, s. 253)

Historicky l'udia zili v klanoch a rozsirenych rodinéch, kde bolo vzdy prirodzené byt
spolu, obklopeny inymi I'ud'mi. V poslednom storoci sa vSak spravanie ¢loveka radikalne zmenilo.

Na jednej strane sa v dosledku zmeny charakteru dopravy a obchodu, teda dvoch z hlavnych
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pilierov, ktoré utvaraju mesto, zmenil sposob akym sa 'udia mézu zhromazd'ovat’. Na druhej strane
je fenoménom dnesného sveta, ze sa 'udia odrazu ocitaju v zivote vo vel'mi malych domacnostiach,
alebo zija uplne sami. (Gehl, 2002, s. 10-13, Gehl, 2012, s. 28) Na Slovensku bolo v roku 2011
29,5% domaécnosti tvorenych osamote Zijucimi osobami, zatial’ ¢co v hlavnom meste, v Bratislave, sa
podiel domacnosti jednotlivcov blizil takmer k 50 %. K tomuto stavu postupne viedlo zvySovanie
prijmu jednotlivych osob, rast vysky dochodkov, zvySovanie rozvodovosti a tiez vysoka intenzita
bytovej vystavby v 70. a 80. rokoch minulého storocia. Je tiez nutné podotknut’, Ze najcastejSim
dévodom vzniku domécnosti jednotlivca je rozpad rodiny a to hlavne v dosledku timrtia, v druhom
rade rozvodom. (gprocha, Vano, Bleha, 2014, s. 90-93) V tomto prostredi oddelenych rodin

a pribuzenstva, jednovrstevnych a riedko osidlenych komunit, je modernym prekliatim ¢loveka
samota. Ked’ ¢lovek zije sdm, €asto sa nema s kym porozpravat’ a je oddeleny od socialneho
prostredia, ktoré by mohlo ovplyvnit’ jeho naladu. (Day, 2004, s. 254) S trendom zmenSovania poctu
¢lenov domacnosti sa teda zvacsuje potreba socialnych kontaktov mimo domov, mimo tuto uzavreti
jednotku. (Gehl, 2012, s. 28)

Medzil'udské kontakty prebiehaji na urovni pasivnej a aktivnej. VacsSina kontaktov sa odohrava
pasivne, pozorovanim diania naokolo. Tento sposob je jednoduchy a nezdvizny a je vobec
najrozsirenejSou mestskou aktivitou. Naproti tomu mensia, ale viac rozmanita skupina aktivnych
kontaktov zdruzuje rozne formy priamych stretnuti, akymi st pozdravy, kratke rozhovory 1 dlhé
schodzky, popis cesty turistovi, ¢i detské hry. To samozrejme vyZaduje Specifickejsie prostredie, ako
jednoduché pozorovanie okolia, konkrétne prostredie, v ktorom je mozné pocut’ a hovorit’.
Akokol'vek samozrejmé sa tieto kvality mézu zdat’, s rasticim objemom hluku v mestach, obzvlast
v dosledku automobilovej dopravy, je viest’ konverzaciu v mestach Coraz t'azsie. (Gehl, 2012, s. 22-
23, 151-152)

Dal3ou skupinou kontaktov, ktorej podiel v poslednych desatro¢iach rapidne narasta, je
nepriama komunikacia, ktorej médiom st telefony a internet. Niekedy sa zda, Ze tato forma
kontaktov prevladla v zivote ¢loveka, alebo minimalne v jeho hodnotovom rebricku. Nepriama
komunikacia umoziuje ¢loveku posuvat’ hranice jeho spojenia s ostatnymi P'ud’'mi. Cas a miesto
stracaju v obdobi internetu svoju rolu. (Day, 2004, s. 16) Dokonca i vyznamna ¢ast’ obchodu sa dnes
presunula do virtudlnej roviny. Bazarom dnesného globalneho sveta je internet. Internet zmenil
podmienky trhu, umoznil vymeny medzi kupujicim a predavajiicim, ktory by sa za inych okolnosti
pravdepodobne nenasli. Prihlasenim sa do globalneho elektronického nakupného centra si mézeme
obstarat’ prakticky ¢okol'vek. (McMillan, 2002, s. 5)

Tieto spdsoby nepriamej komunikacie vSak nemodZeme spojit’ so Ziadnym konkrétnym miestom.

Internet a telefonne spojenie st vel'mi abstraktné pojmy bez vyraznej identity a neumoziuja, pre

¢loveka tak potrebnt, identifikaciu s miestom. Moderny ¢lovek dlht dobu veril, Ze ho veda

a technika oslobodia od priamej zavislosti na miestach. Této vizia sa vSak ukazala ako nepravdiva.
Clovek 21. storocia sa tak ¢asto ocitd oddeleny od reality, z Goho mozu pramenit’ mnohé
existencidlne problémy a extrémne hl'adania identity, ktorych svedkami sme v dneSnom svete.
(Norberg-Schulz, 2010, s. 18, 21)

Naviac nepriama komunikécia zvySuje podiel ¢asu, ktory fyzicky travime v sukromi. V stikromi
aut, pocitacov a telefonov. (Gehl, 2002, s. 20)

V désledku toho, prave ako protivaha tol’kému mnoZstvu nepriamej komunikacie a privatizacie
zivota jednotlivcov, ziskava vyrazne na atraktivite bezprostredné stretavanie I'udi a spolocensky
zivot na verejnych priestranstvach. (Gehl, 2002, s. 20) Tato skutocnost’ pravdepodobne objasiiuje i
vzrastajuici zdujem l'udi o miesta a aktivity, ktoré poskytujii ur¢iti mieru temer nutenej socializacie.
Ich navstevnici st priamo vtiahnuty do diania napriklad formou kratkeho rozhovoru s predavajucim
na trhu. Vyhl'adavanie takychto miest, kde je temer zaru¢eny l'udsky kontakt tak moze byt’ priamou
reakciou na dobu, kedy st postupne dokonca aj pokladnici vo vel'kych obchodoch nahradzany
samoobsluznymi pokladiiami. Casto sa tak ocitime v pozicii navratu k pévodnym aktivitim v meste,

ku ktorym patria neoddelitel'ne i trhy.

Mestsky priestor funguje ako miesto stretdvania uz tisice rokov a prave tato jeho funkcia je jedna
z najdolezitejSich. LCudia v meste sa vzdy stretavali a zhromaZzd’ovali na mnohych urovniach a pri
mnohych prileZitostiach. Ich bezny Zivot v meste im pocas jednej prechadzky poskytoval prileZitosti
pre rozhovory, stretnutia, zjednavanie obchodov a pontikanie tovaru, zjednavanie svadieb a mnoho
iného, to vSetko v priestore, ktory bol Specificky tym, ze bol verejny. Tieto okolnosti sa zacali
vyrazne menit’ v 20. storo¢i vplyvom planovacich idealov modernizmu, idicimi ruku v ruke
s invaziou automobilov. Obchod a sluzby sa z verejného priestranstva presunuli do prevazne
privatnych priestorov nakupnych centier. (Gehl, 2012, s. 25) Je jednozna¢né, Ze vyraznd premena
jedného z hlavnych pilierov fungovania mesta, ktorym je obchod, bude postupne menit’ i priebeh
ostatnych mestskych funkeii.

Zmysel mestskych priestranstiev bol a je prave v tom, Ze si verejné. Tym padom privadzaji
dohromady l'udi, ktori sa navz4jom sikromne a doverne nepoznaju. (Jacobs, 2013, s. 71) Byt
mestskym ¢lovekom znamena, byt’ schopny stretavat’ sa s cudzimi 'ud’'mi. Nas zivot predsa nemdze
byt’ zlozeny len z l'udi, s ktorymi méame déverna znamost’. Jednak by tento kruh I'udi bol vel'mi tizky
a sotva by uspokojoval nasu vrodenu zvedavost’ a potrebu socializcie, jednak v dnesnej rychle;j
dobe nemame vacSinou ¢as na budovanie a udrziavanie takychto vel'mi blizkych socidlnych

kontaktov s va¢$im poctom l'udi. Vystizné je tvrdenie Jane Jacobsovej: ,,Soukromi ve velkoméstech
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je cenné® (2013, s. 74) a to hlavne preto, ze sikromie je jednym z charakteristickych rysov, ktory
odlisuje mesta od predmesti a vidieckych sidel. Bez sukromia by vel'komesta zacali stracat’ zmysel.
Ak si 'udia v meste musia vybrat’ ¢i budi zo svojho sukromia zdiel’at’ vSetko alebo nic, je obvyklg,
ze nezdiel’aju nic¢, radSej ako by sa mali zapliest’ do sukromnych zaleZzitosti svojich susedov. Na
takychto miestach dochddza k vyraznej izolacii domacnosti a vyhybaniu sa akémukol'vek
priatel'skému jednaniu a pomoci. (Jacobs, 2013, s. 71, 80)

Specifikum verejného Zivota je, Ze sa ho Glovek uéastni dobrovolne, dobrovolne vstupuje do
konverzacii a do priestoru, dobrovol'ne urcuje kol’ko o sebe odhali a kedy zo situacie vycuva. Vo
verejnom priestore ma clovek moznost’ poznat’ vSetky druhy l'udi, bez neziadtcich a zavédzujucich
komplikécii, bez rozpakov a vysvetl'ovania. Je tiez typické, ze na verejnych priestranstvach moézeme
vyborne vychadzat aj s 'ud’mi, ktori sa od nas vyrazne liSia. Existuje tu moznost’ nadviazat’
medzigeneracné vzt'ahy, vzt'ahy s l'ud'mi, s ktorymi za inych okolnosti neprichadzame do styku, na
trhovisku napriklad s pestovate'mi a chovatel'mi. (Jacobs, 2013, s. 77) Zaroven sa tu stretdvame aj
so socialnou nerovnost'ou, a zdiel'anie spolo¢ného priestoru ndm umoziuje viacsie vzajomné
pochopenie. Predajcovia na trhovisku €asto zosobiiujii skromny Zivotny $tyl v uzkom spojeni
s prirodou. Takéto stretnutia umoziiuju obzvlast’ mladej generacii vybudovat’ si uctu k inému
spdsobu zivota. To je jeden z principov, ktory pomaha dosiahnut’ v mestach socidlnu udrzateI'nost.
(Gehl, 2012, s. 109)

Trh je Specifickym miestom, na ktorom sa vo vel'kej miere koncentruju rozdielne socialne
skupiny udi. Casto ide o skupiny, ktoré v dnesnej dobe nemaji $ancu dostat’ sa do kontaktu temer
na ziadnom inom verejnom mieste. Prave ich premieSanie je jednym z najdolezitejSich prinosov
trhov.

Specifickou skupinou st l'udia z vidieckej oblasti a ich stretdvanie sa s mestom a mestskymi
obyvatel'mi prostrednictvom predaja na trhu. Trhy boli vZdy miestom spojenia mesta a jeho
prilahlych poli a lesov. Tato zavislost’ mesta na jeho blizkom okoli je uz minulost'ou, o moze
prehlbovat’ odcudzenie miest a vidieku, ako aj ich obyvatel'ov. Obnovenie popularity farmarskych
trhov v poslednych rokoch, poskytuje viac prilezitosti na stretnutia tychto dvoch skupin obyvatel'ov
s r0znym Zivotnym §tylom.

Zaujimavou skupinou l'udi na trhu s samotni predajcovia. Shepherd popisuje, Ze mnoho l'udi
predavajicich na trhu, nie len predava svoj tovar, ale tieZ vidia svoje miesto v komunite trhu ako
dolezity aspekt svojej identity. (2008, s. 19) Tento jav sa da pozorovat’ hlavne na trhoch, ktoré¢ maja
vybudovanu silnu vdzbu na konkrétne miesto. TieZ narasta so stupfiom popularity trhov, zvySujucou
sa Vv poslednych rokoch, a to Casto nezévisle na vizbe na miesto. Z preddvania na trhu sa v dnesne;j

dobe postupne stdva modna zélezitost’, rozSirujiica sa medzi mladymi I'ud'mi. V tomto pripade ide

obzvlast’ o trhy s dizajnérskymi vyrobkami alebo blsie trhy s obleCenim. Predajcovia na trhu maja
jedine¢n moznost’ a zaroven povinnost’ rozpravat sa so svojimi zékaznikmi. Na trhovisku st teda
skupinou, ktoréa zaziva najviac aktivnych kontaktov. Osobitost’ predavacov na trhoch spociva aj

V tom, Ze byvaju Casto zaroven producentami vyrobkov a tovaru, ktory predavaji. Maju teda osobné
skasenosti, ktoré moézu sprostredkovavat’ svojim zdkaznikom. Tieto ,,dobré rady* su pridanou
hodnotou ich tovaru, ktort nemozno dostat’ v dnes tak beznych supermarketoch. Od predajcov tiez
do velkej miery zavisi atmosféra na trhu. Miera formalnosti ich pristupu sa odraza v celkovom zdani
chaosu alebo upravenosti trhu. Shepherd sa domnieva, ze najvyraznejSim rysom atraktivity trhoviska
je jeho ,,redlnost™, ku ktorej neoddelitel'ne patri urcity stupen neusporiadanosti. Tuto kvalitu podla
neho prinasaji na miesto z vel'kej Casti predavaci takzvaného blsieho tovaru. (2008, s. 11) Je
pravdou, ze na trhoch, ktoré¢ sa vyznacuji vysokou mierou organizacie a vyrazne formalnym
pristupom predajcov k zdkaznikom sa vytraca pocit autenticity.

Trhovisko mdze byt vel'mi dolezitym miestom pre medzigeneracné stretnutia. Vekové zlozenie
navstevnikov je zavislé na forme, druhu a ¢ase, v ktorom sa trh kond. Sidorova uvadza, ze zatial’ ¢o
cez tyzden trh navsStevuju hlavne rodicia na rodi¢ovskej dovolenke s malymi det'mi, cez vikend
prevazuju najma celé rodiny. Popri nich su vel'mi vyznamnou a pocetnou skupinou starsi I'udia na
dochodku. Zivotny §tyl dochodcov v strednej Eurdpe je v porovnani so zapadom viac spolo¢ensky,
ekonomicky 1 priestorovo izolovany. Trhoviska st miestom, kde je mozné nakupovat’ potraviny bez
prostrednikov, teda za niZ§iu cenu, ¢im sa stavajl atraktivnymi pre ekonomicky slabsie skupiny l'udi.
Star$i I'udia vSak trhy nenavstevujt iba z dovodu vyhodného nakupu, ale ¢asto kvoli nostalgii, ktora
im tento spdsob nakupovania prinasa. Trhy boli beZnou sucastou ich mladosti. (Sidorova, 2014, s.
18-21) Toto prepojenie s minulost'ou, im moZe do velkej miery pomahat’ identifikovat’ sa
1 s dneSnym svetom. Mnoho starSich l'udi sa tieZ s pribiidajiacim vekom stava z r6znych dévodov
¢oraz viac spolocensky izolovanych. Ich aktivity sa vyrazne obmedzuji na pasivne socidlne
kontakty. (Gehl, 2012, s. 25) Naopak na trhu maji mnoho prileZitosti na aktivnu komunikaciu, ¢i uz
v roli predajcov alebo kupujucich. Navsteva trhu sa pre starSie osoby stava vyznamnou formou
spolocenskej rekreécie.

Miesto konania trhu m6ze umoziiovat’ vznik d’alSej skupiny l'udi, ktoru tvoria rezidenti oblasti.
Pre I'udi byvajucich v okoli konania trhu, moze tato atrakcia poskytovat’ vyznamny priestor, kde je
mozné stretavat’ sa medzi sebou. Ako uz bolo naznacené mestsky Zivot neumoziuje mat’ neustale
otvorené dvere do stikromia. Viaceri autori sa vSak zhoduju, Ze pre dobré fungovanie ulic a okresov
je budovanie susedskych vzt'ahov nepostradatelné. Ich zmysel spociva v nadobudani dovery a istoty
na uliciach a s nimi spojeného pocitu bezpecia v meste (Jacobs, 2013, s. 71, Day, 2004, s. 128)

Sidorova pozoruje na trhoch, ktoré maji vyrazne lokalny charakter pomerne rychle vytvorenie
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stabilnej komunity, v dosledku vel’kého mnoZstva osobnych kontaktov, ktoré sa tu odohravaju.
(2014, 5. 53)

Trhy st miestom ktoré umoziuje stretnutia 'ud’om z najblizSieho okolia, z okrajovych casti
mesta, vidieka, ale v neposlednom rade i1 I'udi cestujucich z dial’ky, turistov. Trhy byvaju ¢asto
uvadzané ako atrakcia v turistickych sprievodcoch a na cestovatel'skych blogoch. (Sidorova, 2014, s.
50) Je tomu tak vo velkych svetovych metropolach, v Barcelone, ¢i v Londyne, Casto ale aj
Vv malych mestach ako napriklad Montpazier. Je to dokazom toho, Ze zivot je najvacsSou atrakciou,
aka sa v meste da najst. Trhy tiez nie st klasickou turistickou pascou ako mnoh¢ in¢ atrakcie
v meste. Ich atraktivita je zalozena na stretnuti lokalnych l'udi. O tom svedcia aj predajné slova
vagsiny turistickych sprievodcov, ktoré trhy oznaduju za ,,autenticky zazitok mesta. Dalsim
vyznamnym lakadlom, ktoré pritahuje turistov na trhy je jedlo. Na cesty do zahranicia nés ¢asto ldka
prave ochutnavanie netradi¢nych, ¢i skor tradi¢nych pokrmov. Jedlo l'udi sp4ja so zemou,

a poskytuje im silny zazitok daného miesta, ¢i krajiny. (Day, 2004, s. 164)

,.Clovék je cloveku nejvétsi radosti*, vravia islandské verse (Gehl, 2012, s. 23). Tym tdelne
zachytili podstatu Zivota v meste, ktory zda sa, funguje na principe toho, Ze I'udia pritahuju d’alSich
l'udi, aktivity pritahuju d’alSie aktivity. Je jasné, Ze ak chceme hovorit’ o spolo¢enskom Zivote
miesta, je potrebné aby sa na nom nachadzali 'udia. (Gehl, 2012, s. 22, 65)

Na trhoch sa kombinuje jedine¢na zmes nevyhnutnych aktivit nakupu a predaja, ktoré nasledne
vyvolavaji vznik dobrovol'nych aktivit, spolu s pritomnost’ou I'udi, predajcov, ktori na miesto
pritahuju mnoZzstvo d’alSich l'udi. Tito l'udia predavajuci na trhu, st temer ako platené figirky
mestského Zivota. Nie st vSak plateny Ziadnym mestskym orgdnom, ale sami maju zo svojej
pritomnosti profit. A to jednak finan¢ny, z predaja, jednak vyznamny socialny prinos vo svojom
vlastnom Zivote, formou stretdvania sa s ostatnymi 'ud’'mi. Ono stretdvanie je ¢asto hlavnym
dovodom preco trhovisko vobec navstevuji. Mesto a ostatni 'udia profituju z ich pritomnosti pretoze
predajcovia pdsobia ako katalyzator zivota. Nikto by si nemohol priat’, ani vymysliet’ lepsi vztah.

Ked’ trh prilaka I'udi na miesto a ti sa tu citia dobre, zostavaju na iom dlhSiu dobu ako je nutné
a buduju si k nemu vzt'ah, je mozné hovorit’ o jeho katalytickej funkcii v rdmci mestského zivota.
(Sidorova, 2014, s. 18)

Atraktivita trhu pre 'udi na jednej strane zabezpecuje ich pritomnost’ v priestore, a zaroven
podnecuje ostatnych l'udi aby sa na toto miesto pozerali. A to zo vSetkych miest, ktoré im to
umoznuju. Z ulice ktord vedie okolo, z balkénov a okolitych okien. Tym zabezpecuje mnozstvo ,,0¢i
na ulici®, ako popisuje Jane Jacobsova vo svojej knihe. Zivé miesta maji vzdy okrem svojich

navstevnikov 1 svojich pozorovatel'ov. To im zaist'uje bezpecnost’. (2013, s. 51)

9.3. Priestorova funkcia

Slabou strankou moderného mesta je ¢asto jeho nedostatok charakteru, chudoba podnetov,
neocCakavanych objavov a premenlivosti v kazdodennom Zzivote. Psychologicka literatira tvrdi, ze
celkova chudoba podnetov mdze byt pri¢inou pasivity a obmedzenia intelektudlnych schopnosti
Cloveka. Kriza prostredia teda priamo stvisi s krizou osobnosti ¢loveka. (Norberg-Schulz, 2010, s.
190-191)

Trh je aktivitou, ktord prinaSa mnoho podnetov na miesto, kde sa odohrava. Vsetky
tieto podnety spolu dotvaraji charakter tohoto miesta a vyznamne pdsobia na psychiku ¢loveka,
ovplyviiuju jeho naladu, chovanie. (Day, 2004, s. 17) Hoci boli trhy postupne vytlacené z pozornosti
planovacov a riadiacich pracovnikov mesta zda sa, ze dokazu navratit’ zivot temer akémukol'vek
priestoru. Ozivenie verejnych priestranstiev sice nie je ich primarnym ciel'om, je v§ak

nespochybnitelné, ze menia pohl'ad I'udi na verejné priestory. (Sidorova, 2014, s. 8)

»Irh. Farbista, vonava a chaoticka zmes ludi, potravin a produktov vsetkého druhu.
(Sidorova, 2014, s. 1) Tato jednoducha definicia popisuje jedinecné kvality, ktoré trh do verejného
priestoru prinasa. Vel'’ké mnozstvo farieb roznych produktov, obzvlast ovocia a zeleniny, meniace sa
pocas sezoOn. Intenzivne vone Cerstvych potravin, korenia a kvetov. Chute novych jedal, ¢i naopak
chute ovocia poznaného v detstve. Zvuky culych rozhovorov predajcov so zakaznikmi
vymienajucich si dobré rady. To vSetko st premenlivé podnety, ktoré dynamizuju priestor trhov.
Vnasaji doitho momenty prekvapenia a intenzivne zmyslové zazitky. Vytvaraji rozmanitost’

a zdanlivy chaos, ststredeny v tomto priestore. Shepherd povazuje tento chaos za esencialny
predpoklad hlbokého zazitku, ktory tu I'udia ziskavajt. (2008, s. 19) Aktivne zapdjanie ostatnych
zmyslov popri zraku, Casto sprostredkovava ¢loveku mnoho doleZitejSich informacii nez vizualne
vnemy, a vytvara hlbsie zazitky. (Ambrozova, 2010, s. 16) Celkova atmosféra, ktort z velkej Casti
vytvaraju prave tieto zmyslové zazitky je podla prieskumov jednym z najvyznamnejSich faktorov,

pre ktory l'udia trhy navstevuju. (Sidorova, 2014. s. 21)

V priestore, kde sa kon4 trh je tiez mozné pozorovat’ zmenu I'udského chovania. Clovek tu kraca
pomalSie a dokladne sa pozera . Obchéadza priestor viac krat, rozhoduje sa kde sa zastavi, kde bude
nakupovat’. Niektori 'udia stoja a konzumuju kipené jedlo, alebo sa rozpravaju. LCudia tu travia
vécsie mnozstvo Casu. Takéto spravanie vyraznym spdsobom urcuje, Ze priestranstva, kde sa kona

trh pdsobia zivo. (Gehl, 2012, s. 70-71)
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Pre Cloveka je ddlezité aby prezival svoj Zivot ako vyznamuplny, k ¢omu neoddeliteI'ne patri
identifikacia s priestorom, kde sa odohrava jeho kazdodennost’. Identifikacia s priestorom znamena
citit’ sa tu ako doma, privetivo, takzvane sa spriatelit’ s miestom. (Norberg-Schulz, 2010, s. 5, 20)
Slovami Edwarda Relpha: Clovek potrebuje preZivat’ pocit takzvanej existencialnej prislusnosti,
podvedomého pocitu spojenia s miestom. (in Hubbard, Kitchin, Valentine, 2008, s. 46) Takato
identifikacia, predpoklada identitu miesta. (Norberg-Schulz, 2010, s. 21) Zatial’ ¢o mnohé priestory
su len sterilnymi plochami, ak chceme hovorit’ o skuto¢nej identite, je potrebné ich naplnit’ prvkami
odkazujucimi k zivotu. Na trhoch je mozné vidiet mnoho veci, ktoré maji priame spojenie so
zivotom. Ovocie, zelenina, jedlo, pitie st vSetko veci neoddelite'ne spojené so Zivotom a takéto
jednoduché prepojenie trhom prepozic¢iava dojem priatel'skosti a pocitu pohody, ktori tu 'udia
zazivaja. (Day, 2004, s. 127)

Miesta s vyraznou identitou, akymi st trhoviska zarovent poméhaju ¢loveku v meste s d’alSou
zéakladnou psychologickou funkciou, ktorou je orientacia. (Norberg-Schulz, 2010, s. 5) Ich osobity
charakter umoziiuje 'ahké pamaétanie a zaradenie do siete mesta v mentalnej mape, ktoru si ¢lovek
vytvara. (Gehl, 2012, s. 101) Stavaju sa z nich takzvané ,,Jandmarks®, priznacné stopy v krajine

mesta. (Sidorova, 2014, s. 52)

9.4. Kazdodennost’

V dneSnom svete sa pripisuje vacsi vyznam datam ako skutocnému zitému svetu. Data vSak nie
st skonstruované pre napiianie potreby kazdodenného Zivota. Denne sa tak dostavame do situdcie,
v ktorej nie sme sucastou redlneho sveta. (Norberg-Schulz, 2010, s. 6)

Mimo toho je dnes mozné Casto pozorovat’, ze dve kvality zivota krésa a uZito¢nost’ byvaji od
seba oddelené. Ak chce Clovek zazivat’ oboje musi ich vyhl'addvat’ na dvoch vzdialenych miestach.
Zivot viak nemdze byt rozskatul'’kovany. Jeho kvalita zavisi na celistvosti a rovnovahe. Oba
fenomény by mali byt’ obsiahnuté kaZdodennom Zivote. Miesta bez krasy st ¢asto tak nudné, Ze sa
ich ¢lovek nenamaha vnimat’. Prechadza nimi kazdy den s temer vypnutou myslou a t0zi po hl'adani
stimulacie na inych miestach. Preto sa hl'adanie zabavy dnes ¢asto uchyl'uje k extrémom, ako
kompenzacia za vSetok Cas straveny v abstraktnom svete dat, a nudnych miest. Mnoho naSich ciest
sluzi chuti pozriet’ sa na zaujimavejSie miesta. St reakciou na nevyrovnanost’ naSho okolia. Ak nés
netesi pobyt na mieste, kde prezivame kazdodennost’, nemame sa kde zastavit, nemame kde
stretavat’ 'udi, musime cestovat’ inam. (Day, 2004, s. 38, 128, 157, 202)

Zdravie ¢loveka prameni z prostredia, ktoré mu poskytuje inSpiraciu, motivaciu, zmysel

a naplnenie. (Day, 2004, s. 202) Ak je odsudeny hl'adat’ tieto podnety iba mimo svoj kazdodenny

zivot, ¢akat’ na spravnu chvil'u a zvySok ¢asu travit' v Sedom prostredi fadnosti, bude to mat’ vazny
dopad na vnimanie kvality svojho vlastného zivota. Cud’om by mala byt’ poskytnutd moznost’
objavovat’ skusat’ a zazivat’ rozmanitost’ v ich ,,obvode* v ich okoli, kde travia najviac ¢asu. Do tejto
kategorie prispievaji vyznamne i trhy so svojou bohatost'ou podnetov koncentrovanou na jednom
mieste. Tymto sposobom jednak zostdva mnozstvo peiazi v miestnom obehu, ¢o Fzabezpecuje
stabilni miestnu ekonomiku, namiesto Setrenia vicsej sumy penazi, ktoré l'udia naraz vydaja za
d’aleku cestu aby zakusili rozmanitost’ a jednak je tymto sposobom ich Zivot bohaty v kazdom
okamziku namiesto prezivania od dovolenky k dovolenke. (Jacobs, 2013, s. 162-163)

Trh mo6ze byt beznou sucast’ou zivota obyvatel'ov. Tento vztah ma pozitivny dopad na kvalitu
ich zivota aj na kvalitu a bezpe¢nost’ oblasti mesta, v ktorej sa nachddza. Pomaha 'ud'om byt’
miestnymi. Jeho farby, socidlne interakcie a vSetky ostatné podnety, mézu vytvarat’ rdmec
kazdodennych nakupov v protivdhe k neosobnym vel’kym obchodom, typickym pre dnesné mesta.

Mesto jednoducho potrebuje miesta kazdodennosti. (Ivaskova, 2014)
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10. FORMY A CHARAKTERISTIKY TRHOV, TRHOVISK A TRHOVYCH MIEST

10.1. Roznorodost’ trhov vo svete

Temer kazda aktivita a funkcia sa odohrava v r6znych c¢astiach sveta rozdielnym spdsobom
a vyzaduje si miesto s odliSnymi vlastnostami. Dokonca i v pripade, Ze sa jedna o uplne zakladna
funkciu ako napriklad prijimanie potravy, je mozné najst’ vel'ké rozdiely, v sposobe, akym tento
ukon l'udia vykonavaju v roznych krajinach. Tieto rozdiely sa vyvinuli v désledku odli§nych
podmienok, za ktorych vznikali tradicie a kultiry. (Norberg-Schulz, 2010, s. 6) Nie je preto
prekvapujuice, Ze i trhy maji okolo sveta najroznejsiu podobu.

Najzaujimavejsie priklady je mozné najst’ na miestach, kde sa 'udia museli prispdsobit’ vel'mi
$pecifickym prirodnym podmienkam. Na miestach, kde vel'ké mnozstvo vody v sidlach formuje
kazdodenny zivot obyvatel'ov, sa trhy prisposobili tomuto médiu. Plavajuce trhy su v typickou
aktivitou odohrdvajicou sa na verejnom priestranstve, ktoré predstavujii vodné kanaly. Je mozné ich
najst’ hlavne v centrélnej Casti Thajska, ale i v Indonézii a Vietname. Na tychto trhoch sa tovar
predava z ¢lnov, ktoré su ekvivalentom stankov na klasickom trhovisku. Je mozné kupit’ tu hlavne
cerstvé ovocie, zeleninu a lokalne pokrmy, Cerstvo pripravované priamo na lod’kach, ktoré sluzia aj
ako plavajica kuchyna. V sucasnosti ide o jednu z najvicsich turistickych atrakeii tychto regionov,
ale tradicne, po mnoho storoci, predstavovali srdce komunity mesta. (A. Menakanit, prednaska,
6.10.2015) Obchod odohravajuici sa na vode je vS§ak mozné ngjst’ i na inych miestach, kde voda,

a vodna doprava hra vyznamnu rolu v Zivote obyvatel'ov. V Eurépskom kontexte s takymto
prikladom Benatky. V Benatkach sa mnoho stdnkov s ovocim ma zeleninou nachadza prave na
malych lod’kach, kotviacich na vodnych kanaloch. Je mozZzné pozorovat ako sa okolo tychto stankov
kumuluje Zivot a to nie len turisticky ale hlavne Zivot lokalnych obyvatelov.

Pocasie je Casto tieZ jeden z faktorov, ktoré ovplyviiuju trhy na miestach, kde st klimatické
podmienky extrémne. V oblastiach, kde pocas diia nepretrzite svieti slnko a spésobuje horucavy, sa
zivot prirodzene zacina odohravat’ podvecer so zdpadom slnka. Na tychto miestach su typické
vecerné, €1 nocné trhy, ktoré maju tak jedinecnu atmosféru, Ze ich ekvivalent sa postupne zacina
objavovat’ 1 v oblastiach s miernou klimou. Povodne vSak vznikali z nutnosti, ako reakcia na
podnebie. Takymto prikladom mdze byt nocny trh v Stone towne na Zanzibare, ktory sa nachadza
ned’aleko rovniku. Dnes je tento trh, tieZ turistickou atrakciou, kde je po zotmeni mozné ochutnat’
vsetky tradi¢né pokrmy tohto ostrovu. (Wiens, 2012)

Kultara a temperament obyvatelov, tiez vytvara vyrazné rozdiely v sposobe fungovania trhu

a jeho celkovom vzhl'ade. Stredoeurdpsku kulturu je mozné popisat’ vo verejnom zivote ako

konzervativnu. Gebrian nas oznacuje za narod plachych l'udi. To je pravdepodobne jeden z dovodov,
prec¢o bolo mozné vo vel'mi kratkom Case vytesnit’ trhy z verejného zivota. (in Sidorova, 2014, s. 24)
V niektorych Castiach sveta je vSak trhova kultira nezmazatel'nou sucast'ou obyvatel'stva a ich
temperament postiva atmosféru trhov na novu troven. Typickym rysom je zjednévanie cien, ako
neoddelitel'nd a ocakavana aktivita na trhu. Tato tradicia je stale zivéa hlavne v azijskych krajinach,
v Indii, Indonézii, Turecku a inych. Je nielen ekonomickym rysom danej kultury, ale zaroven sluzi
ako hra pre I'udi na trhu. Zac¢astnenie sa tejto Specifickej hry, je ¢asto prave dovodom navstevy trhu.
(Sood, 2010)

Je tiez nutné podotknut, ze v mnohych zemiach st trhy neoddelitel'nou sucast’ou zivota na ulici
z nutnosti. Tato nutnost’ vyplyva z ekonomickej situacie krajiny. Zatial’, ¢o vo vécsine Eurdpy je tato
nutnost’ prekonana ekonomickym rozvojom, v mnohych, takzvane rozvojovych krajinach, v inych
Zastiach sveta sa musia dolezité denné Ginnosti odohravat’ na verejnych priestranstvach. Casto
v takychto oblastiach nevedia, aky vel'ky prinos im to poskytuje a akonahle to ekonomicky rozvoj
dovoli, kvalit medzi ktor¢ patria i trhoviskd, sa mesta zbavia. Tym sa zbavuju Casti mestského

zivota. Napravat’ takéto Skody je nasledne o vela zloZitejSie. (Gehl, 2012, s. 216)

10.2. Casové charakteristiky

Trhy je mozné rozdelit’ z hl'adiska ¢asu podl'a toho, kedy a ako dlho sa odohravaju. Kazda casova
kategoria trhov umozituje naplianie rozdielnych funkcii, respektive umoZiuje roznu mieru
rozvinutia funkcii, popisanych v predoslej kapitole a tiez vyznamne ovplyviiuje konsStrukcie, ktoré sa
na mieste objavuji v dosledku konania trhu.

V prvom rade je mozné trhy rozdelit’ na stale a docasné v rozmedzi jedného roku. Stéle trhy sa
konajt pravidelne pocas celého roku. Tieto trhy sa stavaji inventarom mestskej Stvrte. Ich stalost’ im
umoziuje postupné rozvinutie ich plného potencialu a vytvorenie trvalych vztahov v komunite.
(Sidorova, 2014, s. 53) Pre ¢loveka je nevyhnutna urcita miera stability, aby mu umoznovala
identifikovat’ a orientovat’ sa v priestore a Zivote samotnom. (Norberg-Schulz, 2010, s. 18) Mnoho
celoro¢nych trhov méva stanovent prestavku, va¢sinou pocas chladnych mesiacov. To vSak nenaruSa
ich stalost’ a nepretrha trvalé vizby vznikajuce medzi predajcami a nakupujicimi.

Docasné trhy sa naopak konajii iba v uréitom ohrani¢enom ¢asovom rozmedzi. Casto sa viazu ku
Specifickej udalosti, ako napriklad viano€né trhy. Docasné trhy moZzu byt’ viazané aj na konkrétnu
sezonu. Prikladom su farmarske trhy, ktoré sa odohravaju len v niekol’kych teplych mesiacoch
v roku. Vyznacuju sa viac¢Sou propagaciou, v zaujme pritiahnutia vel'kého poctu 'udi v obmedzenom

¢ase trvania trhu.
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Dalej je trhy moZné rozdelit’ podl'a toho, &i sa konaju iba jeden defi v periodicky sa opakujicom
intervale, alebo funguju kazdy deni. Ako vSeobecny trhovy deii je vnimana sobota a to uz od obdobia
stredoveku. V pripade, ze sa trh kona opakovane iba v jeden den, vo vacSine pripadov je tymto
dinom sobota. Zaroven aj ked’ sa trh kona kazdodenne je sobota vnimana ako najsilnejs$i nakupny
deii. (Sidorova, 2014, s. 7, Antolova, 2016)

Konanie roznych typov trhov je rozdielne i v priebehu jedného diia. Niektoré trhy st viazané na
denné, niektoré na no¢né hodiny, alebo dochadza k ich prelinaniu. Denné trhy sa konaju prevazne
v Casti dna kedy je vonku svetlo. V pripade stalych trhov byvaju Casto viazané na dopoludnajsie
hodiny. No¢né trhy zacinaji bud’ az so zapadom slnka, alebo je ich trvanie pretiahnuté do neskorych
vecernych hodin. Typickym prikladom takéhoto prelinania st vianoc¢né trhy:.

Konstrukcie trhovych stankov, pultov ¢i tienidiel je tieZ moZzné popisat’ ako docasné a stéle.
Docasné konstrukcie st prenosné. Nie s pevne spojené so zemou. M6Zu mat’ najroznej$iu podobu
od slne¢nikov a plastovych stolov az po budky s jednotnym dizajnom, ktoré je v sicasnosti mozné
vidiet na mnohych namestiach v Ceskej a Slovenskej republike, obzvlast pri prileZitosti konania
viano¢nych trhov. Stale konStrukcie predstavuju pevnl vybavu trhového miesta, spojenti so zemou,
tym padom neprenosni. Rovnako maji réznu podobu. Casto byva pevnou konstrukciou na mieste
tieniaci systém, zatial’ ¢o pulty si predajcovia prinasaju a rozkladaju iba v ¢ase konania trhu. Isty
medzistupen predstavuju pohyblivé konstrukcie stdnkov, ktoré vSak zostavaju na mieste pritomné
pocas celého roku. Tento pristup je mozné vidiet’ na mnohych stalych trhoviskach na Slovensku,

a tiez na mnohych némestiach, ktoré st dlhodobo vybavené prenosnymi budkami, ktoré umoziuju

konanie r6znych docasnych trhov.

10.3. Velkost a jej dopad na uZivanie trhu

Vel'kost’ priestoru ma zadsadny dopad na jeho vnimanie 'ud’'mi. Je urena jeho hranicami. Tak ako
chapali uz v starovekom Grécku, hranice su to, kde zjavujuce sa veci ziskavaji svoj pociatok.
(Heidegger in Norberg-Schulz, 2010, s. 13.) Velkost’ priestorov je jeden z urcujucich faktorov pocitu
pohody na mieste, tieZ je zasadnym ramcom urcujicim, aké aktivity sa tu mézu odohravat’.

V konec¢nom dosledku je kazdy priestor nejak ohraniceny. Vzdialenost’ hranic nam ale napoveda ako
dlho budeme musiet’ ist’ kym cely priestor prejdeme. Niektoré velké priestory sa potom mozu zdat’
neprekonatelné a nemame chut’ stracat’ kazdy den ich navstevou. Naproti tomu malé, tesnejSie
uzavreté priestory na nas mozu posobit’ ako kratke zastavky, ktoré si radi kazdodenne uZijeme.
(Gehl, 2012, s. 163) Tento princip plati presne 1 vzh'adom k velkosti trhoviska. Rozloha trhoviska

bude teda vyrazne limitovat,, ¢i sa trh moze odohrévat’ kazdy den, alebo ¢i bude jeho konanie

rezervované na urcity den v tyzdni ¢i mesiaci.

Vyslovenie magickej presnej velkosti, ktora by bola idedlnou kombindciou medzi dostatocne
priestorom, v ktorom sa ¢lovek citi pohodlne, je nemozné. Je mozné sa vSak opriet’ sa o niektoré
rozmery vyplyvajuce z l'udskych zmyslov, ktoré priestoru zabezpecia vyraz pohodlia. Socidlne zorné
pole ¢loveka ma radius priblizne 100 metrov. Priestor do vel'kosti 100 metrov je pre cloveka I'ahko
prehliadnutel'ny a to mu umoziuje viac sa sustredit’ na detaily v jeho blizkosti. Iné 'udské zmysly
ako sluch, ¢uch a hmat vyzaduju eSte menSie vzdialenosti. Z 50 az 70 metrov sice pocujeme volanie
o pomoc, ked’ v§ak chceme viest’ konverzaciu potrebujeme vzdialenost’ maximalne 7 metrov od
seba. Predaj na trhu je priamo zviazany z kratkymi rozhovormi v najroznejsej skale, od osobnych
rozhovorov odohrédvajicich sa v tesnej blizkosti od 45 centimetrov, cez spolocensku vzdialenost’ od
1,2 do 3,7 metra, o je beznd vzdialenost’ medzi predajcom a zdkaznikom na trhu, az po vzdialené
pozdravy okoloiducich. Je bezné vidiet’ I'udi neustdle menit’ povahu rozhovorov, priblizovat’ sa
a vzd’alovat’, ak si chct udrzat’ odstup. Je preto dblezité zabezpecit’ dostato¢ny priestor na vsetky
spolocenské manévre. Dostatocny priestor si vyZaduje aj nedotykova vzdialenost’, ktora ¢loveku
v priestore zabezpecuje komfort. V pripade, Ze je jeho intimna z6na narusSena je typickeé, ze klopi
pohl’ad a prestava vnimat okolie. To vyrazne narusi prijemny zazitok, ktory by mal mat’ z navstevy
trhu. (Gehl, 2012, s. 35-47)

MenSie priestory plné detailov, ktorych je na trhu dostatok, zabezpecuju bohaté a intenzivne
zmyslové zazitky. VSetky tieto vnemy z kratkych vzdialenosti tvoria protivahu priehrstiu
vzdialenych informacii, ktorych je plny moderny zivot. (Gehl, 2012, s. 47)

Vseobecne je teda moZné opriet’ sa o radu Svena Ingvara Anderssona: ,,Vzdy se ujistéte, Ze

neni dost mista.“ (Andersson in Gehl, 2012, s. 51)

10.4. Lokalizacia trhu

Lokalizacia trhu v mestskej Struktare je dolezita hlavne z hl'adiska jeho pristupnosti. Trhy je
mozné rozdelit’ podl'a vzdialenosti od mestského centra nasledovne: trhy v historickom centre mesta,
trhy v ramci vnatornej kompaktnej zastavby mesta, trhy vo vonkajSom meste a trhy na predmestiach.
(Sidorova, 2014, s. 18)

Lokalizécia zaroven vyrazne ovplyviluje moznost’ napojenia trhu na iné¢ formy obchodu a ostatné
funkcie mesta. Toto prepojenie bude potom urcovat’ do akej miery sa rozvinie potencial trhu
podporovat’ vznik d’alSich aktivit na mieste a v jeho okoli. (Sidorova, 2014, s. 18) Ich napojenie na

obytné Casti mesta urcuje dochadzkovu vzdialenost’ pre zdkaznikov. Situovanie trhoviska vo velkej
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vzdialenosti od obytnej zony predpoklada, ze vsetci zakaznici sa na trh budu musiet’ dostat’
dopravnymi prostriedkami. Zaroven to obmedzuje napojenie trhu na kazdodenny zivot obyvatel'ov
mesta, ¢o potom limituje identifikaciu ¢loveka s tymto miestom. (Norberg-Schulz, 2010, s. 20)
Sidorova uvadza, ze vyhovujuica vzdialenost’ na trh by mala byt’ maximalne 10 minut peSej chodze,
alebo 5 az 7 kilometrov v pripade dochadzania autom, pricom musi mat’ zabezpecené parkovacie
moznosti. Idealne by tiez bolo keby trhovisko poskytovalo zdzemie jednej mestskej Stvrti. (2014, s.

21)

10.5. Otvorenost’ a prekrytie trhovych miest

Miera otvorenosti, alebo uzavretosti miesta, na ktorom sa kona trh, zdsadnym sposobom
ovplyviiuje jeho fungovanie. Medzi otvorené priestory patria namestia, ulice, promenady a parky, ¢i
zahrady. (Ambrozova, 2014, s. 7) Ich otvorenost’ ich predurcuje k tomu, ze st vyznamne zavislé na
poveternostnych podmienkach. Pre stacionarnu aktivitu, akou je predaj na trhu, je nutné zabezpecit’
vhodné podmienky, ktoré umoznia komfort nakupujiicim i predavajiicim. Jedna sa hlavne o ochranu
pred nepriaziiou pocasia. V oblastiach, kde klima typicky neprinasa vel’ké mnozstvo zrazok
a zaroven ani neunosné¢ mnozstvo slne¢ného svitu, sa predaj moze uskutocnovat’ pod holym nebom.
Na mnohych miestach je vSak nutné chranit’ sa v priebehu dia pred dazd’'om, snehom a slne¢nymi
lt€mi, preto sa predaj na trhoch ¢asto odohrava pod urcitym typom strechy. Tieto strechy mézu byt’
pevnou stcastou miesta, alebo moézu byt mobilné. Kazdy predajca mdéze mat’ vlastny kryt, ktory je
sucast’ou jeho stanku, alebo mdze konStrukcia zakryvat’ suvisle vacsiu plochu verejného
priestranstva.

Uzavreté priestory, akymi s v prvom rade trznice, su jak predajcami tak i ndvStevnikmi trhu
vnimané Uplne inak ako ndmestia ¢i ulice. Napriek tomu, Ze trznice poskytuji 'ud'om vyssi komfort,
lepSiu ochranu pred poveternostnymi podmienkami a hygienickejsie prostredie, sa uz pred dvomi
storo¢iami, kedy trZnice vo velkom vznikali, ukazalo, Ze 'udia nevnimajt prechod z otvoreného
priestranstva do budovy trznice pozitivne. (Statnikova, 2010, s. 168) Budovy mavaju najcastejsie
monofunkény ucel. Norberg-Schulz a mnoho inych autorov jednoznaéne tvrdia, ze miesta, ktoré st
vhodné len pre jeden zvlastny ucel sa vel'mi skoro stavaji nepouzitelnymi. (2010, s. 18) Trznice,
ktorych jedinym ti¢elom je obchod st mimo doby konania trhu va¢sinou zatvorené. Trh tu ma tak
obmedzenti moznost’ napiiat’ svoju katalyticka funkciu, pretoze budova trznice nie je pristupna
inym vyuzitiam. Existuje samozrejme i mnoho pripadov vel'mi uspe$nych trznic. Miera ich uspechu

vacsinou z4avisi na stupni priestupnosti a previazanosti s ostatnou mestskou Struktirou.

10.6. Namestia a ulice ako priestory konania trhu

Otvoren¢ verejné priestranstva sa stavaju miestom pre pojem ,,Zivot medzi budovami®, ktory do
planovania prinasa osoba Jana Gehla. Tento pojem zahfiia najroznejSie aktivity od chodze, cez
kratke rozhovory az po pouli¢ny predaj. Zakladnymi elementami mestskej architektury,
umozinujucimi odohrdvanie aktivit, su priestor pre pohyb a priestor pre zazitky. Ulice potom
odpovedaju linearnemu pohybu a namestia zornému pol’u ¢loveka. (Gehl, 2012, s. 19, 32) Ulice su
teda vnimané ako vyrazne dynamické priestory, zatial' co ndmestia predstavuju priestory statické. Ich
charakter je zavisly na pomere §irky k dizke, v pripade, Ze v priestore za¢ina dominovat’ jedna osa,
teda pomer jeho stran je vyssi nez 1:3, prirodzene sa dynamizuju. (Carmona in Ambrozova, 2014, s.
16) Takéto vnimanie priestoru je dolezité pre aktivity, ktoré sa v iom odohravaji. Dynamické
priestory budu poskytovat’ lepSie prostredie pre aktivity pohybové, statické priestory budu zase
indikovat’ aktivity stacionarne. (Gehl, 2014, s. 134)

Trhové ulice a trhové ndmestia maja teda prirodzene rozdielny charakter. Atrakcia trhu v oboch
tychto priestoroch spomal’uje pohyb névstevnikov. Uliény charakter ich v§ak navadza k linedrnemu

pohybu vpred, zatial’ ¢o ndmestia ich pozyvaju k dlh§iemu pobytu. (Gehl, 2012, s. 120)

10.7. Zeleni na trhovych miestach

Pre pochopenie vzt'ahu miesta konania trhu a jeho suvis so zeletiou je ucelné opit’ zopakovat’
citat Thomasa Berryho: ,,Kazdou bytost Zivy fyzicky i psychicky jiné bytosti, nic nezivy sebe
sama.* (Berry in Day, 2004, s. 253) V prenesenom zmysle je moZné vnimat’ pritomnost’ vegetacie
ako pritomnost’ inych bytosti, teda pritomnost’ Zivota. Vegetacia ma na prostredie v kazdom pripade
nepopieratelny priamy vplyv. Mimo iného vytvara tiefl a ochladzuje prostredie svojim
fyziologickym fungovanim. Dal3ou vrstvou jej posobenia je viak i vplyv psychologicky, ktory nas
utvrdzuje v tom, Ze na mieste je pritomny Zivot. Pritomnost’ vegetacie moZze ¢loveka presvedcit’
o tom, Ze miesto, na ktoré sa pozera je obyvatel'né, Ze ma vhodné podmienky k tomu aby v iom
zivot skuto€ne odohréval.

Sidorova vo svojej praci pozoruje, ze dve miesta konania trhov v Berline, ktoré vyhodnocuje
pomocou roznych kritérii ako jedny z najuspesnejSich z pomedzi hodnotenych prikladov, maji tizke
spojenie s vegetaciou v podobe ,,zelenej strechy*, tvorenej korunami stromov. (2014, s. 50) Je teda
mozné ndjst’ priame spojenie medzi uspesnost'ou trhu a pritomnost'ou vegetacie v mieste jeho

konania.

21



10.8. Tovar

Skala tovaru predavaného na trhoch je vel'mi Siroka. Podl'a prevazujuceho typu vyrobkov
a produktov je mozné trhy rozdelit’ do r6znych kategorii, typické vsak je, Ze sa na jednom trhu
vacsinou stretavaju viaceré kategorie tovaru. Jednoduché delenie trhov podla tovaru, najcastejSie

predavaného v stredoeurdpskych podmienkach, méze byt nasledujtce:

a. Trhy s jedlom a napojmi

William H. Whyte vystizne vyjadruje podstatu jednoduchého uspechu verejného priestranstva
takto: Ak chcete vidiet' miesto s aktivitou, pridajte don jedlo. (2001, s. 50) Jedenie je nevyhnutnou
aktivitou kazdého cloveka, je sticast'ou jeho kazdodennosti. Predajcovia v stdnkoch s jedlom sa
stavaju sucast’ou tejto kazdodennosti. Zaroven l'udia, ktory jedia obvykle prilakaju d’alSich I'udi.
Tato jednoducha aktivita ma vo svojej nevyhnutnosti obrovsky potencial pre verejné priestranstva.

Tento potencial dokaZu naplnit’ jeden ¢i dva stanky s jedlom na ru$nej ulici, méze vSak prerast’
1 do udalosti velkych rozmerov. Trhy s jedlom mavaji najrdznejSiu podobu, mozu byt samostatné
alebo Gasto i kombinované s predajom iného tovaru. Mozu byt’ sezénne, opakujuce sa i stale. Casto
byvaju Specifické svojou tematikou. (Sidorova, 2014, s. 12) Tak vznikaja trhy raiajkové, ¢i trhy

s narodnymi pokrmami.

b. Farmarske trhy

Farmarske trhy sa zameriavaju na lokdlnu distribuciu lokélne vypestovanych ¢i vyrobenych
potravin. VacSinou sa usporaduvaji pravidelne alebo su stale. Ocakéva sa, Ze predavané produkty st
lokalne a predajcovia byvaji sami ich producentami. Maju teda so svojimi produktami skusenosti

a vedia 'ud’om poradit’, ako s nimi nakladat’. (Sidorova, 2014, s. 12)

Typickym znakom miest je ich odlucenie od produkénych vlastnosti krajiny. Dnes v§ak mesta
uz nie su zavislé ani na poliach a lesoch na svojich okrajoch. Tento vztah nahradila globalna
produkcia potravin. V Eurdpe nam na stol potraviny cestuju v priemere 3520 km. Mnoho
problémov, od nevzdelanosti az po obezitu, skryva vo svojom jadre prave preruSeny vztah k pode
a nepochopenie principov fungovania produkcie potravin. Poda je zdkladom pre zZivot, je priamo
spéta s prirodou. Spojenie s prirodou kotvi ¢loveka v cyklickom ¢ase. Trhy umoziuju mestskému
¢loveku cez osobu farmara spojit’ sa s roénymi obdobiami, s prirodou a miestom. Navstevnici mézu
sledovat’ priebeh ro¢nych obdobi v podobe sezon ovocia a zeleniny, mozu zdiel’at’ problémy
pol'nohospodérov so suchom ¢i zaplavami spdsobenymi nedbalost’ou, s ktorou my vsetci vyuzivame

prirodu. To vSetko im prinasa lepSiu identifikaciu so svojim prostredim. (Day, 2004, s. 164) V

sucasnosti je mozné pozorovat’ rastuci dopyt po ¢erstvych potravinach. (Sidorova, 2014, s. 17)
Pravdepodobnym vysvetlenim je, Ze tento trend je odpoved’'ou na rychly a nezdravy zivotny styl
reprezentovany fastfoodmi, ktory postupne zachvatil svet rozSirujuc sa pdvodne z ekonomicky

najvyspelejsich krajin. Potraviny predavané na farmarskych trhoch s jeho priamym opakom.

c. Trhy so Specidlnym tematickym tovarom
Tematické trhy st viazané na konkrétnu udalost’, alebo prezentuju urcity spdsob zivota. VSetok
tovar na trhu a jeho celkové vyzdoba, ¢as konania a iné¢ charakteristiky sa potom podriaduja

naplneniu konkrétnej témy. Typickymi tematickymi trhmi st viano¢né trhy, ¢i l'udové jarmoky.

d. Trhy s kvetinami

Predajnym artiklom na mnohych trhoch su rastliny. Rastliny sa ¢asto predavaju v ramei
farmarskych trhov, mnohé trhy st v§ak zamerané vylucne na ne. Typickym prikladom je trh,
konajuci sa na Grand Place v Bruseli, ktory kazdodenne pontka navstevnikom Sirokt Skalu

kvitnucich rastlin a je vyznamnych ozivenim priestoru.

e. Trhy s umenim a starozitnostami, knihami a zbierkovymi predmetmi

Ponuka tohto typu tovaru sa ¢asto prelina do oblasti bl§ich trhov. Rozdielna méZe byt jeho cena
vzhl'adom na vyS$siu mieru formalnosti oproti trhom bl§im. ZvySujaci sa dopyt po starych veciach je
zaujimavym fenoménom dnesnej doby. (Sidorova, 2014, s. 17) Z velkej Casti to moze byt’ vysledok
doby, v ktorej su stale viac spretrhdvané vizby medzi ¢lovekom a miestom. Je pravdepodobné, Ze
l'udia z tohto dovodu vyhl'adavaji inStinktivne veci, ktoré im nahradzaja pocit spojenia s korefimi,
s historiou. (Norberg-Schulz, 2010, s. 18)

Do kategorie umenia patria i predmety Gzitkového umenia, napriklad rozne drevené ¢i
keramické vyrobky.

Tento typ tovaru nachadza kupcov ¢asto v radach turistov, ktory si takéto predmety zadovazuju

ako suvenir.

f. Trhy s oble¢enim

Trh s obleCenim ma najroznejSie podoby, ktoré sa ¢asto prelinaju do inych kategoérii tovaru, ako
napriklad takzvany blsi tovar, ¢i predmety uzitého umenia. V si€asnosti zaziva predaj oblecenia na
trhu renesanciu v podobe réznych dizajnérskych vyrobkov a do¢asnych trhov organizovanych

Specidlne pre tento tovar. Typické je, Ze tieto trhy pritahuji vel'mi $pecificku skupinu névstevnikov,
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ktory na trh casto dochadzaju aj z vacsich vzdialenosti. (Sidorova, 2014, s. 12)

Oblecenie sa stalo i ¢astym predajnym artiklom zahrani¢nych predajcov, pochadzajticich
predovsetkym z Azie. Tento tovar sa vyznaduje niz§ou cenou, bohuzial’ viak vié§inou i niz§ou
kvalitou. Casto je moZné pozorovat,, Ze tento typ tovaru spdsobuje pokles trovne trhu v o¢iach jeho

navstevnikov. (Sidorova, 2014, s. 2)

g. Blsie trhy
Blsie trhy sa vyznacuju vel'’kou rozmanitost'ou produktov. Zvycajne sa tu predavaju veci, ktoré
st uz niekol'kokrat pouzité. Typicke je tiez, ze trhy maju neformalny charakter a predajcovia zo

svojho zisku neodvadzaji dan. (Sidorova, 2014, s. 12)

h. Iné
Na trhoch sa samozrejme preddva mnozstvo d’alsich Specifickych vyrobkov, ¢i uz vyrobenych

samotnymi predajcami alebo distribuovanych. Casto to byva tovar dovezeny zo zahranicia.
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11. PRIKLADY SUDOBYCH REALIZACII

Napriek tomu, ze popularita trhov v nasich zemiach v sicasnosti rapidne vzrastla, prikladov
modernych rieSeni ich stvarnenia v priestore je minimum. Trhy v Ceskej a Slovenskej republike sa
vacsinou spoliehaju na prenosné typy stankov, ktoré st na mieste rozkladané pri prilezitosti jeho
konania, alebo vyuzivaju typizované poloprenosné konstrukcie stankov, ktoré zostdvaji na mieste aj
mimo ¢asu konania trhu. Tieto st ¢asto skonStruované ako drobné uzatvératel'né stavby, ktoré mimo
trhového ¢asu neplnia Ziadnu int funkciu. Zriedkakedy byva s priestorom trhoviska pracované
v origindlnom ponati. V zahrani¢i je mozné ndjst’ viacero prikladov zaujimavého stvarnenia
trhového priestoru a konstrukcii s nim spojenych. Casto sa pritom jedna o krajiny, v ktorych je
kultara obchodu na trhoviskach hlboko zakorenend. Aj tu je vSak badatel'né, ze zaujem o trhy
v architektonickych a urbanistickych kruhoch sa do popredia dostal az v poslednych rokoch. Mnoho
trhovisk a trhovych namesti je tak zatial’ iba v Grovni projektu. Architektonické sit'aze usporadiivané
v st¢asnosti na spracovanie tychto priestorov maju ¢asto iba ideovy charakter. Ich cielom je zvysit
pozornost’ a informovanost’ ohl'adom tejto tematiky a priviest’ ju tak na stdl kompetentnych

pracovnikov mesta.

11.1. Stanky pro zelené trhy

Lokalizacia: Praha, Pardubice, Hradec Kralové (Ceska republika), Aberdeen (Skotsko)
Autor: Edit

Rok realizécie: inStalacia posobiaca v rokoch 2011 — 2013

Tento projekt predstavuje inovativny pristup k podobe docasnych trhovych stankov. Je
zamerany na predaj farmarskych produktov, v ramci konceptu zelenych trhov. Na farmarskych
trhoch dochadza k vzacnemu kontaktu pol'nohospodarov a obyvatel'ov mesta. Myslienkou stankov je
¢o najvicsie zblizenie tychto dvoch osdb. Miesto predajcu stojaceho za pultom, predstavuje v tomto
pripade farmar pomocnika pri vybere tovaru, ktory sa vol'ne pohybuje v priestore. Stanky st podla
poziadavky investora uzatvaratelné. (Stanky pro zelené trhy, 2016)

Urcity problém moéze predstavovat’ umiestnenie tovaru v zadnej Casti stanku a obmedzeny
kontakt zakaznika s nim. V klasickej schéme predaja na trhu sa navstevnik moéze sam nerusene
pozerat’ na tovar vyloZeny pred predajcom, ¢o mu ddva moznost’ vac¢sej slobody vyberu.

Zatial’ ¢o pristup k inovovaniu kontaktu medzi predavajicim a zadkaznikom na trhu je

v kone¢nom dosledku zaujimavy, diskutovat’ je mozné o ich koreSpondencii s priestormi namestia,

na ktorych boli stanky umiestnené. Projekt do priestoru vnasa vyraznu farbu, ktorej vol'ba

pravdepodobne vychadza od investora, zdruzenia Zelené trhy.

Obr. ¢. 4: Stanky pro zelené trhy na Pernstynskom namésti v Pardubiciach

11.2. Besiktas Fishmarket

Lokalizacia: Istanbul (Turecko)
Autor: GAD
Rok realizacie: 2009

Realiz4cia trhu sa nachadza v jednej z husto obyvanych a rozmanitych §tvrti Istanbulu, v
nevel’kom priestranstve ohranicenom dvomi ruSnymi pesimi cestami.. Téato Stvrt’ Zije ruSnym
zivotom, no zarovenl ma prijemnu vyrovnanu atmosféru. Ciel'om projektu bolo nahradit’ existujuci
rybi trh, ktory bol pre potreby mesta v neadekvatnom stave. Projektanti sa v mnohom inspiruju
tradiénym prostredim trhov v Istanbule. Navrh spociva vo vyzdvihnuti trojuholnikového priestoru
trhoviska do podoby strechy, ktora prekryva nové miesto konania trhu. Cely dizajn je jednoduchy,
ale vytvara ikonické prostredie trhu mestskej Stvrti Besiktas. (Besiktas fishmarket, 2010)

Cela stavba je vel'mi dobre previazand s okolitym zivotom na uliciach cez vel'ké otvory po
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bokoch betonovej konstrukcie. Strecha konStrukcie neumoziuje pohl'ad na dianie na trhu z okolitych
domov, to vSak kompenzuje rusny zivot v jeho tirovni na uliciach. Celkovo je stavba komornych

rozmerov, ¢o dokazuje, Ze 1 malé priestory, a mozno hlavne tie, dokdzu mnoho poskytnut’ Zivotu

Vv meste.

. -
Obr. ¢. 5: Besiktas Fishmarket z vta¢ieho pohl'adu

Obr. ¢. 6: Pohl'ad na Besiktas Fishmarket z ulice
Obr. ¢. 7: Pohl'ad na odohravajtci sa trh v Besiktas Fishmarket

11.3. Market square

Lokalizacia: Renens (Svajéiarsko)
Autor: Localarchitecture

Rok realizacie: 2011

V ramci projektu pre trhové namestie v Renens bola na namestie pridana konstrukcia, ktora
zastreSuje Cast’ namestia, aby tak umoznila jeho lepSie vyuZzivanie pre r6znorodé aktivity. ZastreSenie
je kombinované s vysadbou stromov, ktoré v budtiicnosti ponuknu eSte vacsie rozsirenie krytého

priestoru, odohravajicom sa pod ich korunami. Dazd’ova voda je zo strechy zvadzana dutymi

podpornymi stipmi, ktorymi steka do zasobnikov, odkial’ ju postupne od&erpavajii korene stromov.
(Localarchitecture, 2014)
ZastreSenie ponuka priestor, pod ktorym sa m6zu odohravat’ trhy, zaroven vSak funguje

v kazdodennom Zivote ndmestia, a pontika posedenie v tieni jeho navstevnikom.

Obr. ¢. 8: Konstrukcia na Market square v Case, kedy sa nekona trh poskytuje tienisté miesto na

sedenie

11.4. Hargreaves mall

Lokalizacia: Bendigo (Australia)
Autor: Rush\Wright Associates
Rok realizacie: 2010

Tento projekt je premenou klasického nakupného centra, ktoré tu vzniklo v 80. rokoch minulého
storo€ia, naspit’ na otvorené verejné priestranstvo, ktorého prirodzenou sicast’ou je obchod. Jeho
realiz4cia je jednou z etdp stratégie mesta, ktord spociva v premene centra mesta zo zhluku
obchodov s jedinou funkciou na priestory so zmieSanym vyuzitim a aktivitami. Novému

outdoorovému ndkupnému centru vytvoria strechu stromy posadené po bokoch ulice. Sti¢ast’ou

25



inventaru ulice su rozklapatel'né slne¢niky pod ktorymi sa méze odohravat’ trhovy predaj.
V priestore sa v sucasnosti uz pravidelne konaju rozne do¢asné trhy, mimo inych oblibeny trh pod
mesaénym svitom. (Uffelen, 2013)

Projekt je zaujimavy novym stvarnenim priestoru, ktory sa d4 nazyvat’ nakupnym centrom.
Kombinuje v sebe predaj v kamennych obchodoch ktoré lemujt ulicu a zaroven vonkajsi trhovy

predaj priamo na ulici. VyuZziva tieZ potencial zelene na vytvorenie prijemného tienistého prostredia.

Obr. ¢. 9: Vtaci pohl'ad na outdoorovy obchodny dom Hargreaves mall

Obr. €. 10: Tienidla medzi stromami poskytuju priestor pre obchod v otvorenom priestranstve

11.5. Sustainable market square

Lokalizacia: Casablanca (Maroko)
Autor: TomDavid Architecten

Rok architektonickej stitaze: 2012

Tento névrh trhového namestia reflektuje sicasné trendy navrhovania v urbannom prostredi.

Trend udrzatel'nosti je obzvlast’ aktudlny v krajindch kde klimatické podmienky prinasaja vysoké

teploty a nedostatok vody. V tomto smere sa tento trend stdva aktualny i v nasich krajinach.

Navrh, ktory ziskal 1. miesto v architektonickej sut’azi so zadanim na vytvorenie udrzate'ného
trhového ndmestia pre verejné priestranstvo v marockom meste Casablanca, pracuje s ideou listov,
ktoré Stylizuje do podoby tieniaceho systému. Tieto vel'ké betonové listy zaroven zachytavaju
dazd’ovli vodu a odvadzaji ju do zasobnikov umiestnenych pod zemou. Voda sa zo zasobnikov
nasledne v teplom pocasi odparuje a ochladzuje tak priestory trhu. Projekt sa snazi ukazat’ cestu,
ktorou sa v buducnosti z hl'adiska udrZzatelnosti trhy m6Zu uberat’. (Casablanca sustainable market
square, 2016)

Navrh pracuje v priestore s vyraznou mierkou, ktord mu v ramei mestskej Struktury dodava
jedinecnost’. Jeho viacvrstvé vyuzitie priestoru, spolu s podzemnym poschodim na zhromazd’ovanie
odpadkov a zésobnikmi vody, predstavuje vyzvu pre moderné mesta, typické nedostatkom priestoru.

V ramci sutaze vzniklo i mnoho d’al§ich zaujimavych projektov.

Obr. ¢. 11: Vizualizécia priestoru trhového namestia v Casablance

Obr. ¢ 12: Vizualizécia priestoru trhového ndmestia a kaviarne v Casablance

Obr. ¢. 13: Koncept udrzatel'nosti trhového namestia v Casablence
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11.6. Artists colony market

Lokalizacia: Budapest’ (Mad’arsko)
Autor: Atelier Architects
Rok architektonickej stt'aze: 2010

Tento projekt sa sustredi na vyznamnu funkciu trhu v oblasti socidlnej interakcie. Navrh je
pokusom o vytvorenie priestoru pre formovanie komunity mesta a komunity umelcov, pre ktoru je
urceny. Jeho myslienkou je revitalizacia a rehabilitdcia mestskych priestorov pomocou trhov.
Pracuje s formou modulu tienidla a drevenych stankov, ktoré mézu byt vkladané kdekol'vek, kde im
to mestska Struktira umozni. Projekt ziskal v architektonickej ideovej sitazi Opengap m ART
¢estnu cenu. (Jarz, 2010)

Projekt je zaujimavy svojim spojenym s historickymi Strukturami mesta. Nendsilnym sposobom

doplnuje ich zvyskové priestory. Jeho idea v ramci socidlneho fungovania v meste, je tym, ¢o sa

snazi reflektovat’ tito praca.
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Obr. ¢. 14: Vizualizacia projektu Artists colony market z vtacieho pohl'adu

Obr. €. 15: Vizualizacia Artists colony market v irovni mestského parteru
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B. NAVRHOVA CAST
12. KOMPLEXNA ANALYZA

12.1. Zakladné udaje a lokalizacia

Modelové tizemie sa nachadza v centre hlavného mesta Slovenskej republiky, Bratislave,
v okrese Bratislava I, mestskej Casti Staré mesto.

Riesené izemie zahfna priestor sucasného trhoviska, ktoré je vymedzené z juhovychodnej strany
ulicou Zilinska, juhozapadne;j strany bo¢nou ulicou Ky&erského a zastavbou stankov a retauracie na
strane severovychodnej a juhozapadnej. Navrh riesi aj ideovy vzhlad a napojenie tejto zdstavby na
priestor trhoviska. K rieSenému tizemiu d’alej prinalezi i priestor parkoviska susediaceho
s trhoviskom na jeho juhozépadne;j strane, a tiez priestor bo¢nej ulice Kycerského.

Priblizna vymera rie$eného izemia je 1054 m?.

& 4

Obr. ¢. 16: Lokalizacia rieSeného tizemia v ramci Slovenskej republiky a hlavného mesta Bratislavy

12.2. Sirsie vztahy

Z hladiska spracovania analyzy Sir§ich vztahov je ucelné vymedzit' si izemie, pre ktoré sa bude
analyza spracovavat, takzvani mestsku stvrt. Mesta s dnes, podobne ako krajina, v r6znej miere
fragmentované r6znymi bariérami. Bariéru mozZu prestavovat’ rézne zretelné objekty, ako cesty ¢i
trate, nepristupné arealy, ¢i rieka. Ohranic¢enost’ mdze byt ale naznacend i zmenou v urbanisticke;
texture, napriklad rozl'ahlymi aredlmi, zmenou typu byvania, alebo vacs§im parkom. (Norberg-
Schulz, 2010, s. 59)

Stvrt, do ktorej spada modelové uzemie je vymedzena ru§nymi ulicami Sancova, Mytna

a Stefanikova. Ulica Sancova predstavuje mestska hranicu uZ od 17. storodia, kedy sluzila ako tretia

obrannd linia mesta, takzvana Schanze. (Hol¢ik, 2004) Vymedzena Stvrt’ predstavuje okrajovu Cast’
centra mesta. Temer polovicu Stvrte tvori obytné zona, rieSend ako komplex vnutroblokov. Mnoho

z nich je pristupnych len pre ich obyvatel'ov cez branu. V Stvrti sa nachadzaju Styri vyznamné
budovy. Jednou z nich je prezidentsky palac s prilahlou zéhradou, ktora je pristupna verejnosti.
Dal3ou je byvaly letny arcibiskupsky palac, ktory v su¢asnosti slizi ako sidlo tradu vlady
Slovenskej republiky. K tomuto objektu prinalezi pomerne rozlahl4 zahrada, ktora je vSak verejnosti
nepristupnd. V tejto $tvrti sidli i ministerstvo dopravy, vystavby a regionalenho rozvoja SR. Stvrtou
budovou je Slovensky rozhlas, takzvana obratena pyramida. Tato budova je ddlezita hlavne

z hl'adiska toho, Ze v roku 2014 sa jej pril'ahlé priestory zacali aktivne zapdjat’ k navrateniu zivota do
tejto Stvrte. Obcianske zdruzenia v spolupraci so Slovenskym rozhlasom vytvorili na streche budovy
komunitnt zdhradu a pddium, kde sa odohravalo letné premietanie. Tato spolupraca vsak bohuzial
na jesen roku 2015 skoncila. V spolupraci s mestom Slovensky rozhlas organizoval v zime roku
2015 malé viano¢né trhy na jeho stresnych zahradéach. Tieto doplnili klasické viano¢né trhy
odohravajuce sa na centralnych ndmestiach mesta. V neposlednom rade je $tvrt’ doplnena rozl'ahlym
priestranstvom parkového Namestia slobody. Toto priestranstvo je vSak dlhodobo zanedbané

a nevyuzivané. Mnoho ideovych §tadii sa venuje jeho rehabilitécii.

Zaujem miestnych obyvatelov o trhovisko na Zilinskej reflektuje potrebu Zivého zdruZzujuceho
miesta Stvrte, obzvlast jej obytnej oblasti. Predpokladom takéhoto priestoru je jeho blizkost’
kazdodennému zivotu obyvatel'ov. Tento predpoklad nie je jednoducho splnitelny v pripade, Ze sa
verejné priestranstvo nachadza vo vzdialenosti, ktor nejde povaZovat’ za pesiu dochadzkovu. Jan
Gehl uvadza tato vzdialenost’ priblizne ako 500 metrov. (Gehl, 2012, s. 121) Z vicsej Casti obytnej

oblasti Stvrte je vzdialenost’ na Namestie slobody nad touto hranicou.

Pristup k modelovému tuzemiu v §tvrti je zabezpeceny aj mestskou hromadnou dopravou.
Ned'aleko sa nachadza zastavka elektricky, Zilinska. V opa¢nom smere na ulici Sancova je
autobusova zastavka, Karpatska. Mnoho navstevnikov trhu sa dopravuje na miesto v 0sobnou
automobile, ¢im vyvstava v izemi akttna otazka parkovania. V modelovom izemi samotnom a jeho
bezprostrednej blizkosti sa nachadzaji hned’ Styri platené, ¢i privatne parkoviskd. V SirSom okoli
obytnych blokov, je zabezpecené parkovanie na ulici, ktoré sluzi hlavne obyvatel'om Stvrte. Zaroven
sa tu nachadza i niekol’ko d’al$ich ploch vyhradenych na parkovanie, ktoré su prilezitostne

vyuzivané i navstevnikmi trhu.
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Obr. €. 17: Analyza SirSich vzt'ahov

12.3. Historia

Modelové tizemie sa historicky nachddzalo mimo mestskych hradieb. Tuto oblast’ medzi druhym
okruhom opevnenia Bratislavy a obrannou liniou mesta, takzvanou Schanze, tvorili mestianske
1 Slachtické zahrady, vinohrady a letné sidla ostrihomského arcibiskupa, kniezat'a Grassalkovicha
a d’al$ich vyznamnych osob vtedajsej doby. Opisovana doba spada do 17. storocia a hoci opevnenie
mesta ako také bolo zbtrané uz v roku 1775, charakter tohto tizemia zostaval rovnaky az do zaciatku
20. storoc€ia. (Hol¢ik, 2004) Samotné modelové tizemie bolo podla historickych mép este v roku
1895 tvorené zahradami a vinohradmi. Za hranicou ulice Sancova sa rozprestierali rozl'ahlé
vinohrady aZ na tpitie Malych Karpat. Ulica, v si¢asnosti nazyvana Zilinsk4, sa uz od stredoveku
nazyvala Pollngasse, alebo Pollnska ulica, podl'a P6llnského vinohradnickeho zahonu, cez ktory
prechadzala. Tradi¢ne malo v tomto vinohradnickom zahone pozemky i mesto. Svoj nazov si

P6linské ulica zachovala az do konca druhej svetovej vojny. Na Zilinskd bola premenovana

s nastupom nového statneho rezimu v 50. rokoch. (Ortvay, 2007, s. 116-118)

Vinohrady a zéhrady zacinali z oblasti postupne miznut’ az zaciatkom 20. storo¢ia. Okolo roku
1905 bolo modelové izemie zastavané. Od roku 1910 sa zadinaju vytracat’ i vinohrady za Sancovou
ulicou, vytlacané stale viac k upétiu kopcov.

Vznik prvej vnutroblokovej zastavby v sucasnej Stvrti sa datuje do rokov 1930 az 1940. V 60.
rokoch potom vznika vacsSina ostatnych vnutroblokov v §tvrti. V tomto obdobi je zblrana i zéstavba
v modelovom tzemi a vznika tu tak vol'né priestranstvo fungujice dodnes.

Vznik trhového miesta v tejto Stvrti spada do 50. rokov minulého storocia. Povodné trhovisko sa
rozprestieralo v priestranstve medzi, dnes uZ neexistujucimi, ulicami Kopacéska a Skovranéia. Kvoli
vystavbe novej budovy Slovenského rozhlasu s ktorou sa zacalo v roku 1967, bolo povodné
trhovisko presunuté na jeho su¢asné miesto na ulici Zilinskej, ktora pontikala vol'né otvorené
priestranstvo. Na tomto mieste funguje dodnes. (Ivaskova, 2016)

Na fungovanie trhu spomina obyvatel’ tejto Stvrte, filatelista a publicista Peter Malik takto: ,, Za
domom, smerom na Kopacsku ulicu, bolo dalsie zburanisko. Po jeho uprave tu zriadili trhovisko,
kde predavali cerstvii zeleninu a ovocie najmd Bulhari a Zahoracky. Uz rano o Stvrtej buchotali pri
skladani debniciek s cerstvym tovarom, priamo pod oknami tohto tehlového cinZiaku. Od skorych
rannych hodin sa na trhu ozyval typicky, bujary dzavot predavajucich a kupujucich. Pézitkom boli
najmd Cerstvé zahoracke kvasaky a kapusta. Stoly, na ktorych sa predavalo, vSak popoludni osireli.
To bol signal pre dospievajucu mladez. Vyhrnuli sme sa s raketami a loptickami ku stolom.
Neprekazalo nam, ze trhovnicke stoly nemaju idealne rovny povrch. Namontovali sme sietky a uz sa
na to islo. Hravali sme na nich od jari do jesene pingpong. Organizovali sme turnaje,

najblaznivejsia bola ,, Amerika “, ked’ sme obiehali stoly ostosest.” (in Ivaskova, 2016)
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LEGENDA: [l Modelové tizemie
Obr. ¢. 18: Modelové uzemie a jeho okolie v roku 1895
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Obr. &. 19: Modelové uzemie a jeho okolie v 50. rokoch 20. storo¢ia, ulica premenovana na Zilinskt

12.4. Prirodné podmienky

Modelové tizemie sa nachadza v typickych urbanizovanych podmienkach, ktoré urcuju jeho
pddne, geologické, hydrologické 1 biotické pomery. Geologické podmienky st modelované
navazkami stavebnej sutiny, podu tvoria antropozeme.

Modelové uzemie sa nachadza priblizne v nadmorskej vyske 155 m. n. m. Terén rieSené¢ho
uzemia je mierne klesajuci v severozapadnom smere, s relativnym prevySenim 1,3 m.

Z hladiska fungovania trhu je ucelné poznanie priebehu pocasia v modelovom tizemi. Tieto
udaje mézu pomoct’ pri vol'be rozsahu a typu zastreSenia, ktoré trhom pontka ochranu pred
nepriaznivymi poveternostnymi podmienkami.

Bratislava sa nachadza v teplej klimatickej oblasti. Priemerny pocet letnych dni v roku, s dennou
teplotou nad 25 °C, je 50 a viac. 40 az 60 dni pocas roku je obloha jasna. 110 az 140 dni v roku je
zamracenych. Priemerny pocet dni so zrazkovym thrnom 1 mm a viac je 90 az 100. NajteplejSim
mesiacom roku je jul s priemernou teplotou 21,1 °C, najchladnej$im mesiacom je januar
s priemernou teplotou 0°C. Priemerna ro¢na teplota je 11,1 °C. Priemerny rocny uhrn zraZzok

predstavuje 570 mm. (Hrdina a kol., 2010, s. 27 — 28)

12.5. Demograficka analyza

Potreba zivota vo verejnych priestoroch rastie so zmenou fungovania domacnosti, ako bolo
naznacené v kapitole o socidlnom prinose trhov. Tento pohl'ad je aktualny aj vzhl'adom
k obyvatel'om Stvrte, v ktorej sa nachadza modelové tizemie.

Obcianske zdruzenie Local Act, ktoré sa zaujima o fungovanie Stvrte, popisuje, Ze seniori tvoria
vel’ku skupinu obyvatelov tejto oblasti. (Ivaskova, 2014) Okres Bratislava I, ktorého stucast'ou je
modelové Uizemie, je typicky najniz§im poctom obyvatel'ov v rdmci jednej domacnosti na celom
Slovensku. Priemerny pocet obyvatel'ov jednej domacnosti v roku 2011 bol tomto okrese iba 1,94.

Podiel doméacnosti jednotlivcov okresu je 45,54 %. (gprocha, Vartio, Bleha, 2014, s. 78, 90)
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12.6. Analyza premavky

Modelové tizemie a jeho najblizsie okolie bolo analyzované z hl'adiska premavky pese;,
cyklistickej a motorovej. K motorovej doprave neoddelitel'ne patri i parkovanie.

Najvyznamnej$iu dopravnu tepnu predstavuje ulica Sancova. Ulica Zilinska je pripojnou cestou
k ulici Sancova. Pocet aut je na tejto ceste vyrazne niz§i, auta sa tu via¢§inou pohybuju v skupinach,
tak ako im to umoziuje svetelna signalizacia na krizovatke na ulici Zilinska. Ostatné boéné ulice
plnia pre motorovu dopravu iba doplnkovu funkciu s vyraznym vyuzitim ich priestoru na
parkovanie. Ulica Kyc¢erského, ktora je sucastou modelového uizemia je naviac vyznamne vyuzivana
ako obsluzna komunikécia pre trhovisko i pril'ahlé kamenné obchody. Situaciu parkovania
v blizkosti trhu riesia jednak ulice a jednak parkoviska. Parkoviské v blizkosti trhu st platené,
vacsinu Casu zostavajui temer nevyuzité, a to i v pripadoch, ze pril'ahlé ulice st preplnené
parkujicimi autami.

Cyklisticka doprava v oblasti nema vy€lenené samostatné priestory. Cyklisti vyuZzivaji spolocnti
komunikéaciu s motorovou dopravou. Objem tohto sposobu dopravy je maly.

Pesia prevadzka je z hl'adiska fungovanie skimaného typu verejného priestranstva uréujiucim
faktorom. Michel de Certau tvrdi Ze, rovnako ako slova, méze mat’ aj chodza réznu intonaciu
a vyznam. (1984, s. 97) Rovnako Jan Gehl sa vo svojej knihe zaobera pohybom chodcov v priestore
a pozoruje, Ze chodci sa va¢sinou pohybuja rychlo po uliciach, ktoré ich vedu priamo, zatial’ ¢o pri
prechode namestiami sa ich tempo spomal’uje. (Gehl, 2012, s. 120) Tento efekt je mozné vyrazne
pozorovat’ v modelovom tizemi a jeho okoli. Chodci sa pohybuju rychlym tempom po ulici Zilinska,
Casto sa vSak zastavuju alebo spomaluju pri prechode okolo trhoviska a nazeraju dovnttra na jeho
dianie. Na ulici Sancova je mozné pozorovat’ plynuly rychly pohyb chodcov. Na ulici Ky&erského je
pohyb chodcov vo vacsine pripadov vyrazne pomal$i, obohateny o zastavenia pri stankoch po jej
boku. Na tejto ulici, tiez dochadza k stretu s motorovou dopravou, pretoze ulica je neucelne
segregovana. Motorova doprava sa tu preto vyznamne spomal’uje. Najpomal$i pohyb je mozné
pozorovat’ v samotnom priestore trhoviska, kde 'udia prechddzaji pomedzi stanky, zastavuja sa
a priestorom Casto prejda viac krat dokola. Toto priestranstvo je teda vyznamne ovplyvnené
zvySenym mnozstvom c¢asu, ktory tu l'udia stravia pomalou chddzou a zastaveniami. Tym mu

prepoZiciavaju dojem plnosti.
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Obr. ¢. 20: Analyza premavky

12.7. Analyza hluku

Zvuky obsadzuju priestor. Su dolezité pre to aby nas presvedcili o pritomnosti Zivota na mieste

a 0 jeho hodnotach. (Norberg-Schulz, 2010, s. 181)

Hladina hluku je tiez praktickou informaciou, ktora popisuje aké moznosti ma ¢lovek v danom
priestore. To ¢i ¢lovek mdze viest’ konverzaciu, alebo dokonca pocut’ vzdialeny pozdrav je priamo
zévislé na hladine okolitého hluku na mieste. Jan Gehl uvadza niekol’ko praktickych tidajov a hranic,
ktoré pomahaju s vykladom trovne hluku. Hladina hluku na trovni 60 dB je uvddzana ako horny
limit, pri ktorom l'udia m6zu v priestore viest’ rozhovor v obvyklej konverzacnej vzdialenosti. So
zvySujucou sa hladinou hluku sa musi tato vzdialenost’ zmensovat, ¢o moze viest’ k diskomfortu
zucCastnenych. Kazdé zvysenie hladiny hluku nad limitom 60 decibelov o d’alSich 8 dB, potom vedie
k pocitu, Ze sa hladina hluku na mieste zdvojnasobila. Je tiez znateI'ny rozdiel medzi 55 dB

vyprodukovanymi prechadzajiicim autom a smiechom okoloiducich I'udi. (Gehl, 2012, s. 153)
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Kedze aktivita predaja na trhu je priamo zavisla na rozhovoroch medzi predavajucim

a zakaznikom, je hladina hluku v okoli parametrom, ktory vyznamne ovplyviuje fungovanie trhu.

Analyza v modelovom uzemi sa venuje urovni hluku v rieS§enom tizemi a jeho bezprostrednej
blizkosti a to v r6znych ¢asoch. Prvé meranie prebiehalo v ¢ase konania trhu v dopoludnajsich
hodinach pocas bezného pracovného dna, druhé meranie pocas sobotiajsSieho konania trhu rovnako
Vv dopoludiiajsich hodinach. Rozdiely medzi meraniami st badatel'né. Dopravné zat'azenie sa pocas
vikendu zmenSuje a S tym suvisi vyrazny pokles hluku pri dopravnych komunikaciach, jeho
najvyssie hodnoty st narazové, spdsobené obcasnym prejazdom automobilov. Pocas pracovného dna
ma hladina hluku namerana pri dopravnych komunikaciach konstantny charakter. Hladina hluku
namerana na samotnom trhovisku sa oproti pracovnému dilu naopak pocas vikendu zvySuje, a to
z dovodu vicsej navstevnosti trhu. Na trhovisku sa hluk udrzuje stale pod hranicou 60 dB, jeho
hodnoty st hlavne vysledkom zivej komunikacie I'udi. Pred hlukom dopravnej tepny na ulici

Sancova, ktory sa va¢sinu asu udrzuje nad hranicou 60 dB, chréania trhovisko okolité budovy.

Zaznamenavaniu zvukov, ktoré vytvaraju charakter tohto miesta sa dlhodobo venuje Jiirgen

Rendl v projekte Urbanflow. (2016)
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Obr. €. 21: Analyza hluku — zaznamenanie vysledkov merania a r6znych miestach

12.8. Funk¢nd analyza

Podrla izemného planu mesta Bratislava spada rieSené tizemie do plochy funkéného vyuzitia

definovanej ako ,,zmiesané uzemia — byvanie + obcianska vybavenost™.

LEGENDA: === Hranice lizemia
[ Obeianska vybavenost’ celomestského a nadmestského vyznamu

[ ZmieSané uzemia - byvanie + ob¢ianska vybavenost
Viacpodlazné zastavba

Obr. €. 22: Analyza ploch funkéného vyuzitia
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12.9. Analyza majetkopravnych vzt'ahov

Modelové tizemie zahfna parcely s katastralnym cislom 7584/1, 7584/2, 7584/3, 7584/4, 7582
a Cast’ pozemkov s katastralnym ¢islom 21715, 21716/6 a 21716/8. Pozemky s ¢islom 21715 a
21716/6, ktoré predstavuji komunikaciu na ulici Kycerského st vo vlastnictve mesta Bratislavy.
Ostatné dotknuté pozemky st v privatnom vlastnictve Styroch réznych fyzickych a pravnickych
0s0b.

Vicsina parciel bezprostredne nadvézujica na rieSené uzemie je v drzani sukromnych fyzickych
a pravnickych osob. Jediné dva pozemky patriace mestu Bratislava predstavuje komunikacia na
Zilinskej ulici, ktora ohrani¢uje modelové tizemie z juhovychodnej strany a pozemok na ktorom stoji
kultirna a spravna budova mestskej Casti Bratislava — Staré mesto.

Samotné trhovisko v stcasnosti prevadzkuju na svojich pozemkoch dve pravnické osoby, Souk

a.s. a United Investment a.s.
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Obr. €. 23: Analyza majetkopravnych vztahov v modelovom tzemi a jeho prilahlom okoli

12.10. Analyza sluzieb a prevadzok
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Obr. €. 24: Analyza sluzieb a prevadzok nadvézujicich na rieSené uzemie
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12.11. Pasport technickych prvkov
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Obr. €. 25: Pasport technickych prvkov
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12.12. Inventarizacia zelene

V modelovom tizemi bola prevedend inventarizacia drevin. VSetky dreviny v rdmci uzemia su
naletového povodu. Jedna sa o expanzivnu drevinu Ailanthus altissima. Inventarizacia je tiez
doplnena o dreviny mimo hranic objektu, ktoré vyznamnym spdsobom nadvézuji na uzemie, za

ucelom vytvorenia odporticani o ich vyuziti v ndvrhovej Casti prace.
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Obr. ¢. 26: Mapa inventarizacie zelene

12.13. Obraz miesta

Byt’ vo verejnom priestore mesta znamend byt pod nebom, hoci je niekedy vzdialené
a nehmatatel'né, hra vzdy dolezita charakteristickt rol'u. (Norberg-Schulz, 2010, s. 41)

Tak ako popisuje Norberg-Schulz aj v tomto priestranstve je nebo v ur¢itom zmysle
nehmatatel'né schované nad strechami a plachtami ktoré prekryvaju trhovisko a chrania ho pred
dazd’om a slnkom. Tato skuto¢nost’ hra délezita rolu pri vnimani trhoviska zvonka ako aj pri jeho
prezivani zvnutra.

Dolezitost’ kontaktu verejného priestranstva s ¢lovekom v budove, ktory sa pozera z okna, ¢i

balkonu popisuju Jane Jacobsova i Jan Gehl. Tento kontakt je vel'mi dolezity z hl'adiska bezpec¢nosti,
ale zaroven i atraktivity. Clovek pozerajici sa na dianie odohravajiice sa na ulici, ma moznost’
rozhodnut sa don zapojit’. (2013, s. 51, 2012, s. 148)

Dianie na trhu je v sii€asnosti pri pohl'ade zhora temer neviditeI'né. Brani mu Gplné zastreSenie
trhu a Casto tiez zle parkujuce auta v ulici. (Obr. ¢ 29., 30.) A to napriek tomu, Ze dimenzia budov by
umoznovala zmysluplny kontakt medzi ich obyvateI'mi a ulicou. Okolité obytné budovy maju pét’ az
Sest’ poschodi. Jan Gehl uvadza, Ze kontakt medzi budovou a ulicou je dobry v jej prvych piatich
podlaziach. Ich dimenzia zaroven udrziava v priestore mierku dobre prisposobent ¢loveku. (2012, s.
41) Obytné vnutrobloky doplituju na ulici Kycerského i mensie budovy s dvomi az tromi
podlaziami, ktorych prizemie pontka obchod a sluzby.

Budovy nadvézujlce na priestranstvo st dolezité aj z hl'adiska komunikacie ich fasady
s okoloidticim ¢lovekom v tirovni mestského parteru. Zatial’ ¢o obytné budovy na druhej strane ulice
Zilinsk4 neponukaji okoloiducemu temer Ziadne podnety, budovy poskytujiice sluzby, nachadzajuce
sa v modelovom tizemi a jeho bezprostrednej blizkosti, komunikuji vo vacsine pripadov
s navstevnikom pomocou vykladov a okien. Hodnotenie fasad bolo prevedené na zéklade metodiky,
ktoru popisuje Jan Gehl vo svojej knihe Mésta pro lidi. (2012, s. 241) Samotny trh pontika ¢loveku
zmiesané podnety. Z ulice Zilinska je jeho priecelie z velkej asti uzavreté, a okoloiduci nemédze
sledovat’ dianie na trhu. V stredovej Casti je vSak medzi stankami priehl'ad do vnutra priestoru a to je
prave i miesto, kde sa chodec na ulici Zilinsk4 Gasto zastavi a nazera dovnutra trhoviska. (Obr. &. 31)
Z opacnej strany vstupu do uzemia po ulici Kycerského je trhovisko temer uplne schované za
budovami a pohl'ad nan sa otvara az v polovici ulice. (Obr. ¢. 32) Tymto sposobom je priestor
vyrazne dynamizovany, pretoze ponuka vynarajuce sa neo¢akavané scény. (Carmona in Ambrozova,
2014, s. 8)

Délezitym momentom je i1 vizualna nadvéznost’ modelového uzemia na okolitu zelen. Hoci
v samotnom rieSenom Uzemi sa nachddza minimum zelene, okolité priestory poskytuju mnoho
vizualneho kontaktu obzvlast’ so stromami. Modelové tzemie je takpovediac obkolesené zelenou.
Stromoradie lemuje ulicu Zilinska, ulicu Ky&erského a pokraduje i na ulici Sancova. Skupina
stromov sa nachadza aj na parkovisku navizujlicom na modelové tizemie na jeho zépadnej strane.
Vyznamnu lohu hraju i stromy v malych sikromnych zahradach obkolesujucich trhovisko zo

severnej strany. (Obr. €. 28)
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Strom e » Vyhlad na uzemie z pril'ahlych budov
Pasica propuuta test maun . Potet poschodi budovy Obr. ¢ 29: ZastreSenie trhu, miesto fotografického vyobrazenia Cislo 1
Fasada - zmie3ané 1 Miesto fotografického vyobrazenia

— P~ ol Obr. €. 30: Pohl'ad na juhovychodny zaciatok ulice Kycerského, miesto fotografického vyobrazenia

Obr. ¢. 27: Analyza vizualnych nadviznosti
- an - = 4 oSl el

Cislo 2

Obr. ¢&. 31: Uzavretost’ trhu z ulice Zilinsk4 a priehl’ad v strede stankov, miesto fotografického
vyobrazenia ¢islo 3

Obr. €. 32: Pohl'ad Na severozapadny zaciatok ulice Kycerského, miesto fotografického vyobrazenia

¢islo 4

Obr. €. 28: Vtaci pohl'ad na modelové uzemie
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12.14. Popis sti€asného stavu

V sucasnosti je skimané verejné priestranstvo mozné popisat’ ako trhovisko. Jedna sa o priestor,
ktory je trvale vyhradeny na predaj vyrobkov. Ttto funkciu mu umoziuju stankové pulty, ktoré st
trvale pritomné na mieste, a st pevne spojené so zemou. (Obr. ¢. 35) Na trhu je 83 otvorenych
stankov, vacSina predajcov vSak vyuziva niekol’ko pultov naraz. Trhy sa na mieste odohravaji kazdy
deni, okrem nedele, od 6tej hodiny rdno do 12 hodiny dopoludnia, pocas vSetkych mesiacov v roku.
Niektory predajcovia na mieste zostavaja i dlh$iu dobu. Podl'a udajov uvadzanych zdruzenim Local
Act, tvoria seniori i priblizne polovicu tychto predajcov (Ivaskova, 2014), ¢o potvrdzuje
1 pozorovanie autorky. V stankoch sa preddvaju hlavne farmarske vyrobky. Jednu radu stankov,
najblizsie k ulici Zilinsk4 prevadzkujt predajcovia rezanych kvetov, zviésa zahrani¢ného dovozu.
Okrem stankového predaja funguje obchod na mieste i1 v pril'ahlych uzatvorenych stavbach, ktoré
vSak nie su pevne spojené so zemou. Tento predaj je tiez orientovany na potraviny, pripadne hotové
obcerstvenie. Mimo ¢asu konania trhu prebera tento predaj oZivujicu funkciu priestoru. (Obr. €. 33)
V sucasnosti je mnoho z tychto uzatvorenych predajnych miest nefungujucich. (Obr. €. 36)

Nadvézujuca bo¢na ulica Kyc¢erského sluzi ob¢asnému prejazdu osobnych automobilov a
vozidiel dodavajucich tovar do obchodov a na trhovisko. Vozidla ju vo vel'kej miere vyuzivaju j na
parkovanie. (Obr. €. 37) Ulica je z oboch stran lemovana obchodmi. Niektoré z nich vSak
v sti€asnosti nefunguju, konkrétne sa jedna o predajiu DVD a videokaziet a obchod s textilom
a obuvou. Na ulici je tiez pritomna advokatska kanceléria a kultirny a spravny dom mestskej ¢asti
Staré mesto, ktorého priestory zastreSuju klub seniorov, socidlnu vydajiiu, dobrovol'ny hasi¢sky zbor
a iné miestne aktivity.

Stucast'ou modelového tizemia je platené parkovisko, ktoré je va¢sinu ¢asu nevyuzivané,
podobne ako vsetky ostatné okolité platené parkoviska.. Maximalny zaznamenany pocet aut
parkujucich v tomto priestore je 6 z celkovej kapacity 11 vozidiel a to v ¢ase, kedy st vSetky ostatné

parkovacie priestory preplnené.. (Obr. €. 38)
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Obr. ¢. 34: Stara reStauracia Drevena dedina, znama medzi Bratislavéanmi
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Obr. ¢. 37: Fronta uzatvorenych predajnych miest v severovychodnej ¢asti modelového tizemia Obr. ¢. 38: Zatial’ ¢o ulice su preplnené parkujucimi vozidlami, platené parkovisko zostava nevyuzité
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12.15. Problémova mapa

a.  Parkovanie
Vyznamny problém v modelovom tzemi vytvaraji parkujice autd na ulici Kycerského, ktoré
Casto st’azuju pohyb chodcov i prejazd ostatnych automobilov izemim. Vyraznou mierou tiez
narusuju prepojenie medzi priestorom trhoviska a kamennym obchodmi na ulici Kycerského. Tym
oslabuju katalyticka funkciu, ktor by konanie trhov malo mat’ na tieto prevadzky.
V priestore a jeho blizkosti sa tiez nachadza niekol'ko platenych parkovisk, ktoré st temer

nevyuzivané. Zaberaju tak cenny priestor, ktory by bolo mozné vyuzit’ inym sposobom.

b.  Nizka kvalita stankov a stavieb
Problémom celého modelového uzemia je celkova nizka kvalita objektov, a to kvalita vytvarna
i uzitkova. Tymto problémom su postihnuté stainky samotného trhoviska, ako aj uzavreté stavby
sluZiace predaju na trhovisku a poskytujuce hygienické zdzemie. Rovnako i kvalita povrchov

komunikacii je nedostacujtica.

c.  Nizka uroven starostlivosti
Nizka kvalita sa odraza i v oblasti starostlivosti a udrzby o priestory. Z velkej Casti je
pravdepodobne spdsobena tym, Ze pozemky maju roznych vlastnikov, naviac v sukromnej sfére.
Nizku troven udrZzby je mozné vidiet’ na zeleni v Gizemi, ktord je tvorena naletmi expanzivnych

drevin.

d.  Slabé vizuilne zapojenie priestranstva do ulice Zilinska a na okolité budovy
Problémovym momentom je i vizudlne prepojenie modelového izemia s okolitym priestorom.
Priestor je jednak slabo napojeny na ulicu Zilinska, kde poskytuje dohromady iba 3 tizke priehl'ady
do vnutra trhoviska a jednak je slabo vizualne prepojeny s okolitymi budovami, kde celkové

prekrytie priestoru kde sa kond trh znemoziuje vizualny kontakt s dianim z okien a balkonov.

e.  Chybajtce prepojenie dvoch stran ulice Zilinska
Problémom pre chodcov je kolizia s dopravou pri prechadzani z jednej strany ulice Zilinska na
druht v predpriestore trhoviska. Prechod dopravnej komunikdacie v tejto oblasti nie je zabezpeceny

ziadnym dopravnym znacenim, napriek tomu, Ze je hojne vyuZzivany.
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LEGENDA: —— Hranice uzemia Nizka kvalita stavbieb

Stret peSej a motorovej premavky Nizka kvalita zpevnenej plochy
/] Problematické parkovanie ¢-> Slabé vizualne prepojenie

23 Mélo vyuZzivany priestor vy&leneny na parkovanie > Slabé funk&né prepojenie

Obr. €. 39: Problémova mapa
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13. KONCEPT NAVRHU

Ciel'om navrhu je vytvorenie malého variabilného priestranstva, ktoré bude poskytovat’ priestor
pre kazdodenny zivot obyvatel'ov pril'ahlej Stvrte, zaroven vSak bude prilezitostne lakat’ i 'udi
z celého mesta.

Prioritou ndvrhu a zaroven jeho vychodiskom je konanie trhov v modelovom uzemi. Trh, ktory
sa na tomto priestranstve kona v sucasnosti, predstavuje potencial pre prildkanie 'udi, ktory sa ho
zucastiiuji v réznych roliach. Navrh sa snazi o ¢o najvacsie vyuzitie katalytického potencialu trhu na
jeho okolie.

Obrazok ¢. 40 demonstruje Styri zakladné kroky navrhu. Prvym krokom je odstranenie objektov
nizkej kvality, ktoré roz¢lefiuju tento maly priestor. V druhom kroku su redefinované vzt'ahy novo
vzniknutej plochy. Vyzdvihnutim centralneho priestoru za pomoci dvoch schodov je vytvorené
,,podium*, na ktorom sa odohravaji hlavné aktivity. Zaroven je vSak priestor ulice a pddia spojeny
jednotiacou dlazbou s ciel'om dosiahnutia ¢o najlepSieho napojenia centralneho priestoru na okolité
prevadzky parteru. Treti krok nadvdzuje na viziu mesta Bratislava, vyplyvajicu z projektu Central
markets, podla ktorej by sa pomocou trhov malo mesto snazit’ ozivit’ svoju historiu. Lokalita,

v ktorej sa nachadza modelové uzemie bola tradi¢ne zndma ako oblast’ zahrad a vinohradov, ¢o
dokladoval do 50. rokov minulého storocia i jej nazov, ulica Pollnska, podl'a pdllnského
vinohradnickeho zahonu. Cielom navrhu je teda vytvorenie naznaku tohto pévodného vyuzitia
uzemia. Navrh predstavuje konstrukciu, ktora odkazuje na staré kovové pergoly pouzivané na
pestovanie hrozna v zahradach. Tymto sposobom ziskava priestor svoju jedineénti identitu. Stvrtym
krokom je vyplnenie vzniknutého priestoru aktivitami. Konstrukcia, v podobe stolov, ktora

poskytuje zdzemie predajcom na trhovisku, sa mimo ¢asu konania trhu jednoduchym spdsobom

Obr. ¢. 40: Koncept navrhového rieSenia

meni na variabilne vyuzitelné objekty. Poskytuje priestor pre hry, zhromazdenia, posedenia, ¢i
predstavenia. Stoly, ktoré su stale pritomné v priestore umoziuju aby sa trh stal kazdodennou

sucast'ou zivota l'udi, zaroven vSak svojou variabilnostou nepredstavuji bariéru v tomto malom

uzemi.
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14. POPIS NAVRHU

RieSené tizemie je tvorené centralnou Castou a ulicou Kycerského, ktord nadvizuje nan
nadvézuje z juhozéapadnej strany.

Ulica Kycerského je navrhnuté ako zdiel'any priestor 4ut a chodcov. Parkovanie z ulice je vSak
vylt¢ené pre zabezpecenie lepSieho kontaktu parteru budov s centralnou ¢ast’ou priestoru. Ulica
1 centralna Cast’ s prepojené jednotiacou kamennou dlazbou. V dlazbe je vytvoreny nepravidelny
vzor jemnym farebnym rozdielom dlazdic. V priestore ulice je tiez dlazbou vyc¢leneny pas pre
jednosmerny prechod auta, zatial’ ¢o oddeleny priestor priliehajtci k prieceliam budov poskytuje
v teplych mesiacoch zazemie pre vonkajsie kaviarenské a restaura¢né posedenie. Dlazba svojou
mierkou diktuje prednost’ €loveka pred autami v tomto priestore.

Centralna Cast’ je od priestoru ulice oddelena vo vécsej Casti schodovymi stupfiami, pri¢om je
vyuzité prirodzené klesanie terénu a jeho vyrovnanie pomocou schodov. Bezbariérovy pristup je
zabezpeceny v ulici Kycerského kde sa centralna ¢ast’ vyrovnava so stupajucim terénom ulice.
Schodové stupne st podsvietené pasikom svetla pozdiz celej svojej dizky. V mieste kde sa schody
stracaju v prirodzenom teréne pokracuje pasik svetla v dlazbe ¢im oddel'uje centralny priestor
vzniknutého namestia od ulice a jej premavky. Schodové stupne vyzdvihuju priestor nad uroven
ulice Zilinské a vytvarajii z neho podium, na ktorom sa odohrava mestsky Zivot. Okoloiduci &lovek

moze byt divdkom diania na pddiu, alebo sa rozhodne zapojit’ sa do prebiehajtcich aktivit.

V centrélnej Casti je vytvorena kovova konStrukcia, ktord poskytuje zastreSenie, ktoré je pre trhy,

typické. Navrh pracuje s popinavou rastlinou Parthenocissus tricuspidata, ktora odkazuje na byvalé

vinice lokality a zaroven svojim opadavym habitom poskytuje priestoru premenlivost’. Rastlina an

konStrukcii vytvara tiefi, prijemny v letnych mesiacoch. Pred nepriaziiou pocasia v podobe zraZzok je

priestor chraneny zat'ahovacim textilnym systémom, ktory je roztiahnuty v pripade potreby. Takymto

spdsobom je docieleny ¢o najvacsi mozny vizualny kontakt priestoru trhoviska s okolitymi
budovami v pohl'ade zhora. Stredova Cast’ konStrukcie zostdva nevyplnend a poskytuje priestor pre
uplatnenie zrkadlenia hladiny vodného prvku. Vodny prvok je tvoreny jednoduchym kovovym
kvadrom s plytkym filmom vody vo vrchnej Casti. V bo¢nych Castiach zabezpeceny pritok pitne;j
vody, ktord sliZi na osviezenie a umytie ovocia a zeleniny na trhu. Pod konStrukciou je
umiestnenych dvanast’ kovovych stolov, ktoré tvoria zaklad zdzemia pre trhovy predaj ako aj
variabilné moznosti vyuZitia.

V severovychodnej €asti priestoru je navrhnuty komplex uzatvarateI'nych drevenych stavieb
sluziacich predaju a obCerstveniu. V modelovom tizemi sa nachadza resStaurdcia Drevend dedina,

znama bratislavskym starousadlikom, ako aj cezpol'nym cestovatel'om. Motiv ,,drevenej dediny* je

teda preneseny do rady objektov, ktoré sltizia celodennému predaju, ¢im podporuju vyuZzivanie
priestranstva. Samotna reStauracia v navrhu tiez dostava novu podobu, v ktorej je vS§ak dominujicim
motivom stale drevo. Objekt reStauracie je tvoreny presklenymi stenami, obkolesenymi drevenymi
doskami. Svetlo z dlhej no¢nej prevadzky restauracie tymto spdsobom moze obohacovat’ priestor
namestia.

Severna Cast’ priestranstva, predpriestor reStauracie a byvalé parkovisko st vyclenené pobytove;j
funkcii a to 1 v Case konania trhu. Tehlova fasada domu vyc¢lenujiicim priestor zo severnej strany je
popnuta pavinicom, Parthenocissus tricuspidata., ktory vytvara chrbat lavickam umiestenym
Vv priestore.

Fungovanie priestranstva je doplnené o mobilny mobilidr, jednak prilichajuci k reStauraénym

prevadzkam, jednak urceny k fungovaniu priestranstva.
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Obr. ¢. 41: Situacia navrhového rie$enia
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LEGENDA: Bl Bodové osvetlenie na kovovej konstrukcii
B Svetelny pas v dlazbe

Obr. €. 42: Noc¢na situacia navrhového rieSenia — osvetlenie




1 000000 | : ||*|}’

G, :? 'IIE“E{ I

Obr. ¢. 43: Rezopohl'ad
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Obr. ¢. 44: Noc¢ny rezopohlad




Variabilitu priestoru zabezpecujui kovové stoly, s ktorymi je mozné podl'a potreby manipulovat’.

Zaklad priestoru predstavuje dvanast’ pevne ukotvenych stolov, s rozmermi pultu 100x200 cm. g T | I{\ -

V kovovej doske stolu st reliéfne vyznacené hracie plochy réznych hier ako Sachy, ¢lovece nehnevaj

sa, €i Ciary vyznacujuce pingpongovy stdl mensich rozmerov. Pult je tvoreny zdvojenou doskou, / i
pricom vrchnt dosku je mozné vytocit’ do pravého uhlu. Oto¢na doska ma vyklapacie nohy. Tymto T 0/
spdsobom vznikne jednoducho rozsirena moznost’ predajnych miest, ako aj rozsireny priestor pre

neformalne sedenie skupin, ¢i vac¢si pocet hracich dosiek. Polovica spodnej Casti zékladnych

kovovych pultov je tvorend uzamykatelnym tloznym priestorom. V tomto priestore sa nachadzaji
skladacie kovové stoly, ktoré je mozné v priestore rozlozit’ podl'a potreby. Obrazok ¢. 47 zachycuje w0100
mozné usporiadanie skladacich stolov. Tymto spdsobom umoziuji konanie vacsich trhov, obzvlast i il

v sobotu, ktora je vnimana ako najvyznamne;jsi trhovy deni. Nohy skladacieho stolu st vytahovacie,

+1,300,

poskytujice nastavenie vysky 40 a 80 cm. Zo skladacich stolov je tiez mozné zostavit’ rozne vel'ké

odium podl'a potreby, ktoré vytvara priestor pre vystupenia, ako napriklad aj zhromazdenia v rdmci
p p p Y. yt p pre vystup p Y

LEGENDA: M 1 Kovovy stol kotveny
[ 2 Kovovy stol otoeny
[ 3 Kovovy stol skladaci

mestskej samospravy s cielom informovat’ verejnost’. Priklad demonstruje obrazok ¢. 46. Skladacie
stoly sa daju tiez jednoduchy spdsobom vyuzivat’ ako bezny stdl v Casti priestoru s lavickami, ¢im
poskytuju priestor pre konanie vonkajSich besiedok skupin stretavajtcich sa v kultarne-spravnom

dome na konci ulice Kycerského.

==

Obr. ¢. 46.: Situdcia s vyuzitim skladacich stolov na zostavenie podia

1 2
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Obr. ¢. 45: Detail variantnych kovovych stolov
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LEGENDA: HM 1 Kovovy stdl kotveny
[ 2 Kovovy stdl oto¢ny
3 Kovovy stol skladaci

Obr. €. 47: Situacia s vyuzitim skladacich stolov na trhovy predaj
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Obr. €. 48: Vtaci pohl'ad — roztiahnuta textilna strecha chraniaca priestor pred nepriaz
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Obr. ¢. 49: Konanie vel'kého trhu s vyuzitim skladacich stolov
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Obr. ¢. 50: Vyuzitie skladacich stolov na zostavenie pddia




Obr. ¢. 51: Ulica Kyc¢erského s pekarenskym stankom

50



|

Tl

-
AR

Obr. €. 52: Vyuzitie priesto trhoviska a ulice mimo ¢asu konania trhu na hry a oddych
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Obr. ¢. 53: Vyuzitie priestoru trhoviska a ulice vo ve¢ernych hodinach




15. DISKUSIA

Pri zhromazd’ovani informéacii o trhoch vieobecne a i konkrétne o trhu na ulici Zilinska
vyvstala otazka, Ci je Ziadlice aby sa trhy konali v otvorenych verejnych priestranstvach mesta. Je
zrejmé, ze vel'ka Cast’ kompetentnych pracovnikov vo vedeni mesta ma na trhoviska negativny
pohl'ad. Bakalarska praca sa teda snazi reagovat’ na tuto otdzku a skiima prinosy a pripadné negativa
konania trhov v otvorenom verejnom priestore. Navzdory tomu, ze problematika trhov je stara tisice
rokov, literatira popisujuca ju konkrétne a obzvlast’ v europskom kontexte je vyrazne obmedzena.
Dévodom toho je pravdepodobne fakt, Ze renesancia, ktorti v sti¢asnosti zazivaju je pomerne novym
trendom. Hoci v minulosti boli trhy neoddelitel'nou sucastou miest, v minulom storo¢i zaujem o ne
temer uplne zmizol. Velkd vécSina iniciativy o ich znovuobnovenie v modernych mestach pochadza
zo Spojenych Statov americkych.

V dosledku toho, ze tato téma zacina byt v architektonickych a urbanistickych kruhoch
diskutovana az v poslednych rokoch, existuje tiez pomerne malo prikladov modernych realizacii
miest so zamysl'anou trhovou funkciou a ich fungovanie zatial’ nie je preverené ¢asom.

Situacia s vyvojom a d’al§im fungovanim trhoviska na ulici Zilinska je kazdym rokom nejasna.
Zaujem o pokracovanie trhu je zrejmy zo strany jeho navstevnikov i predajcov. Najvacsi zdujem
maju l'udia na fungovani trhu na jeho stiCasnom mieste. Alternativu vSak predstavuje 1 prestahovanie
trhu na iné verejné priestranstvo v blizkosti jeho stu¢asnej lokality. Studia sa teda snazi vyuzit' ¢o
najviac okolité prostredie trhoviska a poukézat’ na jeho jedine¢nost’. TieZ sa snaZi zhodnotit atributy
okolitého priestoru, ktoré vSeobecne prispievaju k dobrému fungovaniu trhoviska v akomkol'vek
mieste, aby tak ul'ah¢ila pripadny vyber lokality, kam by sa trh mohol presuntt’.

Vseobecne vagny pristup veducich pracovnikov mesta k trhom sa odraza v tom, Ze ku
konsStrukcidm na trhovisku, sprijemnujucim podmienky predaja, sa nepristupuje tak, aby sa stali
sucastou dané¢ho miesta. Vo vel’kej vdcsine sa jedna o stdnky pohyblivé, ktoré sa na mieste
rozkladaju iba v Case konania trhu, alebo sl na mieste trvalo rozloZené je vSak mozné ich
kedykol'vek odstranit’. Tento pristup vychadza i z podmienok minulého storocia, kedy sa mesto
snazilo postupne trhy z bezného diania odstranit’ a neustale premiestiiovalo miesto ich konania.

Z literatry vSak jasne vyplyva, Ze pre vnimanie ¢loveka je pozitivna ur¢ita miera stability v jeho
zivote, ktora by sa mala prejavovat’ 1 v mestskej Struktire. Pre budovanie vzt'ahu k miestu, ktory je
zékladom dobrého fungovania Zivota v meste 1 v akomkol'vek inom sidelnom type, je teda dolezité
aby sa 'udia mohli spol'ahnit’ na miesta a aby vztah, ktory si k nim vybudujt nebol kazda chvil'u
spretrhany.

Je viak tieZ jasné, Ze nie vietky verejné priestranstva v Ceskej a Slovenskej republike sa daji

vybavit’ stalymi konstrukciami pre konanie trhov. Neumoziuje im to napriklad ich historicky
kontext, ¢i sucasny alebo buduci spdsob vyuZzivania.

Preto sa navrhovanie trhovych miest moze uberat’ dvojakou cestou. Jednou z nich bude
pouzitie prenosnych typov stankov, ktoré by mali koreSpondovat’ s danym priestorom. Druhou
cestou by malo byt’ vy€lenenie priestorov, kde sa konstrukcia trhov méze stat’ pevnou sucastou
miesta, ¢o jej umozni mat’ iné vlastnosti, ako stanky docasné. V takychto miestach je ucelné pocitat’
1 s jej inym roznorodym vyuzitim, ¢i uz ako tieniaceho prvku alebo ako miesta na sedenie.

V zahranici je mozné v sucasnosti vidiet’ pociatky tohto pristupu k trhovym miestam. K obom
spdsobom by sa malo pristupovat’ s patri¢nou originalitou, tak aby miesta ziskavali jedinecny
charakter, ktory pomaha ¢loveku identifikovat’ sa s nimi a prezivat’ tak hlbsie zazitky v Zivote

spojenom s verejnymi priestranstvami.
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16. ZAVER

Kniha Jana Gehla ,,M¢sta pro lidi*“ (2012) ovplyviiuje v poslednych rokoch vyrazne scénu
architektov a urbanistov po celom svete. UZ jej samotny nazov by nam mal byt’ dostatocnym
navodom na to, ako pristupovat’ k tematike planovania a navrhovania v mestach. Je dolezité mat’ na
pamiiti, ze mesta vznikli pre l'udi, pre ¢o najlepsie a najefektivnejsie uspokojovanie ich potrieb. A to
¢o robi mesta uspeSnymi, su opat’ l'udia.

Pre moderné mesta je v sucasnosti typické, ze maju viziu, ktora urCuje smer ich vyvoja.
Kulminuju sa v nej r6zne tematické okruhy ako bezpecnost’ dopravy, l'udské zdravie, redukcia hluku
a znecistenia, posilnenie role mesta ako demokratického miesta stretavania I'udi alebo ¢i iné plany.
Na zaver je dobré polozit’ otazku: akl viziu bude mat’ Bratislava? Bude fiou navrat do Cias

prekvitajucich zivotom a hrdosti na mesto?

Od roku 2014 urobila Bratislava vyznamny krok k obnoveniu fungovania trhov v meste.
Zapojenim do eurdpskeho projektu Central markets sa spolu s d’al§imi piatimi ¢lenskymi krajinami
vydala na hl'adanie cesty za obnovou trhov a zvyseniu ich kvality. Vizia mesta sa teda postupne
sformovala. Koncepcia trhov a trhovisk ma za ciel’ ,,vybrat’ nové miesta a ozivit’ staronové lokality
Z pohl'adu historie®. Zaroven je cielom dosiahnut’ stav, ktory hlavna architektka mesta Bratislava
Ingrid Konrad popisuje takto: ,,Kazdy trh ma mat’ svoj vizual, svoj Zivot, svoju myslienku a najma,
¢o je jednym zo zékladnych momentov fungovania trhu, pravidelnost’ v usporadiivani, ¢i uz den v
tyzdni alebo sezonny charakter. (Tkacikova, 2013) Realizacia tychto cielov uz postupne zacala,
hoci jej vysledky je vidiet pomaly. Nad’alej je potrebné ich adekvatne propagovat’ a zvySovat

povedomie obyvatel'ov mesta o trhoch a trhoviskach, historii mesta a vztahu mesta a trhov.

K dosiahnutiu opdtovného ozivenia mesta bude potreba vyuzitie potencialu miest, ktoré
prirodzene prit'ahuju zivot, akymi st trhy. Odporuéenim tejto prace teda je, aby sa k nim

ktorékol'vek mesto nestavalo chrbtom.

54



17. ABSTRAKT

Bakalarska praca je zamerana na problematiku trhov, trhovych miest a trhovisk v rdmci mesta.

V prvej Casti sa venuje ich vSeobecnym charakteristikdm, prinosom, vzt'ahu k verejnym
priestorom, a predostiera moznosti, ktoré¢ trhy poskytuju zéhradne krajinarskemu architektovi.

V druhej Casti na zvolenom tzemi overuje tieto vSeobecné tézy. Modelové izemie predstavuje
existujuce trhovisko, fungujice z hl'adiska socidlnych vizieb, avsak s vizualnym prejavom
neadekvatnym pre hlavné mesto Slovenskej republiky. Uzemie je v praci najprv dokladne
analyzované. Na zaklade analyz je vypracovany navrh, ktory sa zaroven snazi koreSpondovat’

s viziou mesta Bratislava, tykajiicou sa trhov a trhovisk, ktora vznikla v roku 2014

v medzindrodnom projekte Central markets.

Klacové slova: Trh, Trhovisko, Trhové miesto, Verejné priestranstvo, Verejny priestor

18. ABSTRACT

The purpose of the bachelor thesis is to examine the topic of markets, marketplaces, as well as

market squares in the bounds of an urban structure.

The first part of the thesis identifies the charakteristics and benefits of the markets, its
relationship to the public areas and possibilities, which they offer to a landscape architect in
generall.

In the second part are these theoretic propositions verified on a chosen area. For the model
territory has been chosen an existing marketplace. Territory offers an example of a place well
functiong in the field of social relationships, however in an inadequate visual display in the context
of the capital city of Slovak republik. Territory has been in the first place carefully analyzed. Using
the data from analysis, an architectural study was proposed. Study also aims to meet the vision of
Bratislava relating to markets and marketplaces, which originated in the internation project called
Central markets in 2014.

Key words: Market, Market place, Public place, Public space
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Priloha €. 1 — Inventarizacna supiska
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