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Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. prilbéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazku:

Posudte adekvatnost vyuziti navrhovanych meédii vzhledem k velikosti trhu a
cilovému segmentu.

NAVRZENA ZNAMKA:
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B,C,D,E,F) B

Slovni hodnoceni prace:

Predkladana bakalarska prace s nazvem “Reklama v hotelnictvi a cestovnim ruchu®
po formalni strance splfiuje pozadavky kladené na prace tohoto typu. Cil prace
stanoveny v anotaci vSak neni zcela totozny s cilem v zavéru. Navic by cilem nemélo
byt definovani zakladnich teoretickych vychodisek.

Zpracovana teoreticka ¢ast koresponduje s €asti praktickou a cela skladba

a navaznost kapitol je logicka. V literarni reSersi je tfeba vice Cerpat z publikaci
zameérfenych na hotelnictvi a cestovni ruch. Nicméné v nazvu, anotaci a cili neni
zminéno, Ze bude prace aplikovana na konkrétni podnikatelsky subjekt. Nazev prace
tedy zcela neodpovida obsahu, kdyz je v ném uveden pojem cestovni ruch. SpiSe by
se tedy mélo jednat o reklamu v subjektech poskytujicich ubytovaci sluzby.




V navrhové Casti je sporné vyuziti celoploSnych médii, jako je radio a tisk z hlediska
efektivnosti vynaloZzenych prostfedkl. Zde chybi argumentace pro tyto navrhy
z pohledu velikosti trhu i segmentu, ktery by mél byt reklamou osloven.
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