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Uvod

Fotbal je povazovan za nejpopuldrnéjsi sport na svété. Stava se
fenoménem soucasné doby. Jeden mié, jedno hiisté, jeden rozhod¢i, dvé
branky a dvacet dva hract. Nic vic neni potieba. B€hem své existence Si ziskal
nescetné mnozstvi privrzenct, pro které je tento kolektivni sport vyznamnou
slozkou zivota. Pro nékteré lidi se fotbal stal soucasti jejich kazdodenniho
zivota, stal se instrumentem jejich identity. Fanousci mnohdy cestuji stovky
kilometrti, utraci velké finanéni castky, jen aby byli nablizku svému
oblibenému tymu ¢i své hracské ikoné. Vénovana pozornost tak dava
prominentni pozici a hybnou silu v socialni struktufe spole¢nosti. Fotbal
dovede ze dne na den rozdélit nebo naopak sjednotit pocetnou skupinu lidi.
Renomovany britsky antropolog Jeremy MacClancy dodava, ze ve vétsing
zemi na sv&té se sport stal soutasti kulturni tradice spole¢nosti.

Dulezitost fotbalu lze spatfovat i z jiného uhlu pohledu. Ackoliv se
pravidla hry doposud rapidné nezménila, fotbalovy vyvoj jde milovymi kroky
kupfedu. Se zmeénou souvisi i divacky S$ir§i zainteresovanost, kterd je
potencionalnim zdrojem politicko-ekonomické sily. Propojeni fotbalu s
politikou neni novodobym konceptem. Jedna se o jeden z mnoha prostiedki
pro rozsifeni politickych a obchodnich hodnot mezi Sirokou masu populace.
Béhem posledniho fotbalového Mistrovstvi svéta v JAR napiiklad sledovalo
turnaj vice neZ tii miliardy lidi, coZ je de facto polovina lidské populace.

V pribehu 20. stoleti byl fotbal né¢kolikrat vyuzivan nedemokratickymi
rezimy V Evropé jako jeden z patficnych nastroju pro utvotfeni pospolité
identity néaroda. Obdobi nedemokratickych vlad v nacistickém Némecku,
v Sovétském Svazu, faSistické Italii & Francové Spanélsku jsou tomu
exemplarnim dikazem. Nicméné i v nékterych demokratickych rezimech se
stal fotbal unifikacnim prvkem spolec¢nosti. Fotbalova kultura se pozdé&ji pro
nékteré jedince stala vyznamnym elementem pro jejich obchodni a politické
aktivity.

Na pocatku 90. let minulého stoleti dochazi v Italii k politickému
zemétreseni, které ma podobu vzniku novych politickych stran. Kombinace
masmeédii, sportu a politiky se stava soucasti nové etapy italského politického

systému. Zasadni postavou se stal milansky podnikatel a majitel fotbalového

Y MACCLANCY, Jeremy: Sport, Identity and Ethnicity. Oxford, Berg 1996, s. 12.



klubu AC Milan — Silvio Berlusconi. Se svou politickou stranou Forza Italia
vstoupil v roce 1994 do vrcholné politiky a je jeji soucasti i dnes. Jeden z
Klicovych prvku jeho politického Gspéchu byl mj. i fotbal - sport, ktery hraje
v italské spole¢nosti vyznamnou roli.

V roce 1986 se stal Silvio Berlusconi majitelem italského fotbalového
klubu AC Milan. Béhem nékolika nasledujicich sezon dovedl milansky
podnikatel klub finan¢né stabilizovat, coz se také pozdé&ji projevilo na
sportovnich uspésich. Klub béhem obdobi let 1986 — 1994 ziskal dohromady
16 cennych pohart: 4x domaci soutéz Série A, 4x Italsky Superpohar, 3x Ligu
Mistra UEFA, 3x Superpohar UEFA a 2x Mistrovstvi svéta klubd.
Fenomenalni sportovni vykon vyvolal v hlavhim mésté Lombardie fotbalové
Silenstvi, coz pfispivalo knartistu Berlusconiho popularity. Mildnsky
podnikatel brzy pochopil, ze fotbal ma v zemi vyznamny vliv na spole¢nost a
zacal toho patficné vyuzivat. Pretvoril klub v model obchodni spole¢nosti,
ktera byla uzce spjata se svymi fanousky. Tuto osvéd¢enou koncepci posléze
vyuzil i béhem svych politickych pocatki.

V ptedvolebni kampani v roce 1994 aplikoval Berlusconi novou formu
politické komunikace, kdyz pouzival tzv. fotbalovou komunikaci. Ve svych
ptedvolebnich projevech vyuZzil Berlusconi rizné fotbalové metafory, které
byly pro italské voli¢e jasné a oblibené. Milansky podnikatel vyuzil tuto formu
komunikace pro zjednoduseni ptistupu kK italskym voli¢im. Propojeni silného
charisma, uzivanim fotbalovych metafor a technokratického know-how byly
zakladni entitou Berlusconiho politické agendy. Takovy zptsob volebni image
byl v italském politickém prostiedi opét zcela revolucni.

Vstupem do italské politiky se stal Silvio Berlusconi politikem i
soukromym podnikatelem v jedné osobé. Fotbal se pro n&j stal nejen
vyznamnym prvkem v politické kampani, nybrz také prostiedkem propojeni
politické sféry se svym privatnim obchodnim zajmem a naopak.

Magisterska diplomova prace se zabyva analyzou priiniku fotbalovych a
politickych aktivit italského politika a majitele fotbalového klubu AC Milan,
Silvia Berlusconiho. Prace se vénuje souvztaznosti mezi Berlusconiho
politickou ¢innosti a fotbalovou kulturou v Italii. Autor ptedevsim analyzuje
vyuziti fotbalovych fanouskti AC Milan, jako potencionalnich voli¢t politické
strany Forza lItalia, pozdéji Popolo delle Liberta. Prace dale pojednava o

jednotlivych Berlusconiho politickych aktivitach, které mély co docinéni s



fotbalovym klubem AC Milan a naopak. V obecné roviné je tedy cilem prace
verifikovat korelaci mezi fotbalem a politikou v Italii v obdobi Berlusconiho
politické aktivity.

K osvétleni dané problematiky souvztaznosti fotbalovych a politickych
aktivit se autor rozhodl vyuzit empiricko-analyticky védecky pfistup
s kvalitativni metodou pfipadové studie. Autor Vv praci zaroven pracuje
s vlastnimi normativnimi soudy, které jsou disledkem nedostatku empirickych
dat.

Pii dikladném analyzovani souCasnych zdroji si autor prace polozil
vyzkumnou otazku: Proc se Silvio Berlusconi rozhodl vyuzit fotbal v politické
komunikaci s volic¢i? Zaroven byla autorem prace stanovena hypotéza: Silvio
Berlusconi vyuzil fotbalovy tym AC Milan ke svym politickym a obchodnim
aktivitam. Platnost stanovené hypotézy a odpovéd’ na vyzkumnou otazku se
autor pokusi nalézt a ovéfit v této praci.

Védecka stat’ je ¢lenéna do Sesti hlavnich kapitol, které jsou nasledné
rozdéleny do 24 podkapitol. V prvni kapitole se autor zabyva vyznamem
fotbalu v italské spole¢nosti. Autor predevs§im vyzdvihuje dilezitost tohoto
sportu z hlediska ekonomickému zisku a moznosti sféry vlivu ve spole¢nosti.
Kapitola se dale vénuje deskripci klicovych udalosti v Zivoté Silvia
Berlusconiho, které¢ sehraly diilezitou roli pro jeho podnikatelsky vyvoj. Autor
také objasnuje Berlusconiho pficiny investice do milanského velkoklubu.

Druha kapitola pojednava o politické situaci v Italii pted Berlusconiho
nastupem do politiky. Autor chronologicky analyzuje klicové elementy, které
mély podil na existenci politického systému prvni italské republiky. Kapitola
posléze definuje stézejni pfiCiny reforem v italském politickém systému na
pocatku 90. let minulého stoleti.

Ve treti kapitole se budeme vénovat vzniku Berlusconiho politické
strany Forza Italia, se kterou milansky podnikatel kandidoval do parlamentnich
voleb vroce 1994. Autor vécné a vystizné definuje konkrétni kroky a
prostiedky Berlusconiho politické kampané, kter¢é mély co docinéni s
fotbalovou tématikou. Zavér kapitoly pojednava o volebnim vitézstvi Forza
Italia a také o naslednych povolebnich ohlasech v italské spole¢nosti.

Ctvrta kapitola se blize vénuje teoretickému vymezeni Berlusconiho
politického uspéchu. V prvni ¢asti se autor zabyva konceptem politické

komunikace, ve kterém analyzuje Berlusconiho vyuziti fotbalovych metafor



Vv politické komunikaci s voli¢i. Druha ¢ast kapitoly pojednava o teoretickém
ptistupu Audience Democracy francouzského politologa Bernarda Manina.
Autor definuje nejstézejnéjsi body teoretického ramce, které mohou aplikovat
na konkrétni ptiklady Berlusconiho politickych aktivit.

Pata kapitola pojednava o politické a klubové piislusnosti fotbalovych
fanousku v Italii. V prvni podkapitole se budeme vénovat klubové ptislusnosti
fotbalového fanouska. Autor zkoumd procentualni zastoupeni pfiznivca
v italské spolecnosti a jejich geografické rozdéleni v zemi. V dalsi podkapitole
se jiz budeme vénovat konkrétni politické orientaci fotbalovych ptiznivcl a
jednotlivych klubu v zemi. Kapitola se primarn¢ zabyva fotbalovymi piiznivci
AC Milén, které lze oznacit za potencionalni volice Berlusconiho politické
strany.

Posledni kapitola vénuje tfem rozdilnym piipadim Berlusconiho
priniku politickych, sportovnich a obchodnich témat dohromady. V prvnim
pfipadé se autor zabyva Berlusconiho vyuzitim politick¢é funkce pro své
obchodni zaméry, spojené s AC Milan. Autor pojednava o schvalené pravni
norm¢ Salva Calcio, kterda méla uleh¢it italskym fotbalovym klublim platebni
podminky. Dale se v této casti kapitoly budeme vénovat kauze vysilacich
televiznich prav pro fotbalové zapasy v Italii. V druhé a tieti casti kapitoly se
autor vénuje politické kampani milanského podnikatele, ktera méla co do¢inéni
s fotbalovymi  fanousky, jako potencionalnimi  voli¢i,  a milanskym
velkoklubem.

Literatura k tématu je pomérné nedostate¢na. Autorem zkoumany jev je
V souCasnosti  stdle neprobadanym = védeckym  tématem. V Ceském
politologickém prostfedi doposud neexistuje Zadna obsahla védecka prace,
zabyvajici se propojenim politiky se sportem, konkrétné fotbalem. Politicti
védci v Ceské republice se touto tématikou vétsinou zabyvaji pouze okrajové.
Ucelena ceska monografie tudiz stale chybi. V zahrani¢ni literatufe je autorem
zkoumané téma jiz vice probddané. Ve vétsiné piipadi se jedna o formu
védeckych c¢lankid nebo odbornych komentéait. I presto opét neexistuje zadna
ucelend monografie, zabyvajici se prinikem Berlusconiho politickych a
sportovné-obchodnich aktivit. Pro potfebu prace autor vychéazel primarné
Z anglicky a italsky psané odborné literatury.

Z &eskych praci autor &erpal z védeckého &lanku Markéty Sustkové,

Silvio Berlusconi a Forza Italia: fyziognomie marketingu lidra. Pro potiebu



prace byl ¢lanek ptinosny, nebot’ se zabyval pozici Silvia Berlusconiho jako
lidra a symbolu politické strany Forza Italia. Personalizaci politického
marketingu autor povazuje za jeden z rozhodujicich elementii pro volebni
uspéch Berlusconiho strany. Dalsi pfinosnou publikaci byla publikace od Jitiho
Kunce, Stranické systémy v rekonstrukci. Kuncova monografie je pro praci
uziteCna, nebot’ se zabyva historickym kontextem politickych zmén italského
politického systému na pocatku 90. let minulého stoleti.

Mezi zahrani¢nimi publikacemi byla vyznamnym pfinosem monografie
Paddyho Agnewa, Forza Italia: The fall and Rise of Italian Football. Irsky
politicky Zurnalista se ve své knize vénuje propojeni fotbalu a politiky na
Apeninském poloostrové. Agnew se velmi vécné zabyva nejstézejnéjsimi
milniky Berlusconiho politické kariéry, které mély co docinéni s fotbalovym
klubem AC Milan. Dalsi pfinosnym zdrojem je védecky ¢lanek od Nicoly
Porra a Pippa Russa, Berlusconi and Other Matters: the Era of 'Football-
Politics'.  Ttalsti  politologové analyzuji  Berlusconiho  prvopocatky
podnikatelské ¢innosti, které v roce 1986 vyvrcholily koupi fotbalového tymu
AC Milan. Autofi ve své stati definuji novy fenomén 'football - politics’, ktery
nasledné aplikuji na jednotlivé konkrétni piiklady Berlusconiho politickych
aktivit od roku 1994. Clanek je pro praci potfebny z hlediska konkrétnich
analyz prolinani vrcholového sportu a vrcholové politiky.

Mezi italskymi politologickymi texty nalezneme nejvice védeckych
analyz a stati, zabyvajicich se touto tématikou. Velmi pfinosnym povazuje
autor prace ¢lanek od Ilva Diamantiho, Foot politics: Tifo dunque voto. Italsky
politolog se ve své praci zabyva vyzkumem fotbalovych fanouskd a jejich
politické pfislusnosti. Spolecné s dalSim védeckym textem od Francesca
Boniniho, Sport, azienza e politica: il Milan di Silvio Berlusconi, se tyto dva
védecké texty staly zdkladnimi pilifi této prace. DalSim, neméné piinosnym
zdrojem, je védecky c¢lanek od Luigiho Ceccarini a Fabia Brodignona, Gli
Italiani nel pallone. Autofi se ve své praci vénuji politologickému vyzkumu
reprezentativni  slozky fotbalovych piiznived. Clanek zkouma mj.
fanouskovskou prislusnost ke konkrétnim fotbalovym klubtim, jejich politickou
ptislusnost atd. Vyzkum je pro tuto praci podstatny z hlediska svych
kvantitativnich vysledki.

Kromé politologickych publikaci, védeckych ¢lankt a politologickych

analyz musel autor ¢ast svych informacnich zdroju Cerpat také z internetovych



Clankd. Velmi pfinosnym zdrojem pro praci byl clanek italského
investigativniho novinafe Carmina Gazzaniho, CALCIO e POLITICA /
L'importanza degli acquisti: cogli ['attimo. Gazzani v ném pojednaval o
transferech fotbalovych hraci do AC Milan a jejich propojeni s volebni
kampani Silvia Berlusconi. Clanek se dale zabyval nejvyznamngj$imi piestupy
behem Berlusconiho politické kariéry.

Ze zpravodajskych internetovych servertt byly v praci vyuzity
predevsim servery: repubblica.it, ibtimes.co.uk, ct24.cz, ilfattoquotidiano.it,
infiltrato.it. Autor také v praci vyuzil informacnich zdroje ze serveru Italského
ministerstva vnitra: elezionistorico.interno.it.

Funkénost vSech internetovych odkazi byla ovéfena k 23. dubnu 2013.
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1. Fotbal a politika v Italii

1.1. Fotbal jako spolecensky fenomén

Evropsky kontinent lze povazovat za pomysinou Mekku fotbalu.
Nejlepsi fotbalové tymy na svété pochazi pravé odtud. Jednou ze zemi, kde se
fotbal stal vyznamnym zakladem spolecnosti, je Italie. Italsky sociolog Franco
Ferrarotti se dokonce domniva, ze Italie je republikou, zaloZzenou na fotbale,
ktery vytvai narodni identitu ve stale kulturn& fragmentované zemi.? Své
postaveni mezi obyvateli si tato kolektivni hra ziskala natolik, ze zde lze
hovotit o tzv. fotbalovéem primyslu, ktery v zemi zaméstnava nescetné
mnozstvi lidi.

Vice nez 1,2 miliont registrovanych fotbalovych hract a 31 miliont
fotbalovych fanouskii mluvi za vSe. Navic Vpruméru 9 miliont divaka
pravidelné¢ sleduje utkdni pfimo na stadionech, 20 milionli fotbalovych
fanouskt si kupuje sportovni noviny vyhradné kvuli kopané, 25 miliond
italskych obyvatel sleduje Zivé vysilani fotbalovych zapasu vV televizi.
Televizni spoleCnosti roéné¢ prumémé odvysilaji okolo 3100 hodin
vénovanych fotbalu. Nejvyssi zisky z prodeju denniho tisku zaznamenavaji
noviny zabyvajici se sportem, primarné fotbalem.® Baroncelli a Carusso
dodavaji, ze fotbal je pro 53 % italskych firem jednim z hlavnich nastroji
reklamy. V roce 2010 napiiklad fotbalovy primysl vygeneroval souhrnné
pFjmy ve vy3i 6 miliard eur.* V&tsi ekonomicky piisun dnes umoziiuje klubtim
vice prilezitosti tspéchu. Vlivni investofi, pronikdni na nové trhy, nebo vyssi
prodej reklamniho zbozi jsou pouze jednou z klicovych ¢asti k tspéchu
fotbalového klubu. Jestlize diive platilo, ze majitel klubu byl osobou, ktera
vykonavala tuto pozici z lasky k fotbalu, dnes uz tomu tak ve vétSiné pfipadd
neni. Fotbal se stal nastrojem k ekonomickému zisku a mozZnosti sféry vlivu ve
spolecnosti. Tato kolektivni hra je novodobym synonymem socializace,

agregace a konkurenceschopnosti.”

2 FERRAROTTI, Franco — BEHA, Oliviero: Al ‘ultimo stadio: una republica fondata sul
calcio. Roma, Libri Rusconi 1983, s. 12.

¥ BARONCELLI, Alessandro — CARUSSO, Raul: The organisation and economics of Italian
Serie A: a brief overal view. Rivista Di Diritto ed Economia Dello Sport, 7, 2011, ¢. 2, s. 67.
* Tamtéz, s. 68.

® Tamtéz.
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Dalsi nemén¢ dulezitou soucasti fotbalu je Siroka zakladna fanouSkda.
Lze argumentovat, ze jde o dalsi vlivnou silu, urCujici fungovani klubu.
Prezidenti a fotbalovi trenéti velmi ¢asto pouzivaji své ptiznivce pro podporu
svych jednotlivych cili. Nastavaji situace, v nichz ur¢ita skupina spole¢nosti
muze ovlivnit konkrétni politiku klubu, ndkup a prodej hrace, ¢i napiiklad
zménu trenéra. Intenzita vzajemné komunikace obou stran je urCena velikosti
fotbalového klubu, finan¢ni stabilitou, historickou kontinuitou a podobné. U
vétsiny italskych velkoklubt hraji fanousci vyznamnou roli.

Divacka podpora v hledisti tvofi vyznamny komponent, ktery vytvari
atmosféru fotbalového utkani. Béhem =zapasu jsou vyvolavany pokiiky,
vyvéSovany transparenty spojené nejen s utkanim, ale i s tématy kazdodenniho
zivota. Fotbalovi fanousci tim déavaji najevo svou predstavu o estetice,
spravedlnosti, rasismu a nasili, ¢i jinych aktualnich tématech spole¢nosti.
Stadiony se stavaji vefejnym mistem, na kterém jsou prezentovana témata
nikde nevyicéena, jez maji své kofeny V socialné-politickém postaveni zemé.

Fotbalové fandéni lze povazovat za soucast italské kultury. Podpora
tymt se predava z generace na generaci. Fotbal vytvari urcitou kolektivni
identitu se spoleénymi proménnymi. Ital$ti sociologové Rocco De Biasi a
Pierre Lanfranchi argumentuji, ze organizované fotbalové skupiny pochazeji
z tradicnich naboZenskych, lokalnich, ¢i politickych sdruzeni, kterd jsou
v italské kultufe siln& zakofenéna jiz od dob Benita Mussoliniho.® Propojeni
fotbalu s politikou ma tudiz v Italii dlouhodobou historii.

Vztah fotbalovych fanousku k politice 1ze spatiit v nékolika moznych
podobach politické propagandy. Mezi nejznaméjsi projevy patii stifety mezi
samotnymi fanouSkovskymi zdkladnami navzijem. Formy vzijemnych
souboju se pohybuji v rozmezich od pokiikovani hesel a vyvéSeni transparentt,
aZ po skupinové nasilnosti a vytrznictvi. VE&tsina téchto konfliktl je disledkem
lokalni, regionalni, ¢i ndrodni rivality. Pfi snaze o stranicko — politické zafazeni
nelze fotbalové ptiznivce jednoznacné vymezit ani do jedné z Rokkanovskych
konfliktnich linii. Napftiklad utkani mezi SSC Neapol a Hellas Verona jsou
vzdy odrazem nevraZivosti mezi severem a jihem Itdlie. Boje mezi fanousky
Juventusu Turin a Interu Mildn odrazeji dlouhodobé nenavisti mezi témito

dvéma mésty. Stejné tak zapasy mezi Laziem Rim a AS Livorno jsou odrazem

® DE BIASI, Rocco — LANFRSNCHI, Pierre: The Importance of Difference: Football
Identities in Italy. IN: ARMSTRONG, Gary — GIULIANOTTI, Richard (ed.): Entering the
field: New Perspectives on World Football. Oxford, Berg 1997. s. 87.

12



politické nenavisti mezi faSistickymi a komunistickymi tdbory fanouski. Tyto
a jiné dalsi skuteCnosti daly zaklad pro organizaci fanouskovskych skupin v
Italii.

Nejzasadnéjsi korelaci mezi politikou a fotbalovymi divaky je fakt, ze
kazdy plnolety fanousek je potencionalnim volicem konkrétni politické strany.
V piipadé fotbalového tymu AC Milan je pocet fanouskl jeden z nejvyssich
Vv celé Italii. Tuto okolnost si uvédomil i podnikatel Silvio Berlusconi, byvaly
italsky premiér a majitel fotbalového klubu AC Milan. Propojeni fotbalu, médii
a politiky znamenalo na pocatku 90. let zahajeni nové etapy italské politiky.
Jeho nastupu piedchazely klicové politicko-ekonomické elementy, které budou

podrobné popsany v nasledujici kapitole.

1.2. Severoitalsky podnikatel Silvo Berlusconi

Ptipad Silvia Berlusconiho neni v Italii prvni zkuSenosti vztahu fotbalu
s politikou. Socialni demokrat, byvaly starosta Rima a ministr turismu Franco
Carrano byl po ur¢itou dobu prezidentem italské fotbalové asociace. Zaroven
Berlusconi nebyl prvnim podnikatelem, ktery by vlastnil fotbalovy klub a
zéaroven vstoupil do politiky. V druhé poloving 30. let minulého stoleti prevzal
moc nad fotbalovym klubem SSC Neapol tehdejSi milionat Achille Lauro,
ktery byl v 60. letech minulého stoleti starostou Neapole. Jako prvni italsky
politik vyuZil fotbal pro svijj politicky prospéch. Jeho nejzndméjSim volebnim
sloganem bylo: ,,pro uzasny neapolsky tym, pro uzasnou Neapol, volte Achille

Lauro — cislo jedna Stella e Corona*’

Vyjma Berlusconiho se vsak doposud
nestalo, aby se majitel fotbalového klubu stal ministerskym ptedsedou vlady.
Jeden z nejznaméjsich a nejbohatsich Italti soucasnosti v§ak nemél svou kariéru
politika dlouho ptedpovézenou.

Berlusconi se narodil vroce 1936 do milanské méstanské rodiny
bankovniho tfednika.® Mladi stravil pod vychovou kn&zského Fadu Saleziant
Vv internatni katolické $kole. Paul Ginsborg dodéava, Ze ackoliv mél Berlusconi

piisné katolické vzdélani, nikdy nechtél byt kiestanskym demokratem typu

Alda Mora, ¢i Giulia Andreottiho. Berlusconi byl vzdy spiSe studentem,

" RAGIONE, Della Achille: Achille Lauro superstar. La vita, I” impero, la leggenda. Napoli,
Guida 2003, s. 101.

8 WILLEY, David: The secret of Berlusconi’s success. BBC NEWS magazine,
http://www.bbc.co.uk/news/magazine-15629283 (2. 2. 2013)
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kterého zajimal svét podnikani, nikoliv politiky.9 Béhem studii si mimo jiné
vydélaval spolecné se svym dlouholetym pfitelem Fedelem Confalonim jako
barovy zp&vak na okruznich plavbach po stiedozemnim mofi.'® Pozdgji
absolvoval mildnskou statni univerzitu, kde vystudoval obor pravo. Ve své
zavérecné diplomové praci se vénoval tématu své budoucnosti — smluvnim
aspektim reklamniho c¢asu v televizi. Jeho védecka prace byla tehdy
ohodnocena velmi vysokym kladnym ohodnocenim.

Béhem 60. let minulého stoleti byl Milan jednim z center italského
rozvoje, které nabizelo Siroké spektrum moznosti pro mladé absolventy. Penize
se Vnejvetsim severoitalském meésté daly vydélat nejenom ve velkych
tovarenskych podnicich, ale také ve stavebnim primyslu, ktery zazival expanzi
Vv celé severni Italii. Touto cestou se vydal i Silvio Berlusconi. Jeho prvnim
vyraznym podnikatelskym krokem bylo zalozeni stavebni spole¢nosti Edilnord
S.p.a za finan&ni podpory banky, v niZ pracoval Berlusconiho otec.™

Podle irského investigativniho novinate Paddyho Agnewa bylo pro
Berlusconiho podnikatelsky uspéch klicové, ze pravé on ziskal pomérné
lukrativni zakdzku na vystavéni nového predmésti v Milan€ pro vice nez
10 000 obyvatel, takzvané Milano 2 (1970 — 1979)."? Jednalo se o stavebni
komplex zahrnujici desitky bytd, obchodt, restauraci, konferen¢niho centra,
bézecké drahy, parku, podzemniho parkovisté, atd. Italsky politolog Geoff
Andrews argumentuje, ze Berlusconi musel béhem jednani o schvaleni stavby
vynaloZit nemalé Usili u jednotlivych administrativnich Gradl, nebot’ pozemky
se nachazely pobliz letist€. Andrews dodava, Ze uz tehdy Berlusconi projevoval
sviij kladny vztah ke klientelismu.® Milano 2 obsahovalo veskery komfort pro
tehdejsi bohatsi skupinu obyvatel mésta.

V ramci bytového komplexu byl obyvatelim nainstalovan novy
kabelovy TV systém. Slo o nabidku Sesti programovych kanélii, ze kterych
byly tii vyhrazeny pro statni televizi RAI a dva pro zahrani¢ni vysilani.
Posledni kanal byl vytvofen pro televizi TeleMilano, coz byla kabelova

spolecnost ziizena v roce 1974 Silviem Berlusconim jako mistni zpravodajska

® GINSBORG, Paul: Berlusconi: Television, power and patrimony. London, Verso 2005, s. 14.
10 Tamtéz, s. 15.

1 AGNEW, Paddy: Forza Italia: The fall and Rise of Italian Football. Reading, Ebury
Publishing 2012, s. 102.

2 Tamtéz.

3 ANDREWS, Geoff: Not a normal country:Italy after Berlusconi. London, Pluto Press 2005,
s. 23.
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televize. Paddy Agnew konstatuje, Zze Berlusconi se z pocatku o tento projekt
n¢jak vyznamné nezajimal. Vyraznou zménu ve vnimani soukromého vysilani
ptineslo rozhodnuti italského Ustavniho soudu z roku 1976, které deklarovalo
moznost soukromého legalniho vysilani na regionalni trovni."

Béhem nasledujicich let vytvoiil Berlusconi strukturu soukromych
televiznich vysila¢li a regiondlnich stanic v celé Lombardii. Svou nové
vzniklou medialni spolecnost pojmenoval nazvem Mediaset, pfiCemz
primarnim kandlem se méla stat televize TeleMilano, ktera byla pozdé&ji
pfejmenovana na Canale 5.%° Do repertoaru vysilanych poradi byla zafazena
Sirokda Skala potadu, od televiznich serialit a zabavnych kviza, az po vysilani
fotbalovych zapasii a pofadd s timto sportem spojenych.™®

Agnew se domniva, ze na pocatku Berlusconiho vysilani sehraly velmi
dilezitou roli dvé vyznamné udélosti. V prvnim pfipad¢ se jedna o ziskani
vysilacich prav pro tzv. ,,Mundialito®, coz byl vyro¢ni fotbalovy turnaj vSech
vitézii fotbalového mistrovstvi svéta od roku 1930, mezi které patiila také
Italie. ,, Uspéch vysilani tohoto turnaje neslouzil jen K pripomenuti obrovského
ucinku medializace fotbalu na italskou spolecnost, nybrz také ke zviditelneni
Berlusconiho televize Canal 5.“*" V té dob& mohli soukromi provozovatelé dle
rozhodnuti &. 202 Italského Ustavniho soudu vysilat pouze lokalng, nikoliv
celostatné. Berlusconi se vSak této pravni bariéte vyhnul pomérné originalnim
zpusobem. Vyuzil lokalnich televiznich stanic v celé Italii k vytvoteni iluze o
celostatnim vysilani pomoci casov€é synchronizovanych ptedtocenych
programu. Vysilany pofad tak plisobil decentralizované, nicméné byl de facto
prenasen v celondrodnim méfitku. '

Druha klicova udalost se odehrala v roce 1984, kdy skupina soudct
v Rimé, Turiné a Pescafe nafidila zdkaz Berlusconiho soubézného vysilani
z diivodu poruSeni zdkona. Dle vyjadieni soudct bylo televizni vysilani
povoleno pouze pro regionalni, nikoliv pro celonarodni Vysile’mi.19 Tehdejsi
Berlusconiho pratelstvi s nékterymi vrcholnymi politiky bylo pro jeho

podnikatelské aktivity nezbytné. , Bylo velmi potiebné, aby pro rozvoj svého

“ AGNEW, P.: c. d., s. 103.

> ANE, David: Berlusconi’s shadow: crime, justice and the pursuit of power. London,
Penguin 2004, s. 54.

' AGNEW, P.: c. d., s. 103.

" AGNEW, P.: c. d., s. 103.

8 Tamtéz.

¥ GINSBORG, P.: ¢. d., s. 35.
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podnikani mél podporu na vysokych mistech.“*° Neni proto nahodné, Ze se
pozdéji stava viceprezidentem spolec¢nosti byvaly feditel fimskych novin Il
Tempo Gianni Letta, znamy svymi uzkymi kontakty s kifestanskymi
demokraty. %

Spojencem severoitalského podnikatele se vSak v priabéhu 80. let stala
socialisticka strana V Cele s Bettinem Craxim. Béhem nékolika dnu tehdejsi
italsky premiér zavedl tzv. ministersky dekret, ktery opét legalizoval vysilani
Mediasetu napfi¢ vySe zminovanymi italskymi regiony. Piestoze méla pravni
norma platnost pouze 60 dnli, samotny Bettino Craxi posléze prosadil
V parlamentu jeji plnohodnotnou i¢innost.*? Paddy Agnew dodava, ze od této
chvile mél Berlusconi pomérné §iroky prostor pro svilj osobni rozvoj a rist,
ktery potieboval. Na pocatku 80. let Berlusconi skoupil dalsi televizni kanaly:
stanice Italia 1 a Rete 4.2° Canale 5 se stala plnohodnotnou narodni soukromou
televizi, ktera vytvofila podminky pro reklamni a obchodni primysl v Italii.
Ackoliv se italsky parlament nékolikrat pokusil o regulaci celostatni formy
prenosu, nedoslo uz ke zpétnému zakazu vysilani.

Podle Gabriela Cosentina a Waddicka Doyla byla pro Mediaset klicova
moznost zatazeni se pod holdingovou spole¢nost Fininvest.”* Dalsi vyhodou
pro rozvoj komeréni televize spatfuji Cosentino s Doylem ve spolupraci
s reklamni agenturou Publitalia, ktera zavedla fadu dulezitych komerénich
inovaci v ramci umisténi a uplatnéni reklamy ve Vysiléni.25 Ve srovnani s
jinymi zépadoevropskymi televizemi ¢i soukromymi stanicemi v USA byla
situace reklamy na italském trhu velice zaostald. Autofi argumentuji, Ze
Publitalia vstoupila na italsky trh se Spickovymi experty, ktefi dokazali vyuzit
televizni reklamni spoty jako novy podnikatelsky sektor.?® Bshem nékolika let

se staly spotiebitelské znacky, Vvrozmezi od moédy az po potravinaiské

* GINSBORG, P.: c. d., s. 35.

! Tamtéz.

2 WILLEY, D.: c. d.

% AGNEW, P.: c. d., s. 104.

? Silvio Berlusconi vytvofil v roce 1978 obchodni portfolio, které bylo pojmenovano
Fininvest. Spole¢nost zahrnovala firmy jako napt. Mediaset, Publitalia, vydavatelstvi
Mondadori, nebo pozdéji i fotbalovy klub AC Milén aj. Vedenim spolecnosti poveétil
Berlusconi svého dlouholetého pritele, Marcella Dell "Utri.

2> COSENTINO, Gabrielle — DOYLE, Waddick: Silvio Berlusconi, One Man Brand. In:
POWERS, Devon — ARONCZYK, Melissa (ed.): Blowing up the brand. New York, Peter
Lang Publishing 2010, s. 222.

% Tamtéz.
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vyrobky, soucasti italské kulturni krajiny.27 Vroce 1987 uz Fininvest

kontroloval vice nez 60 % trhu televiznich reklam v celé Italii.?

1.2.1. Fotbal jako podnikatelsky zamér - znovuzrozeni AC Milan

V roce 1986 prochazel AC Milan velmi slozitym obdobim netspéchu.
Severoitalsky velkoklub, ktery v 60. a 70. letech vyhral dvakrat evropsky pohar
Ligy Mistrt a jednou Pohar Vitézi Pohard, byl na pokraji existen¢niho krachu.
Klub s sirokou fanouskovskou zakladnou se dokonce na poc¢atku 80. let ocitl
V niz8i soutézi Serie B. Navic, jeho tehdejSi prezident Giuseppe Farina byl
obvinén z korup¢nich skandali a bylo na néj vydano nékolik trestnich
oznameni.”

V bieznu 1986 dochazi k dilezitému kroku k zachovani existence
klubu. Milansky podnikatel Silvio Berlusconi se rozhodl koupit ekonomicky
oslabeny a zadluzeny AC Milan. Ve svych vefejnych vyjadfenich vzdy
Berlusconi vystupoval jako celozivotni fanousek rossoneri, pro kterého byla
tato investice na zachranu ryze srdecni zalezitosti, nikoli ekonomickou
kalkulaci. Béhem prodeje klubu se v8ak objevilo i n€kolik jinych proménnych,
které mély pravdépodobné vétsi vliv pro koupi nez jen osobni
zainteresovanost.

Silvio Berlusconi byl spojen s AC Milan uz par let predtim, nez se stal
majitelem klubu. Maghdi Abo Abia argumentuje, ze na pocatku 80. let uz
Berlusconi podporoval klub jako sponzor skrze své spole¢nosti Retequattro a
Mondadori.®® V roce 1986, kdyz byl klub na pokraji bankrotu, se po dlouhém
smlouvani rozhodl Silvio Berlusconi klub koupit a zaplatit za n¢j veskeré jeho
dosavadni dluhy, ¢itajici okolo 33 miliard italskych lir. Italsky sportovni
novinai Maghdi Abo Abia uvadi, ze tehdejsi stanovena cena prodeje klubu byla
podstatné nizsi nez jeho opravdova kupni sila. Abia si tento fakt zdivodiuje

nutnou potiebou prodeje klubu k zachran¢ od bankrotu. Ackoliv se Berlusconi

" GINSBORG, P.: c. d., s. 47.

8 COSENTINO, G. - DOYLE, W.:c. d., . 5. 222.

% ABIA, Abo Maghdi: Tutte le facce del calcio alle elezioni. Giornalettismo, 20. 1. 2013,
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na veiejnosti vyjadioval o AC Milan jako o své srdecni zalezitosti, primarnim
divodem koupé¢ byla velmi vyhodna cena prodeje. 3

Paul Ginsborg argumentuje, ze dals$im moznym divodem pro
Berlusconiho koupi AC Milan byl celonarodni vzestup fotbalu. Predevsim
narust divacké sledovanosti fotbalovych pienost v televizi po vitézném
mistrovstvi svéta ve fotbale vroce 1982 byl vyrazny. ,,Nabidku moznosti
propojit 0sobni a regiondlni sportovni triumf se spotiebitelskou reklamou na
celondrodni tirovni nemohl Berlusconi odmitnout. “** Thned po zm&né majitele
doslo k vyznamné restrukturalizaci klubu. Svym pfiletem helikoptérou na
hiisté stadionu Vv Cervnu 1986 naznacil Silvio Berlusconi novou éru Vv piistupu
k fotbalu. Kombinaci medialni spole¢nosti a podnikatelskych schopnosti
dokézal Berlusconi zavést za kratkou chvili i do organizace AC Milan.

Pro fanousky rossoneri byl vcentru Milana otevien obchod
s reklamnimi pfedméty, doslo k revitalizaci fotbalového stadionu, tréninkovych
hiisf, k nakoupeni novych fotbalovych hract a podobné.** Nicola Porro a
Pippo Russo dodavaji, ze naptiklad pro zvySeni poctu prodeje sezonnich
permanentek umistil Berlusconi televizni reklamy s motivem AC Milan na své
soukromé televizni kanaly.® Tento typ komunikace s fanousky byl pro tehdejsi
dobu v Ttalii velmi ptelomovy. Berlusconi velice Casto prohlasoval, ze
., nakoupil ty nejlepsi hrace, aby mohl dat fanouskiim AC shlédnout vyjimecny
fotbal, ktery by milanskému celku prinesl vitézstvi v italské lize. “* Do
nasledujici fotbalové sezony 1986 — 1987 tak bylo jesté pied zac¢atkem soutéze
prodano vice nez 65 000 permanentek.*

Role a dilezitost tiskové kancelafe AC Milan byla pozdéji
transformovana podle Berlusconiho piedstavy, jak by méla nalezita image
fotbalového klubu vypadat.*” B&hem n&kolika nasledujicich let se stal AC
Milan jednim z nejlepSich tymi nejen v celé Italii, nybrz i1 v celé Evropé. V
letech 1986-1994, kdy Silvio Berlusconi zapocal svou politickou kariéru,
vyhral milansky velkoklub 4x domaci soutéz Série A, 4x Italsky Superpohar,

3! Tamtéz.

%2 GINSBORG, P.: c.d., s. 53.

% POLI, Emanuela: The Revolution in the Televised Soccer Market. Journal of Modern
Italian Studies. 3, 2000, ¢. 5, s. 376.

% PORRO, Nicola — RUSSO, Pippo: Berlusconi and Other Matters: the era of ,, Football
politics “. Journal of Modern Italian Studies, 5, 2001. ¢. 3, s. 354.

% KING, Anthony: The European ritual: Football in the New Europe. Burlington, Ashgate
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3x Ligu Mistri UEFA, 3x Superpohar UEFA a 2x Mistrovstvi svéta klubi.
Fenomenalni sportovni vykon vyvolal v hlavnim mést¢ Lombardie fotbalové
Silenstvi. Vsechny tyto tuspéchy velmi pfispivaly krastu Berlusconiho
popularity. Milansky podnikatel zacal pravidelné navstévovat domaci utkani a
intenzivné komunikovat s fotbalovymi fanousky. Politolog Francesco Bonini
dodava, ze Berlusconi zahy velmi rychle pochopil, Ze fotbal se stal v Italii
silnym néstrojem pro vliv na spole¢nost a za¢al toho marketingové vyuzivat.*®
Vyuzitim komunikacnich kandlli, pfedevSim televiznich reklam, si ziskal
Berlusconi milanské fanousky za malou chvili na svou stranu. Navic jim stale
daval ve svych médiich najevo, Ze jsou soucasti tymu. Berlusconi pietvofil
klub v model obchodni spole¢nosti, ktera byla tizce spjata se svymi fanousky.
Tuto osvéd¢enou koncepci posléze vyuzil i béhem svych politickych pocatka,
kdyz cast voli¢u politické strany Forza Italia byli pfedev§$im milansti fanousci
rossoneri.

Vedle podnikani ve fotbale ¢i v televiznim primyslu zacal Berlusconi
rozsifovat své impérium Fininvestu 1 do oblasti financi, maloobchodniho
prodeje, ¢i filmové distribuce. Béhem né€kolika let, v obdobi 1987 — 1993
vzrostl celkovy finan¢ni obrat spole¢nosti Sestinisobné, az do vySe 1,384
miliondi dolarii.*® Netrvalo dlouho a milansky podnikatel patiil mezi skupinu

nejbohatSich osob v celé Italii.

% BONINI, Francesco: Sport, azienza e politica: il Milan di Silvio Berlusconi. In: ANGELI,
Franco (ed.):Memoria e Ricerca. 16, 2008, ¢. 27, s. 112.
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2. Italska politicka situace pred rokem 1994

Puvod stranicko-politické konsolidace italské ,,prvni republiky ma své
koteny v povalecném vyvoji zemé, ktery urCovaly dva fundamentalni
determinanty. V prvnim piipadé se jednalo o tabuizaci pravicového stranictvi
vzemi. Slo odusledek transformace zemé z faSistického rezimu na
demokraticky systém po roce 1945. Tehdejsi hlavni politické strany komunisté,
liberdlové, republikdni, kifestansti demokraté a socialist¢t - mély
protifasistickou rétoriku i jako soudast svych programovych aktivit.** Druha,
podstatné vyznamnéjS$i proménnd, vychazela z geopolitického usporadani
povale¢né Evropy. Vypuknutim studené valky se Italie zaradila na stranu
Spojenych statl americkych. Pro zajisténi spolehlivého spojenectvi zde proto
neexistovala moznost, ze by se komunisticka strana v Italii dostala k
vladni moci.

V povaleéném uspotadani italskych politickych stran proto mtizeme
hovofit o nastoleném systému polarizovaného pluralismu s dominantni
sttedovou stranou V podobé kiest'anskych demokratii a obecné antisystémovou
povahou extrémni pravice i levice. Pro vétSinu politologh je prvorepublikovy
stranicko-politicky systém symbolem extrémniho multipolarismu, ¢i systém
S dominantni politickou stranou. Giovanni Sartori dodava, Ze vySe zminény
stranicky systém se stal na dlouhé obdobi statickym a nestabilnim, nebot’ nebyl
schopny zvysit svou efektivitu diky pfitomnosti komunistické a neofasistické

opozice.**

Tento zab&hnuty algoritmus posléze po dlouhou dobu urcoval
stabilni volebni vzorce, jez stanovovaly politické sméfovani zemé.

Na pocatku 90. let byl italsky stranicko-politicky systém stale
fragmentovany. Vétsina italskych vlad byla konstruovana na zakladé¢ existence
velké koalice. Z vySe uvedenych divodu byla moznost vybéru koali¢nich
partnert pro vladnuti velmi omezena. Piesto vSak byl hlavnim davodem

chronicky nestabilnich vlad nikoliv vnitrokoali¢ni spor, nybrZ vnitrostranicky

0 STRMISKA, Maxmilian: Italské politické strany (1945 — 1994). Brno, Masarykova
Univerzita 1995, s. 48.

* SARTORI, Giovanni: Modelli spazialli di competizione tra partiti. In: TARROW, Sidney:
The Italian Party Systém Between Crisis and Transition. American Journal of Political
Science, 21, 1977, €. 2, s. 196.
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boj mezi jednotlivymi frakcemi nejsiln€jsi strany, Kiest'anské demokracie.*?

Dal§im negativnim elementem bylo velmi stereotypni pierozdélovani
poslaneckych kiesel mezi sedm relevantnich politickych stran, stranické
pieb&hlictvi — tzv. transformismo.*

Klicovy problém prvni republiky tkvél v dlouhodobé neefektivnosti
vladni politiky. Od pocatku 80. let navic doslo k velmi rapidnimu nartstu
Klientelismu a korupce ve vefejné spravé. Tvorba politiky se wvytratila
z parlamentu do stranickych sekretariatt. Béhem poslednich let své existence
byla prvni republika u obCanii vnimana jako velmi zkorumpovany systém,

protkany klientelismem.

2.1. Konec prvni republiky

Pocatky devadesatych let minulého stoleti ovlivnily politické zmény
Vv celosvétovém méfitku. Ani Italie nebyla vyjimkou. Padem Berlinské zdi a
rozpadem Sovétského svazu ztratila majoritné vladnouci Kiest'anska
demokracie (DC) jeden z hlavnich argumentd pro ideologickou ostrakizaci
Komunistické strany. Antikomunisticka totoznost strany byla po 40 let
zékladnim elementem volebniho programu. Strana, kterd méla od konce druhé
svitové valky své zastoupeni v kazdé vladg, ztratila svou dominantni pozici. **
Maxmilian Strmiska dokonce pftirovnal kiestanskou demokracii ke strane
rezimu @ stranicko-politicky systém prvorepublikové Italie za tzv.
kfestanskodemokraticky stat.®

Tradi¢ni spojeni strany s katolickou cirkvi a cirkevnimi zajmovymi
skupinami ztélesniovalo po dlouhou dobu nerozluény politicko-ekonomicky
tandem ve spolecnosti. Dal$i rozvoj strany do ostatnich sfér spolecnosti byl
vSak neodkladny. Italsky politolog Pietro Ignazi dodava, ze DC se nespokojila

pouze s pozici strany zastavajici zajmy katolikli. Jejim postupnym cilem bylo

*2 KUNC, Jifi: Stranické systémy v relkonstrukci. Praha, Slon 2000. s. 102.

8 Komunistické strana (PCI), Italské socialistické hnuti (MSI), K¥estansti demokraté (DC),
Italska socialisticka strana (PSI), Italskd demokraticka socialistickd strana (PSDI), Italska
republikanska strana (PRI), Italska Liberalni strana (PLI).

“\ERSICHELLI, Luca— COTTA, Maurizio: From ,, Constrained* Coalitions to Alternating
Governments? In: MULLER, Wolfgang — STR@OM, Kaare (ed.): Coalition Governments in
Western Europe. New York, Oxford University Press 2003, s. 454 — 455.

* STRMISKA, M.: Italské politické strany (1945 — 1994). c. d., s. 23.
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ziskat stranicko-politické postaveni, které by ztélesnovalo politicky systém
jako celek.*®

Jestlize na pocatku vlady DC dochazelo mezi celnimi politiky k ryze
osobni form¢ Klientelismu, pozd€ji byl tento zplsob spoluprace rozsifen
k celoplosné formé statniho klientelismu. Vyse zminéna metoda byla z pocatku
primarné praktikovdna v jizni ¢asti zemé&. Nartastem katolickych apostati a
postupnou sekularizaci celé zemé se tento fenomén rozrostl i do severni Casti
Italie.*” Upadajici volicskou podporu se DC snazila vyfesit formou
intenzivniho statniho klientelismu. Za nejcastéjsi formu projevu povazuje
Pietro Ignazi navySeni kontrol privatniho a vefejného sektoru tak zvanou
sektorovou mikrolegislativou. Jednalo se o legislativni proces, ve kterém byly
zakomponovany pozadavky riiznych zajmovych skupin, které byly s DC pfimo
provazany. Kontrola kli¢ovych oblasti skrze klientelistické vztahy byla pro
kiestansko-demokratickou stranu dlouhodobé funkéni mechanikou k udrzeni
politické moci v zemi.®®

Takto nastaveny systém byl vSak dlouhodobé neudrzitelny. Stéale
zvySujici se Cislo sekularizovanych voli¢h mélo za vysledek povoleni
manzelskych rozvodi 9 a zavedeni potratového zékona.” Dalsim Stépicim
elementem byla nartstajici politickd konkurence v podobé¢ Italské socialistické
strany (PSI), pod vedenim Bettina Craxiho. Italsti socialisté zacali vyuzivat
potencial klientelismu mnohem efektivnéji nez DC, coz se na pocatku 80. let
zadalo odrazet i na volebnich vysledcich.™

Situace mezi voli¢i nebyla pfizniva. Maxmilian Strmiska dodava, ze ve
vSech segmentech spole¢nosti dochédzelo k narlstu nespokojenych volici, kteti
byli proti tehdejSi vladni garnitufe a jejich etablované formy vladnuti -
partitokracie. Stagnujici neochota politickych elit cokoliv zménit pouze

v v e o v 52
upevilovala v obCanech politickou nedlivéru.

¢ IGNAZI, Pietro: 1l potere dei pariti. La politica in Italia dagli anni Sessanta a oggi. Roma-
Bari, Laterza 2002, s. 8.

" Tamtéz.

* Tamtéz, s. 34.

* Tykalo se pouze civilni formy manzelského rozvodu, nikoliv cirkevni.

**IGNAZI, P.: c. d., s. 49.

*L Tamtéz, s. 119.

°2 STRMISK A, Maxmilian: Transformace stranicko-polickych systémii. Studie k proméné
soustav politickych stran v soudobych demokraciich. Politologicky ¢asopis, 4, 2002, s. 388 -
390.
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2.2. Akce cisté ruce — Tangentopoli

Pocatek definitivniho konce prvni republiky v Italii lze sledovat
v ptikazu zatCeni socialisty Maria Chiesy Vv roce 1992, ktery pftijal v tehdejsi
dobé bézny, penézity uplatek. Béhem nasledného vySetiovani doslo k odhaleni
tajného Svycarského bankovniho uctu, ktery byl obhospodafovan samotnym
Bettinem Craxim.>® Celé odhaleni znamenalo okamzitou diskreditaci tehdejsi
vladnouci politické elity. Okamzité doslo k rozsdhlému prosetrovani veskerych
politickych stran pod nazvem tak zvané akce Cisté ruce (Mani pulite).

Béhem sahodlouhého vysetiovani bylo pod vedenim Mildnského
soudce Antonia Di Pietra obvinéno vice nez 900 prednich italskych politikti
z brani uplatkl, ilegdlniho financovani stran, ¢i spoluprace s mafii.>* Mezi
obvinénymi byli samoziejmé i tehdejsi ministersky predseda Bettino Craxi a
byvaly ministr spravedlnosti Claudio Martelli.”® Vy3etfovani se vénovalo také
vyznamnym italskym podnikatelim, Silvia Berlusconiho a jeho Fininvest
nevyjimaje. Nakonec vSak majitel fotbalového klubu AC Milan vysel ze vSech
podezieni nevinny a povazoval veskeré potencionalni zaloby za tak zvané
spiknuti levice. *° Pozdéji se pro veskery komplex vySetfovani vzil nazev
Tangentopoli.”’

Reakci parlamentu na nastalou situaci bylo ustanoveni vlady socialisty
Giulia Amata, ktera vSak netrvala déle nez 10 mésict. Kvuli diskreditaci v§ech
vyznamnych parlamentnich stran byla do Cela exekutivy sestavena ufednicka
vlada, vedena byvalym guvernérem italské narodni banky Carlem Azegliem
Ciampim. Etablovana byrokraticka exekutiva reagovala na aktualni stranicko-
politickou situaci schvalenim nového smiseného volebniho systému pro obé
komory italského Parlamentu.>® Nejen zadkonodarci, nybrz také Siroka vetrejnost

si od tohoto kroku slibovala odstranéni vysoké fragmentace volebniho systému

* IGNAZI, P.: c. d., s. 142.

% Slo pievazné o poslance PSI a DC. Na jate v roce 1993 doslo ke zbaveni poslanecké imunity
u vice jak 110 ¢lend italského parlamentu.

* KUNC, J.: ¢. d., s. 109.

® STILLE, Alexander: The sack of Roma: Media + Money + Celebrity = Power = Silvio
Berlusconi. New York, Penguin 2007, s. 171.

> Vyraz Tangentopoli Ize pielozit jako uplatek &i tzv. ,,v§imné.

% Volebni zakony byly zaloZeny na principu jednokolovych voleb, pti kterych bylo % mandati
rozdéleno v jednomandatovych obvodech a zbyvajici 7 byla pierozdélena pomérnym
systémem tém stranam, ktera ziskaly na celonarodni Grovni alespoii 4 % volebnich hlasa.
Prevzato z: KUNC, J.: c. d., s. 109.
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a vymyceni klientelistickych siti. Transformace politické spole¢nosti méla byt
zapocata parlamentnimi volbami na jafe v roce 1994.

Na konci roku 1993 bylo nepochybné, ze nové sloZzeny parlament bude
obsahovat 1 jiné politické hrace nez jak tomu bylo v minulosti. Piikladem bud’
nova politicka strana Liga Severu Bossiho (Lega Nord — LN), slozena
z n¢kolika regionalnich severo italskych stran dohromady. Dalsi novym
politickym subjektem byla transformace Kkomunistické strany na tzv.
Demokratickou stranu levice (Partito Democratico della Sinistra — PDS).
Dalsim, staronovym politickym hra¢em, se stalo Narodni spojenectvi (Aleanza
nazionale — AN) které pievzalo své politické zaklady od postfasistického
Italského Socidlniho Hnuti. I Kfestansti demokraté rozdé€lili svou pivodni
stranu na dva politické subjekty: Stranu Kiestanko-demokratického stfedu
(Centro Cristiano Democratico — CCD) a Italskou Lidovou stranu (Partito
Popolare Italiano — PP1).

Poslednim novym politickym subjektem se stala Berlusconiho zalozena
strana Vzhuaru Italie (Forza Italia — FI). Jednalo se o politicky fenomén, 0o
stranu nového typu, jez v dosavadni stranicko-politické historii zem¢ neméla
obdoby. FI byla =zalozena na =zikladé¢ Siroké struktury Berlusconiho
soukromych podnikli na nabidku sluZeb na politickém trhu. Ital$ti politologové
Caterina Paolucci a Fluvio Venturino nazyvaji stranu jako partito azienda,
neboli podnikovou (firemni) stranu®, pripadng TV partito (televizni strana),
coz je spojeno s faktem, Ze primarni sila Gspéchu tohoto subjektu spocivala
V roz§ifovani politického vlivu mezi voli¢e prostiednictvim Berlusconiho
medialni sits.” Podrobnéji se vSak budeme timto tématem zabyvat Vv

nasledujicich kapitolach.

* IGNAZI, P.: c.d., s. 165.

% HOPKIN, Johnatan — PAOLUCCI, Caterina: The bussiness firm model of party
organisation: Cases from Spain and Italy. European Journal of Political Research, 3, 1999, 35,
s. 320.

81 VENTURINO, Fluvio: La personalizzazione della politica italiana. 1l ruolo dei leader nelle
elezioni del 1996. Rivista italiana di scienza politica, 30, 2000, 2, s. 298.
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3. Nova politicka strana - Forza Italia

3. 1. Berlusconiho ,,nastup na hristé*

Situace na konci roku 1993 avizovala pomémné readlné vitézstvi
Demokratické strany levice v nadchazejicich parlamentnich volbach. Jako
zdéanlivy Deus ex Machina se vSak zjevil novy politicky subjekt, jehoz lidrem
se stal majitel fotbalového klubu AC Milan Silvio Berlusconi. Pouhé dva
mésice pied volbami v lednu 1994 doslo k zformovani nové politické strany
s ndzvem Forza Italia - Vzhiiru Itdlie.%

Svou kandidaturu tehdy Berlusconi oznamil skrze své televizni stanice
Rete 4, Italia 1 a Canale 5. Béhem svého projevu vyrkl milansky podnikatel
frazi, ktera se stala klicovou pro cely prubéh jeho kratké volebni kampané: ,,
Rozhodl jsem se vstoupit na hriste a zapojit se do verejného Zivota, nebot
nechci zZit v neliberalni zemi, rizené nevyspélou silou a muzi (ex-komunisty),
kteri jsou stale uzce spojeni s minulosti, jez se ukdzala jako politicka a

«

hospodarska katastrofa. %3 Klicova se zde ukézala fraze o Berlusconiho vstupu
na hristé. Jeho nova politickd strana byla pojmenovana stejnym nazvem, jakym
Italové bézné povzbuzuji svlij ndrodni fotbalovy tym v mezistatnich zapasech.
Elena Semino a Michaela Masci argumentuji, ze ptfi vybéru ndzvu politické
strany padlo nékolik moZznych névrhi. Jako moznosti ndzvu strany piipadaly
Forzitaliani nebo Forzisti.*® Nakonec strana dostala jméno Forza ltalia a
vSechny ostatni nazvy byly zamitnuty. Jednotlivi ¢lenové strany byli nazyvani
jako Azzuri, coz je bé&zné pojmenovani pro vSechny italské fotbalové
reprezentanty.

Narazka na narodni fotbalovy tym ptedstavila pokus o politické vyuziti
toho, co je mozZna nejjasnéjSim symbolem narodni jednoty a identity celé Italie.
Konstrukce fotbalové identity nové politické strany byla zjevn€ plvodnim

Berlusconiho planem pro dosazeni meziregionalniho sjednoceni zemé. Navic,

%2 Podle italského investigativniho novinate Marca Travagliha Berlusconi zalozil FI spoletné s
Mafii, nebot’ z divodu odhaleni Tangentopoli nebyla Zadna z tehdejSich stran schopna
kontinuity v klientelistické spolupraci. Citovano z: TRAVAGLIO, Marco: L Italia e una
Repubblica fondata sulla mafia. Ilfattoquotidiano, 31. 1. 2011,
http://www.ilfattoquotidiano.it/2011/01/31/litalia-e-una-repubblica-fondata-sulla-mafia/89405/
(15. 2. 2013)

* AGNEW, P.: c. d., s. 120.

% SEMINO, Elena — MASCI, Michaela: Politics is football: metaphor in the discourse of
Silvio Berlusconi in Italy. Discourse Society, 1996, ¢. 7, s. 247.
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fotbal v zemi aktivuje velkou masu lidi, ktera mnohdy byva slozena z nékolika
odlisnych socialnich skupin spole¢nosti.

Primérnim cilem milanského podnikatele bylo zabranit volebnimu
sp&chu levicovych stran, které mély pomérné vysoké preference.®® Dle Pietra
proto v tzv. administrativnich volbach v roce 1993 strany zaznamenaly vyrazny
volebni uspéch. FI vstoupila do pfedvolebni koalice pravého stfedu, na jihu
zem& s AN (Pol dobré vliady — Pollo del Buogoverno) a na severu s LN (Pdl
Svobody — Pollo della Liberta).®®

Jak jiz bylo v praci diive zminéno, fotbal mél v Italii velmi silné
postaveni ve spole¢nosti. Fotbalova synergie byla vyznamnym faktorem
Vv politické kampani, kterd zmeénila tvar italské politiky. Renomovany politolog
Ilvo Diamanti se domniva, ze , Vndvaznosti na Berlusconiho prohldaseni
vstupu na hriste, ktery nebyl rozhodné pouzit ndhodou, je jiz tézké rozlisovat

“6" Dle Diamantiho doslo k hybridizaci téchto

mezi fotbalem, médii a politikou.
tii slozek v jednu.

Uziti fotbalové komunikace neni nic neobvyklého. Vyznam slov jako
vitézstvi, tymova hra ¢i vstup na hiisté uzivaji politici v jinych evropskych
zemich zcela obvykle, jist¢ bez hlubSiho vyznamu. Italsky ptipad politické
komunikace byl vSak odlisny. PAdem Berlinské zdi a ukoncenim Studené valky
ztratila Italie svou ideologickou konfrontaci a legitimitu pro cely politicky
systém. Fotbalova tématika se stala symbolickou vyplni pro tehdejsi stranicko-
politickou situaci, kterd se paralelné vyvijela s fotbalovym primyslem v zemi.
Politolog John Foot argumentuje, Ze to byli Berlusconiho osobni poradci, ktefi
mu poradili fotbalovou komunikaci pro zisk potencionalnich voli¢t. Dle Foota
byl fotbal jedinou skute¢nosti, ktera unifikovala narod jako celek. Navic podle
tehdejSich vyzkumu se vice nez polovina voli¢ského elektoratu ptfiznala ke své

fanouskovské sympatii k fotbalu.®®

% Berlusconiho neustalé hlasani o politické neaktivité b&hem trvani prvni republiky neni az tak
pravdivé. Velkym osobnim pfitelem milanského podnikatele byl po dlouhou dobu Bettino
Craxi. Jeho kabinet pomohl milanskému podnikateli k zisku tii televiznich stanici na narodni
uroven.

®1GNAZI, P.:c. d., s. 106

" DIAMANTI, livo: Foot politics: Tifo dunque voto. La palla non ¢ rotonda. Limes, 2, 2005, s.
8.

% FOOT, John: Winning at All Costs: A Scandalous History of Italian Soccer. New York,
Nation Books 2007, s. 377.
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Volebni kampaii Forza Italia, vedena marketingovou spolecnosti
Publitalia, byla sméfovana revolu¢nim, americkym stylem prezidentskych
voleb. Zasadnim prvkem politické kampané bylo samotné renomé Silvia
Berlusconiho, které se vyuzivalo jako obchodni znacka. Byl medialné
prezentovan jako vudce s 0sobitou vizi, ¢i zazra¢ny podnikatel. To mélo u
vefejnosti vzbuzovat pocit, ze Berlusconi je osobou, prezentujici modernizaci
celé italské spolecnosti. Svym UspéSnym vedenim fotbalového klubu, ktery byl
jesté pred nékolika lety silné zadluZzen, jen dokazoval své vysoce kvalitni
manazerské schopnosti. Silvio Berlusconi mize byt na pocatku své politické
kariéry povazovan za exemplarni piiklad pro tzv. inovativni viidcovstvi.

Renomovany americky psycholog Howard Gardner se domniva, Ze
skute¢ni lidfi se snazi komunikaci presvéd¢ovat ostatni lidi o konkrétni zivotni
vizi skrze argumentaci inovativniho pfibéhu: ,,domnivam se, Ze pribéh je
zdkladem lidské kognitivni formy. Rafinované vytvoreni a artikulace pribéhu
predstavuje zdakladni soucdst viidciho poslani. Prohlasuji, Ze pribéhy totoznosti
predstavuji jednu z nejucinnéjsich zbrani literarniho arsenalu viidce. * 69

Nicola Porro a Pippo Russo dodavaji, Ze Berlusconiho politicky diskurz
m¢l za cil vytvofit v podvédomi voli¢lh — fotbalovych fanouskl — dojem, Ze ve
sportu i v politice musi ¢loveék védét, co déla; ze existuji lidé jako Berlusconi,
ktefi jsou garanci UCinnosti; ktefi maji vlastnosti vyjime¢ného podnikatele
v kombinaci s osobnim charismatem vudciho typu. Berlusconi si tim mezi
voli¢i vytvofil vlastni neologismus, tzv. Berlusconismo. Slo o oznadeni
individudlnich pfedstav, ndzorti a hodnot, které symbolizovaly jeho vlastni
zpusob uspésného zivota, jeho vliv na vefejné minéni, jeho touhu po vitézstvi.
Propojeni silného charisma a technokratického know-how byly zéakladni
entitou filozofie politické agendy FI.”® Takovy zpiisob volebni image byl
v italském politickém prostiedi opét zcela revolu¢ni. Personalizace politiky
byla jednou z hlavnich zmén tehdejsi politické komunikace. Jiz neplatilo, ze
pouze strana jako celek byla ve volbach uréujici proménou. Byl to lidr strany,

ktery ji vefejné prezentoval, a ktery urcoval jeji volebni preference.

% GARDNER, Howard: Leading Minds: An Anatomy of Leadership. Basic Books, New York
1995, s. 42.
“PORRO, N. - RUSSO, P.: ¢. d., s. 354.
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3.2. Fotbal jako prostredek ve volebni kampani

Kromé symboliky uspéSného obrozeni fotbalového tymu a filozofie
zdafilého podnikani mély byt pro zajiSténi volebnich hlast zafazeny i jiné
komponenty fotbalovych paradigmat. Jak jiz bylo vySe zminéno, Berlusconiho
propagace byla odrazem vlastnich podnikatelskych uspéchii. Jeho cilem bylo
zaujeti voli¢ského zajmu. Forza Italia a jeji vedeni poskytlo politickou nabidku,
ktera byla urcena Sirokému spektru voli¢l, predev§im vérnym divakim
Berlusconiho televiznich kanali. Mezi cilovou skupinu patiili 1 fotbalovi
fanousci, kteti sviij oblibeny sport sledovali skrze televizni pienosy.

Media a predevsim televize hraji v rdmci propojeni fotbalu a italské
politiky dulezitou roli. Jak vefejné, tak i soukromé televizi kanaly vysilaji
nékolik pofadl tykajicich se fotbalového tématu. Nejznaméj$imi relacemi jsou
Il processo di Biscardi (jenz existuje vice nez 33 let) a Controcampo. Do
vysilani jsou obvykle pozvany osobnosti nejen z fad sportovnich, nybrz i z
vetejnych kruhti z fad podnikateld, politiki apod. Diskuze je posléze vedena na
konkrétni fotbalova témata.

Podle italského politologa Vincenza Scalia se vSak debaty mnohdy
pfesunuji i K tématim mimo fotbalova hiisté, ve kterych vynikaji pfevazné
pozvani politici. Scalia dodava, Zze tato forma slovni komunikace s divaky
velice vyhovovala Silviu Berlusconimu. Spoleéné s Ignaziem La Russem byli
tito dva politici po dlouhou dobu nejoblibenéj$imi a nejéast&jSimi hosty
Vysilaini.71 Italsky divdk tak mél jedineCnou pfilezitost se sezndmit nejen se
sportovnimi informacemi, nybrZ 1 s politickym programem FI. Ne vzdy vSak
bylo Berlusconiho vystupovani vécné a realné. Politolog Paul Statham ve svém
¢lanku Berlusconi, the Media, and the New Right in Italy argumentuje, ze
., Berlusconi misto toho, aby predstavil podrobny politicky plan, pouzival rec¢
'lidi z ulice', fotbalovou terminologii a volicim sliboval nesplnitelné. Napriklad
Ze by snizil statni vydaje bez zvySovani dani, ¢i Ze jeho politicka strana je
Jjedinou alternativni volbou vii¢i komunistickeé strane. «r2
V piedvolebni kampani vroce 1994 se Berlusconi stietl se stfedo-

levicovym fimskym ekonomem, Luigim Spaventou. V jednom z rozhovort pro

" SCALIA, Vincenzo: Just a Few Rogues?: Football Ultras, Clubs and Politics in
Contemporary ltaly. International Review for the Sociology of Sport, 44, 2009, 1, s. 51.

2 STATHAM, Paul: Berlusconi, the Media, and the New Right in Italy. Harward International
Journal of Press / Politics, 1, 1996, ¢. 1, s. 91.
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média milansky podnikatel vtipkoval: ,,Predtim, nez semnou bude chtit
politicky souperit, at’ jde a vyhraje dva mistrovské tituly.“73 Berlusconi pred
volbami navs$tévoval rtznorodé televizni pofady svych soukromych stanic.
Vyznamnou pozornost médii sklidil i svou castou navstévou fotbalového A
muzstva a vefejnymi rozhovory s hra¢i AC Milan. Veskeré tyto medialni
aktivity mély vyznamny podil na zisku volebnich bodi pro FI.

Dalsi pozoruhodnou kontinuitu z fotbalového prostfedi do politiky
muzeme naleznout V pfipadé Berlusconiho permanentni viktimizace
predpojatosti vii¢i nékterym italskym médiim a jejich tiskovym kampanim.
Tento perzekuéni syndrom se tykal nejprve zaujatosti fotbalovych rozhod¢ich,
pozdé&ji vSak v ramci politické kampané ptesel v kritiku statniho zastupitelstvi,
které obvitiovalo Berlusconiho z trestného &inu korupce.”

Ptipravu voli¢ského elektoratu Berlusconi zapocal de facto jiz po
nckolika prvnich sportovnich uspéSich. V roce 1989 vyhrdl AC Milan po
dvaceti letech pohar Ligy Mistri.”> Ve stejném roce mél jiz severoitalsky
Klub vice nez 1400 fanouskovskych organizaci napti¢ celou zemi. Vice nez 340
tisic fanouskti rossoneri se zaroven hlasilo ke ¢Clenstvi v tzv. Associazione
italiana Milan Club (AIMC) — asociace, jez sdruzovala vSechny stoupence AC
Milan v celé Italii a paraleln€ spolupracovala s profesionalnim managementem
Klubu. Pipo a Russo dodavaji, ze AIMC byla hierarchicky rozlozena do
pomérn¢ vysoce specializovanych funkci. Asociace méla zanedlouho 20
regiondlnich a 120 provin¢nich koordinatori, 104 organizatord ve vétSich
méstech a vice neZ 3 tisice komunalnich lidra. "

Vétsina fanousklt méla v ramci svého cClenstvi rlizné benefity, napf.
moznost osobniho setkani s hraci, ¢i mnozstevni slevy na dopravu pro
venkovni zapasy. Pro organizovanou skupinu fanouskid tzv. Ultras’’ —

pfichystal klub nabidku volnych vstupenek na utkani vyménou za omezeni

" AGNEW, Paddy: As well as goals, it looks as if Berlusconi bought Ballotelli for votes. The
Irish Times, 1. 2. 2013,
http://www.irishtimes.com/newspaper/sport/2013/0201/1224329516035.html (23. 2. 2013)
" PORRO, N. ~ RUSSO, P.: c. d., s. 355.

" Liga Mistrii je vyroéni fotbalova soutéZ, kterd je uréena pro nejlepsi fotbalové tymy z celé
Evropy a kterou potada Evropské fotbalova asociace (UEFA).

" PORRO, N. ~ RUSSO, P.: c. d., s. 356.

" Jde o typ fanouskd, jejich poznavacim znakem je fanatické podporovani béhem utkani,
které muze dortist az do formy agresivniho, ¢i nasilného chovani vii¢i jinym navstévnikim
stadionu. Tato skupina pfiznivcl uziva vétsinou béhem utkani transparenty, ¢i rtiznorodou
pyrotechniku.
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projevu nasili v okoli stadionu.”® Takovy zpisob komunikace s fanousky byl
posléze vyuzit naptiklad pro stranicky nabor ¢lent Forza Italia, kdy
fanouskovské kluby nabizely svym pfizniveliim cClenstvi ve stran€, spojené Se
specidlnim bali¢kem benefitli — napiiklad se slevami do pfimotskych letovisek,
poukédzkami na jazykové kurzy, slevami na ubytovani v hotelich apod. Z téchto
fanouskd bylo pozdgji rekrutovano vice nez 200 tisic lend Forza Italia.”

Pro FI, ktera ptivodné zacinala s pomérné malou zakladnou, ¢itajici 5
tisic ptislusnikl v celé Italii, znamenal ¢lensky nartist vyznamnou podporu pro
Berlusconiho politicky atpara’tt.80 Emanuela Poli dodava, ze vybér, ptipravu a
nasledné proskoleni vSech kandidati FI provadéla Berlusconiho dcefina firma
Publitalia 80, ktera b&hem 60 piedvolebnich dni vytvofila jednu z
nejintenzivn&jsich volebnich kampani v zemi.®! Francesco Bonini dodava, e
po volbach se vice nez 47 % vsech ¢leni FI povazovalo za fotbalové piiznivce

rossoneri.®

3.3. Volebni vitézstvi v roce 1994

Vysledky prvnich voleb dle nového volebniho systému nelze oznacit za
necekané. Tématika prvnich druhorepublikovych voleb byla od pocatku
zfetelnd. Stret postkomunistické levice s antikomunistickou pravici rovnocenné
doplioval souboj politickych matadori a nové kandidujicich poslanci.
Piestoze FI volby nevyhrala, obdrZzela celkové 21 % voli¢skych hlast.
Spole¢né s AN a LN sestavil Berlusconi svou prvni, vladni koalici. Poprvé tak
od konce 2. svétové valky vstoupila do vladni koalice politicka strana
s fagistickymi kofeny.®®

Divodi pro Berlusconiho volebni tGspéch lze spatfit nékolik. Za ten
vzniklo rozkladem starych stranicko-politickych entit. Novy politicky subjekt,

distancujici se od pfedchoziho reZzimu s moderni politickou komunikaci, byl

" PORRO, N. - RUSSO, P.: ¢. d., 5. 356.

" GALLAGHER, Tom: Exit from the Ghetto: the Italian Far Right in the 1990's. in:
HAINSWORTH, Paul (ed.): The politics of the Extreme Right: From the Margins to the
Mainstream. London, Pinter 2000, s. 72.

%1GNAZI, P.:c. d., s. 181.

81 POLI, Emanuela: Forza Italia. Strutture. Leadership e radicamento territoriale. Bologna , Il
Mulino 2001, s. 35.

% BONINI, F.: c. d., s. 114.

8 Archivo storico delle Elezioni — Consultazione dati. Ministero dell” Interno,
http://elezionistorico.interno.it/ (2. 3. 2013)
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dalsi moznym diivodem pro Berlusconiho tspdch ve volbach.®* Z hlediska
vékového segmentu se 0 Berlusconiho vitézstvi zaslouZilo velké mnozstvi
nejmladsich volica. Tento argument potvrzuje i politolog Richart Katz. Za
zfetelny diivod uvadi pokles o témét 4 % hlasi v horni komote parlamentu, ve
kterém mohou volit pouze italsti ob¢ané starsi 25 let.®

Z pohledu fotbalové tématiky zde miZzeme nalézt korelaci i
mezi voli¢skymi hlasy a nejmladsimi podporovateli rossoneri. Dle tehdejsich
povolebnich prizkumi vefejného minéni byl Berlusconi u fanouska
milanského velkoklubu velice obliben a jeho politicka ¢innost byla fanousky
zcela podporovaina.86 Svym nastupem do premiérského uifadu Berlusconi slibil
vytvofit Italii stejné tak efektivni jako je sportovni tspésnost s AC Milan.

Propojeni fotbalu s vrcholnou politikou vSak nemélo pouze pozitivni
ohlasy. Obsazeni postu piedsedy vlady medialniho magnata rozvifilo sérii
debat o bezpecnosti demokratického vladnuti. Pfed jmenovanim prvni
Berlusconitho vlady dosSlo k nepatrné kontroverzi s italskym prezidentem
Oscarem Luigim Scalfarem, ktery vahal s Berlusconiho povéfenim k sestaveni
vlady. Zasadni proménna byla v tomto sporu otazka Berlusconiho soukromych
z4jmu. Prezident védhal, zdali by nemé&l do premiérského kiesla jmenovat jinou
politickou osobnost tehdejsi vitézné koalice. Berlusconi tehdy prohlasil:
,, Pokud budu Scalfarem jmenovdn, pevné doufam, Ze zemi ddam dobrou vidadu,
dobry tym. V tuto chvili slavim vitezstvi AC Milan v italské lize. Italové by méli
nasledovat priklad mych hracii.“ ¥ Podle Seminové a Masciové bylo cilem
juxtapozice fotbalového tymu AC Mildn a metaforického vladniho druZstva,
aby voli¢i vnimali Berlusconiho jako muZe, ktery vedl sviij fotbalovy tym
k tspéchu a ktery jisté bude politicky stejné ¢inny i pro celou Italii. 88

Exemplarnim piikladem propojeni fotbalu a politiky je v tomto ohledu
posledni Berlusconiho véta. Jeho sportovni uspéchy mély byt pro italské volice
zarukou uspésnosti 1 v politické ¢innosti. Po volebnim vitézstvi FI byly terminy
azzurri (modii) a squadra (tym) direktivné piipojeny k Berlusconiho

nastoupivsi vladni koalici.

¥ MORLINO, Leonardo: Crisis of parties and change of party systém in Italy. Party Politics,
2,1996,¢. 1,s. 12.

% KATZ, Richard: Electoral reform and transformation of party politics in Italy. Party Politics,
2,1996, ¢. 1,s. 43.

% FOOT, J.: c. d., s. 377.

% SEMINO, E. - MASCI, M. ¢. d., s. 249.

% Tamtéz, s. 249.
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Nakonec ani tehdejsi prezident fotbalové asociace FIFA Joao
Havelange neztstal bez vyjadieni. Misto projevu osobni podpory nabadal
Berlusconiho k prodeji tymu a k nepropojovani sportu s politikou. Tuto radu
vSak Cerstvy ministersky pfedseda ignoroval a spiSe podpofil svou kontinuitu
spoluprace s AC Milan, kdyz prohlésil: ,, Budu délat vse, co bude v mych
silach, abych udrzel Milan na takové pozici, na které v tuto chvili je. Doufam,
e md politickd aktivita bude slucitelnd s mymi budoucimi zdvazky. “®®

Jedinymi, kdo si nestézoval na Berlusconiho vstup do politiky, tak byli
fanouSci AC Milan. Dva mésice po vitézstvi FI v parlamentnich volbach
porazil 18. kvétna 1994 AC Milan Barcelonu ve finale Ligy Mistra 4:0, coz
bylo tfeti vitézstvi severoitalského klubu za poslednich pét let nejlepsi
evropské fotbalové soutéze. Paradoxné ve stejny podvecer, kdy se odehravalo
Aténského findle, schvalil Italsky Senat diivéru Berlusconiho vladé. Druhy den
si pak mohli ¢tenafi sportovniho deniku Corrierre dello Sport piecist hlavni
titulek novin: ,,4:0 a 159 - 153, Cruyffova Barcelona i Ochettova levice byly
zniceny. " %

Dva a pil mésice po parlamentnich volbach se konaly volby do
Evropského parlamentu. Volby probihaly v obdobi, kdy se Berlusconi t&sil
pomérné velké duvéte ve spoleénosti @ mél také podporu svych koali¢nich
partnert pro vladni politiku. Nelze se tedy divit, Ze kampan pro blizici se

evropské volby byla jeSté stale zastinéna vysledkem parlamentnich voleb.

Vysledek proto nebyl ptekvapivy. FI v ramci svého druhého volebniho klani

ziskala jest€ lepsi vysledek, neZ ve volbach pfedchozich — viz tabulka €. 1:

Parlamentni Volby Volby do EP
Brezen 1994 Cerven 1994

Forza Italia and Centro 21.0 30.6
Christiano Democratico
Allenza Nazionale 13.5 12.5
Partito democratico della 20.
Sinistra
Partito Populare Italiani 11.1 10.0
Patto Segni 46 3.3
Verdi (Greens) 2.7 3.2
Rifondazione Communista 6.0 6.1
Lega Nord 8.4 6.6
Pannella List 35 2.1
Others 8.8 6.5

Zdroj: STATHAM, Paul: Berlusconi, the Media, and the New Right in Italy.

Harward International Journal of Press / Politics, 1, 1996, ¢. 1, s. 93.

8 AGNEW, P.: c. d., s. 121.
% Tamtéz.
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Ze sportovniho hlediska bylo pro Berlusconiho politickou kampai
urCité piinosné i vitézstvi fotbalisti AC Milan v Lize Mistri a vV domaci soutézi
Serie A. Pro severoitalského podnikatele to znamenalo dal§i narGst sympatii
fanouski AC Milan a zdroven i nartst voli¢li samotnych. V nasledujicich
evropskych volbach Slo de facto o prizkum vetfejného minéni, zda je italska
spole¢nost spokojena s ¢innosti Berlusconiho vlady, ¢i nikoliv. Forza Italia se
béhem pil roku stala nejsilngjsi politickou stranou v celé Italii.

Nakonec bylo Berlusconiho prvni premiérské obdobi pomérné kratké.
Vitézstvi stiedopravicové koalice bylo od po¢atku nekonsistentnim uskupenim.
Stranicky nesoulad vladni koalice vV podobé odchodu Ligy Severu z koalice
ved| na zacatku roku 1995 k demisi Berlusconiho vlady. V nasledujicich dnech
vySel v italskych novinach L Indipendente ¢lanek s nazvem ,,Viada na pokraji
krize, Italie se vzdava, byt na penalty“.gl Piesto vSak to pro Berlusconiho
neznamenalo konec jeho politické kariéry. Diky osvéd¢ené formé politické
komunikace se stala Forza Italia nedilnou soucasti italského stranicko —
politického systému az doposud. Nasledujici kapitola se bude vénovat

jednotlivym aspektiim politického uspéchu Silvia Berlusconiho a jeho strany.

L BONINI, F.: Sport, azienza e politica: il Milan di Silvio Berlusconi. c. d., s. 115.
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4. Typologie Berlusconiho politického uspéchu

Politolog a sociolog Vilfredo Pareto se domniva, Ze ,.spolecnost je
rozdélena mezi elitu, kterd viddne, a na masy, které jsou oviddany elitami.*“**
Pareto argumentuje, ze spoleCenska elita je v pfeneseném vyznamu politicka
aristokracie, ktera kontroluje chod ekonomickych a politickych prostfedkﬁ.93
V piipadé Italie Slo o osobu Silvia Berlusconiho a jeho skupinu elitnich
podporovatell, ktefi sestavili tento politicky zptsob vlady. Milansky
podnikatel mél pod kontrolou de facto vSechny potiebné slozky. Od médii, pies
rozsahly komplex spolecnosti a fotbalového klubu az po politickou aktivitu.

Vilfredo Pareto dale ¢leni vladnouci elitu do dvou skupin: na kategorii,
jez vladne pomoci sily, a kategorii, kterd vladne pomoci Isti.** Politolog
Gaetano Mosca Paretovu tezi kvituje a dale dodava, ze vladnouci tfida je vzdy
V piipadé¢ milanského podnikatele nelze konkrétné urcit, do které skupiny
vladnouci elity jej l1ze zatadit. Autor prace se spiSe domniva, ze Berlusconi tyto
dvé slozky spojil dohromady. Prostfednictvim klientelistickych kontaktt,
finan¢niho kapitalu, mobilizace fotbalovych fanouSkii a novodobé medialni
kultury v zemi si Berlusconi zajistil u voli¢t jejich politickou pozornost.

V nasledujici ¢asti se budeme nejprve vénovat teoretickému vymezeni
pojmu politické komunikace a jeho praktickym ukazkam na piikladech
Berlusconiho vyuzivani fotbalovy metafor. V dalsi ¢asti se autor bude zabyvat
teoretickym vymezenim tzv. audience democracy, na které autor bude
aplikovat praktické piiklady propojeni fotbalu a politiky, které mély svij podil

na Berlusconiho vstupu do vrcholné politiky.

%2 PARETO, Vilfredo: Elites and Force. In: OLSEN, Gregg (ed.): Power in societies. New
York and London, Macmillan 1970, s. 117.

% PARETO, V.: Elites and Force. In: OLSEN, G. (ed.): c. d., s. 117

¥ Tamtéz.

% MOSCA, Gaetano: The Rulling Class. In: OLSEN, Gregg (ed.): Power in societies. New
York and London, Macmillan 1970, s. 123.
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4.1.1. Politicka komunikace jako predmét vyzkumu

Komunikace tvofi soucast lidského jednani. Veskeré vztahy ve
spole¢nosti jsou vytvareny diky lidskému dorozumivani. Toto tvrzeni se dotyka
I politické sféry. Kazda forma vladni politiky, ¢i rozloZeni vicetroviiovych
vztahli predstavuji zvlastni formu komunikace. Renomovana politolozka
Blanka Richovd dodava, ze ,bez komunikace nelze viddnout, ani byt
ovlddan.“*® Komunikace rozsifuje moznosti lidského konani. Je tedy i jednim
ze zdroju politické moci ve spole¢nosti.

Politicka komunikace dnes tvofi s médii a politickou moci nerozlu¢nou
trojici. Lze argumentovat, ze se jedna o multidisciplinarni védeckou oblast,
kterd zasahuje nejen do politologickych véd, nybrz také do sociologie, ¢i
zurnalistiky. Existuje pomérné Siroké spektrum definic, které tento védni obor
charakterizuji. Ne vSechny vymezeni jsou vSak zcela totozné. Autor prace se
proto bude vénovat pouze tém nejstézejnéjSim.

Dominique Wolton definuje politickou komunikaci jako ,,prostor, ve
kterém dochdzi k vymeéné protichudnych ndzori mezi tremi stranami
S legitimnim prdavem se verejné vyjadrit o politice. Jedna se o politiky, novinare
a verejné minéni, které je reprezentovano prostrednictvim prizkumii verejného
minéni. <’ Francouzsky politolog ve svém vymezeni upozoriiuje na prostoroveé
pojeti, ve kterém dochdzi k vyméné informaci mezi sférou politiky a
veiejnosti.”

Americti politologicti védci Robert Denton a Gary Woodward naopak
definuji politickou komunikaci jako ,proces, ktery je zcela unikatni a
strategicky 1z hlediska svého obsahu. Politickou komunikaci vnimame jako
verejnou diskuzi o alokaci verejnych zdrojii, uredni autority, oficialnich sankci,
¢ socidlniho minéni“*® Denton s Woodwardem dale dodavaji, Ze politicka
komunikace je primarn¢ ucelna, jejimz cilem je vyvolat presvédcovaci apel pro
zménu postojii, jednani, & smysleni v dané spolecnosti.’® Zaroveii je tieba

podotknout, ze sekundarnim zamérem mize byt i udrzeni statutu quo. Takova

% JIRAK, Jan — RICHOVA, Blanka (ed.): Politickd komunikace a média. Praha, Karolinum
2000, s. 7.

% WOLTON, Dominique: Political Communication: The Construction of a Model. European
Journal of Communication, 5, 1990, 1, s. 12.

% Tamtéz.

% DENTON, Robert — Woodward, Gary: Political Communication in America. New York,
Praeger 1998, s. 11.

100 Tamtéz, s. 5.
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to podoba komunikace ma formu nabadani k nekonani, ¢i k politickému
odrazovani od konkrétni ¢innosti. Vaclav Bacovsky dodava, ze dilezity ucel
politické komunikace také tkvi ve vytvareni konsenzu, Vv legitimizaci
politického procesu, &i v ziskavani vefejné podpory pro politiky. '

Pravé posledné zminovani politicti aktéfi povazuji komunikaci jako
svlj klicovy néstroj k ziskéni politické moci. Podle némeckych politologh
Otfrieda Jarrena a Patricka Dongese maji politicti aktéti své urcité zajmy, cile a
zdroje (financni, jazykové, kulturni a socidlni kapital atd.), pomoci kterych
mohou docilit svych politickych umysli. Pro dosaZeni téchto cilt v8ak musi
vyvinout urcitou origindlni strategii, ktera reflektuje zdroje a zajmy
konkuren&nich protivniki, a kterd predvida i jejich chovani a reakce.'®?

Berlusconiho propojeni fotbalové komunikace s volici lze proto povazovat za

originalni formu strategie v politické komunikaci.

4.1.1. Fotbal jako metafora v politické komunikaci

Berlusconiho novy politicky styl zcela fundamentalné¢ zménil
pfedpoklady 1 praxi politické soutéze. Volebni kampanl v roce 1994 zménila
tvar italské politické scény. Jeden z charakteristickych prvkd pro Berlusconiho
politickou mluvu kvolicim je permanentni uzivani metafor z oblasti
naboZenstvi, fotbalu, obchodu atd. Aplikovani symboliky kolektivniho sportu
jakym je fotbal, bylo vhodnym tahem zejména z divodu nového volebniho
systému.

Silvio Berlusconi velmi ¢asto uzival fotbalovou metaforu jako spojujici
prosttedek pro utvoteni velké politické koalice. V jednom ze svych projevi,
na tnorovém sjezdu strany v roce 1994 prohlésil, Ze ,,ve staté musi byt
skupina, ktera vladne a ktera je v opozici. Abychom toho dosdhli, je potreba
kazdého volebniho hlasu, kazdé volebni podpory jako jeden tym. Levice to jiz
udelala. Nyni je potreba, aby se sjednotil cely liberdlné — konzervativni tym

«103

pravice. Jeho charismaticky projev tehdy Zivé poslouchalo nékolik tisic

101BACOVSKY, Vaclav: Média a Politika: Politicka komunikace ve véku medializace.
Univerzita Karlova v Praze, fakulta Socidlnich Vé&d, magisterska Diplomova prace, 2008, s. 25.
1023 ARREN, Otfried — DONGES, Patrick: Politische Kommunikation in der
Mediengesellschaft: eine Einfiihrung. Band 1: Verstindnis, Rahm. Wiesbaden, Westdeutscher
Verlag, 2002, s. 62.
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novych ¢lenil strany. Ostatnim obyvatelim zemé¢ byla feC€ vysilana na vétsing
televiznich stanic.'®

Berlusconiho prvni projev o zalozeni nové politické strany byl posléze
doplnén o jeho pattiéné fotbalové odtvodnéni: ,, Citil jsem, Ze fotbalovy zapas
se stal nebezpecnym. Vse se odehrdavalo jen v pokutovych ivzemich a stied
fotbalového hristé zustal prazdny. Proto jsme si rekli, Ze bychom neméli nechat
toto prazdné misto na hiisti volné.“*® Berlusconi touto fotbalovou metaforou
vyjadril italské politické spektrum, jehoz pokutovd uzemi ptedstavovaly
odlisné strany politického rozlozeni. Jeho argument, Ze utkani se odehravalo
pouze Vv pokutovych tizemich hfisté, znacil stranicko-politickou rozpolcenost.
Reseni podle n&j piedstavovalo vyztuzeni stiedu hristé, coz v piekladu
znamenalo intervenovat FI do stranicko — politického systému italské politiky.

Strategii politického marketingu, zamétenou na fotbalovou rétoriku,
posléze potvrdil 1 Bob Lasagna — jeden z pfednich poradct pro Berlusconiho
volebni kampan. ,, Strategie pro Berlusconiho — §lo o to vzit politiku a nahradit
ji fotbalem. Tehdy slo ziskat 999 z 1000 Italii, pokud jsme mluvili o politice
stejné tak, jako oni mluvi o fotbale. “**® Lasagnovo zapojeni voli¢i do vefejné
debaty pomoci sportovnich metafor mélo urCité¢ svlj pozitivni efekt. Presto
vsak tento zpisob kognitivni komunikace nebyl z pohledu politického obsahu
ryze profesionalni.

V ramci sportovnich metafor je komplexnost politiky prezentovana jako
relativné jednoducha doména s jasnymi ucastniky a zfetelnymi politickymi cili.
Americky politolog Richard Lipsky se domniva, Ze sportovni metafora mize
byt v politice velmi vyraznym prosttedkem, jak lze voli¢hm pfiblizit svét
politiky prostfednictvim jejich oblibené tématiky: ,,Je nezbytné, aby kandidati
v politickych projevech vyuzili oblasti, které jsou pro volice jasné a citi z nich
osobni spokojenost. OdtrZenost politikii od volicii a jejich politicka neosobnost
Jsou casto prekondavany napriklad prostrednictvim symboliky zabavy. «107

V kontextu italské politické kultury bylo pro Berlusconiho velice
vyhodnym krokem, ze zapojil do své predvolebni kampané konotaci nadSeni,
konkurenceschopnosti, ¢i osobniho zapojeni, coz méa vétSina Italli spojeno

pravé s fotbalem. Jeho projevy a vyjadieni nemély de facto nic spole¢ného

% SEMINO, E. - MASCI, M. c. d., s. 248.

195 Tamtéz.

1% Tamtéz, s. 250.

197 IPSKY, Richard: How we Play the Game: Why Sports Dominate American Life. Boston,
Beacon Press 1981, s. 135.
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s diivéjsi formou politické komunikace v Italii, ktera byla strnula, nevSedni a
pro vétsinu obyvatel naprosto cizi. Milansky podnikatel zacal pouzivat slovni
fraze a vyrazy, které bézné uzival kazdy italsky obcan ve své domacnosti, pii
komunikaci s prateli, béhem fotbalového utkani a podobné.

Je zfeymé, zZe existuji znacné metodické potize pii tvorbé
politologickych vyzkumii z materialti, jakymi jsou fotbalové metafory, zvlasté
pak, pokud jsou texty vytvoreny pouze médii. Elena Semino a Michaela Masci
vsak vytvotily vyzkum, ve kterém se vénuji tfem nejcastéjsim Berlusconiho
uzivanym metaforam (valka, fotbal, biblickda tématika) ve tfech
nejzajimavéjsich projevech a jednom rozhovoru v roce 1994.*% 7 nasledujici
tabulky je ziejmé, ze celkoveé nejvyssi vyskyt Berlusconiho politickych metafor

se dostavalo praveé tématice fotbalu.

Tabulka ¢&. 2:

Pocet fotbalovych, biblickych a vale¢nych metafor
Projevl Projev 2 Projev 3 Rozhovor GEP Celkem
27/1/1994 6/2/1994 26/7/1994 11/5/1994
1060 slov 4150 slov 2250 slov 3320 slov

Fotbal 4 1 1 4 10 23
Vilka 1 6 3 2 2 14
Bible 1 3 2 -

Zdroj: SEMINO, Elena — MASCI, Michaela: Politics is football: metaphor in
the discourse of Silvio Berlusconi in Italy. Discourse Society, 1996, ¢. 7, s. 264

Z tabulky zteteln€ vyplyva, Ze nejvyssi pocet fotbalovych metafor
vyslovil Berlusconi ve svém rozhovoru 11. kvétna 1994. Sviyj patti¢ny vliv zde
muze mit fakt, Ze 1. kvétna se AC Milan stal mistrem italské fotbalové ligy
Serie A. Zaroven Berlusconi Cerstvé sestavil sviij prvni vladni kabinet, ktery
v médiich prezentoval jako silny tym. Z téchto divodi 1ze dovodit pomérné
silné¢ zapojeni fotbalovych metafor do Berlusconiho politickych projevii.
Prestoze studie nevypovida o nasledném uc¢inku na obyvatelstvo, je tento
vyzkum pro praci prikladny. Nejvyssi uzivatelnost prave tohoto typu metafory

pouze potvrzuje vyznam propojeni politické komunikace s fotbalem.

198 projev &. 1 byl prednesen den po Berlusconiho ohlaseni vstupu do politiky; Projev &. 2 byl
prednesen na prvnim sjezdu Berlusconiho politické strany; Projev ¢. 3 byl pfednesen na sjezdu
politické strany Centro Cristiano Democratico, na kterém byl Silvio Berlusconi jiZ pfitomen
jako predseda vlady; Rozhovor byl potizen do hlavniho zpravodajského potadu statni televize
RAI 1; Sloupec GEP nasledné analyzuje celkovy soubor historie Forza Italia v obdobi 1993 —
1994. Soubor se sklada z Berlusconiho komentaiti, projevt a tiskovych konferenci.
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Je vSak potiebné zdaraznit, zZe nelze timto vyzkumem jednoznacné
zobecnit Berlusconiho politickou komunikaci jako celek. Zaméfenim se na
fotbal se snazil milansky podnikatel orientovat na konkrétni voli¢sky elektorat
ve spolecnosti. Berlusconiho fotbalové metafory se staly pozdé€ji vyznamnou
soucasti jeho populistické a heterogenni politické prezentace, ¢imz de facto

obohatil italskou politickou kulturu o novy element.
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4.2. Audience Democracy Bernarda Manina

4.2.1. Zakladni koncepce Maninova teoretického pristupu

V oblasti politologickych vyzkumi doposud neexistuje jednotné
uzivané teoretické vymezeni pro Berlusconiho sportovni propojeni s politikou
a médii. Soucasné védecké disputace zatim nepokryly tuto politickou realitu
poslednich dvou desetileti. Nejvice podobnou politologickou teorii, ktera
inklinuje k autorovu zkoumanému jevu, lze spatfit u Bernarda Manina.
Francouzsky politolog se zabyva konceptem tzv. divacké demokracie
(audience democracy). Pro konkrétni ptipady propojeni fotbalu s politikou
bude prace vychazet z vySe zminéného teoretického pfistupu.

Podle Italského politologa Paola Manciniho Manin definuje tfi typy
reprezentativni formy vlady: parlamentarismus, partitokracii a tzv. divackou
demokracii. Dle Manina doSlo b&hem historického  vyvoje k
postupnému piechodu od parlamentarismu, pifes partitokracii az k tak zvané
divacké demokracii.®® Pro potiebu prace se budeme v nasledujici Sasti vénovat

vvvvvv

Ize aplikovat na konkrétnich piikladech Berlusconiho politickych aktivit.

4.2.2. Sdélovaci prostredky

V prvnim bodé¢ Manin zdiraziiuje, ze vyuzitim hromadnych
sdélovacich prostfedkii 1ze nahradit samotné politické strany. Podle
francouzského  politologa  nejsou  masmédia  pouze  objektivnim
zprostiedkovatelem informaci, nebot’ pfedstavuji vyznamny prostor pro
persondlni politickou interpretaci a diskuzi.'® V tomto ohledu je zfejmy
prakticky ptiklad Silvia Berlusconiho. Své prvni parlamentni volby v roce
1994 vyhral bez SirSi organizacni struktury tradi¢niho stranického typu. Jeho
uspéch mél pfiinu v intenzivnim medidlnim  vlivu  na  spolecnost.
Prostfednictvim medidlniho konglomeratu nechal Berlusconi vysilat velké

mnozstvi politickych reklam pro svou novou politickou stranu.

199 MANIN, Bernard: The Principles of Representative Government. Cambridge, Cambridge
University Press 1997, s. 193.
19 MANIN, B.: c. d., s. 219.
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Potencionalni vysvétleni pro empirickou platformu lze shledat v
televizi. Podle italského politologa Paola Manciniho je novodoba politika
determinovana primarné televizi. ,, Politicky sveét, oddéleny od televizniho

“1 Nartst vysadniho postaveni tohoto

vysilani, je de facto jiz nemozny.
telekomunika¢niho média spojuje  Giovanni Sartori s pojmem  tzv.
videodemokracie (videocrazia). Sartori argumentuje, ze televize se stava pro
voli¢e primarnim zdrojem nezpochybnitelnych informaci. ™

Pokud bylo v minulosti u voli¢t v Italii urcujici, jaké tiskoviny c¢tou,
nyni tento trend ptevzaly televize. Televizni kanaly hraji ve vytvareni politiky
jednu z klicovych roli. Frekvence tGcasti politikil v televiznich pofadech mize
mit potencionalni vliv na volebni vysledky. Italsky politolog Quido Legnante
se domniva, Ze dnes jiz byla zcela jasné dokazana korelace mezi stranickou
preferenci voli¢e a preferenci televizniho zpravodajstvi v zemi. Podle
Legnanteho voli¢i stfedo-levého bloku preferuji zpravodajstvi vefejnopravni
televize RAI, na rozdil od stfedo-pravicovych voli¢i, kteti prevazné sleduji
televizni vysilani a zpravodajstvi Berlusconiho spole¢nosti Mediaset.**® Pro
mildnského podnikatele znamenali pfiznivei televiznich stanic, jejichz
sledovanost je vyssi nez obvykla, nemaly elektorat. Berlusconi vyuzival své
medidlni impérium k neustdlé moznosti zlstat sttedem pozornosti. Ve skupiné
nejsledovangjsiho segmentu spolecnosti se mezi zeny v domdcnosti a italské
diichodce diky fotbalovym prenostim zatadila i podetnd muzska &ast volici.™
Znalost fungovani a efektu médii byly jednim z diivodd Berlusconiho €astého
zviditelnéni se béhem volebni kampang.

Podle Porra a Russa vytvofil Berlusconi v politice nové paradigma,
které kombinuje masmédia, sport a podnikani.™® Klub a pozdgji i politicka
strana FI byly vytvoteny s piiznakem narodni hrdosti, jehoz cilem bylo
sjednotit fanousky — volice a zformovat je v homogenni elektorat.

Propojeni dimenzi politiky, médii a fotbalu mtze ale lehce piipominat
I nékteré¢ z kliCovych prvkl autoritafskych rezimd. Prestoze byl Silvio

Berlusconi zvolen demokratickou formou, jeho vliv na rozhodovani voli¢h

11 MANCINI, Paolo: Between Comodification and Lifestyle Politics. Reuters, Oxford 2011, s.
4.

12 SARTORI, Giovanni: Srovndvaci istavni inZenyrstvi. Praha, Sociologické nakladatelstvi
2001, s. 154.

13| EGNANTE, Quido: Communicazione, elettori allineati e una campagna di mobilitazione.
Rivista italiana di scienza politica, 2006, €. 3, s. 442.

M TANES: Perché ha vinto il centro-destra. Bologna, Il Mulino 2001, s. 49 — 51.

15 PORRO, N. — RUSSO, P.: c. d., s. 349.
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prostiednictvim médii a sportu byl nesmirny. Patrick McCarthy definoval
Berlusconiho Forza Italia jako ,, komplexni fenomén, ktery si ziskal svou
kontrolu pomoci populistickych prvki, jakymi jsou masmédia — televize,
casopisy a noviny — a charismaticky viidce, ktery uziva spravny jazyk pro
zaujeti volicu. * 118 K romé& Berlusconiho kontroly nad sdélovacimi prostiedky
1ze oznaclit za dal$i proménnou i jeho financni bohatstvi, které mu pomohlo
Vv ovladnuti velké ¢asti italské spolecnosti.

Tento zptsob politické komunikace funguje i pro Berlusconiho novou
stranu Il Popolo della Liberta (PdL), ktera v roce 2007 vzesla ze zaniknuvsi
strany Forza Italia.''’ Paolo Mancini se domniv4, Ze strana dnes téméF
vyhradné spoléhd na svou politickou podporu v Berlusconiho médiich.
Hromadné sdélovaci prostfedky jsou dnes jedinym moznym zplsobem, jak

VI . g 1l
efektivné rozsifit informace do celé spolecnosti.'*®

4.2.3. Role politické osobnosti

Ve druhém bodég teorie divacké demokracie klade Bernard Manin diraz
na vyznam politické osobnosti nad ukor celé platformy.119 Svym vstupem na
hriste vnesl Silvio Berlusconi do politiky novy kli¢ovy element — politickou
personalizaci. V dosavadni praxi byla role 1idrit marginalni. Diiraz na osobnost
predsedy politické strany, ¢i kandidata pro vrcholovou politickou funkci byl
relativné podruzny. Tento prvek tvofil jeden z nékolika vyraznych rozdila mezi
prvni a druhou italskou republikou. VSechny nasledujici volby po roce 1994
tak byly spise vefejnym referendem o tom, zdali si voli¢i pteji Berlusconiho do
&ela vlady, & nikoli.*?

Slaba stranickd struktura Fl je dal§im dikazem Berlusconiho silného

personadlniho vlivu. MysSlenka politické strany zalozené na klicové roli

16 MCCARTHY, Patrick: The Crisis of the Italian State:From the Origins of the Cold War to
the Fall of Berlusconi and Beyond. London, Macmillan 1995, s. 163.

117 7Zména politické strany byla de facto provedena bez jakékoliv hlubi konzultace stranickych
Clent FI.

8 MANCINI, P.:c. d., s. 12.

9 MANIN, B.: c. d., s. 220.

120 BARISIONE, Mauro: Interesse per la politica, appartenenza di coalizione e giudizio sui
leader: Gli effeti della camlagna elletorale. In: PASQUINO, Gianfranco (ed.): Dall Ulivo al
governo Berlusconi. Le elezioni del 13 maggio 2001 e il sistema politico italiano. Bologna, Il
Mulino 2002, s. 183.
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osobnosti je dle Manina velmi dilezitym elementem pro divackou demokracii.
Francouzsky politolog definuje tento klicovy jev jako medidalni postavu, ktera
svou politickou stranu ustanovila kolem své vlastni osobnosti, a ktera vétSinou
vyhradné spoléha na ekonomické i ideologické prostiedky lidra strany.**! Podle
Markéty Sustkové se de facto jedna o prodej produktu lidra, protoZe ten je pro
uspéch strany ve volbach nejdiilezité) 5112

V politické strané zdroveil neexistuje ani zadna vyznamna opozice, Ci
dals§i vyrazna opoziéni osobnost.?® Z fotbalového hlediska se jedna o
symboliku Silvia Berlusconiho - prezidenta slavného milanského klubu, ktery
chce svou sportovni uspésnost pienést 1 do politického prostredi své zeme.

Manin se dale domniva, ze divéra je dalsSim nezbytnym elementem pro
personalizaci politické moci. ,,0s0bni diivéra, Ze kandidat je pro ostatni
inspiraci, je vice adekvatnim zdkladem pro vybér, nezli hodnoceni planii pro
budouci akce.“*** Pro divackou demokracii je postava diveéryhodného politika
nepostradatelna. Svou roli zde opét hraji média, bez kterych by kandidat u
obCanii nejspi§ neuspél. Paolo Mancini dodava, ze divéra, kterou Italové
investuji do Berlusoniho, je srovnatelna s divérou v manzela ¢i sourozence.
Milansky podnikatel totiz dokazal ztélesnit hodnoty, jez jsou soucdsti
kazdodenniho Zivota italského obyvatelstva.'?®

Jak jiz zaznélo v pfedchozich kapitolach prace, primarnimi
podporovateli FI byli fanousci AC Milan, ktefi povazovali milanského
podnikatele za zachrance jejich fotbalového tymu. Mnozi pfiznivcei, kteti
nevédéli jakou politickou stranu volit, nebo ktefi nejprve nechtéli vubec jit k
volbam, volili pravé Berlusconiho Fl. Byl to totiz prezident jejich oblibeného
fotbalového klubu, do kterého vkladali svou nadéji a davéru. McCarthy se
domniva, ze pro ne¢které fanousky nebylo dilezité, jestli byl Berlusconi stihan
za danové uniky nebo uplatkarské aféry. Pokud béhem volebni kampané AC
Milan vyhraval fotbalové zapasy, nebo ziskal vyznamné hracské posily, byly

Berlusconiho prohiesky Opomenuty.126

L MANIN, B.: c. d., s. 220.

122 SUSTKOVA, Markéta: Silvio Berlusconi a Forza Italia: fyziognomie marketingu lidra.
Politologica. Acta Universitatis Palackianae Olomoucencis, 6, 2008, s. 43.

2 MANIN, B.: c. d., s. 220.

MANIN, B.: c. d., s. 221.

% MANCINI, P.:c. d., s. 13.

2 MCCARTHY, P.:c.d., s. 6.
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4.2.4. Politicka iniciativa

Ve tretim bod€ divacké demokracie zmifluje Bernard Manin pojem
iniciativa. Dle francouzského politologa je tento element nejstézejnéjsi. Manin
argumentuje, ze v divacké demokracii vyraz volebni hlasovani nepatii voli¢iim,
nybrz politikim.'?” Jsou to totiz pravé politici, ktefi prostfednictvim svych
programu nabizi volicim jejich politickou identifikaci. Divack4a demokracie je
vytvatena podle celkového vnimani politiky ve spolecnosti. Nelze proto
pochybovat, ze Silvio Berlusconi je skvélym inicidtorem. Jeho celd politicka
kariera je zalozena na tvrzeni o jeho osobitych schopnostech pro politické
fizeni zem& Svym necekanym prohlaSenim v médiich, slibem, nebo
konkrétnim c¢inem té€sné¢ pred zacatkem voleb si Berlusconi vzdy ziskava
urcitou pozornost stale nerozhodnutych italskych volicu.

Pocatkem volebni kampané v roce 1994 dal Berlusconi pted italské
voli¢e svlij obraz bohatého a chytrého podnikatele, ktery si vytvofil velmi
efektivni a vynosné podnikani, ktery vlastni jeden z nejslavnéjsich fotbalovych
Klubi AC Miléan a ktery mize svlj vySe zminény sportovné — podnikatelsky
potencial vyuzit i pro svou politickou &innost.*?

U posledniho bodu divacké demokracie hraji dilezitou roli i samotni
obc¢ané, tak zvani divaci. Dle Paola Manciniho se tito lidé chtéji jednoduse
bavit. Mancini je pfirovnava k ob¢aniim, ktefi se pfisli podivat na divadelni
predstaveni a cekaji, Ze budou piekvapeni osobou hlavniho iniciatora.
Publikum divacké demokracie je lhostejné. Mancini timto pfirovnanim
poukazuje na fakt, ze lhostejnost je obrazem obc¢anské spolecnosti, kterd nema
jasné a hluboké kofeny svych politickych nazora.'?° V ptipad¢ fotbalové
symboliky se jednalo o ndkup zajimavého fotbalového hrace. Berlusconi si
chtél timto krokem vzdy vymezit svou originalitu oproti ostatnim politickym
soupefum. Tento faktor bude autorem v praci podrobné analyzovan
Vv nasledujicich kapitolach.

Americky politolog Murray Edelman se ve své knize Constructing the
Political Spectacle zminuje o voli¢ské apatii, ktera nema motivaci pro svou
definici nadéje, radosti ¢i starosti z hlediska vefejného zajmu. ,,Verejnost je

Cerna dira, do které zmizi veSkeré politické usili, média ¢i vzdelani bez

27 MANIN, B.: c. d., s. 223.
128 MANCINI, P.: c. d., s. 15.
129 MANCINI, P c. d., s. 17.
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sebemensi stopy. V dnesni dobé univerzalniho pristupu k médiim a v dobé
rozsirené gramotnosti jsou lidska apatie a lhostejnost viici informacim velmi
impozantnim jevem. “**° Edelamnova slova z roku 1988 bychom zcela uréité
mohli pouzit pro politickou situaci v Italii vroce 1994, kdy se Silvio
Berlusconi rozhodl vyuzit své fotbalové rétoriky namisto konkrétnich
programovych bodu.

Americky politolog Lance Bennett dodava, ze podstatnou roli mtize hrat
pii volebnich sympatiich i Zivotni styl, nabizeny politickymi kandidaty.™*
Berlusconiho zvolenim dava cast italské populace zcela najevo svou snahu o
podporu Zivotniho stylu zaméifeného na sportovni a ekonomické zajmy
kandidata. Voli¢i v divacké demokracii chtéji podporovat kandidata, ktery
mize zlepsit jejich soucasny zivotni styl, a kterého by sami radi dosahli.
Politika se tak dostdva do diskuzi fotbalovych fanouskd na stadionech, v
kavarnach, v barech atd. Renomovany italsky novinai Beppe Severgini dodava,
ze ,Nolby v Italii se vyhravaji v barech, ne ve vyzkumnych ustavech. 132

Berlusconi pfenesl personalni aspirace mnoha Itald do svého
politického programu, do svych politicko — ideologickych aparati. Paolo
Mancini dodava, ze ,,volbou pro Silvia Berlusconiho voli¢ souhlasi s jeho
predstavou modelu kazdodenniho Zivota. lItalsti obyvatelé venuji vice
pozornosti jeho Zivotnimu stylu, nez jeho politickému programu, ktery nejspis
vétsina volicii ani ditkladné necetla.“*** Milansky podnikatel tak dokazal
skloubit kulturni spotiebu zemé se svou obchodné — politickou vizi. Obé tyto
skutecnosti jsou propojené a vzajemné se implikuji. Fotbal, ktery je v zemi
vyznamnou kulturni promé&nnou, se pro Berlusconiho stal podstatnou soucasti
politické kampané. Byt” jeho popularita jiz neni tak vysoka jako v roce 1994, je
stale ve spole¢nosti zadanym politikem z vySe uvedenych divoda.

Berlusconi vsak neni jedinym politikem, ktery je spojovan s pojmem
divackd demokracie. Jos de Beuse, ktery analyzuje Maninovu teorii divacké

demokracie dodava, Ze mezi ostatni prikopniky patfi mimo jiné byvaly

130 EDELMAN, Murray: Constructing the Political Spectacle. Chicago and London, University
of Chicago Press 1988, s. 8.

131 BENNETT, Lance: The UnCivic Culture: Communication, Identity, and the Rise of
Lifestyle Politics. Political Science and Politics, 31, 1998, ¢. 4, s. 758.

132 SEVERGNINI, Beppe: La Pancia degli italiani. Milan, Rizzoli 2010, s. 25.

33 MANCINI, P.:c. d., s. 53.
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némecky kancléi Gerhard Schroder ¢i holandsky politik Pim Fortuyn.134
Nicméné ani jeden ze zminénych politiki nikdy nevyuzil stejné moznosti
propojeni sportovni ¢i podnikatelské uspésnosti pro sviij vstup do politiky, jako

to udélal Silvio Berlusconi.

134 BEUS, de Jos: Audience Democracy: An Emerging pattern in Postmodern Political
Communication. In: BRANTS, Kees — VOLTMER, Katrin (ed.): Political Communication in
Postmodern Democracy. New York, Palgrave Macmillan 2011, s. 31.
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5. Politicka a klubova prisluSnost fanouska

Fotbal se stal pro Italy velkou vasni. Kazdy tyden povzbuzuji tisice
fanouskll na stadionech své oblibené tymy. Jeste¢ vice priznivel vSak sedi u
televiznich pfijimaci, radia, internetu apod. Fotbalové zapasy jsou jedny
zmala spoleCenskych udalosti, které¢ konzistentn¢ spojuji masy lidi.
Antropolozka Amalia Signorelli dokonce oznacuje tuto kolektivni hru za
sekularni nabozenstvi. Dle Signoreli fotbal vytvari prostiedi, v ramci kterého se

. . v 11 Y . c: o 135
mohou 1 velice odlisni lidé ztotoznit mezi sebou navzajem.

I ptfes svou
exklusivitu je zajem o tuto tématiku mezi politologickymi védci velmi
marginalni. V soucasnosti de facto neexistuje zadna originalni védecka prace,
zabyvajici se vyuzitim kolektivniho sportu v politické komunikaci s volici.

Ve fotbalovém hnuti fanouskil lze spatfit bohaty mikrokosmos, ve
kterém nalezneme mnoho aspekt béZzného spole¢enského Zivota, mimo jiné i
politickych. Pokiiky ¢i rGzné transparenty mnohdy odrazi vSechny politické
rozpory, které se v danou dobu odehravaji. Fotbalovi pfiznivci vytvati kulturni
predstaveni pomoci prvka kazdodenniho Zivota. Jejich vyjadieni jsou mnohdy
jednoznacna. Politické pfesvédCeni individudlnich ¢lentt mnohdy ovlivni 1
celou skupinu. Italsky rezisér Daniele Segre pomérné vécné vystihl ve svém
dile Ragazzi di stadio dusi italskych fanousku: ,,Skutecnost, Ze néekdy na
stadionech kricime slogany, které pripominaji politické manifestace, je néco
zcela prirozeného, ne? Je preci prirozené kricet stejné véci, jaké miizete kricet i
na namestich, ne? Neznamend to, Ze prichodem na stadion se zménime a
odchodem se opét zménime. Jsme stile stejni.“**® Tento fakt v sob& ukryva
nadmérnou politickou silu, ktera mize vyvolat vyznamné spolecenské
nasledky. Vétsina klubt v Italii si je dnes jiz védoma skutecnosti, Ze pravé diky
fanouskim se fotbal stal soucasti celonarodni kultury.

Jak jiz bylo v préci nékolikrat zminéno, Berlusconi vyuziva AC Milan
nejen jako prostiedek politické propagandy, nybrz také jako metaforu pro svou
politickou filozofii a organizaci politické struktury. Spojeni fotbalu a politiky
se vyvijelo v souvislosti s krizi politického mysleni v zemi. Fotbal se stal

diraznym mediatorem mezi politikou a italskou spole¢nosti. Stal se Cinitelem

135 SIGNORELLI, Amalia: Antropologia urbana: introduzione alla ricerca in Italia. Indiana,
Guerini studio 1999. s. 188.
136 SEGRE, Daniele: Ragazzi di stadio. Milan, Mazzotta 1979, s. 11.
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socidlnich vazeb. V nasledujici kapitole se autor bude vénovat deskriptivni
charakteristice fotbalového fanouska v Italii a jeho politické orientaci. Pro
potiebu prace se bude autor zabyvat pouze fanousky fotbalového tymu AC
Milan. V prvni ¢asti kapitoly se zamétime na politickou a klubovou pfislusnost
fotbalové prestupy a sportovni uspéchy klubu, které maji co docinéni

s politickou kariérou Silvia Berlusconiho.

5. 1. Klubova prislusnost fanousku

Vasenn pro tuto kolektivni hru sdili v dneSni Italii relativni menSina
obyvatel. Pfesnéji fec¢eno, dle védeckého vyzkumu spole¢nosti Demos & Pi se
necelych 43 % obcant hlasi k fotbalovému fanouskovstvi v zemi. Zbyvajicich

137 Ttalsti

57,1 % vyjadrilo svij nezdjem o jakoukoliv fotbalovou tématiku.
politologové Fabio Bordignon a Luigi Ceccarini ve svém politologickém
vyzkumu rozdélili reprezentativni slozku fotbalovych pfiznivet do nékolika
skupin. Lze argumentovat, ze kazda forma povzbuzovani ma zcela subjektivni
charakter a nelze jej proto jasné rozlisit a identifikovat. I ptesto vSak Bordigon
s Ceccarinim vytvofili tfi charakteristické pfistupy fanouski, jejichz spole¢nou
proménnou je fotbal. Dotazovani pfiznivci jsou zafazeni do skupin dle své
osobni fotbalové zainteresovanosti, kterou vyjadfili na stupnici v rozmezi 1 az
10 bodu.

V prvnim piipadé (Tifosi Tiepidi) definuji autofi tak zvaného laxniho
fotbalového fanouska, ktery svij zajem o fotbal vymezuje v rozmezi 1 az 6
bodl. V druhém ptipadé (Tifosi Caldi) 1ze hovofit o tak zvanych zanicenych
fanouscich, kteti svou fotbalovou piislusnost definuji na stupnici v bodech 7 az
8. Tteti skupinu fanousku (Tifosi Militanti) vymezuji autofi jako tak zvané
138

radikalni fanousky, kteti svou fotbalovou vasen hodnoti na stupnici 9 az 10

(viz obrazek nize).

B’DIAMANTI, Ilvo: Il Tifo Calcistico in Italia. Demos & Pi, 2012,
http://www.demos.it/a00756.php (21. 4. 2013).

138 CECCARINI, Luigi — BORDIGNON, Fabio: Gli Italiani nel Pallone. In: La Palla non e
rotunda. LaPolis-Limes QS, 2, 2005, s. 12.
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Obrazek ¢. 1:

Ostatni

57.1%

Vsichni
obyvatelé
100%

Laxni fanousci
10.3%

Zaniceni fanousci
14.2%

Radikalni fanousci
18.4%

Zdroj: DIAMANTI, llvo: 1l Tifo Calcistico in Italia. Demos & Pi, 2012, s. 8.

Vyse vymezeni fanousci se posléze klasifikuji na ptiznivce konkrétnich
fotbalovych klubi. Italskd fotbalova kultura se znaci tim, Ze je prevazné
lokdlné¢ a municipdlné orientovand. Z obecného fenoménu vSak vybocuji
néktera druzstva, ktera maji své fanousky i odptrce v celé zemi. Jedna se o
Kluby, které pochazi z nejvétsich italskych mést — Juventus Turin, Inter Milan,
AC Milan, & SSC Neapol.™® Pro fotbalového piiznivee téchto tymil neni

podstatnd jeho mistni pfislusnost, zdali bydli v mist¢ svého klubu, ¢i ne.

vvvvvv

vvvvv

fanouskovy duvéry. Tyto elementy mnohdy prevazuji vice nez ostatni symboly
kulturniho vyznamu, jako napiiklad narodnost, spoleCenska ttida ¢i politicka
strana.*?

V roce 2012 provedl Ilvo Diamanti vyzkum geografického rozlozeni
vSech fanousku v Italii (viz obrazek €. 2). Podle tohoto vyzkumu ptevazuje v
severni Casti zem& dominance fanousktl Juventusu Turin, ktery si ziskal i
vétsinu respondentli. Juventus Turin patii v Italii mezi jeden znejvice
oblibenych tymi, ktery mimo jiné ziskal i nejvice mistrovskych tituld v italské

soutézi Serie A. Ve stiedni ¢asti zemé je mezi fanousky nejoblibenéjsi klub AS

139 Ostatni italské kluby jako napt. Sampdoria, Fiorentina, & Udinese maji také pomérng
Sirokou fanouskovskou zékladnu, multifunkéni fotbalovy stadion atd. Jejich popularita vSak
nedosahuje na celonarodni Grover.

10| AGO, Dal Allessandro — BIASI, De Rocco: Italian football fans Culture and organisation.
In: GIULIANOTTI, Richard: Football, violence and social identity. London, Routledge 1994,
online na books.google.cz (5. 4. 2013)
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Rim. V Jizni a ostrovni asti zemé& poté prevlada skupina fotbalovych ptiznivci
SSC Neapol.141 I ptesto, ze Berlusconiho stoupenci AC Milan vyrazné
nedominuji v zadné z téchto oblasti, patfi stdle mezi tfi nejveétsi tymy, které
maji nejrozsifené;jsi fanouskovskou zakladnu v zemi.

Obrazek ¢. 2:

Nord-Ovest Nord-Est
Juventus Juventus
Milan Inter
Inter Milan
Torino Bologna
Genoa Parma
Sud e isole
4“)
Roma L] Napoli
Juventus Juventus
Milan Pr— " o Inter
& y
Inter - ) Milan
|
Napoli Cagliari

Zdroj: DIAMANTI, llvo: Il Tifo Calcistico in Italia. Demos & Pi,
http://www.demos.it/a00756.php (21. 4. 2013)

5. 2. Politicka prislusnost fanousku

Fotbal je jako politika. Béhem fotbalového zdpasu povzbuzuji fanousci
svij domaci tym a zaroven nenavidi tym soupeie. Stejné tak i v politice jsou
pfiznivci pravicové politiky pravidelnymi soupefi politické levice a naopak.
Allessandro Dal Lago a Rocco De Biasi se proto domnivaji, ze fotbalova
kultura je autonomni oblasti, kterd je do jist¢é miry nezavisla na externich
faktorech, ale kterd je schopna ovliviiovat a fidit socialni chovani obycejnych
obcanil ve spoleénosti.142

Fotbalové kluby, jejichz hlavni fanouskovska zékladna se hlési

k pravici — extrémni pravici, maji své fanousky piedevsim v italskych

MIDIAMANTI, llvo: 1l Tifo Calcistico in Italia. Demos & Pi, http://www.demos.it/a00756.php
(21. 4. 2013)

12 | AGO, Dal Allessandro — BIASI, De Rocco: Italian football fans Culture and organisation.
In: GIULIANOTTI, Richard: Football, violence and social identity. London, Routledge 1994,
online na books.google.cz (5. 4. 2013)
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regionech, jako jsou Lombardie, Emiglia — Romagna, Lazio, Benatsko, Marche
a Sicilie. Naopak fotbalovi pfiznivci levice — extrémni levice obecné vznikaji
v socidlné — ekonomickych souvislostech, které se vztahuji na velké
pramyslové oblasti na severu zem¢, nebo pobliz malych mést, které vychazi
z tradi¢niho levicového prostiedi, jako napf. Livorno.*®

V roce 2011 zpracoval italsky politolog llvo Diamanti studii, ktera se
zabyvala poltickou orientaci fotbalovych fanouskt. Na nésledujicim obrazku ¢.
3 jsou zobrazeny na ose 1 (levice) az 5 (pravice) predni Italské kluby.'** Je
tteba zddraznit, Ze na obrazku chybi oba zastupci krajnich politickych tabort.
Na pravici se jedna o radikalni fanousky Lazia Rim a pro levici to jsou
radikalni fanousci FC Livorna. Podle Diamantiho vyzkumu ma V radmci
politického spektra nejvice levicové fanousky tym FC Fiorentina. Nasleduje

SSC Neapol a AS Rim. O pomysIny stied politického spektra se déli z levé

¢asti fanousci Interu Milan a z pravé ¢asti fanousSci Juventusu Turin. V rdmci

oy e

klubu AC Milan.
Obrazek ¢. 3:

Zdroj: DIAMANTI, Illvo: Gli Italiani e il calcio. Demos & Pi,
http://www.demaos.it/a00499.php (20. 4. 2013)

%3 GIUSEPPE, Guastella: L ‘esercito dei 74 mila ultras: estremisti, violenti e affaristi. Corriere
, 16. 9. 2005,
http://archiviostorico.corriere.it/2005/settembre/16/esercito_dei_mila_ultras_estremisti_co 9 0
50916016.shtml (3. 3. 2013)

1% Diamanti se ve svém vyzkumu zabyval kluby ACF Fiorentina, SSC Neapol, AS Rim, FC
Internazionale, Juventus Turin a AC Milan.
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[lvo Diamati se tedy domniva, ze oficialni politika daného klubu ma
vliv i na politickou orientaci velké casti fotbalovych fanouskd. Diamanti
argumentuje, ze pied parlamentnimi volbami v roce 1994 byla zna¢na cast
priznivei AC Milan levicové zamétend. Berlusconiho vstupem na hiisté vSak
doslo k transformaci fanouskovské zdkladny na stfedopravicovou politickou
orientaci. Naopak vétSina fanouskl konkuren¢niho milanského tymu FC
Internazionale se zéhy stala levicové orientovanymi volici.'*® V nasledujici
tabulce Ize pomérn¢ zieteln¢ vycist politickou orientaci pfiznivei jednotlivych
fotbalovych klubti v Italii. Vyzkum byl proveden v roce 2010

zZ reprezentativniho vzorku fotbalovych ptiznivet klubt.

Tabulka ¢. 3:

Fotbala politika
Politicka orientace fotbalovych fanouski (hodnoty v %)
Fanousci, ktefi podporuji... | kterym se naopaknelibi...

| Juventus | Milan | Inter | Roma | Juventus | Milan | Inter
Pdl 19.6 32.4 16.3 17.5 14.9 0.0 21.4
Lega Nord 9.5 7.5 19.6 1.3 13,7 1.6 10,1
Pd 18.5 16.9 14.1 31.7 17.7 50,0 15.0
Prc-Pdci e SEL 5.3 3,7 2.7 13.7 4.5 9.9 9.1
Idv 4.9 1.4 2.0 0.7 0.9 1.6 25
Udc 7.7 5.1 1.9 7.6 6.5 0,0 5.5
Altri Partiti 10.8 8.9 12,9 17.0 20,2 12,7 16.9
Incerti. reticenti 23,7 24,1 30.6 10,7 21.4 242 19.5
Total 100 100 100 100 100 100 100

Zdroj: DIAMANTI, Ilvo: Gli Italiani e il calcio. Demos & Pi,
http://www.demos.it/a00499.php (20. 4. 2013)

Z tabulky lze jednozna¢né vycist, ze vétSina fanouski AC Milan je
politickymi podporovateli Berlusconiho strany PdL, diive FI. Naopak 50 %
antipatii chovaji fanousci rossonerri k levicové demokratické stran¢ Pd. Pokud
se vSak v tabulce zamétime na pfiznivce milanského konkuren¢niho tymu FC
Internazionale, jejichz fanousci se netaji svou stiedo-levicovou politickou
orientaci, mizeme vidét naprosto opacnou formu politického sméfovani. Dle
Diamantiho je v Italii dokonce velmi bézné, ze volici italskych levicovych

stran, byt nemusi byt ani fotbalovi pfiznivei, automaticky nepodporuji AC

%5 DIAMANTI, I.: Foot Politics: tifo dunque voto. c. d., s. 9.
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Milan, nebot’ klub je pro né¢ symbolem Berlusconiho sttedopravicové formy
politiky.**

Milanské noviny Il giornale Milano v roce 2011 zvetejnily prizkum

spoleCnosti Swg, ktery se vénoval volebnimu hlasovani u fotbalovych
pfiznivct. Denik zminuje, Zze pied Berlusconiho vstupem do politiky byla
fanouSkovskd zakladna AC Milan spise levicové zalozend. Pivodné byl AC
Milan fotbalovym klubem délnické tfidy a naopak fanousci Interu Milan byli
povazovani za obCany stfedni a bohatsi tfidy. Dnes je tomu vSak naopak.
Nartistem nové voli¢ské generace v 90. letech doSlo k vyméne fotbalového
elektoratu. Berlusconi si podmanil své nové fotbalové fanousky — volice. Gioia
Locati se domniva, ze vliv na posileni voli¢i mezi fanousky ma i také
Berlusconiho politické postaveni predsedy italské vlady. , Kdyz Vstoupil
Berlusconi do politiky vroce 1994, spokojenost mildanskych fanouskii se
zvysila.
Pokud se podivame na sloupec fanouskt Juventusu Turin, mizeme
shlédnout relativné vyrovnané politické sympatie kobéma zminénym
politickym stranam. Duvodem této pomérné vyrovnanosti je nejvyssi pocet
pfiznivet v celé Italii, coz zplsobuje politickou proménlivost a voli¢skou
nejednotnost. Nicméné politologové Ceccarini s Bordignonem povazuji
fanouSky Juventusu Turin spiSe za mirn¢ stfedo-pravicové volige. 18

Diamantiho prizkum vefejného minéni jen potvrzuje autoriv argument,
ze propojeni fotbalu a politiky mé svlij opodstatnény vyznam. Prostfednictvim
politické komunikace s fotbalovymi fanousky si Silvio Berlusconi mize pied
volbami pravidelné zajistit nékolik desitek tisic volebnich hlast. Tuto svou tezi
autor prace opira o nasledujici tivahu.

Podle statistickych udaji Evropské Komise ma Itdlie v soucasnosti

60 870 745 obyvatel.™® Dle udaji italského ministerstva vnitra bylo v

poslednich parlamentnich volbach zaevidovano 46 905 154 potencionalnich

146 DJAMANTI, 1.: Foot Politics: tifo dunque voto. c. d., s. 10.

YT LOCATI, Gioia: Rosso, nerro, azurro: il ribaltone politico dei tifosi. Il Giornale, 13. 1.
2011, http://www.ilgiornale.it/news/rosso-nero-azzurro-ribaltone-politico-dei-tifosi.html (3. 3.
2013)

148 CECCARINI, L. —- BORDIGNON, F.: Gli Italiani nel Pallone. c. d., s. 21.

“SEuropean Commision: Population at 1. January 2012. Eurostat,
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&language=en&pcode=tps00001 &table
Selection=1&footnotes=yes&labeling=labels&plugin=1 (3. 4. 2013)
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volict.™ Jednoduchou matematickou kalkulaci 1ze dojit k zavéru, Zze v ramci
populace ma v soucasnosti volebni pravo piiblizné 77 % obyvatel zem¢. Stejny
algoritmus nyni pouzijeme i pro vypocet potencionalnich voli¢i Berlusconiho
politické strany. V roce 2008 vytvotila americka spolecnost Nielsen Company
seznam vSech pfiznived AC Milan, ktery tehdy ¢inil minimaln¢ 5 818 000
fanouska.™ Z tohoto poctu vSak musime odecist ty piiznivce, ktefi nemayji
aktivni volebni pravo.*®* Pokud budeme postupovat stejnym systémem jako u
celkového poctu vSech voli¢l, to znamena, ze 77 % obyvatel ma aktivni
volebni pravo, dojdeme k poctu 4 479 860 fanouskti — voli¢i. Tento pocet
nasledné odpovida pfiblizné¢ 9, 5 % z celkového poctu evidovanych volic¢h
Vv zemi.

Nicméné ne vSichni fanousci AC Milan jsou voli¢i Berlusconiho
politické strany a naopak. Pokud bychom proto vychazeli z adaju v tabulce ¢.
3, dojdeme k vysledku 1451 474 fotbalovych voli¢i Berlusconiho Pdl. Byt
v celkovém méfitku tento pocet odpovidd 3, 1 % vSech opravnénych
voli¢skych hlast, je tieba zdlraznit, ze kazdy hlas se pocita. Dle autora mohou
i tyto procentualni zisky hrat v kone¢ném séitani svou klicovou roli.

Ze je tieba bojovat o kazdy hlas, dokazal milansky podnikatel uz v roce
1995, kdyz zatidil odklad Milanského derby mezi mistnimi kluby AC a Inter
Miléan, nebot” termin zapasu kolidoval s terminem konani komunalnich voleb v
Italii. Berlusconi chtél timto krokem piedejit moznou voli¢skou neucast

pfi eventudlni sportovni prohte svého AC Milan.**

130 Elezioni 2013. Politische e regionali del 24 e 25febbrario 2013. Ministero dell” Interno,
http://elezioni.interno.it/camera/scrutini/20130224/C000000000.htm (4. 3. 2013)
ID’AVANZO, Antonio: La Juventus resta la squadra piti tifata, Inter e Milan quasi
appaiate. Internetovy server calcioblog.it, 16. 12. 2008, http://www.calcioblog.it/post/7662/la-
juventus-resta-la-squadra-piu-tifata-ditalia-inter-e-milan-quasi-appaiate#continua (5. 4. 2013)
152 Doposud neprobéhlo zadné dalsi s¢itani piiznivet AC Milan. Pro potiebu vysvétleni
konceptu bude autor prace vychazet z vyse zminénych udaji, ackoliv si je védom mozné
nepiesnosti vypoctu.

13political Football: Silvio Berlusconi. Internetovy server Channel 4 News.com, 7. 4. 2008,
http://www.channel4.com/news/articles/sports/political%2Bfootbal1%2Bsilvio%2Bberlusconi/
1958757.html (25. 2. 2013)
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6. Fotbal jako soucast Berlusconiho obchodni a
politické Cinnosti

V nasledujici ¢asti se autor vénuje konkrétnim udalostem, které mély co
docinéni s Berlusconiho politickou aktivitou a milanskym fotbalovym tymem.
Kapitola se zabyva tfemi rozdilnymi pfipady Berlusconiho priniku politickych,
sportovnich a obchodnich témat dohromady. V prvnim ptipad¢ se autor zabyva
Berlusconiho vyuzitim politické funkce pro své obchodni zaméry, spojené
s AC Milan. V druhé a tieti ¢asti se autor vénuje politické kampani mildnského
podnikatele, kterd ma co docinéni s potencionalnimi voli¢i a milanskym
velkoklubem. Cilem autora je v kapitole prezentovat Silvia Berlusconiho jako
politika, ktery vyuziva fotbal jako nastroj prosvé osobni politické a

ekonomické zalezitosti.

6. 1. Decreto Salva Calcio

Nejvétsi fotbalové kluby na svEété operuji i s nejvétsimi finanénimi
rozpoCty. Jsou to totiz ekonomické prostredky, které spoluutvari sportovni
podobu a smér celého klubu. Z celkového rozpocétu je odvozena Cast pro
fotbalové hrace, jejichz finan¢ni ohodnoceni je pfimo tmérné jejich fotbalové
kvalité. Béhem poslednich desetileti vSak mizeme pozorovat pomérné
nadsazeny nardst hracskych platd. Alessando Baroncelli a Umberto Lago
argumentuji, ze od roku 1996 do roku 2002 doSlo u néekterych italskych
klubt™* Kk navyseni platii fotbalistdi az o 700 % z pivodni vyse. Nartistem
ekonomickych naroki je vSak 1 vétsi pravdépodobnost ndhlého ekonomického
upadku. Baroncelli a Lago dale dodavaji, ze vSechny Italské kluby Serie A
zaznamenaly v obdobi 1997-2007 permanentni finanéni ztratu, ktera
vystoupala az do vy3e 1, 355 miliard euro.'*

Na pocatku roku 2002 dochazi v italském fotbale k piekvapivému
podezieni ohledné¢ dlouholetych finanénich machinaci a podvodech
V uCetnictvi. Diavodem vySetfovani nékolika piednich klubd byla obava

z neplnéni danovych povinnosti ¢i jinych finan¢nich zavazkt, jako napiiklad

%% Juventus Turin, FC Parma, Lazio Rim, Inter Milan, AC Milan a AS Rim.

1% BARONCELLI, Alessandro - LAGO, Umberto: Italian football. Journal of Sports
Economics, ro¢. 7, 2006, s. 20.
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vysoké vyplaty hraéa nebo jednotlivé fotbalové piestupy. Pohledavky
zustavaly vétSinou nedoplaceny, ¢imz nékterym klubim vznikaly existen¢ni
potize. N¢kolika pfednim italskym klublim hrozilo, Ze se stanou technicky
insolventnimi. Jejich zavazky rapidné ptevySovaly celkovy majetek klubu.
Situace vyvrcholila odhalenim skutecnosti, Ze né¢kolik fotbalovych kluba
nebylo schopno finan¢ni samostatnosti.™® Do rozsahlého prosetiovani bylo
nasazeno nékolik stovek policejnich pracovniki, kteti kontrolovali vice nez 52
fotbalovych klubli v celé Italii. Nékteré tymy jako napiiklad FC Fiorentina,
dokonce musely z finanénich ditvodt odstoupit z nejvyssi fotbalové soutéze.*™

Situaci bedlivé sledoval i1 tehdejsi premiér Silvio Berlusconi. V' roce
2003 doslo k vydani pravni normy nazvané Decreto Salva Calcio (zachrana
fotbalu), jejimz cilem bylo uleh¢it fotbalovym klubim platebni podminky
prostiednictvim rozlozeni splatek az do doby 10 let. Pfesnéji feceno, tak zvané
ucetni hodnoty nehmotnych aktiv hracskych smluv mély byt zapsany do
realizovatelné hodnoty, ovéfené znalcem. U inkriminovanych klubli bylo
vetejnym zvykem, ze si nadhodnocovaly ceny svych fotbalovych hract, ¢imz i
navySovaly saldo svych finanénich prostredki.™® Berlusconiho kabinet chtl
schvalenim zékona zlepsit vykazy ekonomické pozice klubt a zarovei 1 ulehdit
zisk provozni licence, kterd je pro ucast v nejvyssi fotbalové soutézi
nezbytnai.159 Povoleni vydava Italsky fotbalovy svaz, ktery pii schvalovani
bedlivé zkouma 1 jednotlivé finanéni a ucetni vykazy klubu. Schvélenim
Decreto Salva Calcio kluby nepfisly o povinnost splnit své zavazky. Pouze
bylo odloZeno jejich dluzni plnéni na pozdé&jsi dobu.

Mezi finan¢né€ postizené tymy, které vyuzily tuto legislativni vypomoc,
patfil mimo jiné i Berlusconiho fotbalovy klub. Dle Francesca Boniniho
vykazal AC Milan v obdobi 1992-2005 pouze jednou plusovy a vyrovnany
rozpo&et s bohatymi zisky.*® V ¢ervnu 2003 dokonce odhadla auditorska firma

dluh AC Milan ve vysi 142, 8 miliont euro.'®® Berlusconiho schvaleni Salva

1% MORROW, Stephen: Impression management in football club financial reporting.
International Journal of Sport Finance, 2006, ¢. 2, s. 102 - 103.

" MAHAL, Igor: LEGA CALCIO V KRIZI. Eurofotbal, 28. 3. 2004,
http://www.eurofotbal.cz/clanky/lega-calcio-v-krizi-29371/ (5. 4. 2013)

8 MORROW, S.: Impression management in football club financial reporting. c. d., s. 100.
¥ HAMIL, Sean —- MORROW, Stephen — IDLE, Catharine — ROSSI, Giambattista —
FACCENDINI, Stefano: The governance and regulation of Italian football. Soccer & Society,
11, 2010, ¢. 4, s. 393.

%0 BONINI, F.: Sport, azienza e politica: il Milan di Silvio Berlusconi. c. d., s. 115.

11 BONINI, Carlo — D’AVANZO, Giuseppe: Il Calcio delle cifre fasulle ecco i trucchi delle
socier. La Repubblica, 13. 4. 2004,
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Calcio bylo tudiz pfinosné i pro milansky velkoklub, ktery vyuzil rozloZeni
242 miliont euro.'®?

Nejvétsim postizenym klubem se v§ak nakonec ukézalo Lazio Rim,
nebot’ si vybudoval své finan¢ni zavazky na nesplacenych danich. Aby se
zabranilo okamzitému zhrouceni klubu, doslo v roce 2005 k uzavieni dohody
mezi funkcionafi tymu Lazia Rim a italskymi dafiovymi organy o uhrazeni 140

e , o 163
miliond euro v rozmezi 23 roku.

Tehdejsi premiér Silvio Berlusconi k feSeni
finan¢ni situace fimského klubu prohlasil: ,, mluvime zde o tymu, ktery ma
velky pocet svych priznivcu, coz by mohlo znamenat verejné nepokoje a
zavazné nasledky. «164 Autor prace se vSak domniva, ze Berlusconiho
legislativni krok byl diskriminaéni vii¢i ostatnim klubim, které nepotiebovaly
statni pomoc a které se po celou dobu snazily o samostatny a ekonomicky
vyrovnany rozpocet klubu. Dle autora nelze akceptovat argumenty
inkriminovanych klubt,, které se hajily nemoznosti predvidat finan¢ni
poklesy.'®

Stejny nazor nevole sdilela i Evropska komise (EK), ktera
argumentovala porusenim ¢lanku 87 smlouvy o EU, ktery se zabyva statni
podporou. Dle EK byla pomoc pfili§ velka. Italské urady se vSak hajily tim, ze
z jejich strany nevznikly Z4dné danové ulevy, které by modifikovaly italsky
danovy systém. Berlusconiho vlada dokonce pfistoupila k upraveé znéni zdkona
a deklarovala, ze kluby touto pravni normou neziskavaji dafiové vyhody.'®®
Dany argument pozd&ji uznala Evropska komise a své puvodni stanovisko
odvolala.*®’

Podle Rasmuse Storma a Klause Nielsena je Salva Calcio zcela jasnym
piikladem italské fotbaloveé povésti a kulturné-politickych zalezitosti. VéEtSinu

vyznamnych klubii v zemi vlastni mocné italské rodiny, jeZ vykonavaji svou

moc 1 v riznych socialnich a politickych sférdch spolecnosti. Zajisténi jejich

http://www.repubblica.it/2004/d/sezioni/sport/calcio/contitruccati/contitruccati/contitruccati.ht
ml (14. 4. 2013)

182 pAGNI, Luca: ,, Dimezzate lo spalmadebiti ““ stangata della Ue sul calcio. La Republica, 13.
3. 2005,
http://www.repubblica.it/2005/c/sezioni/sport/calcio/uespalma/uespalma/uespalma.html (14. 4.
2013)

' STORM, R. - NIELSEN, K.: ¢. d., s. 193.

1 MORROW, S.: Impression management in football club financial reporting. c. d., s. 105.
1% Tamtéz, s. 103.

186 ZEKARIA, Simon: Rome stops ,,salva calcio“ football aid. The Parliament, 26. 3. 2004,
http://www.theparliament.com/no_cache/latestnews/news-article/newsarticle/rome-stops-salva-
calcio-football-aid/ (15. 4. 2013)

7 State aid investigation into Italy’s ,,save football“ law closed. Euractiv, 24. 6. 2005,
http://www.euractiv.com/sports/state-aid-investigation-italys-s-news-214195 (15. 4. 2013)
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existence lze proto povazovat za urCitou znamku statniho paternalismu pro

celou spoleénost.168

168 STORM, Rasmus — NIELSEN, Klaus: Soft budget constraints in professional football.
European Sport Management Quarterly, 2, 2012, 12, s. 194.
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6. 1. 1. Vysilaci prava jako stret zajmu

V politickém zivoté Silvia Berlusconiho hraji média vyznamnou roli.
Milansky podnikatel je nejprve vyuzil pro sviij podnikatelsky zamér, posléze i
pro politick¢ kampané své strany. Z fotbalového hlediska je nejzadanéjsSim a
nejpiesvédCivejsim médiem televize. Televizni pienosy jsou vyznamné nejen
z divodu zaujeti fotbalového divaka, nybrz také diky moznosti umisténi
reklamy ve vysilani.

Italska politolozka Emanuella Polli argumentuje, Ze Berlusconi se vzdy
snazil vyuzit jakékoliv pfilezitosti pro prezentaci AC Milan ve vysilani svych
soukromopravnich televizi. At uz to byly rtizné setkéni fotbalistli s fanousky,
& tiskova konference o ro¢nim finanénim rozpottu klubu apod.'®®
Prostfednictvim televiznich médii mohl Berlusconi svilij fotbalovy velkoklub
nejenom zviditelnit, nybrz mu také vydélat lukrativni penézni obnos. Jednou
z nejvice vynosnych komodit ve fotbalovém prostiedi jsou vysilaci televizni
prava. Politologové Nicola Porro a Pippo Russo argumentuji, Ze v roce v roce
1982 vydélala vysilaci prava fotbalovym klubim Serie A ¢astku 2 miliony
dolari. V roce 1998 tento obrat jiz rapidné vzrostl, nebot’ ceny televiznich prav
dosahovaly &astky 510 miliond americkych dolard.'”® Prudky nartst cen za
vysilaci prava lze odlivodnit vyssi divackou poptavkou po fotbalovych
pfenosech a vy$§im poctem soukromopravnich televizi na trhu. Deregulace
televiznich prav se stala pro Berlusconiho medialni impérium novou
prilezitosti pro zisk lukrativnich finan¢nich vynosu.

V roce 2002 byl zvolen prezidentem Italské fotbalové ligy vykonny
vedouci Ufednik AC Mildn a ¢len piedstavenstva spolecnosti Mediaset,
Adriano Galliani. Jeho funkce spocivala v povinnosti fidit organizaci vSech
fotbalovych soutézi v zemi. Zaroven vSak Galliani dale vykonaval svou
funkcionafskou aktivitu v Berlusconiho AC Milan, kde zastupoval zajmy
milanského velkoklubu.'™*

Jedna z funkci prezidenta fotbalové ligy byla mimo jiné vyfesit otazku
vysilacich prav. Pro Adriana Gallianiho to vSak znamenalo evidentni stiet

zajmu. Mezi uchazece se totiz ptihlasila nejenom vefejnopravni italska televize

189 pOLLI, Emanuella: The Revolution in the Televised Soccer Market. c. d., s. 376.
1 pORRO, N. — RUSSO, P.: c. d., s. 354.
i HAMIL, S. - MORROW, S. — IDLE, C. — ROSSI, G. - FACCENDINI, S.: c. d., s. 398.
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RAI, nybrz také soukromopravni spole¢nost Mediaset. Po dlouhodobém
rozhodovacim procesu nakonec ziskala vysilaci prava Berlusconiho medialni
spole¢nost.’™ Autor prace se domniva, Ze Silvio Berlusconi byl vtomto
ptipadé nepfimo zodpovédny za Gallianiho rozhodnuti. Z pozice tehdejsiho
ministerského piedsedy a Gallianiho blizkého spolupracovnika se lze
domnivat, ze prezident fotbalové ligy se pii své volbé nerozhodl zcela
objektivné. Tento argument v roce 2005 taktéz zpochybnil ¢len stiedo-levicové
opozi¢ni strany Democratici di Sinistra Piero Fassino, ktery prohlasil:
»Vzhledem k tomu, zZe fotbalova liga je vedena Gallianim, ktery je znam svou
uzkou vazbou na premiéra Silvia Berlusconiho, je ziejmé, ze Galliani zaridil,
aby Mediaset vysilaci prava vyhral.“*™ Paddy Agnew dodava, Ze Adriano
Galiani, jeden znejblizSich Berlusconiho poradci a spolupracovniki,
predstavoval vroli prezidenta Fotbalové Ligy exemplarni ptiklad stfetu
zajmi.'* Obavy  z klientelismu opdt vyvstaly nasledujici rok, kdyz
Berlusconiho politicka strana FI zablokovala v lednu 2006 navrh na zménu
stavajicich pravnich norem ohledng prodeje televiznich prav.'”

Dle autora je vcelku zarazejici, Ze o takto ekonomicky dulezitém tématu
mohl rozhodovat ¢lovek spiiznény s jednim z uchazecéu, ktery je dokonce jeho
nadfizenym. Kauza vysilacich televiznich prav je dalSim ptikladem
Berlusconiho latentniho vlivu v italské spolecnosti.

Pokud se vSak podivame do pravniho systému v Italii, neni se ¢emu
divit. Zakon o stfetu z4jmu byl pfijat az v roce 2004, paradoxné z rukou
Berlusconiho vlady. Zakon ¢. 215 o stfetu zajmu fika, ze vefejny Cinitel nesmi
po dobu vykonu své funkce zastavat zadné jiné urady ¢i funkce v privatnim
sektoru spolec“:nosti.176 I ptes schvéleni zdkona nedoslo k naslednému odstupu
Gallianiho z funkce feditele fotbalové ligy. Naopak pro Silvia Berlusconiho
znamenalo schvaleni zakona o stfetu zajmu odstoupeni z pozice prezidenta
milanského klubu. Byla to vSak pouze kosmeticka uprava, nebot’ jako majitel

AC Milan mél Berlusconi stale vyznamny vliv na chod celého klubu.

2 HAMIL, S. — MORROW, S. — IDLE, C. — ROSSI, G. - FACCENDINI, S.: c. d., s. 398.

3 Calcio, a Mediaset i diritti per il campionato ,,in ciaro“. Repubblica, 30. 7. 2005,
http://www.repubblica.it/2005/g/sezioni/sport/calcio/mediasetdirtv/mediasetdirtv/mediasetdirtv
.html (15. 4. 2013)

% AGNEW. P.: c. d., s. 286.

5 Tamtéz, s. 115.

YSPROGETTO DI LEGGE — N. 1707 — B. Internetovy server archivio.rivistaaic.it, 20. 7. 2004,
http://archivio.rivistaaic.it/dossier/conflitto/dd11707-b.html (15. 4. 2013)
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6. 2. Berlusconiho transferova politika

Politickou kampan v Italii 1ze obecné¢ charakterizovat jako dlouhodoby
proces, ktery ptisobi na voli¢ovo podvédomi nékolika riznymi aspekty. Vedle
béznych ekonomickych a zahrani¢né politickych otazek jsou v pozornosti i
témata sportovniho a zabavniho charakteru. Pokud tedy chce politicka strana
vytvoftit v podvédomi voli¢ii predstavu o své vysoké volebni kredibilité, snazi
se vyuzit veskerych moznych prostfedkt. Propojeni fotbalu s médii je tudiz v
Italii kombinaci, ktera muze byt ve volebni kampani uZite¢na. Jeden z
nejstarSich kolektivnich sportt si v zemi neustale udrzuje svou vysokou
sledovanost. Fotbalovi fanousci jsou potencialnim zdrojem voli¢skych hlast a
jejich ptizent mize byt pro kandidaty cennou volebni zbrani.

Také u Silvia Berlusconiho byla fotbalova tématika n€kolikrat soucésti
jeho predvolebni kampané a politického marketingu. Italské nejvétsi kluby AC
Milén, Juventus Turin a Inter Milan jsou kazdoro¢né nejvétSimi favority pro
zisk mistrovského titulu v soutézi Serie A. Diky svym vysokym finan¢nim
prosttedkim si kluby pofizuji 1 nejdrazsi fotbalové posily. Ptestupy
fotbalovych hraci proto patii v Italii k velmi sledovanym udalostem.

Nekteré transfery vSak probéhly v casovém obdobi, kdy se v Italii
konaly volby. V politickém marketingu hovotfime vtomto kontextu o tak
zvaném halo efektu. Dochdzi zde k presunu u¢inku komunikace jedné
konkrétni znacky na jiny produkt ¢i na jinou znacku.'”” Nasledné pozitivni
ohodnoceni mize mit vliv na volebni hlasovani. Berlusconiho pfedvolebni ¢i
povolebni ndkupy fotbalovych hra¢h lze tudiZ povaZovat za marketingovou
soucast jeho konkurenéniho boje v italské politice.

Ne vzdy vSak hracské nakupy musi souviset s politickou kampani.
Autor prace se domniva, AC Milan je fotbalovy velkoklub, u kterého se
vyzaduji ty nejvySsi ndroky jak z hlediska nejvysSich hracskych kvalit, tak
z hlediska sportovnich vysledkt. Pfipadné korelace mezi obéma proménnymi a
politickou kampani jsou tudiz téZce rozpoznatelné. Zadnou zminku o fotbalové
zainteresovanosti nenalezneme ani v programech Berlusconitho politické
strany. I pfesto existuje nékolik velmi pozoruhodnych fotbalovych ptestupti.
Nasledujici hracské transfery jsou zajimavé predevsim z toho divodu, ze v

blizkém Casovém horizontu se v zemi konaly i konkrétni volby.

Y7 Halo effect. Itbiz, http://www.itbiz.cz/slovnik/marketing/halo-effect (20. 3. 2013)
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6.2.1. Vybrané hracské prestupy AC Milan v letech 1996 - 2008

V roce 1996 probéhly v Itadlii parlamentni volby. V 1ét¢ roku 1995
pfichazi Silvio Berlusconi s hra¢skymi posilami velmi zvuénych jmen. Do
milanského velkoklubu prestoupili George Weah a Roberto Baggio. Prvné
zminovany se navic na konci roku 1995 stal drzitelem Zlatého mice pro
nejlepsiho hrace evropského kontinentu a také nejlepsim africkym hra¢em roku
1995. Prestoze na Konci sezéony milansti rossonerri slavi vitézstvi v domaci
soutézi Serie A, milansky podnikatel své druhé parlamentni volby prohrava.
Romano Prodi se dne 17. kvétna 1996 stava ministerskym piedsedou a Silvio
Berlusconi odchazi s FI do politické opozice.!™

Nasledujici obdobi let 1996 — 1998 nevyhral milansky velkoklub
Zadnou trofej a ani neziskal do svého kadru zadnou vyznamnou hracskou
posilu. V obou sezénach skoné¢il AC Milan v tabulce domaci soutéze az na 10.
a 11. mists.'” Je pozoruhodné, Ze ve stejnou dobu byl Silvio Berlusconi se
svou politickou stranou v parlamentni opozici a nekonaly se v Italii zadné
politické volby.

Pro sezénu 1998/1999 uz vSak milansky velkoklub doplnil sviij hra¢sky
kadr o velmi zvuéna jména. Pied zacatkem sezony posilil muzstvo rossonerri
nejlepsi stielec predchozi sezony 1997/1998 - Oliver Bierhoff. Predevsim diky
jeho golim se na konci sezony radovali hraci mildnského AC ze zisku
mistrovského titulu italské Serie A. Ve stejny rok se také konaly volby do
Evropského parlamentu. Nékolik tydna pied volbami koupil Silvio Berlusconi
s predstihem pro dalsi sezonu jednoho z nejlepsich hracu Ligy mistri, Andreje
Sevéenka.'® Berlusconiho FI nakonec volby do EP bezpeéné vyhrala.'®
V roce 2001 vitézi Forza Italia v parlamentnich volbach. Silvio

Berlusconi porazi svého stiedo - levicoveho protikandiddta Francesca

%8 TOSOLINI, Monica: SERIE A — Berlusconi, il Milan e i colpi elettorali. Ifriuli, 30. 1. 2013,
http://www.udineseblog.it/index.php/serie-a/notizie/69995-serie-a-berlusconi-il-milan-e-i-
colpi-elettorali.html (16. 4. 2013)

19 BACCHI, Umberto: Mario Balotelli, Silvio Berlusconi and the Politics of Football. Ibtimes,
30. 1. 2013, http://www.ibtimes.co.uk/articles/429538/20130130/italy-balotelli-berlusconi-
milan-ac-elections.htm (16. 4. 2013)

¥0Andriy Shevchenko in 12 video. 1l post, 12. 6. 2012, http://www.ilpost.it/2012/06/12/andriy-
shevchenko-in-12-video/ (16. 4. 2013)

181 ARCHIVO STORICO DELLE ELEZIONI 1999. Ministero dell Interno,
http://elezionistorico.interno.it/index.php?tpel=E&dtel=13/06/1999&tpa=I1&tpe=A&lev0=0&le
vsut0=0&es0=S&ms=S (17. 4. 2013)
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Rutelliho.*® Tento pozitivni volebni vysledek se zanedlouho projevil i na
vyraznych posilach milanského velkoklubu. Po volbach ptichazi do AC Milan
Andrea Pirlo, Filippo Inzaghi a Manuel Rui Costa. Fotbalisté, ktefi
nasledujicich nékolik sezén vytvareli herni osu celého tymu. Italsky novinaf
Paolo Camedda argumentuje, ze trojice fotbalistt byla pomysinym
Berlusconiho darkem pro milanské fanousky za jejich politickou pfizeﬁ.lg3
Nasledujici rok po prohraném finale Ligy mistrd v Istanbulu se konaly
v Italii parlamentni volby. Volebni souboj se stfedo - levicovym

protikandidatem Prodim tehdy Berlusconi prohral.'®*

Ptestoze doposud
neexistuje zadna adekvatni politologicka studie, vénujici se propojeni volebnim
vysledkim a Berlusconiho fotbalovym nezdarim, je zajimavé, ze b&hem
predvolebnich debat v roce 2006 byl Berlusconi velice zdrzenlivy se zabyvat
fotbalovou tématikou, kterd mu byla do té doby velice blizka. *°

V roce 2008 se opét konaji parlamentni volby. Silnd vladni krize

donutila Romana Prodiho k politické rezignaci.'®

Berlusconi vyuzil své
prilezitosti a po fadné probéhnuvsich volbach se stal jiz potieti italskym
premiérem.’®” Jeho volebni uspéch se pozd&ji projevil i na fotbalovych
posilach. Nékolik mésiclh po vyhranych parlamentnich volbach ziskal AC
Milan vyznamnou posilu v podobé brazilského hrace Ronalda de Assis
Moreira, znamé&jsiho pod piezdivkou Ronaldinho.’® Nastoupivsi predseda
vlady komentoval piestup slovy: , doufam, zZe jsou fanousci AC Milan

spokojeni a budou naddle pokracovat v podpore Popolo delle Liberta « 189
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Berlusconiho oteviené prohlaseni jen potvrdilo existujici propojeni fotbalu
s politikou.

Pokud bychom doposud spekulovali nad souvztaznosti mezi hra¢skymi
ptrestupy a volebni kampani Silvia Berlusconiho, nasledujici dva ptipady jiz

zcela evidentné souvisi s Berlusconiho politickou ¢innosti.

6. 2. 2. Kaka jako Berlusconiho povolebni prestup

Exemplarnim piikladem jak vyuzit fotbalového hrace v politickém
marketingu mtizeme nalézt u brazilského hrace Ricarda Izecsona dos Santose
Leiteho, znamého pod piezdivkou Kaka. (déle jen Kaka). Jeho fotbalové
obdobi v milanském klubu lze bezesporu oznalit vrcholem jeho dosavadni
hra¢ské kariéry. Vitéz Ligy mistrd, Vitéz Zlatého mice, Nejlepsi hra¢ Ligy
mistrt, Nejlepsi zahranic¢ni hrac Italské Serie A, ¢i Fotbalista roku (FIFA) jsou
pouze nejstézejnéjsi ocenéni, které brazilsky fotbalista béhem svého pilisobeni
v AC Milén ziskal. Ptibéh jeho fotbalového konce v milanském velkoklubu
vyvolava v nejednom z fanouskt rossoneri pocit planovaného politického tahu.

Mistr svéta z roku 2002 ptisel do milanského celku spole¢né se svym
krajanem Marcosem Evangelistou de Moraesem (déle jen Cafu) jako vyrazna
posila tymu. Za kratkou dobu si mlady brazilsky fotbalista vydobyl své misto

v zékladni sestavé milanského tymu a stal se jeho nepostradatelnou soucasti.

které je navic i podpofeno nadmérnou oblibou u milanskych fanouska.
Nasledujici sezona je vSak pro mladého Brazilce pfelomovou.

V lednu 2009 dostalo vedeni AC Milan velmi lukrativni nabidku na
ptestup. Tehdejsi majitelé Manchtesteru City ocenovali fotbalové schopnosti
brazilského fotbalisty az do vySe 100 milionti euro. I tehdejsi predstavenstvo
Klubu nenamitalo zadny diivod, pro¢ by svého svétence anglickému tymu
neprodalo. Jediny, kdo byl v této situaci nespokojeny, byli milansti fanousci.
Doslo k situaci, kdy desitky fotbalovych ptizniveti n€kolik dni protestovalo

proti prodeji pfed Brazilcovym domem v Milané. Tisice fanouski dokonce

http://www.ilfattoquotidiano.it/2012/07/13/milan-vende-thiago-silva-ma-ora-berlusconi-
potrebbe-tentare-colpo-di-scena/292841/ (20. 4. 2013)
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podepsalo petici proti jeho prodeji.*® Pro vétsinu pfiznivei rossoneri byl Kaké
symbolem budoucnosti AC Milan. VSe nakonec dopadlo dle pfani vétSiny a
Brazilec v Milan¢ ztstal.

Co je na tom pozoruhodné, je Berlusconiho nésledné prohlaseni
v italském televiznim pofadu, vénujicim se fotbalem. Berlusconi tehdy
prohlasil: ,,byl to on, ktery vydrzel. Jsem velice rdd, Ze jsem si mohl ponechat
tohoto rossoneri. Kaka je nejen velky fotbalovy Sampion, ale také skvely clovek,
ktery se vzdal nabidky z Manchesteru City s tim, zZe penize pro néj nejsou vse.
191 Jak se pozdéji ukazalo, Berlusconi si timto krokem ziskal u milanskych
fanouskid patiiénou pochvalu a uznani. Nasledujici dny poté zaplavila tato
zprava vétSinu italskych médii, kterd zvéstovala zpravu o Brazilcovu
rozhodnuti srdcem.'®” Na oficialnich internetovych strankach klubu se pozdgji
objevila i zprava od samotného fotbalisty: ,,/dska Milanskych fanouskit vyhrdla,
prezidente! Diky! Diky! Kaka.“'%

O nékolik mésict pozdé€ji se vsak situace zmeénila. Pil hodiny po
pulnoci dne 9. 6. 2009 doslo k tiskovému prohlaseni klubu s hlavni informaci,
ze Kaka se stal oficialnim hracem Spanélského tymu Realu Madrid. Jak to ze
hrac¢, ktery pied n€kolika mésici deklaroval svou spokojenost zustat v klubu,
musel byt prodan? Samotny Kaka se pozdéji vyjadiil: ,, bylo mi sdéleno, Ze je
naprosta nezbytnost mé prodat, nebot’ AC Milan se nachazi bezprecedentni
financni krizi a je nucen své hrdce proddavat.“*** Silvio Berlusconi se viak
K této situaci stavél velmi odtazité. V médiich stale zduraznoval, Zze odchod byl
pranim hrace, nebo ze klub mél dostate¢né finanéni prostiedky pro Brazilcovo
setrvani atd. I pres vSechny mozné Berlusconiho spekulativni odpovédi je
ziejmé, Ze na odchodu Brazilského fotbalisty mél sviij patii¢ny podil.

Pokud se nyni zaméfime na tehdejsi politickou situaci v Italii, mizeme

s touto udalosti nalézt zajimavé spojitosti. V ¢ervnu 2009, konkrétnéji 6. — 7.

199 Non si Vende KAKA. Firmiamo, http://firmiamo.it/nonsivendekaka (4. 3. 2013)

L GAZZANI, Carmine: CALCIO e POLITICA / L importanza degli acquisti: cogli I'attimo.
Infiltrato, 3. 2. 2011, http://www.infiltrato.it/inchieste/italia/calcio-e-politica-l-importanza-
degli-acquisti-cogli-I-attimo (4. 4. 2013)

192 Berlusconi: “ Kaka resta “ Lui: ,,Ho decisocon il cuore‘. Gazetta,
http://www.gazzetta.it/Calcio/SerieA/Squadre/Milan/Primo_Piano/2009/01/19/vertice.shtml (4.
4.2013)

198 GAZZANI, Carmine: CALCIO e POLITICA / L importanza degli acquisti: cogli [ attimo.
Infiltrato, 3. 2. 2011, http://www.infiltrato.it/inchieste/italia/calcio-e-politica-l-importanza-
degli-acquisti-cogli-I-attimo (4. 4. 2013)

19 GAZZANI, Carmine: CALCIO e POLITICA / L importanza degli acquisti: cogli I attimo.

Infiltrato, 3. 2. 2011, http://www.infiltrato.it/inchieste/italia/calcio-e-politica-l-importanza-
degli-acquisti-cogli-I-attimo (4. 4. 2013)
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Cervna probihali v Italii volby do Evropského Parlamentu. V ptedvolebni
kampani Berlusconi pomémé Casto deklaroval, ze porazi svého primarniho
protivnika, socialnd demokratického kandidata Waltera Weltroniho.*® Pro
milanského podnikatele by vitézstvi znamenalo utvrzeni jeho vladni moci
v zemi. V koneéném scitani hlast ziskala Berlusconiho PdL 35 % hlasi a
zvitézila.®® O dva dny pozdgji prodal Berlusconi Kaké do Realu Madrid.

Dle autora nebyl tento povolebni krok u milanského podnikatele zcela
nahodny. Jak bychom si jinak mohli vysvétlit, ze Silvio Berlusconi nechtél
Brazilského fotbalistu prodat v zim¢ za mnohem vyssi finanéni ¢astku, pokud
divodem letniho prodeje byly finanéni potize klubu? Nebo pro¢ Berlusconi
nevystoupil s prodejem na veiejnost jiz pied konanim Evropskych voleb, nybrz
az po jejich uplynuti? Na vSechny tyto otazky lze odpovédét Berlusconiho
citaci z rozhovoru nasleduji rok od voleb do Evropského parlamentu, ve kterém
milansky podnikatel hovofil o mozném prodeji klubu: ,,prodej AC Milan by mé
stal miru popularity. Neni to jednoduché rozhodnuti. Pamatujete si prodej
Kaka? Jeho prodejem jsem ztratil tii procenta volicin“*" Nelze proto
pochybovat, ze tehdejsi prodej mladého Brazilce ma co docinéni
s Berlusconiho propojeni politiky s fotbalovou vasni AC Milén.

I pfes vSechnu snahu tento fotbalovy pfestup utajit se n€kteti ptiznivci
rossoneri o tomto Berlusconiho obchodnim zaméru dozvédéli. Béhem
provin¢nich voleb, které se konaly ve stejnou dobu jako volby do Evropského
parlamentu, bylo spocitano okolo 3000 voli¢skych listkii s napisem To je za
Kaka*® Vsechny zminéné listky nesly jména opozicnich kandidatd, nikoliv
Berlusconiho PdL.'*® Protest byl organizovan milanskymi fanousky, ktefi
nesouhlasili s planovanym prodejem jejich fotbalové ikony do Realu Madrid.

DalSim korelujicim argumentem je vnitropolitickd situace v Itlii.
Rozpory uvniti Berlusconiho koalice se od roku 2009 pomalu transformuji do
podoby vladni krize. Diky vlivu narustajici dluhové krize v Eurozoné byl

Milansky podnikatel vystavén velice kiehkych vladnim dohodam. V Italii

19 Tamtéz.

19 Elezioni Europee 6-7 giugno 2009. La Repubblica, 8. 6. 2009,
http://www.repubblica.it/speciale/2009/elezioni/europee/italia.html (4. 3. 2013)
Berlusconi non vende il Milan: ,, Potrei perdere in popolarita“. 1l Giornale, 19. 5. 2010,
http://www.blitzguotidiano.it/sport/berlusconi-vendere-milan-popolarita-van-basten-
veronica-fini-381318/ (4. 3. 2013)

% | OCATI, Gioia: Rosso, nerro, azurro: il ribaltone politico dei tifosi. Il Giornale, 13. 1.
2011, http://www.ilgiornale.it/news/rosso-nero-azzurro-ribaltone-politico-dei-tifosi.html (3. 3.
2013)

19 Tamtéz.
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dochazelo k masivnim protivladnim stavkam. Zemé¢ na jaie 2009 prochazela
nejhor§im hospodaiskym poklesem od 80. let minulého stoleti.?®® Navic,
Berlusconiho medialni skandaly z privatniho zivota uz tak mizivé politické
situaci moc nepridaly.

Italsky investigativni novinai Carmine Gazzani se domniva, ze pro
Berlusconiho byla investice do fotbalu moZznym vychodiskem, jak si opét
naklonit italské fotbalové voli¢e na svou stranu. Berlusconi nemohl riskovat
odklonéni ptizn¢ svych fanouskl, kteti uz tak byli nespokojeni s
celkovym vyvojem fotbalové sezony 2008 — 2009, ve které AC Milan neziskal
zadny sportovni uspéch. Prodejem brazilského fotbalisty az po uplynuti voleb

201 ,
%1 Navic

vyuzil Berlusconi volebni aktivity fotbalovych ptiznivcd rossonerri.
jiz v nasledujicim 1ét¢ 2010 doslo k finanéné narocnym prestupum v Klubu.
Ptichody fotbalovych hvézd jakymi jsou Robinho, Ibrahimovi¢, Van Bommel,
¢i Cassano jsou patiiénym dikazem o aktivni ekonomické situaci v AC Milan.
U posledniho zminéného hrace je zajimavé, Ze jeho piestup nasledoval den po

202

Berlusconiho ziskani davéry vlady v Italském Parlamentu. Cassanuv

fotbalovy transfer komentoval Galliani stim, ze ,je to dar od

Berlusconiho. %%

6. 2. 3. Mario Balotelli a parlamentni volby 2013

Ve dnech 24. a 25. tnora 2013 se v Italii konaly parlamentni volby.
Kandidati na nejvyssi zisk volebnich hlasi byly hned ctyfi politické strany,
pficemz dvé z nich byly politickymi novacky. Kromé levicové Demokratické
strany Piera Luigiho Bersaniho (PD) a Berlusconiho pravicové strany Lid
Svobody (PdL) se do volebniho klani pfidaly i stfedova strana Obcanskad volba
Maria Montiho a také Hnuti pét hvézd (M5S).%*

20V Italii proti Berlusconiho viddé demonstrovaly statisice lidi. Ct24, 13. 2. 2009,
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/45519-v-italii-proti-berlusconiho-vlade-demonstrovaly-
statisice-lidi/?mobileRedirect=off (4. 4. 2013)

2L GAZZANI, C.: CALCIO e POLITICA / L 'importanza degli acquisti: cogli I'attimo.
Internetovy server infiltrato.it, 3. 2. 2011, http://www.infiltrato.it/inchieste/italia/calcio-e-
politica-I-importanza-degli-acquisti-cogli-1-attimo (4. 4. 2013).

2 Tamtéz.

203 COLOMBO, Monica: Milan Brasiliano. Corriere, 1. 9. 2010,
http://archiviostorico.corriere.it/2010/settembre/01/Milan_brasiliano_co_9_100901104.shtml
(16. 4. 2013)

2% LUNARDI, Védunka: V Itdlii zacinaji parlamentni volby. Vrdti se Berlusconi na politicky
vrchol? Rozhlas, 24. 2. 2013, http://www.rozhlas.cz/zpravy/evropa/_zprava/1179594 (20. 4.
2013)
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Na piedvolebni kampan, ktera piedchazela parlamentnim volbam hned
tak zadny z Itali nezapomene. Kromé osobnich urazek hyfili kandidati i tézko
splnitelnymi zavazky. Mezi nesmyslné slibujicimi kandidaty nechybél ani
Silvio Berlusconi. Milansky podnikatel ve své kampani napiiklad sliboval
nejen zruSeni dané€ z nemovitosti, nybrz i plnohodnotné navraceni dan¢ za rok
2012, ktera do statni pokladny pfispéla vyznamnou ¢astkou 23 miliard Euro.”®
., Magnat sice nerekl, kde na to vezme penize, ale v krizové zemi, kde se kazdy
den zaviraji stovky obchodii a krachuji pocetné malé podniky, to mélo ohlas a
zdalo se, Ze lakadlo opét, i pres Spatné zkuSenosti minulosti, zacalo
fungovat. “?®® Nekteti politicti kandidati levice v Sele s Antoniem Ingroiou
dokonce oznagili Berlusconiho argument za trestny &in.”%’

Béhem ptedvolebni kampané favorizovala vétSina prizkumu veifejného
minéni do role vitéze levicového kandidata Piera Luigiho Bersaniho.
S ubyvajicim casem se vSak prizkumy velmi rychle vyrovnaly. Né&kolik
sociologli upozoriiovalo, Ze mezi voli¢i bude do posledni chvile pocetna
skupina obyvatel, ktefi nebudou zcela jistd rozhodnuti, komu sviij hlas daji. %
Berlusconi proto opét vyuzil jednu ze svych moznosti, jak zaujmout
nerozhodnuté fotbalové fanousky AC Milan. Necely mésic pred parlamentnimi
volbami ziskal Silvio Berlusconi vyraznou posilu pro svijj fotbalovy tym —
Maria Balotelliho.”® Hvé&zdny, ale také kontroverzni, Italsky fotbalovy utoénik
ptestoupil na konci ledna 2013 z anglického Manchesteru City za 20 milionu
Euro.

Berlusconiho nacasovani fotbalového prestupu okamzité rozvitily mezi
obyvateli Siroké debaty. ltalsky politolog Giuseppe Berta odhadl nakup
Balotelliho jako potencionalni navySeni 0 1 — 2 % voli¢skych vlast pro

Berlusconiho PdL.?"° Pro milanského podnikatele to v praxi piedstavovalo

25 K ASPAR, Josef: Itdlie je tyden pied parlamentnimi volbami. Rozhlas, 15. 2. 2013,
http://www.rozhlas.cz/cro6/komentare/_zprava/1176154 (20. 4. 2013)

206 Tamtéz.

207 PISCICELLI, Vincenzo: Antonio Ingroia: ,, Il doppio reato di Berlusconi*. Chiesto
intervento degli uffici Giudiziari. Donne Manager Di Napoli, 20. 2. 2013,
http://donnemanagerdinapoli.com/2013/02/20/antonio-ingroia-il-doppio-reato-di-berlusconi-
chiesto-lintervento-degli-uffici-giudiziari/ (21. 4. 2013)

28 Utahovat, nebo neutahovat opasky, rozhoduji se ve volbdach Italové. Ct24, 24. 2. 2013,
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/216193-utahovat-nebo-neutahovat-opasky-rozhoduji-se-
ve-volbach-italove/ (21. 4. 2013)

29 SEDLAK, Vit: Premier League — Balotelli prestupuje do AC Milan. Fotbal Portal, 29. 1.
2013, http://www.fotbalportal.cz/anglie/premier-league/31845-balotelli-prestupuje-do-ac-
milan/ (21. 4. 2013)

29| OCATELLI, Franco: Intervista a Giuseppe Berta su calcio e politica: ,, Balotelli porterd
voti a Berlusconi“. First Online Info, 30. 1. 2013,
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potencionalni zisk az 80 tisic hlast v Lombardii a 400 tisic voli¢skych hlast
v celé zemi.?!! Parlamentni volby nakonec dopadly politickym patem. Prestoze
poslaneckou snémovnu ovladla stfedoleva koalice Piera Luigiho Bersaniho,
vV Senatu se dockal vitézstvi se svym politickym uskupenim Silvio
Berlusconi.??

Podle Benjamina Dodmana m¢l mit Berlusconiho nakup primarni u¢inek pravé
na vyse zminovanou Lombardii. Nejbohatsi italsky region s nejvétsim poctem
obyvatel mél byt pro Berlusconiho kli¢ovym tahem ke sniZzeni volebniho
naskoku Demokratické strany V italském Senatu.? Vlivny marketingovy tah si
uvédomil i Piere Luigi Bersani, ktery Balotelliho piestup okomentoval slovy:
., kazdy politicky kandidat si déla kampan podle svého. Ja jsem se dnes cely den
setkaval se zdravotné postizenymi lidmi a vezni v Padové a Metre. Berlusconi

“2 Milansky podnikatel reagoval na tyto slova s

215

sel a koupil Balotelliho.
vylou€enim, ze by vysokého utocnika koupil pro piedvolebni davody.
Otazkou vSak zustava, pro¢ by Silvio Berlusconi kupoval pro svij klub
sedmého uto¢nika, kdyz ostatni podavali v probihajici fotbalové sezon¢ stabilni
vykony? Také majitel méstského rivala Interu Mildn, Massimo Moratti vidél
v Berlusconiho nakupu velmi pragmaticky krok: ,,vidim to jako uzitecny krok
pro Berlusconiho z tisice divodii.<**®

Dalsi zajimavosti na nakupu Balotelliho je ménici se postoj milanského

podnikatele. Na pocatku kalendainiho roku se totiz Silvio Berlusconi jasné

vyjadtil: ,, fohle jméno mé nikdy ani nenapadlo. Balotelli je jako shnilé jablko,

http://www firstonline.info/a/2013/01/30/intervista-a-giuseppe-berta-su-calcio-e-politica-
b/30afeBaa-abd6-452f-beda-c2ch620214ef (21. 4. 2013)

211 PISAPIA, Luca: Balotelli ¢ del Milan: 20 milioni al Manchester City, 400 mila voti a
Berlusconi. Il Fatto Quotidiano, 29. 1. 2013,
http://www.ilfattoquotidiano.it/2013/01/29/balotelli-e-del-milan-20-milioni-al-manchester-city-
400mila-voti-a-berlusconi/483392/ (21. 4. 2013)

12 MIKOLAS, Robert: Parlamentni volby v Itdlii skonéily patem, moznd se budou opakovat.
Rozhlas, 26. 2. 2013, http://www.rozhlas.cz/zpravy/evropa/_zprava/parlamentni-volby-v-italii-
skoncily-patem-mozna-se-budou-opakovat--1180325 (21. 4. 2013)

3 DODMAN, Benjamin: Left cries foul as Berlusconi picks 'bad apple' Balotelli. France 24,
12. 2. 2013, http://www.france24.com/en/20130130-left-cries-foul-berlusconi-nabs-bad-apple-
balotelli-elections-milan (21. 4. 2013)

Y DAVIES, Lizzy: Balotelli bounce? Berlusconi rivals question timing of AC Milan signing.
Guardian, 30. 1. 2013, http://www.guardian.co.uk/world/2013/jan/30/balotelli-berlusconi-ac-
milan-signing (21. 4. 2013)

215 FEERRAZZI, Enrico: Berlusconi: ,, Balotelli elettorale ? Gli altri tifosi non sono contenti del
suo arrivo “. Milan News, 11. 2. 2013,
http://www.milannews.it/?action=read&idnotizia=103792 (21. 4. 2013)

21 BOGGIA, Elia: The Balotelli effect,: When Football is used as a Political tool. Fletcher
Forum, 14. 2. 2013, http://www.fletcherforum.org/2013/02/14/boggia-2/ (21. 4. 2013)
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miize nakazit kazdé muzstvo.“**" O nekolik tydnt pozdgji se viak jiz majitel
AC Milan o italském fotbalistovi afrického piivodu vyjadfoval jinak. Italsky
politik pozdéji argumentoval, ze je z Balotelliho nadSeny a Ze rozhodl jej
ptivézt do AC Milén hlavné proto, ze rozbrecel Nemecko svymi dvéma goly na
fotbalovém mistrovstvi Evropy.218 Svou rétorikou Berlusconi zaroven narazel i
na svou piredvolebni kampan proti némeckému vméSovani se do vnitinich
zalezitosti clenskych zemi eurozony.

Andrea Donorfino se domnivé, Ze Silvio Berlusconi si je zcela védom
svych moznosti v pifedvolebni kampani. Podle $pan¢lského politologa reaguji
kampaii a ne¢ekany sled udalosti.?’* Pro posledni zmifiovany element je
vystizny piiklad v podobé ptichodu kontroverzniho fotbalisty Maria
Balotelliho mésic pfed parlamentnimi volbami. Nicméné doposud nebyla
zpracovdna zadna politologicka studie, zabyvajici se konkrétnim poctem
voli¢skych hlast, které ziskal Silvio Berlusconi svymi hra¢skymi nakupy.

Nakup vyrazné fotbalové posily, ¢i jiné fotbalové aktivity, nemusi mit
pouze piimy ucinek na fotbalové fanousky. Skupina nejvérnéjsich fanouskd,
ktera ma diky AC Milan sviij voli¢sky hlas pevné spojeny s Berlusconiho
politickou stranou, neni az tak pocetnd. Tento fotbalovy efekt mize mit vliv 1
na jest¢ ne zcela rozhodnuté, stfedopravicové volice. Lze argumentovat, ze
Berlusconiho marketingovy krok je potencionalné¢ poslednim komponentem
pro volicovo uvédoméni si své politické volby.??’ Dle italského deniku
senzasoste.it 1ze hovotit o tak zvané latentni motivaci volice (napf.
Berlusconiho slib navraceni dani, levicové strany potlacuji rust osobni
svobody, krize v eurozoné apod.), ktera se vSak potyka s n€kolika vyhradami
(napf. Berlusconiho v&k, politickd zkorumpovanost a jiné). ?* Velmi proto

zalezi na dalsich okolnostech volebni kampané. I piesto se autor prace

2" |HNED.CZ: Berlusconi: Balotelli je jako shnilé jablko, nakazi kazdé muzstvo. Ihned, 8. 1.
2013, http://sport.ihned.cz/c1-59084780-berlusconi-balotelli-je-jako-shnile-jablko-nakazi-
kazde-muzstvo (21. 4. 2103)

I8 BOGGIA, E.: c. d., http://www.fletcherforum.org/2013/02/14/boggia-2/ (20. 4. 2013)

1 DONOFRIO, Andrea: Berlusconi, Balotelli e le elezioni italiane. ItaliaDall Estero.info, 12.
2. 2013, http://italiadallestero.info/archives/17752 (21. 4. 2013)

220 Quanti punti in classifica, a favore del Milan, vale I'acquisto di Balotelli e quali percentuali
di voto a favore del centrodestra? Senzasoste, 31. 1. 2013
http://www.senzasoste.it/nazionale/balotelli-tra-punti-in-classifica-e-percentuali-elettorali (15.
3.2012)

221 Tamté.
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domniva, ze fotbalové transfery jsou jednim z Berlusconiho zptisobi, jakym

chce milansky podnikatel ovlivnit kone¢né rozhodnuti nerozhodnutych volici.

6. 3. Milanské Komunalni volby 2011

Ne vzdy je forma politické komunikace s fotbalovymi fanousky zcela
uspésna. Béhem komunalnich voleb v roce 2011 doslo k situaci, kdy AC Milan
s predstihem vyhral po dlouhé dobé titul italského mistra Serie A.??? Podle
Silvia Berlusconiho mél byt sportovni uspéch motivaci pro fotbalové piiznivce
AC Milan, aby se zucastnili oc¢ekavanych voleb. Milansky podnikatel dokonce
v jednom ze svych rozhovort vzkazal fanouskim: , doufdm, Ze V pripade
vitezstvi v Serii A nas prijdou fanousci rossoneri podporit a daji nam Ve

volbach sviij hlas. %%

Berlusconi svym krokem tak piimo vyzval fotbalové
fanousky, aby podpofili kandidatku PdL v ¢ele s Letizii Moratti.

Sportovni uspéch AC Milan zahy doplnil i dalsi fotbalovy efekt
Vv podobé otevieného dopisu Cestného predsedy Sandra Capitania, adresovany

vSem fanouSkum AC Milan. Viz obrazek ¢. 4:

222 Milansky velkoklub si zajistil svymi vysledky titul italského mistra fotbalové soutéze Serie
A jiz 2 kola pied koncem soutéze (8. kvétna 2011).
22 INCAGNOLA, Marco: Calcio e politica, binomio finito. Linkontro, 20. 5. 2011,

http://www.linkontro.info/bar-sport/46-bar-sport/4273-calcio-e-politica-binomio-finito.html
(21. 4. 2013)
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Caro amica, caro amico,

abbiamo ancora davanti agli occhi fennesima, grande affermazione del nostro
Milan che per la diciottesima voita ha conquistato il titofo di Campione d'ltalia. Possiamo
finaimente gioire per un traguardo che abbiamo costruito con passione in tante
domeniche vissute insieme.

Dal 1986 abbiamo festegglato 27 trofei (8 scudetti, 5 Coppe del Campioni, 3
Coppe Intercontinentali, 5 Super Coppe Europee, 5 Super Coppe ltaliane, 1 Coppa
Halia ) ed oggi, dopo 25 anni, possiamo vantarcl di aver raggiunto un risultato
straordinario: il nostro Milan ' il Club pil titolato al mondo e non & un caso che nei
cinque continenti tutti conoscano Milano anche grazie ai nostri successi, segno tangibile
di una gestione ambiziosa e vincente proprio come vogliamo sia I'amministrazione della
nostra citta.

In questi giomni in cui festeggiamo il nuovo scudetto, si decide anche per il
governo della nostra Milano.

Il nestro Presidente, Silvio Berfusconi ancora una volta, dietro le insistenze di tutti
nol, ha accettato di guidare la lista del Popolo della liberta.

Qualora tu fossi un elettore del centrodestra, Domenica e lunedi, recandoti alle
ume potrai votare facendo una croce sul simbolo del "il Popoio della Iibertd® e potrai
scrivere il suo nome “Berlusconi” nelio spazio per la preferenza sulla scheda azzurra.

Un gesto tanto semplice quanto decisivo per fare dif Milano una cittd sempre
allaltezza della nostra straordinaria squadra di calciolll

Un caloroso ringraziamento per Il tuo impegno al nostro fianco e... Forza Milan!

Un m?é saluto

Sandjo Capitanio

Zdroj: ALFANO, Sonia: I Milan Club chiedono di votare Berlusconi. Il Fatto
Quotidiano.it, 18. 5. 2011, http://www.ilfattoquotidiano.it/2011/05/18/il-milan-
chiede-di-votare-berlusconi/112120/ (4. 4. 2013)

V dopise stalo: ,,Vazené damy, vazeni panové. Stale jeste mame v pameéti velké
uspéchy naseho tymu, ktery vyhral 18 mistrovskych titulti Serie A. Konecné se
miizeme radovat z cile, ktery jsme dohromady budovali s vasni nekolik
nedélnich odpoledne. Od roku 1986 jsme ziskali 27 trofeji a dnes a po 25
letech muzeme byt hrdi, ze jsme dosdhli takovych to vysledku. Nas klub AC
Milan ziskal nejvice sportovmnich vitézstvi na svete a Neni t0 nahoda, Ze je
znamy na vSech péti svetovych kontinentech. AC Milan je dobre znam diky

nasemu uspésnému, zrucnému a ambicioznimu managementu, presné takového,
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jaky bychom si prali ve vedeni naseho mésta. Behem téchto dnii, kdy budeme
slavit zisk mistrovskeho titulu, se bude rozhodovat o viade naseho Milana. Nas
prezident, Silvio Berlusconi, se pod natlakem nas vsech rozhodl jesté jednou
vest kandidatskou listinu Popolo della Liberta. Pokud jste stiedo-pravicovi
volici, v nedéli a v pondeli, miizete jit k volebnim urnam a dat kiizek na symbol
PdL, a napsat jeho jméno Berlusconi na preferencni kartu v modrém Stitku.
Gesto tak jednoduché miize rozhodnout o tom, aby nas Milan byl vzdy méstem
na stejné urovni, na jaké je nas neuvéritelny tym. Dékuji Vam za Vas zdavazek
na nasi strané...Forza Milan!“***

Nicméné sportovni elementy v kampani nem¢ly na vysledky
komunalnich voleb patficny vliv. V Berlusconiho PdL néco selhalo.
Opotiebovany konsenzus fotbalu a politiky nepomohl piekonat dlouhodobou
nelibost ob&ani v premiérovych bunga — bunga % prohiescich, hospodarském
poklesu zem¢&, vobecném nezajmu obcant o domaci politiku apod.
V komundlnich volbach nakonec s vice nez 10 % naskokem vyhrala levicova
strana Giuliana Pisapia.””® Prestoze volby nedopadly vitézstvim Berlusconiho
kandidata, je pro potfeby prace dilezité, ze Silvio Berlusconi opét vyuzil
politickou komunikaci s fotbalovymi fanousky ke zvySeni voli¢skych hlasi pro
kandidaty své politické strany.

Lze argumentovat, Ze v zemich se zdpadni formou demokracie neni pro
politiky a jejich politické strany piili§ mista pro odpusténi jejich medialnich
skandalli, osobniho selhani, ¢i jinych prohieski. U Berlusconiho to je vSak
odli$né. Medidlni magnat a majitel fotbalového klubu, ktery malem dovedl
svou zemi v roce 2011 k finanénimu bankrotu a ktery celi n€kolika trestnim
obvinéni — je pofad aktivnim politikem. Diky svému medialnimu impériu a
Siroké siti kontaktii je Berlusconi stale sttedem pozornosti v italské spole¢nosti.
Jeho talent a schopnosti, jak si ziskat sympatie italskych voli¢l, jsou neustale
funk¢ni.

Tento jev vSak neni v Italii ni¢im ptelomovym. Z historického hlediska

lze argumentovat, Ze volice z Apeninského poloostrova vzdy pfitahovali

222l FANO, Sonia: I Milan Club chiedono di votare Berlusconi. 1l Fatto Quotidiano.it, 18. 5.
2011, http://www.ilfattoquotidiano.it/2011/05/18/il-milan-chiede-di-votare-berlusconi/112120/
(4. 4.2013)

225\ roce 2010 doslo k rozpoutani nékolika medialnich afér proti Silviu Berlusconimu, ve
kterych vystupoval byvaly premiér jako poradatel divokych vecirkl a oslav ve svych vilach.
?25Elezioni Comunali 15 — 16 maggio 2011. Reppublica,
http://www.repubblica.it/static/speciale/2011/elezioni/comunali/index.html (15. 3. 2013)
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politi¢ti kandidati uomo forte, neboli charismaticti vidci, ktefi také slibovali
spolecnosti budouci pokroky a prosperitu zem&.??’ Mezi nejznaméjsi piipady
patfil napt. Benito Mussolini v roce 1920, socialista Bettino Craxi, ¢i jeden
z komunistickych lidrti - Enrico Berlinguer.

Pfestoze zminéni politici nepatiili mezi reprezentativni zastdnce

demokracie, pro italské volice byly jejich lidské charaktery stejné tak

atraktivni, jako je tomu i u Silvia Berlusconiho.

22T GIUMELLI, Francesco — MANESCHI, Davide: Why Italians vote for Berlusconi. The New
York Times, 26. 2. 2013, http://www.nytimes.com/2013/02/27/opinion/global/why-italians-
vote-for-berlusconi.html?_r=0 (16. 3. 2013)
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Zavér

Propojeni fotbalu s médii a politikou znamenalo na pocatku 90. let
zahajeni nové etapy italské politiky. Fotbal se stal soucasti obcanské
spole¢nosti. Tuto okolnost si uvédomil i podnikatel Silvio Berlusconi pfi své
prvni kandidatufe do Poslanecké snémovny v roce 1994. Pojmenovani jeho
nov¢ zalozené politické strany stejnym nazvem, jakym Italové bézné
povzbuzuji svlij narodni fotbalovy tym v mezistatnich zépasech, mélo byt
symbolem nérodni jednoty a identity celé Italie. Fotbalova synergie byla
vyznamnym faktorem v politické kampani, kterd zmeénila tvar italské politiky.
Fotbal byl jedinou skute¢nosti, ktera tehdy sjednocovala cely narod. Fotbalova
rétorika se proto stala podstatnym elementem Berlusconiho pifedvolebni
kampané. Jeho podnikatelské a fotbalové uspéchy s AC Milan mély vzbuzovat
u vefejnosti pocit, ze Berlusconi je tou pravou osobou, ktera prezentuje
modernizaci celé italské spoleCnosti. Vlastnik medialniho impéria a majitel
fotbalového klubu AC Milan vstoupil v roce 1994 do vrcholové politiky, ve
které diky né€kolika znovuzvolenim setrval az do soucasnosti.

Vstupem do italské politiky se stal Silvio Berlusconi politikem i
soukromym podnikatelem v jedné osobé. Fotbal se pro né stal nejen
vyznamnym prvkem v politické kampani, nybrZz také prostfedkem propojeni
politické sféry se svym privatnim obchodnim zajmem a naopak.

Magisterska prace se zabyvala tiemi nejstézejnéjSimi dikazy priniku
fotbalovych a obchodné-politickych aktivit Silvia Berlusconiho, které naprosto
zietelng verifikuji autorem stanovenou hypotézu:

Z pozice ministerského pfedsedy vydal Silvio Berlusconi v roce 2003
pravni normu nazvanou Decreto Salva Calcio, jejimz cilem bylo ulehdit
fotbalovym klublim platebni podminky prostfednictvim rozlozeni splatek az do
doby 10 let. Mezi kluby, které vyuzily této pomoci, byl i Berlusconitho AC
Milan.

Diky své znamosti s prezidentem italské fotbalové ligy ziskal
Berlusconi pro svou medialni spolecnost Mediaset vysilaci prava pro fotbalové
pfenosy v italské fotbalové lize.

Necekané prestupy fotbalovych hra¢l ¢i otevieny dopis vSem
fanouskiim rossoneri v blizkém konani voleb jsou jen dal$imi ptiklady vyuziti
fotbalové rétoriky v politické komunikaci s voli¢i. AC Milan je pro totiZ pro

Silvia Berlusconiho obchodni znackou, ktera je s nim uzce spjata i v politice.
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Dle autora si je Berlusconi patiicné¢ védom usili, jaké by musel vynalozit pro
zisk novych voli¢u, kdyby sviij milansky klub prodal. Fotbal je pro milanského
podnikatele ve volbach vyznamnou pfilezitosti, jak znasobit uc¢inek obchodni
znaCky své osobnosti, ktera vychazi z jeho dlouhodobé kumulace moci a
uspesné podnikatelské image.

volebniho elektoratu, jsou jeho podstatnou soucasti. Je stale velmi t€zké urcit
konkrétni pocet volebnich hlasi fotbalovych ptiznivet, kteti byli pti své volbé
ovlivnéni Berlusconiho fotbalovou rétorikou. Doposud na Apeninském
poloostrové neexistuje zadna hlubsi védecka analyza, kterd by se zabyvala vyse
zminovanou souvztaznosti. I pfesto Ize pomoci jednoduchych vypocti dojit
k zavéru, ze volebni pocet fotbalovych fanouskd neni zanedbatelny.

Predmétem této magisterské diplomové prace byla analyza priniku
fotbalovych a politickych aktivit italského politika a majitele fotbalového
klubu AC Milan, Silvia Berlusconiho. Prace se vénovala souvztaznosti mezi
Berlusconiho politickou c¢innosti a fotbalovou kulturou v Italii. Autor
analyzoval vyuziti fotbalovych fanouski AC Milan, jako potenciondlnich
voli¢ii politické strany Forza Italia, pozd¢ji Popolo dele Liberta. Déle prace
pojednavala o jednotlivych Berlusconiho obchodné - politickych aktivitach,
které¢ mély co docinéni s fotbalovym klubem AC Milan a naopak.

Lze argumentovat, Ze autor si svou stanovenou hypotézu (Silvio
Berlusconi vyuzil fotbalovy tym AC Milan ke svym politickym a obchodnim
aktivitam) Vv praci obhgjil. Veskeré vySe zminéné argumenty pouze potvrzuji
autorovu stanovenou hypotézu o Berlusconiho propojeni fotbalu s politickou
¢innosti. V praci autor nékolikrat prokazal pomoci exemplarnich piiklada
Berlusconiho vyuziti obchodné - politickych aktivit, které mély co docinéni s
fotbalovym klubem AC Mildn a naopak. Nejvice konkrétnich ptipadii autor
prezentoval v tieti a Sesté kapitole této prace. Autor si zaroven na zacatku
stanovil i vyzkumnou otazku (Proc se Silvio Berlusconi rozhodl vyuzit fotbal v
politické komunikaci s volici?), na kterou autor taktéz v praci odpovédel,
konkrétné také ve tieti kapitole.

Pouzitd literatura poskytla autorovi dostate¢né mnozstvi veédeckych
poznatkl a teoretickych znalosti. Autor Cerpal primarné z cizojazy¢né védecké
literatury. U cesky psanych publikaci a ¢lanki doposud neexistuje zadna

ucelend monografie, zabyvajici se touto tématikou.
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Autor prace se domniva, Ze fotbalova tématika s politikou obsahuje
velmi mnoho piinosnych naméta pro politologické zkoumani. Jedna z dalSich
moznosti vyzkumu je zkoumani role fotbalu v mezinarodnich vztazich apod.

Na zavér mizeme konstatovat, ze fotbal hraje v Italii vyznamnou roli
nejenom Vv podobé mediatora politické komunikace mezi politiky a volici,

nybrz je i dillezitou slozkou celondrodni kultury italské spolecnosti.

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva prinikem fotbalovych a politickych aktivit
italského politika a majitele fotbalového klubu AC Milan, Silvia Berlusconiho.
Autor analyzuje vyuziti fotbalovych fanouski AC Milan, jako potencionalnich
voli¢u politické strany Forza Italia, pozd&ji Popolo delle Liberta. Autor dale
zkouma konkrétni Berlusconiho obchodné — politické aktivity, které mély co
docinéni s fotbalovym klubem AC Milan a naopak. Cilem prace je verifikovat
korelaci mezi fotbalem a politikou v Italii v obdobi Berlusconiho politické

aktivity.

Klic¢ova slova: Fotbal, politika, Silvio Berlusconi, Forza Italia, AC Milan

77



Abstract

This thesis deals with the intersection of football and political activities
of Silvio Berlusconi — the Italian politician and owner of AC Milan football
club. Author analyzes the use of AC Milan football fans, as the potential voters
of Silvio Berlusconi’s political party Forza Italia, or later Popolo delle Liberta.
Author further examines, in particular, the specific Berlusconi’s business —
political activities that were associated with the AC Milan football club and
vice versa. The main aim of this thesis is to verify the correlation between

football and politics in Italy during the Silvio Berlusconi’s political activity.

Key words: Football, Politics, Silvio Berlusconi, Forza Italia, AC Milan
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