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Souhrn

Tématem bakalaiské prace je Organizace, medidlni a sponzoringova podpora
freestylovych zavoda SKI & SNB v arealu Skiport Velka Upa. Diléim cilem bakalaiské
prace je popsat, jak bylo postupovano pfi organizaci a nésledné realizaci prvniho
roéniku freestylovych zavodua Subaru XV snow session 2012. Hlavnim cilem je
navrhnout doporuceni a naméty ke zlepseni pro dalsi rocnik. V teoreticko-
metodologické ¢asti jsou uvedeny souc¢asné trendy v oblasti sponzoringu, obecné cile,
Ucel, zésady, subjekty, formy sponzoringu a postaveni partnerd. Dale jsou zde
specifikovany metody, které byly pouzity pii organizaci zavodd, ale také pii samotném
zpracovani bakalaiské prace. V analyticko-praktické ¢asti jsou krok po kroku popsany
jednotlivé Ukony, které byly nezbytné pro ptipravu a naslednou realizaci zavodu. Dil¢i
kapitoly obsahuji informace vztahujici se k organizaci, napf. volba terminu konani
zavodu, osloveni sponzord, tvorba prezentace, zajisténi technického zazemi, samotny
prabéh zavodu, komunikace s médii, zpétnd vazba vuci sponzoram, doporuceni

na zmeény pro dalsi ro¢niky a popis jak byla v roce 2013 dané doporuceni aplikovéna.
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Summary

My topic of bachelor work is Organization, media and sponsorship support of freestyle
contest SKI & SNB in Skiport Velka Upa. This work answers on these questions:
where, when, how and how much money you need to realize freestyle competition
Subaru XV snow session. Partial objective of bachelor work is to describe how
proceeded in the organizing and the subsequent implementation of the first year
of freestyle contest Subaru XV snow session; main objective is to make suggestions and
recommendations for improvements in next years. Theoretical part is about sponsorship,
which is so important in realization of every event. This part contains current trends
of sponsorship, targets, purposes, principles, and forms of sponsorship and positions
of sponsors. Analytical part is about realization of contest Subaru XV snow session,
which was written step by step. Sub-chapters are about select term, addressing sponsors,
creating projects, providing technical support, the actual course of event,
communication with the media, feedback to sponsors, resp. report, advices,
recommendations for changes in the next years and application of these changes in
years of 2013.
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1 Uvod

Tématem bakalaiské prace je Organizace, mediélni a sponzoringova podpora
freestylovych zavoda SKI & SNB v aredlu Skiport Velka Upa. Téma jsem si zvolila
z nékolika duvodi, zejména kvuli blizkému vztahu k hordm, ptirodé, turismu a sportu.
Na z&klad¢ zvoleneho tematu jsem se stala hlavni iniciatorkou a za pomoci realizacniho
tymu jsem v unoru 2012 zorganizovala zimni freestylové zavody, jejichz cilem bylo
prildkat vysoky pocet kvalitnich zavodnika, zajistit divacky uspéch, ziskat financni
prostiedky, zajistit rovnovahu mezi ptijmy a vydaji, vyhnout se ztrat¢ a piipadné

realizovat zisk.

Vzhledem k tomu, ze pro realizaci akce bylo nezbytné zajistit dostate¢né mnozstvi
finan¢ni podpory, rozhodla jsem se oslovit spole¢nosti s nabidkou spoluprace formou
sponzoringu. Generadlnim a zaroven tituldrnim partnerem zavoda se stala spole¢nost
Subaru a zévod byl propagovén a prezentovan pod ndzvem Subaru XV snow session.
Jako misto realizace byl vybran lyzaisky areal Skiport Velka Upa, ktery se nachazi
v Krkonosich.

Dil¢im cilem bakalaiské prace je popsat, jak bylo postupovano pii organizaci a nasledné
realizaci prvniho ro¢niku freestylovych zavodi Subaru XV snow session 2012, tzn.
zdokumentovat pripravy, zajisténi potrebnych nélezitosti pro organizaci a realizaci,
véetné zpétné vazby. Hlavnim cilem préace je navrhnout doporuceni vztahujici se

k organizaci dalsiho ro¢niku freestylovych zavoda Subaru XV snow session 2013.

Teoreticko-metodologicka cast je zamétena na sponzoring, ktery je nedilnou soucasti
raznych aktivit, nejen téch sportovnich. Bez finan¢ni podpory by mnohdy nebyla mozna
realizace v pozadovaném rozsahu ¢i na profesiondlni Urovni. Zminovand forma
spolupréce byla stézejni pro realizaci zavod, a proto je tomuto pojmu vénovan znacny
prostor. V teoreticko-metodologické ¢asti je popsana definice sponzoringu, subjekty,
ucel, cile, zasady. Dale jsou zde rozebrany do hloubky souc¢asné trendy ve sponzorstvi,
piedevsim sponzoring spojeny s ur¢itou udalosti a sponzoring vztahujici se k urcité

pii¢ing. Teoreticko-metodologicka ¢ast také zahrnuje subkapitoly Postaveni sponzorut
a aktualni Formy sportovniho sponzoringu. Zminéné pojmy s tématem této bakalaiské
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prace Uzce souvisi a zjisténé informace mély vliv na organizaci a naslednou realizaci

prvniho ro¢niku zavoda.

Analyticko-prakticka cast je vénovana samotné pripravé a realizaci freestylovych
zavodu. Krok po kroku jsou zde popsany jednotlivé akony, které byly nezbytné jak pro
organizaci, tak pro samotnou realizaci zavodt. Soucasti je popis priprav a prabéhu akce
(urceni cilové skupiny, vybér terminu a mista, harmonogram akce, rozdéleni prize
money, piedbézny rozpocet, urceni moderatora, rozhod¢ich, osloveni sponzori,
zajisténi technického zazemi a vybér medii).

Préce dale obsahuje nasledny report partneram, médiim a rozpocet akce. V neposledni
fade¢ jsou v préci popséna doporuceni pro piisti ro¢nik, zpasob jejich vytvoieni a popis

jak byly v roce 2013 aplikovany.
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2 Teoreticko-metodologicka ¢ast prace

Tato céast prace se vénuje sponzoringu a nejnovejsim poznatkam z této oblasti. Dané
téma bylo povazovano pro tuto préci za natolik zasadni, ze mu byla vénovéna podstatna
cast teoreticko-metodologické casti prace. Pii organizaci prvniho ro¢niku z&voda byl
sponzoring stézejni formou spolupréce s partnery. Znalosti zkladnich principt v oblasti
sponzoringu byly vyuzity pfi organizaci a hlavné pii vyjednavani s partnery zavodu,

diky jejichz sponzorskym daram bylo mozné zavody vibec zrealizovat.

Jednotlivé subkapitoly v této ¢asti popisuji ucel, cile, z&sady, soucasné trendy a formy
sportovniho sponzoringu. Soucasti je také metodika teoretické a praktické ¢asti.

2.1 Sponzoring

Klincewicz (1998) in Badourova (2007) definuje sponzoring nésledovné: ,,Za
sponzorstvi se povazuje dohoda, ve které sponzor podniké akce ekonomické povahy, v
zajmu sponzorované veci. Predpokladem sponzorstvi je ekvivalence vzajemne zavislych
sluzeb: sponzor cerpa bud’ primé nebo neprimé vyhody z dohody a sponzorovana

organizace prijima finan¢ni podporu.

Bruhn (2003) in Cermakova (2010) nahlizi na sponzoring jako na vyznamny néstroj
komunikace: ,,Sponzorovani je pomeérné novy prostiedek pro vytvareni vztahu
s verejnosti, ktery umozniuje spolecnostem komunikovat s ¢asti verejnosti, se kterou je

obtizné se spojit beznymi marketingovymi metodami.

Pelsmacker, Geuens, Bergh (2003) v publikaci Marketingovd komunikace definuji
sponzoring jako investovani finan¢nich prostredku do aktivit, které disponuji komeréné
vyuzitelnym potenciondlem. Dale autofi uvadgji, ze principem sponzoringu je spojeni

znacky, produktu ¢i zajmu s vyznamnymi udalostmi.

Zadkon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy sponzoring definuje nésledovng:
,»Sponzorovanim se rozumi prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo
prodej zbozi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi

pravnicka nebo fyzick& osoba, kterd takovy prispévek k tomuto Gcelu poskytne.
3
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Sponzoring je komunika¢ni nastroj, ktery poméaha sponzorovi naplnit komunikacni cile
(spojeni  znacky, produktu svyznamnou udalosti, komunikace svnittni a vnéjsi
veiejnosti, posileni povédomi o znacce, vyrobku, sluzby, organizace, vylepseni nebo
udrzeni dobrého jména, image, znacky, poskytnuti reklamniho prostoru pro
komunikaci) a sponzorovany diky finan¢ni, materidlni, medialni nebo

zprostiedkovatelské podpoie sponzora maze uskute¢nit zamysleny projekt.

2.2 Subjekty sponzoringu

Foret (2003) v kniznim vydani Marketingova komunikace definoval subjekty

sponzoringu:
» ,,Sponzorské firma — poskytovatel financnich ¢i materialnich prostiedkii

e Sponzorovany — nekdo, kdo ziskava financni prostredky od sponzorske firmy
za predem ujasnénych a smluvnich podminek

» Sponzoringovd/marketingovd agentura — zprostiedkovatel vztahu mezi vyse
uvedenymi subjekty. Agentura slouzi sponzorim i sponzorovanym. Pomuze
sponzorovanym vytvorit program zajimavy pro sponzory, dokaze vytvorit komplexni
nabidku relevantni pro pot/eby sponzori. Nabizi celkovy prehled trhu
a u kratkodobych i dlouhodobych projektz nabizi vse od mediélnich

a propagacnich aktivit az po zaverecné vyhodnoceni.*

Autor rozlisuje ptimy a nepfimy vztah. Ptimy vtah vznikd mezi sponzorovanym
a sponzorskou firmou bez Ucasti zprostredkovatele (firma si objekt sponzorovani
vyhledd sama/sponzorovany oslovi budouci partnery napiimo). Nepiimy vztah je
determinovan vyuzitim zprostiedkovatele. Ukolem agentury je zprosttedkovani
spoluprdce mezi sponzorskou firmou a sponzorovanym, za tuto ¢innost agentura

inkasuje odmeénu, ktera je smluvné dana.
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2.3 Ugel a cile sponzoringu

Finan¢ni prostredky mohou byt poskytnuty za riznym ucelem. Foret (2011) ve své
publikaci Marketingovd komunikace rozlisuje tyto téi davody — fingované, utilitarni
(sponzor tesi své aktualni ¢i ocekavané problémy navysenim vydaju kvali danovym
odpisim nebo vzajemnou partnerskou Ucetni vypomoci, resp. protisluzbou), skute¢né
davody (budovani povédomi, image, dobrého jména, zviditelnéni nejen spole¢nosti, ale
i produktu), ucel vyssi hodnoty (rozvoj socialnéekonomickych podminek zivota lidi,
odpovédnost vaci spolecnosti).

Pelsmacker, Geuens, Bergh (2003) v publikaci Marketingova komunikace uvadgji
zékladni cile sponzoringu, kterymi jsou vytvaieni povédomi a generovani kladnych

ohlasti 0 znacce, produktu ¢i o spole¢nosti jako celku.

Podle Cermakové (2010) mezi hlavni cile sponzoringu patti: ,,Ziskani dalsi moznosti
propagace své znacky a jména, budovani pozitivni image firmy, kreativnejsi a nevtirava
forma osloveni cilové skupiny, ziskani novych zakaznikii a udrzeni si stavajicich,

informovani o novem produktu a odliseni sve firmy od konkurence.*

Cilem sponzoringu je zviditelnéni osoby sponzora, vytvoieni dobrého jména, poveésti,
povédomi u verejnosti a prezentace sponzora a to nevtiravou formou, kterd je kreativni
a odlisuje se od konkurence. Sponzoring je dlouhodoba investice, jejiz ndvratnost je
pomald a stabilni, cilem sponzoringu neni rychly kratkodoby efekt, tedy okamzity rast
trzeb, ziskt nebo vyprodané sklady (Johnova, 2008).

2.4 Zasady sponzoringu

Sponzoring by mél vychazet z marketingové a komunikaéni strategie firmy. V kniznim
vydani Marketingova komunikace Miroslav Karli¢ek a Petr Kral (2011) definuji zsady

spozoringu nasledovng:

» Sponzorované akce, instituce, sportovci a druzstva musi korespondovat se znac¢kou

sponzora a oslovovat cilovou skupinu.
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e Znacka a produkty sponzora museji byt aktivovany vhodnym zapojenim

a komunikaci.

e Sponzoring by mél byt posilen i ze strany sponzora, a to pomoci dopliikovych

komunikac&nich aktivit.

o Spoluprace sdanou aktivitou, osobnosti a druzstvem by méla byt dlouhodoba
a stabilni.

2.5 Soucasne trendy ve sponzorstvi

Prvopocatky sponzorstvi sahaji az do dob Rimské fise. Pelsmacker, Geuens, Bergh
(2003) se ve své publikaci Marketingovd komunikace zminuji o fimském ochranci
basnika Gaiu Maecenasovi, ktery podporoval uméni (Vergilia, Horatia). Podle n¢j se
dodnes pouziva pojem mecenasstvi. Mecenasstvi neboli darcovstvi se vsak od dnesniho
sponzoringu  lisi.  Sponzorstvi  je  soucasti  strategickych, komunika¢nich
a marketingovych aktivit, kdezto u darcovstvi tato ¢innost neni naplnéna, jejim cilem je

dobrocinnost a spolec¢enska odpovédnost.

V dnesni dobé, kdy jsou meédia piesycena reklamou, sponzoring nabyva na vyznamu.
Vyhodou sponzoringu je zejména jeho cena, které je v porovnani s reklamou mnohem
atraktivngjsi. Sponzoring je vsak oproti reklam& mén¢ cileny na konkrétni produkt, je
pod mensi kontrolou sponzora a sdéleni jsou neptimé& a neobsahuji zietelny obsah
informaci jako reklama. Umisténi loga, produktt a reklamnich transparentt je vétsinou
v rezii sponzorovaného, avsak zalezi na finan¢ni participaci sponzora. Cim vyssi je
penézni Uc¢ast, tim veétsi ma sponzor moznost koordinovat a zasahovat do sponzorované

udalosti. VVse se odviji od smlouvy mezi zi¢astnénymi stranami.

Sponzorovani aktivit nebo udalosti nemusi byt vzdy efektivni pti ziskavani pozornosti
divéaku, kteti jsou zaujati danou sponzorovanou akci. Aby byl sponzoring efektivni, je
potieba tuto cinnost doplnit dalsimi marketingovymi ¢innostmi, které napomohou
zviditelnit a spojit sponzora s danou udalosti (naptiklad paralelni reklamni kampan).
Tyto doplikove aktivity maji ¢asto podobny rozpocet jako samotny sponzoring.
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Rozpocet na sponzoring mohou firmy rozdélit mezi razné typy projekta. Hlavni typy
sponzorstvi definuji ve své publikaci Marketingovd komunikace Pelsmacker, Geuens,
Bergh (2003) viz obrazek ¢. 1.

Obrazek &. 1 Typy sponzorstvi

Sponzorstvi zaloZzné
na transakcich

MUSH (sponzorstvi

Ambush
(ze zavéti)

k udalostem

Hodnotovy
marketing

Zdroj: Pelsmacker, Geuens, Bergh (2003)

2.5.1 Sponzorstvi spojené s uréitou udalosti

Tento typ sponzorstvi je nejrozsifenéjsi. Pelsmacker, Geuens, Bergh (2003) uvadgji
pouze 4 zakladni okruhy pusobnosti: sport, uméni, kultura, zdbava.

2.5.1.1 Sportovni sponzoring

Sport patti mezi nejvice vyuzivané odvétvi pro sponzoring, hlavné masové sporty
snejvyssi  sledovanosti. Autoii Keegen, Schlegemilch (2001) odhaduji, ze

na sponzoring sportu je vénovano 75% vsech prostiedka uréenych na sponzoring.

V oblasti sportu je nespo¢et moznosti sponzoringu (fotbalové tymy, mi¢, basketbalove
zapasy, stadiony, hokejista jako osobnost, sportovni pienosy, mistrovstvi atd.).
Z&kladni formy sportovniho sponzoringu jsou rozebrany v subkapitole 2.7.
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2.5.1.2 Sponzoring uméni

Firmy, které sponzoruji vystavy, galerie ¢i jiné akce spojené suménim, vyuzivaji
prostory akci ksetkdni s klienty, partnery, dodavateli ¢i jinymi vyznamnymi
stakeholdery. Pelsmacker, Geuens, Bergh (2003) ve své publikaci Marketingova
komunikace upozornuji na postoj firem vac¢i sponzoringu umeéni, spolec¢nosti jsou
piesvédceny, ze sponzoring uméni a galerii je spise otazkou image a pohostinnosti nez
marketingové komunikace. Firmy také zastavaji nazor, ze cilovou skupinou umeéni jsou
starsi lidé, mén¢ pocetni, 1épe situovani a z vyssich spolecenskych trid, nevyhodou je
nezajem médii o tuto oblast (Pelsmacker, Geuens, Bergh, 2003).

Objevuji se nazory, ze sponzoring sportu je piesyceny, chaoticky a divaky jiz
ignorovany zpuasob komunikace, a proto by se méla pozornost obratit spise k aktivitdm
spojenym s kulturou a uménim, které maji vyssi potenciél (Pelsmacker, Geuens, Bergh,
2003). Autori se zminuji i o vysledku studie spole¢nosti Toshiba, ktera tika, ze ¢tyfikrat
vice lidi chodi do galerii a muzei nez na fotbal.

2.5.1.3 Kulturni sponzoring

Kulturni a zabavni akce obecné pritahuji siroké publikum, proto vybér kulturni akce
piimo zavisi na typu cilové skupiny, kterou chce spolec¢nost oslovit. Firmy dle svych
komunika¢nich strategii peclivé vybiraji vhodnou aktivitu, pomoci niz by co
nejefektivngji oslovily svoji cilovou skupinu (rockové koncerty, veletrhy, festivaly,
tradi¢ni prehlidky temesel, koncerty vazné hudby a podobng). Cilem je vytvorit
piatelskou, pohodovou atmosféru a dosdhnout tak spojeni piijemného pocitu se

znackou.

2.5.2 Sponzorstvi spojené s pri¢inou

Vztah k pticin¢é je mozné rozdélit do ti oblasti: sponzorstvi zalozené na transakcich,

MUSH - sponzoring na dobry G¢el a hodnotovy marketing.
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2.5.2.1 Sponzorstvi zalozené na transakcich

Sponzorstvi zalozené na transakcich je taktéz nékdy nazyvan ucelové zaméieny
marketing nebo politika ndkupniho bodu. Spole¢nosti investuji urcitou finan¢ni ¢astku
na ekologickou, sociélni ¢i jinou prospésnou ¢innost pokazdé, kdyz spotiebitel zakoupi
dany produktu ¢i sluzbu.

2.5.2.2 MUSH
Sponzorstvi na dobry ucel MUSH je zkratka pro municipal - lokalita,
university — univerzita, vzdélavani, social — spole¢nost, hospital — nemocnice.

Pelsmacker, Geuens, Bergh (2003) toto sponzorstvi oznacuji jako mecenasstvi dobrych

Uceld a neni charitou, nybrz je soucasti firemni komunikaéni strategie.

Prikladem sponzoringu na dobry Gc¢el je sponzoring spolecnosti McDonald’s, ktery
uvadi Clark L. Caywood (2003). Firma McDonald’s  zfidila neziskovou firmu Ronald
McDonald Houses, kterd nedaleko vétsich détskych nemocnic buduje hotely pro rodice,
jejichz déti jsou dlouhodobé hospitalizovany. Rodi¢e mohou byt v blizkosti svych vazné
nemocnych déti, a to za prijatelnou cenu. Mnozi v této ¢innosti mohou vidét dobrotivost
spole¢nosti, ale pokud se zamétime do hloubky této dobroc¢inné aktivity, je ziejmé, ze je
soucasti marketingovych cila. Cilem této aktivity je ziskat si nové zékazniky, generovat
pozitivni povédomi o znacce a nasledné zvysovat zisky. Rodic¢e i déti si symbol
McDonald’s diky sponzorovani Ronald McDonald Houses spojuji se z&jmem, péci
a laskou, coz je pro spole¢nost konkurenéni vyhoda.

2.5.2.3 Hodnotovy marketing

Hodnotovy marketing (value marketing) je strategie vztahu mezi zajmy vetejnosti

a zajmy firmy.
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2.5.3 Vysilani, ambush

Ambush téz nazyvany marketing ze zalohy zahrnuje aktivity s cilem zviditelnit oficialni
sponzorstvi firmy a ztéto spoluprace ziskat maximum. Tyto aktivity jsou zpravidla
dlouhodobé planované. Firma muze byt nevyznamnym sponzorem néjaké udalosti, ale
pokud vynalozi pomérné velké Usili a znac¢né finan¢ni prostiedky na podparnou

reklamu, spole¢nost mize v oc¢ich vefejnosti ziskat status dulezitého sponzora.

Sponzorovanou aktivitou muze byt i vysilani, napt. rodinny pofad, sportovni pienosy,

piedpoveéd’ pocasi, zdbavny potad, serial atd.

Sponzoring je raznorody, spolec¢nosti mohou v dnesni dob& sponzorovat opravdu
cokoliv, od expedice, cesty do vesmiru az po zivoc¢isny druh. Paul Smith (2000) ve
svem kniznim vydani Moderni marketing uvadi jako ptiklad raznorodosti sponzoringu
sponzorstvi Spatného sexu, kdy tabakova firma Hamlet Cigars sponzorovala cenu
casopisu Literary Review s ndzvem Vyroc¢ni cena velkolepych melount za spatny sex,

kterou ziskal autor s novelou obsahujici nejhorsi popis sexuélniho aktu.

Za zminku stoji i sponzoring politickych stran, ktery v uritych ohledech popird
sponzoringové cile jako je zviditelnéni, propagace, prezentace. Fyzické ¢i pravni
subjekty, které sponzoruji politické strany ¢i politiky samotné, casto nechtéji byt
publikovany a pro sirokou veiejnost zustavaji v utajeni. Cilem sponzora neni
zviditelnéni ¢i ziskani pozitivniho védomi, nybrz navazani vztahu se sponzorovanym
subjektem a ziskani protisluzby v podobé lobovani napi. ve zméné zakona ve prospéch

sponzora.

10
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2.6 Postaveni sponzori

V publikaci Moderni marketingovd komunikace Jana Prikrylova a Hana Jahodova
(2010) uvadeji mozné postaveni sponzord, které se odviji od participace na dané
udalosti ¢i aktivite.

» Vyhradni sponzor

Danou akci nebo udélost sponzoruje pouze jediny sponzor, ktery zpravidla hradi

veskeré naklady spojené s akci. Casto zarovei i titularnim partnerem.

» Generélni sponzor
Smlouva s generalnim partnerem se zpravidla uzavira na viceleté obdobi, tento
sponzor ma oproti ostatnim partneram dominantni pozici. Participuje na rozhodnuti
prubéhu konkrétniho ro¢niku, smétovani a dlouholetého rozvoje. Generalni partner
oproti ostatnim partnerim mé vysadni postaveni, tedy je prezentovan castéji a jeho
loga jsou umisténa na atraktivnéjsich pozicich. Generalni partner maze byt zaroven
i titularnim partnerem. Finanéni a materialni pInéni ze strany generalniho sponzora

je mnohem vyssi nez u ostatnich partneru.

 Titularni sponzor

Jméno sponzora je uvedeno i v nazvu akce.

* Exkluzivni sponzor
Exkluzivita spociva ve vyhradnim pravu a postaveni v daném sektoru, tedy sponzor

z daného odvétvi je pouze jeden.

« Radovy sponzor/dodavatel

v wve v w7

Nejnizsi forma sponzorskeé Gcasti s nejnizsimi benefity.

Toto rozdéleni od Prikrylové a Jahodové je vsak nelplneé, v praxi se pouzivaji jeste dalsi

oznaceni sponzoru: hlavni partner, hlavni medialni partner, medialni partner.

Medialni partneti sponzorovanému zajistuji mediélni propagaci v médiich (radiu,
televizi, internetu, tisku). Spoluprace je oboustrannd, casto formou barteru nebo
procentualni slevy z celkovych nakladi na medialni propagaci pro sponzorovaného.
Medidlni partneti za své sluzby ziskavaji prostor pro reklamu své znacky ¢i sluzeb

(prezentace nabyva raznych podob — umisténi loga na propagacnich materialech
11
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sponzorovaného - plakat, letdky, upominkové piedméty, bannerovd kampan
na webovych strankach sponzorovaného, umisténi reklamy v misté konani dané akce,
propagace prostiednictvim moderatora nebo sound design - znélky, bezplatnd Gcast

promo teamu sponzora atd.).

Rozsah spoluprace mezi sponzory a sponzorovanymi upravuje napt. smlouva o reklamé,
propagaci znacky ¢i produktu, smlouva o spolupraci nebo smlouva o poskytnuti
sponzorského piispévku.

2.7 Formy sportovniho sponzoringu

Mezi zakladni formy sportovniho sponzoringu Foret (2003) v kniznim vydani
Marketingova komunikace fadi:

» Sponzorovani jednotlivych sportovca
Tato forma se uplatiiuje predevsim ve vrcholovém sportu, kde osobnost sportovce
piedstavuje zaruku uspéchu a kvality sluzby ¢i vyrobku dané firmy. Sportovec
prezentuje firmu, resp. podporuje znacku a produkty pomoci log umisténych
na jeho dresu nebo sportovnim nagini. Ugastni se akci sponzora, vystupuje
na tiskovych prohlasenich firmy nebo propaguje produkt ¢i znacku v reklamnich
spotech a médiich. Sponzorovany sportovec za tyto ¢innosti inkasuje finan¢ni

prostredky a dostava materiélni podporu.

» Sponzorovani sportovnich druzstev
Je nejvice rozsitené u kolektivnich sporta. Napla spoluprdce mezi sponzorem
a sponzorovanym druzstvem je obdobnd jako u sponzorovéni jednotlivce.

Spoluprace je oboustranna, firma se diky druzstvu stava viditelngjsi, za to druzstvo

od firmy ziskavéa potiebnou materiélni a finanéni vypomoc.

» Sponzorovani sportovnich instituci — svazu, spolkta
Tato forma sponzoringu je velmi rozmanitd, zalezi na ¢innostech daného spolku ¢i

svazu.

12
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» Sponzorovani sportovnich akci
V dnesni dob¢ je tento typ sponzoringu nejrozsiiengjsi. Firmy sponzoruji udélosti,
které jim za vynalozené prostiedky pfinesou odpovidajici protivykony. Cilem
sponzoringu sportovnich akci je osloveni cilové skupiny, budovéni dobrého jména

spole¢nosti, prezentace spolecnosti, produktu ¢i sluzby.

Clarke L. Caywood (2003) v publikaci Public relations sportovni sponzoring doplnil

jeste o tyto formy:

* Sponzorovani vlastnickych prav
Tato forma sponzoringu funguje na principu zakoupeni prava pouzivat logo, jméno
nebo podobu hrace n¢jakého tymu, ligy nebo organizace. Spoluprace je pravné
osetiena, prava ve smlouvé jsou specifikovana a ¢asové ohrani¢ena. Na vlastnicka
prava se zpravidla vztahuje exkluzivita (vlastnick& prava jsou prodéana jako celek

pouze jedné spole¢nosti z daneho odvétvi.)

» Sponzorovani sportovist’
Dalsi formou sportovniho sponzoringu je zakoupeni prdv na ndzev né¢jakého
sportovisté nebo stadionu. Tyto investice jsou finanéné velmi naroc¢né. Sponzorstvi
ma vsak navratnost v podobé vysokého poctu zasahti, jelikoz nézev sportovisté je
automaticky spojovan pti kazdé sportovni udalosti a pocet impresi se zvysuje diky

tisku, televizi ¢i prostiednictvim mistni komunity.

2.8 Metodika teoretické a praktické ¢asti BP

Pro zpracovéni teoreticko-metodologické ¢asti bakalarské prace byly pievazné pouzity
knizni tituly z knihovny Vysoké skoly ekonomické. Tato cast se vénuje aktualnim
poznatkiam z oblasti sponzoringu, tedy jeho sou¢asnym formam, ucelim, cilam atd.
Knizni tituly byly vyhledavany pomoci elektronického informacniho systému knihovny
VSE zadéanim kli¢ovych slov ,,sponzoring“ a ,,public relations“. Pro zpracovani préace
byly pouzity publikace s vydanim od roku 1998.

13
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V analyticko-praktické ¢asti jsou popsany jednotlivé ¢innosti provedené v prabéhu
organizace freestylovych zavodu Subaru XV snow session. V prvé radé bylo dalezité si
stanovit termin a misto konani akce, dalsim krokem bylo vytvoteni rozpoctového pléanu,
projektu a prezentace pro sponzory. Osloveni sponzort probihalo ve dvou vinach.
V prvé fadé byli osloveni sponzofi, jejichz cilova skupina byla shodna s cilovou

skupinou zavoda. V druhé viné byli osloveni zbyli potenciélni partnefi.

Organizace zavodu zahrnovala fadu cinnosti, které se navzajem prolinaly: komunikace
a spolupréce se sponzory (finan¢ni, vécny, medialni sponzoring), zajisténi technického
zazemi, komunikace saredlem, se zaméstnanci, osloveni moderatora, rozhodcich,
fotografa a kameramanu, grafickd tvorba plakatu, tvorba webovych a facebookovych
stranek, tisk plakata, letdka a diplomd, nésledny vylep plakatd, ubytovani pro
organizacni tym a zavodniky, zajisténi prostoru a interpretd na afterparty, zajisténi
dopravy veskerého vybaveni na svah, objednani horské sluzby a celkova synchronizace
jednotlivych dkonu. Nedilnou souc¢ésti spolupréce s partnery je i zpétna vazba, proto byl
po skonéeni zavoda viem sponzoram zaslan e-mail s podékovanim a odkazem na video,
report a fotodokumentaci. Pro generalniho partnera byl navic zpracovan report rozsireny

o celkovou méftitelnou hodnotu inzerce.

Beéhem vsech féazi projektu bylo nezbytné prabézné monitorovat provozni Udaje
a zpracovavat aktudlni informace tykajici se freestylovych zavodu SKI & SNB v areélu
Skiport Velka Upa. Kontrola byla provadéna metodou srovnavani, kdy byly prabézng
porovnavany stanovené plany se skutecnosti. Stanovenymi plany se rozumi planovany

rozpocet, harmonogram akce a piiprava mista realizace.

Termin zavoda byl urcen na zékladé kombinace metod setieni a pozorovéni. Cilem
Setfeni bylo naleznout takové datum, které by se nekrylo s ostatnimi freestylovymi
zavody. Setteni bylo provedeno za pouziti verejné dostupnych informaci z kalendare
akci, ktery je soucasti webovych strdnek www.boardmag.cz. Pozorovanim bylo
zjisténo, ze snehové podminky jsou nejidedIngjsi v mésici Unoru, viz kapitola

3.2 Termin zavodd.
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Predbézny rozpocet akce byl sestaven pomoci metody analogie, kdy byla na zékladé
nalezenych - ziskanych informaci (napt. ceny tiskovin, fotografickych sluzeb,
vysilacek) odvozena priblizna cena vétsiny polozek rozpoctu. Zbylé piedpokladané
vydaje byly stanoveny na zakladé¢ informaci od poskytovateli konkrétnich sluzeb.

Doporuceni pro piisti ro¢nik vznikla na zédkladé rozboru zavodi Subaru XV snow
session, ktery probéhl ex-post. Cilem rozboru bylo zjistit slabé a silné stranky, hrozby
a prilezitosti. Pro jeho zpracovani byly pouzity informace v podobé vlastnich poznamek
hlavni organizatorky. V prubéhu organizace a realizace zavoda byly zapisovany
postiehy zavodnika, ¢lent realizacniho tymu, divaki, partnert i samotné autorky. Dalsi
pouzité informace byly ziskany metodou pozorovani. Vystupy rozboru byly nésledné
pro pirehlednost zaznamenany do zjednodusené tabulky, kter& ma charakter SWOT

matice.
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3 Analyticko-prakticka ¢ast

Analyticko-prakticka ¢ast obsahuje podrobny popis organizace freestylovych zavoda
Subaru XV snow session. Krok po kroku jsou zde rozebrany jednotlivé ikony nezbytné

pro realizaci zavodu.

Cilem z&vodt bylo prildkat vysoky pocet kvalitnich z&vodnikd, zajistit ohlas
u vefejnosti, ziskat financ¢ni prostiedky, zajistit rovnovahu mezi piijmy a vydaji,

vyhnout se ztraté a ptipadné realizovat zisk.

Vzhledem k tomu, ze se kazdy rok v nasi zemi kond velky poc¢et obdobnych zavodd, je
hlavnim lakadlem pro z&vodniky penézni odména za vitézstvi, neboli prize money.
Pro Subaru XV snow session byla vyse odmény pro zavodniky ve vsech kategoriich
(snowboard a lyze) stanovena na 40 000 K¢&. Jako misto realizace byl vybran lyzaisky
areél Skiport Velka Upa, a to z nékolika déivoda, viz 3.1.

Pro Gcely zévodu Subaru XV snow session bylo zalozeno ob¢anské sdruzeni s ndzvem

Sport music & support activities.

3.1 Misto konani, lyzaisky areal Skiport Velka Upa

Skiport Velka Upa se nachézi v centru obce Velka Upa v Krkonosich necelé 3 kilometry
od turisticky zndmé Pece pod Snézkou. Aredl, ktery je navstévniky oblibeny zejména
pro rekreaci, turistiku a sporty, je v provozu celoro¢né. V zimé jsou v provozu 2 vieky
(Modtin o délce 530 metria a Hofer s delkou 905 metrt) a lanové draha na Portasovy
boudy s pievysenim 350 metri a délkou 1464 metrd, viz obrazek 1 (Lyzaisky areal
Skiport Velka Upa, 2011). Lyzafi a snowboardist¢é mohou areal vyuzivat od konce
prosince az do zacatku dubna, samoziejmé provoz aredlu je zavisly na snéhoveé

pokryvce.

16



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5
Obrazek ¢&. 2 Lyzaisky areal Skiport Velka Upa, mapa

skl‘»port Lyzarsky areal Velka Upa

Interaktivni mapka

= .__. UpJU!le 'L
bé&Zacka trath
’

21 km

Pec pod Snékou

Zdroj: Lyzatsky areal Skiport Velka Upa (2011)

Skiport Velka Upa byl vybran kvali svému potencialu k usporadani zavoda. Areal ma
strategickou polohu v Krkonosich. Dalsim davodem bylo i kolegialni jednani
s vedenim, podle kterého byl zavod pro areal velkym piinosem. V tomto lyzaiském
stiedisku se nikdy zavody podobného charakteru ani rozsahu nekonaly. Vyjimkou je
Velk& cena Portasek — obii slalom, coz je akce pro mistni obyvatele, kterd se kona

kazdoro¢né na konci sezony.

Vedeni arealu z pocatku navrh na usporadani freestylovych zavodi nebralo vézng,
jelikoz podobné nédpady byly jinymi vysloveny jiz nékolikrat, avsak realizace se nikdy
nekonala. Na zakladé predlozeni rozpracovaného projektu, véetné vybéru médii

a ostatnich nélezitosti, byl tento projekt Ing. Josefem Menyhazem ptijat.

Pan Menyhaz je jednim ze spoluvlastnika spole¢nosti Bobolift s.r.o., ktera provozuje

lyzaisky areal Skiport Velka Upa. Vedeni aredlu na podzim roku 2011 piislibilo
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nésledujici: poskytnuti prostoru pro zavody a stanky, zajisténi rolby, snéhovych dél
a technického zazemi, permanentky pro organiza¢ni tym a zvyhodnéna cena

permanentky pro zavodniky (50 Ké/den).

Dalsim dtvodem vybéru byla moznost zajisténi afterparty, ktera je nedilnou souc¢asti
freestylovych zavodi. Z organiza¢nich davoda je vhodné, aby se afterparty konala
v mist¢ zavodui. Pro tento Gcel byl zvolen hotel Upa, ktery se nachazi v centru obce
Velka Upa v bezprostiedni blizkosti arealu. S pronajimatelem hotelu Upa bylo
domluveno, ze poskytne prostory na afterparty za nésledujicich podminek. Veskery zisk
z prodeje obcerstveni a napoja na afterparty bude vyhradné ziskem pronajimatele

a na oplatku bude zdarma poskytnuto ubytovani pro organizac¢ni tym.

S ohledem na bezpecnost, technické zézemi a podminku, Zze stavbou skoka nesmi byt
narusen chod arealu, byl pro misto konéani vybran prostor ve stredni ¢asti nalevo

od vleku Modfin, viz obrazek 1.

3.2 Termin zavodu

Pro konéani zavoda Subaru XV snow session bylo nutné najit takové datum, které by se
nekrylo s ostatnimi dalezitymi a prestiznimi zavody v Ceské republice, jako je naptiklad
Cesky snowboardovy pohér, Quiksilver snowjam &i Burton Spindl Spring Session.
Zavedené freestylové akce byvaji kazdoroéné organizovany ve stejném terminu, proto
pfi stanoveni terminu byl pouzit prehled zavoda a dualezitych snowboardovych akci
konanych v roce 2011, viz priloha ¢. 1.

Zimni sezéna je v arealu Skiport Velka Upa od konce prosince do zacatku dubna.
V lednu a bfeznu teploty a vlhkost kolisaji a je problém se zasnézovanim, proto byly
lednovée a bieznové terminy zdavodu mozného nedostatku snéhu zamitnuty.
Navic, vzhledem k tomu, Ze areél lezi na slunné strani, snih rychle taje. Byl tedy vybran

mé&sic Unor.

V Unoru se pravidelng konaji dva zavody 4x4 Cesky pohér ve freestyle snowboardingu.
Pro ptipad, ze bude zménén termin Ceského pohéru, byly vybrany dvé varianty
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11. 2. 2012 a 18. 2. 2012. Diky internim informacim z Asociace ceského

snowboardingu byly koncem listopadu potvrzeny terminy zavodu z minulych let.

Ski areal Klinovec dne 18. 2. 2012 hostil Evropsky pohar v U-rampé a na den
11. 2. 2012 byl hlaseny snowboardcross na Jestédu. Nakonec bylo zvoleno datum
11. 2. 2012, a to z davodu potencidlné vyssi Ucasti zdvodnika. Zavody v U-rampé
spadaji do freestylovych disciplin, a tak zde bylo riziko, ze jezdci zvoli radéji zavod

v U-rampg¢, ktery mé tradici, vyssi prize money a prestiz.

3.3 Harmonogram akce, rozdéleni prize money

Harmonogram z&vodt Subaru XV snow session byl sestaven nasledovné:

Patek — Warm up day

10.00 Race office open — registrace jezdca
10.00 Oficialni trénink

16.00 Konec tréninku

17.00 Konec¢na Uprava trati na zavodni den
18.30 Uzavieni race office

Sobota — Competition day

8.00 Race office open — registrace jezdca

9.00 Oficiélni trénink

10.00 Uzavieni race office

10.15 Konec tréninku

10.30 Zacétek zavodu — kvalifikace

14.30 Finale

15.30 Best trick

16.00 — 17.00 Oficiélni ukong¢eni zavodu s vyhlasenim a piedanim cen
20.00 - ?? After party — Dj Katcha, RH Funkiss — Robin Sobek
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Prize money vyjadiuje celkové finanéni prostredky, které si mezi sebou rozdéli
vitézové. Cilem bylo uréeni optimalniho rozlozeni prize money, které by piilakalo
dostatec¢ny pocet zavodnika, a zaroven byly respektovany limity financnich zdroju.
Pro zévod Subaru XV snow session byly stanoveny &tyti kategorie — SNB/MUZI,
SKI//IMUZI, SNB/ZENY a SKI/ZENY.

Z pohledu organizatorky zavodnici — muzi piedvadéji kvalitngjsi a narocngjsi triky,
a tim prilakaji vétsi pocet divaka. Navic autorka vychazela z predpokladu, ze v Ceské
republice neni pocet zévodnic tak velky jako u muzd, a proto muzi maji veétsi

konkurenci. Z vyse uvedenych davodua bylo prize money pro kategorii zeny nizsi.

SKI/SNB/MUZI

1. misto — 10 000 K¢
2. misto — 5000 K¢
3. misto— 3000 K¢

SKI/SNB/ZENY
1. misto — 2 000 K¢, nebo vyhlidkovy let v hodnoté 5 000 K¢
2. misto — 2 000 K¢, nebo vyhlidkovy let v hodnoté 5 000 K¢, rozhodne vitéz 1.mista

3. misto — vécné ceny

3.4 Cilova skupina

Cilovou skupinou (navstévnici, tak i zavodnici) byli mladi lidé ve véku 15-35 let. Akce
byla primérné urcéena pro Krélovéhradecky kraj. Sekundarn¢ akce cilila i na obyvatele
Prahy. Na zakladé¢ stanoveni cilové skupiny byla ur¢ena média.

3.5 Piedbézny rozpocet

Predbézny rozpocet byl sestaven za pouziti metody analogie. Nejvétsi polozky
rozpoctu, jako je vySe prize money nebo zajisténi afterparty, byly stanoveny
na zékladé akci podobného druhu, jako jsou jiné zavody ¢&i koncerty na hotelu Upa.
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Dalsi polozky jako tiskoviny, fotografické sluzby nebo cena vysilacek, byly stanoveny
na zékladé informaci dostupnych na internetu a bylo predpokladéano, ze ceny zastanou
neménné. Zbylé predpokladané vydaje byly stanoveny na zékladé informaci
od poskytovatelt konkrétnich sluzeb.

Predbézny rozpocet byl stanoven na 87 400 K¢, vcetné prize money pro vitéze
v celkové hodnoté 40 000 K¢. Rozpocet, viz pfiloha ¢. 2, zahrnuje nasledujici polozky:
prize money, zvukar s aparaturou, zapujceni vysilacek, prondjem vylepnich ploch mésta
Trutnova, tisk plakatu, letdka a diplomd, odména pro rozhod¢i, moderatora, shapera,
grafika, kameramana, fotografa, interprety a zachrannou sluzbu. V celkové ¢éstce byly
zahrnuty i pfipadné mimoradné vydaje ve vysi 5000 K¢ a vydaje na sluzby spravy
Ucetnictvi obcanského sdruzeni Sport music & support activities o.s., které bylo

pro realizaci zavodu ziizeno.

3.6 Moderator, rozhod¢i

Pti volbé rozhodg¢ich a moderéatora je dulezité brat zietel na jeho dosavadni zkusenosti,

znalosti a samoziejmé limitujici financni zdroje.

Finalni slozeni rozhodcich vypadalo takto: rozhod¢i/SNB - Jan Zajic, hlavni rozhod¢i
SNB, Lucie Janouchovd, rozhod¢i/SKI - Jaroslav Fantura, hlavni rozhod¢i SKI, Martin
Duris a Michal Peg.

Jaroslav Fantura, hlavni rozhodgi kategorie SKI, byl zéroveii i hlavni shaper® skoka,
ktery si do svého tymu vybral dva rozhod¢i — Martina Durise a Michala Pece.
V puavodnim slozeni SNB kategorie byl hlavnim rozhod¢im Jan Dalibor, ktery se tFicet
minut pied zacatkem hlavniho z&vodu nechal slyset, ze se nemuze z(¢astnit. Nabidku
hlavniho rozhod¢i kategorie SNB nakonec ptijal Jan Zajic, ktery se ptihlasil jako
Ucastnik zavodi. Lucie Janouchové, mistryné Ceské republiky v U-rampg, byla druhym
rozhodc¢im kategorie SNB.

! Shaper — osoba, ktera ma na starost vystavbu skoka, jeho tvar a formu

2 Table — vzdalenost mezi hranou skoku a hranou dopadu
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Nabidku moderatora piijal Petr Véavra, ktery se v minulosti vénoval freeski.
Po moderatorovi byla pozadovéana znalost freestylové terminologie, komunikativnost

a flexibilita.

3.7 Sponzoring

Nedilnou soucasti sportovnich akci je zajisténi financénich prostredka. S ohledem
na moznosti byli potencionalni sponzofi oslovovani osobn¢, telefonicky ¢i e-mailem.
Dulezité bylo nejprve utvorit dokument shrnujici z&kladni informace o akci, ale take
nabidku ke spolupréci (sponzorovani), viz piiloha ¢. 3 Projekt Subaru XV snow session.
Dokument byl v prabéhu organizace aktualizovan, a to v zavislosti na podminkéch
sjednanych se sponzory. Piipadni partnefi (sponzoii) byli oslovovéani na zakladé¢
podobnosti cilovych skupin. Celkem bylo osloveno cca sto organizaci. Spolupréce byla
uzaviena se spole¢nostmi: Subaru, Czechoslovakia spirit, Greenhouse, Radioking,
Lusti, dale s pivovarem Krakonos a méstem Pec pod Snézkou.

3.7.1 Finan¢ni sponzoring

Generalnim partnerem se stala akciovad spolecnost Subaru, kterd je také partnerem
arealu Skiport Velkd Upa. Spoluprace stouto spolegnosti byla domluvena v druhé
poloving tijna, veskerd komunikace probihala s marketingovym a obchodnim teditelem
Zdenkem Zikmundem. V rdmci partnerstvi byla domluvena tato specifika reklamnich

sluzeb:

» sluzby se vztahuji pouze k freestylovym zavodium Subaru XV snow session
» propagace objednatele jako generalniho partnera zavodu

* nazev zavoda Subaru XV snow session

» plakat - motiv zdvodnika skékajiciho ptes viiz Subaru XV, prostor pro logo velikost

A - levy spodni roh

* logo spole¢nosti na webovych strankadch www.subaruxvsnowsession.cz
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» propagace generalniho partnera ve vsech partnerskych komunika¢nich médiich

» spot v radiu Evropa 2. ,,Nové Subaru privazi freestylové zavody Subaru XV snow
session. Profesionalni i amatérsti zavodnici, jenz ovladaji své lyze a prkna, pométi
své sily na big airu pres vaz Subaru v aredlu Skiport Velka Upa 11. Gnora. Prize
money 40000 K&  Afterparty vhotelu Upa, DJ Katcha. Vice

na subaruxvsnowsession.cz a subaru.cz.*
« umisténi reklamnich bannera a vlajek v arealu Skiport Velka Upa
e umisténi vozu Subaru v misté konani freestylovych zdvoda
» stanek Subaru, moznost umisténi druhého vozu vedle stanku
» Uvodni video - v zavéru zabér 3 vtefiny na logo Subaru

e vystupni video - upfednostiiovani zabéra s logem Subaru, v pozadi zavodnika
model Subaru, bannery Subaru, zabéry na logo v zacatku i na konci videa cca
2 vtefiny, umisténi vystupniho videa na webovych strdnkach www.youtube.com,

www.facebook.com a www.subaruxvsnowsession.cz

* moznost obléci realiza¢ni tym do zimniho obleceni s logem Subaru ¢i poskytnout

¢isla's logem pro zavodniky.

Cena za sluzby poskytnuté spole¢nosti Sport music & support activities 0. s. byla
dohodou smluvnich stran stanovena na ¢astku 75 000 K¢. Veskeré dohodnuté podminky
byly sepsany a stvrzeny podpisy ve smlouvé mezi spole¢nosti Subaru a Sport music

& support activities 0. s.

Hlavnim partner zavodt Subaru XV snow session se stala spole¢nost Czechoslovakia
spirit s.r.o. Toto ujednani bylo domluveno za¢atkem prosince, a to s panem Alesem
Filounkem. Cena za sluzby byla dohodou smluvnich stran stanovena na ¢&astku

10 000 K¢, podminky spoluprace byly specifikovany ve smlouvé takto:

» specifikace poskytovanych sluzeb se vztahuji pouze ke dni uskute¢néni

freestylovych zavodt Subaru XV snow session
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» propagace spolecnosti jako hlavniho partnera zavodu

e umisténi dvou reklamnich banneri o rozmérech 200 x 100 cm v aredlu Skiport
Velka Upa

 logo spole¢nosti na plakatu, velikost A7

 logo spole¢nosti v Gvodnim a vystupnim videu

* logo spole¢nosti na webovych strankadch www.subaruxvsnowsession.cz

« stanek v arealu Skiport Velka Upa

¢ Ucast promotymu Czechoslovakia spirit na zdvodech a afterparty

o astka utrzend z prodeje produktd Fleret v den zavodu v prostorach Skiport Velka
Upa je vydélkem spole¢nosti Czechoslovakia spirit, ¢astka utrzena z prodeje
produktii Fleret v prostorach hotelu Upa je vydélkem pronajimatele hotelu Dalibora
Korejse, dana castka je Daliboru Korejsovi piedana nejpozdéji druhy den
po promoakci.

M¢sto Pec pod Snézkou podpofiilo zadvody Subaru XV snow session finanéné, prispélo
¢astkou 3000 Kc¢. Veskerd komunikace probihala se starostou mésta Pec pod Snézkou,
vyse ¢astky byla domluvena v mésici lednu 2012,

3.7.2 Vécny sponzoring

Spole¢nost Greenhouse Trutnov poskytla vyhlidkové lety nad Krkonosemi a fadu
mensich cen pro vitéze. Barterovy obchod byl uzavien i s pivovarem Krakonos Trutnov,
ktery zajistil na zdvody stoly, lavice, stanky, pipu a 5sudt piva Krakonos. Firma Lusti
poskytla freestylové lyze pro vitéze discipliny best trick. Spolupréce byla navazéana i se
spole¢nosti Radioking, ktera zapujéila vysilacky v hodnoté 3000 K¢&. Lyzarska skola
K+K Ski School Janské Lazné propujcila na zavody sportovni dresy s ¢isly.
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Sport music & support activities 0.s. poskytla vyse uvedenym partneram sluzby
vztahujici se k zavodium v nasledujicim rozsahu:

« umisténi reklamniho banneru v arealu Skiport Velka Upa

logo spole¢nosti na plakatu, a to v prostoru sponzoringové listy
* logo spole¢nosti v ivodnim a vystupnim videu
* logo spole¢nosti na webovych strankadch www.subaruxvsnowsession.cz

« prostor pro stanek o rozmérech 300 x 300 cm v arealu Skiport Velka Upa (plati

pouze u pivovaru Krakonos).

3.8 Medialni propagace

Medialni propagace zahrnuje nejen spolupraci s médii, ale i tvorbu webovych stranek

a pripravu propagacnich materidla (¢lankd, plakati a letaka).

3.8.1 Medialni podpora

Medialnimi partnery akce byly Evropa 2, Nova Sport, Trutnovinky.cz, Okolohradce.cz,
Radni¢ni listy meésta Trutnov, divadlo Uffo, Freeride.cz, Snowboarders.cz,
Boardmag.cz, Studentpoint.cz a Partyplanet.cz.

Hlavnim medialnim partnerem se stala Evropa 2, jejiz cilovou skupinou jsou mladi lidé
ve véku 12-39let. S Evropou 2 byla dohodnuta spoluprace, stanoven medialni plan a
podminky spoluprace nasledovné:

» spot v radiu Evropa 2 bude vyroben na néklady Sport music & support activities
0.s. ,Nové Subaru privazi freestylové zévody Subaru XV snow session.
Profesionalni i amatérsti zavodnici, jenz ovladaji své lyze a prkna, pométi sve sily
na big airu ptes viz Subaru v arealu Skiport Velkd Upa 11.(nora. Prize money
40 000 K¢. Afterparty v hotelu Upa, DJ Katcha. Vice na subaruxvsnowsession.cz a

subaru.cz.”
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» finanéni kompenzace ze strany Sport music & support activities 0.s. ve vysi 10%
celkovych nékladt (25 454 Kg)

» Sport music & support activities 0.s. se dale zavazalo uvetejnit logo Evropy 2
mimo  sponzoringovou listu  plakatu, na  webovych  strankach
www.subaruxvsnowsession.cz, Gvodnim a vystupnim videu, umisténi propagac¢nich
material v aredlu Skiport Velka Upa, propagace radia moderatorem a pomoci

audiovizitek Evropy 2 v den konani zavodu.

Tiskové zpravy, viz piiloha ¢. 4, byly spolu s plakatem, popiipad¢ fotografii uverejnény
v tisku (Trutnovinky a Radni¢ni listy mésta Trutnov). Pozvanka na freestylove zavody,
spolu s Gvodnim videem byla propagovana na webovych strankach www.freeride.cz,
www.snowboarders.cz, www.boardmag.cz, www.studentpoint.cz, www.partyplanet.cz,

www.trutnovinky.cz a www.okolohradce.cz.

Veskerd spoluprace byla dohodnuta barterové, za poskytnuté mediélni sluzby byly

spole¢nosti Sport music & support activities poskytnuty tyto sluzby:
* logo spole¢nosti na plakatu, a to v prostoru sponzoringove listy
 logo spole¢nosti v Gvodnim a vystupnim videu

* logo spole¢nosti na webovych strankadch www.subaruxvsnowsession.cz

Pozvanka na  akci  byla uvefejnéna i na  webovych  strankach
www.krakonosovokralovstvi.cz, www.skiport.cz, www.vychodnikrkonose.cz,
www.subaru.cz, www.kralovehradeckenovinky.cz, www.trutnov.cz www.lyzovani.cz,
www.m.kralovehradeckenovinky.cz, které pozvanku pouze pievzaly z jinych webovych

stranek.
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3.8.2 Plakat, ivodni video

Uvodni video bylo sestithano spolecnosti Fullfaceproduction, konkrétné Stépanem
Romanovem. Tuto spole¢nost jsem si vybrala z nékolika davodt — zndmost spole¢nosti
zarucuje kvalitu i Uspésnost videa, zkusenosti s tocenim freestylovych videi a ptizniva

cena.

Video obsahovalo zakladni informace typu kde, kdy, co, jak a pro¢, v zavéru bylo
doplnéné o loga sponzora. Video bylo umisténo na webové stranky www.youtube.com
a na freestylové stranky www.freeride.cz, www.boardmag.cz, www.snowboarders.cz
a stranky studentského portalu www.studentpoint.cz. K ¢ervnu 2012 bylo video
shlédnuto pouze 700krat.

Grafickeé zpracovani plakatu mél na starost grafik, ktery spravoval i webové stranky
www.subaruxvsnowsession.cz. Dle dohody s generdlnim partnerem bylo na plakatu
umisténo nové Subaru XV. Plakat byl vytistén v celkovém nakladu 120ks ve formatu
A2. Letacky, které kopirovaly tématiku plakatu, byly wvytistény v nakladu 1500ks
ve formatu A6. Graficke zpracovani plakatu bylo z ¢asti pouzito na seky pro vitéze.
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Obrazek ¢&. 3 Grafické zpracovani plakétu

CEST
L JAM
D00CZK
OTELU UPA
I FUNKISS
] K AE@HM
A iroa
RACEOFFICE PEN 10:00

TRENINK 10:00
KONEC TRENINKU  16:00

11.2.2012
COMPETITION DAY

RACE OFFICE OPEN  8:00
TRENINK  9:00

UZAVRENI RACE OFFICE 10:00
KVALIFIKACE 10:30

FINALE 14:30

BEST TRICK 15:30

AFTER PARTY 20:00

EVROPA2
———_’—”

& SubaruXVSnowSession.cz % Subaru XV snow session

<= suBARU ZRISIVK s =Y
nove XV Nyl @g gD { >‘

UFFQ
@ bﬂaﬂd E*B QSTUDENT @ kolohradce.: @ e gy

Autor: Maté&j Novotny

Tiskoviny mely byt puvodné barterové vytisknuty spolec¢nosti Grow shop. Vzhledem
k tomu, Ze s vedenim spole¢nosti nebyla moznéd dohoda ohledné plnéni ze strany Sport
music & support activities o0.s., tato spoluprace byla ukonc¢ena a veskeré tiskoviny byly

porizeny na néklady obc¢anského sdruzeni Sport music & support activities o.s.
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3.8.3 Vylepni plochy, facebook, webové stranky

Vylepni plochy Trutnova byly poskytnuty barterové, v Trutnové bylo umisténo padesat
plakata na dvaceti sedmi vylepnich plochéach, a to po dobu ¢&trnécti dni. Plakéty byly
vylepeny i v dalsich méstech, obcich, klubech, restauracich a infocentrech (Mladé Buky,
Pec pod Snézkou, Velka Upa, Spindlerav Mlyn, Vrchlabi, Hradec Kréalové a Liberec).
Ve meéstech Liberec a Hradec Kralové byly plakéaty vylepeny pouze s tydennim
piedstihem, u ostatnich ploch byla dodrzena doba ¢trnacti dni.

Informace, novinky a ¢lanky byly kdispozici také na webovych stankach
www.subaruxvsnowsession.cz a na facebookovych strdnkach zavoda Subaru XV snow

session.

Na webové stranky byla umisténa mapa arealu, zékladni informace, fotografie, videa

a registra¢ni formulat.

3.9 Technické zazemi, technické minimum

Specialné pro tento z&vod bylo nutné vytvotit zavodni platformu, tvoienou dvéma
skoky a dopadem. Stavebni prace zapocaly tfi dny pired zacatkem z&vodut, avsak
v prabéhu mésice pied zacatkem samotné stavby byl prostor pravidelné zasnézovan,
aby byla vytvorena dostatecna z&soba sn¢hu. Arealem bylo v ramci dohody poskytnuto

jedno snézné délo.

Stavbu skoku (shapovani) mél na starost hlavni rozhod¢i kategorie SKI Jaroslav
Fantura, ktery za pomoci ostatnich SKI rozhodcich a rolbaie Waltra Hoffra, postavil dva
skoky. Hlavni big air s tablem® estnact metrii a mensi skok s tablem deset metrd.
Z diuvodu nedostatku prostoru byla najezdova cesta na skok vytyc¢ena do ,,zatacky*.
Hrany skoka byly z bezpecnostnich davodi oznaceny modrou biologicky

odbouratelnou barvou (znaceni slouzi predevsim pro orientaci jezdcu).

K vytyceni bezpec¢nostni zony dopadu byly pouzity ochranné sité a dievéné tyce, které

zaroven poslouzily k upevnéni reklamnich bannerta. Bezpec¢nost na rozjezdové trati byla

2 Table — vzdalenost mezi hranou skoku a hranou dopadu
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zajisténa rovnéz pomoci dievénych tyc¢i a pasky s oznacenim zdkaz vstupu. Ochranné
sit¢ poskytl areal Skiport Velkda Upa a dievéné tyce byly zapujéeny spravou
Krkonosgského narodniho parku.

Vysilacky, které slouzily ke komunikaci mezi jednotlivymi ¢leny realizacniho tymu,
rozhodc¢imi a pracovnikem zéachranné sluzby, byly, jak je jiz uvedeno vyse, vyjednany

se spole¢nosti Radioking na zékladé barterové dohody.

Pro ozvuceni zavodu byla pouzita aparatura, kterd byla pronajata za smluvenou cenu
(viz vyGétovani). Stejné ozvudeni bylo pouzito i na afterparty v hotelu Upa. Nezbytnosti
bylo také zajisténi potiebné kabelaze pro aparaturu a stanky.

Lavice, stoly, stanky, dievéné tyce a dalsi vybaveni byly na svah dopraveny pomoci
rolby a skdtru.

Registrace zavodnika probihala v baru Sklenik. Zavodnici se mohli pfrihlasit béhem
tréninkového patku, poptipadé v sobotu dopoledne.

Misto konani afterparty bylo zajisténo v nedalekém hotelu Upa, ktery ma dostate¢né
prostory pro poradani kulturnich akci. Vedeni hotelu Upa nabidlo moznost ulozeni

lavic, stolu, stanku a drevénych tyci.

Pti organizaci, ptipravé a samotném prubéhu byl kladen daraz na bezpeénost a ochranu

zdravi pii préci.

3.10 Realizaéni tym

Na realizaci zdvoda Subaru XV snow session se podilel realiza¢ni tym v nasledujicim
slozeni: hlavni organizéator (autor), grafik (plakat, webové stranky), zaméstnanci
nahravaciho studia (vyroba spotu), redaktor (tvorba tiskovych zprav, aktualizaci
facebookovych stranek), rolbat, fidi¢ skatru, pomocna sila (vytyéeni trati, stavba
stnki), zapisovatelé registrace, moderator, rozhod¢i SKI/SNB, fotograf, kameraman,
horské sluzba, DJ na afterparty (DJ Katcha, DJ Jirka Kadlec, DJ Robin Sobek) a zvukat.
S jednotlivymi ¢leny tymu byla predem domluvena jejich odména, finan¢ni, vécna nebo

7adné (jednalo se o pratelskou vypomoc).
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3.11 Realizace zavodu

Uspé&snost samotné akce uréuje priprava. Svoz lavic, stol, stanku, dievénych tyéi, siti,
vyzvednuti dresd, vysilacek, zajisténi cedulek s oznacenim registrace, vyzvednuti

permanentek probihalo s nékolika-dennim predstihem.

Stavba skokt a shapovani bylo pravidelné kontrolovano. V prabéhu stavby byly
porizovany fotografie, které redaktor spolu s aktualitami uverejnoval na facebookovych

a webovych strankach www.subaruxvsnowsession.cz.

V patek 10. 2. 2012 byla pro zavodniky oteviena trat’ pro trénink. Mnoho z nich této
moznosti vyuzilo a do zavodu se zaregistrovalo jiz v patek dopoledne. Pii registraci
zavodnici vyplnili formulat (jméno, ptijmeni, datum narozeni, kategorie, misto bydliste,
kontakt a odkud se o z&vodech dozvédéli), zaplatili registracni poplatek (dvoudenni
permanentka se startovnym 350 K¢, jednodenni permanentka se startovnym 250 K¢)
a vratnou zélohu ve vysi 100 K¢ na dres. Zavodnici, kteti splnili vsechny vyse uvedené

podminky registrace, byli zapsani na startovni listinu.

V sobotu 11. 2. 2012 bylo nutné zajistit odvoz lavic, stol, stnki, aparatury a dalsich
véci na svah. Vzhledem k tomu, ze na silnici nebyla dostate¢na snéhova pokryvka,
nemohl sktr zajet piimo pied hotel Upa, kde byly veskeré véci ulozeny. Prevoz
probihal na etapy, vse bylo automobilem z hotelu pifemisténo pod sjezdovku a odtud
nalozeno na rolbu nebo skitr a dopraveno na misto. Samotna stavba stanka, stolu, lavic
a upevnéni reklamnich bannert trvala necelou hodinu. V dasledku téchto komplikaci
a pozdniho piijezdu zodpovédné osoby zajistujici prevoz véci se posunul cely

harmonogram zavodu o hodinu a pil.

Registrace v sobotu 11. 2. 2013 probihala od deviti do jedenacti hodin, celkem se
prihlasilo tfindct snowboardovych zavodnika v kategorii muzi, Sestnact zavodniku
v kategorii SKI/muzi, z divek se zaregistrovala pouze jedna zavodnice, a to v kategorii
SKI. Zavodu se Gc¢astnili nejen amatérsti jezdci, ale také elita ¢eské snowboardové a
freeski scény jako Jan Necas, Martin Mikyska, Jan Dolezal, Tomas Tuzar, Marek Skala,
Josef Kalensky, Jan Balcar a Dan Hanka.
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Po tréninku zacal samotny zavod. Kvalifikace probihala formou hodinového jamu?
a do finale postoupilo z kazdé kategorie 6 zavodniki. Kazdy z finalista jel ¢tyii jizdy,

avsak do hodnoceni se pocitaly pouze dvé nejlepsi.

Po findle nasledovala disciplina best trick (hodnoceni nejlepsiho provedeni triku).
Vzhledem ktomu, Ze se do této discipliny neptihléasil dostatecny pocet zavodniki,

rozhodg¢i se usnesli tuto kategorii nevyhlasovat.

Vyhlaseni vysledki probéhlo kolem ¢tvrté hodiny a vitézam byly predany ceny a seky

s hodnotou vyhry. Vysledky jednotlivych kategorii vypadaly nasledovné:

kategorie SKI/MUZI
1. misto — Marek Skala
2. misto — Dan Hanka

3. misto — Jan Balcar

kategorie SNB/MUZI

1. misto — Jan Necas

2. misto — Martin Mikyska
3. misto — Jan Dolezal

kategorie SKI/ZENY

1. misto — Isabela Kyselova.

Cely den v prostoru zavodu hréla muzika, kterou zajistoval DJ Jirka Kadlec, moderator
komentoval prab¢h zavoda a také upozorinoval na stanky sponzoria. Hostesky
spole¢nosti  Czechoslovakia spirit  nabizely Gc¢astnikim  horkou hruskovici
a automobilovy nadsenci si mohli prohlédnout nové Subaru XV a Forester u stanku

Subaru.

Cely den byly mrazy okolo minus dvaceti stupnd, proto Ucast ze strany divaka nebyla
dle ocekavani. Zavody navstivilo odhadem sto padesat divaka (nejsou zapogitani

navstévnici areélu).

% Jam - forma zévodu, zavodnici jezdi nezavisle na pofadi, rozhodéi na zéklad& nejlépe provedenych jizd
vybere finalisty
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Po skonceni zdvodu bylo nezbytné misto konani uklidit a ptipravit stany, lavice a stoly

k odvozu rolbou. Veskeré vybaveni bylo opét ulozeno v prostorach hotelu Upa.

Afterparty zacala kolem devaté hodiny vecerni na hotelu Upa, kde hral DJ Robin Sobek
a DJ Jirka Kadlec. DJ Katcha bohuzel nedorazila, omluvila se kvuli zamrzlé nafté
v nadrzi. Celkova (cast na afterparty byla nad ocekdvéani dobrd. Odhadovana
navstévnost byla cca tii sta lidi. V prab&éhu vecera hostesky Czechoslovakia spirit

PR

nabizely slivovici, hruskovici, merunkovici ¢i tiesnovici.

3.12 Zhodnoceni akce, reporty

V ramci organizovani akce je velmi dulezitd zpétna vazba. Sponzoti, z&vodnici,
navstévnici i sirsi verejnost by méla byt informovéana o prabéhu i vysledcich dané akce,

a to co v nejkratsim mozném ¢asovém rozmezi.

3.12.1 Clanky, vystupni video

Nedilnou soucasti je rovnéz informovani o aktualitich z&vodu prostiednictvim medii.
Tiskové zpravy, viz piiloha ¢. 5, byly uvefejnény nejen na webovych strankach
www.subaruxvsnowsession.cz a facebookovych strank&ch Subaru XV snow session, ale

i na vybranych webovych strdnk&ch medialnich sponzoru.

Vystupni video, které bylo kameramanem dodano do téi dni po zévodech, bylo
nasledn¢ ptidano ke ¢lankam. Cilem bylo zprostiedkovani informaci o prabéhu zavoda,
propagace, zviditelnéni akce a sponzord. Video bylo zveiejnéno na webovych strankéach
www.youtube.com, kde b&éhem prvnich péti dnt mélo osm set zhlédnuti, po péti
mésicich video zhlédlo pres ¢tyii tisice lidi. Vystupni video bylo pétkrat odvysilano na
Nova Sport vramci pofadu Element, ktery se specializuje na freestylové sporty.
Zé&znam ze zavodi byl promitan pravidelné kazdy vecer na platno v bowlingovém baru

Ball koule, ktery se nachézi ve Velka Upg.

Na www.youtube.com se objevilo i neoficialni video nato¢ené skupinou Studio Project,

které v mésici ¢erven 2012 mélo necelé ctyti tisice zhlédnuti.
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3.12.2 Reporty pro sponzory

Reporty, které obsahovaly informace o veskeré medialni propagaci, prabéhu
a vysledcich akce, byly zpracovany pro generélniho a hlavniho sponzora a pro areél.
Byl vytvoren jeden zékladni report, ktery byl dle potieb upravovan. Report pro Subaru,
viz piiloha €. 6, byl sestaven na zéklad¢ pozadavkau, které spole¢nost zadala a cilem této
zpravy bylo ur¢it celkovou odhadnutou métitelnou hodnotu inzerce. Ostatni reporty
obsahovaly stejné zakladni informace doplInéné o fotografie se sponzory a podrobnosti

vztahujici se ke vzajemné spolupréci s partnerem.

3.12.3Finélni rozpocet

Dalsim dualezitym ukolem po skonceni zavodi bylo urceni findlniho rozpoctu. Béhem
celé akce byl prabézné monitorovan stav rozpoc¢tu a srovndvan s pavodnim planem.
Vydaje byly 92 000 K¢, piijmy byly 96 000 K¢, saldo cash flow 4 000 K¢, viz piiloha
¢. 7 a priloha ¢. 8. Oproti zakladnimu (odhadovanému) rozpoctu se finalni rozpocet
nepatrné navysil. V pavodnim rozpoctu nebyly zahrnuty vydaje na mediélni propagaci
na rédiu Evropa 2. Polozky vylep plakata a zapujéeni vysilacek byly poskytnuty
barterové. Vydaje byly navic snizeny o odménu pro Dj Katchu, ktera nevystoupila
na afterparty. Prize money bylo vyplaceno ve vysi 38 000 K¢ misto puavodnich

40 000 K¢ (prize money v kategorii SNB/Zeny nebylo vyplaceno).

3.13 Rozbhor zavoda

Rozbor zavodu byl proveden na zé&klad¢ skutecnosti zjisténych metodou pozorovani.
Uvedené skute¢nosti jsou postiehy, které autorka pozorovala v pribéhu organizovani

akce, pripadné naméty a piipominky ze strany navstévnika, zaméstnanci nebo partnerd.
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Tabulka ¢. 1 Rozbor zavodu Subaru XV snow session

kvalitni organiza¢ni tym
silni partneti — Subaru,

Siroké pokryti rozhlasovych médii — stiedni,
severovychodni Cechy

Gross impressions, Nova sport, Element,
Gl — 250 000 zasaht

snizeni nakladi diky zvolené spolupraci
s nékterymi partnery

znalost prostiedi, resp. mista konani akce

kladny vztah hlavni organizatorky
k freestylovych sportim

strategické rozmisténi plakata

kvalitni shapefi se zkugenostmi

vyjednévaci schopnosti hlavni organizatorky
zajisténi prize money 40 000CZK

pozdni rozmisténi plakata ve méstech
Liberec, Hradec Kralové

nedodrzeni harmonogramu z davodu vybéru
nespolehlivého zaméstnance

webové stranky slozené z obréazka, nikoliv
pomoci HTML

prostor pro Ucelnéjsi pInéni potteb sponzora
$patné zvoleny moderétor
neodborné grafické zpracovani plakatu

dlouh4 ¢asova prodleva mezi findlem a
vyhlasenim

vysokeé néklady na rozhlasovou reklamu
nekvalitni radiovy spot

nezajem ze strany zavodniku o disciplinu best
trick
malo finanénich a medialnich partner

jedina akce tohoto typu v arealu Skiport
Velka Upa

kladny vztah firem ke sportu
vstiicnost arealu
slunné pocasi, kvalitni obrazové vystupy

divacké atraktivita sportu, resp. freestyle
SKI/SNB

areal soucasti SKIPEC (od roku 2011),
vzdalenost Pec Pod Snézkou — Velka Upa —
3km

ochota propagovat akci a spolupréce ze
strany boudatt, obchodu

moznost vyuziti granta z Kralovéhradeckého
kraje

maly, nezndmy areal

vysoké konkurence z&vodi, piekryvani
termina

malo prostoru k vytvoreni k kickeru a dopadu,
nutnd improvizace, najezd na skok v zatacce

nedostatek parkovacich mist v arealu

misto konani akce vzdalené 200m od spodni
stanice lanovky, neni vidét

mrazivé pocasi (-20 stupi)

Zdroj: vlastni tvorba

Pro ptehlednost a logickou strukturu se zakladem stala tabulka, kterd obsahuje prvky
SWOT matice a déli jednotlivé poznatky na ¢tyti skupiny (A — silné stranky, B — slabé
stranky, C — ptilezitosti, D — hrozby). Do prvnich dvou skupin byly zafazeny
skutec¢nosti, které je mozné ze strany organizatorky ovlivnit. Zbylé dvé skupiny

obsahuji skute¢nosti, které maji trvaly charakter a nelze je zménou v organizaci ovlivnit.
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Cilem vyse uvedeného rozboru je vytvorit uceleny piehled nejdalezitéjsich aspektt
zavodu sestavenych do logického rdmce. Poznatky uvedené v tabulce se staly zdkladem

pro doporuceni pro piisti rocnik.

3.14 Navrhy na zlepseni

Navrhy na zlepseni byly ur¢eny pomoci rozboru, ktery je uveden v piedchozi kapitole.
Pro vytvoreni ndvrha na zlepseni se staly zakladem zejména poznatky ze skupiny B,
tedy slabé stranky.

Z&vody Subaru XV snow session byly realizovany podle plana a probéhly dle
oc¢ekavani, samoziejmé az na mensi komplikace, které doprovazi kazdou kulturni ¢i

sportovni udalost.

Rada vytek byla fecena i kameramanem z Fullfaceproduction, ktery ma bohaté
zkugenosti s obdobnymi freestylovymi akcemi. Doporucoval pro dalsi ro¢niky lepsi
grafické zpracovéni plakatu, moderatora s vétsi slovni zasobou a mensi ¢asovou

prodlevu mezi findlem a vyhlasenim vysledka.

U plakatu byla postradana originalita, kreativita a celkovy dojem z plakatu pasobil
neprofesionalné. Stépan Romanov doporucil pro piisti roénik oslovit studenty

z grafickych skol, kteti maji graficke citéni, napady a pozaduji minimalni honorét.

Moderatorovi Stépan Romanov vytykal omezenou slovni zasobu, dale absenci odborné
terminologie z oblasti freestyle SKI/SNB. Ptipominky k moderétorovi byly sdéleny
i divdky, ktefi postrddali dynamicnost, humor a celkové uvolnéni u moderatora.
Doporuc¢enim pro pristi roénik je najmuti moderatora, ktery disponuje zkusenostmi
z freestyle SKI/SNB oblasti.

Akce by méla byt dynamick, tedy bez dlouhych ¢asovych prodlev. Prestavka mezi
findlem a vyhlasenim by méla byt maximaln¢ 10minut a toto ¢ekani zaplnit jinou
aktivitou (napt. vyhlasenim divacké soutéze, best trick).

Pozornost si zaslouzi také doba, po kterou jsou plakaty vylepeny. Pro ptisti ro¢nik by
bylo vhodné, aby plakéty na vylepnich plochéach a v informac¢nich centrech, sportovnich
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obchodech, klubech a restauracich byly umistény 14dnt pred akci. Zejména pak

ve velkych méstech, tedy v Hradci Kréloveé a Liberci.

Dalsim navrhem na zlepseni by mohla byt spoluprace s jinym medidlnim partnerem

a tim snizit ndklady. Pro pfisti ro¢nik by bylo vhodngjsi spolupracovat napi. s radiem

Cerna hora, které pozaduje nizsi finanéni pInéni ze strany sponzorovaného.

Reklamni spot by mél byt vyroben v profesionalnim studiu, nikoliv v amatérskem, jak
tomu bylo vtomto pripadé. Amatérské studio nikdy nezarug¢i takovou kvalitu zvuku
jako nahrévka vytvoiend profesionaly. Produkce, kterd zadava nebo vyrabi spot nese
odpovédnost za autorska prava (napt. vyporadani autorskych prav za hudbu, kteréd hraje

v pozadi reklamniho, sponzoringového sdéleni).

Webové stranky by pro piisté mély byt programovény s dostatecnym predstinem
a pomoci programovaciho jazyka HTML, nikoliv za pomoci slozenych fotografii, které
maji www.google.com a jiné vyhledavace problém vyhledat. Design webovych stranek,

plakatu, letdku a seka by mél mit jednotnou grafiku.

Pro piisti ro¢nik by bylo vhodné zapojit do propagace vice médii. Forma spoluprace
sponzoring nebo barter. Komunikace by byla cilena na divaky, nikoliv zavodniky. Napft.
spoluprdce se spolecnosti Freeride, jejichz webové stranky freeride.cz jsou
nejnavstévovangjsimi strankami v oblasti zimnich a letnich freestyle aktivit, kde by bylo
vhodné domluvit bannerovou kampan za protisluzbu poskytnuti exkluzivnich prav
na vystupni video z akce. Komunikace by méla sméfovat predevsim na obyvatelé
Kralovéhradeckého kraje, a to prostiednictvim regionélniho tisku (Krkonosské denik,
Néchodsky denik, Hradecky denik, Trutnovinky a dalsi periodika vydavana meéstem,

kteréd jsou ob¢antim poskytovana bezplatng).

Déle by bylo ucelné se pro dalsi roénik pokusit vyuzit dotaci a grantd
z Kralovéhradeckého kraje, nespoléhat jen na piispévky mésta.

Afterparty by méla byt organizovana ve spolupraci s provozovatelem hotelu, ktery by se
mél na akci podilet predevsim finanéné. Vydaje vztahujici se k afterparty by mély byt

pomérove rozdéleny mezi obé spolupracujici strany.

37



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5
Dalsi doporuceni se vztahuje k dodrzeni harmonogramu, ktery v dusledku problému

s transportem technického zazemi byl posunut o hodinu a pal.

S Uspéchem se nesetkala také specialni disciplina best trick, ktera byla dle
harmonogramu zatrazena mezi finale a vyhlaseni a piedani cen vitézam. Tato disciplina
byla zavodniky ignorovéana, a proto nebyla rozhod¢imi vyhladsena. Moznym diavodem
nezajmu mohou byt tyto faktory: mrazivé pocasi, pozdni hodina. Tato disciplina by

v piistim roce méla byt v jiném case, tedy diive nebo vynechéana.

Pro dalsi ro¢niky je dalezité vice spolupracovat s partnery, zajimat se o jejich
pozadavky a potieby. Dalsi moznosti je prizpasobit medidlni propagaci a vybér
partnerskych medii podle cilovych skupin sponzora. Pokud bude generalnim partnerem
piistiho ro¢niku spole¢nost Subaru s cilovou skupinou ctyficet plus, bylo by vhodné
spolupracovat s médii se starsi cilovou skupinou nez mé radio Evropa 2. Optimalnim
fesenim je spolupréace s radiem Cerna hora, ktery je regionalnim radiem, mé stejnou
poslechovost/tyden jako radio Evropa 2 a pozaduje niz§i finanéni plnéni ze strany

sponzorovaného.

3.15 Roénik 2013

Vzhledem k Uspé&snosti akce a dobrym ohlasam byl v roce 2013 uspoiadan druhy ro¢nik
zavodu, kdy byly pii organizaci vyse uvedené poznatky aplikovany do praxe. Nutno
zminit, ze doporuceni byla efektivni a jejich uvedenim do praxe byly eliminovany

nedostatky, které doprovazely prvni ro¢nik zavodu Subaru XV snow session 2012,

Grafické préace, tvorbu webovych stranek mél na starost zkuseny grafik a programéator
s dlouholetou praxi. Moderatorem se v druhém ro¢niku zavodu stal Robin Sobek, ktery
ma fadu zkusenosti z rédia i televize. Prab&h zavodu byl oziven o divackou soutéz, jejiz
vitéz ziskal vyhlidkovy let nad Krkonosemi. Medialnim partnerem Subaru XV snow
session se stalo radio Cerna hora, které i profesionalné vytvorilo propagaéni spot.
Ve spolupréci s Freeride.cz byly zavody propagovany na téchto nejvétsich webovych
freestylovych strankach v Ceské republice pomoci bannerové kampang. Druhy roénik

byl lepsi i z hlediska logistiky, transport veskerého zazemi byl proveden den pied
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samotnou akci, nikoliv v den konani akce, a predeslo se ptipadnému posunuti
harmonogramu z divodu ne¢ekanych okolnosti. S pronajimatelem hotelu Upa bylo
domluveno poskytnuti nejen ubytovacich prostor pro realiza¢ni tym, ale také volné
konzumace ve vysi 500,- K¢ pro kazdého DJ. Roénik 2013 byl propagovan
v regiondlnich novinach — Trutnovinky, Krkonossky denik a Radni¢ni listy Trutnova.

Z&vod Subaru XV snow session 2013 byl dynamicky, bez ¢asovych prodlev. Disciplina
best trick dle planu nebyla zahrnuta v harmonogramu, ale nakonec dle spontanniho
uvéazeni organizatorky v den konani akce byla vyhlasena a setkala s Uspéchem nejen

ze strany zavodniku, ale i divaka.

Z organizacniho pohledu byla akce vydaiend, avsak Ucast na afterparty oproti lonskému
roku byla nizsi. Divacka ucast na zavodech byla oproti minulému roéniku vyssi, pocet

zUcastnénych zavodnika 26.

Pripominka, ktera nebyla aplikovana je zadost o grant pro sport, a to z davodu pozdniho

vypsani terminu podani zadosti o grant ze strany Kréalovéhradeckého kraje.
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4 Zavér
Cilem z&vodu bylo prilakat vysoky pocet kvalitnich zavodniku, zajistit divacky Uspéch,

ziskat finan¢ni prostredky, zajistit rovnovahu mezi prijmy a vydaji, vyhnout se ztrate

a pripadné realizovat zisk.

Dil¢im cilem bakalaiské prace je popsat, jak bylo postupovano pii organizace a realizaci
prvniho roéniku freestylovych zavoda Subaru XV snow session v aredlu Skiport Velka
Upa. Hlavnim cilem bylo navrhnout urgita doporuceni pro dalsi ro¢niky. Hlavniho

i dil¢iho cile bylo dosazeno.

V teoreticko-metodologické ¢asti jsou shrnuty soucasné trendy v oblasti sponzoringu.
Teoreticko-metodologicka ¢ast odpovida na otazky: Jaké typy sponzorstvi zvolit? Jaké
formy spoluprace je mozno nabidnout sponzoram? Jaké jsou moznosti partnerstvi, cile

a zésady sponzoringu?

V analyticko-praktické casti je popsana samotna organizace, jednotlivé Gkony jsou
postupné rozepsany. V prvé tadé bylo dualezité vytvorit projekt, ktery odpovida
na otazky: Kde a kdy zavody usporadat? Jaka je cilova skupina? Jaky bude program?
Jaky bude rozpocet?

Pro konani zavoda byl osloven lyzaisky areal Skiport Velka Upa, ktery disponuje
nevyuzitym potencidlem. Vyhodou byly nejen dobré vztahy s vedenim, ale i moznost
zviditelnéni arealu ve Velké Up¢, kde se zavody takovych rozméra nikdy
neorganizovaly. Termin byl stanoven v zavislosti na ostatnich konkuren¢nich zavodech,
cilem bylo vybrat takové datum, které by se nekrylo s jinymi prestiznimi zavody.
Nésledn¢ byli osloveni sponzoti, kteti byli vybrani podle hlediska podobnosti cilovych
skupin, osloveni byli nejen lokalni spolecnosti, ale i nadnarodni korporace. Generalnim
partnerem akce se stala spole¢nost Subaru, které investovala do sponzoringu 75 000 K¢,
hlavnim partnerem byla spolec¢nost Czechoslovakia spirit a.s., ktera investovala 10 000
K¢, hlavni mediélni partner Evropa 2 zajistila propagaci v Praze a severovychodnich
Cechéach, dalsimi partnery akce se staly tyto spolec¢nosti: Lusti, Greenhouse, Radioking,
Pec pod Snézkou, pivovar Krakonos, Studentpoint.cz, Nova Sport, Trutnovinky.cz,
Okolohradce.cz, Radni¢ni listy Trutnova, divadlo Uffo, Freeride.cz, Snowboarders.cz,
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Boardmag.cz, Studentpoint.cz a Partyplanet.cz. Dalsi aktivity probihaly sou¢asné, bylo
nezbytné zajistit zaméstnance, rozhodci, moderatora, zvukare, kameramana, fotografa,
tvorbu webovych stanek, grafické zpracovani plakati, letaka a diplomu, vylep plakata,
zajisténi technického minima, prostoru pro konéni afterparty, interprety, komunikace se
sponzory a s medii atd.

Z&vody probehly 11. 2. 2012 podle planu. Jediny problém byl zaznamenan pfi
transportu technického zazemi, kvili témto komplikacim, se cely harmonogram musel
posunout o hodinu a pal. Do z&vodu se prihléasila ¢esk& snowboardovéd a lyzaiska
Spicka, coz zajistilo skvélou podivanou. VVzhledem k tomu, ze cely den byly mrazy
okolo minus dvaceti stupiu, divacka Ucast nebyla dle oc¢ek&vani, na zavody se piislo
podivat okolo sto padesati divaka. V blizkosti skoka byly postaveny stanky Subaru
a Czechoslovakia Spirit. Po skonceni zavoda nasledoval Uklid veskerého technického
zazemi, véetng piesunu zvukové aparatury do prostoru hotelu Velka Upa, kde se konala

afterparty. Ucast na afterparty byla nad odekavani, zagastnilo se ji okolo tii sta lidi.

Nésledujici den bylo nezbytné informovat média o prabéhu a vysledcich akce. Video
ze z&vodu bylo dodano do tfi dnu, které bylo odvysilano na Nova Sport a dalsich
partnerskych médiich.

Vzhledem k tomu, ze zavody se konaly prvnim rokem, je zde fada ptipominek a ndméta
na zlepseni. Pro pristi rocnik by bylo vhodné zajistit profesionalniho moderatora, ktery
disponuje zkusenostmi. Grafické zpracovani plakéatt by mélo byt kreativni, originalni
a profesionélni. Vytka se vztahuje i k ¢asové prodlevé mezi findlem a vyhlasenim,
doporuceni pro pristi rok je zkratit tuto dobu na minimum. Pro dalsi ro¢nik by bylo
piihodné spolupracovat napi. s radiem Cerna Hora, které pozaduje nizsi finanéni plnéni
ze strany sponzorovaného (v porovnani s rddiem Evropa 2). Spot do réadia by mél byt
nahran vylu¢né v profesionalnim nahravacim studiu, aby byla zaru¢ena kvalita. Po pristi
roénik by bylo vhodné zaz&dat o granty na sportovni udalosti, které poskytuje
Kralovéhradecky kraj. Dalsi pfipominka se vztahuje k webovym strankdm, které mély
byt vytvoieny pomoci programového jazyka pro webove stranky HTML, nikoliv
pomoci slozenych obrazku, které vyhledavace nemohou piecist. Pro pristi ro¢nik by

bylo vhodné se domluvit na spolupraci s pronajimatelem prostor pro afterparty, finan¢ni
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participace na vydajich vztahujicim se ke zvukové aparatuie a interpretim by méla byt
oboustranna. Dalsi doporuceni se tyka harmonogramu, ktery by mél byt striktng
dodrzen. K zamysleni je i disciplina best trick, kterd& by méla byt v pfistim roce
vynechéna nebo v jiném case, drive. Doporuceni se vztahuji i ke komunikaci
s partnerem, pro zajisténi dlouhodobé spolupréace by bylo prihodné, aby byl bran zietel

na potieby, zajmy, cilové skupiny a ndzory partnerd.

Dané doporuceni byla v druhém ro¢niku zdvoda 2013 aplikovana do praxe. Diky témto
poznatkim se eliminovaly nedostatky doprovazejici prvni roénik Subaru XV snow
session 2012. V kapitole 3.15 jsou ve stru¢nosti popsana jednotlivd doporuceni, kterd a

jakym zptisobem byla vyuzita v druhém ro¢niku zavodu.
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Prilohy

Priloha ¢. 1 Tabulka ¢. 1 Piehled konanych zavodu v roce 2011

LEDEN

8.1. Opening K2 Freestyle parku v Peci pod Snézkou

15.1. Freeride.cz Just Ride v Destném v Orlickych Horéach
Nokia Freestyle Show v Bratislavé

22.1. Freeride.cz Just Ride v Peci pod Snézkou, Krkonose

29.1. Freeride.cz Just Ride, Dolni Morava

Cesky pohar ve snowboardingu Impromat 4x4, Spindlerav Mlyn

UNOR
5.2. Cesky pohar ve snowboardingu Impromat 4x4, Paprsek, Jeseniky
Snowbitch Halfipipe Klinovec Opening
12.2. Freeride.cz Just Ride, Neklid, Krusné hory
19.2. Freeride.cz Just Ride, Spindleriav Mlyn
Snowmonkeys Snowboard & Freeski contest
Snowboard & freeski big air contest open, Mala Moravka, Jeseniky

26.2. Cesky pohar ve snowboardingu Impromat 4x4, Jestéd

BREZEN
5.3. Quiksilver Snowjam, Spindlerav Mlyn

12.3. Cesky pohar ve snowboardingu Impromat 4x4, Pec pod Snézkou, Krkonose

Zdroj: Boardmag.cz , tabulka — vlastni tvorba
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Priloha ¢. 2 Rozpocet zavodt Subaru XV snow session, piedpokladané vydaje

Subaru XV show session
VELKA UPA
polozka jednotka pocetJ cenazaJd celkem
Program prize money pausal 1 40000 40000
40000
technika aparatura pausal 1 5000 5000
vysilacky ks 5 200 1000
6000
vylepni plochy pausél 1 2000 2000
reklama tisk plakata, letdka | pausél 1 5000 5000
Seky ks 12 100 1200
8200
rozhodgi osoba/den 4 500 2000
moderéator osoba/den 1 1000 1000
Jaméstnanci stavba/bourani osoba/den 5 250 1000
grafik pausal 1 4000 4000
kameraman pausél 1 5000 5000
fotograf pausél 2 1000 1000
14000
DJ pausal 1 2000 2000
afterparty DJ pausal 1 3000 3000
DJ pausal 1 2000 2000
7000
zachrannd sluzba osoba/den 3 1000 3000
ostatni mimoradné vydaje | pausal 1 5000 5000
acetni pausél 1 1500 1500
9500
Celkem 84 700

Zdroj: vlastni tvorba
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Ptiloha ¢. 3 Projekt Subaru XV snow session

SNOW SESSION
E SKI & SNB
VELKA UPA

Freestylové utkéni ve Ski ¢hne 10. — 11. unora 2012 v arealu Skiport
Velkéa Upa.
Profesionalni i amatersti z&
airu pres vz Subaru. Pro

After party zajistuje hotel ro zajemce/je mozné i ubytovani.

nz ovladaji sve SKI a SNB, pométi své sily na big

/

L
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)'/*/
N
/
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o/

v
CILOVA SKUPINA
Cilovou skupinou jsou mladi lidé ve véku 15 — 38. Akce Freestyle SKI & SNB je

primarné uréena pro obyvatele Kralovehradeckeho kraje. Ucast prislibili zavodnici
z celé Ceske republiky. Oc¢ekévana Gcast: 30-40 zavodniki SKI & SNB.

FLUKTUACE AREALU SKIPORT VELKA UPA

1000 navstevnika/den
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CASOVY HARMONOGRAM

Patek — Warm up day
10.00 Race office open — registrace jezdca
10.00 Oficialni trénink
16.00 Konec tréninku
17.00 Konec¢na Uprava trati na zavodni den
18.30 Uzavieni race office

Sobota — Competition day
8.00 Race office open — registrace opozdilych jezdca
9.00 Oficiélni trénink
10.00 Uzavieni race office
10.15 Konec tréninku
10.30 Zacétek zavodu — kvalifikace
14.30 Finale
15.30 Best trik
16.00 — 17.00 Oficiélni ukong¢eni zavodu s vyhlasenim a piedanim cen
20.00 - ?? After party — Dj Katcha, RH Funkiss — Robin Sobek, Dj Jirka Kadlec

Rozhod¢i
Lucie Janouchova — mistryné CR v U-rampé
Jan Zajic
Jaroslav Fantura
Marin Duris
Michal Pe¢

Moderator
Petr Vavra
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MEDIALNI PODPORA

Nova Sport

Evropa 2
Trutnovinky.cz
Okolohradce.cz
Radni¢ni listy Trutnova
Uffo

Freeride.cz
Snowboarders.cz
Boardmag.cz
Studentpoint.cz
Partyplanet.cz

Casopis Subaru — 9000 vytiski

Uvodni video

kratké a vtipné, obsahuje loga sponzori, soucasti pozvanky na Freestyle SKI & SNB

SPONZORING
Generdlni partner : Subaru
Hlavni partner : Hruskovice Fleret
Pec pod Snézkou
Pivovar Krakonos
Greenhouse, Trutnov

Radioking
Lusti

Autorem projektu je Denisa Stulakova - fyzicka osoba, kterd ma veskeré kompetence.
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Priloha ¢. 4 Uvetejnéné ¢lanky Subaru XV snow session
Clanek ¢.1
Subaru XV snow session

Dostala se k ndm informace, ze v sobotu 11. 2. 2012 probé&hne ve skiaredlu Skiport
Velka Upa freestyle zavod Subaru XV snow session. Akce je novym pocinem na poli

zimni freestyle scény a protoze jde o prvni ro¢nik, organizatoii se oc¢ividné ze vsech sil
snazi vytvorit netypicky zavod zajimavy hned v nékolika smérech. Pojd’'me se podivat,

na co se mazou rideti a navstévnici t&sit.

Tak zaprvé se vedle sebe na start postavi zavodnici SNB a SKI. Je obecné znamo,
ze lyznici i prknati maji mirné rozdilny pozadavky na shape kickeru. Na to organizatofi

mysleli, a proto na vybér budou dva kickery doplnény jednim railem v Gvodu.

Dalsi, a to hodné¢ peprnou zélezitosti je fakt, ze na tablu bude parkovat novinka
od generalniho partnera zavoda nové Subaru XV. Kdo mé trochu piedstavivosti, tak uz
mu urcité doslo, ze se jezdci nebudou smét bat to tam poslat, aby neskoncili na stiese

novyho Subaru.

Odmeénou vitézaim bude nejen hiejivy pocit z umisténi na bedné a zviditelnéni vlastni
osoby Vv oc¢ich sponzort. Ale hlavné prizemoney v celkovy hodnoté 40 000CZK. Kdyz
uz jsme u téch penéz, tak cena za start neni nijak nastrelend. Dvoudenni litacka

se startovnym 350CZK, jednodenni jezdéni se startovnym 250CZK.

Pro zavérenou afterparty poskytl azyl hotel Upa, kde se konaly akce, jako napriklad
afterparty Marosana 4down. Kdo zna, ten vi. Kdo nezna, jist¢ rad pozna. Té&sit
se muzete na DJku Katchu, RH Funkiss a DJ Jirku Kadlece.

Blizsi info na www.SubaruXVsnowsession.cz nebo www.subaru.cz .

Autor: Vojtéch Kulhanek



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5
Clanek &.2

Subaru XV snow session

Bavi Vaés freestyle SKI a SNB? Jezdite na prkné nebo lyzich nebo prosté jen radi
koukéte na dech-berouci kousky profesionalnich jezdcu? Jestli vase odpovéd’ zni ANO,
pak zbystiete!

Druhy vikend v Gnoru probéhne ve ski-arealu Skiport Velka Upa velkolepa sportovni
udalost, ktera se v ceské kotliné jen tak nevidi. Akce s nazvem Subaru XV snow session

je oteviena pro viechny jezdce na SNB i FreeSKI ze vsech kouttt CR, kteii se neboji se
do toho potédné opfit. Pro jezdce bude piipraven vymazlené upraveny park, kde bude
v Uvodu jeden rail a pod nim dva kickery, zvlast pro SKI a zvlast' pro SNB. Ovsem
POZOR! Abychom posunuli level jest¢ o kousek vys, bude na tableu pod obéma airy
parkovat novy model Subaru XV! Jezdci tak budou poletovat a davat triky piimo

nad timto jedine¢nym vozem.

V den zavodu 11. 2. 2012 bude na svahu vyhravat muzika, budou zde ptipraveny stanky
s obcerstvenim a vsechno co k takoveé akci patti. Odborné porota slozena ze jmen jako
Lucka Janouchova (mistryné CR v U-rampg) rozhodne o vitézich v kazdé Kkategorii,
kteti si mezi sebou rozdéli prize-money v hodnoté 40 000 CZK a vécné ceny!

Zavéreena afterparty se bude konat na hotelu Upa, kde to poradné rozjedou DJ-Katcha,
RH Funkiss a DJ-Jirka Kadlec. Pro vice informaci nevahejte navstivit web akce
www.SubaruXVsnowsession.cz, nebo nas najdete také na facebooku. Piijed'te

si zazéavodit, nebo se jen podivat a podpofit jezdce do Velké Upy. Rozhodné si uzijete

super vikend plny z&bavy, sné¢hu a party.

Autor: Vojtéch Kulhanek
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Priloha ¢. 5 Report Subaru XV snow session uverejnény v médiich

Subaru XV snow session, Skiport Velka Upa, 10. - 11. 2. 2012

Krakonos je jistojisté priznivcem FREESKI a SNB, protoze pocasko na akci Subaru XV
snow session zajistil naprosto luxusni. Kdo si udélal ¢as a do Upy dorazil, tak maze

potvrdit, Ze akce to byla doopravdy vydaiena.

Zacatkem minulého tydne se ve skiarealu Skiport Velka Upa spustily piipravy dopadu
a nasledn& skokti. Mezi penziony Modiin a Simral vznikly dva skoky, vétsi z nich
s tablem 16 m a jeden mensi s tablem 10 m. Na shapu skokut bylo znat, ze se pfi jejich
tvorbé angazovali hlavné vyznavaci SKI. Ovsem nakonec po mensich kosmetickych

Upravach se s nimi i SNB ridefi state¢né poprali.

Brany parku se pro prvni natésence oteviely uz v patek, a tak kdo prijel, mohl
se za neustalého opalovani pod horskym sluncem tésit z pohodového jamu. V sobotu
rano ke skokiam vyjely dva vozy Subaru, jako by se nechumelilo, a po celou dobu
tréninku parkoval novy model Subaru XV na tablu pod big-airem. O muziku na svahu

se cely den staral Dj Jirka Kadlec.

Kvalifikace probihala formou jamu, zcelkovych 30-ti zavodnikt postoupilo
12 do finale. Finalisté jeli 4 jizdy, ze kterych se 2 nejlepsi pocitaly.

Trochu smutnou skutecnosti je, ze se do zavodu nepiihlésila jedina riderka na SNB.
S osazenstvem lyzaiek to bylo o chlup lepsi. Teprve 18-ti leta riderka Isabela Kyselova
byla v contestu Subaru XV snow session jedinou zéstupkyni zenské kategorie SKI

a spolu s gratulaci za prvni misto ji patfi i respekt.



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Umisténi v kategorii chlapu vypadalo nasledovné:
SKI

1.misto: Marek Skéla

2.misto: Dan Hanka

3.misto: Honza Balcar

SNB

1.misto: Honza Necas

2.misto: Martin Mikyska

3.misto: Honza Dolezal

Afterparty na hotelu Upa se stejné jako cely zavod nesla ve znameni pohody.
Pro spoustu piitomnych byla celkem zklamanim skute¢nost, ze Dj Katcha nakonec
nedorazila kvali zamrzlé nafté¢ v nédrzi. Nicméné se hrani chopili RH Funkiss
a Dj Jirka Kadlec a po Kklidngjsim rozehiivacim zacatku to rozjeli v rytmech D'n'B

a party jela az do rannich hodin.

21

Doufejme, Ze podobnych akci bude vic a tésime se na dalsi ro¢nik!

Autor ¢lanku: Vojta Kulhanek
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Piiloha ¢. 6 Report pro Subaru

SNOW SESSION
SKI CONTEST
ELKA UPA

Profesionalni i amatérsti zavodnici, jenz ovladaji své SKI a SNB, pométili své sily
na big airu pies viiz Subaru 10. — 11. tnora 2012 v aredlu SKIPORT VELKA UPA.
Table 16m a prize money ve vysi 40 000 CZK zajistily tcast ¢eské SKI a SNB spicky
(Marek Skéla, Jan Nec¢as, Martin Mikyska, Jan Zajic atd.)

== suBARuU eosiovak EvROPA2
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MONITORING

TELEVIZE
TV Nova sport

Terminy vysilani videoreportu, pofad Element:

Element (75) stfeda 22.2.2012 18:40 W Sport Nova sport

Magazin o extrémnich sportech

Element (75)  é&tvrtek 23.2.2012 10:45 O Sport Nova sport

Magazin o extrémnich sportech

Element (75) patek 24.2.2012 15:40 O Sport Nova sport

Magazin o extrémnich sportech

Element (74) sobota 25.2.2012 11:45 O Sport Nova sport

Magazin o extrémnich sportech

Element (75) nedéle 26.2.2012 15:40 © Sport Nova sport

Magazin o extrémnich sportech

Element - novinky:

TV potad Element patii v soucasné dobé¢ do TOP10 sledovanosti Nova Sport
s 1.850.000 predplatiteli z CR a SK. Sledovanost jednoho dilu je cca. 50.000 divéki
na Nova sport. Mimo televizni vysilani b&zi Element kazdy den 8x na 375 LCD
obrazovkach na zé&kladnich a stiednich skol&ch. Déle je archiv pofadu ulozen ve vlastni
zalozce na serveru Freeride.cz, ktery je nejvétsim serverem na poli adrenalinovych
webt v CR. Navstévnost je 10.000/denné a ma 15.000 aktivnich fanouska
na Facebooku. Od btezna 2012 bude archiv ulozen také na serveru Tiscali.cz v nasi
nové rubrice 4elements.cz, kterd bude po boku Doklubu.cz, Games.cz, Osobnosti.cz,
Sportstream.cz a napt. i Uschovna.cz a Ulozto.cz slouzit jako rozcestnik o extrémnich
sportech pro sirokou vetejnost.

TV Nova sport, videoreport 2min 44vtefin, zabéry aredlu Skiport Velka Upa, logo
aredlu zobrazeno ve videu 5vtefin. Sledovanost premiéry + 4 x reprizy celkem 250 000
divaka.

Celkova metitelnd hodnota 170 000 CZK



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

ROZHLAS

Radio Evropa 2

Spot ve znéni ,Nové Subaru ptivazi

freestylové zavody Subaru XV snow

session.Profesionalni i amatérsti zavodnici, jenz ovladaji své lyze a prkna, poméeti sve
sily na big airu pies viiz Subaru v arealu Skiport Velka Upa 1l.unora. Prize money
40 000 Kg, afterparty v hotelu Upa, DJ Katcha. Vice na subaruxvsnowsession.cz

a subaru.cz.“

Praha + stiedni Cechy: 52 spott

Vychodni Cechy (hradecko + pardubicko): 102 spott

Celkova métitelnd hodnota

TISTENA MEDIA

Trutnovinky

226 588 CZK

54 158 CZK

280 747 CZK

Velkolepd Snow Sess:on ve Velké Upé

VELKA UPA - Bavi vas freestyle ski a
snowboard? Jezdite na prkné nebo lyzich,
nebo prostE jen rad: koukate na dechber-
ouct kousky profesionalnich jezdcil? Jest-
li vase odpovéd’ zni ano, pak zbystiete. O
vikendu probéhne ve skiarealu Skiport
Velki Upa velkolepa sportovni udailost,
ktera se v ceské kotliné jen tak nevidi.

Akce s nazvem Subaru XV Snow Session
je oteviend pro viechny jezdce na SNE i
FreeSKI ze vsech kouth CR, ktell se neboji
se do toho poradné oprit. Pro jezdce bude
pripraven vymazlené upraveny park, kde
bude v uvodu jeden rail a pod nim dva
kickery, zv1ast pro SKI a zvlast pro SNB.
Ale pozor! , Abychom posunuli level jesté
o kousek vys, bude na tableu pod obéma

mzerce

%
&

Trutnovinky, zadni strana 10,7x14cm

Radniéni listy Trutnova, zadni strana 5,4x7cm

Celkova métitelnd hodnota

airy parkovat novy moedel Subaru XV.
Jezdci tak budou poletovat a davat triky
piimo nad nim,“ lakaji poradatelé.

Zitra bude na svahu vyhravat muzika, bu-
dou zde piipraveny stanky s obcerstvenim
a viechno, co k takoveé akci patii Odboma
porota sloZeni ze ]men jako Lucka Ja-
nouchova (mistyné CR v U- -rampé) roz-
hodne o wvitizich, ktefi si mezi sebou
rozdeli prize-money v hodnoté 40 000 ko-
run a vécné ceny. Zavéraéna afterparty se
bude konat na hotelu Upa. kde to pofadné
rozjedou DJ-Kaicha, RH Funkiss a DJ-
Juka Kadlec. Dnes je na programu od 16
hodin frénink, start zitrejsi kvalifikace je
v 10.30, finale vypukne ve 1430 a soutéz
o nejlepsi trik v 15.30 hodin. (vku)

5000 CzZK

2000 CzK

7000 CzZK



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5
INTERNET

Clanky

http://www.boardmag.cz/akce/cesko/subaru-xv-snow-session.html
http://www.boardmag.cz/akce/cesko/ohlednuti-za-subaru-xv-snow-session-ve-velke-
upe.html

http://www.czechoslovakspirit.cz/index.php?page=15&replace=123
http://www.facebook.com/pages/SUBARU-XV-SNOW-SESSION/268805136513334
http://www.freeride.cz/ski/clanky/report/subaru-xv-snow-session--13761/
http://www.freeride.cz/ski/foto/subaru-xv-snow-session-fotogalerie--13762/
http://www.freeride.cz/snowboard/novinky/zajimava-akce-subaru-xv-snow-session-ve-
velke-upe-se-blizi--13670/?comm.pagenumber=0rss/rss/rss/rss/
http://www.icm-hnizdo.cz/?strana=2
http://www.krakonosovokralovstvi.cz/akce-detail.php?id=1328523519
http://www.kralovehradeckenovinky.cz/style=print/zpravy/sport/velka-upa-subaru-xv-
snow-session-uz-11--unora/
http://www.lyzovani.cz/detail-akce/subaru-xv-snow-session-velka-upa-663.html
http://m.kralovehradeckenovinky.cz/zpravy/sport/velka-upa-subaru-xv-snow-session-
uz-11--unora/

http://www.okolohradce.cz/clanky/9104-subaru-xv-snow-session.html
http://pakr.webnode.cz/svobodsky-obcasnik/
http://www.prvnizpravy.cz/style=default/zpravy/sport/velka-upa-subaru-xv-snow-
session-uz-11--unora/

http://skiport.cz/akce/

http://skiport.cz/fotogalerie/subaru-xv-snow-session
http://snowboarders.cz/novinky/219-subaru-Xxv-snow-session
http://snowboarders.cz/novinky/224-subaru-xv-snow-session-
reporthttp://skiport.cz/akce-subaru/
http://snowboarders.cz/novinky/225-subaru-xv-snow-session-photo-report
http://www.studentpoint.cz/235-xsport/5477-subaru-xv-snow-session/#.TOkUI'Y cf5Vh
http://studio.ctvrta.cz/

http://www.subaru.cz/novinky modely 2012.html
http://subaruxvsnowsession.cz/about.html
http://www.trutnov.cz/modules/calendar/detail.php?id=298http://www.trutnovinky.cz/in
dex.php?gid=31958

http://www.trutnovinky.cz/index.php?gid=32025

Teaser
http://www.youtube.com/watch?v=W2ZvLUfXbm5k&feature=fvsr

Videoreport
http://www.youtube.com/watch?v=nM12zL GGHFM

Celkova mgtitelnd hodnota 50 000 CZK



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5
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Vi UP DAY
RACEOFFICE PEN 10:00
TRENINK 10:00

KONEC TRENINKU 16:00

11.2.2012

COMPETITION DAY

RACE OFFICE OPEN  8:00
TRENINK  9:00

UZAVRENI RACE OFFICE 10:00
KVALIFIKACE 10:30

FINALE 14:30

BEST TRICK 15:30

AFTER PARTY 20:00

EVROPA2.
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VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5
Celkovy néklad — 150 ks plakéata velikost A2, 1500 ks letacka velikost A6

Plakaty, letdcky 5600 CZK
Web, facebook.com, youtube.com 5000 CzK
Celkova méftitelnd hodnota 10 600 CZK

CELKOVA ODHADNUTA MERITELNA HODNOTA INZERCE 518 347 CZK.

Zdroj: vlastni tvorba



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Ptiloha ¢. 7 Ptijmy Subaru XV snow session

Subaru snow session
VELKA UPA
pocet
kapitola polozka jednotka J cenaza] celkem
startovné ks 30 200 6000
program
obcerstveni pausal 1 2000 2000
8000
Subaru pausal 1 75000 75000
reklama Czechoslovakia spirit | pausal 1 10000 10000
Pec pod Snézkou pausal 1 3000 3000
88 000
celkem 96 000

Zdroj: vlastni tvorba



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Ptiloha ¢. 8 Vydaje Subaru XV snow session

Subaru snow session
VELKA UPA
pocet
kapitola polozka jednotka J cenaza] Celkem
program prize money pausal 1 38000 38000
38000
aparatura pausal 1 5000 5000
technika
vysilacky ks 5 0 0
5000
vylepni plochy pausal 1 0 0
tisk plakatd, letakti | pausal 1 4800 4800
reklama
seky ks 12 100 1200
radio pausal 1 25454 25454
31454
rozhoddi osoba/den 4 500 2000
moderator osoba/den 1 1000 1000
stavba/bourani osoba/den 3 250 750
zameéstnanci
grafik pausal 1 4000 4000
kameraman pausal 1 4000 4000
fotograf pausal 2 1000 1000
12750
DJ pausal 1 1500 1500
afterparty
DJ pausal 1 1800 1800
3300
ostatni zachranna sluzba pausal 1 1500 1500
1500
celkem 92 004

Zdroj: vlastni tvorba



