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Anotace

Bakalafska prace se zaméruje na fenomén kavy ze socidlniho a etického hlediska.
Prvni ¢ast prace se vénuje plvodu, historii a celosvétovému rozmachu kavy. Dale se
vtéto C¢asti zabyva aktualni produkci kavy, jeji vyrobou, distribuci a konecnym
spotifebitelem. V druhé ¢asti prace jsou poznatky z prvni ¢asti vztazeny k novym
problémim a otdzkdm, které se v souvislosti s produkci kdvy a jejim obchodovanim
objevuji na konci 20. a na pocatku 21. stoleti. Prace se zde vénuje socidalnimu a etickému
hledisku produkce a distribuce kdvy, a to jak na strané jejich producentl (podminky
délnikd na kavovych plantdzich), tak na strané spotrebitelt (jaké jsou spotrebitelské
preference, co tyto preference ovliviiuje). Soucdst prace tvofi vyzkum zamérujici se
na spotrebitelské preference v oblasti vybéru kdvy u konzument( ve véku 20-35 let
v Ceské republice. Dale je mapovano povédomi respondentil o certifikaci Fairtrade

a BIO.

Klicova slova: kdvova kultura, Fairtrade kava, konecny spotrebitel, etickd hlediska,

péstitelé kavy, spotrebitelské chovani



Abstract

In my bachelor thesis, | focus on the phenomenon of coffee from a social and
ethical point of view. The first part of the work focuses on the origin, history, and
worldwide expansion of coffee. Furthermore, | deal with the current coffee production,
its distribution, and the final consumer. The findings from the first part of the work are
related to new problems and issues that arose in connection with coffee production and
its trade at the end of the 20" and the beginning of the 215 century. The work deals with
the social and ethical aspects of coffee production and distribution from the producers
(conditions of workers on coffee plantations) and consumers (their preferences and
what influences them) point of view. The second part of the work includes research
focusing on consumer preferences for Czech consumers aged 20 to 35. There is also

an examination of awareness of Fairtrade and BIO certification among the respondents.

Key words: coffee culture, Fairtrade coffee, final consumer, ethical aspects, coffee

growers, consumer behaviour



Obsah

UVOO 1.ttt ettt bbbttt sttt bt a ettt s et bt s e anas 7
TEOIEETICKA CAST ..ttt sae e e r e naneeas 8
1 SemMENO KAVOVNTKU...coiuiiiiiiiitie ettt s 8
P £ T o T g TN - 1Y AT PRSPPI 10
2.1 Legendy a myty o plvodu UZIVANT KAVY......cccoeeeiiieeiiieceecceeee e 10
2.2 POvod UZIVANT KAVY V EVIOPE .....eeeieeiiee ettt e e e 11
2.3 KAva ve 20. @ 21, StOleth c.ueeeeiieeieeeee e 13

3 DIUNY KAVY ettt et et e e e e et e e e e e b e e e e e nnaeaeeannraes 14
3.1  Arabica (COoffeq arabiCaQ)..........cuueuuueieieiiiieeeeciee et eee e e e 14
3.2 Robusta (Coffea canephora) ........ccccueeeeccieeeeeciiie et ecvee e e e 15
3.3 Liberica (Coffeq lIDEriCQ)..........cuuuueueiuueieeeiiiieeeeeeee et cae e e e erae e 15
3.4 Excelsia (COffeq eXCelSiQ).......ccuuuuiimiiuiiiiiiiiieeeeiiiie e eeteee et e e srae e e e siaae e e 16

4 Produkce KAVY VE SVBLE ........eveieeeiiee ettt ettt a e e e 17
4.1 Péstebni 0blasti KAVY ......ccoiiiiiiicee e e 17
4.1.1 Stfedni @ JIZni AMEriKa ...cooveeiiieiieieeeeee e 19
4.1.2 Afrika a Stredni VYChOd ......coooiiiiiiice e 20

2 T N 1 Vo 1V A ol Vo To Lo VAN SRR 20
4.2 Prazeni KAVOVYCN ZIM ...ttt ee e e e e 20
5 ETICk@ hlEdiSKa .ooeeeeeeeeeeee e 22
5.1  Podminky pestitell KAVy ......c.cooiiiiiiiiiee e 22
5.2 FAIra0de e 22
5.2.1 Fairtrade v Ceské repuBICE ........ovoveeieeeeeeeeeeeeeeee e 25

6  Enviromentalni hlediska ........coceeiiiiiiiiiii e 27
6.1  Klimatické zmény a dalsi problémy spojené s péstovanim kavy ..................... 27
6.1.1 KAVOVA MBZ ...ttt s 28

6.2 BIO KAVt e e 29

7 KAVOVA KUITUFQ (.t et et 30
8  Spotrebitelské PreferenCe ... . e 32
8.1  VYVO] SPOLFEDY KAVY ..ttt e e e a e 32
8.2 KAVAINY ittt e e et e e e e et r e e e e e e s e bbb ar e e e e e e eennabrrraaeaeeeean 32
8.3  DUvOdy KONZUMACE KAVY....ooiiiiiieieeiieee ettt e e e earae e e 32

S R O o - 1 -1 AV AU PR 34



8.5  UdrZitelné varianty KAVY .....coociiiiiiiiii et 35

Praktickld CAST ...eeoueieieeiieeeeee et 37
I O 1 VY2 U o o T PP SR 37
10 METOAIKA ... 37
11 ReSPONAENti VYZKUMIU ....eviiiiiiiiie ittt e s e siaee e s s e e e e s snaaeesenans 38
12 Analyza a interpretace ziskanych vysledkl .........ccccoevviieiiiieiiiice e 39
i T 4 1V = USROS 49
14 PouZita literatura a internetoVe zdroje ......cceeeeuveeeecciiee e 51

I R QT4 o [ e [ o [ SRR 51

14.2  INtErNETOVE ZAN0JE..cccueieee ittt e et e e e e e s s ta e e e e s naeaa s 52
SEZNAM OBIFAZKU ...ttt et sne e b e e e eas 59
N T4 aF: [0 a1 ={ =) 1V USSR 59
YT aF: [ g 18T 1] o TP 60

(2081 lo] o T= 1K o7 RO RRPTPRPRRIN 60



Uvod

V praci je nastinéna historie kdvy, jsou popsany ruzné druhy a studovany
péstitelské oblasti. Podle International Coffee Organization vyroba kavy poskytuje
pracovni pfrilezitosti lidem po celém svété, zejména v rozvojovych zemich, které jsou
zaméfeny na péstovani kdvovych zrn.! Na druhou stranu produkce kavy v takovych
statech je Casto spojena s nedostate¢nymi odménami pracovnikll, ktefi poté nejsou
schopni fadné zajistit své rodiny a ziskat dostate¢né socialni zazemi. Nadace Fairtrade,
o které je v této praci pojednavano, se jiz po dvé desetileti snazi zemédélclim v chudych
oblastech poskytnout pomoc v ramci dostatecného pfijmu financi a zajisténi vhodnych
zivotnich podminek. DalsSim problémem v oblasti produkce kavy je feSeni
environmentalnich dopadl. Dochazi k myceni lest a vyuZivani toxickych pesticid(i, které
maji negativni vliv na Zivotni prostfedi. S touto problematikou se snaZi bojovat
producenti tzv. BIO kavy.

Uzivani kavy se rozsifilo po celém svété. Kdva pro mnohé konzumenty neni
pouhy ndpoj, ktery dodava energii. Kava se postupné stala soucasti spolecenského
Zivota. Preference pfi vybéru a konzumaci kdvy u spotrebitelll se odviji od rlznych
aspektd.

Cilem teoretické ¢asti prace je popsat historii uzivani kavy a charakterizovat
péstitelské oblasti. Dalsim podstatnym cilem literdarniho prehledu je sezndmeni
s problematikou trhu s kavou na urovni socidlnich a environmentalnich dopadu
a moznosti reSeni téchto problém(. Dale jsou charakterizovany spotiebitelské
preference pfi vybéru a konzumaci kavy. Cilem praktické casti je zjistit a popsat tyto
preference. Podstatna ¢ast vyzkumu je zamérena na mapovani povédomi o udrzitelnych
variantach kavy, tedy o Fairtrade a BIO kavé. Ma byt popsdn zdjem oslovenych
respondentl o tyto kdvové varianty a o dalsi aspekty spojené s produkci kavy.

Pfed nékolika lety jsem se zacala skrze nové pratele na vysoké skole zajimat
o diskutovanou problematiku, zejména o Fairtrade vyrobky, coZz pro mé bylo velkou

motivaci k vybéru tohoto tématu bakalarské prace.

L STRATTON, Jeanine P. a Matt J. WERNER. Consumer Behavior Analysis of Fair Trade Coffee: Evidence
from Field Research. The Psychological Record [online]. 2013, 63(2), s. 363 [cit. 2022-05-31].
Dostupné z: doi:10.11133/j.tpr.2013.63.2.010
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Teoreticka cast

1 Semeno kavovniku

Kavovnik je maly, stéle zeleny strom ¢i kef dorustajici vysky 5-10 m.2 Optimalni
podminky pro jeho péstovani zahrnuji mirné az tropické klima, idedlni pfisun slune¢niho
svitu, mirné mnozstvi srazek a vyzivnou pldu. Dati se mu ve vysokych nadmofrskych
vySkach s teplotami kolem 20-22 °C.3 Podminky se v$ak specificky lii podle druhu.
Zatimco kava Arabica se vyskytuje ve vysSich nadmorskych vyskach a chladnéjsim
klimatu, kdva Robusta Iépe snasi nizsi nadmorské vysky a vlihké klima.*

Kava je jako napoj pfipravovdna ze semen rodu kavovniku z ¢eledi Morenovité.
Rod kavovnik obsahuje celkem 50 druh.®> Typicky vzhled plodu a semen je zndzornén
na Obr. €. 1. Hlavni obsahovou latkou semen kavovniku je kofein (0,5-3 %).6 Jednd se
o tzv. pfirodni analeptikum. Takové latky podporuji Zivotné dulezité funkce. Zejména je
takovymi slou¢eninami podporovana cinnost mozku.” Na kofein si lze vybudovat
psychickou zdvislost, nikoliv vSak fyzickou.®2 Kromé budivych efektl na lidské télo
(zrychleni tepové frekvence, zvyseni krevniho tlaku, zrychleni dechu) se v souvislosti
s kofeinem setkdvdme is podporou tlumeni bolesti.’ Kofein dale podporuje tvorbu
a vylucovani moci. Dalsi latky, které jsou obsaZeny v semenech rostlin diskutovaného
rodu, jsou theobromin a theofylin. Maji stejny Géinek na centrdini nervovy systém.°
Nasledné se v semeni kdvovniku setkdvame s rliznymi kyselinami, napf. kyselinou

chlorogenovou, ktera spolec¢né s kafeolem drazdi zaludecni sliznici a mlze zpUsobovat

2 WALSH, Joseph M. Coffee: its history, classification and description. 1894, s. 34.

3 Chutové tény v kadvé: co to je a kde se berou? Pét zakladnich atributl kdvy. Ebenica Coffee [online].
2021 [cit. 2022-02-02]. Dostupné z: https://ebenica.cz/blog/kde-se-v-kave-berou-chutove-tony/

4 SANDEEP, CHANNABASAMMA, GOPINANDHAN a NAGARAJA. The effect of drying temperature on cup
quality of coffee subjected to mechanical drying. Journal of Plantation Crops [online]. 2021, s. 35

[cit. 2022-05-28]. ISSN 2454-8480. Dostupné z: doi:10.25081/jpc.2021.v49.i1.7059

5 HAVRANEK, Pavel a lvana DOLEZALOVA. "Magické" rostliny: stimulancia, psychotomimetika a rostliny
obsahujici Idtky opojné. Katedra botaniky Prirodovédecké fakulty Univerzity Palackého.

Dostupné také z: old.botany.upol.cz/prezentace/dolezal/abp5.pdf

6 DRESLEROVA, Daniela. Kofein a vyZiva ¢lovéka. Brno, 2018, s. 14.

Dostupné z: https://is.muni.cz/th/zvz2c/. Bakalarska prace. Masarykova univerzita, Lékafska fakulta.
Vedouci prdce Mgr. Jana Spacilova.

7 MAXDORF. Analeptika. Velky lékaFsky slovnik [online]. [cit. 2022-02-02].

Dostupné z: https://lekarske.slovniky.cz/lexikon-pojem/analeptika

& HAVRANEK a DOLEZALOVA, cit. d.

% Tamtéz, s. 25.

10 DRESLEROVA, cit. d., s. 14.



prGjem. Na druhou stranu kyselina chlorogenova vykazuje antioxidacni Gcinky. Dale tato

rostlinna droga obsahuje tfisloviny, glukézu, oleje a proteiny.*!

Obr. ¢. 1 Plod a semena kavovniku
Zdroj: Plod a semena kavovniku. In: Kulindrské misto: Obsah kdvovych zrn. SloZeni kdvy [online].
14.12.2021 [cit. 2022-03-02]. Dostupné z: https://podsolko.ru/cs/blanks/soderzhanie-kofeinogo-zerna-
sostav-kofe-naskolko-kofe-polezen/

11 GPILKOVA, Jifina, Jan MARTIN, Tomas SIATKA, Lenka TUMOVA a Marie KASPAROVA.
Farmakognozie. Praha: Karolinum, 2016, s. 260-261. ISBN 978-80-246-3294-0.
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2 Historie kavy
2.1 Legendy a myty o puvodu uzivani kavy

Konzumace kavy se stala kazdodennim ritualem milion0 lidi po celém svété. Co
se tyCe puvodu zkoumdni Ucinkd kavovych zrn na lidsky organismus, nelze se opirat
o mnoho historickych fakt.'?2 O to vice je vak historie kdvy doplnéna o riizné mytické
pfibéhy, domnéla tvrzeni a legendy. Jedna z mnoha legend pochazi z 9. stoleti z Etiopie,
z lokality zvané Kaffa. Do té doby nenalezneme Zadnou zminku o kavovych zrnech. Jedna
se o pribéh arabského pasdka, Kaldiho. Poté co jeho stado koz poZilo cervené
plody neznamého kefe a reagovalo nezvykle energicky, rozhodl se bobule také ochutnat.
Kdy? pocitil radost a nabuzeni, podélil se o to s ostatnimi. U¢inky kdvovych bobuli byly
nasledné vyuzivany béhem veclernich poboZnosti, kdy se staly zdrojem energie
kazajicich.'®> Dalsi z legend pochdazi z 13. stoleti z Moky a popisuje pfibéh dervise
(stoupenec isldmského nabozZenstvi). Poté, co byl obklicen svymi neprateli a vyhnan
do horskych oblasti, byl donucen pozit kdvové plody, které mu poskytovaly jedinou
potravu.'* Jina verze legendy hovofi o vyhnani derviSe do pousté namisto do hor.%®
2.2 Prvni dolozené zminky o uzivani kavy

Za nejstarsi zplGsob uzivani kavy se povazuje zvykani kdvovych zrn. Jako napoj se
kava zacala popijet az v prvni poloviné 14. stoleti v Adenu na Arabském poloostrové. Zde
mistni obyvatelé zacali zrna prazit, mlit a nasledné z nich pfipravovat napoj. Z Adenu se
kava rozsifila do Mekky, Mediny a Kahiry, o stoleti pozdéji také do Damasku
a Konstantinopole.®

Kava byla nejprve populdrni mezi vzdélanci, béhem kratké doby se vsak stala
oblibenym napojem v3ech spoledenskych tfid.” Jak uvadi Walsh, chudsi vrstvy Zebraly

na ulicich, aby ziskali penize na koupi kdvy.'® Ta se rozdifila i mezi Femeslniky a lid

12 WALSH, cit. d., s. 1.

13 Tamté?, s. 3-4; viz také SRIBNA, Sophia a Iryna DOVGUN. Coffee Tourism. National University of Food
Technologies, 2015. Dostupné z: http://dspace.nuft.edu.ua/jspui/handle/123456789/20319

4 WALSH, cit. d., s. 3.

15 CROZIER, Alan, Hiroshi ASHIHARA a Francisco TOMAS-BARBERAN. Teas, Cocoa and Coffee: Plant
Secondary Metabolites and Health. Blackwell Publishing, 2011, s. 5. ISBN 9781444347098.

Dostupné z: doi:10.1002/9781444347098

16 GRAHAM, Harry C. Coffee: Production, Trade, and Consumption by Countries. Washington:
Government Printing Office, 1912, s. 6.

17 ELLIS, John. An Historical Account of Coffee with an Engraving, and Botanical Description of the Tree.
Londyn: Edward and Charles Dilly, 1774, s. 6.

18 WALSH, cit. d., s. 7.
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pracujici v noci. V neposledni fadé ji konzumovali také cestovatelé, ktefi se diky ni
udrZovali v bdélém stavu béhem nocnich cest, které preferovali pfed cestami v horku
za dne.”®

Ne kazda kultura vSak podporovala uzivani kdvy. Tento ndpoj, jakoZzto prostfedek
slouZici k nabuzeni energie, byl povaZzovan Kordnem za opojny.%° Jeho konzumace byla
pokladana za protizakonnou, stejné jako tomu bylo napfiklad i u vina.?! Dalsi zdroj hovori
o tom, Ze Kordn ndpoj bud pfimo zakazoval, popfipadé kdva Kordnem nebyla pfimo
povolovana.?2 Urady se snaZily potlacit jeji rist a spotfebu mezi obyvateli. Tomu, kdo
kavu konzumoval, hrozily pfisné tresty. | pfes vSechny hrozby, kterym lidé celili, se zvyk
pravidelného piti kdvy nadale rozsifoval.? V poloviné 16. stoleti v Kdhife dokonce kava
rozdélila mistni obyvatelstvo na dvé frakce — na ty, ktefi jeji konzumaci povaZzovali
za zdkonnou a na ty, ktefi ji naopak povaZovali za nezdkonnou.?*

Stejné tak jako je Cina neodmyslitelné spojena s ¢ajem, je i Arabie spjata
s kdvou.?> A7 do 17. stoleti byla pouze vyvoznim zboZim Arabu, poté se diky zvysené
spotfebé a poptavce jeji péstovani rozsifilo i do jinych ¢asti svéta, naptiklad na Javu
¢i Cejlon. Na Cejlonu se v 19. stoleti objevila nemoc, kterd postihla fadu plantazi. Jejim
nasledkem byl kavovy priimysl témér znicen a velka ¢ast plochy, kde se dfive péstovala
kava, byla osazena ¢ajovniky. Poté byla kava dovezena do tropickych zemi, kde se jejimu
péstovani dafilo dokonce |épe nezZ na plvodnich oblastech. Navic se i jeji kvalita vyrazné
zvysila.2®
2.2 Puvod uzivani kavy v Evropé

Prvni doloZené zminky o uZivani kdvy na evropském kontinentu spadaji
do poloviny 16. stoleti. Spolecné s tureckymi zajatci se tehdy dostala na Maltu. Na Sifeni

zminovaného napoje Evropou ovsem mély velky vliv zejména Benatky, kde v roce 1645

B ELLIS, cit. d., s. 6.

20 WALSH, cit. d., s. 5.

21 GRAHAM, cit. d., s. 6.

22 TOPIK, Steven. Coffee as a Social Drug. Cultural Critique [online]. University of Minnesota Press, 2009,
71, s. 88 [cit. 2022-04-03]. Dostupné z: https://www.jstor.org/stable/25475502?seq=8

23 WALSH, cit. d., s. 5; viz také TOPIK, cit. d., s. 89.

24 GRAHAM, cit. d., s. 6.

25 WALSH, cit. d., s. 5.

26 GRAHAM, cit. d., s. 7-8; viz také MIHULKA, Stanislav. PliZivd epidemie ohroZuje plantaZe kdvy po celém
svété: Reseni je v nedohlednu. 100+1: Zahranicni zajimavost [online]. 2018 [cit. 2022-05-25].

Dostupné z: https://www.stoplusjednicka.cz/pliziva-epidemie-ohrozuje-plantaze-kavy-po-celem-svete-
reseni-je-v-nedohlednu
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vznikla prvni kavarna v Evropé.?’ Po¢atkem 17. stoleti se stala v Benatkdch konzumace
kdvy moderni zaleZitosti.?® Hlavnim ddvodem vysokého zdjmu o tento napoj byla
predevsim rozsahlost benatského obchodu s Levantou, oblasti lezici ve Vychodnim
Stfedomofi.?®

Dle Petera byla prvni kavarna v Anglii zaloZzena roku 1650 v Oxfordu, o 2 roky
pozdéji v Londyné.?® Popularita kavy zde zaZivala obrovsky narlst. Vroce 1675 byl
v Anglii krdlem Karlem II. vydan zdkaz provozovani kavaren. Nicméné zakaz nebyl
dlouhou respektovan, trval pouze nékolik dni a mél spiSe opacny efekt. Kavarny se
na tento popud zacaly jeSté vice rozrlstat a staly se centrem zdjmu spolecnosti.
V 80. letech 17. stoleti bylo v Londyné otev¥eno vice kavaren nez v Kahife.3! V poloviné
17. stoleti se kdva dostala do Marseille. V Rakousku byla prvni kavarna oteviena roku
1683 ve Vidni. Ke konci 17. stoleti se uzivani kavy rozsifilo poprvé do New Yorku.
V Némecku se s prvni kavarnou setkali v Berliné roku 1711.32

V 18. a 19. stoleti nadale naristal zdjem o kavu. S kdvou se zacalo hojné
obchodovat.?® Prvni kavarna v Praze byla zaloZena pocatkem 18. stoleti. Vlastnil ji
spisovatel Georgius Deodatus Damascenus. Kdva vsak byla k dostani jiz o nékolik let
dfive v Brné. Rozmach kavaren v nasich zemich byl zaznamendan koncem 19. stoleti.3*
Pocatkem 18. stoleti se péstovani kavy zacal vénovat i jeden z nynéjSich nejvétsich

producentd, a to Brazilie. Koncem 18. stoleti se piti kdvy stalo populadrni také v USA.

27 WANNER, Michal. VyZiva lovcd i ndpoj mystikd: Kavarnam se v Evropé dafilo uz v 17. stoleti. 100+1:
Zahranicni zajimavost [online]. 2021 [cit. 2022-05-10]. Dostupné z:
https://www.stoplusjednicka.cz/vyziva-lovcu-i-napoj-mystiku-kavarnam-se-v-evrope-darilo-uz-v-17-
stoleti

28 GRAHAM, cit. d., s. 7.

B ELLIS, cit. d., s. 11; viz také KARABACAK, From the Renaissance to the Eighteenth-Century Consumer
Revolution: Change in Consumption Patterns [online]. 2018.

30 PETER, Sandra a Lesley FARRELL. From Learning in Coffee Houses to Learning with Open Educational
Resources. E-Learning and Digital Media [online]. 2013, 10(2), s. 180 [cit. 2022-06-06].

Dostupné z: doi:10.2304/elea.2013.10.2.174

3LELLIS, cit. d., s. 14; viz také HARVEY BROWN, Richard. The Political Economy of Coffee: Policies
Concerning Coffee in Arabia, Turkey, Revolutionary England, Prussia of Frederick the Great, the United
States, and the Rise of an International Coffee Cartel. 2003.

Dostupné z: http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.607.9490&rep=rep1&type=pdf
32 GRAHAM, cit. d., s. 7.

33 Kava a jeji historie. Vybornd kdva: O kavé uZ 10 let [online]. 2020 [cit. 2022-05-10].

Dostupné z: https://www.vybornakava.cz/2011/kava-a-jeji-historie/

34 WANNER, cit. d.
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Po protestu zvaném Bostonské piti Caje se tamni obyvatelstvo pfiklonilo spiSe ke
konzumaci kavy.3>
2.3 Kavave 20. a 21. stoleti

Celosvétova produkce kavy se rozsifila poté, co zacala klesat jeji cena
a zdokonalily se technologie prazeni kdvovych zrn. Na pocatku 30. let 20. stoleti se piti
kavy stalo béZnou soucasti kazdodenniho Zivota spolecnosti, a to predevsim diky
pramyslové revoluci a propagaci kavy, kterd zakazniky nabadala ke konzumaci
a vyzdvihovala jeji pozitiva. Propagatofi také dodali fadu studii, které dokazovaly, Ze
kava skutec¢né pomahd udrzet produktivitu a pozornost béhem celého dne.

TaktéZ média sehrala dlleZitou roli v propagaci a vnimani dllezitosti kavy. Diky
tomu se i kavarny dostaly vice do popredi a lidé je zacali navstévovat béhem pracovnich
prestavek. Od poloviny 20. stoleti se kdva podilela na enkulturaci spole¢nosti, tedy
prispivala k procesu uceni se jedince Zit ve spole¢nosti a kultufe. Dnes je vSudypfitomna
v kazdodennim Zivoté. Stala se ritudlem, pro nékoho dokonce zavislosti. Pfipravuje se
jako lahodny ndpoj na ndvstévach, rodinnych setkdnich, svatbdch &i jinych specidlnich
pFileZitostech.3®

V 80. letech 20. stoleti se zacaly rapidné rozmahat trhy se specialni kdvou, které
se zaméfily na zlepSeni jeji kvality a chuti, ale také na zménu vyrobnich procesl
spojenych s kavou. Specidlni kdvu muiZeme oznacit za udrZitelnou. Patfi mezi né
certifikované znacky, které se snazi zarucit kvalitni a spravedlivy Zivot péstiteldm. Ceny

zrn se postupné mezi roky 1990-2000 snizovaly.3’

35 What is the History of Coffee? A Complete Guide. Craft Coffee Guru [online]. [cit. 2022-05-10].
Dostupné z: https://www.craftcoffeeguru.com/what-is-the-history-of-coffee-and-why-we-drink-it/

36 TUCKER, Catherine M. Coffee Culture: Local Experiences, Global Connections. 2. vyd. Routledge,
2017, s. 20. ISBN 9781138933033.

37 SEPULVEDA, Wilmer S., Louiza CHEKMAM, Maria T. MAZA a Nelson O. MANCILLA. Consumers'
preference for the origin and quality attributes associated with production of specialty coffees: Results
from a cross-cultural study. Food Research International [online]. 2016, 89(2), s. 997-998

[cit. 2022-06-17]. Dostupné z: doi:10.1016/j.foodres.2016.03.039
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3 Druhy kavy

Existuje pfes 120 rtznych druhd kavy.3® Kdybychom méli kavu rozdélit na étyfi
zékladni odridy, jednalo by se o druhy Arabica, Robusta, Liberica a Excelsia.3® Kazdy
z téchto druhl kavovych zrn ma své zvlastnosti, které jsou patrné v cené uzivané kavy.
Mezi nejrozsifenéjsi patfi Arabica a Robusta tvofici az 90 % z celkové kdvové produkce.

O zbylych 10 % se déli Liberica a Excelsia.*°

3.1 Arabica (Coffea arabica)

Kava Arabica predstavuje pfiblizné 70 % svétové produkce kdvy. Jednd se
pravdépodobné o nejzndmé;jsi a nejvice rozsifend kdvova zrna na svété.*! Ze vsech druhd
kdvy se povaZuje za nejkvalitné;si, pfestoze obsahuje nejméné kofeinu.*? PGvodni oblast
vyskytu kavy Arabica byla nalezena v oblasti dne$ni Etiopie.*3

Péstovani kdavovych zrn diskutovaného druhu je narocné a silné ovlivnéné
pFirodnimi klimatickymi zmé&nami.** Rostlina vyZaduje vysoké nadmofské vysky (500-
2150 m n. m.) a destivé oblasti.*> Zaroven je tento druh velice choulostivy k rGznym
nemocem.*® Specifické podminky a sloZitosti spojené s péstovanim se odrazeji na cené

kavy, ktera nékolikandsobné prevysSuje ceny ostatnich druh(.4’

38 HOFFMANN, James. The World Atlas of Coffee: From beans to brewing — coffees explored, explained
and enjoyed. 2. vyd. Octopus Publishing Group, 2018, s. 12. ISBN 1784724297.

3% Types of Coffee Beans and What Sets Them Apart [online]. 2019 [cit. 2022-03-01].

Dostupné z: https://districtroasters.com/blogs/news/types-of-coffee-beans

40 BOBAK, Julia. What are the Types of Coffee Beans? Home Grounds [online]. [cit. 2022-03-01].
Dostupné z: https://www.homegrounds.co/coffee-bean-varieties

41 DAVIS, Aaron, Tadesse Woldemariam GOLE, Susana BAENA a Justin MOAT. The Impact of Climate
Change on Indigenous Arabica Coffee (Coffea arabica): Predicting Future Trends and Identifying Priorities
[online]. Ontario: Brock Fenton, 2012, 7(11), s. 1. Dostupné z: doi:10.1371/journal.pone.0047981

42 SINNOTT, Kevin. The Art and Craft of Coffee: An Enthusiast's Guide to Selecting, Roasting, and Brewing
Exquisite Coffee. Quarry Books, 2010, s. 17. ISBN 1592535631.

43 SINNOTT, cit. d., s. 17.

44 DAVIS, GOLE, BAENA a MOAT, cit. d., s. 1.

4> Coffee Embassy z.s. Kdvovnik jako rostlina: Rody, druhy a odrddy kdvovniku, jejich vztah k chuti kav

a dalsi souvislosti. Kavdrnik [online]. 2018 [cit. 2022-03-04]. Dostupné z: https://kavarnik.cz/kavovnik-
jako-rostlina/

46 WALSH, cit. d., s. 42.

47 Coffee Embassy z.s. Kavovnik jako rostlina: Rody, druhy a odrady kdvovniku, jejich vztah k chuti kav

a dalsi souvislosti. Kavdrnik [online]. 2018 [cit. 2022-03-04]. Dostupné z: https://kavarnik.cz/kavovnik-
jako-rostlina/
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3.2 Robusta (Coffea canephora)

Robusta je po Arabice dalsim druhem kavy na Zebficku popularity mezi
konzumenty.*® Roc¢né tvofi pfiblizné 40 % celosvétové produkce kdvy.*® Péstuje se témér
ve viech zemich, kde se kdva produkuje.>®

Oproti Arabice je Robusta péstovana predevsim v nize polozenych oblastech,
avsak jeji péstovani se nevylucuje ani v jinych nadmoftskych vyskach. Dalsi vyhodou
Robusty oproti Arabice je jeji odolnost vici skiidcim, a to diky vyssSimu obsahu kofeinu,
ktery ma ochranné ucinky na rostlinu. Diky méné naro¢nému zplsobu péstovani je tento
druh kdvy podstatné levnéjsi. LepsSi finanéni dostupnost zpUsobuje vy$si poptavku
na globalnim trhu s kavou.

Kavova zrna Robusty jsou vyznacéna svym vysokym obsahem kofeinu, ktery je
az dvakrat vyssi nez u kavy Arabica. Svou silnou kofeinovou pfichuti odrazuje radu
konzumentd, ktefi radéji voli kdvu Arabica. Robusta je proto vyuzivana jako tzv. kava

druhé jakosti, s niz se mdZeme setkat napfiklad v podobé instantnich rozpustnych kav.>!

3.3 Liberica (Coffea liberica)

Kava Liberica pochazi z Libérie, ze zapadniho pobfeZi Afriky.>?> Nalezneme ji jak
ve volné pfirodé, tak v kultivovaném stavu.”® Tento druh je pFizpUsobeny lesiim, které
se nachazeji v teplych rovnikovych oblastech. Nejlépe se mu dafi v horkych a vlhkych
podminkdach.>

Kavova zrna Liberica jsou konkurujicim druhem kavy Arabica. Oproti Arabice se
vsak lisi v nékolika faktorech. Ker odr(idy Liberica je obecné robustnéjsi, stejné tak jeho
plody a listy dosahuji vétsich rozméra. Snaze odolava plisnim a skidciim.>® Vyzaduje
specifické podminky a podnebi. Z tohoto dlvodu se zemédélci Liberice vyhybaji

a svétovy trh s kdvou je o tento druh ochuzen. Nicméné koncem 19. stoleti se tomuto

48 UNITED STATES DEPARTMENT OF AGRICULTURE. Green Coffee Robusta Production by Country in 1000
60 kg bags. In: IndexMundi [online]. 2022 [cit. 2022-03-04].

Dostupné z: https://www.indexmundi.com/agriculture/?commodity=green-coffee&graph=robusta-
production

4 HOFFMANN, cit. d., s. 12-13.

50 UNITED STATES DEPARTMENT OF AGRICULTURE, cit. d.

51 HOFFMANN, cit. d., s. 40.

52 WALSH, cit. d., s. 40.

53 Tamtéz, s. 42.

54 WALLER, BIGGER a HILLOCKS. Coffee pests, diseases and their management. Wallingford: CABI, 2007,
s. 11. ISBN 9781845931292. Dostupné z: doi:10.1079/9781845931292.0000

55 GRAHAM, cit. d., s. 5.
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typu kdvovych zrn ekonomicky velmi dafilo, a to z dlivodu epidemie rzi kdvovych listd,
kterd zasahla az 90 % rostlin Arabica po celém svété.>®

Aktualné tvofri Liberica méné nez 1 % svétového obchodu s kdvou, a to mimo jiné
kvuli jeji specifické hotrké pfichuti.>’ Liberica se pfimichava k jinym kavovym odridam,
diky éemuz slouZi jako chutny a pomérné levny ndpoj.>® V USA a Evropé je tento druh
lahldkové kavy témér nezndmy. Dnes se dafi trhu kdvy Liberica zejména v jihovychodni
Asii,>® a to v Malajsii, kde je tento druh velice popularni. Spole¢né s kdvou Robusta zde
patfi mezi nejpéstovanéjsi druhy kdvovych zrn. Kromé ndpojl se vyuziva také k vyrobé
dalSich produktd, a to pfedevsim v cukrafském pramyslu.°
3.4 Excelsia (Coffea excelsia)

Jednd se o poddruh kdvy Liberica. Tento druh kdvovych zrn byl objeven
na pocatku 20. stoleti ve stfedni Africe. Zaujima jen velice malé procento na trhu svétové
produkce s kavou. Neni ekonomicky pfili§ vyznamny a komeréné Zadany. Obsahuje nizsi
podil kofeinu oproti odridé Arabica.

Roste v nadmofskych vyskach mezi 1000-1300 m n. m.®! Je jedine¢ny pro svou
toleranci vGéi suchu.®? JelikoZ je Excelsia schopna rdstu i v oblastech s niZsimi
nadmorskymi vyskami, mohla by se stat v budoucnu vhodnou variantou pro péstitele,
ktefi se kvali zménam klimatu musi prfesouvat do vysSich nadmofiskych vysek.
Pravdépodobnéjsi by vsak byla moznost, Ze by se pouzila jako roubovaci podnoz pro
péstovani rostlin Arabica a Robusta.

Nevyhodou této odrlidy je prodlouzenad doba zrani, coz se odrazi na vyssich
nakladech zemédélch. Excelsia slouzi spiSe ke spotfebé samotnych péstitel(, jelikoz

poptdvka po tomto druhu je téméF miziva.3

6 GRANT, Tasmin. What Is Coffea Liberica? Perfect Daily Grind [online]. 2020 [cit. 2022-04-16].
Dostupné z: https://perfectdailygrind.com/2020/11/what-is-coffea-liberica/

57 WALLER, BIGGER a HILLOCKS, cit. d., s. 6-7.

58 WALSH, cit. d., s. 42.

59 SINNOTT, cit. d., s. 24.

60 IRYANE, Ismail, Anuar MOHD SHAMSUL a Shamsudin ROSNAH. Physical properties of Liberica coffee
(Coffea liberica) berries and beans. Pertanika Journal of Science & Technology. Malajsie: Universiti Putra
Malaysia Press, 2014, 22(1), s. 1. ISSN 0128-7680.

51 MANI SANMAY, Isabelle. What is excelsa coffee? Perfect Daily Grind [online]. 2021 [cit. 2022-04-16].
Dostupné z: https://perfectdailygrind.com/2021/05/what-is-excelsa-coffee/

52 DAGOON, Jesse D. Agriculture & Fishery Technology: Technology, Livelihood Education, and Life Skills
Series IV. Rex Bookstore, 2005, s. 59. ISBN 971-23-4223-9.

63 MANI SANMAYX, cit. d.

16



4 Produkce kavy ve svété

4.1 Péstebni oblasti kavy

Kavovniky se péstuji ve vice nez 70 zemich svéta.®* Podminky péstovani kavy se
vsak v jednotlivych zemich [isi. Obecné vsak mlzeme fici, Ze existuji tfi primarni oblasti
(Stfedni a Jizni Amerika, Afrika a Stfedni vychod, jihovychodni Asie) péstovani a vyvozu
kavy. Nachazi se v rovnikovém pasmu mezi obratnikem Raka a Kozoroha. Tato oblast se
nazyva Bean Belt a témér vSechna komercéné vypéstovana kava na svété pochazi pravé
z téchto regiond. Existuji znacné rozdily v celkové chuti a kvalité kdvy podle toho, v jaké
ze tfi oblasti byla vypéstovdna. Kazda oblast vyvozu vyrabi kavu charakteristickou pro
své specifické podnebi a péstitelské postupy.®®

Na Obr. €. 2 jsou zndzornény svétové oblasti péstovani kavovych zrn. Kava
Arabica, znacena Zlutou barvou, tvofi pfiblizné % celosvétové péstované kavy. Péstuje
se v celé Latinské Americe, stfedni a vychodni Africe, Indii a do urcité miry také
v Indonésii. Nejvice se ji vSak vypéstuje v horskych oblastech Latinské Ameriky, kde
v produkci jednoznacné vede Brazilie, jakozto nejvétsi producent kdvy na svété. Jeji podil
na celosvétové Urodé kavy dosahuje az 35 %.°® Napfiklad v roce 2016 bylo v Brazilii
vypéstovano vice neZ 2,5 milion( tun kdvovych zrn.®’

Zatimco se kava Robusta, ktera je vyznacena tmavé zelenou barvou, péstuje
nejvice na zapadnim pobreZi stfedni Afriky, ve statech jako je Angola, Kongo, Gabon,
Stfedoafrickd republika, Nigérie, Togo, Ghana a dalsi, mohli bychom jeji vyskyt
zaznamenat také na Madagaskaru ¢i v Asii, a to v Thajsku, na Sri Lance ¢i ve Vietnamu.
Vietnam zazivd od 80. let 20. stoleti péstitelsky rozmach. Kavé se zde dafi v nizSich

polohdch kolem 700 m n. m.%8 V roce 1975 se ve Vietnamu vyprodukovalo 6 000 tun,

64 DESHMUKH, Anshool. The World’s Top Coffee Producing Countries. Visual Capitalist [online]. 2021
[cit. 2022-04-17]. Dostupné z: https://www.visualcapitalist.com/worlds-top-coffee-producing-countries/
85 VOGT, Melissa. Variance in Approach Toward a ‘Sustainable’ Coffee Industry in Costa Rica. Londyn:
Ubiquity Press, 2019, s. 43. ISBN 9781911529767. Dostupné z: doi:10.5334/bce

66 All about coffee: Coffee Production Today. Coffee & Health: from the institute for the scientific
information on coffee [online]. [cit. 2022-04-20]. Dostupné z: https://www.coffeeandhealth.org/all-
about-coffee/coffee-production-today

57 Which Country Produces the Most Coffee? Cafédirect [online]. [cit. 2022-04-20].

Dostupné z: https://www.cafedirect.co.uk/shop/which-country-produces-the-most-coffee/

8 KOMINEK, Stanislav. Zivot s kdvou: ndhled do Zivotnich podminek péstitelii kdvy a jak je sami miZzeme
ovliviiovat. NaZemi, 2015, s. 7. ISBN 978-80-905409-7-2
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zatimco v roce 2016 dokdzala tato zemé vypéstovat az 1 650 000 tun.®® Také vétSina
kavy konzumované v Ceské republice pochdzi pravé z Vietnamu.”®

Produkce obou druhl kdvy se na mapé vyznacuje svéte zelenou barvou. Jak
Robustu, tak Arabiku nalezneme na tfech kontinentech. V Jizni Americe se jedna
o Brazilii a Ekvador, zatimco v Africe se jedna o nasledujici staty: Kamerun, Demokraticka
republika Kongo, Uganda, Burundi, Tanzanie a Mosambik, na asijském kontinentu se

jednad o jizni polovinu Indie, dale Indonésii, Malajsii, Papua-Nova Guinea a Filipiny.

Obr. €. 2 Mapa produkce vybranych druht kavy ve svété
Robusta (r), Arabica (a), Robusta + Arabica (m)
Zdroj: Mapa produkce vybranych druhl kavy ve svété. In: Café Montana: Nejvétsi producenti kavy
[online]. 8.5.2022 [cit. 2022-03-03]. Dostupné z: https://www.cafemontana.cz/o-kave/nejvetsi-
producenti-kavy/

Liberica se v soucasné dobé péstuje na africkém kontinentu, Sri Lance,
v Indonésii, Malajsii ¢i na Filipindch.”! Excelsia se hojné se péstuje a konzumuje
v rovnikové oblasti Afriky, jihovychodni Asii a Indii.”?

Na Grafu €. 1 je znazornéno porovnani svétové produkce kavy za rok 2017.
Mezi nejvétsi dodavatele kdvovych zrn patfi Jizni Amerika. Brazilie, ktera v roce 2017

dosahla produkce 3,4 milionu tun, se fadi na prvni misto. Druhé misto zastava Vietnam

8 Which Country Produces the Most Coffee? Cafédirect [online]. [cit. 2022-04-21].

Dostupné z: https://www.cafedirect.co.uk/shop/which-country-produces-the-most-coffee/

70 KOMINEK, cit. d., s. 7.

7L GRANT, Tasmin. What Is Coffea Liberica? Perfect Daily Grind [online]. 2020 [cit. 2022-03-04].
Dostupné z: https://perfectdailygrind.com/2020/11/what-is-coffea-liberica/

72 MANI SANMAX, cit. d.
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s 1,6 miliony tun a na tfetim misté se nachdazi Kolumbie, kterd téhoz roku dosahla

876 000 tun kavovych zrn.”3
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Graf ¢. 1 Porovnani produkce kavy v jednotlivych zemich svéta za rok 2017 v tunach
Zdroj: Porovnani produkce kavy v jednotlivych zemich svéta za rok 2017 v tunach. In: Gro Intelligence:
African Coffee Production — Opportunities and Challenges [online]. 8.8.2018 [cit. 2022-04-20]. Dostupné
z: https://gro-intelligence.com/insights/articles/african-coffee-production-opportunities-and-challenges
(vlastni zpracovadni)

4.1.1 Stredni aJizni Amerika

Stfedni a Jizni Amerika produkuje nejvice kavy ze vsech tfi hlavnich oblasti,
pficemz na prednich mistech nalezneme Brazilii a Kolumbii. DaleZitou roli zde hraje také
Mexiko, Guatemala, Kostarika ¢i Panama. Kdva pochazejici z této oblasti je jemna
a aromaticka.’* Brazilie se sklada z desitek klimatickych oblasti, které vedou k ohromujici
chutové rozmanitosti kavovych zrn. Setkdvame se zde s rGznymi metodami zpracovani
a fadou vzacnych odrdd rostlin. Kolumbie vypéstuje 12 % svétové kavy a nachazi se hned

po Brazilii a Vietnamu na prednich pfickach v produkci kavy. Jeji jedinecné €lenita krajina

umozfiuje malym rodinnym farmam vyrabét kavu, kterd je trvale dobfe hodnocena.”

73 African Coffee Production — Opportunities and Challenges. Gro Intelligence [online]. 2018

[cit. 2022-04-27]. Dostupné z: https://gro-intelligence.com/insights/african-coffee-production-
opportunities-and-challenges

74 Geography of Coffee: The Geography of Coffee Production and Enjoyment. ThoughtCo [online].
[cit. 2022-04-20]. Dostupné z: https://www.thoughtco.com/geography-of-coffee-1434907

75 Coffee Regions Of The World: Central and South America. Alternative Brewing [online]. 2018

[cit. 2022-04-21]. Dostupné z: https://alternativebrewing.com.au/blogs/news/coffee-regions-world-
central-south-america
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4.1.2 Afrika a Stredni vychod

Nejznaméjsi kavy z Afriky a Stfedniho vychodu pochazi z Keni a Arabského
poloostrova. Keriska kdva se obvykle péstuje na Gpati hory Keni, ma plnou chut a je velmi
aromaticka. Arabska kava ma v porovnani s ni ovocnou prichut. Etiopie je dalsi dlileZitou
péstitelskou zemi. Kava Arabica zde vznikla kolem roku 800 n. I. Etiopie je v sou€asné
dobé Sestym nejvétsSim producentem kadvy na svété. Toto odvétvi zaméstnava priblizné
15 miliont lidi. Etiopska kdva pochazi zejména ze tfi region(, a to ze Sidama, Hareru
a Kaffy.”®
4.1.3 Jihovychodni Asie

V jihovychodni Asii patfi mezi nejvétsi producenty kavy Indonésie a Vietnam.
Indonéské ostrovy Sumatra, Java a Sulawesi jsou po celém svété zndmé pro své kavy
s typickou zemitou chuti, zatimco vietnamska kdva je prosluld svou lehkosti. Péstovani
kavy v Indonésii zapocalo na konci 16. a pocatku 17. stoleti, v raném nizozemském
kolonialnim obdobi, a sehralo dulezitou roli v rdstu zemé. Indonésti farmari zacali kavova
zrna skladovat a pozdéji proddvat, tim docilili vysSiho zisku. Od té doby se jejich kava

stala vysoce cenénou pro svou jedine¢nou chut.””

4.2 Prazeni kavovych zrn

Poté, co jsou kavova zrna vypéstovana a sklizena, jsou dopravena do zemi
po celém svété, kde jsou nasledné prazena a poté distribuovana spotrebiteldm. Mezi
zemé, které se tradiéné poji s praienim kavovych zrn, patfi Italie, Novy Zéland,
Spanélsko, Japonsko, Jizni Korea, Velkd Britanie a dali.”® Mezi velké spole¢nosti prazici
zrna se fadi Nestlé se sidlem ve Svycarsku. Nékolik vyznamnych firem sidli v USA, a to
Kraft Heinz, Mondelez International, Keurig Dr Pepper a Starbucks. Jacobs Douwe

Egberts je spolecnost z Nizozemi. S mnohymi firmami se setkdvame také v Némecku

76 African Coffee Production — Opportunities and Challenges. Gro Intelligence [online]. 2018 [cit. 2022-
04-24]. Dostupné z: https://gro-intelligence.com/insights/african-coffee-production-opportunities-and-
challenges

7 Daily Coffee Prices. In: International Coffee Organization [online]. 2021 [cit. 2022-04-25].

Dostupné z: http://www.ico.org/prices/po-production.pdf

78 PRICE, Will. The 10 Best Coffee Roasters Around the World: The best coffee roasters in the world hail
from every corner of the globe and do a hell of a lot more than make serviceable coffee beans. Gear
Patrol [online]. 2021 [cit. 2022-04-25]. Dostupné z: https://www.gearpatrol.com/food/a485438/best-
coffee-roasters-in-the-world/
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(Tchibo, Melitta, Aldi). Usp&$nymi se staly mnohé podniky v Itélii (Lavazza, Segafredo

Zanetti, llly). K rostoucim jméndm v této oblasti rovnéz patfi Strauss Coffee z Izraele.”®

7% GOLDSTEIN, David. Who Moves The Coffee Markets? Meet The World’s Largest Green Coffee Traders.
Commodity Trading Guru [online]. 2018 [cit. 2022-04-25].

Dostupné z: https://commoditytrading.guru/commodities/who-moves-the-coffee-markets-meet-the-
worlds-largest-green-coffee-traders/
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5 Eticka hlediska

5.1 Podminky péstitelu kavy

Podminky péstitell se zhorsily s rozvijejicim se mezinarodnim trhem s kdvovymi
zrny. Problémy s nevyhovujicimi odménami péstitelll kdvy spocivaji ve 3Spatné
informovanosti producentll o trznich cenach a v jejich nedostatecné schopnosti
vyjedndni ohledné navyseni svych penéinich odmén. Zemédélci musi Celit zméndm
klimatu a rostlinnym skldclm, coz jsou faktory, kvili kterym pfichdzi o mnohdy velkou
Cast své urody. Navic se plantaZze nachdzeji v obtizné dostupnych regionech a péstiteliim
se nedostava dostatecné podpory od mistnich vlad. Do konce 90. let 20. stoleti byla cena
kavy regulovdna Mezindrodni smlouvou o kavé, avsak po jejim zaniku doslo
v ndsledujicich letech k negativnimu vlivu na ekonomiky mnoha exportnich zemi
a zivotnich podminek péstitell. Bohuzel se se zmifiovanymi problémy v nékolika

oblastech objevuje rovnéz zneuzivani détské prace.®°

5.2 Fairtrade

Jak je diskutovano vyse, svétovy trh s kdvou se potykd s nerovnomérnym
a nespravedlivym pfistupem vici péstitelim v nejchudSich rozvojovych zemich svéta,
jejichz mzdy jsou mnohdy tak nizké, Ze jim nezajisti ani zakladni denni obZivu.®! Pravé
tomu celi hnuti Fairtrade, které fesi otdzky udrzitelnosti a zaroven se snazi o zaruceni
spravedlivych pracovnich podminek, ekonomickych vztahll a platl pro péstitele
kdvovych zrn, a napomoci jim tak k duistojnému Zivotu.8? Tohle uskupeni vzniklo roku
1992 v ndvaznosti na neférové jednani obchodnik( vi¢i malym farmarim v Mexiku .83

Nadace Fairtrade se definuje jako , Systém certifikace, jehozZ cilem je zajistit dodrzovani

souboru norem pfi vyrobé a dodavkach produktl. Pro zemédélce a délniky znamena

8 KOMINEK, cit. d., s. 16-24.

81 NAEGELE, Helene. Where does the Fair Trade money go? How much consumers pay extra for Fair
Trade coffee and how this value is split along the value chain. World Development [online]. 2020, 133,
s. 1 [cit. 2022-06-04]. Dostupné z: doi:10.1016/j.worlddev.2020.105006

82 What Fairtrade does. Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2022-06-15].

Dostupné z: https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/what-fairtrade-does/

8 The History of Fairtrade. Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2022-06-20].

Dostupné z: https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/the-impact-of-our-work/the-history-of-
fairtrade/
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Fairtrade prdva pracovnikli, bezpecnéjsi pracovni podminky a spravedlivéjsi platy.
Pro nakupujici to znamena vysoce kvalitni, eticky vyrabéné produkty.“84

Soucdsti této spolecnosti je vice nez 1 700 000 farmard a 1 700 organizaci
z celého svéta. Clenské organizace Fairtrade nalezneme v oblastech Stiedni a Jizni
Ameriky, Afriky a Asie.® Péstiteliim jsou nabizeny dvé hlavni vyhody. Prvni z nich je fakt,
Ze dostanou dostatecné zaplaceno (garantovand minimalni vykupni cena), druhou, Ze
budou %it a pracovat v ddstojnych podminkach. Clenéim Fairtrade je nasledné zajisténo
vzdélavani, podpora dalSich socidlnich program(, administrativy a v neposledni radé
také prodeje ziskanych surovin 8¢

Fairtrade se mimo jiné snazi o snizeni chudoby a ekologickych dopadu na dnesni
globalni spole¢nost,®” zakazuje détskou praci, bojuje s diskriminaci, zlepSuje lékafskou
péci a vzdélani, ale také se snaZi posilit postaveni Zen v pracovnim prostfedi.®8 Podle
Goodmana se Fairtrade snazi o propojeni producentl kavy s jejich spottebiteli
prostfednictvim nadnarodni morélni ekonomie, a to na zédkladé davéry a respektu.®’

Fairtrade navazuje spoluprdci se zemédélskymi druzstvy, podniky a vlddami statu
a snazi se o predavani co nejdlvéryhodnéjsich informaci tykajicich se problematiky
nespravedlivého obchodu. Jednou z organizaci, kterd zastituje kontrolu dodrZovani
zadkladnich standardi Fairtrade, je FLOCERT. V pfipadé, Ze jsou splnéna vSechna kritéria
spojena se spravedlivym obchodem, jsou produkty oznaceny nasledujicim znakem

(Obr. €. 3).%°

84 What is Fairtrade? Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2022-06-04]. Dostupné z:
https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/

85 Where Fairtrade works. Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2022-05-30].

Dostupné z: https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/where-fairtrade-works/
8 KOMINEK, cit. d., s. 40-41.

87 TUCKER, cit. d., s. 127-128.

8 STRATTON a WERNER, cit. d., s. 364.

8 GOODMAN, Michael K. Reading fair trade: political ecological imaginary and the moral economy of
fair trade foods. Political Geography [online]. 2004, 23(7), s. 891-915 [cit. 2022-06-05].
Dostupné z: doi:10.1016/j.polgeo.2004.05.013

% What Fairtrade does. Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2022-06-15].

Dostupné z: https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/what-fairtrade-does/
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FAIRTRADE

Obr. €. 3 Oznaceni certifikace Fairtrade produktd
Zdroj: Oznaceni certifikace Fairtrade produktd. In: Fairtrade Foundation [online]. [cit. 2022-03-04].
Dostupné z: https://www.fairtrade.org.uk/what-is-fairtrade/what-fairtrade-does/

Dlvody narUstu prodeje Fairtrade kdvy mohou souviset s dobrymi pocity
zékaznik(, ktefi si kavu kupuji.®* Dle Watsona nemusi byt vzdy ndkupni chovani spojeno
s raciondlnim ekonomickym smyslenim, ale spiSe s emocemi. Vysledky vyzkumu
provedeného Castaldem z roku 2008 naznacily pozitivni vztah mezi socidlnim smyslenim
nakupujicich a povésti znacky produktu.®> Guanghan taktéZ provedla vyzkum v oblasti
preferenci zdkaznik( v ptipadé koupi Fairtrade kdvy. Vysledky jejiho vyzkumu neukdzaly
vyznamny vliv véku zdkaznikd, zdsadni vSak byla uroven jejich dosazeného vzdélani.
Guanghan v préci dale uvedla, Ze Skoly a spole¢nost mohou pozitivné pfispivat
k propagaci Fairtrade kdvy. Autorka tedy apelovala na zvySeni kvality vzdélavani
ve Skolach pravé v této oblasti. TéZ navrhovala, aby Skoly samy iniciovaly prodej
Fairtrade produktl, a zlepsily tak moznost pfistupu k diskutovanému zbozi svym
studentm.%3

Pozitivni vliv Fairtrade na zmifovanou problematiku lze zaznamenat napfiklad
v oblasti severni Nikaraguy. Se stabilnim platem zemédélcu se zde zlepsila také Uroven
vzdélani a zdravotnictvi. TaktéZz se podafilo navysit podet pracujicich Zen v oblasti
Fairtrade produkce kavy. Pozitivni vliv Fairtrade je vSak zpomalovan nevhodnymi

politickymi podminkami. DalSim problémem nejen v této oblasti je migrace lidi

91 HAINMUELLER, Jens, Michael J. HISCOX a Sandra SEQUEIRA. Consumer Demand for the Fair Trade
Label: Evidence from a Multi-Store Field Experiment. Review of Economics and Statistics, Forthcoming
[online]. 2011, s. 2 [cit. 2022-06-15]. Dostupné z: doi:10.2139/ssrn.1801942

92 STRATTON a WERNER, cit. d., s. 365.

9 GUANGHAN, Shao. Research on Influencing Factors of Consumers' Fair Trade Product Purchase
Behavior Based on Planned Behavior Theory. International Journal of Scientific Engineering and Science
[online]. 2022, 6(4), s. 27 [cit. 2022-06-01]. ISSN 2456-7361.
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ze zemédélskych ¢asti zemé do mést, tim padem dochazi ke ztraté zkusenych péstitel.%*
V této souvislosti pfisla taktéz Kolumbie v 90. letech 20. stoleti pfiblizné o0 30 % produkce
kavy. Situace se postupné zlepsSuje a diky ekonomicky efektivnéjSimu hospodareni
se zatina mensim péstitelim lépe dafit.%>

5.2.1 Fairtrade v Ceské republice

Poprvé byly v Ceské republice predstaveny Fairtrade produkty jako kava, &aj
Ci kakao v roce 1994. V roce 2004 zde byl zaloZen prvni Fairtrade velkoobchod
s potravinami. Od té doby vyznam Fairtrade po vzoru zapadniho svéta stdle stoupa.
Spotrebitelé se vice zabyvaji socidlnimi a ekologickymi dopady, které s sebou pfinasi
vyrobni systém.%® Vétsi zdjem o tyto produkty se u nds projevil b&hem roku 2017, jak
dodava Hana Malikova, feditelka ¢eské a slovenské pobocky Fairtrade.®’

Fairtradové produkty dnes nalezneme v fadé supermarket(, ale také v kavarnach
¢i ve specializovanych BIO obchodech. Jak v Ceské republice, tak v mnoha dalich
vyspélych zemich, vzristajici zadjem o produkty Fairtrade silné ovliviiuje podil téchto
produktd na mistnim trhu. Na druhou stranu, jednou z hlavnich prekazek, které kupujici
odrazuje od koupi téchto produktd, je jejich vy$si cena.”®

Podle webu fairtrade.cz se v Ceské republice v roce 2021 navysilo povédomi
o Fairtrade produktech oproti roku 2020. Je zde uvedeno, Ze az 66 % respondent(
prazkumu mélo povédomi o Fairtrade certifikaci a 38 % dotazovanych presné védélo, co
oznaceni znamend. Béhem roku 2021 vzrostl v nasi republice také prodej Fairtrade kavy.
Spotrebitelé byli schopni zaplatit za tzv. fairtradovy pfiplatek (penize navic, které jsou
péstiteli zhodnoceny a vyuZity do rozvoje tamnich komunit apod.) 37 milion K¢.

Nejednalo se pouze o kavu, ale rovnéz o jiné vyrobky této certifikace. Nejvice se zvysil

9 UTTING-CHAMORRO, Karla. Does Fair Trade Make a Difference? The Case of Small Coffee Producers in
Nicaragua [online]. 2005, 15(3&4), s. 597 [cit. 2022-06-02].

Dostupné z: doi:10.1080/09614520500075706

95 ALVAREZ, Jaime F. a Victoria J. FURIO. Colombian Family Farmers' Adaptations to New Conditions in
the World Coffee Market. Latin American Perspectives [online]. 2010, 37(2), s. 107 [cit. 2022-06-02].
Dostupné z: doi:10.2307/20684717

9 HEJKRLIK, JiFi, Jana MAZANCOVA a Karolina FOREJTOVA. How effective is Fair Trade as a tool for the
stabilization of agricultural commodity markets? Case of coffee in the Czech Republic. Zemédélska
ekonomika [online]. Praha, 2013, 59(1), s. 8-9 [cit. 2022-06-03]. Dostupné z: doi:10.17221/41/2012-
AGRICECON

97 7ajistit dUstojny Zivot péstiteldm. Pohled do zakulisi nejen kdvového svéta se zndmkou Fairtrade.
Tchibo blog [online]. 2019 [cit. 2022-06-03]. Dostupné z: https://tchiboblog.cz/rozhovor-hana-malikova/
% HEJKRLIK, MAZANCOVA a FOREJTOVA, cit. d., s. 9.
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prodej kakaa. Na jiz zminéném webu jsou také uvedeny informace o celkovém mnozstvi
prodanych neprazenych zrn Fairtrade kdvy u nas (1 326 tun), které v roce 2021 vzrostlo
o vice nez 30 % oproti predchozimu roku. Podil kavy této certifikace (vztazeno k celkové

spotFebé kavy v CR) na trhu v CR &inil 3,4 %.%°

99 Rostouci prodeje fairtradového zboZi v CR umozriuji bojovat mimo jiné s klimatickou zménou.
Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. 2022 [cit. 2022-06-01].

Dostupné z: https://fairtrade.cz/news/rostouci-prodeje-fairtradoveho-zbozi-v-cr-umoznuji-bojovat-
mimo-jine-s-klimatickou-zmenou/
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6 Enviromentalni hlediska
6.1 Klimatické zmény a dalSi problémy spojené s péstovanim kavy

Zmény klimatu jsou jednim z dalSich faktor(, kterym musi kavova produkce celit.
Péstovani kavy se potyka s teplotnimi vykyvy, proménlivymi srazkami, mrazy
¢i s neustale se zhorSujicimi podminkami sucha, které vedou k Sifeni pozarQ
a naslednému niceni lesG. Toto vSechno jsou aspekty, které vyrazné komplikuji
péstovani kavovych zrn,1%°

Problém péstovani kavy vuci prirodé je takovy, Ze kavovniky vyzaduji dostatek
slunec¢niho zafeni. Péstitelé to mnohdy fesi tim zplsobem, Ze vykaci stromy, diky ¢emuz
ziskaji potfebné misto pro kavové plantdze. To oviem pro taméjsi zvér znamena zanik
jejich domoviny a ndsledny presun na jina mista. Napriklad ptaci jsou, co se péstovani
kavovnikl tyce, velice potfebni. Zivi se hmyzem, ktery napada kefe, a produkuji trus
tvofici pfirodni hnojivo, diky kterému je ptda kavovnik( dostatecné vyzivena. Zemédélci
tak poté nemusi pouZzivat chemicka hnojiva a jiné toxické postriky proti parazitujicimu
hmyzu.10!
Brazilie, ktera patfi mezi predni svétové producenty kavy, celila v 70. a 90. letech
20. stoleti mrazu, ktery znacné poskodil velkou ¢ast taméjsi kavové urody. To zpUsobilo
rekordni narlst cen kdvy. Péstitelé se proto presunuli do teplejsich oblasti na severu.
Postupem casu se jak produkce kavy, tak jeji ceny vratily opét do normy. Brazilska kdva
se vSak stale péstuje v jiznich oblastech, které jsou nachylné na fadu povétrnostnich
podminek, coz by nadale mohlo pfedstavovat vyznamné komplikace globalnimu trhu
s kavou.10?

Zatimco dfive byl nejvétsi komplikaci pro péstitele mrdz, nyni je to naopak sucho
a teplo, které vedou k predéasnému rozkvétu a niceni kofent kefd kavovnik(.1%3
Pti vyssich teplotdch se také urychluje vyvoj a zrani plodd, coz zhorsuje kvalitu kdvového

ndpoje. Kromé tohoto maZe dojit ke snizenému rlstu &i zeZloutnuti listd kdvovnika. 104

100 HAGGAR, Jeremy a Kathleen SCHEPP. Coffee and Climate Change: Impacts and options for adaption in
Brazil, Guatemala, Tanzania and Vietnam [online]. 2012, s. 9 [cit. 2022-06-10].

101 Co to je organicka kava a ma smysl ji kupovat? Vybornd kdva: O kévé uz 10 let [online]. 2020

[cit. 2022-06-01]. Dostupné z: https://www.vybornakava.cz/2017/organicka-kava-ma-smysl-kupovat/
102 African Coffee Production — Opportunities and Challenges. Gro Intelligence [online]. 8. 8. 2018

[cit. 2022-05-28]. Dostupné z: https://gro-intelligence.com/insights/african-coffee-production-
opportunities-and-challenges

103 KOMINEK, cit. d., s. 32.

104 DAVIS, GOLE, BAENA a MOAT, cit. d., s. 1.
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6.1.1 Kavova rez

Kavova rez predstavuje jednu z dalSich komplikaci pfi péstovani kavovych zrn.
Jedna se o chorobu, kterou zplsobuje ,houba napadajici rostliny kavovnik(, narusujici
jejich fotosyntézu, zpUsobujici opadavani listd a nedozravani kavovych tfesni.“1%
Zasahla pole ve Stredni a Jizni Americe, nejvice oblasti Salvadoru a Guatemaly. Kvili
kavové rzi dle tamnich odhad( celkové pfrisli péstitelé v téchto oblastech o 2,7 milion(
vyprodukovanych pytld kdvy. Porovnani ztrdt pro jednotlivé zemé je uvedeno

na Grafu €. 2.
Kavova rez ve Stfedni Americe 2012/2013

Dominikans Kostarika;
republika; 73 600
142 600

Nikaragua;
306 667

Honduras;
1303333

Celkova ztrata

+ Kostarika; 3 758 2,7 mil. pytld kvy

Graf €. 2 Ztraty zplisobené kdvovou rzi ve Stfedni Americe v letech 2012/2013
Zdroj: KOMINEK, Stanislav. Zivot s kdvou: ndhled do Zivotnich podminek péstitel(i kdvy a jak je sami
muZeme ovlivriovat. NaZemi, 2015, s. 28. ISBN ISBN 978-80-905409-7-2
(vlastni zpracovani)

Uvedené hodnoty u jednotlivych statl predstavuji pocet pytll kavy. Celkova
ztrata v dlsledku kavové rzi se vtomto obdobi blizila k hodnoté témér 3 milionG pytld.

Vznikly deficit v produkci znamenal obrovskou ztratu spojenou s Ubytkem
pracovnich mist pro ty, ktefi se na péstovani kdavovych zrn a jejich nasledné sklizni
podileli. Globalni oteplovani kdvové rzi znaéné napomaha v jejim Sifeni a rezistenci vaci
chemickym prostfedkdm. Zatimco dfive se vyskytovala primarné v oblastech
s nadmorskymi vyskami do 900 m n. m., nyni se stala vice odolnou. Dafi se ji tak
i v nadmorskych vygkach kolem 1800 m n. m. Reseni tohoto onemocnéni rostlin je velmi

obtizné. Jednou z moZnosti je stfihani napadenych casti kefd, nicméné ucinnéjsi

105 KOMINEK, cit. d., s. 26.
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metodou je vyuzivani chemickych pfipravkd. Tyto pfipravky jsou vsak finanéné
narocné.10®
6.2 BIO kava

Produkce kavy je casto spojena s metodami, které maji negativni dopady
na Zivotni prostfedi. Tomu se snaZi Celit kava s privlastky BIO, ECO ¢i ORGANIC. Proces
zisku takové kavy je Setrnéjsi a ohleduplnéjsi k prirodé. Kavovy primysl totiz bézné
vyuzivd uméld hnojiva a pripravky s chemikaliemi, které sice napomahaji zvysené
produkci kdvy, nicméné ohroZuji pfirodu, zvifata a taktéz znecistuji oblasti obydlené
mistnimi domorodci.

Pokud je tedy kdva obecné oznadena za organickou, méla by mit pfisluSnou
certifikaci zarucujici jeji udrzitelnéjsi ptistup. Takova certifikace by pak méla garantovat
oSetfeni pfirodnimi hnojivy, jakymi jsou trus ¢i kompost.

To, Ze ma kava pridomek organicka, vSak nemusi vidy znamenat, Ze je kvalitnéjsi
a chutové vyvazenéjsi nez béznym zplisobem péstované druhy kavy. Rozdil je v tom, Ze
je tento typ péstovani Setrnéjsi k Zivotnimu prostredi. JelikoZ je ve vétSiné pripadu
organicka kava oznacena zaroven certifikaci Fairtrade, muize byt také ohleduplna k jejim
péstitelim. MlZeme tedy obecné fici, Ze je vyhodna jak v environmentalnich, tak

v socidlnich souvislostech.10”

106 KOMINEK, cit. d., s. 26-29.
107 Co to je organicka kava a ma smysl ji kupovat? Vybornd kdva: O kévé uz 10 let [online]. 2020
[cit. 2022-06-01]. Dostupné z: https://www.vybornakava.cz/2017/organicka-kava-ma-smysl-kupovat/
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7 Kavova kultura

Kava zastava dllezitou kulturni roli. Pojem kdvova kultura odkazuje na ndpady,
postupy, technologie, vyznamy a asociace tykajici se kdvy. Popisuje sociadlni atmosféru
a souvisejici socialni chovani, které se s kavou neodmyslitelné poji.1%® Tento termin také
oznaduje celosvétové Sifeni a pfijeti kavy jako Siroce konzumovaného stimulantu.l®
Lidé, ktefi se Uc€astni kavarenské kultury, jsou ¢asto nazyvani francouzskymi vyrazy café
au laiters Ci espressonites.

Zatimco se legendy zmifuji o existenci kdvovych zrn od 9. stoleti, formovani
kavové kultury a kavaren historicky zasahuje do obdobi 14. stoleti do Turecka. Prvni
kavarny vznikaly v Arabii v 15. stoleti a slouzily jako spolecenska, umeélecka
a intelektualni mista, kde lidé debatovali o politice, filozofii ¢i uméni. Z této oblasti zacaly
kavarny expandovat do Egypta, Turecka, Indie a poté do Evropy. Kavarny se zacaly
pozvolna stdvat oblibenymi misty, slouzicimi k setkavani umélcud, spisovatell a rGznych
spoleéenskych osobnosti.'1°

Kava se postupem casu stala luxusnim produktem a vysoce kvalitni potravinou.
Podle International Coffee Organization akt piti kavy v dneSni dobé znamena vice nez
jeho pouhou konzumaci. Poji se s urditym Zivotnim stylem a spolecenskym
postavenim.!!

Kava je nezbytnou soucasti socidlniho Zivota. Dochazi diky ni k prohlubovani
a navazovani novych socialnich vazeb. Pro nékteré konzumenty slouzi kava k vyjadreni
svych hodnot a identity. Mnozi s kdvou travi ¢as vénovany studiu, jini ji vyuZivaji
k relaxaci Ci socializaci. Jako dalsi jiné podniky, poskytujici restauraéni sluzby, vétsina
kavaren nabizi také bezplatné pripojeni k internetu, ¢ehoz zakaznici vyuzivaji zejména
pro studium &i praci. PrestoZe kavarny zastavaji dalezZitou roli ve spolecenském Zivoté,

nejvice kavy je konzumovano v domacnostech. Konzumace kavy v domdacnostech patfi

108 TUCKER, Catherine M. Coffee Culture: Local Experiences, Global Connections. Routledge, 2010, s. 23.
ISBN 0415800250.

109 Coffee Market — Growth, Trends, COVID-19 Impact, and Forecasts (2022—2027). Mordor Intelligence
[online]. 2022 [cit. 2022-02-25]. Dostupné z: https://www.mordorintelligence.com/industry-
reports/coffee-market

110 Coffee culture: A history. Gourmet Traveller [online]. 2017 [cit. 2022-02-25].

Dostupné z: https://www.gourmettraveller.com.au/news/drinks-news/coffee-culture-a-history-6646
111 SAMOGGIA, Antonella a Bettina RIEDEL. Coffee consumption and purchasing behavior review:
Insights for further research. Appetite [online]. 2018, 129, s. 70 [cit. 2022-06-17].

Dostupné z: doi:10.1016/j.appet.2018.07.002
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k uréitym rodinnym ritudldm. Jak uvadi Tuckerovd, kava se stala takto popularnim
napojem, jelikoZz mnozi lidé ji povaZuji za svou vlastni.'*?

Kavarny a stanky nabizejici kdvu nepfeberného mnozstvi druh(i a chuti jsou dnes
vSudypritomné. Rozsifily se také mezinarodni obchodni fetézce kavaren Starbucks,
Costa Coffee, Tchibo Café Ci CrossCafe. Na druhou stranu podle amerického vyzkumu
National Coffee Association preferuje az 70 % spotrebitelll domdci zplsob pfipravy

kdvy.113

112 TYUCKER, cit. d., s. 7.

113 Coffee Market — Growth, Trends, COVID-19 Impact, and Forecasts (2022-2027). Mordor Intelligence
[online]. 2022 [cit. 2022-02-26]. Dostupné z: https://www.mordorintelligence.com/industry-
reports/coffee-market
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8 Spotrebitelské preference

8.1 Vyvoj spotieby kavy

Od 16. stoleti je kdva dUlezitou soucasti konzumni spole¢nosti. Podle Manza
mUlzZeme spotfebu kavy rozdélit do tfech nasledujicich obdobi. Pro prvni obdobi
(16. stoleti az 60. |éta 20. stoleti) je charakteristicka postupné se zvysujici spotieba kavy,
ktera se pfimo umérné odviji od jeji zlepSujici se dostupnosti. Pro druhé obdobi
(90. léta 20. stoleti) je charakteristicky vznik a rozristani kavarenskych retézcl
(napf. Starbucks). Ve treti aktudlni viné sehrdvaji dllezitou roli malé prazirny, které
vyuzivaji nové techniky pripravy kavy, a zaméruji se na jeji dovoz ze specifickych

oblasti.11*

8.2 Kavarny

Ke konzumaci kavy samoziejmé neodmyslitelné patfi kavarny. Filipinsky vyzkum
Tumanana a Lansangana zjistil, Ze u vice nez 40 % dotazanych respondentu (zejména
pracujici lidé mezi 20 a 40 lety) v kavarnach byla primarnim ddvodem navstévy
konzumace kdvy, nasledné relaxace a prace. Ucastnici vyzkumu vétSinou kavarny
navstévovali 1x aZz 2x tydné. Kavarny predstavuji misto ke schlizkdam s prateli
¢i rodinnymi pfislusniky. Jsou navstévovany z divodu prijemného prostiedi, které zde
nachazeji i mimo domov spotrebitell. Pro nékteré je dllezita pritomnost knih, které si

zde mohou predist. V tomto pfipadé se jednalo pfedeviim o mladé Zeny.''>

8.3 Divody konzumace kavy

Samoggia a Riedel ve své praci urcili pét zakladnich oddila, dle kterych si
konzumenti vybiraji kdvu. Jedna se o osobni preference (tradice, kultura, zdravéjsi
produkty), ekonomické determinanty (cena, propagace) a produktové atributy, mezi
které patfi plvod zrn, Fairtrade ci BIO certifikace a dalsi. Jako nasledujici oddil uvadi
kontext spotieby, kam radi misto a pfilezitost konzumace a Zivotni styl. Dale zminuji, ze

mezi tfi nej¢astéjsi mista konzumace kavy patfi domov, kavarna a pracovisté. Posledni

114 MANZO, John. Machines, People, and Social Interaction in “Third-Wave” Coffeehouses. Journal of
Arts and Humanities [online]. 2014, 3(8), s. 3 [cit. 2022-02-27].

Dostupné z: doi:10.18533/journal.v3i8.527

115 TUMANAN a LANSANGAN. More than just a cuppa coffee: A multi-dimensional approach towards
analyzing the factors that define place attachment. International Journal of Hospitality Management
[online]. 2012, 31(2), s. 533-534 [cit. 2022-06-02]. Dostupné z: doi:10.1016/j.ijhm.2011.07.012
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oddil je socio-demograficky, kde se setkavame s vlivem véku, pohlavi, pfijmu
a vzdélani. 1

Dle vyzkumu provedeného mezi 500 respondenty (muzi a Zeny do 50 let)
v Messiné (sicilské mésto) byly popsany dlivody konzumace kdvy. Nejvice respondentd
kavu vnimalo jako dlvod k prestavce, dale pfimo jako ,chvili potéseni”. Mensi cast
dotazovanych méla kavu spojenou s koufenim, popf. s jidlem.!'” Podle Sousy usnadriuje
konzumace kavy navazovani interakci mezi kolegy a kolegynémi v zaméstnani. Je také
soucasti konzumace jidla, popfipadé zvyseni efektivity prace.’® Podobné vysledky, které
spojuji kdvu s jidlem a socidlnimi interakcemi, Ize dohledat také v préci od Spinelliho.'*®

Mezi hlavni faktory konzumace kavy patti samoziejmé i jeji chut a viiné. Vyrazné
hofka chut je preferovana mnohymi pravidelnymi konzumenty.'?? Zaroven u lidi, ktefi
nepreferuji piti kavy tak casto, patfi hofkd chut mezi hlavni divody, proc¢ se ji spise
vyhybaji. Obecné je zaZitek z konzumace kavy spojen s pozitivnimi pocity.'?!

Dalsim faktorem, ktery ovliviiuje konzumenty kavy, je jeji funkce stimulace, a to
diky obsahu kofeinu. Podrobné ucinky kofeinu a dalSich obsahovych latek jsou popsany
v kapitole 1 Semeno kavovniku. Diky kofeinu dokazi konzumenti kavy zUstat delSi dobu
bdéli, zvysi se jejich pracovni vykonost a soustfedénost. Jsou také vice motivovani
a méné unaveni. Nicméné se stale vice ukazuje, Ze lidé postupné pfechazeji z konzumace
kavy jakozto stimulantu do konzumace kavy jakozto zvyku. Ajzen ve své praci uvedl, Ze

lidé konzumujici kdvu, berou tento akt jako sv(j navyk ¢i denni rutinu.t?? Vysledky studie

116 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 74-77.

117 LANFRANCHI, Maurizio, Carlo GIANNETTO a Vihra DIMITROVA. Evolutionary aspects of coffee
consumers’ buying habits: Results of a sample survey. Bulgarian Journal of Agricultural Science [online].
2016, 22(5), s. 709, 711 [cit. 2022-06-02].

118 SOUSA, Alessandra Gaspar, Liliane Maria Messias MACHADD, Eduardo Freitas da SILVA a Teresa
Helena Macedo da COSTA. Personal characteristics of coffee consumers and non-consumers, reasons
and preferences for foods eaten with coffee among adults from the Federal District, Brazil. Food Science
and Technology [online]. 2016, 36(3), s. 436 [cit. 2022-06-02]. Dostupné z: doi:10.1590/1678-
457X.10015

119 SPINELLI, Sara, Caterina DINNELLA, Camilla MASI, Gian P. ZOBOLI, John PRESCOTT a Erminio
MONTELEONE. Investigating preferred coffee consumption contexts using open-ended questions. Food
Quality and Preference [online]. 2017, 61, s. 70 [cit. 2022-06-02].

Dostupné z: doi:10.1016/j.foodqual.2017.05.003

120 yAN LOO, Ellen J., Vincenzina CAPUTO, Rodolfo M. NAYGAJR, Han-Seok SEO, Baoyue ZHANG a Wim
VERBEKE. Sustainability labels on coffee: Consumer preferences, willingness-to-pay and visual attention
to attributes. Ecological Economics [online]. 2015, 118, s. 218 [cit. 2022-06-10].

Dostupné z: doi:10.1016/j.ecolecon.2015.07.011
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122 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 74-75.
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Agostona ukazaly, 7e piti kavy je povaZovano za zvyk pfedeviim zenami a lidmi stariiho
véku.12

V navaznosti na predesSly odstavec jsou dalSimi faktory majicimi vliv
na konzumaci kavy zdravotni pfinosy, popf. zdravotni rizika. Jedna skupina lidi véfi v jeji
zdravotni prinosy, zatimco druhd skupina zvazuje zdravotni rizika, coz zpUsobuje hlavni
prekazku v jejich konzumaci. Studie Institute for Scientific Information on Coffee
ukazala, Ze az 49 % dotdzanych se domniva, Ze kava zplsobuje zdravotni problémy.1?4
Pravé kvali témto divodim je &asto nékterymi preferovéna kava bez obsahu kofeinu.'?®
Sousa ve svém vyzkumu dospél ke zjisténi, Zze se 13 % respondentl vyhyba kdvé z divodu
nespavosti a Uzkosti.'?® Konzumenti, ktefi si potrpi na ekologickych dopadech péstovani
kavy, jsou ochotni zaplatit mnohem vyssi finan¢ni ¢astku, nebot véri v jeji zdravotni
pFinosy.?’

Dale se ukazuje, Ze na dlvody konzumace kavy ma vliv vék. Zatimco mladsi
spotrebitelé piji kavu za ucelem ziskani energie, starsi konzumenti ji preferuji z dGivodu
zvyku, potéseni i z ocekavanych zdravotnich divod( (redukce bolesti hlavy, zlepSeni
trdveni apod.), taktéZ viak pro zlep3eni svého fyzického vykonu.?®
8.4 Cena kavy

Faktorem, ktery se promitd napfi¢ vsemi diskutovanymi kategoriemi, je cena.

Vyznamnou roli ve vnimani ceny kavy i typu preference ovliviiuje také vék, pohlavi,

socidlni postaveni & kulturni zdzemi konzumenta.'”® Dle vyzkumu Asioliho jsou

123 AGOSTON, Csilla, Rébert URBAN, Orsolya KIRALY, Mark D. GRIFFITHS, Peter J. ROGERS a Zsolt
DEMETROVICS. Why Do You Drink Caffeine? The Development of the Motives for Caffeine Consumption
Questionnaire (MCCQ) and Its Relationship with Gender, Age and the Types of Caffeinated Beverages.
International Journal of Mental Health and Addiction volume [online]. 2017, 16 [cit. 2022-06-01].
Dostupné z: doi:10.1007/s11469-017-9822-3

124 The good things in life: coffee as part of a healthy diet and lifestyle. In: Coffee & Health: from the
institute for the scientific information on coffee [online]. 2016, s. 11 [cit. 2022-06-11].

125 HEWLETT, Paul a Emma WADSWORTH. Tea, coffee and associated lifestyle factors. British Food
Journal [online]. 2012, 114(3), s. 424 [cit. 2022-06-10]. Dostupné z: doi:10.1108/00070701211213500
126 SOUSA, MACHADD, SILVA a COSTA, cit. d., s. 434.

127 HEE LEE, BONN a CHO, cit. d., s. 1161.

1228 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 74.

129 ANDORFER, Veronika A. a Ulf LIEBE. Do information, price, or morals influence ethical consumption?
A natural field experiment and customer survey on the purchase of Fair Trade coffee. Social Science
Research [online]. 2015, 52, s. 4-8 [cit. 2022-06-01]. Dostupné z: doi:10.1016/j.ssresearch.2015.02.007).
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konzumenti mladsiho véku ochotnéjsi zaplatit za kdvu latté, zatimco starsi konzumenti
si radéji pfiplati za kavu espresso.3°

Zasadni roli zde hraje taktéz pohlavi konzumentd.'3! Aguirre zkoumal, jak pohlavi
ovliviiuje  konzumaci kavy, a zjistil, Ze muZi patfi mezi castéjsi konzumenty
specidlni/vybérové kavy, jelikoZ jsou ochotnéjsi si za tuto kavu pfiplatit. Co se tyce
spotieby kavy na den, rozdily mezi jednotlivymi pohlavimi nejsou vyznamné odligné.3?
Dale zjistil, Ze pro Zenské pohlavi je cena kavy mnohem zasadnéjsim faktorem nez
pro muze.

Konzumace kavy je také silné ovlivnéna kulturou a tradicemi, které jsou spojeny
s rodinnym prostiedim. Aguirre ddle uvedl, Ze konzumenti, ktefi pochdzeji z kultury, kde

je na kdvu bran velky ztetel, jsou schopni za vybérovou kdvu zaplatit daleko vyssi penézni

¢astku.133

8.5 Udrzitelné varianty kavy

Konzumenti maji na zakladé svych rozhodnuti vliv na globalni trh. Vyzkumy
v Némecku a mnoha dalSich zemich uvadi, Ze jsou zakaznici pfi vybéru zbozi ovlivhovani
etickymi aspekty.3* Aspekty spotfebitelského chovani tykajiciho se kdvy se méni napf¥i¢
staty. Nejvice se spotrebitelé kdvy zajimaji o otdzky udrzitelnosti a etické spotieby
v Evropé a Severni Americe, naopak v Asii tyto problémy u konzument( nehraji pfilis
velkou roli.'%
Cena je jednou z nejvétsich prekazek, kterym musi Fairtrade a BIO kava celit.

Podle Haritha studenti s nizkym financnim rozpoctem konzumuji vice instantni kavy

pFipravované v pohodli domova.3® Toto zjisténi je oviem v rozporu s vyzkumem, ktery

130 AS|OLI, Daniele, Tormod NS, Britt S. GRANLI a Valérie L. ALMLI. Consumer preferences for iced
coffee determined by conjoint analysis: an exploratory study with Norwegian consumers. International
Journal of Food Science and Technology [online]. 2014, 49(6), s. 1570 [cit. 2022-06-04].

Dostupné z: doi:10.1111/ijfs.12485

131 AGUIRRE, cit. d., s. 157.

132 Tamtéz, s. 150-163.

133 Tamtéz, s. 15.

134 LANGEN, Nina. Ethics in Consumer Choice: An Empirical Analysis based on the Example of Coffee
[online]. Springer Gabler, 2013 [cit. 2022-06-01]. ISBN 3658007583. Dostupné z: doi:10.1007/978-3-658-
00759-1

135 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 73.

136 HARITH, TING a ZAKARIA. Coffee packaging: Consumer perception on appearance, branding and
pricing. International Food Research Journal [online]. 2014, 21(3), s. 851 [cit. 2022-06-03].

35



vedl Hee Lee, uvadéjici mladé konzumentky s nizsim financ¢nim pfijmem jako Casté&jsi
konzumentky organické kavy pfipravované v kavarnach.3’

Giacalone ve své studii popsal rozdil mezi béinym konzumentem
a konzumentem, ktery se o kavu blize zajimda. Konzument, ktery je zainteresovany
do oblasti produkce kavy, dokaze lépe rozeznat jeji kvalitu, coz se dale odrdzi i na jeho
pfistupu k ndkupu kavovych zrn. Giacalone dale uvadi, Ze béZny konzument se rozhoduje
pfi koupi kavy na zakladé faktor(, jakymi jsou cena, baleni a reklama. U konzumenta,
ktery se v kavé orientuje, je daleko vétsi pravdépodobnost, Ze si zakoupi nékterou
z udrZitelnych a drazsich variant.138

Ze studie Andorfera a Liebeho vyplyva, Ze spotrebitelé, ktefi maji kladny vztah
k Fairtrade, jsou ochotnéjsi si tuto kdvu pofidit ¢astéji nez ti, ktefi k ni zaujimaji neutralni
aZ negativni postoj.!>® To ovdem ¢&asteéné vyvraci Obermiller, ktery zjistil, Ze
s produkci kdvy. Spotfebitelé povazuji Fairtrade kdvu za méné lahodnou a nejsou
ochotni za ni zaplatit vy3$si cenu.'® Podle studie vedené Loureirem a Lotadem jsou
spotfebitelé ochotni zaplatit vice spie za Fairtrade kdvu neZli za BIO kdvu.'*!

Dle Andorfera a Liebeho néktefi spotfebitelé vnimaji ceny Fairtrade kavy jako
prilis vysoké, presto citi moralni povinnost si ji zakoupit. Dale zminuji, Ze snizeni ceny

téchto produktl vede k pozitivnéj$imu pfistupu spotfebitel(.?4?
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Prakticka cast
9 Cil vyzkumu

Cilem praktické casti této bakalarské prace je zmapovat spotrebitelské
preference v oblasti vybéru kdvy u konzumentd ve véku 20 a7 35 let v Ceské republice.
Zameéruje se na hodnoceni faktord, které ovliviiuji konzumenty kavy. Nejrozsahlejsi ¢ast
je vénovana zjistovani vseobecného povédomi o Fairtrade a BIO produktech (predevsim
vSak o kavé). Je zde popsan vliv téchto dvou certifikaci na preference respondentt

pfi vybéru kavy.

10 Metodika

Jednd se o kvantitativni vyzkum. Tento typ vyzkumu slouzi pro uchopeni
informaci o velkém mnoZstvi respondentt. Neni pfilis podrobny, nicméné Ize ziskat vétsi
mnozstvi obecnych informaci.

Dotaznik se skladdal z 39 otdzek, které byly strukturované do moznosti jedné
odpovédi, vice odpovédi a volnych odpovédi. Celkovy pocet respondentl byl 69. PouZila
jsem formu Google dotazniku, ktery jsem rozeslala online formou mezi studenty
Jihoceské univerzity v Ceskych Budé&jovicich, pratele, rodinné pfislusniky a dalsi
respondenty. Nevybrala jsem pouze studenty JCU z toho dlivodu, Ze jsem se obavala, Ze
bych nenasbirala dostatecny pocet lidi, ktefi by byli ochotni mému dotazniku vénovat
¢as a odpovédét. Respondenti byli obezndmeni s terminy Fairtrade a BIO kdva v ramci
dotazniku.

Odpovédi byly sbirdny po dobu 4 dn(. Po uzavieni dotazniku byla veskerd data
exportovana do tabulkového editoru a byly vytvoreny grafy. Souvisejici otazky
a odpovédi byly sefazeny do nékolika skupin. Nad kazdy ziskany graf byla napsana
konkrétni otazka z vyzkumu, ke které se dany graf vztahoval. Pokud byla u dané otazky
moznost vice odpoveédi, byl tento fakt zaznamenan u dolniho okraje grafu. Vysledky byly
vyjadreny v procentech. VSechny uzaviené otdzky byly povinné, tedy celek vzdy tvofilo
69 odpovédi. Data byla popsdna a porovndana se zjisténymi informacemi z teoretické

Casti.
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11 Respondenti vyzkumu

Skupinu dotazovanych tvofilo 69 mladych dospélych (vékové rozmezi: 20-35 let),
konzument( kavy z Ceské republiky. PFes 70 % z nich tvofily Zzeny (Graf €. 3 A). Zvolila
jsem tuto vékovou kategorii respondentd, jelikoz mé zajimalo, jakym zptUsobem mladi
dospéli lidé tohoto véku pohlizi na rlizné aspekty, které se poji s produkci kavy, zejména
pak s environmentalnimi a socialnimi hledisky. Vice nez polovina dotazovanych byla ve
véku 20-25 let (62 %), skupinu ve véku 26-30 let zastupovalo 17 % vzorku, skupinu 31—
35 let predstavovalo 21 % z celkového poctu respondentl (Graf ¢. 3 B). 37 %
dotazovanych bylo zaméstnanych, 32 % studentl. V prizkumu se objevili taktéZ pracujici
studenti, podnikatelé, Zeny na materské dovolené a nezaméstnani (Graf €. 3 C). Vétsinu
tvofili vysokoskolsky vzdélani lidé a stfedoskolsky vzdélani lidé s maturitou (Graf €. 3 D).
PfestoZe byly sbirdny odpovédi v relativné rozsahlé vékové kategorii napfi¢ rdznymi
skupinami lidi, pocet respondentld nedosahl natolik vysokého poctu, aby bylo mozné

vztahovat vysledky k celé ceské spolecnosti.

Pohlavi respondent( Vék respondentl
A B

. 020-25
OZena

} @31-35
B Muz

| 26-30

Soucasnda ekonomicka aktivita Nejvyssi dosazené vzdélani

C ozaméstnany/a D g Vysokoskolské

@ Student/ka

B Pracujici student/ka a StFEdn'l S
maturitou

B Podnikatel/ka @ Zkladni

B Na matefské

dovolené
B Nezaméstnany/a

@ Vyssi odborné

Graf €. 3 Charakteristika respondentt
(A) Pohlavi respondentd, (B) Vék respondent(, (C) Nejvyssi dosazené vzdélani respondentd,
(D) Soucasna ekonomicka situace respondentd
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12 Analyza a interpretace ziskanych vysledku

Respondentlim byla na Uvod poloZena otazka: ,,Co pro Vds znamena kava?“.
Z celkového poctu 69 respondent(l tuto otazku vyplnilo 64 dotazovanych. V préci
od Samoggia je uvedeno, Ze konzumace kavy pro spotrebitele predstavuje Zivotni styl
a socialni status.*®* Podobny trend byl zaznamenan také v mém vyzkumu. Pro mnohé
respondenty znamena konzumace kavy urcity ritual. Ddle se zde objevily odpovédi jako
pozitek a relax. Pouze 36 % odpovédi souviselo s nabytim energie po poziti kdvového
napoje. Nasledné respondenti odpovidali, Ze kavu piji z dlivodu jeji chuti i pro zpestreni
dne, popfipadé Ze kavu konzumuji béhem posezeni s rodinnymi pfislusniky. Podobné
vysledky v rdmci usnadnéni socidlnich interakci ve spojitosti s konzumaci kdvy predstavil
Spinelli.}** Néktefi zkousi rizné druhy pro hledani novych chuti, pro nékteré kava dle
jejich slov znamend zavislost. Veskeré odpovédi jsou uvedeny v Pfiloze €. 1.

Dale bylo sledovdno, jak casto ucastnici vyzkumu konzumuji kavu.
43 % respondent(l odpovédélo, Ze kavu pije 2x aZ 3x denné. Zhruba o polovinu méné
tdzanych si kdvu dopravd jednou za den. Malé procento ji pije pouze 1x do tydne
(Graf €. 4 A). Dle National Coffee Association preferuje az 70 % spotrebiteld domaci
zpGsob pfipravy kdvy.!*> V souladu s timto tvrzenim dle mého vyzkumu patfi
mezi nejcastéjsi mista konzumace kavy zejména domadcnost, nasledné kavarny
a pracovni prostory. Do kategorie Jiné uvedli respondenti odpovédi Na cesté (1x)
a Vauté (1x) (Graf €. 4 B). Lidé vnimaji kdvu nejcastéji jako kazdodenni ritudl nebo
spolecenskou udalost, jakou tvori navitéva kavaren ¢&i jinych mist s prateli. Casto
vyuZivaji stimulacnich ucink( kavy na organismus. 13 % respondentli uvedlo, Ze jeden
z dlvodi konzumace kavy je jejich vyvinuta zavislost. V kategorii Jiné byly zaznamenany
odpovédi jako Chut (8x), Prdce (2x) a Uklidnéni ze spéchu (1x) (Graf €. 4 C). Pfi sledovani
faktor(, které ovliviiuji konzumenty pfi vybéru kavy, hraje nejdalezitéjsi roli chut, coz
koresponduje s jiz dfive uvedenymi informacemi.’*® Déle je pro oslovené Géastniky

vyznamna kvalita, aroma a zkusenost s vybranou znackou. Mensi roli zde hraje Fairtrade

143 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 70.
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[online]. 2022 [cit. 2022-02-26]. Dostupné z: https://www.mordorintelligence.com/industry-
reports/coffee-market

146 VAN LOO, CAPUTO, NAYGAJR, SEO, ZHANG a VERBEKE, cit. d.
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certifikace ¢i vzhled obalu. V kategorii Jiné odpovédéli 3 respondenti ndasledovné:

Prazirna, Vybérova kdva, Zptsob pfipravy a praZeni (Graf 4 D).

Jak ¢asto konzumujete kavu Kde nejcastéji konzumujete kavu?

A DDvakrat a3 tikrat B OV domacnosti

denné @V kavarné
@ Jednou denné
OV praci
O Vicekrat neZ W Ve ikole

trikrat denné

B PfileZitostné @V restauraci

'

Jaké jsou Vase nejcastéjsi divody konzumace kdvy?  Jaké faktory pii vybéru kavy jsou pro Vas nejdilezitéjsi?

@ Nékolikrat do W Na navitévé

tydne
@ Jednou tydné

B U kavového stanku

W liné

Woznost vice odpovédi|

c O Kaidodenni D Pocet odpovédi 0 20 40 60 80
ritudl Chut ‘ . .
Kvalita |

@ Spolecenskeé

, R Aroma |
udalosti

Zkudenost s vybranou znackou :_
O Stimulacni Cena |
Ginky Pivod —
Povzbuzujici Uginky
FairTrade certifikace |mmm—m
Vzhled obaly jemm

Slevové akee |

Sirokd dostupnost :-

IMoznost vice odpovedi ling

B Vytvofena
zavislost
M lJiné

MaZnost vice odpovédi

Graf €. 4 Konzumace kavy
(A) Interval konzumace, (B) Misto konzumace, (C) Divody konzumace, (D) Faktory pfi vybéru kavy

Nasledujici otazky byly vénovény vztahu respondent(l ke kavarnam. Ctvrtina
z nich navstévuje kavarny jen pfilezitostné. V jiné studii bylo zjisténo, Ze az 40 %
respondentl (primarné mladych Zen) navstévuje tyto podniky 1x aZ 2x tydné.l#’
Vysledky mého vyzkumu ukazuji, Zze 1x tydné chodi do kavaren 19 % dotazovanych
(Graf €. 5 A). | kdyzZ skrze propracovany marketing jsou schopny kavarenské retézce lakat
spoustu zakaznikd,*® vyzkum zjistil, Ze pfes 70 % tazanych podporuje nezdvislé kavarny
oproti retézcovym, kam chodi radéji pouze 3 % z dotazanych respondent( (Graf ¢. 5 B).
V rozhodovani se, jaky typ kavy si respondenti zakoupi, hraje vyznamnou roli
samoziejmé jejich pfijem.'*° Vice neZ polovina lidi si je ochotna pfiplatit za kvalitné
pripravenou kavu (Graf €. 5 C). Na druhou stranu jen 9 % respondent( na cené kavy
vUibec nezalezi. 76 % respondentl uvedlo, Ze za Salek kdvy utrati mezi 50-100 K¢

(Graf ¢. 5 D).

147 TUMANAN a LANSANGAN, cit. d., s. 533-534.
198 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 75.
199 HARITH, TING a ZAKARIA, cit. d., s. 851.
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Jak Casto navstévujete kavarny €i jiné podniky,

kde se pfipravuje kava?

Preferujete fetézce kavaren nebo radéji
podpofite mensi nezavislé kavarny?

A oPfilesitostng

@ Nékolikrat do mésice
OJednou tydné

@ Nékolikrat do tydne
W Kazdy den

M Jednou do mésice

@ Nenavstévuji kavarny

O Nezavislé kavérny
OJe mi to jedno
@ Nenavstévuji

kavarny

M Retézcové kavarny

Jste ochotni si priplatit za kvalitni a
profesionalné pfipravenou kavu?

Jakeé finanéni prostiedky jste ochotni utratit za
Salek kavy v kavarné?

DD 50 K¢ az 100 K¢
O Ano, kvalitni kdva je pro

mne prioritou @ Na cené kavy mi
nezalezi

B Ano, ale jen velmi zfidka 0100 K¢ az 200 K¢

Do 50 K¢

OSpise ne, je mito jedno

B Nenavstévuji kavarny

@200 K¢ a vice

B Rozhodné ne

Graf ¢. 5 Kavarny
(A) Navstéva kavaren, (B) Preference kavaren, (C) Ochota si priplatit, (D) Cena za $alek kavy

Dalsi c¢ast otazek byla obecné zaméfena na to, zda jsou lidé obeznameni
se sociadlnimi a ekologickymi problémy v souvislosti s péstovanim kavy. Bylo zkoumano,
zda znaji druhy kdvy a jinych vyrobkd, pti jejichz vyrobé se dba na lepsi podminky
péstitelll a mensi zatéZz na Zivotni prostfedi. Pfi obecné otdzce, zdali se zajimaji
o informace o kavé, kterou si kupuji (plivod kdvovych zrn, slozeni smési, zplsob prazeni
apod.), 29 % odpovédélo Urcité ano a 32 % Spise ano. Na druhou stranu odpovéd, kdy
se konzumenti spiSe nezajimaji, byla ziskana od 29 % respondentll. 6 % odpovédélo, Ze
se urcité nezajimaji (Graf €. 6 A). Vyslo najevo, Ze pro ty, které se o informace navic
zajimaji, hraje nejvétsi roli plivod kdvovych zrn, zplsob prazeni smési a jeji sloZeni.
Socialni a environmentalni aspekty pfedstavovaly méné nez 10 % odpoveédi. V kategorii
Jiné byly zaznamenany 2 odpovédi: 1) Metoda zpracovdni a pribéh kdvy, 2) Odruda

a nadmorskd vyska (Graf €. 6 B).
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Zajimaji Vas dalsi informace o kavé, kterou

pijete?
A
O Spise ano
@ Urcité ano
O Spise ne
M Urcité ne
@ Je mi to jedno

Pokud ano, které informace Vas nejvice zajimaji?

O PGvod kavovych zrn

B Zplsob prazeni

O SloZeni smési

B Nezajimam se

B Socialni aspekty spojené
s produkci kdvy

B Enviromentalni aspekty

spojené s produkci kdvy
Wliné

Moznost vice odpovédi

Graf €. 6 Zajem o dalsi informace o kavé
(A) Navstéva kavaren, (B) Preference kavaren, (C) Ochota si priplatit, (D) Cena za Salek kavy

Langen uvadi, Ze spotrebitelé jsou pfi vybéru kavy ovliviiovani etickymi

aspekty.!>® Nicméné 52 % tazanych se spiSe nezajimd o 3patné socidlni podminky

a Spatné platové ohodnoceni mnohych péstiteld kavy. Na druhou stranu az 32 %

tdzanych se spiSe o tuto problematiku zajima (Graf ¢. 7 A). Podobné vysledky byly

zaznamenany i v pfipadé zajmu o environmentalni dopady produkce kavy (Graf €. 7 B).

Navic pfi dotazu, zdali je konzumenty upfednostfiovan ndkup udrzitelnéjsi a ekologictéjsi

varianty oproti komeréné vypéstované kavé, bylo zjiSténo, Ze 29 respondentl tuhle

otazku pfi ndkupu neresi. 21 respondentl z celkovych 69 upfednostiiuje udrzitelnéjsi

variantu, 15 dotdzanych by rado tuto variantu také uprednostriovalo, nicméné nema

dostatecné financ¢ni prostfedky. Pozitivnim faktem je, Ze pouze 4 dotazovani preferuji

komercné vypéstovanou kavu (Graf €. 7 C).

150 | ANGEN, cit. d.
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Zajimate se o nepfimérené platové ohodnoceni
a neférové podminky péstitelll kavy v rozvojovych
zemich svéta?

Vénujete pozornost enviromentalnim dopadim,
které jsou spojeny s kavovym primyslem?

A B 7%
O Urcité ano O Ur¢ité ano

@ Spise ano M@ Spise ano

W Urdité ne W Urcité ne

O Spise ne OSpise ne

@ Je mi to jedno @ Je mito jedno

Upfednostiujete pfi ndkupu komeréné
vypéstovanou kavu ¢i jeji udrzitelnéjsia ekologictéjsi

variantu?
C 29
o 5 3) Rad/a bych udrzitelnéjsi
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2 kavy, ale ne vidy na to mam
o 15 inanéni fedkd.

2) Castdji udriitelndi 8 dostatek financnich prostiedkd

a ekologitt&ji vypéstovanou kavu. ,3 4) Cast&ji komerénd
& 4 vypéstovanou kavu.

1 2 3 4

Graf €. 7 Zajem o socialni a environmentalni dopady kavového priimyslu
(A) Zajem o podminky péstitel(, (B) Zajem o environmentalni dopady,
(C) Preference udrZitelnéjsi varianty kavy

V nasledujicim segmentu bylo cilem zjistit hladinu vSeobecného povédomi
o produktech BIO a Fairtrade. Dle webu fairtrade.cz se povédomi o Fairtrade produktech
v nasi zemi navySuje. V roce 2021 mélo povédomi o této certifikaci 66 % respondentu.>!
Data uvedena v mé praci jsou v souladu s timto tvrzenim, jelikoZz vétSina respondentu
v mém vyzkumu se s pojmem BIO kava a Fairtrade kava jiz setkala (Graf ¢. 8 A, B).
Primarnim zdrojem, kde se se zminovanymi pojmy setkali, byl internet ¢i televize. Ddle
na tyto produkty narazili v kavarnach, popfipadé u pratel, néktefi v zaméstnani.
7 tdzanych v kategorii Jiné uvedlo Obchod, jeden uvedl Instagram. S Fairtrade kavou se
v obchodé setkali 4 dotazovani. Jeden podotkl, Ze se zajima mimo kavu zejména
o Fairtrade ¢okoladu. Zkusenosti respondentu s dalSimi produkty Fairtrade jsou zminény

niZe (Graf ¢. 8 C, D).

151 Rostouci prodeje fairtradového zboZi v CR umozriuji bojovat mimo jiné s klimatickou zménou.
Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. 2022 [cit. 2022-06-01].

Dostupné z: https://fairtrade.cz/news/rostouci-prodeje-fairtradoveho-zbozi-v-cr-umoznuji-bojovat-
mimo-jine-s-klimatickou-zmenou/
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Setkal/a jste se s pojmem BIO kava? Setkal/a jste se s pojmem Fairtrade kava?

A 10% B
O Ano OAno
H Ne H Ne
@ Nevim 80 % E Nevim
Pokud ano, kde jste se s nim setkal/a? Pokud ano, kde jste se s nim setkal/a?
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Wliné Moznost vice odpovédi] Vioznost vice odpovédi]

Graf ¢. 8 Povédomi o BIO a Fairtrade kavé
(A) Navstéva kavaren, (B) Preference kavaren, (C) Ochota si pfiplatit, (D) Cena za Salek kavy

Nékteré studie hovofi o preferenci Fairtrade u spotrebitelld kavy oproti BIO
varianté, jiné popisuji jako hlavni faktor pfi vybéru kavy zohlednéni ekologickych dopadi
jeji produkce.'®? V nésledujicich otdzkach byli ucastnici vyzkumu dotazovani na to, zda
preferuji konzumaci BIO ¢i Fairtrade kdvy oproti jejim komerénim variantdm. V ramci BIO
kavy vétSina odpovédéla Spise ne (57 %), v oblasti Fairtrade kdvy odpovédélo stejné 46 %
Ucastnikd, ale 41 % odpovédélo Spise ano. V ramci BIO kavy byla zaznamendana odpovéd’
Spise ano pouze u 26 % respondentd. U&astnici vyzkumu méli moznost zminit dal3i
dlvody vybéru BIO kavy v kategorii Jiné. Vyskytly se zde 3 odpovédi: 1) Sleva, 2) Byla
v nabidce, 3) Nevim, zda jsem zakoupil, neni to pro mé rozhodujici faktor. V rdmci
Fairtrade kavy se objevily dalsi dlvody jejiho vybéru. Opét zde byla zminéna 2x slevova
akce a nasledné vybér v disledku zajimavého loga na obalu (Graf ¢. 9 A, B).
3 respondenti by dokonce odesli z kavarny, pokud by podnik nenabizel BIO kavu.
Na druhou stranu pro zbytek respondent( by tento faktor ve vybéru kavarny nehral roli.
Pro dotazované, ktefi si jiz v minulosti zakoupili BIO kdvu, bylo hlavnim dlvodem
ke koupi Vyzkouseni néceho nového, popripadé Podpora mistnich péstiteli. Pouze malé
procento lidi uvedlo jako dlvod Kvalitnéjsi chut kavy. Stejné dlivody byly zaznamenany

i ve spojitosti s nakupem Fairtrade kavy (Graf €. 9 C, D).

152 SAMOGGIA a RIEDEL, cit. d., s. 76.
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Upfednostiujete konzumaci BIO kavy?

Upfednostfiujete konzumaci Fairtrade kavy?

A 1%
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@ Spise ano
W Urcité ne

O Spise ne
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varianta
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@ Kvalitnéjsi chut kavy

@Jiné |liné

MozZnost vice odpovédi Moznost vice odpovéds

Graf ¢. 9 Preference BIO a Fairtrade kavy
(A) Preference BIO kavy, (B) Preference Fairtrade kavy, (C) Dlvody koupi BIO kavy,

(D) DGvody koupi Fairtrade kavy

28 % ucastnikd vyzkumu si mysli, Ze celkova kvalita BIO kavy je vyssi nez kvalita
kavové varianty, kterou si lze pofidit ve velkoobchodech. O Fairtrade kavé si to mysli
19 % dotazovanych. Nékolik respondentl se domniva, ze kvalita BIO kavy (13 %)
a Fairtrade kdvy (15 %) spiSe vyssi neni. 20 respondentl nemélo na tuto otazku jasny
nazor (Graf ¢. 10 A, B). Jednim z hlavnich pilifl rozvoje Fairtrade je divéra zakaznikU
v tuto organizaci. S rostouci dlvérou roste i zajem o zakoupeni takovych produkt(.
Tento trend byl potvrzen u skupiny némeckych respondentd. Stejny vyzkum byl
proveden u vzorku tdzanych v USA, kde tento trend nevykazoval statistickou
vyznamnost.'>® Pfi dotazu, zda si Uc¢astnici mysli, Ze jsou pro péstitele v rdmci Fairtrade
zajistény opravdu lepsi pracovni podminky, nedokazalo odpovédét 22 respondentd.
Vice neZ polovina dotazanych véri ve skutecné lepsi podminky. 10 respondent(

organizaci Fairtrade nevéfi (Graf ¢. 10 C).

153 Consumer Behavior in Moral Markets. On the Relevance of Identity, Justice Beliefs, Social Norms,
Status, and Trust in Ethical Consumption. European Sociological Review [online]. Oxford University Press,
2013, 29(6), s. 1254-1260 [cit. 2022-06-15]. Dostupné z: doi:10.1093/esr/jct014
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Je podle Vas kvalita BIO kavy vy3si nez kvalita bézné
kavy zakoupené v supermarketu?

A

O Urcité ano
M@ Spise ano
W Urcité ne
O Spise ne
@ Nevim

Je podle Vas kvalita Fairtrade kavy vy3si nei kvalita
béZiné kavy zakoupené v supermarketu?

B

O Urdité ano
[ Spise ano
| Urdité ne
OSpise ne

@ Nevim

1%]

Domnivate se, Ze maji péstitelé v rdmci Fairtrade
skutecné zarucené lepsi pracovni podminky?

C

O Urcité ano
@ Spise ano
M Urcité ne
OSpise ne
@ Nevim

Graf €. 10 Vnimani kvality BIO a Fairtrade kavy
(A) Vnimani kvality BIO kavy, (B) Vnimani kvality Fairtrade kavy, (C) Vnimani vhodnych podminek
péstitell v ramci Fairtrade

Jednou z hlavnich prekazek pfi ndkupu Fairtrade kdvy je jeji vyssi cena oproti
komeréné ziskanym kdvovym zrnim.'>* Navzdory tomuto tvrzeni 67 % respondentd
uvedlo, Ze cena Fairtrade kavy je podle nich spise prijatelnd. U stejné otdzky na BIO kdvu
vybralo variantu spiSe prijatelnd pfes 40 % respondentl. Urcité jistych si v téchto
tvrzenich vsak bylo podstatné méné dotazovanych. Velka cast lidi neméla na tuto
problematiku vytvoreny ndzor (Graf €. 11 A, B). Pokud by se cena BIO kavy navysila, 16 %
lidi by to spiSe od pokracovani v konzumaci neodradilo, 10 % spiSe odradilo. Fairtrade

kavu by spiSe nadale konzumovalo 33 % dotdzanych a spiSe by prestalo konzumovat 7 %

dotazanych (Graf €. 11 C, D).

154 GIACALONE, FOSGAARD, STEEN a MUNCHOW, cit. d., s. 2462-2474.
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Je podle Vas cena BIO vyrobk( pfijatelna? Je podle Vas cena Fairtrade vyrobk( pfijatelna?

A B 4%
O Urcité ano
B Spige ano O Urcité ano
o @ Spise ano
W Urcité ne -
O Spise ne 4%
O Spise ne B Nevim
@ Nevim
Konzumovali byste BIO kavu i nadale, kdyby se Konzumovali byste Fairtrade kdvu i nadale, kdyby se
navysila jeji cena? navysila jeji cena?
o 7%
O Urcité ano O Urcité ano
@ Spise ano M Spise ano
M Urcité ne B Urcité ne
O Spise ne 0O Spige ne
@ Nevim E Nevim
@ Nekonzumuji B Nekonzumuji
7%

Graf €. 11 Vnimani ceny BIO a Fairtrade kavy
(A) Vnimani ceny BIO kavy, (B) Vnimani ceny Fairtrade kavy, (C) Dusledek potencidlniho navyseni ceny
BIO kavy, (D) Dlsledek potencialniho navyseni ceny Fairtrade kavy

Dale byl zkouman pohled konzumentl kavy na dostupnost BIO a Fairtrade
variant. VétsSina respondentt si mysli, Ze i dostupnost obou typ( kavy na ¢eském trhu je
dostatecnd, zejména Fairtrade varianty (Graf €. 12 A, B). Kdyby se zhorSila dostupnost
obou téchto produkt(, vice respondentl by spiSe pokracovalo v konzumaci Fairtrade
kavy nezli BIO kavy. Tento vysledek koresponduje s vysledky uvedenymi v ¢lanku
od Bissingera. Na druhou stranu, Bissinger uvadi, Ze certifikace BIO hraje mnohem vétsi

roli v oblasti trhu s éajem neZli v oblasti trhu s kdvou (Graf €. 12 C, D).2>®

155 BISSINGER, Katharina a Daniel LEUFKENS. Ethical food labels in consumer preferences. British Food
Journal [online]. 2017, 119(8), s. 1801-1804 [cit. 2022-06-15]. Dostupné z: doi:10.1108/BFJ-10-2016-
0515
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Je podle Vés dostupnost BIO vyrobk( na trhu

Je podle Vas dostupnost Fairtrade vyrobkd na trhu
dostateéna?

dostatecna?

B Urcité ano

A

@ Urcité ano

_13%

@ Spise ano @ Spise ano
@ Urcité ne W Ur¢ité ne
O Spise ne OSpise ne
E Nevim E Nevim

Konzumovali byste BIO kdvu i naddle, kdyby bylo
mnohem naro€néjsi ji ve Vasem okoli sehnat?

Konzumovali byste Fairtrade kavu i nadale, kdyby bylo
mnohem ndroénéjsi ji ve Vaiem okoli sehnat?

O Urcité ano 7% O Urcité ano 7%

@ Spise ano ' @ Spise ano

B Urcité ne W Ur¢ité ne

OSpise ne v O Spise ne

@ Nevim @ Nevim

@ Nekonzumuji @ Nekonzumuji 10%

Graf €. 12 Vnimani dostupnosti BIO a Fairtrade kavy
(A) Vnimani dostupnosti BIO kavy, (B) Vnimani dostupnosti Fairtrade kavy, (C) Dlsledek potencialniho
zhorseni dostupnosti BIO kavy, (D) Dasledek potencialniho zhorseni dostupnosti Fairtrade kavy

Fairtrade nesouvisi pouze s kdvou, nicméné téz s dalSimi produkty. Vétsina
dotazovanych (43 %) si mysli, Ze informovanost o téchto vyrobcich v nasi zemi spiSe neni
dostatecna (Graf €. 13 A). Respondenti, ktefi nakupuji jiné Fairtrade produkty, se zajimaji
nejvice o Fairtrade cokolddu, caj, kakao a tropické ovoce. Ddle Ize v odpovédich

zaznamenat tftinovy cukr ¢i bavinu (Graf ¢. 13 B).

Kupujete jiné produkty oznacené jako Fairtrade?
Pokud ano, o jaké se jednd?

B 0 10 20 30 40
Je podle vas informovanost o Fairtrade v Ceské . ) Rolet odpovédi |
republice dostate¢na Cokolada | ]
A 1% Nenakupuji IR
it Caj ]
@ Urcité ano 4
- Kakao
O Spise ano
. Tropické ovoce
@ Urcité ne
- Trtinovy cukr
@ Spise ne
‘ Bavina
O Nevim
Koreni
Ryze
Rezané kVétiny Moznost vice odpovédi

Graf ¢. 13 Dalsi Fairtrade vyrobky
(A) Informovanost o veskerych Fairtrade produktech, (B) Nakup dalSich Fairtrade produkt(
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13 Zavér

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo obezndmeni s problematikou na trhu
s kdvou. Tato problematika spociva v socidlnich aspektech, v rdmci kterych jsou
diskutovany nedostatecné platové podminky péstitelll a ndsledna nizka kvalita jejich
Zivota. Ddle je predmétem zajmu sledovani environmentalnich dopad( kavového
pramyslu.

Teoretickd ¢ast pojednava o historii kdvy a o kavové kulture. Byly zde popsany
legendy spojené se vznikem uzivani kavovych zrn a nasledné doloZzené poznatky
o pocatcich konzumace téchto plod(. V praci byly také kratce zminény Ctyti druhy kavy,
které mezi sebou byly porovnavany. Dale zde byly sepsany hlavni oblasti produkce kavy
na svété a vzajemné porovnani exportu kdvovych zrn.

Dilezitd cast prace se zabyva etickymi hledisky spjatymi s produkci kavy.
S rozvijejicim se mezinarodnim trhem se zacaly zhorSovat podminky péstitel(.
S nedostate¢nymi Zivotnimi podminkami zemédélcl v oblastech produkce kavy zacala
bojovat nadace Fairtrade. Clenské organizace této spole¢nosti se nachdazeji v oblastech
Sttedni a Jizni Ameriky, Afriky a Asie. Nadace neni spojena pouze s kdvovym pramyslem,
ale také s podporou producentl kakaa, caje, ¢okolady a dalSich potravin. V praci bylo
popsano plsobeni Fairtrade v Ceské republice, respektive vyvoj prodeje takovych
produktl a zajmu o né. Dale zde byly nastinény problémy s péstovanim kavy v oblasti
environmentalnich aspektl a popsany vhodné podminky pro péstovani kavy. Nasledné
byly zminény problémy, s kterymi se péstitelé musi potykat. Jednd se napf. o mraz
¢i naopak sucho, s kterym jsou spojené pozary. V textu je zminéna kavova rez, ktera
predstavuje problém pro celou fadu péstiteld. Produkce BIO kavy fesi otazku Setrného
pristupu k prirodé.

V dalsi c¢asti byly popsany spotrebitelské preference konzument( kavy. Byly
porovnany vysledky studii ohledné aspekt(, které ovliviiuji rozhodovani pfi vybéru kavy.
Bylo zjiSténo, Ze aspekty zahrnuji pfijem a zkuSenosti se znackami produktl. Nékteré
zakazniky ovliviuji socidlni a environmentalni hlediska produkce kavy. Preference
spotiebitelll jsou ovliviiovany pohlavim, vékem, vzdélanim, ale predevsim jejich

spole¢enskym postavenim.
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V navaznosti na literarni resersi byl proveden vyzkum, ktery mél za cil zmapovat
spotfebitelské preference v oblasti vybéru kavy u konzumentd ve véku 20-35 let v Ceské
republice. Bylo zjisténo, v souladu s literarni resersi, Ze kava pro respondenty znamena
vice neili pouhy napoj, ktery jim doddva energii. Tvoli soucast jejich spolecenského
zZivota a usnadiuje jim navazovani socidlnich interakci. Mezi podstatné faktory
ovliviujici respondenty pfi vybéru kavy patfila zejména chut a aroma. Jako jeden
z vysledk( v oblasti studia vztahu spotrebitelt a kavaren bylo zjiSténo, Ze vice nez 70 %
dotazovanych preferovalo nezavislé kavarny oproti fetézcovym podnikim. Déle bylo
sledovdno, zdali se konzumenti zajimaji o dal$i informace souvisejici s kavou
(napt. plvod zrn ¢i socidlni podminky péstiteld). Vice nez 80 % respondentl se
v minulosti setkalo s pojmy Fairtrade a BIO kdva. Povédomi o takovych produktech v nasi
zemi stale vzrista. Dokonce 41 % tazanych uprednostriovalo konzumaci Fairtrade kavy
oproti bézné ziskanym variantdm. U BIO kdvy to Cinilo 26 % respondentll. PfestozZe jsou
ceny za takové produkty vyssi, vice nez 40 % ucastnikd vyzkumu uvedlo, Ze cena BIO kavy
je dle nich spise prijatelnd. U Fairtrade kavy to uvedlo az 67 % respondentl. Vétsina
respondentl uvedla, Ze taktéz dostupnost obou typl kavy je na ceském trhu dostatecna,
zejména Fairtrade varianty. Na zavér bylo zjisténo, ze lidé, ktefi se zajimaji o Fairtrade
kavu, kupuji i jiné produkty této certifikace (nejvice ¢okoladu, ¢aj a kakao).

V dalSich krocich vyzkumu by bylo vhodné vybrat specifi¢téjsi skupinu
respondent(, napt. studenty vysokych skol ¢i pracujici lidi do 30 let, abychom ziskali
konkrétnéjsi predstavu o spotrebitelskych preferencich kavy. Vysledky v provedené
studii hovotily o malé skupiné respondentu, nelze je vztahovat na celou populaci v rdémci
CR. Pozitivnim zjisténim na zavér je fakt, Ze vice né% polovina respondent(l byla

po vyplnéni mého dotazniku inspirovana k nakupu Fairtrade ¢i BIO kavy.
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Seznam priloh
Priloha ¢. 1

Co pro Vas znamena kava?

Cas pro sebe, ritual

DulleZita soucast zivota, ritual, relax

Dllezitd soucast Zivota, zpUsob relaxace

Davod rano vstat; nakopnuti, ale i odpocinek

Kava = Ziva voda po ranu

Kazdodenni ritual, hand brewing, neustalé hledani novych chuti

Krizovou zdchranu pfi unavé

Lahodny povzbudivy napoj, chvilka klidu

Lahldka, ktera ¢lovéka i povzbudi

Mnamku, rozhodné ji nepiji kvuli energii, ale kdyz mam na ni chut

MUj zivotabudic, hlavné kdyz se pije s prateli, to je dvojité Stésti

Nabyti energie na Unavny Zivot na home office s dvéma détmi

Napoj pro zlepSeni ndlady a fyzické aktivity

Napoj s pfidanou hodnotou ve formé kratkodobé energie

Napoj, pochutina, zpUsob, jak se nakopnout

Nastaveni do pracovniho rezimu

Nedilna soucast mého zZivota

Nekonzumuiji ji tak ¢asto, nic moc pro mé neznamena

Neodmyslitelnou soucast volné chvile

Odpocinek, ¢as na pratele a rodinu

Odpoledni odpocinek, zpusob, jak se udrzet pfi védomi

Ostravek klidu, nabuzeni

Piji kavu pro chut a pro pocit povzbuzeni

Piji kdvu, protoZe mi chutna

Praci, zabavu, davod k setkavani

Prvni pomoc pfi Unavé

Ritual za¢atku dne, dodani energie

Zdroj energie, spojitost s odpocinkem a klidnou chvili pro sebe
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Denni ritudl

Energie
Laska Chut a setkani
Nic Chutovy pozitek
Odpocinek Klid, pohoda
Potéseni (2x) Krasna viiné
Pozitek Napoj s kofeinem
Prace Nejoblibenéjsi napoj
Relax Pohoda a relax
Ritual Posezeni s mamkou
Stimul Pramen Zivota
Vasen Pfijemné zpestieni dne
Vse Ranni piti
Zavislost (2x) Ranni probuzeni
Zivot Relax, ritual

Zivotabudi¢

Ritual, osvézeni, zameéstnani

Zivot, energii

Ritual, co chutna

Zivotni styl! :-)

Vasen a konicek
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