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Dalsi hodnoceni:

Dobfe strukturovana prace, dobfe provedena komparace zdroju v teoretické ¢asti. Podrobné zpracovana metodika
s vyCtem pouzitych standardnich metod s cilem doporuceni pro marketingovou strategii znacky Dobra voda.
Doporuceni jsou obsahla, vyplyvaji z vysledkl a obsahuji konkrétni navrhy feseni, forem komunikace a kampani.
Vytky: Teoreticka ¢ast zaCina velmi Siroce, od definice marketingu. Ve vysledcich je uvedeno velmi mnoho
identifikacnich proménnych popisujicich vzorek respondentu, zadna z identifikaci vSak neni vyuzita pfi interpretaci
vysledkd. V doporucenich je uvedeno, Ze byla sestavena analyza SWOT pro znacku Dobry voda, ale ani v
metodice ani dale v analytické ¢asti se zadna SWOT analyza nenachazi a nahle je zde jeden odstavec se silnymi a
slabymi strankami znacky.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Nakolik je hodnota znacky diivodem k nakupu Dobré vody oproti levnym privatnim znackam supermarketd?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké formy by mél mit employer branding Dobré vody?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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