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Další hodnocení:
Dobře strukturovaná práce, dobře provedená komparace zdrojů v teoretické části. Podrobně zpracovaná metodika
s výčtem použitých standardních metod s cílem doporučení pro marketingovou strategii značky Dobrá voda.
Doporučení jsou obsáhlá, vyplývají z výsledků a obsahují konkrétní návrhy řešení, forem komunikace a kampaní.
Výtky: Teoretická část začíná velmi široce, od definice marketingu. Ve výsledcích je uvedeno velmi mnoho
identifikačních proměnných popisujících vzorek respondentů, žádná z identifikací však není využita při interpretaci
výsledků. V doporučeních je uvedeno, že byla sestavena analýza SWOT pro značku Dobrý voda, ale ani v
metodice ani dále v analytické části se žádná SWOT analýza nenachází a náhle je zde jeden odstavec se silnými a
slabými stránkami značky.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Nakolik je hodnota značky důvodem k nákupu Dobré vody oproti levným privátním značkám supermarketů?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaké formy by měl mít employer branding Dobré vody?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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