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Analyza cestovniho ruchu v ramci CR

Analysis of tourism in the Czech Republic

Souhrn

Cilem diplomové prace je analyza cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky. Ceské
republika je vyhledavanou destinaci pro svou velkou nabidku historickych i kulturnich
pamatek. Navstévovanou turisty je také pro svou krasnou ptirodu.

Prace je rozdé€lena na dvé Casti. Teoreticka ¢ast obsahuje vymezeni pojmi k cestovnimu
ruchu, které byly Cerpany z riznych odbornych publikaci nebo vyvojem cestovniho ruchu
v Ceské republice. Analytickd Gast je vymezena pro turistickou nabidku v ramci Ceské
republiky, analyzu néavstévnosti, komparaci domaciho, vyjezdového a piijezdového
cestovniho ruchu. Bude zde provedena SWOT analyza silnych a slabych stranek,
ptileZitosti a hrozeb Ceské republiky, nakonec budou nabidnuty navrhy a doporuéeni, které

by mohly pomoci ke zlepseni navitévnosti Ceské republiky.
Summary

The aim of the thesis is the analysis of tourism in the Czech Republic.The Czech
Republic is a popular destination for a large selection historical and cultural monuments. It
is also frequented by tourists for its beautiful nature. Work is divided into two parts. The
theoretical part includes definitions from tourism, which were taken from various
professional publications and the development of tourism in the Czech Republic.
Analytical part is defined for the tourist offer in the Czech Republic, traffic analysis,
comparison of domestic, outbound and indbound tourism. There will be done SWOT
analysis analysing the strenghts weaknesses opportunities and treats of the Czech Republic.
Eventually there will be offered suggestions and recommendations that could help to

improve traffic the Czech Republic.



Kli¢ova slova: analyza, cestovni ruch, Ceskd republika, instituce turismu, pamatky,

pfiroda, typologie cestovniho ruchu, turista, ubytovani.

Keywords: analysis, tourism, the Czech Republic, tourism institutions, monuments,
nature, types of tourism, tourist, accomodation.
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1 Uvod

Cestovni ruch je vyznamnou slozkou pro svétovou ale i doméci ekonomiku. Tvofti hlavni
zdroj piijmu v urcitych oblastech pro obyvatele. Ve 20. stoleti se cestovni ruch stal béznou
zalezitosti zivotniho stylu lidi. Pfinasi finan¢ni zdroje, mé& vliv na tvorbu hrubého
domaciho produktu, vliv na zam¢&stnanost, zvySuje vzdélanostni uroven obyvatelstva, ale je
také spojen s negativnimi vlivy naptiklad v podob¢ skod na zivotnim prostiedi.

Mezi pozitivni dopady, které ndm cestovni ruch pfinasi, patii tvorba pracovnich mist nebo
zvySeni piijmil pro regiony a obce. Negativni dopady jsou spojené s ohrozenim ptirodniho
bohatstvi nebo mistnich kultur. Je tfeba se snazit minimalizovat rizika a negativa spojené
S cestovnim ruchem.

V dnesni dobé je vybér forem cestovniho ruchu velky. Lidé si chtéji odpocinout na
venkové od vSedniho shonu a stresu, cht&ji nalézt nové formy jak travit dovolenou.
Cestovni ruch se rozSifuje do vSech vrstev spole¢nosti a neni jiz jen vysadou majetnych
vrstev obyvatelstva. Stava se formou vyuzivani volného ¢asu a dulezitou slozkou spotieby
obyvatelstva. Cestovni ruch se rozsifuje na uzemi celého svéta a tvoii dilezitou oblast
podnikatelskych piileZitosti, pro které vyzaduje profesné zamétené pracovni sily.

Cestovni ruch prosel v Ceské republice rychlym vyvojem. Otevienim hranic,
zjednoduSenim nebo odstranénim administrativnich ptekazek, ale také ekonomickymi
a politickymi zménami, doslo k vyznamnému nartstu vyjezdi do sousednich zemi.

Vizi Ceské republiky je byt do budoucna destinaci ¢islo jedna v Evropé v ramci
srovnatelnych zemi. Zemi, které maji podminky srovnatelné s Ceskou republikou, zemi
S pozitivnim image a kvalitnimi produkty a sluZzbami.

Toto téma diplomové prace jsem si vybrala, protoze mne zajimalo, co turisty laka
k navstéveé Ceské republiky, jaké pamatky chtéji vidét, kde jsou ubytovani a jaké zazitky

a dojmy si z nasi zemée odvazi.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cestovani patii k clovéku od pocatku lidstva. Je oblibené zejména proto, Ze se setkavame
s odlisnou kulturou a piirodnim prostiedim. Proto bych ve své diplomové praci zvolila za
hlavni cil ukazat Ceskou republiku jako vhodnou zemi k cestovani, k navitévé historickych
pamatek, piirodnich kras ale i k poznani kultury zdejSich obyvatel. Cilem této prace je
zhodnotit cestovni ruch v Ceské republice, zanalyzovat navstévnost historickych pamatek,
provedeme analyzu zahrani¢nich navstévnikil, analyzu ubytovacich sluzeb a posoudime

jakymi silnymi strankami zvysit nav§tévnost Ceské republiky.

2.2 Metodika prace

Diplomova prace bude zaméfena na analyzu piehledu soucasného stavu cestovniho ruchu
v Ceské republice. V teoretické asti bude definovan pojem cestovni ruch a zékladni
charakteristika Ceské republiky. Analyticka ¢ast bude vénovéna statistice a komparaci
Ciselnych dat, tykajici se navitévnosti Ceské republiky a ubytovacich zafizeni v ni. Tato
¢ast bude vypracovana na zaklad¢ vysledkti a statistik pouzitych z riznych zdroji
a instituci tato data poskytujici. K dosaZeni cilli bude pouZita metoda popisu, analyzy,
komparativni vyhody nebo indexni analyza. Pouzitou metodou zde bude také SWOT
analyza, ve které bude uvedeno vse ke zlepseni navitévnosti Ceské republiky a eliminaci
hrozeb. V pfiloze si ukazeme vypoéty demografickych ukazatelt jako hustoty
obyvatelstva, index stafi nebo podil muzii a Zen. Predvedeme si také vypocty
ekonomickych ukazatell jako hospodaiské zatizeni pracujicich osob nebo miru
ekonomické aktivity. Pro zpracovani prace bude vyuzita odbornd literatura, priivodci nebo
vlastni zkuSenost. Nemén¢ dualezitym zdrojem budou elektronicka data, zejména
statistickd, ktera poskytuji Cesky statisticky titad (CSU), Ministerstvo pro mistni rozvoj
(MMR) nebo Svétova rada cestovani a turismu (WTTC). Na zavér se pokusime naleznout
feSeni nebo navrhy pro zvySeni ndvstévnosti a eliminaci negativnich faktorti na cestovni

ruch.
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3 Literarnireserse

3.1 Cestovniruch

Cestovni ruch je jednim znejrychleji se rozvijejicich pramysli svéta. Ovliviuje
zameéstnanost, tvorbu hrubého doméciho produktu, zvySuje Urovenn obyvatelstva ale je
I zdrojem pro zachranu historickych a kulturnich pamatek.

Ceska republika ma vyhodnou geografickou polohu v centru Evropy. Piesto se v porovnani
se svétovym a evropskym vyvojem cestovniho ruchu na prvni mista navstévnosti nefadi.
Jeji snahou by mohlo byt dosahnout na prvni misto destinace Evropy. Nebo alespon téch

zemi, které jsou s Ceskou republikou srovnatelné, vzhledem k tomu, Ze nemame mote.

3.2 Definice a vyznam cestovniho ruchu

Definici cestovniho ruchu mizeme nalézt vyjadienou vice zptusoby. Podle autorti Paskové
a Zelenky (2012, s. 45) je popsan jako ,.komplexni spolecensky jev, jako souhrn aktivit
ucastniku cestovniho ruchu, souhrn procesit budovani a provozovani zarizeni se sluzbami
pro ucastniky cestovniho ruchu vcéetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji
a zajistuji, aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroju pro cestovni ruch,
souhrn politickych a verejné spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ekosystémii na
uvedené aktivity .

V Mezinarodnim doporuceni pro statistiku turismu je cestovni ruch definovan jako
»Cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostredi po
dobu kratsi, nez je stanovena, za jakymkoliv hlavnim ucelem (obchod, traveni volného
casu) jinym nez byt zaméstnan rezidentnim subjektem v navstiveném misté

Nejcastéji pouzivanym vysvétlenim cestovniho ruchu je ziejmé ale ¢innost osoby, ktera
cestuje na piechodnou dobu do jiného mista, nez je jeji bydliste, na dobu kratsi nez je
stanovena, coZz je u mezindrodniho turismu jeden rok, u doméciho turismu Sest mésici,

pfi¢emz hlavni G€el cesty musi byt jiny neZ vydélena ¢innost v navstivené zemi.

1PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 45, ISBN:
978-80-247-3748-5
2PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 12, ISBN:
978-80-247-3748-5
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3.3 Zakladni pojmy

Co si predstavit pod pojmem cestovni ruch jsme si uvedli v pfedchozi ¢asti. K nému nalezi

ale pojmy dalsi, které nemuzeme piehlédnout. Jsou jimi:

Staly obyvatel (resident) v mezinarodnim turismu — ,,ve vztahu k dané zemi osoba, ktera
Zije v zemi alesponi jeden rok pied prijezdem do jiné zemé na dobu kratsi jednoho roku
Staly obyvatel v domacim turismu — je osoba, kterd zije alesponi Sest mésicii po sob¢
vV dané zemi, pfed zménou do jiného mista na dobu, kterd je krat$i nez Sest mésict.
Navstévnik ( visitor) v mezinarodnim turismu — je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez
kde ma trvalé sidlo, na dobu, neptesahujici jeden rok a hlavni ucel nebo cil cesty musi byt
jiny nez vydé¢le¢na ¢innost.

Navstévnik v domacim turismu — je osoba, kterd ma trvalé usidleni v urcité zemi
a cestuje na misto jiné, neZ je jeho prostedi, na krats$i dobu nez Sest mésict a ucel cesty
musi byt jiny nez vydélecna ¢innost.

Turista (tourist) v mezinarodnim turismu — je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez ve
které trvale sidli, musi alesponi jednou ptenocovat, ne vSak déle nez jeden rok a cil cesty
musi byt jiny nez vydélecna ¢innost.

Turista vdomacim turismu — je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez ve které trvale
sidli, musi byt ale ve své zemi, musi nejméné jednou pienocovat, ne vSak déle nez Sest
mésict, pficemz cil nebo Ucel cesty musi byt jiny nez vydélena ¢innost.

Jednodenni navstévnik (some-day-visitor) v mezinarodnim turismu — je osoba, ktera
cestuje do jiné zemé, neZ trvale sidli, v dané zemi nepfenocuje a ucel cesty musi byt jiny
nez vydélecna ¢innost.

Jednodenni nav§tévnik v domacim turismu — je osoba, kterd cestuje do jiného mista
a prostiedi nez sidli, v dané zemi nepienocuje a tcel cesty je jiny nez vydéle¢na ¢innost.
Destinace — je cilové misto cesty, tam kam mame namifeno*

5

Zdrojova oblast — je misto odkud vyrazime do destinace

Tranzit — je pfesun, cesta z mista bydlisté¢ do destinace.

$PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 3,
ISBN:978-80-247-3748-5

4 vlastni definice

5> vlastni definice
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Prijimaci oblast — je misto kam se jezdi, misto urceni, destinace.
Rezident — neni Gc¢astnik cestovniho ruchu, je to obyvatel zemé, kde trvale sidli.
Mezinarodni turismus — oznacuje turismus, kdy dochazi k piekroceni hranice narodniho

statu.

3.4 Typologie cestovniho ruchu
V predeslé Casti byly vymezeny zakladni pojmy cestovniho ruchu. Cestovni ruch se
vyskytuje v ur¢itych formach. Muzeme ho rozliSit v riznych typech nebo druzich, se

kterymi se setkdvame.

3.4.1 Typy turismu dle mista realizace

Podle sledované zemé je turismus rozdélen na domadci turismus, vyjezdovy turismus
a ptijezdovy turismus.

Domaci turismus je ,turismus rezidentii referencni (sledované)zemeé bez prekroceni
hranice vlastniho statu. Zahrnuje aktivity rezidentnich navstévnikii na vizemi dotceného
statu jakou soucast cesty v ramci domdciho turismu nebo v ramci vyjezdového turismu
Vyjezdovy turismus zahrnuje vyjezdy obcanii za hranice, dochazi k pfekroceni hranic
statu.

Prijezdovy turismus zahrnuje ptijezdy navstévnikl do sledované zemé.

Dle mista realizace byvaji pouzivany i1 dal$i pojmy jako néarodni turismus, vnitrostatni,
sveétovy nebo turismus svéta.

Vnitrostatni turismus je veSkery turismus, ktery se realizuje na urcitém tzemi dané zem¢,
zahrnuje domadci a piijezdovy turismus.

Narodni turismus je takovy, pfi kterém se piekracuji hranice statu. Jde o pohyb ucastnikii
bez urcitého teritoridlniho urceni.

Svétovy turismus je souhrnem jakéhokoli zahrani¢niho turismu ve vSech zemich svéta,
a to ptijezdového nebo vyjezdového.

Turismus svéta zahrnuje souhrn domaciho a zahrani¢niho turismu. Je to veskery turismus

na svete.

§ PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 19, ISBN:
978-80-247-3748-5
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3.4.2 Typy turismu dle vztahu k platebni bilanci statu

Platebni bilance je ukazatelem ekonomického vyvoje a vnéjsi ekonomické rovnovahy. Je
to vycet polozek, ve kterych jsou zachyceny Cisté platebni toky, zbozi, sluzby, dichod,
transfery nebo dlouhodoby a kratkodoby kapital. Platebni bilance zachycuje pouze
zahrani¢ni turismus aktivni a pasivni. Domaéci turismus zde neni zachycen, protoze se
nejedna o prechod zbozi nebo sluzeb pies hranice. Platebni bilanci sestavuje Ceskd narodni
banka, je sestavovana Ctvrtletné.

Turismus dle vlivu na platebni bilanci rozeznavame aktivni a pasivni.

Aktivni turismus zahrnuje piijezdy zahrani¢nich navstévniki do urcité zemég.

Pasivni turismus zahrnuje vyjezdy obyvatel urcitého statu do zahranici.

3.4.3 Typy turismu dle platce nakladi

Tento turismus byl diive nazyvan jako ,.dle zplsobu financovani“. V dne$ni dob¢ se
vyznam upravil na vhodné;jsi ,,dle platce naklada®.

Podle platce nakladli mizeme turismus ¢lenit na komercni a socialni. Komer¢ni turismus
je turismus, kdy si veskeré naklady hradi Uc€astnik sam ze svych piijmi. K socialnimu
turismu je tfeba splnit urcité podminky, nebot’ Gc¢astnik turismu si hradi jen ¢ast svych
nakladl, zbytek muze byt hrazen napiiklad zaméstnavatelem, pokud by se jednalo
0 motivacni turismus, nebo komplexni ¢i ptispévkovou lazeniskou péci, kdy cast hradi
pojistovny. Do socidlniho turismu zahrnujeme 1 socidlné nebo ekonomicky

handicapované skupiny obyvatelstva (mladez, rodiny s détmi, seniofi),

3.4.4 Typy turismu dle zpisobu zabezpeéeni cesty

Toto rozliSeni turismu je dle toho, kdo si zajiStuje cestu nebo pobyt. RozliSujeme
organizovany a neorganizovany turismus.

Organizovany turismus nam vétSinou zajisti cestovni kancelare, Skoly nebo firma. Jsou to

cesty, které nam n¢kdo zprosttedkuje.
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Neorganizovany turismus je turismus ,, pri kterém si ucastnik turismu zabezpecuje cestu
a pobyt vlastnimi silami, coz nevylucuje moznost ndkupu jednotlivych sluzeb

U zprostiedkovatelského subjektu '

3.4.5 Typy turismu dle véku ucastniki

V tomto rozliSeni jsou zahrnuty rizné veékové skupiny, které maji odlisné pozadavky,
potifeby nebo odlisné spotfebni chovani. V tomto typu turismu zahrnujeme turismus déti,
mladeze, seniorl, rodin s détmi nebo naopak skupiny v produktivnim véku a bez déti.
Turismus déti je stanoven pro déti do 15 let, musi byt pfitomen dozor odpovédného
dospé€lého. Patii sem vylety, Skoly v pfirodé, sportovni kluby nebo letni tabory.

nemaji jeste své rodiny.

Turismus senioru je turismus pro obyvatele v postproduktivnim véku. Chceme-li,
dichodce. Vzhledem tomu, Ze ne kazdy jednotlivec se v postproduktivnim véku citi byt
seniorem neboli dichodcem, miizeme do této skupiny fadit ty, kteti jiz odesli do penze.
Turismus pro rodiny s détmi se fadi mezi individualni cestovani. Pfihlizi se zde hlavné
na potieby déti, strukturu sluzeb a zdbavu ve volném case.

Turismus pro osoby v produktivnim véku je pro skupiny osob, které jsou svobodné,
nemaji zatim déti, nebo necestuji s détmi, maji dostatek volného casu i financnich

prostredki.

3.4.6 Typy turismu dle délky pobytu

Dle délky pobytu turismus délime na jednodenni, kratkodoby ¢i dlouhodoby.

Jednodenni turismus je Vvramci jednoho dne, respektive vramci 24 hodin, bez
pfenocovani.

Kratkodoby turismus zahrnuje jedno az tfi pfenocovani.

Dlouhodoby turismus zahrnuje vice nez Ctyfi pfenocovani. Z predchozi kapitoly vime, Ze
celkova délka pobytu je omezena v ramci doméciho turismu ne na dobu delsi Sesti mésicii

a Vv ramci mezinarodniho turismu ne déle neZ jeden rok®

7PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 22, ISBN:
978-80-247-3748-5
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3.4.7 Typy turismu dle cilového mista pobytu

Kritériem této skupiny turismu je odlisSné prostiedi, rizna struktura a Uroven
poskytovanych sluzeb. Takto je mozné turismus Clenit na méstsky, venkovsky, lazenisky,
horsky, ptimotsky, dle rizného charakteru.

Méstsky turismus je oznacovan jako kratkodoby. Pojime si jej s navstévou kulturnich
udalosti nebo kulturné poznavacich mist. S méstskym turismem se poji také gurmansky
turismus nebo profesné orientovany turismus.

Venkovsky turismus se realizuje v pfirodnim prostfedi venkova. Je spojen s poznanim
zivota na venkové s moznostmi zapojeni se do urcitych pracovnich aktivit. Patii sem
vyjizd’ky na konich, agroturismus, ekoturismus, chatateni i chalupateni.

Lazenisky turismus jsou dlouhodobé pobyty spojené s 1é¢enim.

3.4.8 Typy turismu dle diivodu cesty

Kazdy z nas si pfedstavuje dovolenou jinak. Pro jednoho muze byt dovolena na exotickém
ostrové, kde bude poznavat zdejsi zivot a kulturu, pro druhého je dovolena stravena
aktivné napiiklad lezenim po skalach nebo vzdélavanim se. Lidé maji rGizné potieby a dle
toho hledaji své uspokojeni. V posledni ¢asti typologie si vysvétlime typy turismu podle
pfevazujiciho motivu. Jsou jimi rekreacni turismus, navStéva piibuznych, vzdélavaci
turismus, kulturné poznavaci turismus, zdravotni turismus, naboZensky turismus, nakupni
a obchodni turismus.

Rekreacni turismus je nejrozsifenéjsi. Cilem je regenerace sil fyzickych i psychickych.
Rekreaéni turismus nemusi byt ale jen cilem k odpocinku, stile castéji je vyuzivan
k aktivnim zptisobim traveni dovolené. NejcastéjSimi pozadavky na prostfedi jsou Cista
pfiroda, lesy, hory, mote. PoZadavkim na sluzby vévodi pohodlna doprava a komfortni
ubytovani v jakémbkoli typu ubytovani.

Navstéva pribuznych byva dalsi z nejcastéjSich typi turismu. Souvisi s obnovou vztahii,
navazovanim nebo upeviiovanim socialnich vazeb. VétSina ndvsStévnik svych zndmych
spoji navstévu s pozndnim dané zemé nebo mesta.

Vzdélavaci turismus. Cilem je ziskat zkuSenosti, védomosti, osobn¢ se rozvijet na poli

profesnim 1 osobnim.

8 Vlastni definice
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Kulturné poznavaci turismus se zaméiuje hlavné na poznani kultury, historie, uméni,
zvyki, tradic. Zahrnuje navstévu hradt, zamka, muzei, galerii, divadelnich, filmovych
i hudebnich festivalt. Pozadavkem na sluzby je vétSinou tcelnost, chei byt tam, kde chci
i za cenu, ze budu hufe ubytovana.

Zdravotni turismus zahrnuje vSechny zdravotni aktivity, které vedou k posileni nebo
udrzeni fyzického a psychického zdravi. V soucasnosti se do zdravotniho turismu zahrnuje
také medicinsky turismus, zejména chirurgické zasahy, lazensky, ktery je spojen
s I1éCebnimi vykony nebo wellness, zaméteny na zdravy Zivotni styl.

NabozZensky turismus predstavuje uspokojeni potteb pomoci viry. Projevuje se navstévou
poutnich mist, cirkevnich pamaétek, navstévami cirkevnich staveb nebo nabozenskych
obradi.

Nakupni turismus, jehoz cilem je vyhodny nakup, vyuziva pifedev§im sousedni zem¢.
Obchodni turismus je obvykle realizovan v pracovni dobé. Hlavnim divodem tohoto
turismu byvaji vymény informaci spojené s kulturnimi ¢i sportovnimi aktivitami. Mezi
obchodni turismus se fadi také pracovni setkdni, motivaéni pobyty, kongresy a vystavy.
Pracovni setkani zahrnuje seminare, kolokvia a bézné pracovni testy.

Motivaéni pobyty jsou vyuzivany zaméstnavatelem jako stimul k pracovnim vykondm
nebo setrvani ve firm¢. Je to forma jakési odmény pro zaméstnance, kterd ma svou
pracovni ale 1 spolecenskou ¢ast.

Kongresy ptedstavuji setkani odbornikli z oblasti politické, védecké ¢i spolecenské.
Podobnou skupinou jsou konference, které maji ve srovnani s kongresem mensi rozsah,
vyznam i formalnost, ale jejich zaméteni miva konkrétnéjsi podobu.

Vystavy a veletrhy slouzi k vystavovani a nabizeni riznych sluzeb a produktd, uzavirani
obchodnich kontraktd ¢i pfimému prodeji. Z nejznaméjSich veletrhi mizeme uvést
Brnénsky veletrh, pro zastupce Evropy Frankfurtsky veletrh. ,,Jako u predchozich pojmii
ani u téchto neexistuje jejich presné vymezeni‘*®

Typt turismu dle pfevazujiciho motivu je spousta. My jsme se zaméfily jen na prevazujici
z nich. S zivotnim stylem a novymi moznostmi vznikaji nové typy turismu, aby uspokojily

narUstajici se a ménici se poZadavky spotiebitell, tedy ucastnikd turismu.

9PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 27,
ISBN:978-80-247-3748-5
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4 Zakladni charakteristika Ceské republiky

Piivod jména Ceské republika ukazuje na skuteCnost, Ze tento stat je obyvan prevaznd
prislusniky ceské narodnosti. ,, Historickym jadrem ceské stdtnosti jsou Cechy. Ndzev
pochdzel od slovanského kmene Cechii, latinsky ndzev Bohemia od predslovanskych
Bojii 1% Nejstarsi osidleni je datovano do doby pied 1,7-1,6 miliony let. Prvni obyvatelé
tizemi byli Keltové, jejichz kmen B6jii dal zemi jméno a osidlili Cechy a Moravu. Po roce
830 vznikl na izemi Moravy prvni statni utvar, Velkomoravska fiSe. Po zaniku této fiSe se
centrum statnosti presunulo do Cech, kde do 14. stoleti nastal velky politicky a kulturni
rozmach. Az hluboka spolecenskd krize v 15. stoleti vedla k husitskému hnuti. éechy, se
potykaly s nastupujici defenestraci, ktera byla impulsem pro stavovské povstani az po
tficetiletou valku.

Po rozpadu Rakouska - Uherska byl v roce 1918 vyhlagen samostatny Ceskoslovensky
stat. Roku 1939 nacistické Némecko obsadilo zbytek Cech a Moravy, byl tak vyhlasen
Protektorat Cechy a Morava. Paivodni hranice byly obnoveny aZ po 2. svétové valce.
Povéle¢ny vyvoj byl v roku 1948 ukonéen komunistickym pievratem. Ceské republika
prosla sovétskou okupaci, komunistickym rezimem az do doby, které v soucasnosti fikame

demokraticka.

Obrizek & 1 Mapa Ceské republiky

Ustecky
kraj

Karlovy Vary
L]

Karlovarsky
kraj

Vysod&ina

[
Jihlava
®Bmo

= - Zlinsky
Jihomoravsky A
kraj kraj

Zdroj: http://obrazky.cz/zstrebivlice.blog.cz, [on-line], (cit. 2014-05-08)

01 ISCAK, VLADIMIR, Stdty a iizemi svéta, Libri, Praha, 2009, str. 185, ISBN: 978-80-7277-414-2
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4.1 Geografické podminky

Ceska republika je vnitrozemskym statem mensi velikosti ve stfedni Evropd. Na zapadd
sousedi s Némeckem, na severu s Polskem, na jihovychodu se Slovenskem a na jihu se
rozklada Rakousko. Povrch je zde ¢lenity, rozmanity. Jsou zde piirodni hranice, které jsou
tvofeny pohotfimi. Nejvyssi horou je Snézka, kterd je vysoka 1602 metri. NejveétSimi
fekami jsou Vltava a Labe.!

Nadmotska vyska Ceské republiky je 450 metri nad mofem. Rozloha je 78 867 km2,

zZ toho 2% patii vodnim plocham.

Tabulka & 1 Vy3kova ¢lenitost povrchu Ceské republiky

Typ reliéfu Vyskova €lenitost % povrchu statu
Rovina do30m 4
Pahorkatina 30-150 m 50
Vrchovina 150-300 m 34
Hornatina 300-600 m 12

Zdroj: http://www.zemepis.com/gpcr.php, [on-line], (cit. 2014-05-08)

4.2 Obyvatelstvo

K 31. Prosinci 2013 méla Ceska republika 10512419 obyvatel. Ceska republika je
jednonarodnim statem, Cesi a Moravané tvoii 93% obyvatelstva, z narodnostnich mensin
zde ziji Slovaci (3%), Romové, Mad’afi, Polaci a Némci.

Hustota zalidnéni ¢ini 131 obyvatel/km2.1?

11 Zdroj: http://ceska-republika.orbion.cz, [on-line], (cit. 2014-05-08)
2 SEDUNKOVA, ALEXANDRA, Stdty svéta, Fragment, Praha, 2001, str. 64, ISBN: 80-7200-436-0
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Tabulka ¢. 2 Obyvatelstvo podle narodnosti

Ceska 9249777 obyvatel
moravska 380474 obyvatel
slezska 10878 obyvatel
slovenska 193190 obyvatel
romska 11746 obyvatel
polska 51968 obyvatel
némecka 39106 obyvatel
ukrajinska + vietnamska 39574 obyvatel

Zdroj: vlastni uprava dle CSU, http:// ¢zso.cz/ S&itani lidu, domi a bytt, 2001, [on-line], (cit. 2014-05-09)

Z uvedené tabulky mizeme viddt, Ze nejvice obyvatel v Ceské republice je &eské
narodnosti. Jednotlivé poéty obyvatel se samoziejm¢ mohou lisit, dle rokd a dle poctu

prave pristéhovanych nebo odstéhovanych obyvatel.

4.3 Doprava

Doprava ma v cestovnim ruchu dalezitou roli. Podili se na rozvoji cestovniho ruchu, ale na
stran¢ druhé negativné ovliviiuje cestovni ruch. Jde hlavné o vliv na Zivotni prostiedi.
Dopravu mizeme charakterizovat jako ,,Cinnost spjatou s cilevédomym premistovanim
osob a hmotnych predméti v nejriiznéjSich objemovych, casovych a prostorovych
souvislostech za pouZiti riiznych dopravnich prostiedkii a technologif. “*®

Rozvoj dopravy je ovliviiovan zménami hospodaistvi jednotlivych statt ale i rozvojem
techniky. Dopravu spojuje rychlost, bezpecnost, hospodarnost, pohodli a kultura cestovani.
Kvalita dopravy je odrazem kulturni Grovné statu. Vztah dopravy a cestovniho ruchu
muzeme definovat jako oboustranny vztah, vZzdyt' rozvoj forem cestovniho ruchu vyvolava

pottebu dopravnich sluzeb. Mlizeme tedy také fici, Ze doprava a cestovni ruch se vzajemnée

ovliviuyi.

13 ZURYNEK, JOSEF, ZELENY, LUBOMIR, MERVART, MICHAL, Dopravni procesy v cestovnim ruchu,
ASPI, 2008, str. 12, ISBN: 978-80-7357-335-5
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4.3.1 Silniéni sit

Silni¢ni neboli automobilovéa doprava patii k nejmladSim obortim dopravy. Délka silni¢ni
sité¢ ¢ini 55 653 km, z toho 734 km tvofi dalnice, 422 rychlostni komunikace, 6 255 km
silnice 1. tfidy. V roce 2012 se na silnicich stalo 20 504 nehod, v roce 2010 na silnicich
zemfelo 802 lidi."

V soucasné dobé je stav komunikaci spiSe v havarijnim stavu, nedostate¢nd vynosnost,
vyjeté koleje, trhliny, vyluky. Kvalitu snizuje také néhlé zuzeni vozovky, vyskové vedeni

trasy nebo vysoky pocet urovitovych zelezni¢nich piejezdu.

4.3.2 Zelezni¢ni doprava

Cesko mé jednu z nejhustsich Zelezni¢nich siti v Evrop&. Celkovy pocet je 9 568 km.
6 903 km je elektrizovéano, 8 733 elektrizovano neni. Spravcem a provozovatelem vétSiny
zelezni¢ni infrastruktury je Sprava Zzeleznicni dopravni cesty. NejvétSim zelezni¢nim
dopravcem jsou Ceské drahy. Vyhodou kolejové dopravy je Setrnost k Zivotnimu prostiedi,
vhodnost piepravy hromadnych nakladi, zastaralost infrastruktury nebo omezenou

dostupnost.

4.3.3 Letecka doprava

Letecka doprava se v poslednich letech rozviji. Vyznam letecké dopravy spociva v rychlé
arelativné bezpecné piepravé osob. Ovliviiuje cestovni ruch, poskytuje pracovni
prilezitosti. K vyhodam patfi, jak jsme se jiz zminili bezpe¢nost, rychlost, zvySujici se
pfepravni kapacity letadel, rozsah poskytovanych sluzeb. Jako nevyhodu uvadime
negativni vliv na Zivotni prostiedi, nadmérny hluk nebo zvySovani vzdalenosti letist od
center mést a turistickych lokalit. Vétsina letecké dopravy je realizovana v Ceské republice

pres letisté Vaclava Havla, které ro¢né prepravi kolem 10 miliond pasazéri.

14 7droj: RSD, http://www.sydros.cz/cs/Ro&enka dopravy, 2012, [on-line], (cit. 2014-05-09)
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4.3.4 Vodni doprava

Vodni doprava je jednou z nejstarSich forem dopravy. Jeji historii miizeme tradovat do
obdobi, kdy lidé pouzivali vodni dopravu k pfepravé osob a ndkladi. Kladem vodni
dopravy je relativni bezpe¢nost, nizké provozni naklady nebo vysoky pfepravni objem.
Zaporem je nizsi rychlost, zavislost na pocasi nebo vodni hladin€. Vodni doprava je
v Cesku realizovana na fekach Labe a Vltava. Nejvyznamnéj§im provozovatelem vodni

dopravy je Ceskoslovenské plavba labska.

V soucasném obdobi prochazi doprava fazi velkych a rychlych zmén. Moznosti, které dnes
doprava nabizi cestujicim 1 pfepravciim je mnoho. Svoboda pohybu je ve vyspélejsi ¢asti
svéta povazovana za jednu ze stézejnich a nedotknutelnych svobod, mobilita osob roste

s materialni Zivotni arovni.*®

15 ZURYNEK, JOSEF, ZELENY, LUBOMIR, MERVART, MICHAL, Dopravni procesy v cestovnim ruchu,
ASPI, 2008, s. 9, ISBN: 978-80-7357-335-5
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4.4 Turistické produkty

Turistické produkty jsou moznosti, jak se uplatnit na trhu cestovniho ruchu. Je tfeba
nabidnout produkt, ktery je tradic¢ni, novy nebo vhodny pro dany region. Cilem je nalakat
co nejvice navstévnikl a turista.

Dle Ing. Libény Jarolimkové (2008) je ,, regionalni produkt takovy, ktery vyuziva specifika

regionu. Napr. Ceské Svycarsko .1

Produkty mohou vytvaret:

1) Cestovni kancelate — zde je produktem zajezd

2) Touroperator — je agentura, ktera predpiipravuje balicky sluzeb a dal je prodava
3) Hotel — vytvafi balicky sluzeb napt. vikendy pro Zeny

4) Informacni stiediska

5) Regiony

Ukazkou turistickych produktii jsou:

4.4.1 Méstské karty

Méstské karty jsou doménou velkych mést. Vydavaji je mésta nebo oblast. Majitel této
karty ma zdarma vstup do pamatek, dopravu, v horskych stfediscich zdarma lanovky nebo
vleky. Prodéavaji se v délce od 24 hodin do tydne. ,,Méstska karta je plastova karticka ve

velikosti kreditni karty. Obsahuje elektronickou cipovou aplikaci s Fadou informaci“*'.

4.4.2 Produkt 3 K karta

Tyto karty slouzi jako ,,vstupenky do riznych pamdatek ¢i jako slevy v hotelu, restauraci
nebo sportovnim komplexu. V informacnich centrech, ktera karty prodavaji, je zajem témer
nulovy. Dle informacnich stredisek, lidé o 3 K kartach prilis nevedi, nebo je diivodem

vysokad cena karty '8

16 JEROLIMKOVA, LIBENA, Piednaska z Ekonomiky cestovniho ruchu, VOS, Praha, 2008
17 Zdroj: http://tepvos.cz/special-view/mestska-karta/, [on-line], (cit. 2014-09-02)
18 Zdroj: http://zpravy.kurzy.cz/154031-slevove-3k-karty-turisty-nelakaji/, [on-line], (cit. 2014-09-02)
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4.4.3 Tematicka trasa jako produkt
Cilem tohoto produktu je vyuzit specifika daného regionu. Uvedeme si ukazku par

prikladd.

4.4.3.1 Rynska stezka
Rynskou stezku nalezneme v Némecku, méti 1 320 km. Oceni ji historici, cyklisté ale

i milovnici pfirody a vina.

4.4.3.2 Moravské vinarské stezky
»Provedou vas na kole nebo pésky malebnou krajinou mezi vinohrady od starobylého
Znojma az po Slovackou metropoli Uherské Hradisté. 1200 km dlouha sit’ je tvorena deseti

okruhy pojmenovanymi podle hlavnich vinarskych mést a obci “*°

4.4.3.3 Pivni stezky
Zadmérem je ,,spojit sportovani na kole s moznosti obcerstveni pivem z regiondlniho

20

pivovaru““. Pivni stezky jsou zndmé v JihoCeském kraji, StfedoCeském kraji,

Pardubickém kraji, Moravskoslezském kraji, Beskydech nebo na Vysoc¢ing.

4.4.4 Trojskakarta
~Je zvyhodneénda spolecna vstupenka do Botanické zahrady hlavniho mésta Prahy,
Zoologické zahrady hlavniho mésta Prahy a Zamku Troja. Svého drzitele opraviuje

K jednomu vstupu do vsech ti arealii**

19 Zdroj: http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/Aktivity/Na-kole,-koni, -pesky/,[on-line], (cit. 2014 - 09
-02)

20 Zdroj: http://pivni.info/glosy/1108-pivni-turistika-v -ceske-republice /, [on-line], (cit. 2014-09-02)

21 Zdroj: http://www.botanicka.cz/hlavni-stranka/trojska-karta/, [on-line], (cit. 2014-09-02)
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Tabulka €. 3 Ceny a obdobi platnosti Trojské karty

Platnost Vstupné (v K¢)
Rok od do dospéli déti rodinné
2011 1. dubna 2. fijna 250 130 650
2012 1. dubna 30. zati 280 160 750
2013 1. dubna 30. zati 280 160 750
2014 1. dubna 30. zati 280 160 750

Zdroj:http://www.botanica.cz/hlavni-stranka/trojska-karta, [on-line], (cit. 2014-09-02)

»Turistické produkty je treba dostat do povedomi soucasnych i potencialnich navstévnikii.

To, c¢im je region typicky, je treba shrnout do jednoduchych slovnich hesel a zahrnout ho

do vizudlniho loga regionu ‘%

2%

T&zistém produkti v Ceské republice by se mélo stat poznavani kultury, historie a tradic.

2 MISKOVSKY, JOSEF, SRB, JAN, TOMSA, TOMAS, Agentura regionalniho rozvoje, Navrh produktii
cestovniho ruchu, 2002, str. 4
Zdroj: cesky-raj.info/filemanager/files/file.php?file=1212, [on-line], (cit. 2014-09-02)
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5 Prakticka cast

Analyzou cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky se zabyvala také pani Ing. Markéta
Vogelova, ktera se v oblasti analyz pohybuje jiz vice nez 7 let. 5 let pracovala v agentuie
CzechTourism, nyni pracuje jako vedouci odd€leni marketingového vyzkumu. Zaroven
pusobi jako Tourism expert pii UNWTO, kde sestavuje kratkodobé predikce vyvoje
cestovniho ruchu a dale jako ¢len pracovni skupiny Market Intelligence Group, kterd je
soucasti Europen Travel Commission.

Ing. Vogelova provadéla segmentaéni vyzkum zaméfeny na domadci cestovni ruch, ktery
byl proveden metodou osobniho dotazovéni. Cilem vyzkumu bylo zjistit hlavni segmenty
na poptavkové stran¢ trhu doméciho cestovniho ruchu, jejich spotiebitelské preference,

cestovatelské zvyklosti a zptisob rozhodovani o vybéru destinace.

Hlavnim zjiS§ténim bylo:
- Nejcast¢jsi inspiraci k cestovani je doporuceni znamych, na druhém misté pak
internet.
- Nejaktivngjsim turistickym segmentem jsou tzv. ,, Aktivni pamatkafi*.?®

- DalSim vyznamnym segmentem jsou sportovci, lazensti turisté, pasivni pamatkafi.

Analyza domaciho cestovniho ruchu v mé diplomové praci bude probihat na zékladé
zpracovani dostupnych statistickych udajii nebo internetovych zdroji a na zavér bude

uvedeno hodnocenti a zjisténi.

Monitoring zahrani¢nich turistli z Ruska, kterym se také zabyvala Ing. Vogelova, mapuje
motivaci turisti z Ruska. Vyzkum probihal ve dvou fazich. Formou kvantitativniho
a kvalitativniho vyzkumu. V kvantitativnim vyzkumu se uskuteciioval telefonickym
dotazovanim v domacnostech, délka rozhovoru trvala 20 — 30 minut, zpracovani probihalo
z 5 tisic rozhovort. Kvalitativni vyzkum probihal v rdmci skupinové diskuze o 8 — 10
obyvatel vybraného mésta. Délka diskuze trvala 90 — 120 minut, respondenti byli rozd¢leni

dle veéku, pohlavi, ptijmu a vztahu k cestovani.

23 Aktivni pamatkafi jsou taci, ktefi vyjizdéji za pamatkami véeho druhu.
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Hlavnim zjisténim bylo:
- Vysoka mira spokojenosti ruskych nav§tévnikii v Ceské republice.
- Ceska republika je vysoce atraktivni destinaci pro Rusy, ktefi maji zijem
0 poznavani.
-V porovnani s jinymi narody vysoky zajem o navstévy regiond.

- Piekazkou cesty do Ceské republiky je vizova povinnost.

Incomingovy cestovni ruch v Ceské republice jsem se rozhodla analyzovat vieobecng,
nezaméfovat se jen na urcitou skupinu turist nebo narod. Budu se zajimat o celkovou
navstévnost turistl nasi zemé, a to pomoci statistickych zdroj, ro¢enek nebo formou
emailového kontaktu s riznymi odbornymi institucemi. Zavérem budou opét uvedeny mé

postiehy a poznatky.

Je mozné provadét rizné monitoringy v oblasti cestovniho ruchu napf. navstévnost
prostfednictvim zbytkovych dat mobilnich operatori nebo mista UNESCO, lazenisk4 mista,
Ceské hory. Moznosti je spousta, ale o ta se ve své praci zajimat nebudu. Mym cilem je

vSeobecné zhodnotit domaci cestovni ruch, incoming a outgoing v ramci Ceské republiky.

5.1 Statistické instituce turismu v Ceské republice

Pojem statisticky monitoring turismu ,,0znacuje proces sbéru, tridéni, zpracovani
a interpretace dat, ktera odradzeji realné procesy probihajici v ekonomické sfére. Cilem
statistického monitoringu je ziskani casové i prostorove srovnatelnych udajii popisujicich
ex post déni v turismu za sledované obdobi ve sledované destinaci ¢i zdrojovém trhu “**

K hlavnim institucim, které se monitoringem zabyvaji v Ceské republice je CSU, CNB,

MMR a Czech Tourism.

% PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 80,
ISBN: 978-80-247-3748-5
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5.1.1 CesKy statisticky uiad (CSU)

Tento tfad je hlavnim organem statni spravy Ceské republiky. Byl ziizen 8. ledna 1969.
Cilem je poskytovat informace zekonomického, socidlniho, demografického, ale
i ekologického vyvoje turismu v Ceské republice a porovnani s mezinarodnimi
informacemi.

Mezi hlavni sledované zdroje patii kapacita ubytovaciho zafizeni, navstévnost ubytovacich
zafizeni, domaci a vyjezdovy turismus nebo ¢innost kulturniho zatizeni.

Hlavnimi dokumenty CSU jsou revidovand Doporudeni ke statistice v turismu, Rogenky

nebo Metodické doporuceni pro tvorbu satelitniho uctu.

5.1.2 Ceska Narodni banka (CNB)

Ceska Narodni banka je centralni bankou Ceské republiky a orginem, ktery vykonava
dohled nad finanénim trhem. Ziizena byla Ustavou Ceské republiky. ,,Nejvyssim orgdanem
CNB je bankovni rada, jejimiz ¢leny jsou guvernér, dva viceguvernéri a ctyri dalsi clenové
bankovni rady “®

Hlavnim cilem CNB je uréovat ménovou politiku, vydavat mince a bankovky, poskozené
bankovky z ob¢hu stahovat, dohlizi na kapitalovy trh, zpracovava a vytvaii statistické

informace.

5.1.3 Czech Tourism
Ceska centrala cestovniho ruchu je ,.statni prispévkovi organizace ziizend rozhodnutim
ministra hospodaristvi z 18. biezna 1993. Zrizovatelem je Ministerstvo pro mistni rozvoj“%°

Cilem Czech Tourism je propagovat Ceskou republiku na domacim trhu i v zahranigi.

K nejcastéj$im studiim, kterda Czech Tourism provadi, patfi:
- Studie o ptijezdovém cestovnim ruchu
- Vnimani destinace Ceska republika a motivace cest do Ceské republiky
- Vyzkumy o domécim cestovnim ruchu

- Monitoring navstévnikl v turistickych regionech

25 7droj: CNB, http://www.cnb.cz/cs/index, [on-line], (cit. 2014-09-03)
% PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 83,
ISBN: 978-80-247-3748-5
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5.1.4 Ministerstvo pro mistni rozvoj

»Ministerstvo je metodickym a koordinacnim organem pro vsechny subjekty piisobici
V oblasti cestovniho ruchu “?’

Od roku 2005 MMR provadi prizkum na hrani¢nich pfechodech, ktery navazuje na
prazkum realizovany agenturou Czech Tourism. Cilem je zjisténi spotfebniho chovani

navstévnikil, coz slouzi jako vstupni udaj pro kalkulaci satelitniho uc¢tu turismu. Prizkum

probiha ve ¢tvrtletnich intervalech a mél by probihat az do roku 2015.

Statisticky monitoring turismu Ceské republiky profel od zalatku 90. let velkymi
zménami. Problémem byla nesouvislost Casovych fad sledovanych ukazateli, absence
ukazatelti, Spatné¢ uvadéné udaje za strany dotazovanych i nizka vérohodnost.
V soucasnosti turismus monitoruje i fada soukromych firem, a to vétsinou na zakazku od

vetejného ¢i soukromého sektoru.

27 Zdroj: MMR, http://www.mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-cestovni-ruch/Regionalni-politika/, [on-line], (cit.
2014-09-03)
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6 Turisticka nabidka cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky

Nabidka cestovniho ruchu by méla splnovat dvé dulezité soucasti:
- Primarni nabidku

- Sekundarni nabidku

Primarni nabidkou je myslena atraktivita cilového mista. M4 za tikol pfilakat nadvstévniky
do ur¢ité destinace.
Atraktivity jsou vétSinou déleny:

- Pfirodni atraktivity (mofte, lesy, zoo)

- Kulturné-historické atraktivity (hrady, lidové stavby)

- Organizované atraktivity (plesy, veletrhy)

- Spolecenské atraktivity (zabijecka, zvyky)

Atraktivity jsou hlavnim motivem ucasti na cestovnim ruchu, jsou mistné vazany

a kapacitné omezeny.

Sekundarni nabidka poskytuje vybavenost cilové destinace a sluzby.
Sekundarni nabidku Ize rozdé¢lit:

- Materialné technickou zdkladnu (hotely, vleky, koupaliste)

- Dostupnost (dopravni, ¢asova, informacni)

- Image (napf. roubena chata se nehodi na sidliste)

- Animace®®

Turistickd nabidka se neustale rozsituje, nabidka pievySuje poptavku, prodluzuje se sezoéna
a je kladen dtiraz na ekologii. Z diivodu velkého mnozstvi pamatek v Ceské republice je
proto tato kapitola praktické Casti zaméefena na vybranou ¢ast atraktivit, jejichz vybér je

zcela nahodny. Nahodné¢ byly také vybirany a porovnavany jednotlivé pamatky

28 7droj: vlastni poznamky z prednasky, Ekonomika CR, VSO, Praha, 2012, (cit. 2014-09-07)
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6.1 Kulturné-historické predpoklady

Ceska republika nabizi velké mnoZstvi turistickych pamatek. Je navitévovana diky bohaté
nabidce hradii, zamkt, muzei ale 1 pfirodnich pamatek nebo zdbaveé. V této kapitole se
budeme vénovat navstévnosti nahodné¢ vybranych pamdtek a  porovndme
nejnavitdvovangjsi cile v Ceské republice za rok 2010, rok 2011 a rok 2012.

Diky ochoté¢ panu FrantiSku Kadlecovi, fediteli Odboru turistického ruchu na Spraveé

Prazského hradu, se mizeme podivat na navstévnost Prazského hradu v minulych letech.

Tabulka ¢. 4 Navs§tévnost Prazského hradu

Rok Ro¢ni navstévnost Ro¢ni navstévnost
platici prichozi (vé.platicich)
2008 1342 246 5787 000
2009 1212920 5616 000
2010 1123 847 5820 000
2011 1430023 5720 000
2012 1 623 000 5900 000
2013 1748 000 6 149 000

Zdroj:www.hrad.cz, [on-line], (cit. 2014-09-09)

V tabulce ¢. 4 muzeme vidét, Ze navstévnost Prazského hradu stale roste. V roce 2013
Prazsky hrad navstivilo o 405 754 tisic platicich navstévnika vice, nez v roce 2008.
Zajimavé je také porovnani mezi prichozimi navstévniky a platicimi navstévniky. Platici
navstévnici jsou taci, ktefi si koupi vstupenku a vstoupi do objektu, prichozi navstévnici
jen prochazeji, do objektu nevstoupi. Jsou zjisténi pomoci navs§tévnického prizkumu, ktery

29

provadéji studenti tzv. ,,Carkovaci metodou“””. Znamend to, Ze co jeden prichozi

navstévnik, to jedna ¢arka. Rozdil si 1épe ukdZzeme na grafu.

29 Carkovaci metoda je vyuzivana i v pfipadg, Ze chceme zjistit zatizenost silnic. Podle druhu auta je zapsana
¢arka do urcité kolonky. (cit. 2014-10-20).
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Graf ¢. 1 Rozdil mezi prichozimi a platicimi navS$tévniky Prazského hradu

5000000
4 500 000

4000000 -
3500000 -
3000000 -
2500000 -  Rada 1
2000000 -
1500000 -
1000000 -

500000 -

0 - T T T T T )

2008 2009 2010 2011 2012 2013

Zdroj: vlastni vypocet dle tabulky ¢. 4, (cit. 2014-09-09)

Rok 2008 ptinesl rozdil 4 444 754 navstévnikl mezi prichozimi a platicimi navstévniky.
Pokles byl zaznamenan roku 2012, kdy rozdil byl 4 277 000 navstévnikl. Predpokladem je
zvySujici se narist navstévnosti Prazského hradu, ale i rozdil mezi priichozimi a platicimi

navstévniky.

Sledovanym zéastupcem z historickych zamka byl vybran zamek Hlubokd. Zde patii
podékovani za poskytnuté udaje pani Machové ze Spravy zamku.
Sledovéana zde byla navstévnost zamku a navstévnost dle narodnosti névstévnikl v roce

2011, v roce 2012 a v roce 2013.

Tabulka ¢. 5 Navs§tévnost zamku Hluboka

Rok Pocet navstévniki
2011 245 868
2012 252 082
2013 256 619

Zdroj: tdaje od p. Machové ze Spravy zamku Hluboké, (machova.jitka@npu.cz), (cit. 2014-09-09)
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Z poskytnutych tdaji mizeme vidét, ze néavstévnost zdmku Hluboka je stale vysoka
a kazdym rokem roste. Navstévnost zamku je ovlivnéna pocasim, oteviraci dobou,
ptijezdem cizincti do Ceské republiky s cilem navstivit tento zamek nebo vysi vstupného.
Vynosy zdmku jsou ovlivnény také dle narodnosti navstévnikli nebo dle jednotlivych

prohlidkovych tras.

Graf ¢. 2 Navs§tévnost zamku dle narodnosti
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Zdroj: tidaje od p. Machové ze Spravy zamku Hlubokd, (machova.jitka@npu.cz), (cit. 2014-09-09)

Nejvyssi pocet navitévnikd tvori Cesi. Cizinci si mohou vybrat prohlidku dle nabizenych
tras, po kterych chodi, jak s ¢eskymi vypravami, maji tltumoénika nebo chodi na prohlidky
Vv cizim jazyce. Nejméné zamek navstévuji Francouzi, Polaci a Asiaté. Japonci zamek
Hluboka naptiklad navstévuji v malych skupinach, které tvoii 10 lidi a primérmné jsou to
dv¢ skupiny tydné. Japonci jak jsem zjistila, maji své katalogy s pamatkami UNESCO, je
tedy proto vice navitévovanym zamkem u Japoncti Cesky Krumlov. Statistika zaméfena na
navstévnost Asiatii na zamku Hluboka neni bohuzel vedena.

Jak jiz bylo uvedeno, trzby zdmku jsou zéavislé na vysi vstupného a okruhu prohlidkové
trasy. V ptilohach si mizeme prohlédnout tabulky, které nam ukazuji rozdily vstupného pfi
vykladu v ¢eském jazyce a s priplatkem za cizojazycny vyklad.

Nejvétsim rozdilem jsou rodinné vstupenky, kde cizinci zaplati o 200,- K& vice nez Cesi.

O polovinu drazsi maji vstupné také déti, studenti a seniofi. Je to ale pochopitelné, castka,

kterou plati cizinci navic, je uréena pro tlumocnika.
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Néhodnym

vybérem zkoumanych pamatek se dostdvame k celkovému vyzkumu

nejnavitévovangjsich turistickych cili v Ceské republice. Zkoumany byly roky 2010, 2011

a rok 2012. Vzhledem tomu, Ze Ceska republika oplyvé spoustou kulturnich i historickych

pamatek, vybér zkoumanych atraktivit je opét ndhodny.

wewrs

Tabulka €. 6 Nejnavs§tévovanéjsi

turistické zamky a hrady v Ceské republice

Rok Prazsky Statni Cesky Hluboka Zamek
hrad zamek Krumlov | nad Vitavou | Prihonice
Lednice
2010 1120,1 tis. 325,4 tis. 292,7 tis. 236,1 tis. 230,0 tis.
2011 1 430,0 tis. 304,7 tis. 319,7 tis. 246,9 tis. 240,0 tis.
2012 1623,0 tis. 312,7 tis. 316,0 tis. 252,1 tis. 340,0 tis.

Zdroj: vlastni uprava dle http://www.czechtourism.cz/statistiky/databaze vyzkumt/navstévnost turistickych

cilii, [on-line], (cit. 2014-09-09)

Graf & 3 Nejnavstévovanéjsi turistické zamky a hrady v Ceské republice
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Zdroj: vlastni uprava dle tabulky ¢. 8, (cit. 2014-09-09)

Dle ocekavani bylo vyzkumem potvrzeno, Ze nejnavstévovanéjsi pamatkou mezi hrady
a zamky je PraZzsky hrad. Piekvapeni je moZna na druhé pozici, vétSina by ocekavala, Ze
druhé misto zaujme zamek Hlubokd, ale neni tomu tak. Na druhém misté€ je Statni zamek
Lednice s 325,4 tisici navstévniky, coz je o 89,1 tisic navstévnikd vice, nez ma Statni

zamek Hluboka v roce 2010. Za rok 2012 je to o 60,6 tisic navstévnik vice.
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Jinou zkoumanou kulturni atraktivitou jsou muzea a galerie. ,,Podle statistickych udajii za
rok 2013 je v Ceské republice zaznamendno celkem 504 muzei, galerii a pamatnikii“*°. Po

revoluci roku 1989 probéehl prudky vyvoj téchto instituci. Je proto zajimavé sledovat data,

alespon ve vybranych parametrech.

Tabulka & 7 Galerie a muzea v Ceské republice

Rok Pocet Pocet Pocet Vybrané
galerii muzei | nav§tévniki vstupné
Galerie Muzea | Galerie Muzea
2010 46 412 1646 279 | 7661501 | 51 589000 | 358 371000
2011 47 425 1654983 | 8363351 | 51 960600 | 401 922100
2012 39 418 1574869 | 7806042 | 59 369000 | 390 285000
2013 44 434 1350653 | 9107032 | 51 960600 | 496 829800

Zdroj: vlastni uprava dle www.nipos-mk.cz/vybrana statistika v kultuie, [on-line], (cit. 2014-09-10)

Celkova navstévnost muzejnich instituci se v poslednich letech pohybovala mezi 9 — 10
miliony navstévnikti za rok. Na prvni pozici se zatim fadi rok 2013, kdy navstévnost
pfesahla 10 miliond, pfesn€é 10 457 685 navstévnikd. Dosud tak vedl rok 2007, jehoz
navstévnost byla 10,4 milionu néavsStévnikli. Navstéva muzei a galerii predstavuje

nejrozsahlejsi oblast kultury.

Tuto cast kapitoly zakoncime piehledem nejnavstévovanéjSich turistickych cill
v jednotlivych krajich Ceské republiky.
Ceska republika je rozdélena na 14 kraji. Vzhledem k mnozstvi turistickych cilii v kazdém

kraji, bude vybran jen nejnavs§tévovanéjsi turisticky cil s poctem navstévnikda.

30 Zdroj: http://www.nipos-mk.cz/vybrana statistick4 data v kultufe, [on-line], (cit. 2014-09-10)

37



Tabulka ¢. 8 NavStévnost pamatek a pocet navstévnikii v jednotlivych krajich

Kraj Turisticky cil Navstévnost cile (V tis.)
Praha Zoologicka zahrada Praha 1 185,32
Stredocesky kraj AquaPalace Cestlice Praha 805,5
Jihogesky kraj Zamek Cesky Krumlov 292,7
Plzensky kraj Zoologicka zahrada Plzen 460,8
Karlovarsky kraj Hrad Loket 84,7
Ustecky kraj Zoologicka zahrada 216,4
Chomutov
Liberecky kraj Centrum Babylon Liberec 475,6
Kralovéhradecky kraj Zoologicka zahrada Dvir 4545
Kralové
Pardubicky kraj Vychodoceské muzeum v 56,8
Pardubicich
Vysoc¢ina Zoologicka zahrada Jihlava 223,8
Olomoucky kraj Zoologicka zahrada 368,5
Olomouc
Jihomoravsky kraj Statni zamek Lednice 325,4
Zlinsky kraj Zoologicka zahrada LeSna 442,5
Moravskoslezsky kraj Svét miniatur, sklep 378,9

strasidel Ostrava

Zdroj: vlastni uprava dle http://www.czechtourim.cz/statistiky/databaze vyzkumi/navstévnost turistickych

cilii, [on-line], (cit. 2014-09-10)

Tabulka nam ukazuje pfehled nejnavstévovanéjsich turistickych cilii v jednotlivych krajich

Ceské republiky. Polovinu cilii tvoii navitévy zoologickych zahrad, celkem v 7 krajich.

Nejvyssi navstévnost ma Zoologicka zahrada v Praze s 1 185, 32 navstévniky, naopak

nejméné navstévovany kraj je Pardubicky s 56,8 navstévniky. Rozdil je markantni, celkem

0 1 128,52 navstévniku. Rozdil si 1épe ukazeme na grafu.
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Graf & 4 Navitévnost turistickych cilii v krajich Ceské republiky
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6.2 Prirodni pamatky

Ptirodni pfedpoklady jsou zakladnim prvkem ptirodnich rekreacnich zdroji. RGzné tvary

povrchu krajiny nam slouzi k riznému vyuziti.

Zakladni ptirodni predpoklady jsou:
- Nadmoiska vyska
- Clenitost tzemi
- Kirajina, kterd je atraktivni pro cestovni ruch

- Esteticka hodnota

Nadmoiskou vysku lze rozdélit do 4 stupnd:

- Niziny ( 0-200 m.n.m)

- Nizké vyso¢iny ( 201-800 m.n.m)

- Stfedovysociny ( 801-1500 m.n.m)

- Vysoké vyso¢iny (vice jak 1500 m.n.m) 3
Mezi ptirodni predpoklady fadime klima. Zalezi, jaka je teplota vzduchu, slune¢ni svit,
mlhy, vétrnost, sraZky nebo inverze. V letnim obdobi je klima teplé, v zim¢ mrazivé se
snéhovou pokryvkou. Takovémuto pocasi fikame, Ze je mimotadné ptiznivé.
Pocasi vhodné je takové, kdy jsou vhodné podminky pro pobyt v pfirod€, v zimé je
zamraceno, ale s dostatkem sn¢hu. K ptirodnim piedpokladiim patii také vodstvo, fauna
a vegetace. V Ceské republice je vice nez 40% ubytovacich kapacit kolem vodnich ploch.
V Chorvatsku je to vice nez 75%.
Vyskyt cestovniho ruchu ovliviiuje tedy vydatnost prament, teplota vody, chemické
slozeni, 16¢ivé wiinky, Gistota vody, hloubka nebo kvalita dna. V Ceské republice maji

nejvetsi vyznam jezera, vodni nadrze, termélni prameny, vodopady nebo vodni toky.

Fauna m4 vliv na aktivity, umoznuje nam lovit ryby, navstévy v zoo, lov zvéfe, pozorovani

zvéfe v rezervacich.

roj: http://geography.upol.cz/ptirodni pfedpoklady CR, [on-line], (cit. -09-
31 Zdroj: http://geograph l.cz/ptirodni pfedpoklady CR, [on-line], (cit. 2014-09-11)
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Vegetace ovliviiuje pfitazlivost krajiny pro cestovni ruch. Pisobi na smyslové vjemy,

kochame se ji, ma uklidiiujici G€inky. Zejména lesy maji nasi pozornost. Jejich rozloha,

délka a druhova struktura porostu ovliviiuje aktivity v cestovnim ruchu.

V této kapitole se zkoumanym prvkem stala Chranénd tizemi v Ceské republice a jako

ptirodni tikaz nebo chcete-1i pamatky, byly vybrany Jeskyné Moravského Krasu.

Tabulka & 9 Chranéna tizemi v Ceské republice

Rok Pocet Narodni Chranéné Narodni Narodni

chranénych parky krajinné prirodni prirodni

uzemi oblasti pamatky rezervace
2008 2234 4 25 106 112
2009 2 247 4 25 107 113
2010 2 267 4 25 107 114
2011 2301 4 25 112 110
2012 2 367 4 25 113 109

Zdroj: http://www.czso.cz/csu/data/Casové fady/chranéna tzemi, [on-line], (cit. 2014-09-11)

V tabulce prehledn& vidime, Ze poéet chranénych tizemi v Ceské republice stale roste. Od
roku 2008 do roku 2012 jejich pocet vzrostl o 133. Stoupajici tendenci maji 1 Narodni
ptirodni pamatky. Naopak staly pocet 4, si zachovavaji Narodni parky.

Rozloha chranénych tzemi je uvéadéna v tisicich hektarech, ve zkratce (tis. ha). Nejvétsi
rozlohu zastavaji chranéné krajinné oblasti, druhé misto obsazuji narodni parky. V roce
2012 plocha chranéné krajinné oblasti byla 1 087 tisic hektari. Oproti tomu naptiklad
narodni pfirodni pamatky zabiraji v témze roce 5 tisic hektari.

Udaje k vytvofeni Gasovych fad a statistik poskytuje Ceskému statistickému ufadu

Agentura ochrany pfirody a krajiny.
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Graf &. 5 Pehled Chranénych tizemi v Ceské republice
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Zdroj: vlastni uprava dle tabulky ¢. 11, (cit. 2014-09-11)

Jak jiz bylo uvedeno vyse, ke zkoumani a sledovani udaju ptfirodnich kras byly vybrany
Jeskyné Moravského Krasu. Divod je jednoduchy. Diky informacim a poskytnutému
materidlu pana Jiftho Hebelky ze Spravy Jeskyni Moravského Krasu, mi bylo umoZnéno se

tomuto sledovani vénovat. Za to mu patii velké podékovani.

Na uzemi Ceské republiky je evidovano 4000 jeskyni. Vétsina z nich se nachazi pravé
Vv oblasti Moravského krasu. ,,Krajinu Moravského krasu zdobi pestra skala povrchovych
krasovych jevii: zavrty, Skrapy, ponory, vyveracky, skalni mosty, krasové zleby, slepa udoli,
kterd maji primou ndvaznost na krasové jevy podzemni, propasti a jeskyné 2

Na vzniku krasovych jevil se podileji mechanické procesy jako rozvirani skalnich masivi,
tektonické pohyby, ficeni nebo zvétravani. Tim vznikaji skalni rozsedliny, pukliny
a sut'ové jeskyné.

V kazdém piipadé geologické slozeni na izemi Ceské republiky je velmi pestré a vytvaii

rozmanity vzhled krajiny a podzemi. Pojd'me ale ke zkoumanym udajim.

32 7droj: ZAJICEK, PETR, Jeskyné Ceské republiky, Akademia, Praha, 2010, str. 12, ISBN: 978-80-200-
1840-3
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Samoziejmé nas zajima navstévnost Jeskyni Moravského krasu. Za¢neme tedy timto.

Tabulka ¢. 10 NavStévnost Jeskyni Moravského krasu

2010 2011 2012 2013
Punkevni 189 084 199 929 197 070 193 363
jeskyné
Katefinska 36 204 34 515 34755 34754
jeskyné
Sloupsko- 36 592 36 805 39814 34674
Sostuvské
jeskyné
Balcarka 28 214 25930 26 982 23 636
Vypustek 18 959 19 299 17 864 16 968
Celkem 309 053 316 478 316 485 303 395

Zdroj: http://lwww.cavemk.cz, [on-line], (cit. 2014-09-11)

Dle ptedpokladu je nejvice navstévovanou jeskyni Punkevni jeskyné s poctem 199 929

navstévnikii za rok 2011. V celkové navstévnosti byl nejsilnéjsi rok 2012 s 316 485

navstévniky.

Tabulka ¢. 11 NavStévnost jeskyni dle domacich a zahrani¢nich navstévnika

Meziroéni Z toho % Cizinci Meziroéni Meziro¢ni
rozdil % cizincii rozdil rozdil
domaci domaci %
Punkevni -1,9 79 663 41,2 -4 332 -3,7
jeskyné
Sloupsko- -14.8 3234 9,3 -6 429 -17,0
Sos. jeskyné
Katefinska j. 0,0 10 483 30,2 -441 -1,8
Balcarka -14,2 1908 8,1 -3 629 -14,3
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Vypustek -5,3 1063 6,3 -798 -4.8

Celkem -4,3 96 351 31,8 -15 629 -7,0

Zdroj: material od p. Hebelky, Sprava jeskyni Moravského krasu, Zprdva o pinéni ukolii a ¢innosti za rok

2013, (cit. 2014-09-11)

V roce 2013 navstivilo jeskyné Moravského krasu 303 395 névstévnikd, coz ¢ini 47,39%
celkové navstévnosti 640221 vSech 14 zpiistupnénych jeskyni. Vroce 2013 byla
navstévnost jeskyni niz§i o 13 090 navstévnikii nez vroce 2012. Pocet domacich
navstévnikd se snizil v roce 2013 0 15 629, coz je o 7% méné nez v roce 2012. Ale naopak
pribylo o 2,6% navstévniki ze zahraniéi. Co se tyka trzeb z navstévnosti, za rok 2013 byly

0 5,3% nizsi nez v roce 2012.

Graf ¢. 6 Pocet zahrani¢nich nav§tévniki v Punkevnich jeskynich v roce 2013
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Zdroj: vlastni Gprava dle Spravy Jeskyni Moravského krasu, Zprdva o plnéni iikolii a cinnosti za rok
2013,(cit. 2014-09-11)
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Graf ¢. 7 Pocet zahrani¢nich nav§tévniki v Katefinské jeskyni v roce 2013
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Zdroj: vlastni Gprava dle Spravy jeskyni Moravského krasu, Zprava o plneni vkolii a cinnosti za rok 2013,

[on-line], (cit. 2014-09-11)

Graf ¢. 8 Poclet zahrani¢nich navstévniku v jeskyni Vypustek a Balcarka v roce 2013
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Zdroj: vlastni uprava dle Spravy jeskyni Moravského krasu, Zprdva o plnéni ukolii a cinnosti za rok 2013,

(cit. 2014-09-11)
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Graf ¢. 9 Procentuelni skladba zahrani¢nich nav§tévniki v jeskynich v roce 2013
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Zdroj: vlastni Uprava dle Spravy jeskyni Moravského krasu, Zprava o plnéni ukoli a cinnosti za rok

2013, (cit. 2014-09-11)

Z grafu vyplyva, ze nejvice v roce 2013 jeskyné navstévovali Polaci s 43%. Druzi byli
Rusové s 18%, na tietim mist¢ skoncili Slovaci s 15%. Nejmensi skupinu tvofili

navstévnici z USA, Litvy a Mad’arska.
Tuto kapitolu zakon¢ime pod&€kovanim panu Jifimu Hebelkovi ze Spravy jeskyni

Moravského krasu, bez jehoz poskytnutého materidlu bychom nemohli provést celkové

vyhodnoceni.
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6.3 Sportovné-rekreacni predpoklady

Sport ma v Ceské republice dlouhou tradici. K masivngj$imu rozvijeni doglo ale aZ po roce
1989. Sportovné rekreacni sluzby slouzi k uspokojeni potieb obyvatelstva. Umoziuji
aktivné vyuzivat vytvofené podminky pro sport nebo rekreaci.

Jedna skupina sportovné rekreacnich sluzeb je univerzalniho charakteru, neni zavisla na
pfirodnich podminkach. To znamend, ze sport ¢i rekreace je vykonavana naptiklad
Vv halach, krytych bazénech, fitnesscentrech nebo tenisovych haléach.

Druha skupina sluzeb nabizi aktivity s ohledem na pfirodni podminky. V 1ét¢ poskytuje
bazény, golfova nebo volejbalova htisté. V zimni sezoné to jsou vleky, kluzisté, lyzatrské
dréhy nebo lanovky.

Sportovni cestovni ruch tvoii podniky, jejichz hlavni c¢innosti je vydéle€na cinnost
a poskytovani sluzeb spojenych se sportem. Vyhodou sportovnich zatizeni je sezonnost. Po

cely rok jsou otevieny sportovni haly nebo sportovni centra, ktera poskytuji své sluzby.

Jako rekreacni ptredpoklady mlZeme jmenovat p&€knou krajinu, vyhled do okoli, klid
a ticho, kde ¢lovek zregeneruje dusevni i fyzické sily. Rekreaéni aktivitou jsou letni sporty,
p&si turistika, lyZzovani, cykloturistika nebo vodacka turistika. Odpocivat lze také pasivng,
jako divak pfi n€jakém sportovnim zépase. Rekreacni aktivity jsou umoznény stiedisky jak
v 1ét&, kdy se hraji plazové hry, vodni sporty, micové hry, tak v zim¢, kdy jsou podminky
sttedisek pfipraveny na sankovani, lyZovani, brusleni 1 snowboarding.

Vyznamnou ulohu v rekreanim cestovnim ruchu mé v Ceské republice chalupaieni.

V soucasné dobé je velky zajem také o golfova hfisté. Ceské republika nabizi celkem 96
htist’, dva arealy jsou s 36 jamkami, Ctyfi arealy s 27 jamkami, 41 areala s 18 jamkami a 49
areall s 9 a méné jamkami. Vyhled ukazuje dalsi rtast golfovych hiist’, 1 kdyz co do poctu
vedou stale malé aredly. Mezi golfisty je 7 584 hrac¢h a hracek do 21 let, coz je o 119 osob

meziro¢ni narust, ¢ili 2%.
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Tabulka ¢. 12 Piehled cyklotras 1. tfidy

Eviden¢ni ¢islo Pribéh trasy Trasa km Odboc¢ky km
1 Praha - Kralovice 27 0
1 Mukaiov — Dobr¢é 26 0
Pole
1 Kutna Hora - Brno 201 0
2 Vrchlabi — Dolni 3495 0
Zleb
3 Praha — Ov¢i vrch 207 0,5

Zdroj:http://www.cykloserver.cz/aktuality/znaGeni cyklotrasy v CR, [on-line], (cit. 2014-09-12)

Graf ¢. 10 Primérna navstévnost v Tipsport arené
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Zdroj: http://lwww.hokej.cz/cz/tipsport-extraliga/navstevnost, [on-line], (cit. 2014-09-12)

V Ceské republice nalezneme nepieberné mnozstvi sportovnich zaiizeni poskytujici vyziti
ve volném case jak v letnim obdobi, tak v obdobi zimnim. Zde jsme se zaméfili pouze na
ptehled cyklotras, jako volnocasové aktivity a navstévnost v jedné z mnoha sportovnich

hal v Ceské republice.
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7 Analyza navstévnosti Ceské republiky

7.1 Analyza domaciho cestovniho ruchu

Domaci cestovni ruch je pohyb domaciho obyvatelstva na tzemi statu, kdy nedochazi

k prekroceni hranic. Soustfedime se na vybrané ukazatele vV domacim turismu Ceské

republiky.

Tabulka ¢. 13 Piehled domaciho turismu za rok 2010

Celkem V CR
Pocet cest (v Delsi cesty 10 189 5 866
tis.) Kratsi cesty 15 546 14 198
Sluzebni cesty 1940 1183
Pocet Delsi cesty 85 285 47 268
pfenocovani Kratsi cesty 31 268 28 286
Sluzebni cesty 6 514 2 983
Primérny pocet Delsi cesty 8,4 8,1
pfenocovani na Kratsi cesty 2,0 2,0
1 cesté Sluzebni cesty 3,4 2,5
Primérné Delsi cesty 7 007 3140
vydaje na 1 Kratsi cesty 1019 77
cestu (v K<) Sluzebni cesty 5405 2 696

Zdroj: http://vdb.czso.cz/vybrané tabulky/domaci cestovni ruch, [on-line], (cit. 2014-09-14)

Tabulka ¢. 14 Spotiebni chovani rezidentii na delSich cestach

Rok Pocet cest Ukel cesty Typ ubytovani | Typ dopravy
2011 7222 Volny ¢as 5 017 Hotel 1 319 Auto 5 741
Néavstéva 1 819 | Vlastni 2 195 Autobus 816
Zdrav. pobyt U znamych 2 Vlak 594
309 312
2012 7 358 4788 1319 5851
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2078 2195 714
402 2312 735
2013 7 089 4 884 1372 5786
1 854 2011 672
317 2 410 574

Zdroj:vlastni uprava dle http://www.czso.cz/¢asové fady/archiv, [on-line], (cit. 2014-09-15)

Delsi cesty v domécim turismu jsou dulezitym ukazatelem vyvoje domaciho turismu. Delsi
cesty jsou vétSinou v ramci dovolenych, navstév nebo zdravotni pobytu, kde primérny
pocet prenocovani se pohybuje kolem 8 noci. Nejvice cest je uskutecnéno osobnim

vozidlem. Ubytovani je nejcastéjsi u znamych nebo ve vlastnim ubytovacim zatizeni.

Tabulka €. 15 Spotiebni chovani rezidentii na kratSich cestach

Rok Pocet cest Ugel cesty Typ ubytovani | Typ dopravy
2011 21483 Rekreace Hotel 1 146 Auto 18 258
11 159 Vlastni 8 233 | Autobus 1 853
Navstéva U znamych 11 Viak 1241
10 001 010
Zdrav. pobyt 61
2012 18 629 10 054 1155 15 246
8374 7017 1718
77 9414 1536
2013 17 215 8071 1222 14 022
8 900 5155 1796
111 9764 1250

Zdroj: vlastni uprava dle http://www.czso.cz/Casové fady/archiv 2003-2010, [on-line], (cit. 2014-09-15)

KratS$i cesty jsou vétSinou s 1-3 prenocovanimi. Jsou to vétSinou vikendové cesty.

Prevazuji rekreacni

cesty automobilem subytovanim u znamych nebo vlastnim

ubytovacim zafizeni. Ke krat$im cestdm patii hlavné cesty na chalupy a chaty.
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Graf ¢. 11 Spotiebni chovani rezidenti na sluzebnich cestach do zahranici
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Zdroj:vlastni uprava dle http://www.czso.cz/¢asové fady/archiv 2003-2010, [on-line], (cit. 2014-09-15)

Sluzebni cesty maji kratkodoby charakter a jsou uskute¢novany béhem celého roku.
Nejvétsi pocet sluzebnich cest bylo v roce 2011 a to celkem 633. Rok 2013 ptinesl jen 477

sluZzebnich cest. Ubytovani na sluZebnich cestich je nejvice vyuZivano v hotelich.

Zajimavé je, Ze na sluZebni cesty jezdi vétSinou muzi nezZ Zeny.

Nejvice navitévovanym krajem v Ceské republice za rok 2013 byl Kralovéhradecky kraj,
ktery navstivilo 2 209 426 rezidentd. Pocet pfenocovani v tomto kraji bylo 2 981 325 noci.
Druhé misto obsadil Jihocesky kraj s 2 172 626 navstévniky. Tteti misto patfi Libereckému
kraji s 1761 496 navstévniky. Nejméné navstévovanym krajem byla Vysocina s 839 448

navstévniky.

V domécim cestovnim ruchu nehodnotime jen spotfebni chovani rezident na kratkych ¢i

delsich cestach, ale také:

Motivaci pro traveni volného ¢asu v Ceské republice

Medialni podporu cestovniho ruchu
Jak dal, co nového v domacim cestovnim ruchu?

Problémy domaciho cestovniho ruchu
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7.2 Analyza pasivniho (vyjezdového) cestovniho ruchu
Pasivni cestovni ruch neboli také outgoing oznacuje turismus, kdy doméci obyvatelé
piekracuji hranice a dochéazi k odlivu penéznich prostfedkii z domaci ekonomiky do

zahrani¢ni. Ukazatele pasivniho turismu uvadi Cesky statisticky Gfad.

Vyvoj pasivniho cestovniho ruchu po 2. svétové valce byl v Ceské republice zbrzdén
povale&nou rekonstrukei, ale hlavné zatazenim Ceskoslovenska do socialistického bloku.
V 50. letech minulého stoleti nelze prakticky o pasivnim turismu hovofit. K mirnému
rozvoji doslo az od pocatku 60 let.>® Do roku 1989 byla administrativni omezeni, pro
ptekroCeni hranice bylo tfeba mit platny pas a vyjezdni dolozku. To byl dokument, ktery
cestu povoloval a obsahoval idaje o tcelu cesty, poctu cest nebo ¢asové omezeni. Dal§imi
dokumenty byly vizum a devizovy pfislib, jenz slouzil k nakupu zahrani¢ni mény.

Po roce 1993 doslo k rozdéleni Ceskoslovenska a Slovensko se tak stalo zahrani¢ni
destinaci. V roce 1997-2004 patfily k hlavnim navs§tévovanym destinacim Chorvatsko,
Italie, Némecko a Recko. Hlavnim diivodem byly rekreace (pfes 60%). Rostlo ubytovani
Vv hotelich, cesty leteckou dopravou.

Po roce 2004, ktery byl vyznamny vstupem Ceské republiky do EU, pfinesl tento vstup
zvySeni cest do zahrani¢i, narGst obchodnich cest, cestovani mladych lidi, narostl pocet
jednodennich a studijnich cest, ale dilezitym krokem byl zjednoduSeni cestovani bez viz

a past.

V pasivnim cestovnim ruchu se sleduji hlavné tyto ukazatele:
- Zpusob dopravy
- Ugel cesty
- Volba destinace
- Délka cesty
- VySe a struktura vydaja
- Sezoénnost
- Zplsob organizace cesty

- Volba ubytovani

3 PALATKOVA, MONIKA, ZICHOVA, JITKA, Ekonomika turismu, Grada Publishing, 2011, str. 134,
ISBN: 978-80-247-3748-5
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Tabulka €. 16 Spotieba vyjezdového cestovniho ruchu dle vybranych ukazateli

(v mil. K¢&)
Ukazatel Rok 2010 Rok 2011 Rok 2012
Jednodenni Sluzby CK/CA - - -
navstévnici Ubytovani X X X34
Stravovani 723 677 802
Doprava 147 699 828
Zbozi 1445 1354 1604
Turisté Sluzby CK/CA 2 226 1978 2 094
Ubytovani 13 220 11 339 12 114
Stravovani 11 347 10 391 11 030
Doprava 8 112 7828 8 297
Zbozi 4 848 5146 5392
Sluzebni cesty | Sluzby CK/CA - - -
Ubytovani 3374 2819 2 488
Stravovani 4374 3654 3226
Doprava 4269 3567 3148
Zbozi 3183 2679 2 364
Navstévnici Sluzby CK/CA 2226 1978 2094
celkem Ubytovani 16 594 14 158 14 602
Stravovani 16 443 14723 15 057
Doprava 13128 12 094 12 274
Zbozi 9477 9179 9 360

Zdroj:vlastni uprava dle http://www.czso.cz/csu/redakce/satelitni uéet/tabulky/spotieba, [on-line], (cit. 2014-

09-16)

V tabulce €. 16 je zobrazen ptehled vydaji rezidentl realizované v zahranic¢i v mil. K¢.

Nejveétsi vydaje jsou vydavany za ubytovani a stravovani.

34 Zdroj: X — nelogické, vysvétlivka z http://czso,cz/csu/redakee/satelitni uget/tabulky/spotieba, [on-line],

(cit. 2014-09-16)
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Graf ¢. 12 Kratsi cesty (1-3 pirenocovani)rezidenti do zahranici (v tis.)
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Zdroj:vlastni tprava dle http://www.czso.cz/csu/Casové Fady/domaci a vyjezdovy cestovni ruch v CR, [on-

line], (cit. 2014-09-16)

V ptipadé kratSich cest do zahrani¢i je hlavnim tc¢elem rekreace a volny ¢as. Rok 2013
zaznamenal v tomto ukazateli pokles oproti roku 2011, kdy pocet rekreaci byl 11 859 tis.
Ubytovani je nejvice zafizovano u ptibuznych a zndmych. Dopravnimu prostfedku vévodi
automobil primérné az 15 000 tis., voleny zpisob organizace na krati cesty je vétSinou

individualni nez zjezd s CK.

Graf ¢. 13 Cilové destinace rezidentii na kratSich cestach (v tis.)
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Zdroj:vlastni uprava dle http://www.czso.cz/csu/Casové fady/ [on-line], (cit. 2014-09-16)
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Nejvice navitévovanou destinaci rezidenty Ceské republiky na kratkych cestach jsou zems
Evropské unie. Je zde zachycen nartst kratkych cest v roce 2013 do zahrani¢nich destinaci.
Kratsi cesty jsou cesty na 1-3 pfenocovani, které jsou realizované ve volném case.

Primérny vydaj na jednu cestu je kolem 4 tisic K¢.

Graf ¢. 14 Delsi cesty (4 a vice pFenocovani) rezidenti do zahraniéi (v tis.)
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Zdroj:vlastni tiprava dle http://czso.cz/csu/éasové tady/vyjezdovy cestovni ruch v CR, [on-ling], (cit. 2014-
09-16)

Delsi cesty se vyznacuji sezonnosti v prazdninovych mésicich a minimalnim poctem 4
pfenocovanimi. Delsi cesty jsou realizovany automobilem, na druhém misté letadlem.
VétSina rezidentl je ubytovana v hotelich, poté maji zajiSténo vlastni ubytovani. Hlavnim
ucelem dlouhych cest jsou dovolené a rekreace. V organizaci prevlada individualita,
Vtésném zavésu jsou zajezdy s cestovni kancelafi. Délka cest pfevazuje na 4-7

prenocovanimi.
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Graf ¢. 15 Delsi cesty rezidentii do zahranici dle cilové destinace (v tis.)
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Zdroj: vlastni Gprava dle http://czso.cz/csu/Gasové fady/vyjezdovy cestovni ruch v CR, [on-line], (cit. 2014-
09-16)

Nejvice navstévovanou destinaci za rok 2013 je Evropa s 4 193 tis. cest. Nejméné bylo
navstévovano vroce 2013 Madarsko s90 tis. cestami. Struktura hlavnich destinaci
vyjezdového turismu se nijak vyrazné neméni. I v roce 2009 byly hlavnimi destinacemi

Chorvatsko, Slovensko, Italie, Recko a dalsi zemé Evropy.

Jednotlivé pozice a ukazatele se stile méni. Jsou ovliviiovany ekonomickymi,
demografickymi, informacnimi, ale i legislativnimi a politickymi faktory, pozadavky
pozadavky na potieby a misto. Ukolem cestovniho ruchu je se témto pozadavkiim umét

prizpusobit.
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7.3 Analyza aktivniho (prijezdového) cestovniho ruchu
knam do Ceské republiky. Piedstavuje piiliv penéznich prostiedkti ze zahraniéni
ekonomiky do doméci.
Zakladnimi ukazateli aktivniho turismu se zabyvaji:
- Cesky statisticky uiad
- Ceska narodni banka
- CzechTourism

- Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ptijezdovy cestovni ruch muize vyvolat i pfimy export zboZzi, s nimz se ucastnici
zahrani¢niho cestovniho ruchu seznamili a oblibili v pribehu svého pobytu v zahrani¢i
(pivo, vino). Piijezdovy cestovni ruch miize také ale ovlivnit dovoz zbozi, nebot’ urcity
pocet navstévnikll se drzi spotteby vyrobkl tradi¢nich znafek a vyzaduje je i po dobu

svého pobytu v zahraniéi (tabakové vyrobky)3®

Tabulka ¢. 17 Celkovy pocet zahrani¢nich navstévniki za rok 2012

Pocet turistil celkem (v tis.) 39% 8 908
Pocet jednodennich navstév 51% 11591
Pocet tranzitujicich 10% 2161
Celkem navstévniki 22 660

Zdroj:http://www.mmr.cz/cs/Podpora regionti a cestovni ruch/statistiky a analyzy/ptijezdovy cestovni ruch za

rok 2012, [on-line], (cit. 2014-09-17)

Hlavnim divodem navstév v roce 2012 byly nakupy 39%, dale dovolena 33%, obchodni
cesty 8%, navstéva 8%, jiné 2%.
Ubytovani navstévnikli nejvice zaznamenaly hotely a penziony az 76%, 3% placené

ubytovani v soukromi, 16% neplacené ubytovani a 1,5% kempy.

35 ylastni poznamky z prednasky Ekonomika CR, VSO, 2012, (cit. 2014-09-17)
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Graf ¢. 16 NavS§tivena mista zahrani¢nimi navstévniky za rok 2012
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Zdroj:vlastni  Gprava dle  http://www.mmr.cz/cs/Podpora  regioni a cestovni  ruch/statistiky

a analyzy/ptijezdovy cestovni ruch za rok 2012, [on-line], (cit. 2014-09-17)

Graf ¢. 17 Navstévnost Prahy zahrani¢nimi nav§tévniky za rok 2012
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Zdroj:vlastni  uprava dle  http://www.mmr.cz/cs/Podpora  regioni a  cestovni  ruch/statistiky

a analyzy/ptijezdovy cestovni ruch za rok 2012, [on-line], (cit. 2014-09-17)
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Nejvice navstévovanym mistem v roce 2012 byla Praha (72%),

druhym mistem bylo Brno

(5%), tietim mistem Karlovy Vary (5%), dalsimi Cesky Krumlov (2%), Plzen (2%),
Marianské 1azné (2%), Cheb (2%), Znojmo (2%) a Kutna hora (1%).

Tabulka ¢. 18 Celkovy pocet zahrani¢nich navstévniki za rok 2013

Pocet turisti celkem (v tis.) 9004
Pocet jednodennich navstévnikt 11 869
Pocet tranzitujicich 2 146
Celkem zahrani¢nich nv§tévnikl 23019

Zdroj:http:www.mmr.cz/cs/Podpora regiont a cestovni ruch/statistiky a analyzy/ptijezdovy cestovni ruch za

rok 2013, [on-line], (cit. 2014-09-17)

Hlavnim diivodem navstév v roce 2013 byla dovolena 65%, nésledovaly obchodni cesty

15%, navstéva piibuznych 13% a nakupy 1%.

Ubytovani vévodil opét hotel 78%, ubytovani v soukromi 4%, kempy 1,1%.

Graf ¢. 18 NavStévnost kraji zahrani¢nimi navStévniky za ro

k 2013
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Zdroj:vlastni  uprava dle  http://www.mmr.cz/cs/Podpora  regioni a cestovni  ruch/statistiky

a analyzy/ptijezdovy cestovni ruch za rok 2013, [on-line], (cit. 2014-09-17)
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Graf ¢. 19 Navstévnost Prahy zahrani¢nimi navS§tévniky za rok 2013
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Zdroj:  vlastni uprava dle http://www.mmr.cz/cs/Podpora regioni a cestovni ruch/statistiky

a analyzy/ptijezdovy cestovni ruch za rok 2013, [on-line], (cit. 2014-09-17)

Vroce 2013 byl nejvice navstévovanych kraj Praha (73,1%), oproti roku 2012 je
zaznamenan mirny narust. Karlovarsky kraj byl druhym nejnavstévovanéjs§im krajem
(9,6%), jako tieti byl Jihomoravsky kraj (7,0%). Nejmensi navstévnost zaznamenal
Pardubicky kraj (0,6%).

Od roku 2011 vzrostly primérné vydaje zahrani¢nich turisti.

Tabulka €. 19 Primérné vydaje zahrani¢nich turisti (v tis.)

2011 2012 2013

Pe navstévou 1053 1142 1310
Béhem navstévy 1349 1369 1511
celkem 2402 2511 2821

Zdroj:http://www.mmr.cz/cs/Podpora regiontl a cestovni ruch/statistiky a analyzy/piijezdovy cestovni ruch za

rok 2013, [on-line], (cit. 2014-09-17)

90,5% cest v roce 2013 bylo organizovano individuélng, 9,5% s cestovni kancelaii.
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Tabulka ¢. 20 Celkovy pocet navstévniki za 1. ¢tvrtleti roku 2014

Pocet turistii celkem (v tis.) 9672
Pocet jednodennich navstévniki 12 749
Pocet tranzitujicich 2 305
Celkem zahrani¢nich névstévnika 24727

Zdroj:http://www.mmr.cz/cs/Podpora regionti a cestovni ruch/statistiky a analyzy/piijezdovy cestovni ruch za

1. &tvrtleti roku 2014, [on-line], (cit. 2014-09-17)

Hlavnim divodem navs$tév za 1. Ctvrtleti roku 2014 byla dovolend 65%, 15% tvortily
obchodni cesty, 14% navstévy znamych a 1% ndkupy. Ubytovani v hotelich bylo
zaznamenano 79%, ubytovani v soukromi 5%, neplacené ubytovani 14% a kemp 0%.
Ubytovani v hotelu roste od roku 2012, zatimco klesa neplacené ubytovani. Neplacené
ubytovani vyuzivaji turisté ze sousednich zemi, ktefi do Ceské republiky pfijeli navstivit

piibuzné a znamé.

Graf ¢. 20 Navstivena mista a kraje za 1. ¢tvrtleti roku 2014
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Zdroj: vlastni uprava dle http://www.mmr.cz/cs/Podpora regioni a cestovni ruch/statistiky a analyzy/

piijezdovy cestovni ruch zal.¢tvrtleti roku 2014, [on-line], (cit. 2014-09-17)
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V navstévnosti kraju zal.Ctvrtleti roku 2014 obsadila prvni misto Praha (73,4%),

V navstévnosti mist je Praha také na prvnim misté (73%).

5% navstévniki jezdi do Ceské republiky minimalné Ix mési¢éng, 20% navitévniki
nékolikrat rocné, 11% jen 1x za rok, 17% méné nez 1x roéné a 48% navstévnikl bylo
v Ceské republice poprvé.

Ceskou republiku navstivili v 1.étvtleti nejvice turisté z Némecka (17%), dale pak Rusové
(11%), Slovaci (9%), Italové (7%), Francouzi (6%), Polaci (4%), turisté z Rakouska (3%),
poslednimi jsou turisté ze Spanélska (3%)%®

Snizil se podil turistl ze sousednich zemi, naopak vzrostl podil Italii oproti roku 2013.

Vstup Ceské republiky do Evropské unie ma vliv na incoming a domaci turismus. Diky
tomuto vstupu narostl objem obchodniho turismu, narostl pocet studijnich cest, roste
kvalita sluzeb, vznikaji nadndrodni produkty, roste kvalita sluzeb, zlepSuje se image
destinace Ceské republiky a vznika moznost erpani finanénich prostiedktl na dalsi

vyuzivani moznosti rozvoje turismu.

7.4 Analyza ubytovacich sluzeb v ramci Ceské republiky
Ubytovaci sluzby spocivaji v poskytovani pfechodného ubytovani. Jsou kompletovany

s dal3imi sluzbami, jako je stravovani nebo volny ¢as®’.

Ubytovaci sluzby miZzeme ¢lenit z riiznych hledisek:
- Ubytovani v hromadnych ubytovacich zatizenich (hotely, penziony, motely)
- Specializovana zatizeni (1éCebna zafizeni, konferencni centra)
- Jind hromadna ubytovaci zatizeni (kempy, chaty, ubytovny)
- Ubytovani v soukromi (vlastni ptibytek, ubytovani u znamych, pronajimané pokoje

v rodinnych domech, bydleni pronajaté od soukromnik)

36 Zdroj: http://www.mmr.cz/cs/Podpora a cestovni ruch/statistiky a analyzy, pfijezdovy cestovni ruch za 1.
¢tvrtleti za rok 2014, [on-line], (cit. 2014-09-17)
37 vlastni poznamky z prednasky Ubytovaci sluzby, KRUISOVA, HANA, VSO, 2010, (cit. 2014-09-18)
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Ubytovaci sluzby ¢lenime i jinych hledisek:

- Z hlediska doby provozu (zafizeni s celorocnim provozem, sezénni zaiizeni)

- Z hlediska lokalizace (méstska, venkovska, ptimoiska, lazenska)

- Z hlediska klientely (turisté, rodiny s détmi, mladez, seniofi, sportovci)

- Z hlediska druhu zatizeni (tradi¢ni, doplitkova, ostatni, pfenosnd)

- Z hlediska zptisobu vystavby (pevna, ¢asteéné pevna, pohybliva, pfenosnd)

- Z hlediska cestovniho ruchu (volného a vazaného cestovniho ruchu)

- Z hlediska kategorii (hotelového typu, nehotelového typu

Tabulka ¢.

v krajich za rok 2012

)38

21 Navstévnost hromadnych ubytovacich zartizeni podle kategorie

Kraj HUZ Hotel Penzion | Kemp | Chatova | Turisticka
celkem falakaialel osada ubytovna
Ceska republika | 15098817 | 1 050217 | 1575014 | 829421 | 169 603 374751
Praha 5726454 | 918691 | 120062 | 28321 i.d2 52 990
Stiedocesky 853 204 i.d2 98672 | 98790 23769 18 138
Jihocesky 1107452 i.d2 182 028 | 166 181 26 828 37678
Plzenisky 595 138 i.d2 83 015 49 373 10 735 16 743
Karlovarsky 809 043 61473 41171 19 262 2195 5545
Ustecky 416 842 i.d2 71615 42 148 4022 19978
Liberecky 753 932 i.d2 135702 | 77235 22775 30 658
Kralovéhradecky | 968 571 i.d2 184 167 | 83428 18 547 31 087
Pardubicky 366 443 i.d2 66 797 41 377 14 345 24 333
Vysocina 438 715 i.d2 73 350 33629 I.d2 27771
Jihomoravsky 1317690 i.d2 233088 | 127980 | 11980 25596
Olomoucky 474 868 i.d2 98 709 17 267 4 445 27973
Zlinsky 5717219 i.d2 81999 22 695 8 256 17 951
Moravskoslezsky | 698746 | i.d2% | 104639 | 21735 6 635 38 310

Zdroj: vlastni tprava dle http://www.czso/cs/csu/vybrané tabulky/navstévnost/, [on-line], (cit. 2014-09-18)

38 ylastni poznamky z piednasky Ubytovaci sluzby, KRUISOVA, HANA, VS0, 2010, (cit. 2014-09-18)
39 yysvétlivka i. d 2 — davérny Gdaj, pfevzato z http://www.czso.cz/csu/vybrané tabulky/navitévnost/, [on-

line], (cit. 2014-09-18)
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Graf ¢. 21 Porovnani nav§tévnosti v hromadnych ubytovacich zafizenich podle

kategorie v krajich s rokem 2013
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Zdroj: vlastni tprava dle http://www.czso.cz/csu/vybrané tabulky/navstévnost/,[on-line], (cit. 2014-09-18)

vvvvvv

ubytovanich dle kategorie v krajich, a to zejména v kategorii hotel *****  kemp
a turisticka ubytovna. Kategorie chatovych osad je vyrovnana srokem 2012. MiZeme
vidét, Ze nejvyssi navstévnost je v penzionech a poté v hotelich. Nejméné jsou

navs§tévovany chatové osady a to poétem 171 607 za rok 2013 a 169 603 v roce 2012.

Tabulka €. 22 Pocet hostii v hromadnych ubytovacich zarizenich podle zemi

Zemé 2012 2013
Belgie 88 953 93 560
Bulharsko 26 569 27 450
Dénsko 109 750 105 325
Estonsko 18 216 20431

Zdroj: vlastni Gprava dle http://www.czso.cz/csu/cestovni ruch/Casové fady/navstévnost/,[on-line], (cit. 2014-
09-18)
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Tabulka ¢. 22 byla vytvotfena jen pro letmy piehled toho, abychom vidéli rozdil poctu
hostd dle zemi v hromadnych ubytovacich zafizenich v Ceské republice. Vidime, Ze
dochazi k narstu poctu hostti ze zahranic¢i v roce 2013. Jednotlivé zemé byly vybrany

nahodnym zpiisobem.

Graf & 22 Polet hostii v lazeiiskych ubytovacich zafizenich podle zemi v Ceské

republice
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Zdroj: vlastni tprava dle http://www.czso.cz/csu/cestovni ruch/Casové fady/navstévnost,[on-line], (cit. 2014-

09-18)

| vtomto grafu byly jednotlivé zem¢ vybrany ndhodnym zpisobem. Diivodem byla
rozséhlost sledovanych zemi. V celkové navstévnosti lazenskych ubytovacich zafizeni
v Ceské republice ale vyrazné prevazuji Némci s 162 434 nav§tévami za rok 2012
a 162 339 v roce2013. Jako druzi lazetiské ubytovaci zatizeni v Ceské republice navitévuji
nejvice Rusové, poctem 91 633 navstév za rok 2012 a poctem 104 065 navstév Vv roce

2013. Nejmensi navstévnost ma Lichtenstejnsko a Malta.

Cilem této kapitoly bylo ptibliZit ¢tenaiim jaka je navstévnost hromadnych ubytovacich

zafizeni zahrani¢nimi navstévniky.
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8 SWOT analyza cestovniho ruchu v Ceské republice

Na zékladé zjisténych udaji byla vytvoiena SWOT analyza.

SWOT analyza je otevienym hodnocenim celkové situace silnych a slabych stranek,
piilezitosti a hrozeb, v nagem piipadé v cestovnim ruchu Ceské republiky. ,,Ukolem této
analyzy neni urcit jakykoliv druh silnych stranek, slabych stranek, prileZitosti a ohrozZeni,

ale zaméreni na vyzdvizeni téch, které maji strategicky vyznam “*°,

8.1 Silné stranky

e Pfiznivé podminky pro rozvoj aktivniho cestovniho ruchu
e Pfirodni krasy, kulturni a historické pamatky
e Velké mnozstvi cyklostezek

e Sportovni vyziti, vodactvi

o Ekoturistika

e ZvySujici se pocet zahrani¢nich navstévnika
e Vyhodna geograficka poloha

e Gastronomicka kuchyné

e Velka sit’ turistickych stezek

e Lyzarské regiony

e Kulturni akce, zvyky

e Pamatky UNESCO

e Piijemné klima v letnim obdobi

e Praha

e Vysoky podil riznych sluzeb

e Hustd dopravni sit’

e Neustaly rozvoj cestovniho ruchu

e Turistické produkty

e Rozvinuté podnikani

e Hipoturistika, Aquadrom,

e Tradice, femesla

“ HRON, JAN, TICHA, IVANA, Strategické 7izeni,CZU, Praha, 2012, str. 118, ISBN: 978-80-213-0922-7
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8.2 Slabé stranky

Spatny stav nékterych pamatek

Neudrzované pozemky, prostiedi

Kvalita dopravnich siti

Kriminalita

Nekvalitni lidsky faktor v oblasti sluzeb
Nerovnomérnost ubytovaciho zatizeni

Nizka znalost cizich jazyki

Vandalismus

Ekonomicky slabé regiony

Zaostavani ve vyvoji

Slaba pozice na né€kterych trzich

Nizky pocet podnikatelskych aktivit ve méstech a na vesnicich
Spatna jazykové vybavenost informacnich center
Spatna oteviraci doba informaénich center

Maly pocet informacnich center

Neochota personalu

Zaostavame v budovani dalnic

Malo zelezni¢nich koridoru

8.3 Prilezitosti

Zkvalitiiovani sluzeb

Vénovat pozornost 1 vyletnikim

Vytvoteni kvalitnich destina¢nich managementi
Osloveni déti, mladeze, studentl

Vice turistickych produkt

ZlepsSeni propagace regionil

Investice do dopravni infrastruktury

Ziskani zahrani¢nich investora

Lepsi spoluprace vetejného sektoru s podnikatelskym

Zvyseni zajmu o pamatky
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8.4 Hrozby

e Niceni nebo devastace pamatek

e Absence vyuzivani kempt a chatovych osad
e Neobnovovani dopravni infrastruktury

e Konkuren¢ni trh v zahranici

e Ubytek pracovni sily

e QOdliv pracovni sily do jinych sektorti

e Neziskani dotaci na rozvoj cestovniho ruchu
e Spatna spoluprace s lidmi

e Neochota Gfedniki

e Kriminalita

e Pfirodni katastrofy

e Nefunk¢nost systému

e Nedostatek vetejnych WC

e Bezdomovci na nadrazich

e Dvoji ceny v restauracich

e Prostituce v centru Prahy

o Kapsari

e Okradani turistl ve sméndrnach

e Vykradani aut

e Okradani turisti taxikari

e Piistup revizorl k turistim

Sestavenim SWOT analyzy vidime, Ze Ceska republika ma stile obsahlou a kvalitni
nabidku. Zadané jsou hlavné kulturn&-historické pamétky. Rozsihla je také nabidka
cyklostezek.

Ze SWOT analyzy vyplyvaji ale také nedostatky cestovniho ruchu v Ceské republice.
Alarmujici jsou vsak hrozby v cestovnim ruchu. V nasledujici kapitole se pokusime nalézt

navrhy a doporuceni jak tyto nedostatky odstranit, nebo alesponi sniZit jejich vyskyt.
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9 Navrhy a doporuceni
Ceska republika ma v oblasti turismu velky, zatim nevyuZity potencial, ktery by se mohl
pIn¢€ rozvinout. Hlavnimi pfekazkami rozvoje cestovniho ruchu dle Ministerstva pro mistni
rozvoj jsou:

e Kriminalita

e Bezdomovci

e Dvoji ceny

e Laxni pfistup organti

e Chovani personalu ve sluzbach

Ceska republika by se méla snazit viechny tyto aspekty odstranit a vyuzit spise silnych
stranek a piilezitosti.
Dle koncepce statni politiky cestovniho ruchu jsou hlavnimi cili:

e Podpora tvorby konkurenceschopnych narodnich a regionélnich produktt turismu

e Podpora budovani a zkvalitiovani infrastruktury a sluzeb turismu

e Marketingova podpora turismu a rozvoj lidskych zdroja

e Podpora budovéni a vytvaieni organiza¢ni struktury turismu*!

Dal§imi vlastnimi navrhy jak zlepsit nav§tévnost Ceské republiky je:
e VEtSi mnozstvi zelené
e VEtsi mnozstvi aktivit
e Oprava chatrajicich budov
e Disledng;jsi prace policie
e Oteviit obchody s ceskym zboZim
e Opravasilnic
e Zvyseni penéZnich postihil za poruseni piedpisi
e Péce o Zivotni prostiedi
e Eliminovat vandalismus

e Zvysit zaméstnanost v cestovnim ruchu

41 Zdroj: http://www.mmr.cz/koncepce statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2007-
2013, [on-line], (cit. 2014-09-22)
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e Zlepsit informacni systémy v cestovnim ruchu

e Vyuzit kulturniho bohatstvi

e Podpora tradic a zvyki

e Minimalizovat konflikty z4jm@ mezi aktéry cestovniho ruchu®?

e Vytvoreni funkcéniho systému organizace a fizeni cestovniho ruchu na narodni,
krajské a oblastni rovni

e Zlepsit koordinaci ¢innosti jednotlivych aktért uvnitt odvétvi cestovniho ruchu

e Zvysit dostupnost kulturnich a pfirodnich pamatek

e Lepsi propagace jednotlivych regionli

e Zvysit navstévnost zahrani¢nich navstévniki

e Vytvoreni specializovanych zafizeni

e Vytvoreni novych pracovnich mist v cestovnim ruchu

e Vice turistickych produktt

e Zlepsit spolupraci mezi podnikatelskym a vefejnym sektorem

e Zkvalitnéni koupalist’, sportovist’

e Rozs3ifit volnocasové aktivity

e Zamg¢fit se na Upravu lyzatskych trati

e Zatraktivnit prostfedi mést a obci

e Zlepsit ptistup persondlu

42 Zdroj:http://www.vlada.cz/assets/ppov/Irv/ria/databize/VZZ-o-podpore-cestovniho-ruchu.pdf/[on-line],
(cit. 2014-09-22)
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10 Zaveér

Cestovni ruch by mél uspokojovat potieby navitdvnikt. Vzhledem tomu, Ze Ceska
republika mé& vyhodnou geografickou polohu ve stfedu Evropy, snadnou dopravni
dostupnost, pfirodni krasy, kulturni a historické pamatky, ma ptiznivé podminky pro dalsi
rozvoj cestovniho ruchu.

I kdyz Ceska republika nedisponuje kordlovymi ttesy a mofem, je ji umoZnéno stavét
cestovni ruch na jinych zakladech. Je spousta pfilezitosti, kterych se chytit, vyuzit silnych
stranek, pfitom se vSak vyvarovat stranek slabych a hrozeb. Dulezité je turisty
a navstévniky zaujmout, nabidnout néco jiného, nez mohou ziskat jinde. Lze nabidnout
tematické prohlidky pamatek v dobovych kostymech nebo 3 D prohlidky archeologickych
vykopavek. Technické moznosti jak ptilédkat turisty k historii jsou velké, bohuzel vyzaduji
velké investice. Presto myslim, ze se takové investice vyplati.

Néavstévnici ocekavaji, Ze jim bude poskytnut zazitek, na ktery budou vzpominat a ktery
jim d& zapomenout na bézny stres v zivoté. Neméli bychom zapomenout, Ze spokojeny
navitévnik si své dojmy a zazitky z cest odnasi sebou doml, kde tak maize navitévu Ceské
republiky svym znamym doporucit nebo se sam bude chtit do nasi zemé podivat znovu.
Cilem této diplomové prace bylo analyzovat cestovni ruch v ramci Ceské republiky.
V teoretické ¢asti byly popsany zékladni pojmy cestovniho ruchu a vymezena geograficka
poloha zemé. V praktické ¢asti byly piedstaveny statistické instituce turismu Ceské
republiky, které se zabyvaji statistikami, analyzami a monitoringem cestovniho ruchu
v Ceské republice.

Prakticka ¢ést byla zaméfena na turistickou nabidku s kulturnimi, ptfirodnimi a sportovné-
rekreanimi ptedpoklady. Pokratuje analyzami zaméfenymi na navstévnost Ceské
republiky, domadciho, vyjezdového a pfijezdového cestovniho ruchu. Sleduje také
navitévnost ubytovacich zafizeni v ramci Ceské republiky. Zajimava je SWOT analyza,
ktera vystihuje silné stranky, ale i stranky slabé, pfilezitosti a hrozby. Ze slabych stranek
a prilezitosti plynou navrhy a doporuceni, kterym je tfeba vénovat pozornost uz z ditvodu,
Ze je tfeba se stale o néco snazit, ze je stale co zlepSovat, ale hlavné chceme, aby nasi zemi
navstivilo co nejvice turista.

Analyzami této prace jsme zjistili, Ze nejvice navitévovanou destinaci v Ceské republice je

Praha. Divodem je velké mnozstvi historickych pamatek na ,jednom misté*. Hlavnim
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divodem navitévy Ceské republiky je dovolena (65%). Ubytovani je nejéast&ji voleno
v hotelich az 79%. Nejnavitévovangjsim turistickym cilem v Ceské republice je Prazsky
hrad. V roce 2013 se zvysil celkovy pocet ubytovanych hosti v nasi republice o 1,6% nez
Vv roce 2012. Zahrani¢nich hostt pfijelo o 2,0% vice nezZ ptedchozi rok. Rok 2014 prozatim
vykazuje, ze pocet zahrani¢nich navstévnikll se oproti minulému roku zvysil o 3,4%.

Nejvétsi pocet je tvoren Némci (19,3%). Oproti roku 2013 se jejich pocet zvysil o 10,5%.

Hlavnim zavérem, ke kterému jsem touto praci dosla je, Zze Ceské republika cestovni ruch
ajeho turisty potfebuje. Pfijmy z cestovniho ruchu jsou nezbytné pro nasi ekonomiku,
cestovni ruch vytvari pracovni mista pro spoustu lidi, je proto nutné, aby stavajici i nové
vytvofena zatizeni poskytovala plnohodnotné své sluzby navstévnikim, byla sledovana
poptavka navstévniki a turistll a aby si jednotlivé subjekty cestovniho ruchu uvédomily, Ze
je nutnd spoluprace k tomu, aby byla nalezena ta nejlepsi cesta pro uspokojeni potieb

navstévnika.
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Priloha ¢. 3 Seznam obrazka

Obrazek ¢. 2 Prazsky hrad

Zdroj:http:www.kudyznudy.cz/,[on-line], (cit. 2014-09-28)

Obrazek ¢. 3 Punkevni jeskyné

A T

Zdroj:http://www.czecot.cz, [on-line], (cit. 2014-09-28)

Obrazek ¢. 4 Tipsport arena
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Piiloha €. 4 Vstupné pri vykladu v ¢eském jazyce na zaimku Hluboka

Prohlidkova PIné Déti, studenti, Seniori Rodinné
trasa ZTP vstupné
Zamecka 90,- 50,- 70,- 240,-
kuchyné¢
Zimni trasa 140,- 90,- 100,- 320,-
Zamecka véz 40,- 25,- 25,- neni
Zamecky park zdarma zdarma zdarma zdarma
Reprezentacni 150,- 80,- 100,- 360,-
trasa
Soukromé 140,- 90,- 100,- 320,-
apartmany
Zdroj: http://www.zamek-hluboka.eu/vstupne, [on-line], (cit. 2014-09-09)
Vstupné s priplatkem za cizojazy¢ny pieklad na zaimku Hluboka
Prohlidkova PIné Déti, studenti, Seniori Rodinné
trasa ZTP vstupné
Zamecka 170,- 80,- 100,- 380,-
kuchyné
Zimni trasa 230,- 160,- 210,- 520,-
Zamecka véz 40,- 25- 25,- neni
Zamecky park zdarma zdarma zdarma zdarma
Reprezentacni 250,- 160,- 200,- 600,-
trasa
Soukromé 230,- 160,- 210,- 520
apartmany

Zdroj: http://lwww.zamek-hluboka.eu/vstupne, [on-line], (cit. 2014-09-09)

85




Piiloha €. 5 Vypocty demografickych ukazatelu

1. Porovnani hustoty obyvatel ve Sttedoeském a Usteckém kraji v letech 2004 a 2013.

Stfedni stav obyvatelstva celkem

Hustota obyvatelstva =
Celkovd vyméra tuzemi v km

1137748
Stredocesky kraj 2004: ---------------- --- =1,033 ob./ha
1101 464
1297 209
2013: =1,178 ob./ha
1101571
820 619
Ustecky kraj 2004 -----------=------- = 1,538 ob./ha
533 489
825 842
2013: =1,548 ob./ha
533 456

2. Index stafi v uvedenych krajich v letech 2004 a 2013.

Pocet obyvatel nad 65 let

Index stdri =
Pocet obyvatel do 14 let
161 639
Stfedocesky kraj 2004: ------------- =0,94
172 642
212 030
2013; - =0,99
214 652
101571
Ustecky kraj 2004: --------------- =0,78
130843
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135334
pJ0) I F— =1,05
128 800

3. Index hospodarského zatiZeni v roce 2013.

Index hospodaiského zatizeni prosty

l.Le.g.+1l.e.g. +1ll.e.g.

Index hospodéiského zatizeni vadzeny

0,7*l.e.g.+1*Il.e.g.+0,7*Ill.e.g.

IHZ 0,7, 1, 0,7 = —-mmmmmmm e
Il.e.g
Ekonomické generace
2004 2013
l.e.g.(0-19) 2184 141 2 057 329
Il.e. g. (20-64) 6 601 806 6 629 546
I11. e.g. (65+) 1434630 1825544
IHZ prosty
10 220 577
2004 = ----mmmemeeeee- = 1,548
6 601 806
10512 419
2013 = ------mmemeeee- = 1,585
6 629 546
IHZ vézany
0,7* 2184141 + 6601 806 + 0,7 * 1434 630
2004 = ----m-mmmmmeeee e L EE =1,383
6 601 806
0,7 *2 057 329 + 6 629 546 + 0,7 * 1 825 444
2013 = ------mmm e e EE =1,409
6 629 546
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4. Vyjadieni indexu zavislosti mladych v CR pro roky 2004 a 2013.

l.e.g.
IZM = -=emeeee-
Il.e.g.
2184141
100V R — =0,33
6 601 806
2 057 329
2013 e - 0,31
6 629 546

5. Vypocet podilu vékovych skupin muZzi a Zen Vv roce 2013.

Mutzi Pocet Podil Zeny Pocet Podil
Celkem 5162 380 100 Celkem 5350039 100
0 54722 | 1,060015 0 52107 | 0,973956

1-4 235181  4,555670 1-4 224252  4,191596

5-9 282780 @ 4,765108 5-9 268 544 | 5,019477
10-14 236534 4581879 10-14 223335  4,174456

15-19 245993 | 4,765108 15-19 233881 | 4,371576

20-24 329504 6,382792 20-24 315510 @ 5,897340

25-29 361884  7,010023 25-29 342875 @ 6,408832
30-34 399991  7,748190 30-34 376 825  7,043407
35-39 479441 | 9,287209  35-39 454956 @ 8,503788

40 - 44 405320  7,851417  40-44 383063  7,160004
45 - 49 357628  6,927580  45-49 341760  6,387901
50 -54 324766  6,291013  50-54 317998  5,943845
55-59 348560 6,751925  55-59 360463  6,737577

60 - 64 348 147  6,743924 60 - 64 380855  7,118733
65 - 69 301181  5,834150 65-69 356 075  6,655559

70-74 196 196 ~ 3,800495 70-74 256 576 | 4,795778
75-79 120319  2,330689 75-79 183148  3,423302

80 - 84 84 423 1,635350 80-84 152773 | 2,855549
85+ 49810 | 0,964865 85+ 125043 | 2,337235
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6. Vypocet podilt muzu a Zen Vv jednotlivych vékovych skupinach v roce 2013.

2013

Vék Pocet osob Podil %

Celkem Muzi Zeny Muzi Zeny
10512419 5162380 5350039 49,11 50,89

0 106 829 54722 52 107 51,22 48,78
1-4 459433 235181 @ 224 252 51,19 48,81

5-9 551324 282780 268544 51,29 48,71
10-14 459 869 236534 223335 51,44 48,56

15-19 479874 245993 233881 51,26 48,74
20-24 645014 329504 315510 51,08 48,92
25-29 704759 361884 342875 51,35 48,65

30-34 776816 399991 376 825 51,49 48,51

35-39 934397 479441 454 956 51,31 48,69

40 - 44 788383 405320 383063 51,41 48,59
45 - 49 699388 357628 341760 51,13 48,87

50 -54 642764 324766 317998 50,53 49,47
55-59 709023 348560 360463 49,16 50,84

60 - 64 729002 348147 380855 47,76 52,24
65 - 69 657256 301181 356075 45,82 54,18

70-74 452772 196196 256 576 43,33 56,67
75-79 303467 120319 183148 39,65 60,35

80 - 84 237 196 84 423 152 773 35,59 64,41

85+ 174 853 49 810 125 043 28,49 71,51

7. Vypocet indexu feminity v roce 2013.

Pocet Zen celkem
Index feminity = ----------------mmemmme-
Pocet muzit celkem

Pr 5 350 039
R — = 1,036
P 5 162 380
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Priloha €. 6 Vypocty vybranych ekonomickych ukazateli

1. Hospodaiské zatiZeni pracujicich osob za rok 2012.
Neaktivni
hz = =1
z
hy = 10516125-5257 _105 10868
Z= 2890 =—2890

=2 149,46

2. Mira ekonomické aktivity za rok 2012.

a=2.100
P

a=—27_ 100=0,049 %
10516 125

3. Mira zaméstnanosti za rok 2012.

Z=2%.100
A

z=25% 100=93%
5257

4. Mira nezaméstnanosti za rok 2012.

n=" 100
A
n==°_100=6,98 %
5257
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