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Téma prace: aktualni

Zaméieni prace: Prace je roz¢lenéna na ¢ast teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti (kap. 2.) se
autorka zabyva objasnénim pojmu ,reklama®, zamétuje se na historii reklamy, typy reklam, jazyk
v reklamé apod. V kapitole 3. autorka nejprve uvadi vymezeni pojmu ,,postoje” a zamysli se nad
utvafenim postoju a zvlasté nad tim, za jakych podminek se postoje mohou ménit. Jako velmi pfinosna
Z hlediska studijniho oboru autorky a jeji budouci ucitelské profese se mi jevi kapitola 4., tykajici se
medialni vychovy, ptedevsim pak podkapitoly 4.3 a 4.4 Aktivity vhodné pro medialni vychovu a jeji
realizace na ZS. Na druhou stranu velmi ocefiuji nejen moZnosti realizace medialni vychovy do
konkrétniho pfedmétu aprobace autorky (vychova k ob¢anstvi, potazmo déjepis), ale pravé i autoréinu
snahu o konkrétni zafazeni medidlni vychovy i do vyuky ostatnich pfedmét z dalSich vzdélavacich
oblasti. Velmi pekné a piinosné jsou napady a navrhy jejiho konkrétniho vyuziti ve vyuce. Kladné
hodnotim i zpracovani kap. 5. o kritickém mysleni, ktera je nedilnou soucasti tématu Reklama, zvlasté
pak konkrétni ptiklady k jejimu rozvijeni.

Celkov¢ autorka prokazuje piehled o dané problematice i schopnost pracovat s odbornymi
zdroji.

Prakticka cast obsahuje vymezeni cild vyzkumu, stanovené hypotézy, popis pouzitych
vyzkumnych metod, samotnou realizaci vyzkumu a pribéh projektového dne. Pro své vyzkumné
Setfeni pouzila autorka 3 dotazniky (s vyuzitim Likertovy skaly i otevienych otazek). Byly zvoleny
dotazniky polozené pted a po realizaci projektového dne, které vhodné pfispivaji ke zjisténi zmény
postoju zaka ve vztahu k reklamé. Autorka poté porovnava, zda zmény v postojich zakd opravdu
nastaly ¢i ne. Je zajimavé, do jaké miry se hypotézy potvrdily ¢i nepotvrdily.

Daéle bych vyzdvihla pfipravu na projektovy den, ktera je zpracovana velmi pecliveé, prehledné
a podrobné. Ocenuji taktéz pestrost veSkerych zrealizovanych c¢innosti a daslednou ptipravu
didaktickych pomucek a materiald. Jediné, co by se dalo v celé praci vytknout, je maly ,,vzorek®
respondentd. Jist¢ by bylo zajimavé a ptinosné, kdyby autorka projektovy den zrealizovala i s jinymi
skupinami zakd. Na druhou stranu chapu, Ze je obtizné najit Skolu, ktera se uvoli vénovat studentovi 6
hodin na projektovy den.

DP je velmi dobfe zpracovéna, je vidét, ze si autorka vSe dikladn€ promyslela a nasledné
zrealizovala. Cile teoretické i praktické ¢asti byly sInény.
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Praci doporucuji k obhajobé.

Autorku prosim, aby se u obhajoby zamyslela:
- nad tim, jaky ma reklama vliv na Cesky jazyk (na vytvareni novotvart, prejimani cizich slov,
posunovani vyznamu apod.) a jaké by si na toto téma vytvorila a vymyslela ¢innosti;



- nad tim, jak by zaktim vysvétlila, Ze televize nedodrzuji pravidla vysilacich ¢ast, co se tyce
vhodnosti reklam pro urcitou vékovou skupinu;

- nad tim, zda by projektovy den koncipovala stejnym zplsobem nebo by po této zkuSenosti
néco zmenila.
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