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Dalsi hodnoceni:

Diplomova prace se vaze na standardné vypsané Zadani tématu zamé&feného na marketingové (komunikaéni)
strategie na socialnich sitich), Eemuz je podfizena ramcova struktura prace respektujici dilci okruhy ve
standardnim Zadani vypsané. Partie teoreticko- metodologické &asti tak ucelné pokryvaji online marketing, hlavni z
hlediska marketingu zejména podstatné socialni sité, principy jejich zapojeni do marketingové komunikace. Nebylo
by od véci podtrhnout zde pfednosti a Uzka mista zapojeni sociélnich siti, pfipadné zkusit se vyjadfit k pfednosti

té které sité v porovnani s ostatnimi. Do subkapitoly o marketingovych strategiich na socialnich sitich s potfebnou
pozornosti vénovanou i kreativnim poloham, je vhodné zaclenéno i nahlédnuti na moZnosti méfeni uspé&snosti.

V pasazi je ucelné cesta sledovani u€innosti marketingovych aktivit na socialnich sitich zafazena do SirSiho
kontextu smért v méreni efektivity marketingové komunikace vlibec. Pfedstaveni firmy Vasky, kterym zacina
situacni analyza jako prvni oddil praktické ¢asti je Ucelné, jen méla zaznit i zakladni sekundarni data (vyvoj prodejl
ve struktufe, , velmi by se hodil trzni podil). V ramci situaéni analyzy je spravné zahrnuta, byt jen v zakladnich
obrysech, analyza makroprostfedi (a bylo dobré vzit v Gvahu je$té dalsi relevantni jevy uvnitf makro prostfedi).
Analyza mikroprostfedi je vyjadiena de facto jen v pfiméfené analyze konkurence a jejich marketingovych aktivit
na socialnich sitich. Zasadni vyznam pro splnéni cili prace ma provedeny puvodni kvalitativni vyzkum, jehoz cile
a parametry jsou pfedlozeny v pékné zpracované Metodice prace. Vybér byl omezen na cilovou skupinu zékaznici
f. Vasky od 25 do 45 let. Prezentace a interpretace vysledku individualnich rozhovort (10 u€astnik() je vystizna.
Po nasledném sestaveni SWOT je rozvrzen pUdorys STP strategie, pohled na mozna kritéria se omezuje jen na ta
zakladni a v pfipadé rozhodujici behavioralni jen na dvé vstupni kategorie kritéria uzivatelského statusu - zakaznik
Vasky /nezékaznik. Navrh vlastni strategie ma jasné vymezené cile, jeji rozpracovani vhodné uplatriuje i kreativni
slozky. V jejim zavéru jsou zasluzné podchyceny jak jeji rozpocet, tak cesty vyhodnoceni UspésSnosti.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
PFi porovnani hlavni socialnich siti, jaké pfednosti Ci slabiny v jejich vzajemném porovnani by bylo mozné zddraznit
z hlediska jejich zapojeni do marketingové komunikacnich aktivit?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak hodnoti autorka homogenitu cilové skupiny zakaznikl Vasky?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry Ize z analytickych vysledkd odvodit i pFistup ke komunikaci na socialnich sitich pro ziskani
potencialnich zakaznika?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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