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Dalsi hodnoceni:

Cilem diplomové prace bylo navrhnout efektivni tfimési¢ni marketingovou strategii na socidlnich sitich pro barefoot
kolekci zna¢ky Vasky. Diplomantka si sama aktivné nasla firmu, se kterou navazala spolupraci a formulovala

hlavni cil prace. Diplomantka pracovala pribézné a jednotlivé kroky konzultovala a na pripominky reagovala
pozitivné. Struktura prace je pomérné prehledna, nékdy je zbytecné ¢lenéna do fady kratSich kapitol. Struktura
prace je ale logicka. Teoreticka ¢ast je rozdélena do 4 kapitol za pouziti nadstandardné velkého mnozstvi Eeskych

i zahraniénich zdroji. Veskera uvedena teorie je pouZzita v praktické ¢asti a spravné aplikovana. Prakticka

¢ast zacina situacni analyzou, kde je predstaven nejen podnik a jeho nejvétsi konkurenti, ale také vnéjsi okoli
podniku prostfednictvim PESTL analyzy. PESTL analyza je dobfe zpracovand, informace jsou prevazné pro
podnik zajimavé. Kapitola 3.1.9 Analyza ziskanych dat méla byt nazvana jinak, z tohoto nazvu neni patrné, ze

jde o vysledky primarniho vyzkumu. Tato kapitola také neni vhodné uvedena, hned jsou zpracovany odpovédi
Kladné hodnotim, ze jsou vSechny dimenze vysvétleny v textu nize. U procesu STP mohla byt segmentace
zpracovana detailnégji. Z textu neni GupIné jasné, jestli takto segmentuje samotna firma nebo je to po&in diplomantky.
Velky prostor je vénovan navrhim strategie. Cile jsou formulovany realisticky a konkrétné. Komunikaéni nastroje

a obsahova strategie jsou pomé&rné propracované, Ize na jejich zakladé nastavit kampané. Kladné hodnotim,

ze rozpocet byl konzultovan s marketingovou manazerkou podniku. Prace je zakon&ena kapitolou 3.7 Méfeni a
vyhodnocovani, kde jsou piedstaveny KPI a v zakladu metriky, které budou sledovany. Tato kapitola by mohla byt
propracovanéjsi, s ohledem na komplexnost a rozsah prace to ale nevidim jako podstatny problém. Cil prace byl
splnén, prace odpovida pozadavkim na zavéreénou praci, proto ji doporucuiji k obhajobég.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Na strané 37 v kapitole 2.5 uvadite “PouZiti specializovanych nastroji pro analyzu trendl a preference zakazniku
zalozenych na kli€ovych slovech pojicich se s barefoot obuvi.“ Jaké nastroje jste konkrétné pouzila?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Myslite si, Zze je nutné, aby firma komunikovala barefootovou kolekci na Linkedinu? Neni vhodné pouzivat LinkedIn
vyhradné k naboru zaméstnancd a komunikaci na B2B?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 17.05.2024 Podpis vedouciho price
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