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Efektivita propagace a vnimani reklamy zakazniky

Dobry den,

jsem studentkou Fakulty informatiky a managementu Univerzity Hradec Kralové a tento dotaznik dopliiuje mou bakalarfskou praci na téma Nové
trendy v propagaci napojl a jejich vzajemné porovnani. Analyzou vysledkd tohoto dotazniku bych rada zjistila, jak propagace jednotlivych napojl
plisobi na zakazniky, jak vnimaji jednotlivou reklamu, jaké emoce u zakazniki reklama vyvolava, jak se jim libi doprovodna hudba, barevnost a
jeji celkovy dojem.

Chtéla bych Vas tedy pozadat o par minut Vaseho casu k vyplnéni tohoto dotazniku. Dotaznik je naprosto anonymni a dobrovolny.

Mnohokrat dékuji

AnnaT.

1. Vase pohlavi?

O Zena
O Muz

2. Kolik je Vam let?

3. Jak Casto konzumuijete kolové napoje (Coca Cola, Pepsi, Kofola) ?

O Denné

(O Parkrat do tydne
O Jen vyjimetné
O Viibec je nekonzumuji
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4. Jakému kolovému napoji davate prednost?

O Pepsi
O Kofola
O Coca Cola
QO Jiné

O 7adné

5. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na Coca Colu - rok 2003 (hodnoceni jako ve Skole)

Video:
1 2 3 4 5
Kreativita o O O O O
Humor o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocent rekdamy o O O O O

6. Jaky motiv reklamy na Coca Colu se Vam nejvice Libil?
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O PodélseoradostO Rekni to pisni O Zivot v automatu na Coca Colu O Ledni medvédi O Vanoce

7. Libi se Vam akce Coca Cola Vanocni kamion? Uvedte proc.
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8. U¢astnili jste se nékdy akce Coca Cola Vanotni kamion?

OAno
ONe

O Budu se Gcastnit

9. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

| 2 3 4 5
Font o O O O O
Barevnost o O O O O
Znamost o O O O O
Tradiénost o O O O O
Modernost o O O O O
Spojent s hodnotami spolecnosti o O O O O
Cellovy vzhled o O O O O
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10. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na Kofolu (hodnoceni jako ve Skole)

Video:
1 2 3 4 5
Kreativita o O O O O
Humor o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocent reklamy o O O O O

11. Jaka reklama na Kofolu se Vam nejvice libila?

O Vanoce O Laska nepotfebuje dikaz (stfelnice) O Nudapldz O Milenci se milujou O Kazdy otisk se pocita (festival)

12. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

kofola
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1 2 3 4 5
Font o O O O O
Barevnost o O O O O
Znamost o O O O O
Tradiénost o O O O O
Modernost o O O O O
Spojeni s hodnotami spoletnosti o O O O O
Celkovy vzhled o O O O O
13. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na Pepsi (hodnoceni jako ve Skole)

Video:

1 2 3 4 5

Kreativita o O O O O
Humor o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocen reklamy o O O O O

14. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)
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| 2 3 4 5
Font o O O O O
Barevnost o O O O O
Znamost o O O O O
Tradiénost o O O O O
Modernost o O O O O
Spojent s hodnotami spole¢nosti o O O O O
Cellovy vzhled o O O O O
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15. Jak byste ohodnotili silu reklamy na napoj Coca Cola? (silu reklamy rozumime jako jeji schopnost
presvedcit zakaznika ke koupi)

PRSI S WSk /5

16. Jak byste ohodnotili silu reklamy na napoj Kofola? (silu reklamy rozumime jako jeji schopnost
presvédcit zakaznika ke koupi)

PRSI S WSk /5

17. Jak byste ohodnotili silu reklamy na napoj Pepsi? (silu reklamy rozumime jako jeji schopnost
pfesvédCit zakaznika ke koupi)

PRSRA RSN S, /5

18. Jak ¢asto konzumujete energetické napoje (Red Bull, Big Shock, Semtex) ?

O Denné

(O Parkrat do tydne
O Jen vyjimetné

O Vlbec je nekonzumuji

19. Kterémi energetickému napoji davate prednost?

(O Red Bull
(O Big Shock
O Semtex

O iny

O Zadny
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20. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na energeticky napoj Red Bull (hodnoceni jako ve Skole)

Video:
1 2 3 4 5
Kreativita o O O O O
Barevnost o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocent reklamy o O O O O

21. Libi se Vam zpracovani reklam na napoje Red Bull?
O Ano

(O Nic vyjimetného

O Ne

O Nevim

22. Sledujete Red Bull Events?

OAno
ONe

23. Fandite néjakému sportovci z Red Bull Rodiny?

ONe

O Ano (uvedte jeho jméno)
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24. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

| 2 3 4 5
Font o O O O O
Barevnost O O O O O
Znamost O O O O O
Tradinost O O O O O
Modernost O O O O O
Spojent s hodnotami spolecnosti o O O O O
Celkovy vzhled o O O O O

25. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na energeticky napoj Big Shock (hodnoceni jako ve Skole)

Video:
1 2 3 4 5
Kreativita o O O O O
Barevnost o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocenf reklamy o O O O O
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26.Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

1 2 3 4 5
Font o O O O O
Barevnost o O O O O
Znamost o O O O O
Tradiénost o O O O O
Modernost o O O O O
Spojeni s hodnotami spole¢nosti o O O O O
Celkovy vzhled o O O O O
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27. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na energeticky napoj Semtex (hodnoceni jako ve Skole)

Video:
1 2 3 4 5
Kreativita o O O O O
Barevnost o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocent reklamy o O O O O
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28. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

EXPLOSIVE ENERGY

1 2 5 4 5
Font O O O O O
Barevnost O O O O O
Znamost O O O O O
Tradicnost O O O O O
Modernost O O O O O
Spojent s hodnotami spole¢nosti o O O O O
Celkovy vzhled o O O O O
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29. Jak byste ohodnotili silu reklamy na energeticky napoj Red Bull? (silu reklamy rozumime jako jeji
schopnost presvedcit zakaznika ke koupi)

PRSI S WSk /5

30. Jak by jste ohodnotili silu reklamy na energeticky napoj Big Shock? (silu reklamy rozumime jako jeji
schopnost presvédcit zakaznika ke koupi)

PRSI S WSk /5

31. Jak by jste ohodnotili silu reklamy na energeticky napoj Semtex? (silu reklamy rozumime jako jeji
schopnost presvedcit zakaznika ke koupi)

PRSRA RSN S, /5

32. Jakou balenou vodu upfednostrujete?

O Mattoni
O Aquila
QO Jiné

O Nepiji balenou vodu, preferuji vodu z kohoutku

33. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na vodu Mattoni (hodnoceni jako ve $kole)

Video:
1 2 3 4 5
Hudba o O O O O
Kreativita o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocent reklamy o O O O O
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34. Mate povédomi o spoleCenskych akcich sponzorovanych spolecnosti Mattoni?

ONe

O Ano, napfiklad spolecenska akce... (zadejte prosim nazev spoleCenské akce)

35. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

1 2 3 4 5
Font o O O O O
Barevnost o O O O O
Znamost o O O O O
Tradiénost o O O O O
Modernost o O O O O
Spojent s hodnotami spolecnosti o O O O O
Cellovy vzhled o O O O O
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36. Ohodnotte prosim nasledujici reklamu na vodu Aquila (hodnoceni jako ve Skole)

Video:
1 2 3 4 5
Hudba o O O O O
Kreativita o O O O O
Poutavost o O O O O
Celkové hodnocent reklamy o O O O O

37. Zacastnili jste se nékdy néjaké soutéze s vodou Aquila?

OAno
ONe

38. Jak shledavate projekt Aquila "Podporujeme mladé talenty” (viz nova divi skupina Agababes a
mnoho dalSich) ?

PRERASN S /5
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39. Jak hodnotite logo podle nasledujicich kritérii? (hodnoceni jako ve Skole)

L

/ A
ALUILA

Font

Barevnost

Znamost

Tradi¢nost

Modernost

Spojeni s hodnotami spoleCnosti

Celkovy vzhled

O OO0 O 0 OO0
O OO0 O 0 OO0
O OO0 OO0 OO0
O OO0 OO0 OO0
O OO0 OO0 OO0

40. Jak by jste ohodnotili silu reklamy na vodu Mattoni? (silu reklamy rozumime jako jeji schopnost
presvedcit zakaznika ke koupi)

PRI R gk

/5

41. Jak by jste ohodnotili silu reklamy na vodu Aquila? (silu reklamy rozumime jako jeji schopnost
presvédcit zakaznika ke koupi)

PRSI S WSk

/5
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4. Podporujete vySe zminéné napoje na socialni siti Facebook?

OAno
ONe

O Nemam profil na Facebooku

O Ne, podporuiji je na jiné socialni siti (uvedte prosim)

43.Za jakym ucelem sledujete vase oblibené napoje na Facebooku? (moznost vybéru vice odpoveédi)

Soutéze
Fotografie
Clanky

Aktuality
Spolecenskeé akce

Sponzoring sportovci, muzikantd, ...

HENENENENENEN

Nesleduji

N
N

. Dle Ceho se rozhoduijete pfi koupi nékterého z vySe uvedenych napoji?

Cena
Chut
SloZeni
Obal

Oblibenost

100 00 00 0 O

Mnozstvi/Cena
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