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Anotacia

Tato bakalarska praca sa zaobera pojmovym vymedzenim médii, masmédii
aich sucasti. Je venovana medialnej vychove a gramotnosti. Charakterizuje sa
tu médium a jeho vplyv na vychovu deti a mladeze v rodine ,spolo¢nosti.
Mapuje l'udskia hodnotovi orientaciu. Potom sa zaoberd vyvojom a sicasnym
stavom médii, trendom zvany televizia aradio, internet. V kontexte je cela
praca zamerand na medidlnu vychovu ajej stcasti. Pozornost’ v praci je
sustredena na deti a mladych I'udi ich vnimanie médii, obrazu a skuto¢nosti
kde sa doraz priklada na psychologickt rovinu ich myslenia. K problematike
médii avztahov deti a mladdeze patri tiez neodmyslitelne problematika
hl'adania si identity, psychologicky aspekt vnimania médii aich stcasti.
Nakoniec treba spomenut’ aj problematiku medialnej vychovy. lde tu teda

0 dopad média na ¢loveka. Zaver prace je zhrnutim ziskanych poznatkov.
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Annotation

This thesis deals with the conceptual definition of the media, the media
and their components. It is dedicated to media education and literacy.
Here is characterized by the media and its impact on the education of
children and youth in the family company. Mapping the human value
orientation. Then engaged in the development and current state media
trend called television and radio, internet. In the context of the entire
work is focused on media education and its components. Work
Attention is focused on children and young people's perceptions of their
media image and reality where the emphasis is placed on the
psychological plane of thinking. The issue of media relations and
children and youth is also inherently a problem of finding identity, the
psychological aspect of the perception of the media and their
components. Finally, we should also mention the issue of media
education. This is therefore the impact of media on man. The

conclusion is a summary of lessons learned.
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Child, value, value orientation, mass medium, media education, media,
media literacy project, youth, environment, family, society, reality,
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UVOD
,,Moje déti samoziejmée budou mit pocitac. Ale nejdiive dostanou knihy*.
(Bil Gates) — (Musil)

Clovek je tvor vnimavy, tak ako aj socialny. Potrebuje k svojmu Zivotu
spolocenstvo a komunikaciu. Spolo¢nost’ ako samostatny fenomén rozvoju
mnohokrat nesta¢i na uspokojovanie l'udskych potrieb. Tak ako aj Clovek
potrebuje hodnoty a zakony, tak isto aj spolo¢nost’ musi mat’ nad sebou dozor.
Tento vzajomny vzt'ah medzi 'ud'mi a vplyvom spolo¢nosti vznikal postupne.
St to vzajomné vztahy, ktoré vznikali v priebehu 20. storo¢ia. Dnesny ¢lovek
mnohokrat podlieha tlaku spolo¢nosti atak sa neraz necha oklamat’ silou
fikcie, ktora na neho z kazdej strany to¢i. Fikcia a realita nie si dve totozné.
No podliehaju tlaku vzajomne a st uzko prepojené. LCudia ziju v neustalom
strachu. VSak nie je to vina 'udi. Mnohokrat 'udia nemaju pristup k r6znym
druhom informacii okrem televizie, radia, novin, casopisov. Veria im
a nedokazu rozlisit’ rozdiel medzi tym, o je im informacne podsivané spravne
a co nie. Problém vSak nastane vtedy, ak Clovek prestane verit’ sile médii,
odputa sa od nich aberie veci tak ako prichadzaja, ale hlavne s rezervou.
Kedze pripustime medidlnu ,, neobjektivnost* tak vlastne zistujeme, Zze
stojime sami na zaciatku novych informécii, ktoré k nam prichadzaji. Dospeli
¢lovek sa neraz zamysli nad silou Struktiry podania informacii, no vo vicse;j
miere tato sila ovplyviiuje tych najmensich. Deti a mladez, ktora Zije podla
médii. Média pre deti predstavuju fenomenalny odraz doby v ktorej sa
nachadzaji. A nie len to, média urcuji hodnotovy systém deti a mladeze.
Ked'Ze médid majl aj vzdelavaciu funkciu, neraz informuji I'udi o tom, ¢o sa
deje doma, v zahraniCi, vo svete. Deti tieto témy vnimaji velmi realne

a nasavaju kazda informaciu ako Spongia.



Vzorom je informativna funkcia generovania informdcii. T4  nastava
kazdodenne, média nie vzdy ponukaju realny obraz sveta, v ktorom deti
vyrastaju. Prostriedky a u¢inky médii by mali 'ud’om ukazat’ pravu tvar ato
tak, aby sa kazdy divak, ¢itatel’, poslucha¢ mohol zamysliet' nad vyznamom
predkladanej informacie. Komeréné zaradenie médii vo svete nas u¢i vnimat’
realitu taku, aki nam média predkladaju. Média vnimaju Tudi a deti skrz
objektiv spotreby. Cudia a deti sa stavaju tovarmi na trhu dopytu a ponuky. Je
dobré premyslat nad skutocnost'ou a danymi faktami. Cudia nedokazu rozlisit’
medzi fikciou arealitou natol’ko, ze radi kopiruju spravanie sa inych ludi
z médii a povazujui ho za vlastné. Taktiez medialna vychova v tomto procese
dozrievania deti a mladeZe mé svoje neodmyslitel'né miesto. V tomto pripade
ma zaujal nie len vyvoj Skolského systému na Slovensku, ale predovsSetkym
jeho zameranie na medialnu vychovu. Stale som presved¢ena, ze medidlna
vychova by nemala ostat’ v zabudnuti, ale mala by sa nadalej rozvijat
v zékladnych, ¢i strednych Skoldch. Mala by vychovavat deti a mladez ku
porozumeniu médii natol’ko, aby si vedeli sami zvolit’ obsah, ktory je spravny.
No tu zélezi ve'mi od hodnotovych orientacii, ktoré¢ st pontikané mladému
Cloveku. Je ddlezité naucit’ deti, aby sa sami zamysleli nad obsahmi, ktoré st
im podavané. Na zaklade tychto informdcii by ich mali vediet' zhodnotit’
Cielom mojej bakalarskej prace je objasnit’ vyznam slova média, masmédia
a jeho sucasti. Taktiez poukazat’ na medialnu vychovu v jej pravom zmysle
anaviazat' na tému medialnej gramotnosti a vzdelavania. Nakoniec v tretej
kapitole sa chcem venovat hodnotovej orientacii deti a mladeze v kontexte

s fikciou a realitou kde sa prihliada na celkovy vzt'ah médii, deti a mladeze.



1 Vymedzenie zakladnych pojmov

Média su neodmyslite'nou sucastou dnesnej spolocnosti ¢loveka. Hraju vel'ka
tlohu v Zivote kazdého znés. Ci si tento fakt uvedomime, alebo nie. Maju
vlastnu tvar, kritéria. Urcuju stav bytia, zitia, moralky, tcelu. Nasledujeme ich
bez vlastného uvedomenia. Existuji v kazdej spolo¢nosti a udavaju jej trend.
Netykaju sa len l'udi, ale aj hospodarstva, ekonomiky, politiky. Utvaraja nie len
medzinarodné vztahy, ale st aj ich zdkladom. Na baze médii funguje
komunikacia medzi spolocnostou, detmi, mladezou. V globalnom porovnani
sa 0 médiach vyjadrujeme ako o masmédiach, ktoré sprevadzaji masovo

komunika¢né prostriedky.
1.1 Média a masové média

M¢édia amasové médid zohrdvaju v dneSnej spolocnosti velky vyznam.
V ramci citovaného nazoru moéZzeme média oznacit’ ako zdroj moci, kde sa
presadzujl inovacie, z ktorych neskor Cerpame informacie, ktoré sa podielaju
na zabezpecovani inStitucii. Stavaju sa taktieZ prostredim, ¢i arénou kde sa na
narodnej a medzinarodnej tUrovni odohrava celd rada udalosti z oblasti
verejného zivota. St vyznamnym zdrojom socialnej reality a jej vykladu o nej.
Vyjadruju sa nimi zmeny postojov socialnych skupin. Empiricky a hodnotovo
vymedzujui ¢o je normalne a odchylky sa zvazuji podla toho, o je prijatelné
ako zdroj reality. ( McQuail 1999: 21). Pozname : vytlaCené média — tlac:
denniky, knihy, Casopisy. Elektronické — rozhlas, internet, televizia, pocitac,
video. Zakladom kazdého medialneho odkazu je hovorené slovo, re¢ spojené
S hudbou. Samotny prejav je hovoreny a hudbu nam sprostredkuje rozhlas
ochudobneny o vizudlnu zlozku. Dnes sa viac v tla¢i vyuZivaju grafické odkazy
v podobe fotografii a kresieb. Grafické postup nam dava televizia. (TrpiSova,
Vacinova 2007:102). Kazdé médium sprostredkuje postupy. Média s teda
hlavnym prostriedkom pre komunikaciu masového charakteru. Pozname dve

skupiny médii: tlacové média a elektronické.
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Tlacené su denniky, Casopisy, knihy. Elektronické su rozhlas, internet,
televizia, pocitac no i video.( TrpiSovskd, Vacinova 2007:102). Micienka na to
hovori, Ze slovo ,,médium‘ znamena nachadzajuci sa v strede. Médium je teda
prostriedkom, kanalom na preddvanie informacii zjednej strany na druhu.
Slovom médium moézeme oznacit'® predmet, ktory sprostredkuje nahraté udaje
na disku, ¢i prepeceny steak. ( Micienka, Jirdk, 2006: 33). Média mozeme teda
povazovat’ za prostriedok zabavy. Predstavuju najvacsie priemyslové odvetvie,
kde sa nachadza vela pracovnych prileZitosti a bohati $kalu ekonomickych
ziskov. Z tychto tvrdeni teda vyplyva, ze samotné média su verejne hodnotené
a usmernované. Stali sa dokonca predmetom mnohych teoretickych tuvah.
Presadzovanie v ramci demokratickej i nedemokratickej politiky zavisi stale
viac na médiach (¢i masovych médiach). ( McQauil 1999:21). Sam Marshall
McLuhan, vo svojej kapitole ,, Médium je poselstvi “ oznacuje médium za
prostriedok, ktory je technoldgiou pre ¢loveka, kde vo vlastnej obrazotvornosti
vytvara nové prostredie. Toto prostredie nie je len pasivnym obalom, ale
predovsetkym aktivnym procesom. V kulture ako je td nasa sa médium stava
posolstvom. Dnes je Specifickym kultom kultary internet a jeho Specificky
sposob predavania informacii. ( z lat. internus — vnuatorny). Internet teda
umoznuje nie len informécie prijimat’ a vzdelavat’ sa podl'a neho z webovych
stranok, elektronickych korespondencii, on - line vzdelavani, ale poskytuje tieZ
priestor pre aktivhu komunikéciu, vzdjomni vymenu informécii a prezentaciu
vlastnych dat. (TrpiSova, Vacinova 2007:103). To jednoducho znamena, ze
osobné a socialne dosledky kazdého média , teda kazdej naSej extenzie,
vyplyvaju z nového meritka, kde kazda naSa extenzia a kazda nova technologia
vnasaji do nasich zalezitosti nové modely l'udského zblizovania sa. (McLuhan
1991: 20). Média delime na tri skupiny, kde kazdd z nich ma iny vyznam
a zmysel. Valcik, uvadza Kurt Seach vo svojej praci ,, Svetové dejiny tanca®
boli  doésledkom po pravde, kde Dbola zuzitkovana  blizkost
k jednoduchosti, prirode a k primitivizmu, ktora napliala posledné dve tretiny

18.storocia.
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V storo¢i jazzu nam unikd, ze val¢ik vznikol ako horky a explozivny l'udsky
vyraz, ktory podlomil feudélne bariéry zborovych tancov. Tym padom, podla
val¢ika bol vytvoreny nazov pre horké médium. Pozname horké, studené
a digitalne média. Existuju zakladné principy rozliSenia horkého meédia ako je
rozhlas ¢i film od studeného, kde toto médium predstavuje telefon, televiziu.
Horké médium moézeme charakterizovat podla vysokej definicie. Vysoka
definicia je stav naplnenosti datami. Fotografiu teda moézeme povazovat’ za
vysoko defini¢nt. Fonetickd abeceda je horkd a explozivna. Chladné médium —
ma naopak nizku definiciu. Prikladom je taka karikatra. Je nizko defini¢na,
lebo sa v nej nachadza malo vizualnych informacii. Telefon je nizko defini¢ny,
chladné médium, lebo ucho dostdva malo odkazov. To plati aj o reci.
Posluchd¢ dostdva malé mnozstvo informdcii a mnohé znich si musi
domysliet’. Tretou dolezitou skupinou st digitdlne média. Nazyvaju sa novymi
médiami. Tvoria studené i horké média. Preto s nazyvané multimédiami. St
chladnymi. Ich uzivatel’ je ich obsahom. (McLuhan 1991: 33 — 42). Masové
média — Viera v moc masovych médii je zalozend na pozorovani dosahov
a dopadov tychto médii. Obzvlast’ ak ide o novy typ novin uréenych Sirokému
publiku. ( popular press), ktoré si rychlo ziskalo vel'mi Sirok popularitu. Tento
typ novin vyvrcholil v roku 1910 ( DeFleur, Ballova — Rokeachova : 1989) —
(McQail 1999: 55). Ci moézeme oznacit masu ako nie€o pozitivne nie je isté.
Vzdy zélezi od uhlu pohl'adu. Ale jasné je, Ze ndzor na masovost ma viac
negativnych ohlasov, ako tych pozitivnych. McQuail charakterizuje mnohymi
sposobmi masu ( McQuail 1999:58). Masa sa v tomto pripade stala nie len
velkym suborom informdcii, ktory nie je diferencovany, kde masu
charakterizuje zaporna podoba v ktorej nie je poriadok. Tieto javy su prejavom
masovej spolo¢nosti. Masové média nie len ovplyviuju I'udi , ale mnohokrat
ich privadzaju aj k mysSlienkam, ktoré by za normalnych okolnosti zavrhli.
Nepriamo nam vnucuji nové hodnoty a predstavy. A nie len nam. Aj detom,
ktoré vzdy, ked’ poc¢uvaju reklamy v televizii, ¢i na internete chcu vsetko to, ¢o
videli. Tieto veci nie su potrebné, ale navadzaju l'udi k myslienke konzumne;

spotreby.
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Velakrat stoja za tymto fenoménom aj samotné bilboardy. Obycajny ¢lovek
ich vnima bez povSimnutia, no do podvedomia sa mu zaryju s velkou
intenzitou. Ich odrazy a dopady citime vSade okolo nas. Média su dokonalé
a technicky vyspelé prostriedky, ktoré vytvaraji pocit $t’astia a naplnenosti. Pre
niekoho st stelesnenim krasy a tspechu, pre iného hrozy a strachu. Su
pokrokové, plné novych informacii a mysSlienok. Odhaluji Skandaly
a korup¢né aféry. Hlavne na Slovensku sa takéto situdcie stavaju trendom.
Citatelia, divaci aposlucha¢i bulvarne informacie asvet viade pritomne;j
reklamy povazuju casto za absurdné¢ klamstva apolopravdy. Moze ist
v mnohych pripadoch aj o Skandal6zne ¢lanky. Podobny nazor zdiel'aju takmer
vSetci uznavany odbornici na masové médid. Na zdklade bulvéaru a reklam
vznikaji podprahové a skreslené informécie Citatel'ov a posluchacov, ktoré st
tak isto negativne ako dané reklamy. Siria sa vel'mi rychlo, maju v sebe prvky,

ktoré su vytrhnuté z kontextu. ( Lincényi 2009:153).
1.2 Socialna, medialna a masova komunikacia

Socialna komunikécia - jej ndzov pochadza z latin¢iny. V latinskom slovniku
Thesaurus Linquate Latine (1912) je pre dany pojem ,, communicare
vysloveny jednoznacny ndzov ,, participare* tzv. spolupodielanie sa z niekym
na nieCom, byt ucastny na nieCom. Mo6zeme tu zaradit’ aj nazov,, communicare

¢

est multum dare” ¢o znamena ,, komunikovat’ znamena mnoho davat™. Tento
pojem slova ,, participare sa do dnes rozvija. Dnes tento pojem chdpeme ako
nie€o si navzajom zdelit. Je tu zékladny rad Cinitelov, ktori ovladaju socialnu
komunikaciu. SG nimi komunikétor, komunikant, komuniké a komunikacny
kanal. Komunikétor tu stoji ako zdroj komunikacie. Komunikant je prijemca
odkazu. Komuniké sa informacie, ktoré medzi komunikatorom
a komunikantom prebiehaji. Komunikaény kandl je priestor medzi nimi.
Komunikac¢ny proces sa ¢leni na komponenty: zamer — 0znam komunikatora,

zmysel — vyznam pre komunikatora, vecny obsah — zaciatok toho, o0 com sa

komunikuje, zmysel — odkaz pre komunikanta.
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Patri sem aj efekt ktory je spravou pre komunikanta, pripadne padne otdzka
na neho a na jeho zamer, ktory je vyvolany odpoved’ou. Zmysel vety je taky, ze
pytajici V ramci normy ziskava odpoved’, ktorii o¢akava vecny obsah vety je
dotaz na rozne starosti. Vysledny efekt je vypovedou uréitého typu. CiZe
komunikator preziva prvé tri komponenty. Komunikant posledné tri. Urcity
obsah komunikicie je ovplyvneny aj spolocenskym kontextom, ktory je
viazany na socialne role a ich vykon, socialne pozicie a ich reSpektovanie. Ide
0 vztah medzi tcastnikmi komunikacie a kontext socidlnej situacie, v ktorej
komunikacia prebicha. V tomto smere maju ucastnici komunikacie Svoje
ocakavania. Nonverbalna komunikicia — je najstarSia forma komunikacie.
Tazko sa dekéduje a to preto, Ze je rozdielna od verbalnej komunikacie. Nema
presne stanoveny systém komunikaénych noriem. Touto komunikaciou
zdiel'ame svoje postoje a emocie. RozliSujeme ju podl'a prostriedkov, ktorymi

ucastnik komunikacie vyjadruje svoje zdelenia.

Mimika — Je to pohyb tvarového svalstva. Tento druh komunikacie nie je ni¢im
novym. Objavuje sa v praci vytvarnikov ovel'a skor ako v préaci psycholégov.
Charles Darvin vo svojej knihe z roku 1872 ,, Vyjadrovanie emocii u zvierat
a l'udi sa snazi zastihnit’ vyraz emoécii v mimike tvare. M.L. Knappa vo svojej
praci poukazuje na skutocnost, kde T'udskd tvar méa nie len bohaty
komunikacny potencidl, ale je aj primarne nositelom emociondlneho stavu.
Odraza vzdy postoj ucastnikov komunikacie. Ide o odozvu v priebehu
komunika¢ného aktu. S.Tomkins povazuje tvar za sidlo afektu. P.Ekman vo
svojej praci poukazuje, ze svaly tvare umoziuju viac ako 1000 druhov
vyrazov, kde by mohli byt ve'mi rychle produkované po sebe. Hovori, ze
hlava a tvar informuju o type afektu, oproti tomu pozicia tela informuje o miere
vzruSenia aintenzite emocii. Proxemika — ide o priestor medzi
komunikujiucimi, kde ide o ich vzdjomné priblizovanie, alebo odd’alovanie.
Touto problematikou sa zaoberd antropoléog E.Hall vrédmci svojich
experimentov. Ide mu o vzdialenost, ktora sa da udrzat' v ramci odstupu od

inych l'udi.
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Ide o vztahy medzi extroverziou, introverziou a proxemikou. J.L Williams
skamal tento jav a zistil, ze extroverti pristupuju blizsie k inym T'udom ako
introverti. Haptika je reCou dotyku. Dotyk je neverbalnym podnetom. Dotyky
mozu byt’ prejavom lasky a sympatie v pozitivnom kontexte. V negativnom sa
stavaju nepriatel'stvom, obranou a kompenzaciou. Gestikulaciou rozumieme s
pohyby niektorych casti tela, ktoré maju priamo informacnt hodnotu a st tak aj
vnimané. Napriklad pohyby ruky, hlavy, nohy, celého tela. Patri sem aj
verbalna komunikécia. Je sprostredkovand jazykovym kdédom a vyznamom,
ktory je na neho viazany. Suvisi zo semiotikou a lingvistikou. (TrpiSova,
Vacinova 2007:85 — 94). Medialna komunikacia — Tento pojem medidlna
komunikacia autori prevzali od Jamesa Watsona, kde je pouZivany
a oznacovany ako jav vSetkych komunika¢nych procesov na ktorych sa média
zuCastiiuju. Média sa dnes dostavaji do samotného jadra kultarnych,
socialnych, politickych a ekonomickych kontextov. A tieto kontexty chovania
médii st sami sebou ovplyviiované. (Watson 1998: 1) (Jirak, Kopplova 2003:
12). K medialnej komunikacii neodmyslitel'ne patri aj socidlna komunikacia.
Médid st Specidlny typ socialnej komunikacie, ktord sa rozvija v ramci
socialneho, politického 1kultirneho Zivota. Rozvoj komunika¢nych
prostriedkov ponukol zna¢ni moc v mnohych novych podobach, ale aj takt,
ktora je viditelnd v bezprikladnej miere hovori Thompson, ked’ sa snaZzi
vystihnat’ podstatu médii. (Thompson 1995: 5) ( Jirak, Kopplova 2003: 15).
Ak nazerame na medidlnu komunikaciu v duchu prenosového modelu ako na
transport od vyrobcu cez spotrebitel'a k produktu, tak v duchu kultarneho
modelu cez ktory sa potvrdzuje, posiliuje aupeviiuje zdielanie kultirneho
prostredia. Na tomto zaklade daného prostredia reaguji 'udia na toto prostredia
a zap4jaju sa do medidlnej komunikacie. ( Jirka, Kopplova 2003: 53). V tomto
smere poznadme niekolko druhov komunikacie. R6zny autori pouzivaji rozne

vymedzenia.

15



NajcastejSie sa hovori o komunikacii intrapersonalnej neskor interpersonalnej,
inStitucionalnej, medialnej, masovej, skupinovej ¢i medzi skupinovej.
(McQuail 1999:27). Kazd¢é médium ponika cloveku urCité mnozstvo
informacii. Tieto informacie moézu byt sterecotypné. lde o rovnaké zanrové
vzorce medialneho chovania. Cudia tomu veria. Tieto odkazy povazuju za
prirodzené. ( Burton, Jirdk: 163 — 164). Takyto odkaz sa dostiva teda
K prijemcovi, ktory s odkazom nalozi podl'a vlastného uvazenia. Prijemcami
sme my vsetci. Média Cloveka maji nie len uspokojovat’, ale predovsetkym
motivovat. (McQuail 1999:351). Z médii mo6zeme casto ziskat’ mnohé dobré
rady, iny nahl'ad na svet a situacie, ktoré sa ndm bezne deji v zivote. Vd’aka
médidm c¢lovek nachadza neraz oporu pre svoje vlastné hodnoty. Vie sa lepSie
vcitit’ do problémov druhych. Citi spojenie s ostatnymi a ziskava tiez pristup
do imaginarneho sveta, ktory si vytvara sam. Média teda vypliuju Cas, kde ide
hlavne o sprostredkovany zazitok z emocionalneho uvolnenia. ( McQuail:
1999:61). Co sa tyka médii, ide teda o odovzdanie informacie. LenZe toto
odovzdanie by nebolo mozné, ak by neboli hromadné zdel'ovacie prostriedky.
Takéto prostriedky maji v zivote kazdého z nas urcity vyznam. Najviac ¢asu
médiam venuje ¢lovek zapadnej civilizacie. V tejto civilizacii sa ¢lovek venuje
najmi spanku a praci. Tretou zlozkou v poradi je pozeranie televizie. V CR to
bolo udospelej populacie az 42, 38 hodin tyzdenne. Deti a mladez
nezaostavaji a €ini im to 37,2 hodin sledovanosti. Vo vyspelejsSich krajinach
tento trend tvori az 60 hodin tyzdenne. Média sa dostali do hlavnej role medzi
Casovych aktivit, aj ked rozdelenie Casu medzi jednotlivé média je
nerovnomerné a V réznych krajinach rézne. Je tu vyraznd prevaha televizie.
Tento fakt je obecnym javom. Doévodom sledovanosti médii je emocna
posobivost’ a vysoka komunikaéna efektivita obrazovej komunikacie.( Musil,
2010: 42). Odkazy by teda neboli odkazmi bez klasickych hromadnych
zdel'ovacich prostriedkov. Pozname klasické hromadné zdel'ovacie prostriedky.
St to spominané elektronické a tlatené prostriedky. Ale najddlezitejSia je tu

pozicia internetu.
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Internet spifia funkcie takého charakteru, aké televizia nemd. Ide hlavne
o interaktivitu, ktora v poslednych rokoch prerastla tak, Ze zmizol rozdiel
medzi skupinou komunikantov a skupinou recipientov. Internet umoziuje
Sirokej verejnosti zapajat’ sa do komunikacie prostrednictvom blogov. Pravdou
je, ze ma aj vela podobnych funkcii ako klasické média. Takze sa presadzuje
nazor, ze aj internet moze patrit’ k hromadnym zdel'ovacim prostriedkom, zo
Specifickymi vlastnost’ami. Je tu dana skupina masového publika, kde I'udia su
rozny. Maju rozli¢né socidlne statusy, je ich vel'mi vela, su rozdeleni do
demografickych skupin, ale aj su rovnaki v tom, Ze si radi vybert rovnakl vec
ako predmet svojho zaujatia. Podstatné je to, ako prihliadaju ti, ktori by s tymto
predmetom zdujmu radi manipulovali. (McQuail 1999:61). Tla¢ — Tlacené
média ziskavaji v dneSnej dobe vela priaznivcov tym, Ze sa vyskytuju
Vv mutovanej podobe na internete. Teda st vydavané v elektronickej podobe. St
aktualizované mnohokrat denne. Je to tak zdsadnd inovacia, ze ju prirovnavaju
k elektronickym médiam. Dostupnost’ je dana pristupom na internetovl siet’.
Délezitt ulohu tu zohravaju aj archivy, kde sa daju 'ahko vyhladat’ starSie
¢lanky, programy, ktoré si divak moze stiahnut do pocitaca a urobit’ z nich
vytlacky. Klasické elektronické média v sebe zahfnaju rozhlas a televiziu. Ide
predovSetkym o vysielanie. Definicia slova vysielanie sa ponechala mimo jej
posobnost’. Ide predovsetkym o prostriedky a sposoby Sirenia signalov. V tejto
rovine mozeme hovorit’ 0 zdmernom a systematickom zostavovani programov
urcenych pre vdcsie mnozstvo recipientov (posluchacov a divdkov). Ide tu aj
0 Sirenie signalov, kde tieto signali maju rozny typ aidd réznymi cestami
anesu obsah vysielania zjedného bodu k vdc¢Siemu mnozstvu konecnych
recipientov. Hlavnym znakom rozdielu sa stalo tradi¢né vysielanie, ktoré je iné
od telekomunikécii. Je tu moznost' sucasného primu a vnimania obsahov
vysielani s va¢sim poctom recipientov. Tento proces sa nazyva konvergencia.
V tychto procesoch vzdy ide o zblizenie sa z médiom, kde oCakdvame zmeny,

ktoré nam mozu pomoct’ v réznych situaciach ( Musil 2010:46).
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Masova komunikacia je podl'a McQuaila proces, ktory sa skuto¢ne odohrava
na zéaklade sprostredkovania masovych médii a vedie k vzajomnému vzt'ahu
medzi podavatelom a prijemcom. Vedie k rozuzleniu obsahov a medialnych
tém. Tieto odkazy byvaji casto jednosmernou komunikaciou. Takato
komunikacia prebicha pod dohladom organizacii, kde ide véacsinou
0 jednotlivé informécie pochadzajice =z birokratickych organizacii. Tento

proces sa neraz stava manipulaciou.

Obycajny ob¢an sa nema Sancu zapojit’ do tohto komunika¢ného procesu. Stoji
zvacsa na strane pasivneho pozorovatela. V takomto vyzname pripade nebyva
ziadny vztah medzi komunikantom a komunikatorom. Ot4zne ostdva, ako sa
dany systém postavi ku komunikacénej vede. Tento pristup prenika medzi mikro
a makro analyzami. Systém sa sklada z prvkov, ktoré su vo vzajomnom vztahu
a maju vlastnu charakteristiku. Vsetko sa deje na zaklade dané¢ho vyskumu. No
nemalo by dochéddzat’ k reifikécii. To znamena prisudzovat’ systému realnu
existenciu. Napriklad akcia, ktora nezavisi na prostredi. V tomto pripade je
masova komunikdcia pokladana za subsystém, kde je tento systém vo
vzajomnom vzt'ahu s akciou a vSetky tieto prvky maju urcité charakteristiky.
Tato zhoda sa deje s pozadovanymi ciel'mi vyskumu. Koncept u¢inku sa neda
zaradit’ do urcitej kategorie. Vzdy ide 0 konzumaciu medidlneho odkazu, alebo
jeho konzum. Ale dopady na jednotlivca ¢i skupinu nie s jedinym u¢inkom
masovej komunikacie. Tieto systémy ovladaji d’alSie subsystémy. Mo6zZe nimi
byt vzdelavanie, Skolstvo, politika, ekonomika, ndbozenstvo. ( Kunczik 1995:
38). Masova komunikacia ma zo socialno - pravneho hl'adiska eSte jednu
zvlastnost’. Jej odkazom je, Ze ju mdze prijimat’ osamoteny jedinec ako aj viac
jedincov, skupina i vel’ké publikum. Pritomnost inych Tudi, ¢i uz blizkych,

alebo vzdialenych méze zmenit racionalne spracované odkazy.
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Moze nastat’ zmena vo vnimani emocionalnych zazitkov s ktorymi je odkaz
spojeny. Okamzitd vymena nazorov a moznost sledovat’ dané reakcie inych
I'udi sa tak moze stat’ dolezitym navodom pre potvrdenie vlastnej mienky.
Okrem toho je Castym javom, Ze zvlast' priatelia, alebo znamy vyhladavaju
moznost sledovat’ spolo¢ne obl'ibené relacie, pretoze im to prinasa vacsie
emocionalne uspokojenie. ( Vyrost, Slaménik 1998: 128) ( TrpiSova, Vacinova

2007: 102).
1.3 Funkcie, vplyv a u¢inky médii, masmédii

Medzi hlavé funkcie médii podla McQuaila mézeme hovorit’ tiez o piatich
ulohach médii v spolo¢nosti. Ide o informovanie, korelaciu, kontinuitu, zabavu
a ziskavanie. Ono samostatné média nemozno sudit. Uginky médii mozu mat
mnohostranny charakter, kde sa podl'a roznych kritérii delia do r6znych skupin.
Tieto skupiny su, priame a nepriame, kratkodobé a dlhodobé, zamerné a
nezamerné, planované a neplanované. Pozname tiez tedrie ucinkov atie st

silné, obmedzené, dohodnuté a silené.

Opis funkcii:

Informovanie — poskytovanie roznorodych informacii o spoloc¢nosti a Svete.
Ddélezita tlohu zohravaji informdacie otom, ¢o sa vo svete a spolo¢nosti
skuto¢ne deje. Ide tu predovsetkym o naznacenie mocenskych vzt'ahov, kde je

dolezité prihliadat’ na inovaciu a pokrok.

Korelacia — Je to teda vysvetlovanie udalosti, ktora sa prave odohrala
anasledne jej okomentovanie. Koreldciu charakterizuje vyznam slova ,,
socializacia “. Kazda ¢innost’ podlieha koordin4cii. Ide o prioritné signalizacie

relativnych statusov.

Zabava — Je to zdroj zabavenia sa, kde ide hlavne o prostriedok uvolnenia sa,
pri ktorom mizne napétie v socidlnej rovine a posluchac, divdk nacerpa

energiu.
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Ziskavanie — Ide 0 vSeobecné hodnoty vo sfére politiky, ekonomiky, vyvoja,

vojny, nabozenstva i prace.( McQuail 1999:103).
Uginky médii delime z hl'adiska teérie na:

Vseobecné média — Vznikli na prahu devitnasteho a dvadsiateho storocia. Boli
vzdy nastrojom, ktory tvoril verejni mienku. Neraz menili Zzivot l'udom. Vzdy

sa prisposobovali tym, ktory maji nad médiami kontrolu.

Tedria mocnych Gcinkov — Prvé polovica dvadsiateho storocia patrila teorii.
Vyuzivali sa tu funkcie zvolené pre filmovu tvorbu. ISlo teda vzdy o G¢inok,

ktory bol vyvolany bud’ planovane, alebo neplanovane ( samovolne).

Znovuobjavenie mocnych médii — V tejto casti medialneho posolstva sa
hl'adali U¢inky. Nastupuje tu nové médium televizia, kde sa zacali spozndvacie
procesy plné objavovania. Znovuobjavenie fenoménu ideoldgie a novych
kultarnych vzorcov bolo viditeI'né takmer vSade, lebo to boli vzorce na ktorych

moZzu fungovat’ média.

Dohodnuty vplyv médii — Patri sedemdesiatym rokom minulého storocia.
Pozornost’ sa zaCala zameriavat’ na texty v médidch a ich obsahovost’. Taktiez
bolo brané do tvahy rozrastajuce sa publikum. Uginky médii sa menili
Vv zavislosti od medialneho obratu. Konstrukcia novych vyznamov ponutka Sirsi
zdber pre publikum. Zacinaji sa tu tvorit’ SirSie vyznamové Struktiry.

(McQuail 1999:360 — 363).

Funkcie masmédii: EXistuje vela hromadnych prostriedkov na ktorych sa
podielaju funkcie médii. S rozvrstvené a st rozne. Informacnu funkciu
zaberaju spravy, komentare, rozne noticky, aktuality. Ich velkym cielom je
zvacsit', alebo uplne zmenit’ obsah vedomia divdkov na zédklade danych prvkov

reality.
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Zabavnu funkciu v tomto pripade podporuje hudba, humor, hudobné a filmové
klipy, Sportové prenosy a ostatné formy danej zabavy. A to az cez vysoké
formy kultary po zidbavu. Sem patri aj reklama. Je to forma komerc¢ného
vysielania, kde s jasnym ciel'om dosiahneme uré¢itého typu chovania. Tento typ
je vhodny pri nadkupe a spotrebe konkrétneho definovaného produktu, alebo
sluzby. Samostatny problém je politicka reklama, nazyvana propagandou.
Jeden z najvacsich paradoxov informacnej spolo¢nosti je ten, ze kazdé médium
hlavne televizia je najvy$Sou formou sa prehlasuje za velmi efektivnu
v reklame, ale zaroven odmieta, aby v niektorych inych citlivych oblastiach
ovplyviiovala chovanie . (Musil 2003:135) (Trpisova, Vacinova 2007: 103). Aj
tu moézeme hladat funkcie médii. Patria sem predovSetkym funkcie
informativne a komunikativne — vo vztahu k ostatnym maju  charakter
centralnej funkcie. Je dany rozsahom ich posobenia a ich vyznamom. Druhou
je skupina presvedCovacich funkcii. Tato funkcia je formalna a funkcie st
rekreacné. Masmédid tu zohravaju zékladnt ulohu: Dohliadaji na spoloc¢ensky
vhodné a kultirne prostredie, kde sa daju vysvetlit' rézne druhy problémov.
Sprostredkuje sa tu dialog, ktory mdéze mat’ viac uhlov pohladu. Je danym
mechanizmom, ktory umoziluje anUti byt zodpovedné osoby eSte
zodpovednejSimi. Umoziuje obanom participdciu na verejnom Zzivote. SnaZzi
sa naruSovat dennu rutinu. Masova komunikdcia méa dnes celosvetovy
charakter. Médid a ich U¢inky spolu s masmédiami vytvaraji vlastny duchovny
svet ahodnotovu Struktiru kazdého znas. Zoznamuju nas s absolutnymi
novinkami z historie, prezentuju umelecké diela a vel'akrat nutia k zamysleniu
sa nad novou udalostou. Skrz knihy, radio, asopisy, televiziu ziskavame vela
dolezitych rad, pouceni ardznych informécii z pohodlia vlastného domova.
Dominuju predovsetkym elektronické média. Su vel'mi jednoduché a zdbavné.
Stali sa beznym prostriedkom relaxdcie apasivneho odpocinku. Rozvoj
komunikacnych prostriedkov prindSa teda nie len nové formy interakcie, ale aj
sposobuje tiez aby vznikol novy druh jednania s vyraznymi charakteristickymi

rysmi a dosledkami.
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Hlavnym rysom tychto novych druhov jednania je to, ze sa orientuju podla
jednania ¢i zapojenia d’alSich osob, v respektive ze na tieto jednania ¢i tieto
osoby reaguju, pricom ide o jednanie ¢i osoby, ktoré su umiestnené v kontexte
priestorovo. A pripadne tak aj casovo. Mozu si byt navzajom vzdialené. Da sa
vraviet' o tom, rozvoj komunikacnych prostriedkov umoznil vznik novych
typov ,, jednania na dialku®, ktoré sa stdvaju v modernom svete stale beznejsie.
Zakial' v starSich spolo¢nostiach bolo jednanie ajeho dosledky obecne
vyhradené kontextom interakcie odohravajicej sa tvarou v tvar aich
bezprostrednému okoliu, dnes je Giplne bezné, ze priestorové umiestnenie, a ze
dosledky ich jednania d’aleko presahuji hranice miesta, kde sa odohrali. Tento
rozvoj na dialku nie je spojeny iba srozvojom novych komunika¢nych
prostriedkov. Ide o cela skalu objavov po¢inajtc strelnym prachom po Stepenie
atobmového jadra, od elektrickej energie az po informaéné technoldgie. Ide teda
0 rozsirenie l'udského jednania v priestore a case, kde je ich miera vel'mi

nepredvidatel'na.

Rozvoj komunikaénych prostriedkov vytvoril nové typy jednania na dialku,
ktoré maju svoje Specifické rysy. ( Thompson 1995: 83 — 84). Pravda vsak je,
ze velmi dolezité je spomeniut nové médium zvané internet. VyuZziva ho
mladez, ale aj dospeli. Je v iom bleskovy pristup k informaciam réznorodého
charakteru. Je to priestor pre realizaciu. Kazd4d obchodna ¢innost’ masového
charakteru ma oproti pozitivnych prinosov aj po€etné rizika, ¢asto obecne su
tieto rizikd charakterizované ako ,, zneuzivané®. Rizika sa mélokedy eliminuju,
lebo st stile skupiny, ktorym toto riziko vyhovuje. Isté je, ze vécSina
fascinujucich moznosti elektronickych médii sa d4 pouzit’ ku zmienenym ale aj
d’al$im pozitivhym tc€elom, ale tak isto sa daju aj zneuZit’ k cielom zameranym
proti zaujmu skupin, alebo l'udstva ako celku. ( Musil 2003: 146) (TrpiSova,
Vacinova 2007:105). Pravdou vsak je, Ze mnoho odkazov v medialne
sprostredkovanej komunikdcii zahfila nejaky stupen fixacie symbolického

obsahu na nejaky materialny nosic.
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Preto je obsah zachovany v case, ¢o je vlastne vlastnost, kde sa pri
komunikacii a pri interakcii tvarou v tvar v zasade nedostava. Pokial’ nie je
mozné tradiciu fixovat’, vyZaduje sa ich udrziavanie v ¢ase neustale opakované
predvadzanie daného symbolického obsahu v kazdodennych ¢innostiach. Ide
tu o uchovanie tradicie v Case. Ako nahle je ale mozné symbolicky obsah
fixovat’ na nejaky materidlny nosic, je tiez mozné tradiciu do istej miery aspon
oddelit od nutnosti praktického aneustdleho predvadzania. Pestovanie
tradicnych hodnét a predstav sa stdva stale viac zavislé na tych forméach

interakcie, do nich st zapojené medialne produkty ( Thompson 1995: 158).

Posobenie masovej éry suvisi so vznikom masovej spolo¢nosti. Toto obdobie
je charakteristické masovou produkciou, vyzndvanim konzumného spdsobu
zivota, nastolovanim demokratickych i totalitnych rezimov, vSeobecného
blahobytu, ale aj izolaciu jednotlivca a vznikom fenoménu volného casu.
V druhej polovici min. storo¢ia to bolo predovsetkym televizne vysielanie,
ktoré zagalo vypliat’ vakum, vzniknuté na zaklade straty dovtedajsej socialnej
komunikacie medzi jednotlivcami. Tradicné rodinné a spolocenské formy
nenasli uplatnenie v zmenach spoloCenskych 1 politickych. Fenomén casu
vznikol z tychto zmien .Skratil sa pracovny Cas a zvacsil sa blahobytny Zivot
vSetkych c¢lenov spolo¢nosti. Jednotlivec sa stal predmetom bédatelov.
SnaZenie tvorcov i producentov smeruje ¢o k najvac¢siemu poctu divakov v ich
vol'nom case. Sledovanost’ znamena byt teda UspeSnym na medidlnom trhu.
Cize maju snahu vypestovat’ v nich $pecifickii potrebu i zavislost a ich

zaviazat’ tymto sposobom k vernosti. ( Pravdova) — ( Matas 2008:56).
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2 Hodnoty a mlada generacia

Definovat’ pojem hodnota je velmi tazké. Hlavne ak chceme definovat’ isté
normy spolo¢enského spravania. Hodnotou moézu byt’ kritérid, pravidla podla
ktorych sa Clovek ma riadit. Je vela spolo¢nosti a kazdy clovek v tejto
spolo¢nost’” uprednostiiuje ini hodnotu. Domnievam sa, ze dolezité je pre
kazdého z nas aby mal nejaky hodnotovy systém. Hlavne v tejto modernej
dobe plnej zvratov atechniky. NaSim cielom je objasnit, ako hodnoty
ovplyviiujii spravanie sa deti a mladeze. Mdze ist’ o Ako sa ich bezprostredne
tykaju a dotykaju, ako ich formuji. Hlavne ako formuji médid a medialny
odkaz dnesného sveta hodnoty deti a mladeze. Pre kazdého Cloveka znamena
uplne nieCo iné. Kazdy znds ma iné postoje a mySlienky. V ramci tychto
myslienok a hodnét uréujeme to, kym sme. To, ako myslime a ako hodnotime
vytvara nas svet. Hodnotou mézeme nazvat’ aj to, o si cenime najviac. Pre
niekoho je hodnotou rodina, viera, laska k vlasti, dosiahnuté vzdelanie.
Hodnotou nemusi byt len hmotna vec, modZze tiou byt aj dand vrodena

schopnost’, vloha, ¢i rozvijany talent.
2.1 Hodnota — vymedzenie pojmu

Rozne druhy hodnét podsuvaji detom samostatné média. Deti si vyberaju
rozne obsahy. Tym, ze deti mladeZ nevhodne travia svoj volny cas pri
pozerani televizie, prinaSa celti radu vychovne vzdelavacich problémov od
drobnych poruch chovania az po kriminalnu ¢innost. Volno Casové aktivity
deti a mladeze su stdle viac spajané s médiami. Prirodzené prostredie je tak
utlacané prostredim medidlnym a v d’alSom vyvoji aj virtualnou realitou. Ta sa
totiZto stava ovela viac zaujimavejSia nez skutocna realita. Takéto spravanie
dohana jedinca k zavislosti. Tu sa zaciname zaoberat’ medidlnym chovanim

kde nastavaju dramatické zmeny vo vyvoji I'udského rodu.
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Prvi by mali byt rodicia, ktori by si mali uvedomit’, Ze vol'ny ¢as ich deti by
mal byt zalozeny na rdznych aktivitach, ktoré by mali byt zamerané ako aj na
estetické citenie tak ina vedomostné ¢i pohybové. PredovSetkym pestré
zdujmové aktivity maju vyznamny vplyv na rozvoj kvalitnych socialnych
vztahov, ale aj profesionalnych. Ide o0 danu orientaciu deti a mladeze
a pomahaju tiez ku Skolskym tuspechom. Ak diet’a sleduje pasivne televiziu, je
to zl¢ pre jeho psychicky i1 dusevny vyvoj. Vyvolava to saturdciu, ktora sa
prejavuje nudou a prebytkom energie, ktoré Casto vyvolava skraty a agresivne
chovanie. Za vSetky tieto spominané faktory zodpoveda rodina v ktorej diet’a

vyrasta.( TrpiSova, Vacinova 2007:107).

Vzdy ide otyp rodiny ajej zivotny S$tyl. Formuje spravanie toho, kto
vychovava a zalezi na principoch ako dieta vyrasta. Dne$na medialna agenda
sa stala otdzkou kde je dolezitd prestiz. To plati aj o svete deti a mladeze.
Z toho vyplyva, Ze mlady ¢lovek, ktory sa dnes nedok4ze poriadne orientovat
v konkrétnych televiznych reldcidch, nevlastni internet, nie je odbornikom
Vv pocitacovych hrach a neméa mobilny telefon s fotoaparatom a najmodernejSou
tapetou na displeji, sa stava outsiderom vV tejto spolocnosti. Tento jav je
pochopitelne odrazom spolo¢nosti v ktorej je dnesSny mlady ¢lovek vychovany.
Obecne plati, Ze ¢im ma rodina niZSie vzdelanie, tym silnejSie je rodina spojena
s televiziou a jej Zivotnym Stylom je dominujici prvok zvany televizia. Tieto
navyky si osvojuje i dieta. (Sak 2004: 90) ( TrpiSova, Vacinova 2007:107 -
108). Pre tieto fakty je dolezitd otdzka hodnoét. Hodnotova axioldgia vznikla

Vv druhej polovici devitnasteho storocia.

Rozvinul ju Eduard von Hartmann, ktory pouzil prvy krat slovo axioldgia. Je to
ucenie o urCovani hodnoty. Druhym takym vedcom bol Rudolf Hermann
Lotze, ktory pojem hodnota zaviedol do filozofie. Velkym impulzom pre
systematické skiimanie hodnoét bola taktieZz poziadavka Frydricha Nietzscheho

0 prehodnotenie vSetkych hodnoét. ( Kl€ovanska 2005:1).
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Hodnoty st vel'mi dolezitou sti€astou cloveka. Mdze nimi byt’ Cokol'vek, ¢o si
myslime, Zze by nimi malo byt. Hodnoty nachiddzame vSade. V skole,
v predmetoch, etike. Napriklad v takej psychologii existuji vel'mi r6znorodé
pristupy k skimaniu hodnét, ako aj ich praktického vyznamu pre ¢loveka ( od
ich popretia, cez ich stotoznenie z potrebami), az po danu ulohu, Ktoru
zohravaju v zivote ¢loveka ( Kl¢ovanska 2005:15). Brozik tvrdi, Ze normy st
pravidla, podla ktorych sa mézeme dopracovat k hodnotam. Mysli si vSak, ze
kazdé hodnotenie je porovnavanie a norma ako kritérium hodnotenia preto
sama musi byt hodnotou. Tvrdi, Ze norma je konceptudlna, myslend hodnota,
teda dany Cinitel, ktory sice tiez existuje, ale iba vo vedomi ¢loveka, no ma
vyraznu axiologicku povahu. (Brozik 2007: 85 - 87). Tak ako sa ¢lovek stava
plnohodnotnou bytost'ou, ktord je otvorend svetu, tak isto sa fiou stava, ak je
otvorena voci inym, voci tomu, ¢o je aj mimo neho. Tym, Ze sa oddava tomu,
¢o ho presahuje, otvara sa aj moznému zmyslu. ( Stempelovd 2007:16).
Hodnoty pozname na subjektivne a objektivne. Objektivnou hodnotou je
vsetko dobré, ¢o ¢loveka v Zivote postretne. S to tie hodnoty, pri ktorych sme
viac Pud'mi. Kazda hodnota by mala byt objektivna a dobra. Cloveka moze

pritahovat’ nieCo, €o sa javi ako dobré, no v skuto€nosti tomu tak nie je

( Wiliams 2004: 15). Podl'a Kucerovej sa daji delit’ hodnoty do dvoch skupin.
Prvou st hodnoty vitalne, ktoré¢ zodpovedaju potrebam telesnej existencie.
Priroda ich v nés podnecuje. Udrziavaji pri Zivote organizmus. Moze ist
0 zdravie, alebo o vhodné Zivotné podmienky. Potom st tu socialne hodnoty
atie suvisia zo vztahom inych Pudi k nam a naopak. Clovek potrebuje sa
stretavat’, zdruzovat’, vzajomne zblizovat. Patria sem aj civilizatné hodnoty.
Priliehaji ekonomike a jej organizacii. MoZe to byt UZitok, komfort, zbavuju
¢loveka zavislosti od prirody, vytvaraju materidlny svet. Duchovné hodnoty —
su charakterom vnutornej kultury cloveka. Ide o sebavyjadrenie, zmysel veci,
zivost, citové bohatstvo, vzdelanost, duchovna tvorba. Ide tu o potreby

vnutornej hodnoty, integracie, jednoty sveta ( Kucerova 1990:43 — 44).
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No najdolezitejSie je rozdelit hodnoty na vychodiskové — ktoré uspokojuju
naSe vlastné potreby a hodnoty oCakavané, teda také, ktoré si vytyCime aby

sme dosiahli uspokojenie svojich ciel'ov. ( Krockova, Gogova, Pintes 2004:76).
2.2 Hodnotové orientacie

Kazda spoloc¢nost’ prechadza zmenami Struktury. Vyskytuju sa v nej zvicsa
negativne prvky, pri ktorych mézu vznikat’ problémy. Tieto problémy pocituju
predovSetkym deti a mladez. Ide oich vlastné smernice hodndt. Obycajné
hodnoty nahradili medialne hodnoty, kde sa buduje viac uznanie a konzumny
charakter veci ako hodnoty, ktoré su na vyssej urovni. VSetky hodnoty sa maja
tendenciu spojit’ a vytvorit’ siet’. Okolo jednej velkej hodnoty sa zoskupuju
hodnoty nizsieho stupiia, o nazyvame hodnotovou orientaciou. ( Sttovec
akol. 1994). Boro§ pod pojmom hodnotové orienticie hovori o zamerani
osobnosti na ur€it¢ hodnoty materidlnej i duchovnej kultiry spolocnosti.
Spolo¢nost’ chapat’ ako miesto, kde sa tieto hodnoty tvoria. Existuje dana os
vedomia, kde sa zhromazduji myslienky a city, kde rozhoduji o tychto
hl'adiskach rozne zivotné otdzky. (Boro§ 1999: 187). Vel'mi vyznamné ohlasy
hodnét boli zaznamenané v psycholégii podla Sttovca, kde tvoril sam
Spranger. Tvrdi, Ze vSetky hodnoty stoja na Siestich zédkladnych principoch. St
nimi: Pravda, krasa, 0Zitok, laska, moc a Boh. Zélezi od toho, ktory princip vo
vnutri osobnosti dominuje. Podl'a toho mdzeme vraviet’ o cloveku estetickom,

socialnom, mocenskom, ekonomickom, teoretickom, alebo nabozenskom.

( Sttovec akol. 1994). Grac si viak mysli, Ze na utvarani hodnotového
systému u l'udi apodielaju exogénne Cinitele. Su to faktory, ktoré ¢loveka
ovplyvitujii zvonka, ¢i sa daji ovplyvnit, alebo nedaju. Mo6ze tu byt dany
faktor rodiny, kamaratov, spoluziakov, rovesnikov, prirodné Cinitele. Jedinec si
tieto hodnoty pretvara k svojmu obraz a utvara si vlastny hodnotovy systém.
Patria sem aj endogénne Cinitele hodnotovej orientdcie. Hodnoty sa stavaja

regulatorom l'udského spravania. ( Grac 1979: 50).
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Kazda spolo¢nost’ ktord bola sti¢ast'ou danej doby sa snazila 'udom dat’ dané
mravné hodnoty, podla ktorych by sa dana spolo¢nost mala riadit.
Predovsetkym zalezalo na tom, aby mlady clovek, ¢i dieta ziskalo charakter
aobjavilo samo seba. Prvé tu mame obdobie detstva, kde dieta rastie
a dozrieva. Neskor tu je obdobie puberty a adolescencie. Kazdé toto obdobie
ma vlastné Specifikd a samostatny psychicky vyvoj. Jasné je, ze kazdy jedinec
prechadza aj zmenami fyzickymi a danou zrelostou. Dusevny aj fyzicky vyvoj
sa za posledné desatroCia vel'mi zmenil. Mysleny je tym celi systém myslenia
dietata. Dieta nie je schopné logického myslenia, lebo prave toto myslenie sa
U neho vytvara az na zac¢iatku puberty. Mysli si to sdm Piaget. Mlady clovek je
schopny pracovat’ s frdzami ¢i pojmami, ktoré¢ sice nepoznd, ale je presvedCeny
0 ich spravnosti, ¢i zmyslovej sktsenosti. St to len akési domnienky podloZené
skusenostami. Mlady c¢lovek vo veku dospievania vynaSa stdy nad inymi
I'ud'mi, ¢o u dietata nie je mozné. Preto malé deti st ovplyvnitelnejSie zo
vSetkych uhlov pohladu zakial’ dospievajuci uz dokaze kriticky hodnotit’ sam

seba, svoje pocity, myslienky, svoj zivot. Tieto javy zavse aj analyzuje.
( Langmeier, Krejéitova 2006:150 — 152).

U mensich deti mdzeme hovorit’ o rodine ako o0 ovplyviiujucom faktore
moralky. No v dnesnom svete nesmie ¢lovek zabudat’ na to, ako dieta a jeho
myslenie ovplyviiuje svet masmédii. Ci uz ide o rozhlasové vysielanie,
televiziu, Skolu. V poslednom rade spolocnost’, cirkev, §tat. No prv prihliadam
K rodine. Rodina je najblizSia skupina ¢loveka, ktora kedy bola aje. Patri
neodmyslitel'ne k l'udskej spolo¢nosti. Je to zakladnd bunka spoloc¢nosti.
Kratochvilova vsak tvrdi, ze rodina je prvotnym prostredim, v ktorom sa zacina
socializacia i vychova dietata. Teda sa prave tu utvara jeho osobnost’. V nej sa
utvaraji prvé vztahy, nazory, postoje deti voci spolocnosti a jej hodnotam.
Tvorenie osobnosti diet'ata od zaciatku jeho Zivota je ovplyvnené rodinou. Ale
predovsetkym myslenim rodi¢ov a ich uvedomenim si svojej tlohy od chvile,

ked’ sa diet'a narodilo. ( Dnes$na rodina je typicka tym, ze....).
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Dalsim ovplyviiujicim faktorom je $kola. Je to vychovne vzdeldvacia
institucia, ktora sa zaobera vychovou dietata. Preberd zodpovednost’ za jeho
Cas straveny v institacii. Jej hlavnym cielom je vzdelanie deti a mladeze. Prvou
Skolou sa pre malé¢ dieta stava Skolky. Tuto inStiticiu navsStevuje uz
v predskolskom veku. Tu diet’a ziskava prvé poznatky, hodnoty, spozndva svet
okolo seba. Skolaci a mladi Pudia sa prave tu formuju a ziskavaju vlastny
nahlad na svet. Formuje ich nie len Skola, ale aj Zivot ulice, v ktorej tiez travia
Cast’ svojho zivota. Ide predovsetkym o to, aby na mladého ¢loveka nazerali

ako na dospelého a zrelého. ( Wiliams 2004:97).

Potom je tu faktorom spoloénost’ a masmédia. Co sa tyka spolo¢nosti tak ta ma
usporiadany vlastny normativny systém, ktorym realizuje svoje ciele. Kazdy
Clovek je Clenom spolo¢nosti a S narastajucim vekom si to kazdy c¢lovek
uvedomuje. Dne$nd spolocnost’ je konzumna a prave tato spolo¢nost’
ovplyviiuje néazory a postoje deti a mladeze. Dodlezity je uspech, prestyz,
postavenie, cestovanie, spozndvanie sveta. Toto su prevladajice faktory podla
ktorych vas iny sudia. Spotreba vSetkého a vSetkych sa teda stala motivaciou
toho, preCo zardbat’ peniaze a akym smerom sa uberat. K takymto hodnotam
uz od malicka vedieme nepriamo nase deti. M6zeme spomentit’ aj vieru v Boha
a spolocnost’, ktora ovplyviiuje cirkev. Ako dat’ ¢i vstepit hodnoty malému
dietat'u, ¢loveku, ak nepozna ziadnu duchovnil hodnotu? Doélezité vSak je, Ze
kazdy c¢lovek, ¢i spolo¢nost’ si vytycilo za ciel’ vlastné hodnoty. Tieto hodnoty
v Eurépe po dlhé tisicrocie formuje i formovalo krestanstvo. No samostatné
naboZenstvo aj v dnesnej spolocnosti tvori dohliadaca nad 'udskou moralkou aj
ked cirkev sa snazi len o udrzanie svojej] mocenskej pozicie. Vzdy ale ide
0 viac. Dnes je doba masmédii, novych technoldgii a novych myslienok. Ako
povedal sdm Rankov. Tvrdi, Ze masmedialna komunikacia je teda nepretrzity
proces, kde sa jednd o nepretrzité vyuZivanie novych technoldgii. Tieto
technologie Siria informacie v danom priestore a ¢ase a chcti nimi zasiahnut’ ¢o

najvacsi pocet I'udi. ( Rankov 2002: 84).
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2.3 Vytvaranie vztahov médii, deti a mladeze

Vyplyvajic ztextu: informacie, ktoré boli poskytované I'udom v minulosti
dnes uz stratili na vyzname. Masmédia st realizatorom vSetkého. Podliecha im
masové publikum. Rozumieme pod nimi vSetky rizikové skupiny.
Predovsetkym deti a mladez. Tito I'udia obl'ubuji pozerat’ televiziu, Citat’ tlac.
Mnohi hraji aj pocitacové hry. Reklama sa samozrejme vztahuje aj na
bilboardy, letaky, plagaty, rozne knihy v elektronickej podobe na internete).
Ako povedal Vrabec ( 2008: 3). Médid a medialna komunikdcia predstavuju
velmi vyznamny zdroj skusenosti a poznatkov, kde je coraz Sir$i okruh
prijemcov. Teda mladych Pudi. Zijeme teda v dobe elektronickych médii. Deti
a mladez su nie len dobrym tovarom pre predajcov roznych pocitacovych hier,
ale aj pre tvorcov reklam, ktoré deti radi pozeraju. Moze ist’ o rozne vysielané
programy. Zacinajic rozpravkami u deti a konciac televiznym vysielanim.
Dolezité je dnes naucit’ sa rozliSovat’ a vnimat’ také informdacie z médii, ktoré
st nam viac k uzitku ako ku Skode. Teda, ide o informacie, ktoré pomdzu
dietat'u a mladému €loveku zaclenit’ sa do spolocnosti €1 neskor do pracovného
zivota. Ak sa zdietata stane pasivny konzument médii tak zacne ihned
prijimat’ medialnu produkciu ako sucast’ svojho zivota. Vsetky tieto veci mozu
vplyvat' na T'udi negativne. Média totiZto menia vStepené hodnoty dietat’a.
Takéto neustdle sledovanie televizie, mdze skorej ¢i neskorej prerast’
v zavislost. ( Rankov 2002: 84). Vo svete médii predovSetkym ide
0 manipuldciu. Média pouzivaju rozne formy manipulacie ako k sebe
pritiahnut’ malého divéka. A nie len toho. Médid sa neStitia v tomto pripade
ni¢oho. Divék, posluchag, Citatel’ si nerad priznava, ze je manipulovany. Tu sa
nam naskytne otdzka, ako pred manipuléciou teda mi manipulovany ochranime
vlastné deti. Moze ist o zamlCované informacie, novi formu cenziry. Patri
sem aj propaganda Vv negativnom svetle. Moze ist’ aj o rézne rozpravky pre

deti, seridly. U mladeze su to r6zne druhy reality show.
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Ide o nasilie, ktoré je prezentované v médiach, uverejiovanie neoverenych
sprav, zneuzivanie titulkov a perexov, ktoré nie su jednotné s obsahom. Moze
ist aj oumelé vytvaranie autorit. ( politici, celebrity). Ide tu predovsetkym
0 ovladanie emocii dietata, dospievajuceho i dospelého Cloveka. Skratka dané
emocie vladnu nad intelektom. Kazdé médium viditelne nadbieha len tym
svojim. Prijimatelom ponuka len to najlepSie. V tychto pripadoch nejde
0 vhodné spravanie sa, ale o I'udska toleranciu, o suzitie 'udi v stcasnosti i
buducnosti. Iba ked’ prihliadneme k detskym casopisom a neskor k bulvaru
zistime, Ze sa vSetko to¢i okolo podstaty materializmu. Ide o manipulaciu
s verejnou ‘mienkou. Je to teda ohlupovanie Pudi pomocou zabavy. Uroven
niektorych rozpravok pre deti, rekldm, ¢i pribehov je viac ako hrozna. To isté
plati aj o seridloch. Pohl'ad ndm na ne vnutili masmédia. Jasné vSak je, ze
vyber formy zabavy ovplyviiuje spolo¢nost’ a prave tento fakt ma na zreteli
mnoho majitel'ov prostriedkov masovej komunikacie. A nie len to, je tu dany
druh nasilia, ktory sa verejne propaguje. Kol'kokrat v Case, ked’ su deti doma sa
objavi reklama, kde je normalna samovrazda, ¢i muz skakajtci z budovy. Za
rok sa takto odvysiela 650 samovrazd, na ktoré mozu nahliadat’ malé deti.
Obrazovky si nebert servitky pred usta aukazuji zébery znetvorenych
a dobitych T'udi, davaju divakom do popredia ich bolest’ a utrpenie. Je to
negativny jav nie len pre deti, ale aj pre celil demokraticku spolo¢nost’. Deti
nato reaguju svojsky ato tak, Ze sa zvySuje pocet trestnych ¢inov. Média
dokazu s dietatom a jeho psychikou podvedome vel'mi manipulovat. Média tu
funguju na troch fazach. Vsetky média st ako jednoliaty orchester, prezentuju
tie isté pseudo - udalosti, celou svojou mentalnou vyzbrojou sme preduréeny
verit danym informécidm, ustaviény prad novych informacii ndm nedovoli
zamyslat’ sa nad tymi starSimi. Manipuldcia médii je teda nie fyzickd, ale
psychickd. ( Dinka 2008: 24 — 26). No vSak poznanie, ¢i uz ziskané
empirickou, alebo logickou cestou je isté. Mozno je tusené a da sa informovat’

a zobrazovat jedinym spdsobom a tym je jazyk.
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Pre samotného Wittgensteina je veta odrazom skutocnosti. Je teda treba
podotknit Ze masovo komunikaéné¢ prostriedky mézu byt aj
sprostredkovatel'om negativnych a nekvalitnych obsahov. Obzvlast’ je to vel'mi
zavazné pre rodiCov. Je tulohou rodicov rozliSovat vhodné a nevhodné
medidlne obsahy na ktoré pozeraji ich deti. lde 0 hodnotu medialneho
zdelenia. Treba rozpoznavat negativne medidlne vplyvy atieto vplyvy
eliminovat. Rozvijanie schopnosti deti uvedomele a zodpovedne vyuzivat
média, pozaduje od rodiCov vymedzit a sprostredkovat’ kritéria, ktoré buda
deti uplatnovat’ v interakcii s medialne $irenymi obsahmi. Posilnenie vychovy
k hodnotam v rodine je zakladom vymedzenia tychto kritérii aplikovate'nych
detmi nésledne pri posudzovani hodnoty medidlnych obsahov. ( Kacinova
2008).Celi medialny svet stoji na filozofii vety. Tato veta sa da zobrazovat
jazykom. To v8ak neznamend, Ze tato situacia musi byt' skuto¢na. Deti tento
jazyk vnimaji a beru si z neho vzor. Az ked dochadza k porovnaniu vety so
skutocnostou tak je samostatne preukizatelnd pravdivost’ ¢i nepravdivost
prislusnej vety. Veta sama v sebe musi zahffiat kus vlastnej pravdy. Musi
zadavat’ nové zmysly starymi vyrazmi, v tom spociva jej podstata. Nastava tu
vSak otazka, ako sa jazyk a myslenie mézu vzt'ahovat’ ku skuto¢nosti. ( Sapik
2007:187). A nie len na nej. Ako napisal Jan Amos Komensky: ,, U¢it lidi cesté
bozi, vysvétlovat tajemstvi viry, ponoukat k dobrému, trestat je ve zlém,
upozoriiovat je na nedbalé, pfemahat odpor. Ztohto hl'adiska Komensky
uvazoval o jednote troch l'udskych aktivit — mysliet, jednat’ a 0 prepojeni
mozgu, srdce, jazyka aruky. ( Zantovskd 2008:90). To si tie hodnoty
a orientacie, ktoré v médiach chybaju. Len samostatnd novinarska etika by
mala byt’ odborne fundovana a ¢o najobjektivnejsia. ,, Kazdy ma sice pravo na
slobodu presvedcenia a prejavu, toto pravo nepripusta, aby niekto trpel uymu
pre svoje presvedcenie azahffla pravo vyhladavat, prijimat a rozSirovat

informacie a myslienky akymikol'vek prostriedkami bez ohl'adu na hranice*.

( Lincényi 2009:161). Aj ked’ prave takyto spdsob je oznacovany za zly sposob

travenia vol'ného ¢asu deti a mladeze.
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Myslené je tym, ze deti sleduju scény v akénych filmoch alebo bezné
spravodajstvo, ktoré je presiaknuté nasilim. Medzi zdovodnenim opravnenosti
tychto typov relacii sa oproti slobode prejavu vyskytuja, ale aj poukazuju na
umelecké stvarnenie. Ide o vyvolanie pocitu sucitu ¢i solidarity. Tieto podnety
prindsaju zo sebou velky vzdelavaci problém. Hofbauer o tomto pojme tvrdi,
ze hlavne prostrednictvom médii deti a mladez ziskavaji informacie o svete
dospelych aj vrstovnikov. Uspokojuju svoje potreby a zaujmy, inSpiruja sa pre
nové sposoby oddychu a zébavy. Prezivaji chvile napitia, dobrodruzstva,
alebo radosti, ak dosiahnu stanoveny ciel’, st $tastné a niekedy sa na medialne;j

tvorbe aj sami podiel'aju. ( Hofbauer 2004: 129).

Tiez tvrdi a rozdel'uje média na:

Meédia o detoch a mladezi pre dospelych: média vytvorené dospelymi T'ud'mi,
prindSajuce informadcie o Stave a potrebach Zivota a rozvoju mladej generacie.
St ur¢ené rodiCom, ucitelom, vychovavatelom a vSetkym tym, ktori sa
podiel’aju na vychove a vzdelavani svojich deti. Druhu skupinu tvoria média
o svete pre deti a mladych l'udi: tieto média sa tvorené dospelymi, kde su
preferované informécie o prirode, ¢loveku, spolo¢nosti, zdbave ale aj podnety
pre ¢innost’, ktoré prinaSaji detom a mladezi. Poslednymi su médid vytvorené
detmi amladymi TPud'mi pre vrstovnikov: takéto média maja za ciel
informovat’ o sebe aj réznych oblastiach skuto¢nosti. Deti a mlady l'udia sa tu
stavajl  dopisovateI'mi, reportérmi, redaktormi, alebo technickymi
pracovnikmi. Deti vabi k obrazovkdm farebnost’, predimenzovana pocitacova
grafika, zabava €i vzruSenie z obsahu relacie. Neskor sa zameriava diet'a na
diskusiu. Ak maja takéto vlastnosti relacie urené detom. Tu stile plati, Ze
pokial’ je tomu tak, nejedna sa o relacie s nau¢nou ¢i zaujmovou témou, ale
skor kreslené, alebo pocitacom animované filmy a seridly, ktorych obsah je

viac nez diskutabilny.
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Podl'a N. Postmana vécSina relacii pre deti skor svojich divdkov vychovava
k d’als$iemu pozeraniu televizie, nez aby ich naucila nejakym vedomostiam ¢i
zruénostiam. Internetové stranky pre deti, alebo tie, ktoré su tvorené
samotnymi detmi st mladezi a detom pritazlivejsSie. Ukryvaju v sebe rézne
ponuky hier, tém k precitaniu ¢i diskusii. Maji v sebe vela zaujimavych
odkazov, sutazi. Aj ked’ nie vzdy vSetky deti pozeraju prave tieto nezavadné
obsahy. AK diet’a inak travi svoj vol'ny ¢as tak je to len k jeho dobru a pomaha
mu to aj k uspechu v Skole. Ak diet’a sleduje pasivne kazdy den televiziu, ma
to vel'ky negativny vplyv na jeho psychiku. Méze ist’ o saturdciu, prejavujucu
sa nudou a velkym mnozstvom nevyuzitej energie. Typ rodiny je podla P.
Saka uréeny vzdelanostou a sociokultirnym ramcom chovania. Obecne plati,

7e ¢im niz8ie vzdelanie rodiny, tym vacsia spatost’ s médiami. (Sak 2004:90)

( TrpiSova, Vacinova 2007:105 — 106).
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3 Vplyv médii na vychovu deti a mladeze

V starovekom kultirnom svete bolo dieta vi¢Sinou bezpravnym tvorom, otec
snim mohol teda nakladat ako sa mu zapacilo. Staré¢ knihy Indie vravia
0 prave sudit’ atrestat. Je to akasi neobmedzend moc vychadzajuca z dob

Antiky, kde sa odraza vztah k detom dnesnej zapadnej civilizacie.

( Badinterova , 1998). S nastupom neskorSicho krestanstva vstapilo do
pravneho kodexu ponatie dieta ako samostatnd I'udskd bytost, na ktoru sa
vzt'ahuju prikdzania. AvSak moc rodica k dietat'u sa uplatiiovala aj v rannom
stredoveku, v zavislosti od pouzivania zvykového ¢i rimskeho prava. V obdobi
stredoveku diet’a travilo niekol’ko rokov z matkou (6 — 7 ) rokov, stavalo sa
teda malym dospelym, pomahalo a zucastiiovalo sa na spolo¢enskom diani. Od
Sestnasteho storocia dochadza k premene rodiny a ponatia detstva, rodi¢ia maja
viac Casu sa zaoberat’ detmi, hraju sa s nimi, maznaj, suCasne sa presadzuje
potreba zabezpecit’ detom uréitu disciplinu, moralku, vedomosti, v polovici 18.
ho storocia sa zavadza povinnd Skolska dochadzka ( Dunovsky, Dytrych,
Matgjéek a kol. 1995) ( Sejcova 2001:13). Posobenie médii na deti a mladez
teda je ustrednou témou vacSiny vyskumov a G¢inkov médii. Je vSak isté, ze
televizia areklamy maju nesporne trikrat va¢si vplyv na dieta ako na
dospelého ¢loveka. Deti nemaji vytvorené stereotypy a Vvlastni hodnotovu
hierarchiu. Medidlne programy moézu ovplyviiovat sebavedomie, mozu
pomoct’ odreagovat emocné zatazenie alebo kompenzovat' nedostatok
realnych socialnych kontaktov. Prirodzene moézu prispiet k poznaniu,
roz$ireniu vedomosti, osvojeniu si sposobov spravania sa. Takéto témy
tykajice sa deti maji rézne zameranie. Prvé prie¢ky obsadila televizia a jej
zameranie. lde teda 0 miesto médii. Druhym faktorom sa stal vztah medzi
frekvenciou a ¢asom stravenych s médiami. Ide tu o zdravie. Mo6zu nastat

poruchy spanku, zazivanie pocitov tizkosti, strachu.
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V poslednom rade ide o vztah medzi frekvenciou acasom stravenym
s médiami a poruchami pozornosti, vnimania, ucenia. Tvorenie si teda
nerealneho obrazu skutocnosti na zaklade medialnej reality. Patri sem vSak aj
vplyv nasilnych medialnych obsahov na psychicky vyvin deti. Deti radi
napodobiiuju agresivne spravanie zobrazené¢ v médiach v redlnych vztahoch.
Cize ulohou médii je negativne ovplyvnit' spravanie sa deti a mladeze a ich
kazdodenné prezivanie. UZ od novorodenca dokaze napodobit’ dieta celu skalu
gest a mimickych obrazov. Tieto vyrazy sleduje u dospelych. Zarazajiuce vSak
je, ze uz 14 ro¢né¢ deti pozoruji a napodobiiuji spravanie, ktoré videli
Vv televizii. ( Meltzhoff, 1988 In Centerwall, 1992). Deti zacinaji pozerat
televiziu od utleho veku. Najprv nevnimaji akustiku, ale ¢asom &no. Neskor
teda vnimaju obraz v televizii ako celok. Do troch rokov su deti schopné
rozoznat’ situdcie a pozorne sleduju, ¢o sa na obrazovke deje. Prvé vytvorenie
takéhoto kontaktu ovplyviluju rodicia. Dieta si potom k danému programu
vytvori pocit zaujatia. Ide tu o formovanie postoju k televizii. Ak rodi¢ia
nechaju dlhodobo samé diet’a sediet’ pred televiziou, dieta sa stdva pasivnym
a nerozumie tomu, ¢o sa na obrazovke deje. Nie len pozitivne, ale aj negativne
zlozky chovania mozZe prijat’ za svoj vzor. Dieta o 4 roku nerozliSuje medzi
realitou a fikciou. Je to pre nich realny odkaz sveta v ktorom Zziji. Deti do 6
rokov skiimaju televiziu velmi hibavo. Pritahuje ich rychly pohyb, rozli¢né
Meniace sa prostredie, neocakavané zvuky, nezvyklé obrazy. Deti neraz to, o
vidia, stym, o ocakavaji, ze sa stane. Deti maju zmysel sa vzit' do
sympatickych aktérov pribehu. Vyberaju si sami pre seba ¢o im je atraktivne. U
deti v skolskom veku hrozi, ze z nudy, alebo z nedostatku ¢innosti, alebo len
z pasivity buda sledovat’ televiziu v kazdom &ase abez vyberu. Casto sa
odputaji pomocou sledovaného pribehu od reality. Tak sa dostavaju denno
denne do sveta fantazie a snivania. V tomto veku sa objavuje silna potreba
konformity s vrstovnickou skupinou, ktora moéze viest’ k zvySenému sledovaniu
urcitych televiznych programov, filmov. ( Vagnerova, 2000). Zalezi v mnohom

aj od mentalnej aktivity, ktoru deti do sledovanosti vlozia.
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Treba deti viest k myslienke, Ze televiziu mézu povazovat' za bezduchu
zabavu, no nie vsak za realitu, ktora ich denno denne obklopuje. Ide o to, aby si
programy volili aich pochopenie vyuzivali percepéne a intelektualne. Bolo
zistené, ze hned’ ako dieta pride z vonku, sadne si k televizii. To je zla volba.
Nadmerné sledovanie televizie, podobne preferovanie virtudlnych kontaktov
pred redlnymi, méze viest' k postupnému odputavania sa od reality, k zazitku
pravosti kontaktov len vtedy, ak st sprostredkované cez internet, k narastaniu
pocitu vyclenenia z realneho zivota, zavislosti od fikcie. Obdobie dospievanie
je velmi dolezité. Tu sa vyvija zivotny S§tyl a stabilizuje sa hodnotova
orientacia dospievajuceho Cloveka. Hlad4 sa tu vlastna identita a rozvija sa
schopnost’ identifikécie. Tito mladi I'udia hl'adaju svoje vzory v idoloch, ktori
im ich znacne pripominaji. Adolescent identifikuje teda aj formy nasilia
Vv programoch. To je to, ¢o malé dieta nedokaze. Nebezpecna forma nésilia je
vSak t4 skryta. Ide o prezentovanie deformovanych hodnét, zameranych na
konzum. To sa moze I'ahko premietat’ v hodnotovej orientacii dospievajuceho
¢loveka. Ovplyviiuje to jeho nazory a postoje. ( Hermanova, 1997). Hovori sa
0 degeneracii médiami, u tych, ktori média vyuzivaju a hlavne na sledovanie
ak¢nych a nasilnych filmov a hranie agresivnych pocitacovych hier. Je tu dany
negativny vplyv na deti a mladeZ. Patri sem narusenie pozornosti u deti, ktora
je dosledkom dramatickej vystavby televiznych programov. Dejové zvraty
prebiechaji  velmi intenzivne, interval cCasto presahuje 35 sekund. Pri
pravidelnom sledovani programov sa znizuje koncentracia na ¢innosti, ktorym
takato dynamika chyba. Napriklad pocuvanie rozpravania, vyklad v Skole.
Mobze ist o naruSenie hodnoty autentického zazitku. Ide o privela hodin
v kontakte s médiom. Znizuje sa tu schopnost’ realneho prezivania. Realita nie
je taka zaujimava, stava sa bandlnou v porovnani s tymi, ktoré sprostredkuju
média. Dochadza tu knaruSeniu osobnej identity. Potom nasleduje
vynucovanie si sledovania reldcii, ktoré pozeraju aj iné deti. M6Zu nimi byt
kriminalne pripady v neskorych vecernych hodinach. Vo va¢som ohrozeni je to

percento deti, ktoré majua televizor vo svojich izbéch.
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Média teda nepodavaji obraz realneho karikované¢ho detstva. Detstvo je
prezentované ako nieCo SaSovské, neposlusné a samolube. St to predstavy
také, ktorym dospeli nerozumeju. Ked sa tak spravaju v redlnom svete
dochadza ku konfliktu s 'ud'mi. Tieto vSetky veci obmedzuji teda pohyb
dietata na Cerstvom vzduchu, chorobami chrbtice, zhorSenou kvalitou zraku,
poruchami nervového systému, obezitou. Moze nastat’ jav zvany televizna
epilepsia. Je to hypndéza odvodend od blikajucich postaviciek v rozpravkach.
No najvécsia pozornost’ je stdle venovana téme nasilia v médiach. Lebo prave

tento druh filmovej tvorby sa v nich vyskytuje najéastejsie.
3.1 Medialny kruh

Je psychologicky mechanizmus, zalozeny na klame zvanom reklama. Tento
proces je zalozeny na sugescii. Spociva v takom prenikani predstav do
podvedomia, aby ovplyvnili adresata. Tieto predstavy su niekedy kIi¢ovym
vyznamom pre tych, ktori sa odvolavaji na to, o je podstatné a ¢o najdeme vo
vnutri vSetkych T'udi. Sugescia je teda opakovanie toho istého posolstva.
V protiklade k tomu reklama sa obracia na konzumenta tym, ze mu predklada
modely, a teda vzbudzuje v iom ocakéavania, ktoré chce naplnit’. Tato sugescia
sa nakoniec stava autosugesciou. ( Baggio 1996: 17). Co sa tyka reklamy a deti
tak zname je, Ze deti st najnachylnejsie uverit’ obsahom, ktoré st im vysielané.
No tu zarivo adogmaticky odporuji uZz len odbornici na reklamu. Ich
argumentacia na tento problém je takd, Ze reklama ma snivat, nie uvaZovat’ a
,sbeda tym, Co zacénu diskusiu®“ (Jacques Séguéla). To isté plati aj
0 bilboardoch, okolo ktorych ¢lovek denno denne prechadza. Reklama teda
nepreddava vyrobky aani myslienky, ale falSované, omamujucu predstavu
Stastia. Verejnost treba zldkat' natolko, aby si kazdy den vymienala
a zlepSovala zivotny Standard. Zacinajuc Satnikom konciac detskymi hrackami
rozneho druhu. Je to zloCin proti inteligencii. Reklama vraj predéva st’astie. Je

to vabnicka deti, mladeZze, dospelych.

38



Reklama musi porozmyslat o sposobe komunikacie, o svojej filozofii,
moralke, inak sa zadusi vo vlastnom nevkuse. (Toscaniy 1996: 22 — 23).
Nemoézeme vSak reklamu povazovat’ za Cosi zI¢, ¢o z vonka ohrozuje nas dobry
zivot. Reklama teda len ukazuje iba to, ¢im zije spolocnost’, aj ked jen
V pociato¢nej forme alebo obmedzené na niektoru elitu, alebo avantgardnu
umelecku ¢i filozoficka skupinu, a premiena to na bezny pocit. Dava odpovede
na otazky, ktoré existuju, rozsiruje odpovede, ktoré sa uz Siria. Posobi ako
spoloCensky akcelerator zivotnych S$tylov, hodndt, potrieb, spravania sa

jednotlivca, ¢ize dava slovo problémom a konfliktom, ktoré uz existuju.

( Baggio 1996: 22). V 80. a 90. rokoch 20. storo¢ia sa zacali uskuto¢iovat’
psychologické a sociologické vyskumy v sulade snovym chapanim deti
a detstva. ( Sulavik, 2001). Podla tejto novej paradigmy sa deti uz nepojimaju
iba ako nastupujuca nehotova generacia, ktora pride a potom. (tj. next

generation), ale ako organickd, neoddelitelnd sucast’ spolo¢nosti.

( Uhrova, Popper, 1994). Detstvo sa uz nepovazuje iba za obdobie pripravy na
dospelost’, ale skor ako jedine¢nd kultara profilujica celkova kultiru
spolocnosti aj svet dospelych. Deti sa uz nechipu ako nehotovi, alebo
nedostatkovi l'udia, ale T'udia, ktori su ini ako dospeli. Je to novy druh
formujticej sa novej etapy malého c¢loveka. Tento §tyl mé svoju vlastnu
kauzalitu, jazyk, stibor hodndt, noriem, presvedceni, svojsky zivotny Styl.
Diet’a sa stava partnerom dialégu. To znamend Ze dieta reflektuje samo seba

no i svoje okolie. Nie iba sprostredkovanie na zaklade vypovedi dospelych.

( Sejcova 2001: 14).Tak isto vnimaju aj média asilu televizie. Teda sila
televizie presla dlhodobym vyvojom. V Europe sa z toho stal proces, ktory
smeruje K vyvazenému modelu dudlneho vysielania a kde sa stale rozlisuju
moznosti vyberu pre divaka — spotrebitel'a. Je tu okolo 4000 programov na

pozeranie. Z Eurdpy sa stava silny hra¢ komplexu kreativneho priemyslu.
( Brecka 2009: 271).
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Nech by sme to brali akokol'vek, vzdy deti zostanu detmi a mlddez mladezou.
Bez nasmerovania, ktoré by ich odputalo od obvyklého menu, si buda stale

vybrat’ len to, Co poznaju a maja radi. ( Bauerlein 2009:130).

3.2 Deti a mladez ako obete nasilia

Nasilie je prejavom akoby nie¢oho vel'mi prirodzeného alebo ako produkt zle
organizované¢ho spoloCenského Zzivota. Mozeme ho Clenit na fyzické
(brachidlne) a psychické ( citové). Tento pojem sa pouziva na oznalenie
zanedbavania, ktoré ovplyviuju zivot, fyzickll a psychicku integritu alebo
slobodu jednotlivca. Nasilie teda moze byt zabudované i do Struktury daného

spolocenského systému.

Psychologicky pristup chape nasilie ako proces interakcie konkrétneho jedinca
( skupiny) s okolim. Medzi takéto momenty zarad’ujeme aj agresivitu, hostilitu
a hnev. Su to teda stavy destruktivneho konania voci objektu, alebo voci sebe
samym. Co sa tyka nésilia médii, tak tomuto problému sa venuje mala

pozornost.

Cermék ( 1998) povazuje za velmi vhodnil predstavu, e ludia, ktori sa
spravaju agresivne, preferuju relacie, ktorych obsah tvori nésilie, ¢im jedinci
nachylni k agresit mézu podporovat’ vlastné agresivne tendencie. Americky
psychiater T. Radecki z Narodnej koalicie proti nasiliu napisal, ze priemerné
americké diet’a, ktoré méa doma pristup k televizii, videu vzhliadne do svojich
18 rokov 32000 vrazd, 40 000 pokusov o vrazdu, alebo 250 000 aktov nasilia.
Zato Lewkovic ma nato iny nazor. V jeho pokusoch sa uvadza koreldcia medzi
sledovanim televizie u deti tretej triedy s agresiu po desiatich rokoch. Analyza
dokézala, Ze preferencia televizneho nasilia medzi chlapcami tretej triedy
Statisticky vyznamne suvisela s ich agresivitou po desiatich rokoch. Tento
vysledok bol znamenim toho, ze sledovanie televizie a nasilia v nej v detstve

u chlapcov prispieva k posiliiovaniu agresivity v mladsej dospelost’.
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Pietova ukézala vysledky mladeze, kde sa ukézalo, ze mladez pri sledovani
televizie uprednostituje komédie, detektivky a akéné filmy, sutaze a kvizy.
Teda vzdy ide oto, ako agresivne chovanie sledované detmi v televizii
ovplyvni ich psychicky vyvin. (Sejcova 2001: 98 — 122). Pravdou je, Ze agresia
a agresivita ma svoje korene v biologickej vybave kazdého Ccloveka. Je
sticastou kazdej bytosti. Pred dispozicie agresie vychadzaju z dedi¢ného
chovania a tiez z nau¢eného konceptu spravania sa. Je dosledkom socialneho

ucenia v ramci identifikacie s patologickym vzorom.

Identifik4cia patri k zdkladnym formam socidlneho ucenia dietata. Je to
zamerné usilie jedinca o prevzatie spdsobu chovania ajednania modelu.
Modelom méze byt osoba z najblizsieho socialneho prostredia, ale aj postava
Z literatary ¢i filmu. Vela oblibenych postav z filmov vSak nepredstavuje pre
deti a mladez vzorovy ideal. Ak ide o ak¢éné filmy, deti a mladez k nim ¢asto
prihliadaji. Ani jeden zo zapornych hrdinov nevyuziva intelektu na dosiahnutie
svojho ciela, ale hrubej sily. Bud’ tento hrdina bojuje proti armade, pouzivajuc
vela zbrani a ovladajici bojové umenia. Realita je vel'mi odlisnd od danej
fikcie. Ale hranice medzi realitou a medialnou realitou je pre dieta nenapadna.
Cim je dieta mensie a mladsie tak tym viac intenzivne preziva sledovany
okamih. Fiktivne scény sa stavajii za model realite. Dieta teda moZe Casto Zit’
v iluzii, Ze prave nasilie je jediné vychodisko s problémovej situacie, a to bez
zavaznejSich dosledkov. Toto je realita, ktort pontka televizia. V tomto bode
upozoriiuje Musil na rastiicu frekvenciu nasilnych scén na obrazovkach, a to

nielen v relaciach pre dospelych.

Dovod je zobrazovany v divackej pritazlivosti. Nasilie, nehody, a smrt’ vzdy
pritahovala pozornost’ I'udi, verejnosti. Je to dana dychtivo prahnat’ po nieCom
novom a zaujimavom. A prave tato dychtivost’ po nieCom netradi¢nom robi
viac Skody ako uzitku. ( TrpiSova, Vacinova 2007:109). Ono vzdy vicsina

televizneho nasilia byva prikrasl'ovana.
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Vela televizii poskytuje rozne programy a velmi Siroku paletu relécii, ktoré
modzu podnietit’ agresivne spravanie deti. Ked’Zze je nasilie prikraslované, tak
40% nasilnych interakcii v televizii je inovovanych dobrymi postavami, ktoré
byvaji vnimané ako atraktivne modely. Skoro % scén neobsahuje vycitky,
kritiku alebo trest za nésilné spravanie. ZI¢ postavy v 40% nasilnych
programov nebudu nikdy potrestané. Dlhodobé negativne ddsledky nasilia st
zobrazované len v 15% relaciach, ktoré obsahuji nésilie. No nie vSetky
programy arelacie predstavuju rovnaky stupen rizika. Su tu dané prvky
S ktorymi treba ratat. Atraktivny a sympaticky pachatel’, nasilie ¢o vyzera
ospravedlnitel'ne, nasilie, ktoré zostdva nepotrestané, minimalne negativne
dosledky pre péachatela nésilia a nésilie , ktoré vyzera pre divaka realisticky.
Prave tieto faktory predstavuju pre deti negativne posolstvo, kde deti bert tieto
faktory natolko redlne, lebo sa ucia, Ze nasilie je ziaduce, nevyhnutné
a bezbolestné pre obet’. Najvacsie nebezpecenstvo je teda v zl'ah¢ovani nasilia.
Ato hlavne pre deti bez kognitivnych Struktir, nevedia porovnat’ fikciu
s vlastnou skusenost'ou. V obdobi kedy televizna skiisenost’ predstihne reélnu,
vznika nebezpeéenstvo,, faloSného* scenara, podl'a ktorého nasilie a agresivita
nie su nebezpecné. Ak teda je nasilie v médiach prezentované ako integralna
sucast’ I'udského zivota, moze to viest” k mylnej predstave, Ze je normalnou
sti€astou bezného Zivota. Problémom vsak je, Ze byva prezentované ako bezna
sticast’ spravania pri ktorom je stratégia pouziva len,, kladna postava®.
Medidlne nasilie ovplyviiuje teda viacero faktorov. Na strane prijemcu je to
vek — osobnostné preddyspozicie, mentalna tGroven, emocionalna vyspelost’,
frekvencia sledovanosti médii. Na strane médii je to obsah a forma spracovania
vypovedi obsahujica nasilie a kontext v ktorom je takato vypoved prijata.
Moze to byt odlisné rodinné zdzemie a momentalny psychicky stav. Dané
zévery hovoria teda nasledujuce. Deti, ktoré sa Casto v médiach stretavaju
snasilim, sa budi agresivnejSie spravat vrealnych situaciach. Riziko
agresivnejSich prejavov v dospelosti sa zvySuje s mnozstvom sledovania

nasilnych ¢inov zobrazenych médiami v detstve.
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Nasilie teda vyvolava u deti a mladeze dlhodobé prejavy strachu a uzkosti. Je
tu dany faktor znizenia citlivosti voci redlnemu nasiliu. Takéto vplyvy sa
moZu objavit’ aj u deti mladSich ako 12 rokov, ktoré sleduju televiziu 3 az viac
hodin denne. Zaujem odbornikov sa priklana k nazoru odstranit’ nasilie z Casti
z televiznych obrazoviek, ale nie Uplne. Ide o to, aby nebolo zneuzivané. Aj
ked teda prichddza k neprofesionalnemu zobrazovania udalosti, eSte
neznamend, ze média nenesu za vypoved zodpovednost aZze nejde

0 manipulaciu. ( Hradiska 2009:357 — 362).
3.3 Medialna vychova ako odraz budicnosti

V medialnej vychove na rozdiel od ostatnych inych premetov sa ziada, aby deti
vedeli to, ¢o maju vediet. Ide tu o zdmer odkial’ dané informacie prichadzaju
a ako myslienky vytvaraji obsahy. Nie len prijat’ fakty, ze jednoducho su.
Zivot v stdasnej modernej dobe spoloénosti je hierarchicky rozdeleny do
Struktir organizovanej modernity natol’ko, Ze je tu dost’ vysoky stupei
individualizacie a neistoty. Zivot v spolognosti nabral novy masivny rozmer
a socidlnu komunikaciu ovplyviuji vSetky podoby socidlnej praxe. Tento
rozmer moéZeme nazyvat medializicia. To teda znamend, Ze stdle viac
komunika¢nych aktivit ( ekonomické, zabavné, politické)sa odohravaju
prostrednictvom médii a teda aj s ich Gc¢ast'ou. Prejavy su teda ¢asto zmenené,
nahradené, lebo média sa snazia do rdznych prejavov zamiesat. Cize
medializaciou sa mysli dana socidlna zmena. Najprv tdito zmena bola vidite'na
v ramci periodickej tlace, neskor televizie. Dnes su tu sietové média ako
internet. Az tu sa zmenila Uloha komunikicie. Média sa teda stavaju
rozhodujiicim faktorom, ktory vel'mi Casto dokaze zatienit' Skolu ¢i rodinu.
Maju za ulohu nie len deti a mladez pobavit. Ale ich aj presvedcit, uputat
a manipulovat’ s nimi. Co sa tyka vztahu Kk realite ide o vecnii spravnost,
logicki argumentaciu, hodnotovi platnost. Osvojuje sa tu teda dana

schopnost’,, zivota s médiami* — medidlna gramotnost’.
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Medidlna gramotnost’ je teda suhrn poznatkov a zru€nosti, ktoré clovek
potrebuje K orientacii v nepriechl'adnej Struktirovanej ponuke medialnych
produktov, ktoré vytvaraju prostredie, kde sa sticasny ¢lovek pohybuje. Teda
z toho vyplyva, ze medidlna gramotnost umoziiuje maximalne vyuZzivanie
médii aich potencidlu ako zdroj informacii, zabavy, aktivneho naplnenia
volného &asu. Cize gramotnostou sa rozumie fungovanie médii, kde ide
0 spolocenski Glohu tychto médii. Dalsou déleZitou su¢astou je dobré poznat
medidlne produkty, ktoré sa ndm ponukaji. Medidlna komunikacia je teda
komplexny socialny jav, kde medidlna gramotnost’ je adekvatna komplexna
kompetencia. Na dosiahnutie tejto kompetencie sa podielaju tradi¢né oblasti
vzdeladvania. Napriklad jazyk, jazykova komunikacia, vychova k obcianstvu,
dejepis) — moze tu patrit’ aj Specialne vzdelavaci program — medialna vychova.
Dejiny medialnej vychovy siahaji az do antického Grécka. Prvy kto
0 medialnej vychove uvazoval bol Jan Amos Komensky. ISlo o pouzivanie
novin v Skole. Povazoval noviny za vyznamny zdroj informacii a pozadoval,
aby c¢itanie z nich bolo povinné na vyucovacej hodine. Bol tieZ prvym autorom,
ktory sa pokusil o vyklad mechanizmu posobenie médii v knihe Labyrint sveta
prirovnava novinarov k piStcum, ktori lakaju I'udi na r6zne melodie. Hlavné
impulzy pre rozvoj nastali az v druhej svetovej vojne. Druhym impulzom bola
komercionalizacia médii v 50. a 60. Rokoch v USA. V Eurdope az od 70.
Rokov. Politické zmeny po roku 1989 ktoré viedli k bi polarizacii sveta
a k uvol'neniu ekonomickej sily globalizacie spolu s technologickymi zmenami
umoznenymi digitalizaciou médii posilnili trend ku komercionalizacii
medidlnej produkcie. Bol to masivny néarast medidlnej produkcie. Rozvoj
interaktivnych médii dava do popredia poziadavku medidlnej vychovy. Dnes je
mozné najst medialnu vychovu ako stcast’ vdcSine zemiach sveta. Od roku
2000 je medialna vychova zaradend do Ramcového vzdelavacieho programu.
Teda kazdy medidlna vychova by mala pripravit’ dieta, alebo Ziaka k medialne;j

gramotnosti.
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To st zékladné poznatky o fungovani médii a tieZ je potrebné uviest’, ze tlohou
deti a mladeze v tomto procese je ziskat' dané zrucnosti nato, aby sa mohli
zapojit' bezproblémovo do medialnej komunikacie. Ide tu o naplnenie
najroznejSich potrieb. Od vzdelavania az po travenie vol'ného ¢asu. Medialna
vychova vyuziva rézne kompetencie k vyucbe ziaka. Na konci zdkladného
vzdelavania ziak, v ktorého $kole prebiehala medidlna vychova sa vie efektivne
ucit, organizuje si aariadi si proces ucCenia, ochotne sa venuje d’alSiemu
Stadiu. Vie vyhladavat’ a triedit informacie, ktoré neskér moze pouzit
v praktickom Zivote. Vie si uviest’ dané fakty do suvislosti a spaja ich do vyssie
uvedenych celkov. Vdaka tomu samostatne pozoruje, experimentuje
a porovndva zavery pre vyuzitie v buducnosti. Poznava zmysel a ciel’ u€enia,
ma k nemu vel'mi pozitivny vztah. Vie rieSit akékol'vek problémy. Sleduje
vlastny pokrok pri rieSeni danych situacii. Uvedomuje si vlastnu
zodpovednost’. Takyto ziak vyuziva informa¢né a komunikacné prostriedky
a technolégie pre kvalitni komunikaciu. ReSpektuje inych ludi aje proti
fyzickému i psychickému nasiliu. ( Micienka, Jirak 2007: 8 — 37). Cize
prezivanie poteenia suvisi so zdkladnymi potrebami &loveka. Clovek si tak
uvedomuje samého seba. Danou sebareflexiou zachytavame sami seba pri ¢ine.
Pozorujeme svoje Ciny s konkrétnym odstupom. Teda uZivanim médii
ziskavame osobné obohatenie atidto mySlienka nam dava pocit radosti.
PoteSenie medidlnemu uZivatel'ovi spdsobuje skutocnost’, ze sa moze bez rizika
s medidlnym komunikatom nardbat’, interpretovat’ ho, seba a aj inych, moze sa
hrat’. Uzivatel’ médii tiez vie, Ze medialne komunikaty su len re - prezentacie ,
anie skutocny zivot. Od skuto¢ného zivota ma odstup. ( Matus 2008: 285).
Medialne institicie uzivaju média na predaj sluzby producentom reklamy —
predavaju sluzbu kde mozu oslovit’ ¢o najviac zédkaznikov. Je im jedno ¢i sa
jedna o deti, alebo mladez. Kazdy sa stava na trhu dopytu a ponuky tovarom.
Tato zmena eSte viac posilnila tlohu masovych médii definovat’, produkovat’

a prezentovat’ uzivatel'ovi jeho socialny svet ( Matus 2008: 289).
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PRAKTICKA CAST

V. Ciel’ vyskumu

V naSej praktickej ¢asti by sme chceli poukazat’ na fenomén médii a ich vplyv
na deti a mladez. Cielom nasho vyskumu bolo zistit' ako Casto a v akej miere
st deti a mladez zavislé od médii a Vv akej miere st zavislé na medialnych
obsahoch. Prihliadame na koncept rodiny a hodnotového systému, ktory bol
detom a mladezi vstepovany vychovou i vyucbou. Ide o deti vo veku od 3
rokov do 15 rokov. Mladez bola vekovo v rozpéti 15 — 18 rokov. Zakladom pre
dant interpretaciu vysledkov bolo 643 deti - z toho 318 mladych l'udi. Pouzili
sme dotaznik, ktory mapoval nazory deti a mladeze na televiziu a jej obsahy.
TaktieZ na média a ich zmysel a Strukttru. ISlo tiez o vplyv medialnej vychovy
na ¢loveka. Vyskum je uréeny pre vztahy daného média, ktoré dokéaze pdsobit’
vo velkej miere na hodnotové orientdcie deti a mladeze. Tato praktickd cast’
bola realizovana v ¢asovom obdobi pribliZzne troch mesiacov. Vyhodnocovanie

udajov prebiehalo do konca februéara 2013.
IV.1.1 Metédy

Hlavnou metodou ktort sme pouzili pre analyzu je kvantitativna metdda —
obsahova analyza. Metédu sme si zvolili pre jej spolahlivost. ISlo nam
0 kvantitativne vyjadrenie miery roznych kvalit tzv. kultivujacich sprav. Tieto
spravy je mozné detegovat’ v spravodajstve a Vv televizii. Obsahova analyza je
vhodné na stanovenie si otazok tykajicich sa vyskumu. Tato metdda sa Casto
vyuziva spolu s kvalitativnou metddou. Zamerali sme sa predovSetkym na
informacnu kvalitu obsahov v televizii ana obsah sprav podéavanych
v niektorych dennikoch. Pod informaénou kvalitou sa rozumie relevantnost’
prispevkov, pravdivost’ a zrozumitel'nost’ a na spravnost’, vecnost, vyvazenost’,

alebo roznorodost’.
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IV.1.11 Hypotézy

Hypotéza 1: Predpokladame, ze televizie Markiza a JOJ prinasaju vel'mi vel'a
sprav v porovnani s inymi televiziami. Predpokladame, Ze prekryvaju SirSie

tematické spektrum, ktoré zodpoveda nasim ur¢eniam hodnot.

Hypotéza2: Predpokladdme, ze v kategoérii deti a mladez sa televizie Markiza
aJOJ bude viac zameriavat' na obsahy, ktoré si urCené deti a mladezi, ze
podiel vysielanych relacii pre deti a mladez bude v buducnosti viac, ako
doteraz. Predpokladdme, Ze televizia Markiza a JOJ sa budl zameriavat’ viac
na obsahy tykajuce sa vzdelavacich programov pre deti a mladez t.j. ze podiel

programov vysielanych zo zahrani¢ia bude mensi ako je doteraz.

Hypotéza3: Predpokladdme, ze hodnotové orientdcie deti a mlddeze sa
nezmenia natol’ko, aby sa nebrali za objektivne, ze percentualny podiel
zaujatych anerelevantnych sprav vysielanych médiami bude nizs$i ako
v konkurenénych televiziach, alebo v roznych dennikoch, s ktorymi sa deti

a mladez stretavaju.

Hypotéza4: Predpokladdme, Ze seriozne zaobchadzanie s médiami,
a s medialnymi obsahmi dospeje k véacsej vyvazenosti pri vybere televiznych
stanic. Predpokladame, ze deti a mladez si urcia sami a budu preferovat’ ur€ité
hodnoty, ktoré im boli vStepené. Za predpokladu vyucby medidlnej
komunikacie — méze ist’ o vzt'ah k spravodajskym hodnotdm ako su celebrity,

negativne aspekty bytia, konfliktné situacie
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IV.1. 11l Vyskumna vzorka - zber dat

Rozboru sme podrobili dve najznamejsSie slovenské televizie. Ide o televiziu
Markiza a JOJ. Tato vol'ba vychddzala zo zaujmu divakov. Sledovanost’ oboch
televizii je prakticky rovnaka. V roku 2012 ( december) pri realizacii vyskumu
boli zistené nasledovné vysledky: Televizia Markiza je najznamejSou
slovenskou televiziou s najvé¢sou sledovanostou na Slovensku. Déva jej pred
inymi televiznymi stanicami 80% Slovakov. Bolo vybranych 300 respondentov
vo veku od 10 do 70 rokov. Pre porovnanie s televiziou JOJ st Statistiky
takmer rovnaké. Rozdiel st pre TV JOJ 4%. Tuato televiziu sleduje 76%
opytanych divakov. Za relevantné sme povazovali vSetky spravy od nasich
opytanych . Kritériom bola pre nés prierezova téma tykajiica sa ovplyvnenia
deti amladeze médiami. Kodovacou jednotkou bol pre nas  Specificky
vysielajuci ¢as od 7.00 rano do 16.00 h podvecer cez sobotu a nedel'u. A od
15.00 h réno do 20.00 vecer pre mladdez pocas celého tyzdia. V tomto Case
predovsetkym deti a mladez sleduju televizne vysielanie. Pre skimant vzorku
sme zostavili dotaznik. Tento dotaznik s podrobnou inStruktdzou bol podavany
Vv 3 slovenskych materskych Skolach. Za zozbierané informacie zodpovedali
ucitelia. Ziskané poznatky od deti si zapisovali do zdznamovych harkov. Ten
isty dany dotaznik bol rozdany po 4 slovenskych zakladnych i strednych
Skolach. Podl'a potreby bol rozmnozeny po triedach. Kazdy Student si na
otazky tykajuce sa médii, hodnotovych orientdcii a medialnej vychovy mohol
odpovedat’ sam podl'a vlastnej sktisenosti s medialnymi obsahom. Ked'Ze na
vyber mali deti a Studenti 2 televizie, mohli si l'ahSie vybrat’, ¢o sa im viac paci.
Na zéklade danych porovnani sme do skimanej vzorky vybrali tie informécie,
ktoré sa vo vicsSine pripadov zhodovali. Ked'Ze sa deti a Studenti navzijom
nepoznali, i§lo teda o roznorodu skupinu deti a mladeze, ktori na seba nemaju
ziadne kontakty. Tieto zaznamy sme nakoniec preniesli do pocitaca a upravili

sme podla nich grafické tabulky v programe Microsoft Excel.
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IV.1l. Obsahova analyza dat - kvantitativny popis

Prehl'ad vysielanych relacii a programov v TV Markiza. Sledovanost’ detmi
a mladezou sa zameriava na tieto kategérie. Mdze ist' o rozpravky, naucné

programy, kultira a umenie, Zivotné prostredie, viera a duchovny zivot.

Prvy graf opisuje percenta toho, ¢im sa zaoberaji respondenti réznych
vekovych kategorii v zavislosti od médii. Cize kolko percent deti a mladeze

sleduje relacie a programy rozneho zamerania. I§lo o televiziu Markiza.

Moj druhy graf poukazuje na tie isté aspekty, ale budem porovnévat’ vysielanie
televizie Markiza z televiziou JOJ, kde sa prihliada na tie isté¢ aspekty ako pri

predchéadzajuce;j televizii Markiza.

Graf & 1 — Televizia Markiza
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Graf & 2 — Televizia JOJ — kompardcia
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Tab. 1 — Kompardcia detskych casopisov ( vyjadrenia pedagiogov)

Ohnik Basnicky
pesnicky
pribehy
krizovky
zlosovania

veda

Slnieco Vicsia obrazkova cast’

kraj$ia grafika

ucelenejSia myslienka

obcas priloha na vystrihovanie

sut'az




Tieto tabulky maji r6znu kvalitativnu i hodnotova troveinl. Treba ich brat” ako
orientacné zobrazenie. Tabul'ky poukazuji na témy, ktorymi sa deti a mladez
najviac zaoberaju. Ddlezité okrem rozpravok st aj informdcie pre proces
kultivovania publika, kde sa na zretel’ bert relacie z oblasti kultary a umenia.
No vsak doraz by sa mal klast viac na domacu scénu programov ako na

zahrani¢nu.

Ide o to, aby sa v 'ud’och pestovala narodna identita. Ide o prislus$nost’ k istému
spolo¢enstvu. Ide o povedomie ahrdost. Tato narodna identita je
nezamenitel'na. Treba ju rozvijat' v ¢loveku od jeho narodenia. Je jasné, Ze

niektoré spravodajské oblasti v kazdej televizii st zanedbavané.

Povrchovo sme preskiimali aj detské casopisy Ohnik a Slniecko , kde na otazku
0 kupe tychto ¢asopisov zodpovedali vyucujici pedagogovia. 4 zakladné skoly
sa rozdelili do dvoch skupin, kde prvé tri odoberaji pre najmenSie deti

Slniecko a posledna skola Ohnik.

V grafoch bolo vidite'né, comu deti prikladaji ¢i neprikladaji vel’ku pozornost’
a ¢o by bolo vhodné v televiznom vysielani zmenit. Uvedieme priklad témy:
kultira a umenie, ktorym sa nevenuje az tak velka pozornost. Tv JOJ na

rozdiel od Tv Makriza prihliada viac k zdravému Zivotnému Stylu.

No zato ani na jednej z vybranych televizii sa nevenuje pozornost’, ekologii ¢i
zivotnému prostrediu. Mézeme spomenut’ ze sa zabuda vo velkej miere aj na
nabozensky Zzivot. Pokladdme za ddlezit¢ spomenut, ze relacie z domadcej
scény a relacie zo zahranicia nie su na tej istej kultivacnej urovni. Znamena to,
ze ukazovatel' reCového dialégu nie su prejavom kultivujuceho potencialu

v celodennom vysielacom programe.
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Vysledné hypotézy: Vyhodnotenie:

H: Predpokladame, ze televizie Markiza a JOJ prinaSaji velmi vela sprav
V porovnani sinymi televiziami. Predpokladame, ze prekryvaju SirSie

tematické spektrum, ktoré zodpoveda naSim ur¢eniam hodnot.

O: Televizia Markiza sice prinaSa vel'a sprav spolu s konkurenc¢nou televiziou

JOJ, a pravda je, ze prekryvaju spolu vel'ké tematické spektrum hodnét.

H: Predpokladdme, ze v kategoérii deti a mladez sa televizie Markiza a JOJ
bude viac zameriavat na obsahy, ktoré¢ su urené deti a mladezi, ze podiel
vysielanych relacii pre deti a mladez bude v buducnosti viac, ako doteraz.
Predpokladame, Ze televizia Markiza a JOJ sa budi zameriavat’ viac na obsahy
tykajuce sa vzdelavacich programov pre deti a mladez t.j. Ze podiel programov

vysielanych zo zahranic¢ia bude mensi ako je doteraz.

O: Ano, predpoklad bol spravny a tieto televizie sa v skutodnosti zameriavaju
na obsahy, ktoré su urcené pre deti a mladeZz. No pravdou je, Ze treba zlepSit’
podiel vysielanych relacii s inymi hodnotovymi obsahmi. Co sa tyka podielu
programov vysielanych zo zahranicia, ich pocet sa neznizuje, ale mesiac po

mesiaci sa zvysuje.

H: Predpokladame, ze hodnotové orientacie deti a mladeze sa nezmenia
natol’ko, aby sa nebrali za objektivne, Ze percentualny podiel zaujatych
a nerelevantnych sprav vysielanych médiami bude nizsi ako v konkuren¢nych

televiziach, alebo v roznych dennikoch, s ktorymi sa deti a mladez stretavaju.

O: Pocet sprav vysielanych tymito dvomi stanicami je umerne rovnaky

percentualnemu podielu inych stanic. Co sa tyka dennikov tu plati to isté.
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H: Predpokladdme, Ze seriézne zaobchadzanie s médiami, a s medidlnymi
obsahmi dospeje k vdcSej vyvazenosti pri vybere televiznych stanic.
Predpokladame, ze deti amladez si urc¢ia sami abudu preferovat’ urcité
hodnoty, ktoré im boli vStepené. Za predpokladu vyucby medidlnej
komunikacie — méze ist’ o vzt'ah k spravodajskym hodnotadm ako su celebrity,

negativne aspekty bytia, konfliktné situécie.

O: Predpoklad moéze byt kladnym v pripade vhodného zaobchadzanie
asmédiami amedidlnym obsahom, kde pri vybere televiznej stanice
zodpovedd pri dietati rodi¢, alebo v Skole vyucujuci. Pri va¢Som vyuzivani
medidlnej komunikacie v praxi nemodze vo velkej miere dochadzat’ ku

zapornym hodnotam u deti a mladeze.

VI.11.1 Teoretické vychodiska

Mame tu teda 643 deti - ztoho 318 mladych l'udi. Ide tu oto, z akych
podmienok vysli tieto deti a k akym medidlnym obsahom prihliadaju. Pri
prihliadani k danej tabulke na strane 52 musime uviest’ fakty, ze zdkladnym
¢initel'om je pre dieta a jeho psychicky ¢i fyzicky rozvoj predovsetkym rodina
a vézba na fu. Rodina je primarna socidlna skupina, kde pdsobi na vychovu
diet'at’a. Ide teda o socio - kultarnu Groven rodiov. Spytali sme sa pri rozdani

anketovych listkov do Skolok a $kol:

1. Co citite pri filme v ktorej ide nésilna scéna?

2. Myslite si, ze nasilie je bezna vec na televiznej obrazovke?
3. Ak ano preco, ak nie preco.

4. Myslite si, Ze otazka nasilia je preskiimana dostatocne?

5. A nakoniec bali ste sa niekedy hororovych scén?
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V nasom vyskume sme sa tiez zamerali na to, aké programy v televiziach
a kinach su vysielané. Teda ¢o deti a mladez najradsej sleduji. Mozeme vsak
hovorit’ aj o programoch, kde prevazuje nasilie. Su to akéné filmy, sci - fi,
detektivky, horory, kriminalky no i niektoré historické filmy, ktoré u mladeze
tvorili nad 50% podiel. Programy ktoré su bez nasilia: tam radime filmy
0 laske, rozpravky, filmy o mladezi, seridly, filmy o prirode, komédie,
historické filmy ktoré tvorili podiel rozpravky nad 70% a komédie nad 30%.
Naucné programy teda nedosiahli svoj ciel. Patria sem Sportové relécie,
reklamy, ktoré u mladeze tvorili najviac 10% podiel. M6Zeme sa pozastavit’ aj
utémy prezivania nasilnych scén v médiach. Je tu dany velmi Skodlivy

psychologicky tc¢inok na divéka.

Ide 0 agresivnu scénu, ktorej je divak vystaveny. Tu sa dotykame aj otazky
ucinku nasilnych scén na detsku psychiku. Spytali sme sa mladych Tudi

prostrednictvom ankety. Odpovede na otazky:

Na prvu otazku respondenti odpovedali vo vicSinove] miere ( 80%) Ze pi
nasilnych scénach ni¢ necitia a ak aj ano, citia sa normalne. V menSom pocte
opytanych ( 20%) uviedli, Ze sa pri takychto scénach zabéavaju, alebo si ich ani
nevSimnu. Niektori odpovedali na tato otdzku ako na fakt, pri ktorom sa mozu

vel’a naudit’.

Na druht otdzku nam 90% opytanych odpovedalo, ze nasilie je bezna vec
v médidch, no vSak nemalo by tomu tak byt. ZvySnych 10% na tato otazku

neodpovedalo, alebo respondenti nevyjadrovali ziaden postoj.

Na tretiu otazku 85% odpovedalo : Ano, nasilie je bezna vec v Zivote &loveka
a aj v médiach. Tak ako patri do Zivota, tak isto patri aj na medialnu scénu. Uz
tu sa vytvara medzi respondentmi ateleviziou tzky vztah, kde sa spaja
neredlne zobrazovanie skutocnosti s redlnym prezitkom. Ti, co odpovedali nie,
pre nich znamenala tato otdzka skutocnost’, ze by sa malo z vysielania odobrat’

vel'a nésilnych scén
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Na stvrtu otazku vécSina respondentov 90% odpovedalo jednoznacne nie.
Respondenti nevedeli definovat’ nasilie ako Cinitel'a. Jediné Co si pamitaja
Z nasilnych scén je strach atzkost' astav Uplného odporu k negativnym

hrdinom pribehov. Niektori radsej vypinaju televiziu.

Na piatu posledni otazku mi respondenti v 78% odpovedali jednoznaénu
odved ano. Niektori tvrdia, Ze sa im zle spi, ini zase Ze maju zvieranie
v zalidku a poniektori sa eSte par hodin po vzhliadnuti citia zle. Pravdou teda
je, ze takéto obsahy nartSanu pocity istoty u deti - mladeze a narisaju ich

Vyvoj.

VL1111 Teoretické vychodiska — ¢ast’ média
Graf a tabul’ka nam ukazuju, ¢o sleduji deti a mlade? najradsej:

Akené filmy 54%

Komédie 80%

Horory 40%

Filmy o 1aske49%
Rozpravky 89%
Filmy o mladezi43%
Filmy o prirode 30%
Sci—fi 30%

. Sportové relacie24%
10. Vojnové filmy35%
11. Detektivky, kriminalky 49%
12. Historické filmy 30%
13. Televizne noviny 18%
14. Naucné filmy 15%
15. Rodinné serialy 14%
16. Reklamy 8%

LCoNoORWN =
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Graf ¢. 3 — sledovanost’ programov det’'mi a mladeZou
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Tab ¢ 2 - postoj K zobrazovanému ndsiliu:
Mali by sa|Vek: |Vek: |Vek |Vek: |Vek: |Vek: | Spolu | Spolu
podla teba |5 - 6 |6-10|10-13 | 13-16 | 16-18 | 17 -
nasilné scény | rokov | rokov | rokov | rokov | rokov | 18
vo filmoch rokov
vynechavat’?
Urd¢ite ano 0 3 25 20 30 12 49 9
Skorej ano 18 28 42 6 68 28 125 |23
Skorej nie 30 31 78 44 99 24 198 | 36
Vébec nie 29 38 52 30 76 36 175 |32
Spolu 77 100 197 100 273 100 547 100
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Medzi detmi a mladezou. Otdzka znela: mali by sa podl'a teba nésilné scény vo

filmoch?

Tab.2 — ndsilné scény vo filmoch — ( postoj k zobrazovanému nasiliu)

Zvysnych 97 respondentov do zvysku poctu 643 tvorili najmladsie deti vo veku
od 3 do 6. Rokov. MozZeme teda povedat’, Ze respondenti su spokojni s tym, ¢o
vidia. Nemaju teda velké skusenosti s vyhladdvanim medidlneho Zzanru
v prostredi, ktoré je spojené s masovo komunikacnymi prostriedkami. Zistili
sme, ze mladez od 10 do 18 rokov okrem komedialneho zanru ma v obl'ube aj
vyhl'adavat’ filmy s nasilnou tematikou. Takmer vécSej polovici to neprekaza.
Citia sa pri takychto filmoch normalne a dobre sa pritom zabavaji. No vSak
Cast znich ma tendenciu imitovat' nasilné obsahy z filmov. Zistilo sa, ze
rozdiely sa prejavili v prezivani nasilnych scén. Pri¢om tieto scény maji vacsi
dopad na deti vo veku 10 — 13 rokov, nez star$ia mladez. Niektori Ziaci si v8ak
myslia: Ze by chceli byt tak isto silni ako hrdina vo filme, ktori prave pozerali.

Myslia si, Ze sa dobre bavia, ale vedia, Ze sa im zle spi.

Mladsi ziaci st skor ohrozeni napodobiiovanim nasilnych obsahov z filmov
a uvadzaju aj isté psychosomatické nasledky sledovania nasilnych scén. Co sa
tyka pohlavi tak chlapci reaguju citovo otupnejSie na nasilné obsahy, kym
diev€atam st nasilné scény vel'mi neprijemné a horsie sa citia pri ich sledovani.
Chlapci vyhladavaji viac a CastejSie nasilie v médiach. Ide teda
0 desenzibilizaciu: citové otupenie vo vztahu k agresivnemu spravaniu
a nasiliu , az k riziku ovplyvnenia vo forme napodobovania. Vyskytuju sa tu aj
rozdiely k zobrazovaniu nasiliu v médiach, pricom diev€atam sa viac nepacia
scény s bitkami Dievcatd uviedli, Ze by sa mali vynechat. Chlapci uviedli, Ze
by sa vobec nemali vynechat. Vyplyva z toho, ze 50% chlapcov je za bojové
scény vo filmoch alen 18% dievcat je ta to, aby sa nasilné scény vobec

nevynechavali vo filmoch.
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Tab. & 3 — sledovanost’ obsahov v médiach

Sledovanie | NajmladSie | StarSie deti | Stredoskolaci | VysokoSkolaci
televizie deti — 8% 10% —mladez — —34%

29%
Citanie 39% 50% 35% 29%
casopisov
internet 5% 34% 40% 50%
Pocuvanie 5% 78% 90% 98%
rozhlasu
V. 1L I

Teoretické vychodiska — ¢ast’ hodnoty, medialna vychova

Ciel'ova skupina bola oboznamena s vysledkami vyskumu — praktickej

( empirickej Casti).

Otéazky tykajucich sa hodnét tiez nie s neznamou veliinou. Je to analyza
medidlnych aktivit, kde pre jednotlivé vzdelanostné skupiny a medidlne
aktivity bol spocitany priemer. S tabulky vyplyva, ze v sucasnosti nie je
problémom sledovanie televizie ¢i vyuZivanie inych médii, ale naopak ich
nevyuzivanie. Hlavne pre deti a mladeZz je dnes velmi dolezitd multi
medidlnost. Z toho vyplyva, ze uz aj malé deti sa vo vel'mi skorom veku
zacinaju vel'mi dobre orientovat’ v konkrétnych televiznych programoch. Je to
odraz konzumnej spolocnosti, ktord mladdez vychovava. U vsetkych
respondentov teda rodina zaujala popredné miesto. Co sa tyka deti v §kolke
a ziakov zékladnych $kol, rodi¢ov si za svoj vzor vybralo 65% respondentov
a spomedzi mladeze, teda Studentov strednych §ko6l to bolo 50%. U svojich
rodicov maju na zreteli hodnoty ako pracovitost’ a zodpovednost. Na tretom

mieste je tolerancia.
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Je teda do buducnosti predpoklad, ze tieto hodnoty sami budi uznévat
a reSpektovat’. Okrem rodi¢ov na inych miestach vidia deti a mladez vzory nie
len u rodicov, ale napriklad aj u starSieho surodenca. Ono samostatné urcenie
hodnét pre dieta je velmi vhodne dominantny prvok, s ktorym sa modze
spolupracovat’. Lebo doraz je kladeny na sikromné média v takom smere, ze
st pouzivané na najvy$Siu sledovanost. Vysielaju predovsetkym zabavné
zanre, nenarocné programy, atraktivne témy, senzécie, Skandaly. Su ochotni
v mnohom skreslovat aj skutoCnost. Ale kazdy moze vdaka vlastnej

hodnotovej orientacii prepnit’ aj na iny program.

Graf & 4 - uvedeny nizSie zachytava hodnoty, akym ucia rodicia svoje deti.

Co sa tyka tematického celku hodndt a medialnej vychovy — tak od seba
nemaju velmi 'd’aleko. Ide predovSetkym o medidlne zru¢nosti a komunikatu
S l'udmi. KedZe média su socializaény faktor, utvarajii zivotny Styl deti a
mladeze. Ide o kvalitu zivota vobec. Zdelenia su teda vytvarané v realite, ktora
média sami chcu a ktord je im ponukand. Maju rovnaky charakter, vyznacuju
sa zdeleniami z hradiska zameru. Maji presvied¢at’, informovat’ a vecne sa
spravat. Medialna vychova vtomto procese pripravuje deti a mladeZz na
budticnost’. Ide o ucenie, ako funguji v dnesnej dobe médid a ako ich vnima
spolo¢nost’. Ide o analyzu dietata, ako vnima vysielané obsahy a porovnava
ich sinymi zdeleniami. Ide o asociaciu naplnenia potrieb, az po naplnenie

vol'ného c¢asu.
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Graf. 4 — Hodnoty deti a mladeze
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Dotaznik, ktory bol davany na Skolach:
: Argumentécia opodstatnenia dotaznika je jeho dopliiujicou funkciou.

1. Mate doma televiziu? Odpoved: 95% odpovedalo &no, 5% nie

2. Aké programy najradsej sledujete? Odpoved’: Deti: rozpravky, nducné
0 prirode, Mladez: sci — fi a komédie.

3. Kol’ko hodin denne sledujete televiziu? Odpoved”: Deti — hodina denne,
mladez — 2 hodiny denne aviac. Aky pocit mate pri pozerani dramy,
alebo kriminalky? Odpoved: Deti: mam strach, mlddez: nevnimam
pocit — zvedavost'.

4. Ako casto vidite reklamu? Deti: vel'mi Casto — takmer vzdy, Mladez:
Reflektuje ju neustale.

5. Ktora sa vam najviac paci? Deti: odpovedali: takmer vSetky, je ich vel'a
a mladez: viac ako 50% neodpovedalo na otazku. Dokazali by ste si
predstavit’ Zivot bez televizie? Deti: Ano, MladeZ: Nie.

6. Viete co je medialne vzdeldvanie? Deti: Nie, mladez: viac ako 70%
0 medidlnom vzdelavani pocula, no nevie o ¢o konkrétne ide.

7. Co myslite, malo by sa o médiach viac vyudovat' na $kolach? Deti:
Ano, mladez: uréite - 90% je za zlep3enie si medialnych znalosti.8.

8. Vyucuje sa v tejto Skole medidlna vychova? Deti: Nie, mladez: Nie.
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Zaver

V naSej praci sme sa zaoberali problematikou médii. V prvej kapitole sme
jasne opisali ako funguji médid az ¢oho st zostavené. Pokusili sme sa
informovat’ o ich ciel'och a posolstvach a 0 tom, ako pdsobia na l'udi, ¢i vel'ké
populacné skupiny. Snazili sme sa opisat’ ako média vnimaju dnesné deti
amladez v kontexte zo spolo¢nostou v ktorej vyrastaju, nachadzaju sa.
Otéazkou bolo ako posobia na velké popula¢né skupiny. Snazili sme sa opisat’
ako média vnimaji dne$né deti a mladez v kontexte zo spolo¢nost'ou v ktorej
vyrastaji, nachadzaju sa. Zistili sme vSak aj, ze deti a mladez maju v sebe
zabudované hodnoty, ktoré st im od mali¢ka vStepované vychovou. Su to
preferované hodnoty, ktoré su pre dneSni spolocnost doélezité. St tu
samozrejme aj negativne aspekty ako egoizmus, materializmus ¢i
individualizmus, ktoré zat'azuju neraz I'udskil mysel'. Poukazali sme tu, Ze bez
deti a mladeze nie je mozné vytvorit’ schopné spolocenstvo rozlisujuce kladné
azaporn¢ mediadlne obsahy. Tiez sme svoju pozornost venovali aj
informa¢nym technologiam, ktoré prispievaji ku kvalitnejSiemu vzdelaniu deti
a mladeze. Tieto technoldgie deti povazuju za samozrejmost’. Hlavnou zloZkou
vSak je, naucit deti rozliSovat medzi kladnymi a zdpornymi medidlnymi
obsahmi. Toto rozliSenie nam prinasa medialna vychova, na ktord sme tiez
poukdzali. Teda bez nej, a bez jej vyucovania na Skolach nie je mozné uchranit’
deti a mladez pred zapornymi medidlnymi obsahmi. Informacie o medialnej
vychove chybaji nie len v §kdlkach a zakladnych Skolach, ale aj na strednych
Skolach ¢ vysokych. Co sa tyka kontextu §kolstva — zlepSuje sa, no velmi
pomali¢ky napreduje popri inym Eurdpskym Statom. Podstata médii, hodnot
a medialnej vychovy je natol’ko prepojend, Ze nie je mozné ich od seba oddelit’
ako celok. Médid spojené s masovou komunikéciou, upevnené hodnotami
spojené s medidlnou gramotnostou by vyriesilo problematiku nie len medialne;j

vychovy a gramotnosti, ale aj zmyslanie naroda o narodoch, o spoloc¢nosti.
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