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Marketingovy priazkum u potencionalnich zakazniki
drevostaveb

Souhrn

Diplomova prace se zabyva marketingovym prizkumem u potencionalnich zakaznika
dievostaveb, zamé&fenym na mladé lidi z pfedem definovaného regionu Ceské republiky.
Hlavnim cilem je zjiSténi nazord, mysleni a uvazovani mladé generace o tomto zpusobu
vyhotoveni stavby pro rodinné bydleni. Pro ziskdvani informaci byla vyuzita kombinace
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu. Sbér dat kvantitativniho vyzkumu probihal pomoci
dotaznikového Setfeni publikovan¢ho na socialnich sitich. Pro kvalitativni prizkum byla
zvolena metoda hloubkového, strukturovaného rozhovoru. Z dotaznikového Setfeni bylo
ziskano 178 odpovédi, ale vzhledem k orientaci tohoto prizkumu na mladé lidi ze stfednich
Cech, bylo analyzovéano 106 reakci od cilové vékové skupiny respondentt.

Z vysledkii prizkumu vyplyva, ze mladi lidé dievostavbu vnimaji jako stavbu vhodnou
pro rodinné bydleni. Také vyjadtili divéru k dievu jako stavebnimu materialu a divéru v Ceské
vyrobce. Pozitivnimi vlastnostmi dfevostaveb mladi obcané vnimaji vzhled také i cenovou
dostupnost, rychlost vystavby a Setrnost k Zivotnimu prostiedi. Z vyzkumu bylo také zjisténo,
ze polovina respondenti tohoto vyzkumu mé nepiesné informace o urcitych vlastnostech,
kuptikladu v souvislosti s obavami sdruzenymi s odolnosti dfevostaveb vii¢i plisobeni pozaru
¢i biotickych Cinitel. Jako dal§i mozny ovliviujici faktor vii¢i vyhotoveni dfevostaveb pro
rodinné bydleni, vyplyva zjisténi o celkové nevédomosti, neinformovanosti ohledné
konstrukénich, technologickych zptisobti feseni difevénych staveb nacez verejnost zaklada své
mylné predsudky a domnénky.

Ze zé&veru této prace vyplyva doporuceni, aby se firmy zabyvajici odvétvim dfevostaveb
aktivné&ji soustfedili na sdélovani fakti také i vyhod téchto staveb. Kli¢ovym opatienim, kterym
lze podpofit vyznamnéjsi podil dievostaveb na c¢eském trhu, je uprava marketingové strategie
soucasnych podnikii zabyvajicich se vystavbou dievostaveb a zamétit svou pozornost na mladé

lidi, kteti budou za nékolik let rozhodovat jakym zptisobem se bude vyvijet Cesky stavebni trh.

Kli¢ova slova: preference zdkaznikli, marketingovéa analyza, socidlni sité.



Marketing survey Among Potencial Customers of Wooden
Houses

Summary

The thesis deals with a marketing survey of potential customers of wooden buildings,
focused on young people from a predefined region of the Czech Republic. The main objective
is to find out the opinions, thinking and reasoning of the young generation about this type of
construction for family housing. A combination of quantitative and qualitative research was
used to gather information. The data collection of the quantitative research was done through a
questionnaire survey published on social media. For the qualitative research, an in-depth,
structured interview method was chosen. 178 responses were obtained from the questionnaire
survey, but due to the orientation of this research towards young people from Central Bohemia,
106 responses from the target age group of respondents were analysed.

The results of the survey greatly represent young people's perception of wooden
construction as suitable for family housing. They also expressed confidence in wood as a
building material and trust in Czech manufacturers. Young people also perceive the appearance
of wooden buildings as a positive feature, as well as affordability, speed of construction and
environmental friendliness. The survey also found that half of the respondents to this research
possess inaccurate information about certain characteristics, for example, in relation to concerns
associated with the resistance of wooden buildings to fire or biotic agents. As another possible
influencing factor towards the design of timber buildings for family housing, the findings
indicate a general ignorance and lack of information regarding the construction and
technological methods of timber buildings, whereupon the public bases their erroneous
prejudices and assumptions.

The conclusion and recommendation of this paper is that the timber building industry
should focus more actively on communicating the facts as well as the benefits of these
buildings. A key measure to encourage a more significant share of timber buildings in the Czech
market is to change the marketing strategy of current timber building companies and to focus
their attention on young people who will decide in a few years how the Czech construction

market will develop.

Keywords: customer preferences, marketing analysis, social networks
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1. Uvod

Ve stavebnictvi ma dievo jedinecné postaveni, divodem piedstavuje Sirokd Skala
mechanickych, estetickych a technologickych vlastnosti taktéz i pozitivni vliv na zivotni
prostiedi. V aktualnim obdobi zac¢iné byt dievo ve stavebnictvi vnimano jako strategicky krok,
jelikoz ptedstavuje obnovitelny a bez odpadovy material, ktery 1ze po skonceni zivotniho cyklu
zuzitkovat k produkci energie. U dievostaveb nedochédzi k emisim zplsobenym vyrobou a
Stavebnictvi vyprodukuje objemové a demoli¢ni odpady, které tvoii az jednu tietinu veskerych
odpadi a také predstavuje masivni ekonomické a enviromentalni dopady. Naopak stavby ze
dreva lze jednoduse recyklovat a tim snizovat ekologickou stopu tohoto odvétvi.

Stavebni konstrukce na bazi dfeva jsou velmi nadéjné, dovedou vyhovét pozadavkiim
zdkaznika s ohledem na estetiku, hospodarnost, designové moznosti ¢i pozarni bezpecnost.
historicky se traduje, ze dievostavby maji mensi hodnotu nez zdéné stavby. Soucasné trendy
v modernim bydleni a rostouci pocet osob, ktefi se rozhodli pro rodinné bydleni ve dfevostavbe,
jasné ukazuji opak. Podil staveb ze dieva se v Ceské republice slibné zvysuje, ale je to stale
nepiilis oproti zemim kde tyto stavby ptedstavuji az 80 % podil z celkove vyhotovenych staveb.
V ceské republice tato hodnota ¢ini okolo 16 %. Lze tuto hodnotu pfikladat ke konzervativnosti
ceskych obcani, kteti upfednostiiuji zarytou tradici ve zdénych stavbach a divétuji vzitym
predsudkim, mytim va¢i dfevostavbam. Dalsi ovliviigjici faktor je mozno spojit
s neinformovanosti vefejnosti o technickych, konstrukénich a vSeobecné pozitivnich
vlastnostech stavby ze dieva. Myty a ptredsudky vici difevénym konstrukcim jsou spiSe
zakotenény v generaci, ktera vyristala v obdobi cihlovych a panelovych staveb. Je tedy dilezité
zjistit, jak na tuto moznost vystavby rodinného domu pohlizi okruh mladych osob. Jelikoz
pravé mladi lidé se stavaji potencionalnimi zakazniky tohoto odvétvi, ponévadz ob&ané Ceské
republiky jsou navykli zit v rodinnych domech v osobnim vlastnictvi. Vzhledem k tomu, Ze se
populace stile zvySuje, zvedd se také poptavka po rodinném bydleni, coz umoziuje
potenciondlni zvyseni podilu dievénych staveb na trhu, které napomohou v rozvoji udrzitelnosti

v ramci stavebniho pramyslu.
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2. Cil prace

Cilem prace je zjistit soucasné postoje mladych lidi jako potencionalnich zdkazniki
k dfevostavbam uréenym pro rodinné bydleni ve vybraném regionu Ceské republiky.
Zjistovani nazori mladych lidi bude probihat pomoci kombinace kvalitativniho a
kvantitativniho vyzkumu. Marketingovy prizkum se bude tykat alespont dvou
konstrukénich typt dievostaveb. Dalsim cilem této prace je porovnat dosazené vysledky
s vysledky srovnatelnych prizkumd, které budou ziskdny v ramci vyhotoveni literarni
reSerSe. Na zaklad¢ shroméazdénych udaji a vyhodnoceni nazori respondentti budou

navrzena opatieni vyuzitelnd vyrobci dievostaveb.
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3. Literarni reSerse

Tato ¢ast prace predstavuje ziskani dilezitych informaci ohledné¢ dané problematiky.
V prvni ¢asti jsou piedstaveny stavby ze dfeva a jejich moznostech konstrukéniho feSeni ¢i
skladby stén, ale také i cenové piedstavy &i celkového postaveni téchto staveb v Ceské
republice, taktéz v Evropské unii. Byly dohledany vysledky vyhotovenych prazkumt o
dané problematice, které¢ budou dale vyuzity v ramci této prace. V druhé Casti literarni
reSerSe jsou predstaveny metody a néstroje marketingového prizkumu se zaméfenim na

kvalitativni a kvantitativni vyzkum, jez budou aplikovany v metodické Casti této prace.

3.1. Drevostavba

Drevostavba predstavuje kterykoliv objekt se zdkladni nosnou konstrukei ze dieva ¢i
z materidlu na bazi dfeva, jenz je nadale podle nutnosti doplnén a kompletovan dal§imi
elementy ¢i technologiemi (Hulka a kol. 2014).

Soucasné dfevéné stavby nemaji nic spole¢ného s historickymi stavebnimi systémy,
které reprezentovaly obydli pro socidlné slabsi vrstvy a tradi¢ni tesafskou rucni praci.
Aktudlné tyto stavby predstavuji UspéSnost v komplexnim technickém, konstrukénim
vyvoji, kladou také diiraz na porozuméni soucasné architektury (Kolb, 2011). Z ptivodné
femesIné vyrabénych jednotlivych ¢asti se aktudlné realizuji konstrukeni prvky, které maji
predem definované pozadavky na kvalitu. Lze je tedy na stavenisti spojovat do celkd, a to
v co nejkratsi dobé, coz predstavuje znacnou vyhodu oproti klasickym stavbam. Jako dalsi
vyhody dfevostaveb jsou napiiklad tepelné izolacni vlastnosti. Jelikoz dfevo disponuje
nizkou tepelnou vodivosti, coz znamena, ze tyto stavby dominuji nizkou spotifebou energie
pro vytapéni budovy.

Krom¢ Setieni pti provozu stavby poskytuji dfevostavby Siroky prostor uspor, z hlediska
zakladniho materialu, jimz je dfevo (Ruzicka, 2014). Protoze dievo, predstavuje
obnovitelny materidl s niz§imi energetickymi naroky na zpracovani ¢i ptepravu.

Dievostavby zndzornuji velmi rozsahlé spektrum staveb. Naptiklad: klasické horské
roubenky, masivni panely slepenymi dievénymi prvky c¢i lehké konstrukce. Lehké
konstrukéni prvky byly pfijaty ze zamofi (Pavlas, 2016). Toto zékladni rozdé€leni je jasné
simplifikované, jelikoz konstrukéni technologie se mohou prolinat, eventuelné kombinovat.
Reprezentanti dfevénych konstrukei jsou velice rozdilni, a to at’ uz odlisnym vztahem ke
zpracovani ¢i vyuziti materialu, tak také i1 technologickym zpisobem vyhotoveni

konstrukénich systémua (Pavlas, 2016). Dievéné stavby mohou byt kombinaci né€kolika
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rozdilnych materialti jako je naptiklad kov, cihly a plast apod. Pfi¢emz hlavni podstatou
téchto staveb predstavuje difevéna konstrukce (Araujo a kol. 2016).

Dievostavba miize v dnesni dobé predstavovat kuptikladu chatu, rodinny dim,
vicepodlazni bytovy dim ¢i primyslovou stavbu (kancelédf, sklad, kulturni halu, most)

(Lenoch, 2006).

3.1.1. Konstrukéni systémy dievénych staveb

Konstrukéni systémy jsou definovany na zdkladé chronologického piivodu tedy
tradi¢niho ¢i souc¢asného (Araujo a kol. 2016). Mezi tradi¢ni systémy se tadi srubové ¢i
hrazdéné stavby vyprodukované pod vedenim specializovanych staviteli s odbornou
erudici. Tyto konstrukéni systémy do zna¢né miry pozbyly na svém vyznamu a vyskytuji
se pouze ojedin¢le. Aktualni vyvoj dfevénych konstrukei odpovidd dnesnimu mysleni a
jednani vetejnosti (Kolb, 2011).

Systémy dievénych staveb mohou mit rizné konstrukce, podle kterych jsou dievostavby
pojmenovany (Kolb, 2008). Mezi zékladni typy konstrukénich systému jsou fazeny tyto
(Hulka a kol. 2014):

e hrazdéna konstrukce o skeletova konstrukce
e srubova konstrukce e stavby z vrstvenych masivnich
e ramova konstrukce paneli

V soucasné dob¢ se nejcastéji vyuzivaji (Hulka a kol. 2014):
e ramova konstrukce e stavby zdfevénych masivnich
o skeletova konstrukce paneltl — CLT technologie

e stavby z masivniho dfeva

Pro vybér konstrukéniho systému jsou charakteristicky ovlivitujici faktory: prostor,

situace, misto, material (Kolb, 2011).

3.1.2. Ramova konstrukce

Vlastnosti rdmové konstrukce, byly pfizptisobeny potfebam aktudlnich zivotnich
standardi. Lze tedy ptedpokladat, ze se tento konstrukéni systém bude nadéle vyvijet,
jelikoz je zna¢né hospodarny. Konstrukce se vyznacuje svou jednoduchosti a variabilitou
v ramci architektonické volnosti (Kolb, 2011). Hlavni charakteristické znaky ptredstavuji:

jednoduché ziskani materialu, kratka doba vystavby a moznost patrové stavby (Kolb, 2011).
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Rémova stavba je formovana lehkou rdmovou dfevénou konstrukci, jez je oplaSténa
deskami na bazi dieva (Hulka a kol. 2014). Pro kostru se vyuziva konstrukéni dievo,
nejcasteji smrk a jedle o vlhkosti 12 %. Na vyztuzné plasté stén jsou vyuzivané preklizované
desky, sadrovlaknité desky, OSB, MDF a ttiskové desky (Kolb, 2011).

Pii vystavbé ramové konstrukce se nejdiive zacind vytvorenim ramu z KVH hranolq,
vyplnénim tepelnou izolaci a oplasténim velkoploSnymi formatovymi materidly. Tuto
vystavbu lze provadét dvéma zplisoby (MeziStromy.cz, 2017).

Prvni zplsob pfedstavuje panelovou montaz, ktera se uskuteCiiuje piedvyrobou
konstrukénich prvki v hale a déle se vyhotovené panely dopravi na stavbu, kde se pomoci
tézké techniky umisti na zakladovou desku. Naopak druhy zplisob se nazyva stavenistni,
jelikoz veskeré pracovni postupy ohledné vyhotoveni konstrukce probihaji na stavenisti

(MeziStromy.cz, 2017).

3.1.3. Skeletova konstrukce

S ptibyvajicim rozpétim dievénych konstrukci ve vicepodlaznich a vysoce objemovych
stavbach, ziskavaji novodobé dievéné skeletové stavby novou diilezitost (Kolb, 2011). Tuto
konstrukci lze charakterizovat jako druh stavby, ktera, ze sloupt, nosnikl a vyztuznych
prvkil v pravidelném rastru, tvoii nosnou konstrukci. Stény, mohou byt zabudovany
nezavisle na tomto nosném skeletu, jelikoZ nepfenasi zddna zatiZeni a je tak moznost vyuzit

velkoplo$na okna a prosklené plochy (Kolb, 2011).

3.1.4. Stavby z vrstvenych masivnich panelu

Konstrukéni systém CLT patii do kategorie masivnich dievostaveb. Masivni
drevostavby pfedstavuji budovy, jejichz stény jsou tvofeny v plné plose dfevénym
materidlem (Pavlas, 2016). CLT panely piedstavuji zcela pokrokovou technologii,
prezentujici novou cestu ve zpracovani dieva pro stavebnictvi.

Oznadeni CLT prezentuje zkratku pro vyraz cross laminated timber. Ceskym
ekvivalentem anglick¢ého nazvu je konstrukéni systém dfevénych panelti z masivnich
vrstvenych lamel (Pavlas, 2016). Mohutné, az pil metru silné panely, jsou vyhotoveny
lepenim tif az sedmi vrstev lamel, které jsou orientovanych kolmo na sebe do pravého thlu.
Pravé diky tomuto postupu je dosazena vysoka pevnost, tuhost a rozmérova stabilita
(Jakoubkova, 2017). CLT panely ptedstavuji kompaktni konstrukéni systém masivnich

drevostaveb, ktery je vhodny pro budovy rozli¢nych rozmért a uceld. Lze tak vyhotovit
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masivni, staticky vysoce odolnou celodfevénou konstrukei. Sestaveni konstrukce, spociva

v pokladani masivnich panell ve svislém, vodorovném nebo Sikmém sméru (Pavlas, 2016).

3.1.5. Stavby z masivniho di'eva

Srubové stavby a roubenky patii mezi nejstarsi typ konstrukéniho feSeni dievostaveb
(Hulka a kol., 2014). Tento zptsob konstrukce vyrazné€ ovlivnil rozvoj piivodni evropské
architektury dfevénych staveb (Kolb, 2011). Jest¢ dnes se v horskych oblastech buduji
srubové stavby. Presto srubové stavby vyhotovené v prostfedi, kde nejsou tradicné
zdomacnélé, neodpovidaji standardu moderni vystavby (Kolb, 2011). Tradi¢né se plast’
srubové stavby sklddal z jedné vrstvy, ktera plnila funkci obkladovou, nosnou a prostor
utvarejici. Dnes vSak uzivatelé vyzaduji podstatné vyssi naroky na izolaci a komfort (Kolb,
2011). Je tedy eventudlni zvolit tiivrstvy systém, kdy mezi dfevénymi kulatinami je vlozena
tepelnd izolace (Hulka a kol. 2014).

Roubenou konstrukci predstavuje sténa vyhotovena z vodorovné umisténych masivnich
dfevénych trdmi v riznorodém stupni opracovani, od ,,nahrubo oloupané“ kmeny, ptilené

kmeny, dvoustran¢ omitané az po Ctyf strané opracované tramy a fosny (Pesta, 2020).

3.1.6. Difuzné oteviena a uzaviena skladba drevostaveb

Volba vhodné skladby obvodovych stén, je velice dilezita nejen kvili tomu, aby
nedochézelo k tniku tepla z budovy a soucasné do ni v zim¢ nepronikal chlad, ale také i
k celkové trvanlivosti dievostaveb (ESTAV.cz). Existuji dva typy skladeb. Prvnim je
difuzné oteviena skladba. Tato skladba funguje na principu prostupu plynit umoznujici
vlhkosti prostoupit konstrukci. Diky tomu nevznikaji ptedpoklady pro vznik plisnim
(Zemam, 2021). Hojnost prostupujici vlhkosti z interiéru do fasady reguluje parobrzda.

Nejcastéji se difuzné oteviend skladba, vyhotovuje z konstrukéni desky, izolace,
vzduchotésné folie, izolace, rdimové konstrukce a difuzné oteviené desky (Zeman, 2021).
Jako nejvhodnéjsi zptisob predstavuje pro izolaci foukané dfevni vlakno, mineralni vata
nebo dievovlaknité desky (Zeman, 2021).

Difuzn¢ uzaviena skladba stén, zabraniuje prostupu vodnich par z interiéru do exteriéru.
Zamezeni pruniku vodnich par do konstrukce, umoziuje parotésna folie, ktera je umisténa
na interiérové strané panelu (Soukupova, 2012). Tato skladba vyzaduje pfesné a
technologicky perfektni provedeni, jelikoZ neporusend a nepropustna folie pfedstavuje

predpoklad funkéni difuzné uzaviené konstrukce (Soukupova, 2012).
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3.1.7. Orientacni ceny dievostaveb

Za posledni tfi roky vzrostly ndklady na vystavbu rodinného domu v primeéru o 25 %.
Hlavni pfi¢inou tohoto zdraZeni zpusobil vyrazny narust cen stavebnich materiald,
nedostatek materialu na trhu (Habrnalova, 2022).

Cena dievostaveb se orientuje podle aplikovaného konstrukéniho feSeni, zpiisobu
vyhotoveni (na kli¢, hrubd stavba) a také dle dispozi¢niho feSeni. U stavby na kli¢, se
pramérnd cena u zdénych i dfevénych domu udava okolo 40 000 K¢ za metr ¢tverecni. Diim
o rozloze 140 metrii ¢tverecnich by tedy mél hodnotu 5 600 000 K¢ véetné DPH. Webové
stranky dfevostavitel.cz disponuji online dostupnym katalogovym vybérem dievénych
staveb od nékolika odliSnych firem. Tento online katalog udava, ze rdimova dfevostavba na
kli¢ s dispozi¢nim feSenim 4+Kk se cenové pohybuje v rozmezi 3 800 000 K¢ véetné¢ DPH
az 6 390 000 K¢ véetné¢ DPH. Tyto ceny jsou Cisté orientacni. Jak jiz bylo zminiovano ceny
drevostaveb se odliSuji od zplisobu konstrukéniho feseni. Ramové stavby realizované na
staveniSti predstavuji orienta¢ni cenu 30 000 K¢ az 45 000 K¢ za metr ¢tverecni uzitné
plochy. U skeletové dievostavby se tato cena pohybuje v rozmezi 40 000 K¢ az 50 000 K¢.
Srubové, roubené stavby jsou cenové podobné jako skeletové, ale mohou dosahovat az
55000 K¢ za metr ¢tverecni uzitné plochy. Dievostavby z masivnich CLT panelti maji
stejné cenové rozpéti jako skeletova stavba (Matuskova, 2020). Je dulezité poznamenat, ze
tyto ceny jsou z roku 2020, je tedy velmi pravdépodobné ze aktualné se tyto ceny budou

pohybovat vyse.
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3.2. Historie drevostaveb na uzemi ¢eské republiky

Dfevostavby maji na tzemi Ceské republiky historicky dlouhou tradici, ktera sahd od
starov€éku az do soucasnosti (Lenoch, Hlavackova, 2014). Zprvu se jednalo o jednodussi
obydli, pozdéji pak o roubené rodinné domy ¢i rozséhlejsi hospodaiské celeky (Lenoch,
Hlavackova, 2014).

Nejstarsi dochované poziistatky difevéné stavby pochézi z doby kolem 2. poloviny 6 tis. pf.
n. 1. Jedna se o tak zvané ktilové ,,velkodomy* a jejich poziistatky se naSly nedaleko Kutné
Hory. Prvni doloZzena hrazdéna konstrukce pochézi v KarlStejn¢ pochazi ze 14. stoleti.

Tyto konstrukce zazivaly vyznamny rozvoj az do 19. stoleti. Jelikoz se béhem tohoto
stoleti masivné rozvinula tovarni vyroba hiebikl, diky kterému vznikl prilom
v konstruovani dfevénych staveb. Po druhé svétové valce se zacaly vyuzivat tézké dievéné
skelety a zapocala vyroba paneld. Nastal tak rozvoj dfevozpracujiciho primyslu zvlasté
v oblasti lepidel a prefabrikace (Lenoch, 2006). Zacatkem 20. stoleti bylo stavebnictvi
ovlivnéno nastupem betonu a oceli, jelikoz vlastnosti téchto materidlu umoznovalo
realizovat novou generaci staveb, doSlo tak k pfehodnoceni vyznamu dfeva jako
konstrukéniho materialu. Po skondeni druhé svétové vélky, doslo v Ceskoslovensku
zakonem dané omezeni vyuzivani dfeva ve stavebnictvi. Tato restrikce byla odvolana
v roce 1967. Behem toho doslo k takika vymizeni dfevostaveb, naopak ve svéte nastala
renesance dfeva, jelikoz byly vyvinuty pokrokové prostiedky na ochranu dieva pro zajisténi
vys$si trvanlivosti. Rozvoj dfevénych staveb u nés nastal v pritbéhu 90 let, nebot’ doslo

ke vzniku vice firem zabyvajicich se vyrobou dfevostaveb.

3.2.1. Aktualni situace

,Ceska republika je orientovand na technologie vyuZivajici neobnovitelnou
materialovou zakladnu“ (Lenoch, 2006). V Ceské republice, prevysuje vystavba zdénych
rodinnych domd.

Jak uvadi Cesky statisticky Gitad k datu 1.12.2021, v Ceské republice bylo vystaveno 13
tisic novych rodinnych domi a z toho 14,6 % tvofily stavby s dfevénou nosnou konstrukei
(CSU, 2021). Kdyz se porovna rok 2021 s vystavbou dievostaveb v roce 2020, je zde patrny
pokles o 1 %. Tento ubytek nds vraci na stejné mnozstvi vyhotovenych dfevénych staveb,
jenz se uskuteénil v roce 2017 (CSU, 2021). Naproti tomu je diileZité zvyraznit narust oproti
roku 2011, kdy z celkového poctu rodinnych doma pouze 8,60 % pisobily difevostavby
(CSU, 2021). Naopak nejvice vyhotovenych staveb na bazi dieva vzniklo v roce 2018, kdy
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tyto stavby mély zastoupeni takika 17 %. Pani doktorka Hlavackova a doktor Lenoch ve
své praci, ktera popisuje problematiku dfevostaveb v Ceské republice z roku 2014 (Lenoch,
Hlavackova, 2014), pojednavaji o predpokladaném nartstu dievostaveb do péti let na 15 %,
jejich hypotéza je tudiz potvrzena a shoduje se s realitou. Podil staveb ze dfeva se Gspésné
zvysuje, ale stale je to zanedbatelné oproti zemim jako je naptiklad: oblast Skandindvie,
Rakouska, Kanady, kde se procentuélni zastoupeni pohybuje od 35 % - 80 %.

Co se ty&e zastoupeni jednotlivych konstrukénich systému v Ceské republice, pievazuje

vyhotoveni ramové konstrukce az z 80 % (ADMD a, 2020).

3.2.2. Drevostavby v Evropské unii

Po druhé svétové valce se vyuziti dfeva pro stavebni ucely rapidné snizilo, jelikoZ se na

trhu objevily nové stavebni metody a celkové prevladaly pokrokové zmény v typu obydli
(Sikkema a kol.2023). Evropské zemé& se obratily k novym zplisobiim vystavby domu na
zakladé nedostatku urcitych materidlti. Kvili omezenym dodavkam se zvysila poptavka po
cementu i jinych syntetickych materidlech. Soucasné klimatické zmény a zhorSovani
zivotniho prostfedi vede k obnoveni zdjmu o dievo jako o energeticky uU¢inny a
nizkouhlikovy stavebni material (Sikkema a kol. 2023).
Vseobecné se potvrzuje, ze klima Zemé se méni a to nepfiznivym zpisobem. Tato zména
je z vetsi Casti zpusobena uvoltiovanim sklenikovych plynti do atmosféry (Mahapatra,
Gustavsson, 2008). Jelikoz vystavba a provoz budov se v nejvétsi ¢asti podileji pravé na
konecné spotiebeé energii (36 %) a na vyse zminénych unika sklenikovych plynt (Margel,
Menrad, Decker, 2022). V dasledku téchto souvislosti, Evropska unie zacala povazovat
energie o 30 % do roku 2030 (Margel, Menrad, Decker, 2022). Dalsim ekologickym
problémem ve stavebnictvi, predstavuje kolosalni mnozstvi stavebniho a demoli¢niho
odpadu, ktery predstavuje patrné jednu tfetinu celkového odpadu vyprodukovaného
v Evropské Unii (Margel, Menrad, Decker, 2022). Budovy vystavéné z cementu a cihel
vyznamné prispivaji k znecisténi vegetace, a to odpadem ¢i prachem (Nan, Jie, 2020).
Drevéné budovy mohou usetfit energie a snizit emise stavebniho odpadu (Nan, Jie, 2020).
Evropska unie vypracuje do roku 2050 plén na sniZeni emisi béhem Zivotniho cyklu budov.
(Sikkema a kol.2023).

Na pocatku 21. stoleti bylo vyhotoveno méné jak 10 % rodinnych staveb ze dieva
v Némecku, Francii nebo Nizozemsku, naopak v severskych zemich se jednalo o 85 % podil

postavenych rodinnych domti (Mahapatra, Gustavsson, 2008).
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Procentualni zastoupeni staveb ze dieva, se v roce 2020 pfiblizuje ke 25 % ve vyse
zminénych zemich a ve skandindvskych zemich se stale procenta pohybuji okolo 90 %
vyhotovenych staveb ze dieva (Margel, Menrad, Decker 2022). Tyto rozdily se casto
pfipisuji rozdilnym podminkam, které se tykaji tradic, kultury a konstrukénim ¢i
technologickym zkusenostem pfi stavbé ze dieva v odlisSnych ¢astech Evropy (Sikkema a

kol. 2023).

3.2.3. Vyzkum dfevostaveb v Evropé

V ramci sekundéarniho prizkumu pro tuto praci byl dohledan ¢lanek z roku 2022, ktery
pojednavd o budoucnosti dievostaveb, prilezitosti a prekdzek na zékladé vyzkumu
provedeném na uzemi Evropy a Chile. Tento ¢lanek poskytuje analyzu faktort, které
ovliviiuji vyuzivani dfeva ve stavebnictvi a posuzuje jejich vyznamnosti ve zkoumanych
zemich (Leszczynszyn a kol.2022). Studie se zabyva spolecenskymi, technickymi,
politickymi, ekonomickymi a genderovymi aspekty dievostaveb s cilem zvysit globalni
porozuméni s ohledem na narodni rozdily a vnimani ohledné této problematiky.

V ramci metodiky pro tento vyzkum byly zvoleny faktory ovlivitujici vyuziti dieva ve
stavebnictvi. Tyto faktory byly rozd€leny na pozitivni (ptilezitosti) a negativni (ptekazky).
Kompletni souhrn téchto faktor provedl tym odbornikii z Polska, Francie, Finska a Chile.
Souhrnné se jednalo o patnact piilezitosti a Sestnact prekazek, které byly uspotadany do ctyt
kategorii: technické, ekonomické, spolecenské a politické. Prizkum byl mifen na dva
rozdilné subjekty. Jednim ze skupiny dotazovanych byly vyrobci, zastupci vetejné spravy
a odbornici v oblasti dfevostaveb z akademickych ¢i vyzkumnych instituci. Druhé skupina
respondentli byla laicka vefejnost. Respondenti byli vybrany do prizkumu pomoci
nepravdépodobného (kvotniho) vybéru. V obou prizkumech byl pro meéfeni zvolen
prostiedek pétibodové Likertovy skaly. Pro znazornéni rozdilti odpovédi mezi vybranymi
zemémi, byly zemé seskupeny dle geosystémovych regiont OSN a to nasledovné: Severni
Evropa — Finsko, Svédsko. Jizni Evropa — Spanélsko, Portugalsko, Italie. Vychodni Evropa
— Polsko, Ukrajina, Madarsko. Zapadni Evropa — Francie, Némecko, Nizozemsko.
Vysledky chilskych respondentt byly analyzovany samostatn¢.

Z Vysledkli prizkumu mezi respondenty zoboru, vyplyva ze dfevostavby jsou
prilezitosti feSeni aktualni situace zmény klimatu, kterd vyzaduje hledani nizkoemisnich
vyrobkll a staveb, tento vyrok oznacilo kladné 82 % respondentl. Pro respondenty ze
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tykaly pravé nizko emisnich vyrobkil. Naopak dotazovani z vychodni Evropy nejcastéji
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uvadeli jako hlavni prilezitost rychly rozvoj stavebnictvi a konstrukéniho feSeni
dievostaveb a hledani novych pftilezitosti v architektonickém designu. Respondenti z jizni
Evropy kladli nejvyssi diraz na ekologicky kontext rozvoje dievostaveb. Ptiblizné 70 %
respondentl z tohoto regionu souhlasilo, ze hledani novych vyrobkll a postupti, snizovani
nakladu a spotiebu energie z hlediska dopravy stavebnich materialu, jsou hnacimi prvky za
zménou ve stavebnictvi smérem k vyS$imu vyuzivani dieva. Severoevropsti respondenti
oznacili za nejhlavnéjsi piilezitost stejné aspekty jako chilsti respondenti. Tyto dotazovani
jsou presveédcéeni ze prilezitost na trhu pro stavby ze dieva, predstavuje vysoka rozmerova
presnost dievénych konstrukénich prvki. Zadny zregionti neuvedl jako nejdiileZitdjsi
faktor pfilezitosti, spolecenské aspekty. Kam patiila témata o nedostatku socialniho bydleni
v n¢kterych zemich a potencialu difevostaveb jako staveb rychlé a spolehlivé vystavby.
(Leszczynszyn a kol.2022)

Dalsim krokem byla analyza piekazek, které mohou bréanit potencionalnimu vyuziti
dieva ve stavebnictvi. VSeobecné rozsifeny tsudek ohledné dfevostaveb, predstavuje nadzor
na vysoky vyskyt rizika pozaru. Tento vyrok dle respondentt (84 %) brani v rozvoji tohoto
odvétvi. Dalsi vysoce hodnocend odpoveéd se tykala nizkého povédomi vefejnosti o
kvalitach dievostaveb. Respondenti ze severni Evropy pfikladali pfedstavenym piekazkam
v prizkumu mens$i vyznam nez ostatni dotazované regiony. Kuptikladu 91 %
vychodoevropskych respondenti souhlasilo s tim, Zze mezi dilezité piekazky rozvoje
drevostaveb patii nedostatek dostupnych publikaci ohledné konstrukéniho feSeni téchto
staveb. Zatimco v severni Evropé mira kladnych odpovédi, byla o 51 % nizsi. Jako dalsi
rozdil se tykal nedostatku statnich propagacnich programii dievostaveb. Tento vyrok
hodnotila vétSina regionu jako vyznamnou piekdzku, az na severni Evropu. (Leszczynszyn
a kol.2022)

Co se tyce vysledku prizkumu mezi neodbornou vetejnosti bylo zjisténo, ze chapani
pojmu ,stavba ze dieva™ zavisi na regionu respondentti. V evropskych zemich prevlada
presvédéeni, Zze se jedna o celoro¢ni rodinné bydleni. Zatimco chil§ti respondenti si
dfevostavbu spojuji s letnim obydlim. Vice nez deset procent respondentll ze severni
Evropy oznacilo dievostavbu jako vicepatrovy diim. Jako dalsi pozitivni faktory byly cileny
na dobu vystavby dievéného domu, s timto tvrzenim se ztotoznilo az 83 % dotazovanych.
Podobny pocet respondentil souhlasil, ze dfevostavba je méné nakladnéj$i nez stavba
z cihel. Naopak vice nez tfetina dotazovanych nesouhlasila s vyrokem, Ze idrzba dfevéného
domu, je levné&jsi nez udrzba zdéného domu. V ptipad¢ negativnich faktori, az polovina

respondentl souhlasila s vyrokem, ze dfevostavby jsou nestalé a vyzaduji castou udrzbu (52
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%). Pro 45 % respondentd negativni faktor predstavuje vysoka hotlavost. 37 % respondenti
uvedlo, Ze tyto stavby jsou vice nachylné na vyssi vyskyt vlhkosti a na napadeni sktidcti nez
cihlové stavby. Také 32 % dotazovanych souhlasila s tvrzenim, Ze na trhu je nedostatek
kvalifikovanych odbornikti, zabyvajicich se vyhotovenim dfevostaveb. (Leszczynszyn a
kol.2022)

Potencionalni zdkaznici, tedy Siroka vefejnost byla téz dotazovana ohledné motivovani
k rodinnému bydleni v dfevostavbé. 79 % respondentli oznacilo nejzésadnéjsi faktor
motivace ,,niz$i naklady na vystavbu ¢i udrzbu dievostavby*. Vysoké hodnoceni mélo také
tvrzeni ohledné moznosti statnich dotaci na stavebni naklady. Naopak nejméné ovliviiujici
faktor zvyzkumu vySla moznost pofizeni dfevostavby s piiznivymi uvérovymi
podminkami (Leszczynszyn a kol.2022).

Zavérem tohoto prizkumu autor vznesl své domnénky a konstatoval, ze 1 kdyz jsou
drevostavby obecné vnimany jako ptiznivy druh stavby rodinného bydleni, je ziejmé ze
tietina respondentl vlastni zkreslené nazory na urcité vlastnosti dfevostaveb coz pro
spole¢nosti zabyvajici se vyhotovenim dfevostaveb predstavuje diraz na aktivni
popularizaci této problematiky mezi potencionalni zakazniky.

Vyzkum nasveédcéuje dillezitosti, klast diiraz na propagaci technickych a ekonomickych
vlastnosti staveb ze difeva. Autor tohoto vyzkumu uvadi, ze zasadni Cinitel pro propagaci
drevostaveb predstavuji fakta o vysoké kvalité, prokazané ekonomické uspofe a
moznostech architektonického feSeni, které pravé tyto stavby umoznuji a pro propagaci

mezi vefejnou spolec¢nosti predstavuji zdsadni ukazatel (Leszczynszyn a kol.2022).
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3.3. Myty a fakta drevostaveb

Niz§i podil rodinnych domii na bazi dieva v Ceské republice miize zptisobit Ceska
konzervativnost. (Lenoch, 2006) Vétsina potenciondlnich zdkaznikii vi o dievostavbach
velmi malo, ¢i se fidi myty a predsudky které bohuzel taktéz tvrdi i odbornd vetejnost
rovnéz architekti. (Ruzicka, 2006) Mezi nejhlavnéjsi myty a predsudky vefejnosti patii:

., Dievostavby maji nizkou Zivotnost “ Tento mytus lze lehce vyvratit, jelikoz je moznost
nalézt v kazdém mést¢ historickou stavbu, ktera disponuje dievénou hrazdénou konstrukci.
Zasadnim ptedpokladem zivotnosti téchto staveb tvofi stabilni vlhkost, kterd se zachovava
v 8-12 %. Dilezitym faktorem je samoziejmé idedlni izolace. V odbornych knihach se
zivotnost dievostaveb uvadi 80 let, ale ve vysledku je to i mnohem déle. (Lenoch, 2006)

., Drevo lehce hori* Difevo samoziejmé hofi, ale pouzit tento argument proti vyuziti
dfeva jako konstrukéniho materidlu je velice zavadéjici (Ruzicka, 2006). Pokud obydli
postihne pozar je velice dulezité, aby konstrukce vykazovala dostate¢nou odolnost a
umoznila bezpeény unik. Jako dalsi faktor je samoziejmé co nejlevnéjs$i a nejrychlejsi
obnova a naslednd rekonstrukce po uhaSeni pozaru. (Rizicka, 2006) Pro splnéni téchto
uvedenych pozadavk, se dievo vyznacuje jako velice vhodné. Piimé zkusenosti 1 zkousky
znaéné prokazuji ze dievo naprosto splituje v mnoha pitipadech tato kritéria dokonce i 1épe

0 v v

nez naptiklad ocel nebo Zelezobeton (Rizicka, 2006). Jelikoz vlivem odhofivani vzniké na
povrchu dfeva zuhelnatéla vrstva, kterd zpomaluje proces hoteni (Riizicka, 2006). Pokud se
plamen nedostane pfimo k povrchu dieva, pouhy zar strukturu materidlu nenarusi, to se ale
neda fici o konstrukci z oceli ¢i Zelezobetonu, sice neshofi ale zarem se roztahnou a
disponuji zna¢nou vyhodou v moznosti tzv. fizeného haseni, jelikoz hasi¢i mohou
odhadnout, jak dlouho bude konstrukce ohni odolavat a kdy dojde k zborceni (Burger,
2021).

.,V drevostavbé je v lété horko a vzimé zima® Tepelnd akumulace predstavuje,
schopnost materialu pfijimat tepelnou energii v ptipadé¢ ze je chladnéj$i nez okolni prostiedi
a opacné také vydavat, v momenté, kdy se poméry obrati (Rtizicka, 2006). VSeobecné plati,
ze dobte akumuluje material o velké objemové hmotnosti, tito zastupci jsou: kamen, beton,
cihly. Schopnost akumulovat, ale automaticky neznamend ze by konstrukce také vhodné
tepelné izolovala. Pokud budeme hledat materiél, ktery by mohl splnit oba pozadavky bylo

by to dievo. (Ruzicka, 2006) Tyto kvality, ale nejvice splituje konstrukce z masivniho dieva

a to sruby. Ostatni konstrukéni systémy na bézi dieva, jej neobsahuji v dostate¢ném
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mnozstvi, jez by byla pro plnou akumulaci potfeba (Razicka, 2006). Pokud se teplo
nekumuluje, vytapi se pouze vnitini prostory, objekt se tak lehce temperuje a nedochazi
k narazovému pietopeni domu ani k teplotnimu vykyvu. (Lenoch, 2006)

., Drevenou stavbu znici houby a hmyz“ Pokud je dfevostavba vhodné konstrukéné
navrzena a vyhotovena, tak vlhkost a teplota nepfedstavuje vhodné podminky pro pobyt
zivocichi a hub. (Trandova, ADMD)

,,Je treba Setrit lesy a nepouzivat drevo na stavby “ Lesni hospodarstvi vytvaii princip
trvalého ptirGstu dieva (Lenoch, 2006). Spotfeba dieva na diim, se znaéné lisi dle
konstrukéniho vyuziti. P¥i produkci ramové konstrukce se vyuZije zhruba 20-30 m? dfeva
na jeden rodinny dim (ADMD b, 2020). V ceskych lesich v roce 2019 bylo vyprodukovano
18 200 000 m? pokud tedy budeme pogitat s 30 m® dieva, ktery by byl potiebny na vystavbu
jednoho rodinného domu, tak zjistime Ze dievo potiebné na jeden dim vyroste v ¢eskych

lesich zhruba za 1 minutu (ADMD b, 2020).
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3.4. Marketingovy prizkum u potencionalnich zakazniku

V roce 2006 doktora Lenoch napsal praci, kterd se zabyvala nazory vefejnosti a
potencionalnich zakaznikli dievostaveb. Na zdklad¢ prizkumu bylo zjisténo hned nékolik
faktorii ovliviiujici rozhodovani pti vybéru konstruk¢éniho feSeni stavby.

Celkovy pohled na kvalitu zivota vefejnosti prizkum odhalil, Ze pro ob¢any se stava, ¢im
dim, ale preferuji spiSe cenu nez kvalitu. Respondenti uvedli, ze se musi spokojit
s bydlenim v byté, jelikoz na potizeni vlastniho domu nemaji dostatek financi. Doktor
Lenoch na toto ve své praci zareagoval tim, Ze: ,, nevyuzity segment zakaznického trhu
drevostaveb, predstavuje smérovani k vytvoreni financné stejné alternativy drevostavby
rodinného domu, jako je cena bytu.* (Lenoch, 2006)

Jako alternativu bydleni v dievostavbé nejCastéji dotazovani uvadéli, tuto stavbu za
mén¢ kvalitni a podifadnéj$i variantu bydleni. Tudiz o¢ekavaji, Ze tato forma vystavby bude
levnéjsi maji pocit, Ze za vice penéz ziskavaji méné. Jako dal$im bodem zde byla opomenuta
nevédomost o dievostavbach jako o patrovych domech. Respondenti maji tyto stavby za
fixované jako jednopodlazni budovy.

Co se tyce prednosti dievostaveb, byla nejcastéji uvedena rychla vystavba, tepelné a
izola¢ni vlastnosti. Naopak mezi nevyhody, které respondenti uvadéli patfila nedivéra
v technologii, materidlu a odolnosti vii¢i pozarim ¢i povodnim. Jako dal$i dikaz nevyhody,
je zde zminéna nemoznost fesit stavbu svépomoci, kterd umozni usetfit zna¢nou ¢ast financi
pfi podileni se na stavbé svého obydli.

Pro vybér vhodné stavebni firmy, potencionalni zdkaznici kladou diiraz na jeji tradici
firmy, stabilitu na trhu, zaruka pevné ceny, spolehlivost a celkové jednani se zédkazniky.
Tento vyzkum, je rozsifen také o poznatek firem, které ptiznaly ze ze sta potenciondlnich
zakaznikl dievostaveb pouze deset z nich projevi vazny zajem a jen jeden se nakonec
rozhodne pro stavbu ze dfeva.

V ¢lanku je zminéno, ze veiejnost v podstaté nemé celkovou a relevantni predstavu o
dievostavbach, zkratka nedivetuji témto modernim technologiim.

Doktor Lenoch jako shrnuti a zavér tohoto priazkumu uvadi, ze by se mélo vice zamétit na
informovanosti i na medialni tvorbé pro potencionélni zékazniky. Dfevostavby by méli byt
cenové dostupnéjsi, pokud by se nepodafilo snizit ndklady, méli by firmy cilit radéji na
mladsi a bohat$i zdkazniky a prezentovat tak dfevéné stavby jako Zzivotni styl (Lenoch,

2006).
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Jako dal$i publikovany prizkum zamétfeny na problematiku dievostaveb byl citovan
¢lanek od profesorky Sedliacikové, ze Slovenska. Cilem této prace bylo zjisténi, jak jsou
obyvatelé Zilinského kraje informovani o dfevostavbach a uréit faktory, které zabrafiuji
postaveni dfevostaveb na trhu. (Sedliacikova a kol. 2020) Priizkum byl proveden v obdobi
14. kvétna do 4. fijna 2018. Dotazniky, respondenti vypliovali online na webovych
strankach, celkem bylo ziskdno 728 vyplnénych dotazniku.

Tato prace byla rozd€lena do Ctyt kategorii. V prvni kategorii byla zjiSténa ekonomickd a
socialni charakteristika obyvatel Zilinského kraje, otazky zde smé&fovaly na zjisténi pohlavi,
aktualni Zivotni situace, vek, déti, vzdélani, mésicni piijem. Dotaznik vyplnilo 52,7 % Zen
a 47,3 % muzl. Osloveni respondenti bydli prevazné na venkové 54,4 % a ve mésté 45,6
%, z toho 45,6% vlastni zdény dim, pouze 14,8 % uvedlo Ze vlastni dievostavbu. Zbytek
respondentl bydli v byté a z toho 18, 4% byt vlastni.

Vékové zastoupeni respondentd se nejvice pohybovalo v kategorii 4655 let. Co se tyce
dosazeného vzdélani, 33,9 % respondentl ziskalo bakalatsky titul, 25,7 % magistersky. 39
% dotazovanych bylo zaméstnano v soukromém sektoru, 33 % bylo zivnostnikd.

Druhé kategorie tohoto dotazniku, mé¢la za tkol zjiSténi preferenci respondenti pfi
stavbé rodinného domu. Bylo tedy zjisténo ze 70,6 % respondentli preferuje pouziti silikatu
pro vystavbu domu a 22,8 % by rad¢ji zvolili dfevostavbu.

Ve tfeti fazi vyzkumu bylo cilem zjisténi, co respondenti povazuji za hlavni ptinos
zdénych domu ve srovnani s dfevostavbou. Jako hlavnim ptfinosem bylo nejéastéji a to ve
33,1 % uvedena moznost postavit si dim svépomoci, jelikoz tato forma umoziuje finan¢ni
usporu. Jako dalsi je zde predstavena zivotnost zdéného domu toto uvedlo 12 %
respondentl. Naopak délku vystavby dievostavby hodnoti negativné 51,3 % ve srovnani se
zdénou stavbou. Odolnost dfevostavby proti skiidcim hodnoti negativné 66 % a pozitivné
pouze 25,6 %. Srovnatelné vysledky byli u odolnosti dfevostaveb proti povétrnostnim
vlivim a pfirodnim katastrofam, kde nepfiznivé ndzory vlastnilo 50 % respondentl a
pozitivnich 27 %, zbytek nedokéazal uvést své preference. Co se tyce pozarni bezpecnosti
drevostaveb uvedlo az 61 % dotazovanych, nedtivéru.

Vysledkem priizkumu profesorky Sedliacikové, bylo zjisténi ze nedlivéra ke stavbam ze
nazor veiejnosti na dievostavby. (Sedliacikova a kol. 2020)

DalSim vyzkumem, ktery se zabyva touto problematikou vyhotovil docent Potkany a

kolektiv. Nazev tohoto vyzkumu zni: socidln¢ ekonomické charakteristiky potencionalnich
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zéakaznika dievostaveb na Slovensku. Cilem tohoto priizkumu, ktery se uskute¢nil od unora
2019 do dubna 2019, bylo zjisténi podvédomi spotiebitelll o stavbach ze dfeva a jejich
preferenci. Cilovou skupinou byli Slovensti obCané starSi osmnacti let. Na zakladé¢
vybranych sociodemografickych tidaji byl zkouméan specificky soubor respondenti ve véku
26 az 50 let. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o nejproduktivnéjsi skupinu, je tedy logické se
domnivat Ze zde bude nejvétsi zajem o vystavbu rodinného domu a pravdépodobné tuto
predstavu i1 naplni. Prizkum se kromé zakladnich demografickych, ekonomickych a
socialnich charakteristik zamétil pfedevs$im na zajem respondentii o vystavbu domu na bazi
dfeva, miru jejich informovanosti a hodnoceni potencionalnich vyhod a nevyhod tohoto
typu stavby. Konkrétni otazka, kterd byla ve znéni: ,kterou z néasledujicich moznosti
drevostaveb a mysleni vetejnosti. Dalsi otdzka byla sméfovana na sedm mytu a obav, tvofici
negativni postoj k dievostavbam. ,,Ktery z myti by vas nejvice znepokojoval?.

Bylo tedy zjisténo, ze 68% dotazovanych by se rozhodlo pro variantu klasické zdéné
stavby a 32% respondentli by volilo dfevostavbu. Za nejvétsi vyhodu dievostaveb,
respondenti povazovali vynikajici tepelné¢ izola¢ni vlastnosti na druhém misté byly
oznaceny niz$i ndklady na vytapéni a kratkd doba vystavby dfevostavby.

Pro zjisténi informovanosti vefejnosti o dfevostavbach, byla vtomto vyzkumu
dopliiujici otdzka mifena na znalost slovenskych vyrobci staveb na bazi dfeva. Bylo
zjisténo ze 80 % respondentll nedokédzalo vyjmenovat ani jednoho vyrobce.
odolnost.

Autor tuto praci shrnul, ze vysledky testii potvrdily ptedpoklad, ohledné z4jmu o
rodinné domy na bézi dfeva z pohledu potencionélnich investorli nizsi nez v ptipadé
zdénych domi. Docent Potkdny uvadi, ze hlavni ¢initel predstavuje nizkd povédomost o
moznostech vystavby dievostaveb a stale prevladajicich myta spojené s vystavbou téchto
staveb. Autor uvadi ze tyto obavy jsou pomérné snadno vyvratitelné riiznymi studiemi,
zkusenostmi a vyzkumy. Problém dle autorova slov zlstavd v jejich prezentaci pro
vefejnost. Aby se zvySil podil téchto staveb, méli by byt aktivni pfedev§im vyrobci.
(Potkany a kol.2021)

Pani doktorka OlSiakova a jeji kolektiv vyhotovil vyzkum ohledné zjisténi ovliviiyjicich
faktorh u potenciondlnich zdkaznikli dfevostaveb na Slovensku. V tomto ¢lanku jsou
uvedeny vysledky prizkumu, ktery se tykal preferenci spotiebitell ve vztahu ke stavbam

ze dfeva. V tomto vyzkumu byl také zjistovan nejdivéryhodnéjsi zplisob marketingové
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komunikace, uréeny pro potenciondlni zédkazniky drfevostaveb. (OlSiakova a kol.2018)
Vzorek respondentil tvofili osoby ve véku osmnacti az Sedesati let.

Podle respondentii jsou pro dfevostavby rozhodujici faktory ohledné pozarni
bezpecnosti, trvanlivosti a energetické ucinnosti. Nejnize hodnoceny byli ukazatele Setrnost
k zivotnimu prostredi, akustické vlastnosti a rychlost vystavby.

Dal8im zjisténim této prace je Zze 53 % potencionalnich zédkazniku, kteti uvazovali o
dievostavbé jsou marketingovou komunikaci ovlivnitelni. 21 % dotazovanych je natolik
presvédcena o bydleni v dievostavbé, Ze by marketingova komunikace neméla zadny vliv.
Naopak 14 % respondentli nemé zajem o jakoukoliv reklamu ohledn¢ dievostaveb. Co se
tyCe nazord respondentll na vyuzivany zpiisob marketingové komunikace, nejcastéji byl
kladn¢ ohodnocen zptisob ustni komunikace, naopak nejméné diveéryhodnym zplisobem

byli oznaceny socialni sit¢ (OlSiakova a kol.2018).

3.4.1. Marketingovy prizkum

Marketing je zalozen na vzdjemné vymeéné hodnot mezi ptijemcem a nékym, kdo nabizi
produkt ¢i sluzbu. (Tahal a kol.2017) Pfijemce je zakaznik, ktery hled4d produkt pro
uspokojeni potieb a poskytne za n¢j penize. Na druh¢ stran¢ vymeény stoji organizace, ktera
vytvoii a nabidne nacez proda sviij produkt zakaznikovi. Je dalezité plnit pfani spotiebiteli
Iépe, nez to déla konkurence a v tom vézi uloha marketingu. Podnikatele a manazefi musi
neustale sledovat situaci na trhu pfedevSim pozadavky svych zdkazniku, samoziejmosti
musi byt tyto pozadavky reflektovat a pruzné na né reagovat.

K poznani svych zakaznikli jsou nejvhodnéj$i propracované nastroje a postupy
marketingového vyzkumu (Foret, 2012). Definice marketingového vyzkumu zni:
., Marketingovy vyzkum je o naslouchani spotrebiteliim* (Tahal a kol. 2017). Priizkum
umozni subjektivnéjsi, systematictéj$i poznani potieb a o¢ekavani zakaznikl. RozliSujeme
dva druhy vyzkumu a tim je primarni marketingovy vyzkum, ktery zahrnuje vlastni sbér
informaci, jez jsou realizované¢ v ,terénu“. Tento vyzkum clenime na kvalitativni a
kvantitativni (budou podrobnéji rozebrany ve vlastni kapitole). Sekundarni marketingovy
vyzkum, naopak zaznamendava stavajici data, které mohou poskytnout vstupni informace o
sledované problematice. Mlze se jednat o externi zdroje které pojedndvaji o datech
z obchodniho rejstiiku, reportd ¢i statistik. Interni zdroje pfedstavuje databaze uvnitt
konkrétni firmy (Tahal a kol. 2017). Vyplyvéa z toho tedy, Ze udaje z marketingového
vyzkumu nejsou shromazd’ovany narychlo nebo intuitivné, ale je zde dualezité peclivé

zkoumani faktl a dat, kde se vyzkumnik snazi zjistit v§e co je o dané problematice dulezité
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védet (Zikmund a kol. 2011). Vyzkumnik by mél byt spiSe nezaujaty a neosobni, pokud
totiz do vyzkumu vstupuje zaujatost, mize byt vérohodnost zjisténych ukazatelti zna¢né
zkreslend (Zikmund a kol. 2011).

Marketingovy pruzkum se vyznaCuje osobitymi zvlaStnosti s ohledem na povahu
feSené¢ho problému (Foret, 2012). Postup vyhotoveni marketingového vyzkumu, zahrnuje
definovani potiebnych informaci, vypracovani metody sbéru informaci, fizeni a zavedeni
sbéru dat do praxe, analyzu vysledki a prezentaci zavért i jejich disledkt (Zikmund a kol.).
Je mozné ziskat vysledky, které budou odlisné nez zadavatel vyzaduje. (Foret, 2012)
Vyzkumny proces, by mél zacinat odhalenim aktualniho problému, mtze se také jednat jen
o objasnéni problému ¢i definovani prilezitosti (Zikmund a kol. 2011). Peclivd pozornost
obétovana fazi definovani problému, umoznuje vyzkumnikovi stanovit vhodné cile
vyzkumu. Jasny cil vyzkumu zvySuje pravdépodobnost, ze budou shromazdény potiebné a
dilezité informace a marketingovy prizkum bude tak ucinny (Zikmund a kol.2011). Po
zformulovani vyzkumného problému a stanoveni cili, je dilezité vypracovat navrh
vyzkumu. Ktery predstavuje plan, kde jsou piesné specifikované metody a postup sbér dat,
casovy plan a naklady na vyzkum (Zikmund a kol. 2011).

Jedna se o zlomovy okamzik prizkumu, jelikoz timto zptisobem celkovy proces prechazi
z etapy pfipravy, do etapy realizacni (Kozel a kol. 2006). Dochazi zde také k definici
zpiisobu sbéru dat a finalni rozhodnuti o volbé metody, ktera bude pouzita (Tahal a
kol.2017). Tato etapa vyzkumu zahrnuje piipravu dotazniku nebo scénare. Je dulezité
postupovat peclivé a vénovat tomuto dikladnou ptipravu, jelikoz tato faze se da jen obtizné
opakovat (Tahal a kol. 2017).

Dotazovani predstavuje nejrozsifenéjsi metodu sbéru udaju, ktery je soucasti realizacni
faze procesu (Kozel a kol. 2006). Zasadni vliv na podobu vyzkumu ma rozhodnuti, zda se

bude provadét kvantitativni ¢i kvalitativni vyzkum (Kozel a kol.2011).

3.4.2. Kvalitativni marketingovy vyzkum

Kvalitativni vyzkum se zabyva hledanim motivi, pficin a postoji (Tahal a kol. 2017).
Dovede k hlubsimu poznani lidi a snazi se najit jejich diivody, které vedou urcitou cilovou
skupinu k zaujimanym néazoriim. U tohoto prizkumu se pracuje s mensi skupinou
respondentll ¢i samotnymi jedinci. Data se sbiraji formou rozhovori, jednd se bud’ o
individualni rozhovor, kdy tazatel jasné formuluje otdzky a miii na danou problematiku,
nasloucha a vSe si podrobn¢ zapisuje. (Tahal a kol. 2017) Skupinovy rozhovor, probiha pod

vedenim moderatora, jedna se o tak zvanou fizenou diskusi ve skupiné 10-20 lidi. (Foret,
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2012) Tato forma rozhovoru vede ke zkoumani konfrontaci individualnich minéni. (Foret,
2012)

Na pritb¢h rozhovoru s respondentem zalezi na urcitych faktorech, které 1ze predvidat.

Proto je vhodné, aby si tazatel dopiedu naplanoval cely pribeéh rozhovoru, obzvlast' o jaky
druh rozhovoru puajde. Pii pfipravé rozhovoru je dilezité, seznameni tazatele s danou
problematikou, zaroven také i s cili vyzkumu. (Kozel a kol. 2006)
Zahajeni rozhovoru slouzi k ptredstaveni tazatele, vyzkumu a divodu, pro¢ byl respondent
vybran pro dany rozhovor. Pribéh rozhovoru zavisi na druhu rozhoru, ktery byl zvolen.
Rozhovory lze rozlisit dle jednotlivych charakteristik. Pfi strukturovaném rozhovoru tazatel
poklada respondentovi piesné¢ formulované otazky v potadi podle predem vyhotoveného
dotazniku, do néhoz poznamenava odpovédi. (Kozel a kol. 2006) Nestrukturovany rozhovor
vynika volnym stylem, kde nejsou piredem stanovené otdzky, ale pouze jen téma. Béhem
dotazovani mohou vzniknout problematické situace, které vedou k chybadm a znehodnoceni
zjisténych vysledkl. MiZze se jednat o Casovy tlak, neochotu nebo unavu respondenta.
Zalezi také na délce rozhovoru, pii delSim dialogu mize dochazet ke snizeni koncentrace
respondenta a s ni i nepfesnost odpovédi. (Kozel a kol. 2006) Ale naopak pii osobnim
rozhovoru, opadavaji problémy s navratnosti a uplnosti vyplnéni, jak tomu mutze byt pfi
formé vyzkumu formou dotazniku. (Foret, 2012)

Zjisténd data, pomoci kvalitativniho prizkumu, se podrobuji obsahové analyze. (Tahal
akol.2017) Vysledky tohoto prizkumu, ale nelze zobecnit na celou populaci, jelikoz soubor
respondentu je nedostatecny. Lze tak tuto formu aplikovat jako tzv. pfed vyzkum na ktery

jde navazat kvantitativnim vyzkumem. (Foret, 2012)

3.4.3. Kvantitativni marketingovy vyzkum

Kvantitativni vyzkum je cilen na rozsahlejsi reprezentativni vzorek dat, zkoumaji se
stovky az tisice respondentl. Mezi techniky kvantitativniho priizkumu nalezi rozhovory,
pozorovani, pisemné dotazovani ¢i obsahla analyza textu (Foret, 2012). Nejcastéji se ale
vyuziva pro sbér dat forma dotazovani, kdy respondenti vyzkumu deklaruji své ndzory
odpovidanim na otdzky v dotazniku (Tahal a kol. 2017). Pti tvorbé dotazniku je dualezité
jeho spravné sestaveni. Jelikoz neadekvatni dotaznik muZze negativné ovlivnit ziskané
informace a vysledky nemusi odpovidat pozadavkim a cilim prizkumu (Foret, 2012).
Dotaznik by m¢l byt formulovan a sestaven do takového celku, aby respondent odpovidal
strucné, srozumitelné a pravdive. Otazky tedy musi byt stylizovany tak aby jim dotazovany

rozumél a védel, jak mé postupovat (Foret, 2012). Na délku dotazniku, je spiSe vhodné se
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divat v minutach nez podle poctu otazek (Tahal a kol. 2017). Doba, po kterou je respondent
schopen udrzet pozornost, se pohybuje v rozmezi deseti az patnacti minut. Pokud je ¢asova
délka prekrocena, je velice pravdépodobné ze respondent bude otazky prochazet jen zbézné
a odpovédi oznacovat bezmyslenkovité (Tahal a kol.). Prili§ rozsadhly dotaznik respondenty
odrazuje. Je velice rozdilné ma-li respondent odpovidat jen na patnict otdzek ¢i na
stopadesata. Cim vétsim poétem otazek, dotaznik disponuje tim vice ptisobi dojmem, Ze by
vypliiovani mohlo zabrat mnoho ¢asu (Foret, 2012). Dotaznik by m¢l byt utfidén do seket,
které na sebe logicky navazuji. Pro respondenta je tak zarucena piehlednost a pro
vyzkumnika efektivita sbéru dat (Tahal a kol. 2017). Na zacatku dotazniku, by mély byt
umistény otazky zajimavé, uprostied meritorni bezprostfedné souvisejici otazky
s problematikou vyzkumu, které vyzaduji soustfedéni, nakonec otazky méné¢ zavazné
(Foret, 2012). Uvodni text by mé&l zejména vysvétlit cil a vyznam vyzkumu. (Foret, 2012)

Filtra¢ni otdzka ma ucel zjistit, zda dany respondent spadé do cilové skupiny. Odpoveéd’
respondenta tak rozhodne, zda bude déal pokradovat v dotazovani ¢i dotazovani bude
ukonceno (Tahal a kol. 2017). Filtra¢ni otazka dale slouzi k rozdéleni dotazované skupiny,
které smétuje na nasledujici odliSné otazky podle toho, jak odpovédéli na filtra¢ni otazku
(Foret, 2012). Identifika¢ni otdzku je vhodné umistit nakonec dotazniku. Tyto otazky slouZzi
k tfidéni respondentii do skupin. Jedné se o otazky na misto bydlisté, ptijem, vek, pohlavi
(Tahal a kol. 2017).

Hlavnim pozadavkem pro vhodnou formulaci otazek, je jednozna¢nost a srozumitelnost
(Foret, 2012). Nevybérova chyba, vznika prave dasledkem neptesné nebo nejasné formulaci
otazek. Ziskana data tak mohou byt nepiesna ¢i zkreslend (Tahal a kol. 2017). Nevhodné
stylizovani otdzek, mohou byt zapfi¢inéné polozenim dvou otazek v jedné vété i piilis
vysoky vyskyt odbornych vyrazu. Vzdy je dulezité otdzky formulovat jednoduse a to
jazykem, kterému cilova skupina rozumi. Dlouh¢ otazky slozené z n€kolika vét piindse;ji
riziko, ze respondent nebude ochoten otdzku cist (Tahal a kol. 2017).

Z formalniho hlediska se predevsim rozliSuji otazky do tii zdkladnich typa a tim jsou:
oteviené, uzaviené a jejich kombinace v podobé kompromisnich otazek polootevienych
(Foret, 2012). Uzaviené otazky, pfedem uvadeji nékolik moznych variant odpovédi, u
kterych je dotazovany pobizen si jednu nebo vice vybrat. Za hlavni vyhodu, tohoto druhu
dotazovani predstavuje rychlost a snadné vyplnéni otazek, také i nasmérovani respondenta
na dtlezitosti v tomto vyzkumu (Foret, 2012). Uzaviené otazky je mozné ¢lenit do nékolika
skupin. Prvni skupina pfedstavuje dichotomické otdzky, které ptipoustéji pouze dvé

moznosti odpovédi, napi: ano ¢i ne, muz ¢i zena. Zna¢nou vyhodu predstavuje snadné
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zpracovani odpoveédi. Vybérové otazky nabizeji pouze jednu odpoveéd k moznému
oznaceni. Naopak vyctové umoznuji vybér né¢kolika variant odpovédi. Hlavni nevyhodou,
je obtiznost pii statickém zpracovani (Foret, 2012).

Pro méfeni nazori a postoju je vhodnym nastrojem Skalovani (Foret, 2012). Jedna se o
typ uzaviené otazky, jejimz prostfednictvim respondent projevi miru souhlasu s uréitym
vyrokem (Tahal a kol. 2017). Skala je bud’ &iselna nebo slovni. Ciselnou $kalu je vhodné
sestavit s lichym poctem stupni, protoze 1ze vyznacit i prostiedni hodnotu. U slovni Skély
se vyuzivaji jen Ctyfi stupné (urcité souhlasim, spiSe nesouhlasim, spise nesouhlasim, urcité
nesouhlasim) (Tahal a kol. 2017).

Protipélem uzavienych otazek jsou oteviené otazky, které nabizeji respondentovi, moznost
vyjadrtit se na problematiku vlastnimi slovy. Ziskané odpovédi je pak dulezité klasifikovat
a najit v nich spolec¢né rysy (Tahal a kol. 2017).

Polooteviena otdzka, vychazi z typu ,,vybér variant®, ale jesté je zde poskytnuta moznost
,Jiné“ a , vypiste”. Vyuziva se v piipad¢, ze je predpoklad ptidani odpovédi, které nejsou
v nabidce (Tahal a kol. 2017).

Ziskané poznatky se zpracovavaji formou statistické analyzy anebo grafii. Tato forma
vyzkumu je ¢asové i financné narocna, ale vysledky byvaji prehlednéjsi a obsahlejsi (Tahal

a kol. 2017).

3.4.4. Realizace vyzkumu

V této etapé vyzkumu dochézi k vlastnimu sbéru pozadovanych dat. Hlavni faktor zde
hraje poctivost v piipravné etapé (Kozel, 2006).

Sbér dat predstavuje prvni krok realiza¢ni slozky vyzkumu, jelikoZ se ve vymezeném

Case a mist¢ uplatiuji zvolené metody a techniky (Malatek, 2001). V této fazi se do
prazkumu mohou zapojuji spolupracovnici. Jedna se o pozorovatele, tazatele, moderatory
¢i operatory. Je dulezité tyto osoby vhodné proskolit a zorganizovat, koordinovat, fidit
jejich ¢innost pii sbéru dat. (Kozel, 2006).
Po ukonceni této faze bychom méli mit k dispozici dostatecné mnozstvi relevantnich idaja
od dotazovanych. (Malatek, 2001) V pribéhu sbéru dat vSak mohou nastat chyby, které
negativné ovlivni vysledky. K nejcastéjsim chybdm patii neuplné ¢i nelogické odpovédi.
Jako pfi¢ina zde mize figurovat nepiesnd formulace otdzek od tazatele ¢i neochota
respondenta ke spolupraci anebo jeho vyjadfovaci schopnosti (Kozel a kol. 2006)

Upravu chyb, Ize provést hned nékolika zptisoby. Rozhodné tidaje nikdy neni vhodné
dopliovat na zdkladé vlastni domnénky (Kozel a kol. 2006). Je v§ak moznost tyto odpovédi,
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upravit podle ostatnich spravnych vypovédi. Nebo konkrétni otdzku ¢i dotaznik z dal§iho
zpracovani vyradit. K této varianté se ptiklonime, pokud je ziejmé Ze respondent nerozumél
zadani, nebo nespolupracoval (Kozel a kol. 2006).

Kategorizace udaji piedstavuje presné vymezeni variant odpovédi, se kterymi se dale
pracuje pii analyze odpovédi (Foret, 2012). A zkoumaji se vzijemné vztahy mezi
jednotlivymi kategoriemi (Kozel, 2006). Klasifikaci lze rozdé¢lit na urcité znaky, jako je
napiiklad: pohlavi, vékova kategorie, vzdélani, znalost vyrobka atd. Dale urcit tiidy
klasifikace tak, aby se vziajemné¢ nevylucovaly. (Kozel, 2006) Na kategorizaci, poté
navazuje Kédovani. Lze tomuto rozumét jako ptifazeni uréitého indexu (¢islo nebo slovo)
ke kazdé variant¢ kategorizace (Foret, 2012). Kdédovani napomdhd k rychlejSimu a
prehlednéjSimu zpracovani dat (Foret, 2012).

Zpracovani udaju se vsoucasné dobé provaddi pomoci technického zpracovani
s vypocetni technikou (Kozel, 2006). Pro vhodné zpracovani udaji, je k dispozici
pocitacovy software, kterym mize byt naptiklad program Excel (Chrysochou, 2017).

Analyza informaci, zkoumé odpovédi nékolika otazek. Zjist'uje Cetnost, variabilitu a
zavislosti mezi proménnymi. (Kozel, 2006) Hlavnim smyslem analyzy je nalezeni a
definovani téch segmenti respondentt, které¢ méli odlisné odpovédi od celku (Kozel, 2006).

Interpretace vysledki predstavuje prevedeni vysledkl analyzy do zavért a doporucent

nejvhodnéjsiho feseni (Kozel, 2006).

3.4.5. Marketing a socialni sité

Socidlni sité pouzivaji miliardy lidi po celém svéte, travi zde ne€kolik hodin ze svého
dne (Appel a kol. 2020). Socialni média umoziuji lidem svobodné¢ komunikovat s ostatnimi
a pro firmy symbolizuji marketingovou, také i propagacni ptilezitost (Sajid, 2016). Socialni
media, lze chdpat n¢kolika zplisoby. V praktickém smyslu, se jednd o soubor digitalnich
technologii zalozenych na softwaru, vétSinou predstaveny jako aplikace a webové stranky.
Tyto prostfedky uzivatelim umoziuji digitalni prostfedi, ve kterych mohou odesilat ¢i
pfijimat digitalni obsah nebo informace. Za hlavni platformy miizeme povazovat, socidlni
sité jako je Facebook, Instagram, Twitter (Appel a kol. 2020). Socidlni sité patii dnes k
,»hejlepsim dostupnym moznostem* jak se dostat do kontaktu s potencionalnimi zdkazniky.
Online marketing a spolecnosti které jej vyuzivaji se staly sofistikovangj$imi. (Sajid, 2016)
V ramci konkurence schopnosti si podnik nemtze dovolit neexistovat na socidlnich sitich
(Sajid, 2016). Marketingové plisobeni na socidlnich sitich je velice vyhodné, jelikoz

obchodnikiim poskytuji okno, kde mohou prezentovat své produkty, ale také je moznost
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vénovat pozornost pozadavkim potenciondlnich zakaznikti. Hlavnim bonusem u tohoto
komunika¢niho kanalu, ptfedstavuje celkova nulova cena za marketing na socialnich sitich

(Sajid, 2016).

3.4.6. Marketingovy prizkum na socidlnich sitich

Marketingovy prizkum byl ovlivnén vyvojem socidlnich médii (Patino a kol.2012).

Kvalitativni 1 kvantitativni vyzkum se pfesunul do online prostfedi. Jelikoz cilem
marketingového vyzkumu je uvédomeéni si, jak potenciondlni zdkaznici vnimaji danou
znacku, vyrobek ¢i sluzbu a také zjisténi o tom kdo jsou potenciondlni zédkaznici. Pro tato
zjisténi, jsou socidlni sit¢ idealnim prostiedim (Patino a kol.2012). Dotaznik umistén na
socidlnich sitich je schopno vyplnit velké mnozstvi respondentti (Kozel a kol. 2011).
Je vhodné tento postup ziskavani informaci nepfecenovat, jelikoz neni mozné zarudit
reprezentativnost téchto odpoveédi (Kozel a kol. 2011). Nebot' neni zjistitelné, jestli
respondenti neodpovidali vicekrat ¢i jejich vypovéd’ je promyslena a pravdiva. Je tedy zde
mozné riziko ne validity (Patino a kol. 2012).

Kvalitativni vyzkum v prostfedi socidlnich siti, je mozné aplikovat pomoci vytvoieni

skupiny ¢i stranky na danou znacku, produkt nebo sdileni piispévku. Ocekava se zde
vytvoreni diskuse v rdmci komentait. Respondenti tak debatuji ohledné tématu, které je
zajimé a vyzkumnik timto ziskava validni informace. Je vSak slozit¢ dohledatelna v€kova
kategorie respondenttll. Dal$i nevyhodou mohou byt ,,ml¢ici* respondenti, kteti komentai a
nazor k danému tématu nepftipoji a v§ak jen procitaji piispévky. Dochazi tak k zpochybnéni
a zkresleni odpovédi (Patino a kol. 2012). Jako dalsi problematickd ¢ast kvalitativniho
vyzkumu na socialnich sitich, pfedstavuje nemoznost analyzovat fe¢ téla a mimiku
respondentli. Ponévadz fe¢ téla, pro nékteré vyzkumniky znamend néstroj pro zlepSeni
zjisténi a pochopeni vyroki respondenti. (Patino a kol. 2012)
V ramci prazkumu pomoci socidlnich siti je dulezité definovat cilovou vékovou kategorii.
Ponévadz ne vSechny veékové kategorie piijimaji socidlni média stejné. Milenidlové
pfijimaji vSechna hlediska socidlnich médii a je u nich vétsi pravdépodobnost, ze se do
prizkumu angazuji, zatimco u generace ,,baby boomers* (narozeni mezi rokem 1946 az
1964) je velmi nizkd pravdépodobnost, ze se do priizkumu na socidlnich sitich zapoji
(Patino a kol. 2012).

Piestoze tato doba umoznuje moznost modernich metod prizkumu je dulezité, aby
kazda z nich byla pouzivana se znalosti jejich silnych a slabych stranek. Je doporuceno tyto

metody kombinovat s tradi¢énimi vyzkumnymi metodami (Patino a kol. 2012).
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4. Metodika

Metodika této prace byla rozdélena do dvou vyzkumnych ¢&asti, které slouzily k ziskani
pozadovanych informaci k dosazeni definovanych cila.

Prvni ¢asti byl sekundarni prizkum, ktery slouzil k zjisténi existujicich dat a vhodnému
porozuméni dané problematice. Jednalo se o rozbor Ceské, ale také i zahranicni literatury a
vyhotovenych prizkumech na feSené téma. Pfedevs$im se pracovalo s agregovanymi daty, které
napomahaly k pochopeni tématu a vytvoreni primarniho vyzkumu. Sekundarni vyzkum byl
vyhotoven z vefejné pfistupnych databazi na internetovych strankéach. Zjisténé informace jsou
predstaveny v literarni reSersi této prace a ziskand data budou nadéle vyuzita v diskusni ¢asti.

Druhé ¢ést tohoto vyzkumu byla zaméfena na analyzu potenciondlnich zdkaznika
drevostaveb. Pro ziskavani primérnich informaci v rdmci vyzkumu byly vyuzity metody
kvantitativniho a kvalitativniho marketingového prizkumu. Kombinace téchto metod
napomahala k hlubSimu porozumeéni feSené¢ho tématu. Kvalitativni 1 kvantitativni metody

marketingového vyzkumu pro tuto praci budou predstaveny v nasledujici kapitole.

4.1.  Kvantitativni vyzkum

4.1.1. Definice cile

V ramci kvantitativniho vyzkumu bylo dilezité pfedem definovat vyzkumné cile. Jelikoz
na zéklad¢ tohoto kroku se odvijeji veskeré dalsi etapy prizkumu.
Pro tuto praci a kvantitativni formu vyzkumu, byly definovany dva cile. Prvnim cilem bylo
zji$téni ndzoru vefejnosti na stavby ze dieva. Tento zdmér pojednaval o aktudlni informovanosti
a vnimavosti mladych ob&ant ohledné dievostaveb v Ceské republice. Zkoumalo se, zda jsou
stale zakofenény mezi populaci myty a predsudky o téchto stavbach.
Druhym cilem pro tento prazkum bylo zjistit zdjem vefejnosti o bydleni ve dievostavbach.
Tento cil zkoumal zapfi¢inéni nizkého zastoupeni dievostaveb na ¢eském trhu a identifikaci
hlavnich determinantti, které zabraiuji nizkému vyuzivani staveb ze dfeva pro rodinné bydleni.
Nebo také zjisStovani preferenci potencionalnich zakaznikli v rdmci konstrukéniho feseni

drevostaveb a jejich vyhotoveni.

4.1.2. Navrh dotazniku

Pted vyhotovenim dotazniku byly pfedem vymezeny okruhy danych témat, které
napomahaly vhodnému sestaveni dotazniku tak, aby byly dosazeny pfedem stanovené cile a

pozadované vysledky.
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Dotaznik byl tedy rozdélen do Ctyt kategorii, podle kterych se vyhotovily vhodné
otazky.

Tyto kategorie jsou:

e Kategorie A: Myty, predsudky, kladné stranky vici dfevostavbam.

e Kategorie B: Informace, marketing.

e Kategorie C: Potencionalni zékaznici, realizace dievostavby.

e Kategorie D: Demografie — pohlavi, v€k, dosazené vzdé€lani respondentt.

V prvni kategorii vyzkumu jsou ptedstavena tvrzeni ohledné¢ pozitivnich faktor a

negativnich faktor, myti a predsudkd viuci stavbam ze dieva, které ovliviuji rozhodovani
potencionélnich zédkaznikli. Pozitivni ¢i negativni tvrzeni byla definovdna na zékladé
provedené¢ho sekundarniho vyzkumu. Ze zjiSténych tvrzeni byly vypracované otazky, které

napomohou k aktudlnimu zji§téni nadzoru potencionalnich zédkaznikti na danou problematiku.

Pruzkum vymezil negativni vlivy a myty, mezi vefejnosti vaci dievostavbam a témi

jsou:
., Nediivera ke drevu jako stavebnimu materialu *
,, Drevostavby znic¢i drevokazné houby, plisné a hmyz*
,, Drevostavby maji nizkou Zivotnost *
,, Drevostavba lehce hori*
,, Drevostavba je vhodna pouze jako rekreacni objekt *
., Drevostavba nemiize byt vice podlazni budova “
,, Nediivera ke konstrukcnimu reseni drevostaveb “

,, Neinformovanost ohledné staveb ze dreva “

Pozitivni faktory mezi vefejnosti, které byly zjistény a vélenény do pruzkumu jsou:

., Dfevostavba predstavuje cenové dostupné bydleni*
,, Drevostavba ma mensi dopad na Zivotni prostredi
., Vyhotoveni stavby z obnovitelnych zdrojii

., Moderni technologie “

., Rychla vystavba “

Druhé kategorie zjiSt'uje, zda si vefejnost informace ohledné dfevostaveb zjist'uje a kde

nejcastéji. Tento okruh otdzek, napomiize k zjisténi, zda jsou respondenti dostate¢né
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informovani, ¢i se jedna pouze o nazor nebo domnénky. Lze tak dojit k potvrzeni ¢i vyvraceni
zakotvenych mytl ve spolecnosti. Okruh otazek v této kategorii je také sméfovan na marketing
Ceskych firem zabyvajicich se vyhotovenim dievostaveb. Divodem je zjisténi celkového
povédomi mezi vefejnosti o téchto firmach a jejich reklamnich inzerci.

Tteti kategorie se zaméfuje na potencionalni zédkazniky a jejich preference. Okruh
otazek se orientuje kolem konstrukéniho feseni, cenové piedstavé respondentii o stavbach ze
dieva a jejich kritérii pfi vybéru konkrétni firmy pro vyhotoveni stavby.

Utelem této kategorie je rozpoznat potencionalni zakazniky a uréit jejich preference ohledné
vystavby dfevostaveb.

Ve Ctvrté kategorii vyzkumu bylo dulezité identifikovat socidlni profil respondentt.
Otazky byly mifeny na zjisténi pohlavi ¢i véku dotazovanych, ale také i jejich nejvyssi
ukonc¢ené vzdelani a misto bydlisté. Tato kategorie slouzila k roztfidéni respondent dle jejich
socialnich aspektl. Tyto informace budou vyuzity pro analyzu vysledkd.

Dotaznik pro prizkum byl koncipovan tak, aby byl srozumitelny pro ,,neodbornou*
vetejnost, kterd se danym tématem nezabyva. TudiZz odborné nézvy byly popsany a vysvétleny
»laickym zpisobem®, ktery respondentim napomulize porozumét dané problematice, jelikoz
pravé neodbornd vetejnost byla cilovou skupinou pro tento vyzkum. Vysvétleny a popsany
byly také veskeré otdzky, umoziujici jejich lepsi pochopeni. Dochazelo tak k eliminovani
problému vzniklych z neporozuméni kladenych dotazii. Pfi sestavovani dotazniku byl také
kladen diraz na ¢asovou narocnost vyzkumu. Pii pfili§ rozsdhlém dotazovani lze tak dojit
k negativnimu postoji respondentl vii¢i dotazniku, a tim pak tedy i ke zkresleni ziskanych dat.
Otazky jsou tedy stylizovany do takové podoby, aby mély co nejcetnéjsi vypoveédni hodnotu

v ramci pruzkumu.

4.1.3. Zpisob sbér dat

Pro sbér dat kvantitativniho vyzkumu byla zvolena metoda dotazniku, publikovana na
socialnich sitich. Dle zjisténi z vypracovani literarni reSerSe je tato forma sbéru dat
nejefektivnéjsi a nejspolehlivejsi v rdmei poctu vyplnénych dotaznikl. Cilova skupina zahrnuje
osoby od 20 let do 35 let. Jelikoz se tato prace zaobird nazorem mladych lidi, byla pravé zvolena
tato vékova kategorie, ponévadz jak uvadi ministerstvo pro mistni rozvoj mladi lidé spadaji
pravé do této vekové kategorie (mmr.cz). Tato definice byla ziskand na zakladé podpory
hypotecni piijcky pro mladé lidi.

Dotaznik byl vyhotoven v internetovém programu Google Forms. Tento program byl

zvolen z divodu poskytnuti uspotadani otdzek v logickém sméru dle pozadované podoby.
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Google Forms také umoziuje vybér struktury otazek a odpovédi. Lze tak tedy upravovat,
pfesouvat a pietvaret otazky dle vlastniho uvazeni. Program umoziuje ziskana data piimo

zpracovavat, analyzovat a vytvaret prehledné tabulky ¢i grafy.

4.1.4. Analyza informaci

Po vyprseni lhiuty dotazovéani a ptfed samotnou analyzou byla veskerd data podrobena
procesu redukce, kterd obsahovala kontrolu, upravu a kategorizaci vSech udaji. Tento krok
slouzil k analyze odpovédi polootevienych otazek. Po tomto procesu nasledovala analyza

vysledkt, kde vSechna data a jednotlivé typy tidaji byly zpracovany statistickou metodou.

4.2. Kvalitativni vyzkum

Tato ¢ast vyzkumu doplituje pfedchozi kvantitativni vyzkum. Kvalitativni vyzkum
v ramci zjiSténi potencionalnich zédkaznikli dfevostaveb se snazi hloubgji porozumét verejnosti
a jejich vnimani o dievénych stavbach. Tato forma vyzkumu, byla zvolena z diivodu doplnéni

informaci a ziskani vétsiho rozhledu ohledné daného tématu.

4.2.1. Sbér dat

Pro tento vyzkum byla zvolena metoda kvalitativniho vyzkumu formou rozhovoru.
Jedna se o hloubkovy, strukturovany a fizeny rozhovor. Pfedem byly vyhotoveny okruhy témat,
které napomohly k vytvofeni vhodné strukturovanych otdzek, které dosdhnou zjisténi
pozadovanych informaci. Tazatel ma vSak béhem rozhovoru moznost ptizpiisobit potadi a
formulaci otazek pro kazdého respondenta zv1ast’.

Rozhovory probihaly formou osobniho kontaktovani, bud’ telefonicky nebo formou
osobniho kontaktu. Tato forma byla vyhodnocena jako nejefektivnéjsi metoda sbéru dat pro
tento pruzkum, jelikoZ v rdmci osobniho kontaktovani, at’ uz telefonicky ¢i osobné se lze
vyhnout nesrozumitelnostem a nedorozuménim, vzniklych na zaklad¢ dotazovéani. Lze také
diky této formé ziskat zajimavé informace a data, nebot respondent se nad danou problematikou
vice zamysli a uvazuje, nez je tomu u odlisSnych metod vyzkumu.

Na zacatek rozhovoru nejdiive probéhlo ptedstaveni tazatele a daného prizkumu,
uvodni informace o dané problematice. Dale byly pokladany pfedem vyhotovené otazky.
Ziskané odpovédi a poznatky si tazatel podrobné poznamenaval ¢i nahraval na diktafon, ale

pouze pii souhlasu respondenta.
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4.2.2. Dotaznik pro Fizené rozhovory

Pro sestaveni dotazniku byly nejdiive vyhotoveny okruhy, které doplituji kvantitativni
prazkum této prace nacez byly vytvoteny otazky, které jsou pievzaty bud’ z dotaznikového
Setfeni pro tuto praci ¢i z dohledanych prazkumi v rdmci literarni reserSe.

Okruhy otazek:

1. Poznani respondenta
2. Drevostavba
3. Marketing
V prvnim okruhu jsou otdzky mifeny na pozndni dotazovaného. Zjistuji se zde
informace ohledné respondentové aktudlni zivotni situaci, naopak také i o jeho idedlni predstave
o rodinném bydleni. Nejdiive bylo nutné identifikovat ekonomické a socidlni aspekty
respondenta. Otazky tedy byly mifeny na vék, zaméestnani a aktuélni bydlisté. Déle tento okruh
smétoval na zjisténi respondentovo predstav o idealnim bydleni. Zda uvazuje o pofizeni
vlastniho domu a o jakém typu stavby uvazuje. Dale otazky ptrechazely do dal§iho okruhu, ktery
smétoval na dievostavby.
Zde jsou predstaveny vyhotovené otazky na dany okruh. Otazky jsou vysoce

individudlni, 1ze tyto otazky upravit vzhledem k danému respondentovi.

Prvni okruh otazek:

e Kde Zijete, pracujete?

o Jaka je vase predstava o idedlnim bydleni?

Druhy okruh otazek smétoval na zjisténi respondentova vnimani ohledn¢ dievostaveb.
Situované otdzky se snazi ziskat informace ohledné ovlivitujicich faktorech, které zapfticinuji
vybér, potazmo odmitnuti dievostavby pro rodinné bydleni. Pokud respondent uvazuje o
drevostavbé jsou zde polozené otdzky, o jaky konstrukéni typ a zplsob vyhotoveni by
dotazovany m¢l zdjem. Pokud naopak respondent neuvazuje ¢i vaha, byla by zde polozena
otazka na zjiSténi, co by respondenta motivovalo k bydleni ve dfevostavbé. Tato otazka byla
ziskana na zdkladé sekundarniho vyzkumu pro tuto praci. Otazka byla pokladana v Evropském
prazkumu, ktery se zabyval budoucnosti dievostaveb a byl vyhotoven v roce 2022 Evou
Leszczyszyn.

Druhy okruh otazek:

e Co si predstavite pod pojmem drevostavba?
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o Uvazujete o drevostavbe?
o Faktory oviiviwujici porizeni dievostaveb — negativni/pozitivni
e Pro jaké konstrukcni Feseni dievostaveb byste se rozhodl/a?

e Co by vas motivovalo k bydleni ve dievostavbe?

Ve ttetim okruhu jsou otdzky sméfovany na marketing. Hlavnim diivodem je zjisténi,
zda reklamni prostiedky ovliviiuji ¢i pozdéji ovlivni respondenta pii rozhodovani vybéru
dfevostavby pro rodinné bydleni. Touto problematikou, se v roce 2018 zabyvala doktorka
Olsiakovéa ze Slovenska. Vyhotovila prizkum na téma ohledné preferenci spotiebitelii ve
vztahu k dievostavbam a nastroje marketingové komunikace, které jsou urceny pro
potenciondlni zdkazniky dfevostaveb. Urcité otdzky pro tuto praci jsou inspirované prave
vyzkumem doktorky Olsiakové. Otazky mifené na marketing maji za ukol zjistit, zda reklamni
prostiedky ovliviiuji potencionalni zakazniky.

Jako dals$i otazky v této kategorii jsou cilené na zjisténi dostupnosti informaci ohledné
drevostaveb, zda jsou publikované informace dostacujici a lehce dohledatelné. Tato kategorie

pojednava o moznostech zlepseni v rdmci ptisobeni reklamy na potencionalni zdkazniky.

Tieti okruh otazek:

e Jaky vliv by pro vas méli marketing firem pri rozhodovani vybéru
drevostaveb pro rodinné bydleni?
o Jaky zpiisob reklamy je pro vas nejdiivéryhodnéjsi?

o Zjistoval/a jste si informace? Byly dostacujici a lehce dohledatelné?

4.2.3. Vybér respondentii

Pro kvalitativni prazkum této prace byla Skala respondentt rozdelena do tii kategorii.
Kategorizace slouzila ke zji§téni ndzort o dané problematice mezi ,,odbornou* a ,,neodbornou
vetejnosti. Rozdélenim respondentt, tak 1ze ziskat ndzor na stavby ze dfeva z vice pohledu.

V prvni kategorii se nachazi respondenti z neodborné veiejnosti, kteti byli oslovovani
prostfednictvim socialnich siti na zéklad¢ sdileného ptispévku o moznost poskytnuti rozhovoru.
Tento piispévek byl sdilen na platform& Facebook s dotaznikem ke kvantitativni metodé.
Jednalo se tedy o respondenty, kteti vétSinou pied uskutecnénim rozhovoru vyplnili dotaznik
sdruzeny s touto praci. Rozhovory pro tuto kategorii probihaly telefonickou metodou.

Telefonickd metoda byla zvolena z diivoda ¢asové naro¢nosti respondentti. Respondenti pro
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tuto kategorii byli zvoleni dle vékového kritéria v rdmci tohoto vyzkumu a mista bydlisté
v ramci urceni vybraného regionu.

Druhéd kategorie vznikla na zdkladé navstévy veletrhu FOR WOOD v Praze, kde
navstévnici veletrhu byli oslovovani s prosbou o poskytnuti rozhovoru. Tyto respondenti
navstivili veletrh na zakladé uvahy o vystavbé rodinného bydleni, tedy i 0 moznosti vyhotoveni
drevostavby. Pro tuto praci jsou oznacovani respondenti v této kategorii jako neodborny, ale je
ziejmé ze si pred navstévou veletrhu zjistovali informace a jejich nadzory budou odlisné od
nazorl respondentd patfici k prvni kategorii. Tteti kategorie respondentil je oznaovana jako
odbornd, jelikoz se jednd o studenty ¢i osoby sukonfenym univerzitnim vzdélanim

s dfevarskym zamétenim.

4.3. Porovnani dosaZenych vysledku

Vysledky z marketingového priizkumu v rdmci feSeni této prace at’ uz u kvantitativni ¢i
kvalitativni metody, budou porovnavany s vysledky obdobnych vyhotovenych prizkumi, které
jsou predstaveny v reSers$ni ¢asti. Konfrontované udaje budou uvedeny v diskusni ¢asti pod
kapitolou ,,9.1. diskuse k vysledkiim prace”. Ze zjisténych dat budou vyhotovena opatieni
navrzena pro vyrobce dfevostaveb, které budou predstaveny v kapitole: ,,9.2. Navrzena opatieni

pro vyrobce dievostaveb®.
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5. Vysledky

Vysledkova Cast tohoto prizkumu, je rozdélena do dvou ¢&asti. V prvni casti jsou
predstaveny vysledky z kvantitativniho vyzkumu a ve druhé jsou uvedeny zjiSténa data

z kvalitativniho vyzkumu.

5.1. Kvantitativni vyzkum

Vysledky z kvantitativniho vyzkumu ptedstavuji ziskané data z vyhotoveného dotazniku.
Dotaznik byl umistén na socidlnich sitich a to od 29. 2 do 15.3 2023. Celkem se nasbiralo 178
odpovedi.

Vysledky jsou predstaveny ve tfech ¢astech. V prvni jsou pfedstaveny demografické
udaje ohledn¢ vSech respondentii a druhd ¢ast je zamétena na mladé lidi jako potencionalni
zakazniky dfevostaveb. Vzhledem ktomu, ze nejvice respondenti bylo ziskdno ze
sttedodeského kraje a Prahy, tj. stiedni Cechy, tento region bude analyzovan v ramci
pozadovanych cili pro tuto praci. Ve tieti vysledkové Casti jsou uvedeny udaje ziskané od
potenciondlnich zdkazniku z odlisSnych regiont.

Ve vysledkové casti této prace budou také predstaveny vyhotovené otazky
k dotaznikovému Setfeni, presné stylizovany dotaznik je uveden v ptilohéach této prace. Otazky
byly formulovény tak, aby jim porozuméla i neodborna vetejnost. Tento dotaznik se sklada
z uzavienych, polootevienych odpovédi a také zde byla vyuzita péti bodova skéla, kde
respondent zaznamendval souhlas &i nesouhlas na dany vyrok ohledn& dievostaveb. Skéla
obsahovala ¢islice od 1 (naprosto nesouhlasim) az do 5 (naprosto souhlasim). Tato metoda byla
zvolena z divodu mozZnosti projevu nazoru na dany vyrok ohledné feSeného tématu.
V dotaznikovém Setfeni byla pouzita filtraCni otdzka, kterd meéla za tukol klasifikovat
potencionalni zakazniky dfevénych staveb. Rozdélovaci otdzka respondentil znéla: ,,uvazoval/a
jsem ¢i uvazuji o bydleni ve dfevostavbé?“ Dotazovani, kteti o dievostavbé neuvazuji byli
presmérovany na okruh otdzek s pfedem stanovenymi vyroky ohledné mytt a predsudki, které
hodnotili na péti bodové skale. Potencionalni zakaznici odpovidali na otazky ohledné preferenci
konstruk¢éniho feSeni a zptisobu vyhotoveni. Naopak vsichni respondenti budou odpovidat na
otazku ohledné zjistovani informaci. Tato otdzka je poklddana z divodu zjisténi celkové

informovanosti o téchto stavbach mezi vetejnosti.
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5.1.1. Demografie respondentii

Tato vysledkova ¢ast se zaobird analyzou socidlnich aspektl respondentti. Z dotaznikového
Setfeni bylo ziskdno 178 odpovédi. V grafu 1 lze zaznamenat, ze 51 % dotazovanych tvofily
zeny a muzi 46 %. Pét hlasti a 3% podil tvoti respondenti, ktefi nechtéli uvést své pohlavi. Co
se tyCe vzdélani respondentd, 39 % dotazovanych vlastni vysokoskolsky titul, 46 %
sttedoskolské vzdelani s maturitou a 14 % dotazovanych vyucni list. Pouze 1 %, tedy dva

dotazovani absolvovali zakladni vzdélani.

Graf'l. - Pohlavi vsech respondentii. Graf 2. - Vzdeélani vSech respondentil.
Pohlavi Nejvyssi ukoncené vzdélani
3% 3 1%
" Zcna = Zékladni
v = Vyucen/a
= Muz Y
= Stredoskolské s
., maturitou
Jiné
Vysokoskolské
Zdroj: viastni. Zdroj: viastni

Jak je zfejmé ztietiho grafu (Graf 3.) nejvice zastoupend veékova kategorie
dotazovanych byla ve véku 20 az 25 let, to az ve 45 %. Druha nejvice zastoupend kategorie
respondentl patiila do véku 26 az 30 let. Naopak k nejméné reprezentativni skupinou jsou

osoby mladsi 20 let, tato v€kova kategorie méla pouze 2 % zastoupeni.
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Graf'3. - Vekova kategorie vSech respondenti
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Co se tyCe mista bydlisté, nejvice respondentt bylo ziskdno ze Stiedoceského kraje a

meésta Prahy. Naopak nejméné dotazovanych pochazelo z Karlovarského kraje, kde nebyl

ziskan ani jeden respondent. V Kralovehradeckém ¢i Olomouckém kraji vlastni trvalé bydlisté

pouze jeden respondent z kazdého regionu. Graf ¢islo 4 predstavuje (Graf 4.), uceleny piehled

poctu respondentd pro kazdy kraj zvIast'.

Graf'4. - Misto bydlisté vsech respondentii.

’ Y = Prah
Misto bydlisté raha _
30 74 = StiedoCesky kraj
= 70 = JihoCesky kraj
_qg 60 54 Plzensky kraj
é 50 = Karlovarsky kraj
@ 40 = Ustecky kraj
& 30 19 Li , .
53 iberecky kraj
3 20 8 7 5
£ 10 - 0 2 1 2 1 2 3 = Kralovehradecky kraj
0 . ST T e === » Pardubicky kraj
F S E PO E T e Zin kg
& & & & %\q}/ £ ¥ /\>\\~ & & < = Olomoucky kraj
{@b $®0 < #° O 4@& & 0\0&0 4%&'% = Moravskoslezsky kraj
@(&o ﬁ\0& = Vysocina
Zdroj: viastni.

V demografickém okruhu také respondenti odpovidali na otazku, zda pracuji

v organizaci dievozpracujiciho primyslu. Graf (Graf 5.) prezentuje, ze pouze 11 %

dotazovanych jsou zaméstnany v organizaci zabyvajici se dfevozpracujicim primyslem.
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Graf'5. - Zaméstnani v dievozpracujict organizaci.

Zaméstnani v organizaci dievozpracujiciho priumyslu
Ano
11%

Ne
89%

Zdroj: viastni.
5.1.2. Analyza vysledkii mladych lidi

Tato kapitola pojednavd o analyze vysledkii z dotaznikového Setfeni v ramci cilové
kategorie a tim jsou mladi lidé. Vékova kategorie byla tedy zvolena 20-35. Pro tuto kategorii
bylo ziskdano 106 odpovédi od respondentti. 56 ziskanych udajt bylo od vékové kategorie 20—
25 u nasledujici 26-30 se shromazdilo 40 odpovédi a u respondentli s vékem 31-35 bylo
zjisténo 10 odpovédi.

Jak jiz zde bylo zminéno, v dotazniku byla aplikovéana filtraéni otdzka. Tato otdzka
slouzila k rozliSeni potencionalnich zakaznikl dfevostaveb. Nasledujici otazky byly pokladany
dle odpovédi na tuto filtra¢ni otdzku. Graf (Graf 6.) jasn¢ naznacuje, Ze nejvyznamngjsi zajem
o stavby ze dfeva Cini u vékové kategorie 20 az 25 let ze vSech vekovych skupin s 27
respondenty, ale naopak také tato skupina spiSe o dievostavbach neuvazuje. Respondenti ve
veku 26 az 30 let maji pfevazne zajem o tyto stavby. To samé se uskute¢nilo i u dotazovanych
ve vékové kategorii 31 az 35 let. Vysledky v rdmci uvazovani ¢i neuvazovani o dievostavbé
jsou velmi vyrovnané. Rozdéleni téchto respondentti podle regionu je zfejmé, ze StiedocCesky

kraj vice uvazuje o téchto stavbach, a to s rozdilem deseti respondentii (Graf 7.).

Graf'6. - Filtracni otazka dle vékové kategorie.

Uvazoval/a jsem ¢i uvazuji o bydleni ve dievostavbé?
40

27 29
30 21 19
0 N e

20-25 26-30 31-35
V¢ék respondentt

Pocet respondentt
=)

HAno ENe

Zdroj: viastni.
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Graf'7. - Filtracni otazka dle regionu.

Filtracni otazka dle regionu
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Zdroj: viastni.
Po této otazce se tedy respondenti separovali a ty ktefi neuvazuji o dfevostavbach

reagovali na ptredem vyhotovené vyroky ohledné difevostaveb, které by mohli zapfi¢ini
nezajem o tyto stavby. V grafu ¢islo 8 (Graf 8.) jsou pfedstaveny mozné predsudky ovliviiujici
potenciondlni zakazniky. Respondenti tak hodnotili na skéale od jedné do péti, zda s touto
sentenci naprosto nesouhlasi (1) ¢i naprosto souhlasi (5).

Graf'8. - Neuvazujici respondenti.

O drevostavbach neuvazuji, protoZze:

m Naprosto nesouhlasim  m Nesouhlasim Nevim  m Souhlasim Naprosto souhlasim

Nedtivétuji eskym vyrobctim dievostaveb. _ 14 - 2

Myslim si, ze dfevostavba predstavuje cenové dostupné
bydleni.

Predstavuji si dievostavbu spise jako rekreacni objekt nez
diim pro rodinné bydleni

Neznam konstrukéni a technologické feSeni dievostaveb. - 9

Myslim si, Ze dfevostavba mize byt pouze piizemni budova
(bungalov).

Myslim si, Ze Zivotnost dfevostavby je niZsi nez 50 let. _

Obavam se, napadeni dfevéné konstrukce dievokaznymi
houbami, plisni nebo hmyzem.

Obavam se Zivotnosti difevostaveb pii pozarech a zaplavach
(Vice nezu stavby z cihel nebo podobnych tradi¢nich
materiald).

Nediveétuji dievu jako stavebnimu materialu. _ 19 - 3

Zdroj: viastni.
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Z grafu cislo 8 je zifejmé, Ze nejvice hodnoticim determinujicim Cinitelem pro
respondenty predstavuje obava ohledné dievostaveb v rdmci napadeni konstrukce biotickymi
Ciniteli, ale také i pii pozarech a zaplavach. Zajimavym faktem je, Ze vtomto piipadé
respondenti maji diivéru v Ceské vyrobce dievostaveb. Jelikoz s timto vyrokem naprosto
nesouhlasilo 14 dotazovanych a 15 jich nesouhlasilo. Naopak nedtvéra ke dfevu nebyla tak
jednoznacéna, dvacet respondentti uvedl, Zze s timto vyrokem nesouhlasi a devatenact jich sdélilo
nevédomost k tomuto tématu. Naprostou nedivéru dievu jako stavebnimu materialu projevilo
7 respondenttl z Prahy a 4 ze Stfedoceského kraje. Naopak kladné hodnotilo az 29 respondentii
ze neznaji konstrukéni a technologické feSeni difevostaveb. Predstavy ohledné téchto staveb
z vysledkii znaci, ze az 37 dotazovanych vnimaji dievostavby jako vice podlazni budovu.
Naopak vsak az 31 respondentti oznacila dfevostavbu za stavbu vhodnéjsi k rekreacnimu uzitku
neZ k rodinnému bydleni. Sest respondenttl ze sttedo¢eského kraje souhlasilo a z Prahy to byly
Ctyfi Zeny. V téchto vysledcich byla difevostavba oznacena za cenové dostupné bydleni, to az
od 27 respondentti. Co se tyce celkového hodnoceni v ramci rozliSeni mezi regiony Prahou a
sttedoCeskym krajem, odpovédi byli v ramci ndzorli bez zadnych vyznamnych odchylek.

Dalsi otazka smeétfovala na zjisténi, zda si vefejnost zjiStovala informace ohledné
drevostaveb. Vysledky prezentuje graf ¢islo 9 (Graf 9.). Z grafu je viditelné, ze vétSina
respondentli, ktefi neuvazuji o dievostavbach si informace ohledné téchto staveb
nevyhledavala, jelikoZ pouze 23 % respondentii uvedlo Ze si informace zjistovalo. Nejvice
vyuzivanym zpisobem pro sbér informaci respondenti uvedli webové stranky (Graf. 10).
Jelikoz tato otazka vlastnila moznost vice odpovédi, nejobvyklejsi kombinace byla moznost
ziskavani informaci z webovych stranek a recenze od znamych nebo také ¢asopisy v kombinaci

s webovymi strankami.

Graf'9. - Zjistovani informaci neuvazujicich respondentii. Graf'10. - Informacni kanaly.

Zjistoval/a jsem si
infromace o
drevostavbach?

Kde jsem si zjistoval/a
informace o dfevostavbach?

23%

25%

= Ano .
= Casopis,
knihy
= Ne = Webové
stranky
Od znamych
T7% 58%
Zdroj: viastni. Zdroj: viastni.
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Dalsi otdzka smétovala na podvédomi respondentli ohledné reklam na stavby ze dieva
(Graf 11.). Otazka byla zvolena z divodu zjisténi, jak jsou reklamy ohledné dfevostaveb
efektivni. Tato otazka nabizela moznost zvolit vice variant odpovédi a také zde umoziovala
otevienou odpoveéd’. Respondenti mohli uvést preferované odpovédi, které, nejsou predstaveny
v nabidce. Nejvice odpoveédi méla internetova reklama, kterd méla 8 hlast od respondentt.
Nejcastejsi kombinace byla internetovd reklama, tiskova reklama a socidlni sité. Dalsi
kombinaci s internetovymi strankami ptisobil i veletrh a podobné vystavni akce. Socidlni sité
také patfili mezi nejcastéj$i kombinaci s internetovou reklamou a tiskovou reklamou. Z tohoto
zjisténi vyplyva, ze nejefektivnéjsi zpisob reklamni inzerce jsou internetové reklamy, tiskova
reklama a také i socidlni sit€¢. Otazka pokladanad za zjisténim védomosti o firméch zabyvajicich
se vyrobou dievostaveb bylo zjisténo, ze 9 respondentu zné 1-2 firmy a pouze 5 respondentti 3
az 5 stavebnich firem. Pouze jeden respondent uvedl Ze nezné ani jed podnik zamétfeny na

drevostavby.
Graf'l1. - Reklamy na drevostavby.

Vsiml/a jsem si n¢kdy reklamy na dievostavby? kde?

Tiskova reklama [N
Radio
Billboardy
Televize

Veletrh ¢i podobné vystavni akce

Internetova reklama

[
[
[
I

Socidlni sitc | EEGEG———
e
[

Reklamy jsem si nevS§iml/a

Pocet respondentt

Zdroj: viastni.

Respondenti zjistujici si informace predstavovali v 53 % muzi a 47 % zeny. Graf Cislo
12. (Graf 12.) ptfedstavuje muzské a zenské rozdéleni v rdmci respondentd, ktefi neuvazuji o
dievostavbach, ale zjist'ovali si o nich informace. Ve dievozpracujici organizaci pracuje pouze
jeden muz z téchto dotazovanych, jak uvedl na otdzku ohledné zaméstnani ve dievozpracujici

organizaci. Graf ¢islo 13. (Graf 13.) uvadi nejvyssi ukoncené vzdélani dotazovanych. Nejvice
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dotazovanych vystudovalo stiedoSkolské vzdélani s maturitou a 34 % dotazovanych vlastni
vysokoskolsky titul. Sttedoskolské studium absolvovalo 50 % Zen a 50 % mitizu. Vysokoskolské
vzdélani mé stejny podil ohledné pohlavi jako je tomu u stfedoskolského. Naopak vyuénym

listem disponuji dva muzi.
Graf'12. - Pohlavi respondentii zjistujicich informace. Graf'13. - Vzdélani respondentii zjistujicich informace.

Pohlavi Nejvy$si ukonéené vzdélani

= Vysokoskoské = Stiedoskolské = Vyucen
Zena
47%

Zdroj: viastni. Zdroj: viastni.

Naopak u respondenttl, ktefi si informace ohledné dievostaveb nezjist'uji predstavuji ve
vétsim poctu Zeny, jelikoz ty odpovidaly v 53 % a muzi ve 47 % (Graf 14.). Vysokoskolské
vzdélani u téchto respondentl €ini 42 %. Deset zen a devét muzi vlastni trvalé bydlisté ve
sttedoCeském kraji. V Praze aktualné zije jedenact dotazovanych muzi a deset zen. Bylo také

zjisténo, ze tfi muzi z dotazovanych s bydlistém ve stfedoCeském kraji pracuji v dievarské

organizaci.
Graf'14. - Pohlavi respondentii nezjistujici informace. Graf'15. - Vzdélani respondentit nezjistujicich informace.
Pohlavi Nejvyssi ukonéené vzdélanni
= Muz = Zena
= stiedoskolské = vysokoskolské = vyucen
Zdroj: viastni. Zdroj: viastni.

Respondenti, kteti uvazuji o dievostavbach byli piesmérovani na vyroky ohledné

drevostaveb, které hodnotili $kdlou od naprosto nesouhlasim (1) az po naprosto souhlasim (5).
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Graf ¢islo 16 (Graf 16.) predstavuje hodnoceni dievostaveb od respondentt, ktefi uvazovali o

vyhotoveni dfevostavby pro rodinné bydleni.

Graf'16. — Respondenti uvazujici o dievostavbe.

O dievostavbé si myslim:

m Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Nevim  m Souhlasim Naprosto souhlasim

Dfevostavbu vnimam jako vhodnou stavbu pro rodinné
b , N4 5 21
ydleni.

Obavam se zivotnosti dfevostaveb pii pozarech a

zéaplavach. (Vice nez u stavby z cihel nebo podobnych 13 12 - 11

tradi¢nich materialu)

Duvétuji konstrukénimu feseni dievostaveb. 4 14 _ 17
Drevostavby maji zivotnost vyssi nez 50 let. 6 19 - 13

Na dievostavbé ocetuji rychlost provedeni stavby. 3 13 - 25
Drevostavba pfedstavuje stavbu Setrnou k zivotnimu 4 > - 29
prostiedi vyhotovenou, z obnovitelnych pfirodnich zdroji.
Drevostavba piedstavuje cenove dostupné bydleni. 6 19 _ 8

Zdroj: viastni.

Z vysledkii uvedenych v grafu (Graf 16.) je zfetelné, Ze tyto respondenti o dfevostavbé
uvazuji jako o stavbé pro rodinné bydleni, Setrné k zivotnimu prostfedi. Dlivéra v konstrukéni
feSeni dievostaveb je kladné hodnocena 36 respondenty. Pouze 4 respondenti z Prahy uvedli,
ze naprosto s timto vyrokem nesouhlasi, jednalo se o tfi Zeny a jednoho muze. Ohledné
zivotnosti a cenové dostupnosti dievostaveb 19 respondentl reagovalo na Skale Cislem 3, coz
predstavuje vyznam nevédomosti. Naopak nejvice respondentll naprosto souhlasi s rychlosti
provedeni stavby.

Dalsi otazky smétovali na preference ohledné zptisobu vyhotoveni dievostaveb. Z grafu
¢islo sedmnact (Graf 17.) je mozné vidét preferenci mezi respondenty pro staveniStni montaz,
a to az v 63 %. Co se tyce zpusobu a rozsahu vyhotoveni (Graf 18.), zde jsou preference pro

stavbu na kli¢, to az v 74 %.
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Graf 17. - Stavenistni ¢i panelova montdz.

Pro vyhotoveni dievostavby, spise
preferuji staveniStni montaz nebo
panelovou montaz.

panelova
37%

staveniStni
63%

Zdroj: viastni.

Graf 18. - Hrubd stavba ¢i na klic.

Preferoval/a bych vyhotoveni
drevostavby na kli¢ ¢i hrubou
stavbu.

Stavba
na kli¢

74%

Zdroj: viastni.

Respondenti by za dfevostavbu na kli¢, ktera je dispozi¢né feSena 4 + Kk investovali do
5000 000 K¢ véetné DPH a to az 76 % dotazovanych. Naopak 24 % je ochotno si pofidit
drevostavbu za vice jak 5 000 000 K¢ véetné¢ DPH (Graf 19.). Otazka ohledné¢ zjisténi, zda by

si respondent zakoupil dfevostavbu, kterd je nabizena k prodeji stavajicim majitelem, bylo

shledéano, ze az 72 % dotazovanych by do této stavby investovali své finance (Graf 20.).

Graf' 19. - Idedlni cenova relace.

Za drevostavbu na kli¢, ktera je
dispozi¢né 4+Kk bych byl/a
ochoten/na zaplatit:

vice jak 5
milionu.
24%

do 5 milionu.
76%

Graf 20. - Prodej stavajici drevostavby.

Koupil/a bych jiz postavenou
drevostavbu, ktera byla jiz trvale
obyvana a majitel tuto stavbu
nabizi k prodeji ?

Zdroj: viastni. Zdroj: viastni.

Preference konstrukéniho teSeni, vlastni ramova konstrukce. Tuto technologii

uptednostiiuje 28 respondentd (Graf 21.). OvSem 12 respondentii by si pro své rodinné bydleni
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zvolilo srubovou konstrukci. Nejméné volenym konstrukénim feSenim skoncila roubend

konstrukce.

Graf 21. - Konstrukéni resent.

Pro vyhotoveni difevostavby bych se rozhodl/a pro konstrukéni
reSeni:

0

Ramova konstrukce Roubena konstrukce

[\ [\ (9%}
[} W (e}

Pocet respondentt
— [
(=) W

Zdroj: viastni.

Pokud respondenti preferovali ramovou konstrukei, byla jim poloZena otazka ohledné
volby mezi difuzné otevienou ¢i uzavienou skladbou stén. Vysledky byli velmi vyrovnané vsak
o dva respondenty vice byla zvolena difuzn¢ uzaviena skladba stén, a to s patnacti preferencemi

(Graf 22).

Graf 22. - Difuzné oteviena ¢i uzaviena skladba sten.

Pro vyhotoveni ramové konstrukce dfevostavby bych se rozhodl/a pro
skladbu stén difuzné uzavienou ¢i difuzné otevienou?

15,5

Ju—
- & —_
e [} W

13,5

Pocet respondentt

—_
w

12,5

12
Difuzné oteviena Difuzné uzaviena

Zdroj: viastni.
Z grafu ¢islo 23. (Graf 23.) je ziejmé, ze az 85 % respondentl si zjistovalo informace

ohledn¢ dfevostaveb. Zdrojem, kde vyhledavali respondenti své informace byly uvedeny
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webové stranky a doporuceni od zndmych. Tato otazka umoznovala polo otevienou odpovéd’,
coz umoznovalo dotazovanym ptipsat odpoveéd’, ktera nebyla v nabidce. 1 z respondentt uvedl
jako zpiisob hledani informaci internetovou platformu YouTube, kde sleduje videa ohledné
zpusobu vyhotoveni roubenych staveb (Graf 24.).

Graf 25. ptedstavuje zjistovani informaci podle pohlavi respondentt (Graf 24.). Osoby
nezjistujici si informace pochazi zregionu Praha. Pouze 2 Zeny vlastni trvalé bydlist¢ ve

sttedoceském kraji.

Graf 23. - Zjistovani informaci. Graf 24. - Informacni kanaly.
11&¢ 3 o . . cen
- st oval{ a Jsem s1. ) Kde jsem si zjist'ovala
informace o dfevostavbach? informace o dfevostavbach?
= Casopis, knihy = Webové stranky
= Od zndmych Studium

= Youtube videa

6%

9% 2% -

V/

24%

Zdroj: viastni. Zdroj: viastni.

Graf'25. - Zjistovani informact dle pohlavi.

Zjistovani informaci dle pohlavi

24
20
6
1 2 1
[

Muz Zena Jiné

Pocet respondentt
—_ [ [\ [\ w2
W o W (=) W [«

(e}

mZjistoval/a mNezjistoval/a
Zdroj: viastni.
Respondenti uvazujici o vyhotoveni dfevostavby pro rodinné bydleni odpovidali na

otazku ohledn¢ dulezitych kritérii pii vybéru stavebni firmy. Tato otdzka umoziiovala vybér

vice odpovédi. NejvyznamnéjSim Cinitelem pro vybér stavebni firmy nejcastéji dotazovani
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oznacovali recenze dané firmy, doporuceni od zndmych a cenovou relaci vystavby (Graf 26.).
Naopak nejmén¢ dulezitym kritériem pro né bylo ptisobeni reklamni strategie danych firem.
Vzhledem k tomu, Ze tato otdzka méla moznost vyberu vice odpovédi, nejcastejSimi
kombinacemi téchto kritérii byla cenova relace, historie, tradice a také recenze firmy. Muzi ze
sttedoCeského kraje nejvétsi dilezitost prikladaji cenové relaci vystavby, doporuceni od
znamych a historii ¢i tradici dané firmy, ¢i preferované konstrukéni feSeni. Muzi z Prahy také
uvadéli cenovou relaci, historii a tradici firmy. Zeny ze stiedoeského kraje mély velice
podobné nazory jako ty z Prahy. Zeny tedy nejvétsi hodnotu piikladaly recenzi danych firem,

historii ¢i tradici firmy a moznost vybéru typovych domt a délky vystavby.

Graf 26. - Kritéria pro vybeér stavebni firmy.
Pfi vybéru firmy pro vyhotoveni dfevostavby bych zohlednoval/a tyto kritéria:

Reklama - 2

Preferované konstrukéni feseni _ 14
Recenze dané frmy - [ -
Délka vyhotoveni stavby _ 12
Historie a tradice firmy _ 19
Moznost vybéru typovych domi _ 15
Doporuceni od znémych - |,
Cenova relace vystavby _ 29

Pocet respondent

Zdroj: viastni.

Respondenti nejcastéji bydleli v panelovém ¢i cihlovém domé, nebo také v byté. Pouze
3 respondenti vlastnili dfevostavbu (Graf 27.).
Respondenti uvazujici o bydleni ve difevostavbé z 52 % vlastni maturitni vysvédceni a

43 % dotazovanych vysokoskolsky titul (Graf 28.).
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Graf'27. - Aktualni bydleni uvazujicich respondentii. Graf 28. - Vzdélani uvazujicich respondentii.

Aktualng bydlim: Nejvyssi ukonZené
vzdélani:
30
25 = Stfedoskolské s maturitou
20 = vysokoskolské
15 = vyucen/a
10
5 5%
0 =
V byté V panelovém Ve dievostavbé
nebo cihlovém
domé (Ci v
podobné
vyhotoveném
domég z tradi¢niho
materialu)
Zdroj: viastni. Zdroj: viastni.

5.1.3. Analyza vysledkit mladych lidi z ostatnich regionu

V kvantitativnim prizkumu pro tuto préci byla definovéna vékova kategorie a také i
region. Byli vSak ziskana data i z dalSich regionu v rdmci Ceské republiky. Tato kapitola
predstavuje vysledky z dotaznikového Setfeni v ramci ziskanych vysledki mladych lidi dle
regionu.

V grafu 29 (Graf. 29) jsou ptedstaveny respondenti dle pohlavi a regionu, ktefi nalezi
do kategorie potenciondlnich zdkaznikli, jelikoz na filtracni otazku odpovédéli, ze o

drevostavbé uvazuji.

Graf'29. - Respondenti z ostatnich regionil.
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Zdroj: viastni.
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V grafu ¢islo 30 (Graf 30.) jsou predstaveni respondenti, kteti o dievostavbé neuvazuji

a jsou rozdé¢leny dle pohlavi a regionu.

Graf'30. - Pohlavi respondentii z ostatnich regionil.

Respondenti

mZena mMu?
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Zdroj: viastni.

Respondenti, kteti uvazuji o dfevostavbé opét reagovali na fakta ohledné dievostaveb
na zaklad¢ jejich naprostého souhlasu ¢i naprostého nesouhlasu. Vysledky jsou piedstaveny
v grafu Cislo 31 (Graf 31). Pro tyto respondenty dfevostavba pfedstavuje vhodnou stavbu pro
rodinné bydleni, zpisob rychlé moznosti vystavby a stavbu Setrnou k zivotnimu prostiedi.
Vyroky ohledné Zivotnosti a obavam ohledné pozaru ¢i cenové relaci, respondenti odpovidali
nejcasteji na skale Cislem tfi, které¢ znazornuje hodnotu ,,nevim®. Naopak vétSina dotazovanych

projevila divéru v konstrukéni feSeni téchto staveb.

Graf'31. - Respondenti uvazujici o dievostavbé z ostatnich regionii.

O dfevostavbé si myslim:

m Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Nevim  m Souhlasim Naprosto souhlasim
Drevostavbu vnimam Jakl:o thdnou stavbu pro rodinné ) 4 - 12
ydleni.
Obava,m se %IVOtIIOStl dreyostaveb pii pozarech a Z;_lPlé,lvach. 4 13 . 6
(Vice nez u stavby z cihel nebo podobnych tradi¢nich. ..

Duveétuji konstrukénimu feSeni dievostaveb. 5 3 - 12

Drtevostavby maji zivotnost vyssi nez 50 let. 7 8 - 6
Na drevostavbé ocefiuji rychlost provedeni stavby. 3 5 - 11
Drevostavba piedstavuje stavbu Setrnou k zivotnimu 3 5 _ 7
prostiedi vyhotovenou, z obnovitelnych piirodnich zdroja.

Drevostavba predstavuje cenoveé dostupné bydleni. 3 10 - 5

Zdroj: viastni.
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Co se tyc€e zplisobu konstrukéniho feseni stavby, nejvice respondentii by se rozhodlo

pro ramovou konstrukci, to uvedlo az 14 respondentli. Pouze 4 respondenti by pro skladbu stén
volili difuzn€ otevienou a 10 by se rozhodlo pro skladbu difuzné uzavienou. Stavbu na kli¢ by
ocenilo 14 dotazovanych a hrubou stavbu 13 potencionélnich zdkaznikd.
Do dievostavby by investovalo vice jak 5 000 000 K¢ 9 z dotazovanych a naopak 18 pouze do
5000 000 K¢. Ohledné zjistovani informaci dotazovany uvedli, Ze si informace nezjisStovalo
pouze 7 osob. Naopak ti, co si informace zjisSt'ovali nejvice vyuzivaji zptisob hledani informaci
na internetovych strankéach, od svych znamych a v ¢asopisech ¢i knihéch.

Zde jsou predstaveny reakce na dané informace ohledné dievostaveb z pohledli osob,
kteti o dfevostavbach neuvazuji. Z grafu ¢islo 32 (Graf 32.) je zfejmé, Ze ovliviiujicim faktorem
pro tyto osoby pfedstavuje obava napadeni dievéné konstrukce biotickymi Ciniteli a také obava
ohledné Zivotnosti stavby pfi pozaru a zéplavach. Jako dalsi faktor zde hraje nedtvéra ke dievu

jako stavebnimu materialu a nedtvéra v ¢eské vyrobce dievostaveb.

Graf'32. - Respondenti neuvazujici o dievostavbé z ostatnich regionii.

O dievostavbé neuvazuji, protoze:

m Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Nevim  ® Souhlasim Naprosto souhlasim
Nedaveéiuji ceskym vyrobctim dievostaveb. 1 7
Myslim si, Ze dievostavba predstavuje cenové dostupné _
bydleni. Z S L

Nezném konstrukéni a technologické feseni dievostaveb. 5

Predstavuji si dfevostavbu spise jako rekreacni objekt nez 5 ) _ 3

dim pro rodinné bydleni

Myslim si, ze dfevostavba miize byt pouze piizemni _
budova (bungalov). 7 2 2 -
Myslim si, Ze Zivotnost dievostavby je nizsi nez 50 let. 2

Obavam se, napadeni dfevéné konstrukce dievokaznymi
houbami, plisni nebo hmyzem.

Obavam se zivotnosti dfevostaveb pii pozarech a 1
zaplavach (Vice nez u stavby z cihel nebo podobnych.. .

6
6
Nedavéiuji dievu jako stavebnimu materialu. 1 5 _ 1

Zdroj: viastni.
Respondenti uvedli, Ze si informace zjiStovali pouze 4 z dotazovanych a vyuzivaly

k tomu webové stranky a odbornou literaturu.
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5.2. Kvalitativni vyzkum

Vysledky pro kvalitativni vyzkum této prace jsou rozdéleny do okruhu otazek, které jsou
predstaveny v kapitole: ,,dotaznik pro fizené rozhovory®. Tyto okruhy jsou dale analyzovany
dle kategorizace respondentli. Rozdéleni napomaha k vhodnéjsi orientaci mezi odpovéd’'mi a
zjisténim rozdilnych nazorid napfic¢ kategoriemi respondenti.

Vysledky byly analyzované a se shroméazdéné dle nejadekvatnéjSich odpovéedi. V této

casti jsou tedy predstavené odpovédi podstoupené predchozimu procesu redukce.

5.2.1. Poznani respondenta

Do prvni kategorie respondenti patfily osoby z Siroké vetejnosti. Rozhovory probihaly
s péti zenami a péti muzi. Dotazovani byli vybrany na zédklad¢ pfedem stanovenych kritérii.

Z dotazovanych zen, dvé z péti jsou aktualné na matetské dovolené, dvé respondentky jsou
zaméstnany na hlavni pracovni pomér ve vetejném sektoru, ¢i v korporatni firmé. Naopak jedna
z péti respondentek podnika jako osoba samostatné vydéle¢né ¢inna v ramci sektoru sluzeb.

Dotazované zeny na matetské dovolené aktualné ziji se svymi rodinami v rodinném domé
svych rodict. Rodina jim umoznila rekonstrukci podkrovniho bytu. Obé respondentky se
shodly na tom, ze tato varianta jim pfisla nejadekvatnéjsi vzhledem k aktudlni situaci rapidni
eskalace urokovych sazeb hypoték. Jedna z téchto dvou dotazovanych vSak uvedla ze se svym
partnerem stale snazi o koupi pozemku ¢i stavby k rekonstrukci. Radi by se totiz osamostatnéli
a méli vlastni soukromi. Naopak druhd z respondentek na matetské dovolené konstatovala, Ze
o samostatném ziti neuvazuji, z divodu aktualnich cen pozemku. V piipadé, Ze ale mluvime o
idealnim bydleni se ob¢ respondentky shodly na tom, ze se jedna o rodinny diim na predmésti
s bazénem.

Naopak tfi respondentky uvedly, ze aktualné ziji v byte. Jedna vSak sdélila, ze se jedna o
byt ve vlastnictvi jejich rodi¢i. Pouze jedna z téchto dotazovanych aktudln€ uvazuje o potizeni
vlastniho bydleni, se svym partnerem. Jelikoz jeji partner disponuje stavebni parcelou.
Momentalné se nachazi ve fazi rozhodovani ohledné vhodného materialu pro vystavbu.

Dotazovany muzi o svém idealnim bydleni uvazuji podobné jako zeny. VétSina uvedla, ze
by radi vlastnili rodinny dim na piredmésti. Pouze jeden respondent uvedl, Ze o postaveni
vlastniho domu neuvazuje, jelikoz si hodla zrekonstruovat rodinny diim po rodi¢ich. Dva z péti
dotazovanych vlastni stavebni parcelu. Shodli se vSak, ze aktudlni situace na trhu neni pfizniva

k vystavbé domu, a to ptredevSim z diivodu vysokych cen stavebniho materidlu. Tyto dva

respondenti vykonavaji samostatn¢ vydéle¢nou ¢innost v rdmci sektoru stavebnich sluzeb.
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Druha kategorie respondenti, ktefi byli oslovovani v ramci veletrhu FOR WOOD byly
predevsim pary. Tyto pary bud’ Ziji rodinny Zivot s détmi, nebo alespont uvazuji o roding.
Aktuélng bydli v byté, ktery je bud’ pronajaty, ¢i ve vyluéném vlastnictvi. Vétsina dotazovanych
disponuje vlastnim pozemkem, tudiz jsou na veletrhu pravé zdivodu prizkumu
potenciondlnich stavebnich firem. Dva z péti dotazovanych, si uz vSak stavebni firmu pro
drevostavbu vybrali a podepsali s ni i kupni smlouvu. Na veletrh tak ptisli na pfedem sjednanou
schiizku s obchodnim zastupcem dané firmy.

V ramci treti kategorie respondentt byli dotazovany osoby piisobici v dievaiské organizaci
¢i studujici obory se zaméfenim na dfevafstvi. Jednalo se o tfi muze a dvé zeny. Dva
z dotazovanych patii mezi osoby, s jiz ukonfenym studiem aktudlné pracujici v drevarské
organizaci. Tti respondenti jsou stale aktivné studujici, ale zaroven i pracujici v dfevarském
odvétvi.

Otazka ohledn¢ idealniho bydleni, byla u téchto respondentti vice mén¢ podobna. VétSina
uvedla, ze by chtéli bydlet ve spojeni s ptirodou. Idedlni bydleni, si pfedstavuji u lesa v domé
vyhotoveném ze dieva. Naopak jeden z dotazovanych uvedl, ze by radéji vlastnil rodinny dim

na predmésti.

5.2.2. Drevostavba

Prvni kategorie respondenti na polezenou otazku: ,,co si pfedstavi pod pojmem
drevostavba“. Odpovidali v celku jednostranné. Nejcastéji zaznivali vzhledové aspekty. Dva
respondenti uvedli, ze se jim jako prvni vybavi roubené horské chaty. Nékdo také uvedl jako
ptiklad piirodu a les. Naopak jeden dotazovany muz konstatoval, Ze si pod timto pojmem
predstavi kiilnu ¢i altan. Co se ty¢e otdzky ohledné uvazovani o dfevostavbé jako o rodinném
bydleni, odpovédi uz nebyli tak jednotné. Dvé dotazované zeny uvedly, ze uvazuji naopak jedna
z respondentek dle jejich slov o dfevostavbach nic nevi, a tak tedy neuvazuje o budoucim
potizeni dievostaveb. Respondentka, kterd disponuje vlastnim pozemkem a aktualné zjistuje
moznosti vystavby domu. Uvedla, ze s pfitelem o dievostavbé aktivné uvazovali, nejspise se
vSak ale rozhodnou pro klasicky zdény dim. Na tento vyrok, tazatel reagoval proc?
Respondentka prozradila, ze se obavaji celkové Zivotnosti dfevostaveb. Dale také uvedla, Ze
jeji otec je striktné proti stavbam ze dieva a dfevostavby pro néj piedstavuji ,,zbouchana
prkynka®. Coz dle jejich slov je pro ni toto nepochopeni blizkych znepokojujici s ohledem na
konecny vybér dievostavby zpisob pro potencionédlni vyhotoveni rodinného bydleni. Jeden
z respondentd, uvedl ze o dfevostavbu mél velky zajem, a dokonce mél schlizku s ¢eskou

firmou zabyvajici se vyhotovenim dfevostaveb. Dodal vsak, ze se pro tento druh vystavby
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nerozhodne. Tazatel na tento vyrok reagoval otdzkou: jaky divod respondentovi zabranil
v rozhodnuti pro volbu dievostavby. Dotazovany uvedl, Ze hlavni diivod je cena. Jelikoz udajné
ocekaval, ze se ceny téchto staveb pohybuji okolo dvou milionu. Cena, kterou mu firma
vykalkulovala, respondentovi piisla ptili§ vysoka. Konstatoval, ze cena byla velice podobna
domu z cihel, a tak rad¢ji bude investovat do silikatovych prostfedk, které¢ mu podle jeho slov
déle vydrzi. Pouze dva respondenti z dotazovanych muzi, uvazuji o vyhotoveni dievostavby
pro rodinné bydleni.

Jako faktory ovliviiuyjici vyhotoveni dievostaveb, nejcastéji respondenti uvedli Zivotnost
této stavby. VétSina respondentii argumentovala tim, Ze tyto stavby vlastni trvanlivost do
padesati let. Dle jejich slov, pokud se rozhodnou pro stavbu rodinného domu, chtéji tento odkaz
predstavuji obavy ohledné pozarii a celkové vsech zivelnych pohrom. Jeden z respondentt
sdélil, ze se nejvice obava vétru jelikoz ,,by mu mohl uletét dim*. Jako dalsi ovlivigjici faktor,
byla pfedstavena obava jednoho z respondentl. Dotazovany zminil, ze se obava budouciho
mozného prodeje dievostavby. Jelikoz udajné jeho zndmy prodavé dievostavbu uz rok a stéle
nenasel kupujiciho, pry je to pravé tim ze se jedna o dfevostavbu. Dalsi respondentka sdélila,
ze se obava tenkych zdi dfevostaveb a toho, ze v domé bude vse slySet. P&t respondentii se
shodlo, ze nedivétuji Ceskym vyrobetim dievostaveb. Otazka ,,pro¢* nebyla zcela uspokojive
zodpovézena. Jedna z respondentek konstatovala, Ze jeji rodinny ptislusnik si nechal vyhotovit
dfevostavbu a za dva mésice od nasté¢hovani se musel odst¢hovat, jelikoz se do konstrukce
dostala vlhkost a byla zde zachycena pliseni. A tato Spatna zkuSenost, ji od pofizeni dle jejich
slov odrazuje. Naopak jako benefit a kladné stranky dievostaveb nejcastéji respondenti uvadeli
rychlost vystavby a vyuziti obnovitelnych zdroj tudiz ekologickou stranku dfevéné stavby.
Dva respondenti dale uvadéli, ze se jim libi celkovy vzhled at’ uz klasickych dfevostaveb (srub,
roubenka) tak také i téch ,,novodobych®.

Co se tyCe otazek: ,,pro jaké konstruk¢ni feseni by se pii vyhotoveni dfevostavby rozhodli*
pet respondentd uvedlo, ze by méli zdjem o rdmovou konstrukcei. Jako nejvice udavany divod
zazné€la prave rychlost vystavby a celkovy vzhled. Jeden respondent dodal, Ze se mu na téchto
stavbach libi jejich variabilita, co se tyCe vzhledu. Lze mit pfiznané dievo jak v exteriéru, tak i
interiéru ¢i naopak a stavba mize piisobit jako zdény dim.

Dalsi respondent uvedl, Ze by mél zajem o klasicky srub, ale vzhledem k aktudlnim cendm je
to nemyslitelné. Také dodal, Ze se u téchto staveb obava sesychani dieva. DalSich pét
respondentl své preference ohledn¢ konstrukéniho feseni dievostaveb nevlastni. Diivodem je

pry nedostatek informaci. Pouze jeden respondent striktné uvedl apatii k t€émto stavbam. Tudiz

60



otazky mifené na zplisob vyhotoveni téchto staveb mifili pouze na pét respondentt. VéEtSina z
nich by se rozhodla pro panelovou montaz, jak uvedl jeden respondent ,,Lak4 m¢ to z diivodu
klidu na stavenisti, nejezdi vam tam kamiony, a ne vytvari odpad a dodal, ze je to velice lakava
predstava mit vyhotovenou stavbu za tyden. Naopak jeden respondent uvedl své preference
k staveniStnimu vyhotoveni staveb. Jako divod uvedl, Ze ma rad vse pod kontrolou, tak sam
dohlédne, aby vSe bylo vyhotovené v porddku. Preference viici vyhotoveni skladby stén,
nejcastéji byla zminovana difuzné oteviena skladba. Jeden z respondentti uvedl, Ze by se dalo
fict, ze stavba dycha. Pouze jeden respondent, se obava u oteviené skladby proniknuti vlhkosti
do konstrukce, a tak by radéji volil difuzné uzavienou skladbu stén. U zplisobu vyhotoveni
stavby, by se vétSina respondenti priklanéla ke stavbé na klic. Jako diivod zaznéla uspora Casu,
penéz a stresu. Jen jeden respondent, ktery podnika v rdmci stavebnich sluzeb uvedl, Ze by spise
preferoval hrubou stavbu, jelikozZ mé moznost dokoncit vystavbu a dle jeho slov tak usetfit.
Otazka, kterd byla pokladana z divodu zjisténi, zda je néjaky zplisob ¢i moznost, jak by mohli
byt motivovani respondenti, pro pofizeni dfevostavby pro rodinné bydleni. Nejcastéjsi
odpovédi se tykali financi at’ celkové niz$i ceny stavby, nebo také moznost vyhodnéjSich
podminek v ramci poskytovani hypoték, pravé pro dievostavby.

Kategorie respondenttl, kteti byly ziskany z veletrhu FOR WOOD odpovidaly dosti
podobn¢ jako ptedchozi kategorie. Dva pary z dotdzanych jiz maji zvolenou firmu po vystavbu
drevostavby. Oba se shodly, Ze kdyz se rozhodovali pro vystavbu rodinného domu uvazovali
také o silikdtovych materialech. Zena z jednoho paru uvedla, Ze ji osobn& nadchlo designové
feSeni dfevénych staveb a celkovy vzhled a také i Setrnost k zivotnimu prostfedi. Druhy par
odpovédél, Ze nejhlavnéjsi rozhodujici faktor byla rychlost vystavby, také ale i reference od
znamych, ktefi stavbu ze dfeva vlastni a jsou velmi spokojeni. Jeden respondent zminil jako
pozitivni faktor moderni technologie, kterymi dfevostavby disponuji. Na otdzku, zda byli
n¢jaké obavy ohledné dfevostaveb respondenti odpovédéli podobné. Jeden par uvedl, ze
samoziejme na prvni schiizce s danou firmou, pokladali otdzky o zZivotnosti, vlhkosti, pozarni
bezpecnosti. Tyto obavy dle jeho slov ale rychle vymizeli, jelikoz ochotny obchodni zastupce
jim vse perfektné vysvétlil a predstavil. Aktudlné se tedy t&$i na zacatek jejich vystavby
rodinné¢ho domu.

Respondenti, ktefi také souhlasili s rozhovorem, méli nejvétsi obavy ohledné Zivotnosti,
zatepleni, vlhkosti. Bylo v8ak z dotazovani ziejmé, ze uz jsou informovani a o téchto vyrocich
mluvi v minulem c¢ase. Jeden zrespondentd prohlasil, ze vSechny pochyby, které vuci
dfevostavbam mél, mu byli vyvraceny po konzultaci se zastupcem vystavujici firmy, a tak na

stavby ze dfeva dle jeho slov nelze fict nic negativniho. Naopak jeden z respondentii uvedl, ze
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jako nejhlavnéjsi determinant pro n¢j predstavuje cena téchto staveb. Dodéava, ze se ceny
drevostaveb pohybuji podobné jako zdéné stavby, coz mu neptijde adekvatni, tyto materialy se
dle néj srovnavat nedaji. Dalsi respondent, projevil nedivéru v ¢eské vyrobce. Sdm vsak
konstatoval, Ze je to praveé diivod pro¢ se nachézi na veletrhu, aby zjistil, jaka je pravda jak sam
uvedl.
Vétsina dotazovanych uvazuje o vyhotoveni stavby na kli¢. Hlavnim diivodem je ispora ¢asu
a dle slov jednoho respondenta i pen¢z. Naopak druhy respondent uvedl, Ze by radéji preferoval
hrubou stavbu, jelikoz chce usetfit.

Tteti kategorie respondentd, si pfi slové dievostavba ptedstavi les, viini lesa a ptirodu.
Z péti dotazovanych dva respondenti uvedli, Ze by pro vyhotoveni dievostavby preferovali
srubovou konstrukci, ale dle jejich zkuSenosti ¢ekaci lhiita pro vyhotoveni pfedstavuje velice
dlouhou dobu. Jak sami dale poznamenavaji, v Ceské republice je nedostateéné zastoupeni
vyrobcl, jez se na vyrobu kvalitnich ¢eskych srubli specializuji. Pravé proto by si nevybrali
ramovou konstrukei, jelikoz opét projevuji nediivéru ceskym firmam. Dalsi respondent uved]
ten samy vyrok a dodal, ze pro vyhotoveni téchto staveb je diilezitd pfesnost a technologicka
zdatnost. U ramové konstrukce uvedli dva respondenti obavu ohledné zivotnosti, mysli si totiz,
ze u téchto staveb zivotnost dosahuje maximalné padesati let. Jedna z respondentek uvedla, ze
se obava nadchazejiciho pifipadného prodeje dievostaveb. Jelikoz dle jejich slov, stavba ze
dfeva postupem let ztraci hodnotu. Pouze jedna respondentka, uvedla Ze nad rdmovou
konstrukci uvazuje. Zvazuje také i CLT technologii. Ponévadz se ji libi vyuziti dfeva jak
v interiéru, tak v exteriéru. Jako pozitivni faktor dievostaveb, byli nejcasteji uvadény: rychlost
vystavby, vzhled, viing, ekologie a vzduSnost stavby. Na otdzku ohledné motivace, vétSina
dotazovanych odpovédéla podobné jako predeslé kategorie. Opakovala se zde cenova relace a

pfipadné hypotecni vyhody vuci klientim poftizujici dievostavby.

5.2.3. Marketing

Co se tyCe informovanosti a zjiStovani si informaci ohledn¢ dievostaveb. Respondenti
z prvni kategorie sdélili, ze informace dohleddvali na internetovych strankéch vyrobcti. Naopak
tf1 z dotazovanych uvedli, Ze si Zzadné tidaje nezjistovali a vétSinu informaci co o dievostavbach
veédi se dozveédéli od znamych. Jeden z respondentii dodal Ze nepotiebuje zjisStovat informace,
jelikoz byl soucasti vystavby dievostavby svého znamého. Dle jeho slov tedy vSe potfebné mohl
zaznamenat béhem procesu vystavby.
Béhem dotazovani ohledné zjistovani informaci, byla polozena dopliujici otazka na

srozumitelnost dohledatelnych informaci. Dvé respondentky uvedly, ze nékteré formulace
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ohledné¢ konstruk¢niho feSeni téchto staveb a vysvétleni skladeb stén, bylo komplikované misty
nesrozumiteln¢ popsano. Naopak dva respondenti konstatovali, Ze udaje o dfevostavbach jsou
vhodné€ a srozumitelné vysvétleny.

V tomto okruhu otazek, se také zjistoval vliv marketingu pfi rozhodovani vybéru dievostaveb
pro rodinné bydleni.

Polovina respondentu vypovédéla, Ze je moznost ovlivnéni potencionalnich zakazniku formou
vhodné zvoleného marketingu. Jedna zrespondentek uvedla, Ze marketing a prezentace
produktu ¢i celkové firmy, je pro ni dilezitym faktorem pii rozhodovani. Jeden z respondenti
uvedl, ze by ho nejspise ovlivnili pravdivé informace od uzivatelti dievostaveb. Tedy recenze
vybrané¢ firmy a celkové spokojenosti s vyhotovenim déale bydlenim v této stavbé. Tti
respondenti vypovédéli, ze marketing firem by je nijak neovlivnil pfi rozhodovéani ohledné
drevostaveb. NejduvéryhodnéjSim zpisobem poskytovani informaci a vyvraceni obav
vzhledem ke stavbam ze dieva, se dle prizkumu zjistilo Ze dotazované osoby nejvice ocenuji
recenze stavajicich zakazniku, kratka edukacni videa. Déle zde také byla zminéna navstéva
podniku a umoznéni tak nahlédnuti do vyroby.

Druha kategorie respondentll v ramci zjisStovani informaci, byla jednozna¢na. VSichni
dotazovany respondenti zjiStovali informace ohledné téchto staveb. Nejvice vyuzivanym
informa¢nim kanalem jsou webové stranky, odborné Casopisy ¢i pfimé kontaktovani firem
zabyvajicich se vystavbou. Jeden zrespondenti uvedl, ze pfimy kontakt s vyrobci je
nejdivéryhodnéjsi zplisob ziskani potiebnych informaci. Otdzka pro zjisténi puasobeni
marketingu pii rozhodovani, méla riznorodé odpovédi. Tti respondenti uvedli, ze urcitym
zpiisobem je marketing ovliviiuje v rozhodovani. Dva respondenti uvedli, Ze by je marketing
reklama.

Pro tfeti kategorii otdzka ohledné informaci nebyla pouzita, jelikoz je ziejmé Ze
informovanost ohledn¢ staveb ze dieva ziskali v rdmci vyuky. Otazka, zda by marketing firem
m¢él n¢jaky vliv na rozhodovani ohledné dievostaveb pro rodinné bydle, vétSina respondentt
odpovédéla ze ne. Pouze jedna respondentka uvedla, ze vhodné zvoleny marketing by ji mohl

dopomoct k vybéru firmy pro vyhotoveni stavby.
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53. Zjisténé cile

Tato kapitola pojednava o definovani ptedem stanovenych cili v rdmci zadani této prace.
Hlavnim cilem bylo aktudlni zjisténi ndzort mladych lidi jako potenciondlnich zédkaznikti na
dievostavby uréené pro rodinné bydleni ve vybraném regionu Ceské republiky. Byli zkouméany
respondenti ze stfednich Cech ve véku 20 az 35 let, kteii jsou zafazeny do kategorie
potenciondlni zdkaznici. Potenciondlni zakaznici byli rozpoznani filtratni otazkou
v dotaznikovém Setfeni. Otdzka znéla, zda respondenti uvazuji ¢i uvazovali o vyhotoveni
drevostavby pro rodinné bydleni.

Respondenti si dfevostavbu ptredstavuji jako cenové dostupnou a vhodnou stavbu pro
rodinné bydleni, kterd vynikd svou rychlosti vystavby a Setrnosti k zivotnimu prostiedi. Tyto
respondenti také projevili divéru v konstrukéni feseni téchto staveb. Pro budouci vyhotoveni
stavby by dotazovany preferovali ramovou konstrukci s difuzné uzavienou skladbou stén.

Co se tyce osob, kteti uvedli Ze o dfevostavbach neuvazuji si dievostavbu predstavuji
spiSe jako cenové dostupny rekreacni objekt nez stavbu vhodnou pro rodinné bydleni. Byla zde
i vysoka nedivéra dievu jako stavebnimu materidlu, naopak nizka nedivéra k Ceskym
vyrobctim dievostaveb.

Bylo zjisténo, ze mezi hlavni determinanty ovlivitujici pofizeni dievostavby pro rodinné
bydleni, pfedstavuji obavy ohledné napadeni dfevéné konstrukce difevokaznymi houbami, plsni
a hmyzem a také i1 zivotnosti dfevéné stavby pfi pusobeni pozaru ¢i zdplav. Coz znaéné
poukazuje na celkovou neinformovanost veiejnosti ohledné staveb ze dieva. Neinformovanost,
lze také potvrdit 44 % podilem respondentl, ktefi uvedli ze si o dfevostavbach informace

nezjistovali.
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6. Diskuse

6.1. Diskuse k vysledkiim prace

Marketingovy vyzkum pro tuto praci byl vyhotoven na zédkladé¢ kombinace kvalitativni a
kvantitativni metody. Kvantitativni vyzkum byl feSen pomoci dotaznikového Setieni. Tento
dotaznik byl sestaven tak, aby by byl co nejefektivnéjsi v ramci ziskani pozadovanych cila.
Nejprve byli vyhotoveny okruhy otdzek a pak az se definovaly ptfesné zformulované otazky.
Bylo diilezité sestavit dotaznik tak, aby byl porozumén i neodbornou vetejnosti. Tudiz jsou
veskeré odborné terminy vysvétleny pro presné pochopeni. Dotaznik byl koncipovan tak, aby
nedisponoval zbytecnym mnozstvim nepotfebnych informaci, jelikoz neptehledny ¢i zbyte¢né
rozsahly dotaznik muze na respondenty pusobit negativné. Bylo tedy komplikované nckteré
odborné nazvy popsat jednou vétou tak, aby byli dilezité faktory neopomenuty a nedoslo
ke zkomoleni vyznamu daného vyrazu, ale aby dany respondent problematice porozumél.
Postup dotazovani byl také presn¢ definovan a popsan, jelikoz se zde vyuzivala metoda
hodnoceni na péti bodové Skale. Muselo se tedy uvazovat o moznych nesouladech respondenta
s bodovym hodnocenim. Skéla tedy u kazdého daného vyroku byla piesné charakterizovana.

Dulezity ovlivityjici faktor pro validitu tohoto vyzkumu mohl pfedstavovat sdm
respondent. Dotazovany nemusel porozumét dané otdzce ¢i pokynim v ramci postupu
v dotazovani. Problém pfi postupu mohl nastat prave pii Skalovém hodnoceni, i kdyz tento krok
byl dostate¢né vysvétlen, je zde ale stdle mozné riziko pochybeni na strané respondenta.
V ramci kvalitativniho vyzkumu, mohlo také nastat nedorozuméni mezi respondentem a
tazatelem. Respondent nemusel porozumét dané otazce ¢i ji pochopit rozdilng, nez byla
polozena. 1 kdyz se tazatel vzdy snazil sméfovat otazky tak aby dany respondent zélezitosti
porozumél, je v§ak nutné brat ohled na lidské pochybeni. V kvalitativnim vyzkumu jsou nékteré
ovlivityjici faktory v ramci vypovédi respondenta to pfedevsim jeho ochota, znalost a ¢as na
dany rozhovor.

Tuto analyzu ne$lo zobecnit na celou Ceskou republiku vzhledem k nedostateénému
poctu respondentl. Tento vyzkum se tedy soustfedil na nejvice aktivni slozku respondentt a
témi byly osoby z kategorie potenciondlnich zédkaznikli ze Stfedoceského kraje a z hlavniho
mésta Prahy, tudiz ze stiednich Cech. Respondenti byli aktivni a podil nespolehlivych odpovédi
predstavoval velmi nizkou cast. I pfes mensi pocet respondentd byli vysledky obecné

konzistentni a neni diivod ocekavat chybné interpretace ¢i systematické zkresleni.
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Pro tento vyzkum bylo ziskano 178 odpovédi z toho 106 respondentti pattilo do kategorie
potenciondlnich zdkaznikli a vzhledem k nejvyssi ucasti osob ze StiedocCeského kraje a z
hlavniho mésta Prahy, byl tento vyzkum vénovan pravé regionu stiednich Cech.

Stiedogesky kraj patii mezi nejvétsi kraje Ceské republiky a obklopuje pravé hlavni
mésto Ceské republiky, Prahu. Jak uvadi ¢esky statisticky Gfad, ve Stfedodeském kraji
mezirocné se pocet nové postavenych rodinnych domt zvysil o 17 %. Nejméné rodinnych
staveb je vSak ve mésté Praha, kde nejvyssi podil vytvareji bytové jednotky (Cieslar, 2022).
V ramci aktudlni situace je ziejmé ze trend bydleni v rodinnych domech stoupa, a tak 1ze tvrdit
ze vétsina rodin se stéhuje praveé z velkych mést do mensich, kde stavi rodinné bydleni a
zakladaji rodiny. Jelikoz Cesti ob&ané jsou zvykli vlastnit rodinny diim je to pro né vétsinou cil
jelikoz, tento kraj nalezi ve vysoké blizkosti hlavnimu méstu Praha. V hlavnim mésté je vysoky
podil pracovnich mist, tak vétS§ina obcanli za praci dojizdi. Rozdily mezi témito regiony
v odpovédich byly nepatrné, zddné vyznamné odchylky v nazorech nebyly zaznamenany, proto
jsou také vysledky dané dohromady a pokud byl zaznamenam vyskyt rozdilnych nazoru, vyrok
je slovné okomentovan.

Jak je zfejmé z predeslé kapitoly analyzy vysledki, ze 106 respondentti v pozadované
kategorii uvazuje o dievostavbé polovina respondentd. Je ale diilezité konstatovat ze také
polovina neuvazuje. Vékové i pohlavni rozliseni nehraje roli, vysledky jsou zde velmi podobné
to samé se tyka i rozdéleni dle regionu. Obyvatele Prahy a Stiedoceského kraje maji velmi
podobné nézory. Z vysledkl je zfejmé Ze dievostavba pro mladé lidi predstavuje rodinné
bydleni. Na dievostavbé nejvice ocenuji jeji rychlost vystavby a cenovou relaci. Vysledky
ukazuji ze pro mnohé dotazované dievostavba predstavuje levnou variantu bydleni. Je vSak
otazka, zda tomu tak aktudlné je a jestli toto tvrzeni neni jen zapti¢inéné nedostatkem informaci
ohledn¢ aktudlni cenové relaci vystavby. Jelikoz az 76 % dotazovanych uvedlo Ze by byli
ochotni investovat do dfevostavby méné jak pét milionu. Z ptedeslé analyzy a zjiStovani
aktualni hodnoty staveb ze dfeva, vSak bylo zjisténo ze ceny dfevostaveb stoupaji. Ovsem je
mozné, ze respondenti stale o stavbach ze dfeva smysli jako o levné varianté¢ vystavby
rodinného domu, coz i né¢kolik respondentt uvedlo v kvalitativnim vyzkumu. Je vSak dilezité
poznamenat, Ze naopak dotazovani v ramci rozhovora také konstatovali, ze ceny dfevostaveb
jsou pftilis vysoké. Nékteti také uvedli ze vzhledem k aktualnim cendm dievostaveb se radéji
rozhodnou pro stavbu z cihel, jelikoz cenova relace je velice shodnd. Vefejnost tak nabyva

dojmu, Ze za vice penéz ziskavaji méng.
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Jako dalSi pozitivni vlastnosti vétSina respondentt u dfevostaveb hodnotila Setrnost
k zivotnimu prostiedi a celkovy vzhled. Respondenti, ktefi uvazuji o dfevostavbe jsou viditelné
informovani, co se tyce vlastnosti a moznosti téchto staveb. Pouze ohledné Zivotnosti staveb
v ramci napadeni dfeveéné konstrukce biotickymi €initeli ¢i v disledku ptisobeni pozaru zde byli
projeveny urcité obavy a nediivéra. Potencionalni zdkaznici v ramei preferenci konstrukéniho
feSeni se rozhoduji spiSe pro rdamovou konstrukci s difuzné uzavienou skladbu stén. Zptsob a
rozsah provedeni upfednostiiuji stavbu na kli¢. Lze toto zjisténi pfifadit k aktudlni uspéchané
dobé, jelikoz vétsina mladych osob vénuje volny Cas jinym aktivitim nez podileni se na stavbe
svého obydli.

Respondenti neuvazujici o dievostavbé pro rodinné bydleni projevili nediivéru ke dievu
jako stavebnimu materidlu a uvedli, Ze neznaji konstrukéni a technologické feseni dfevostaveb.
Také tuto stavbu ohodnotili spiSe jako rekreacni objekt nez stavbu pro rodinné bydleni. Je
mozné tyto vyroky hodnotit jako zkreslené a nepravdivé informace, které mohou byt pti¢inou
neinformovanosti o stavbach ze dfeva. Mohl by to potvrdit i vysoky podil negativnich odpovédi
na otazku ohledné¢ zjistovani informaci.

Jelikoz tato studie byla ur¢ena pro mladé jedince urcitého vékového rozmezi, byly vsak
také ziskany poznatky i od starsi generace. Ve stfednich Cechach bylo ziskano 22 odpovédi ve
veékové kategorii 36 az 51 a vice let. Zajimavym faktem, je Ze pouze 4 z dotazovanych by se
nerozhodli pro dfevostavbu. Jedna se o tfi zeny a jednoho muze, kdy pouze dvé Zeny si
zjistovali informace ohledné staveb ze dieva, a to pfedev§im na webovych strankach.

Tyto respondenti, kteti uvedli ze uvazuji o dievostavbé rovnéz vyjadrili silnou
preferenci ve vSech pfiznivych vlastnostech ohledné staveb ze dfeva v dotazniku. VSichni
respondenti se shodli, ze dievostavbu vnimaji jako vhodnou stavbu pro rodinné bydleni.
Zivotnost dievostaveb také hodnotili velice kladné a je zde vysoky podil respondentii divétujici
trvanlivosti pii napadani biotickych Cinitelli ¢i pfi plisobeni pozaru. Je tedy v této vekové
skupiné zaznamenan vyss$i podil celkové informovanosti ohledné staveb ze dieva. Nejvice
vyuzivanym informa¢nim kanalem jsou knihy a webové stranky.

Zjisténé udaje naznacuji vhodnou marketingovou strategii firem zabyvajici se
vyhotovenim dievostaveb. Bylo zji§téno, ze prave verejnost ve zminéné vékové kategorii patii
mezi cilové zakazniky pro Ceské stavebni firmy. TakZe veskerou svou pozornost sméfuji pravé
na veékovou skupinu 40 let a vyse, proto jsou tyto osoby daleko vice informovani o
dfevostavbach. BohuZzel k nizkému poctu respondenti nelze tato zjisténi aplikovat na Sirsi
vefejnost a vyvratit tak myty a predsudky v minéni vefejnosti vici dievostavbam ve vyssi

veékové kategorii. Je vSak patrné, Ze urcity pokrok se ohledné smysleni vefejnosti o téchto
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stavbach uskutecnil. Bylo by tedy vhodné se v budoucich priizkumech zamétit na starsi

generaci spolec¢nosti.

Cilem této prace bylo také porovnat ziskané informace s vysledky obdobnych
prazkumu, které se zabyvaji shodnou problematikou. Za timto ucelem byl vyhotoven
sekundarni prizkum, ktery je ptredstaven v literarni reSersi. Vyzkumi na podobné bazi bylo
nalezeno celkem pét a ztoho pouze jeden byl vypracovan vramci Ceské republiky. Tii
prazkumy vznikly na Slovensku a jeden zkoumal ndzory ohledn¢ dfevostaveb v Evropské unii.

Priizkum na obdobné téma pro Ceskou republiku vyhotovil doktor Lenoch v roce 2006
(Lenoch, 2006). Tento vyzkum, se zabyva vetejnym minénim lidi planujicich potizeni nového
bydleni. V této praci nebylo vyuzito procentualni vyjadieni vysledkt, ale pouze slovni souhrn
zjisténych dat. Prizkum doktora Lenocha odhalil, ze pro obCany se stavad vétsi mérou
zabyvala podobnou otazkou v rdmeci kvalitativniho vyzkumu, kde dotazovani uvedli ze ideélni
bydleni pro n¢ ptedstavuje, prave také rodinny dim. Je ziejmé ze za 17 let od vyhotoveni
vyzkumu doktora Lenocha, se nazor Ceskych ob&anti ohledné bydleni nezménil. V roce 2006
bylo zjisténo Ze respondenti dfevostavby vnimaji jako méné kvalitni a podfadnéjsi variantu
bydleni, ocekévaji tak ze tedy cena vyhotoveni bude nizsi nez u cihlovych domd, jelikoz
disponuji pocitem, ze za vice penéz ziskavaji méné. Z aktudlniho vyzkumu, nelze tento vyrok
takto zcela definovat, i kdyz respondenti uvedli ze dfevostavba ptredstavuje cenové dostupné
bydleni, nelze ale konstatovat, Ze by pro n¢ predstavovala méné¢ kvalitni ¢i podfadné bydleni.
Je vSak nutné dodat, Ze v individudlnich rozhovorech byl velice podobny nazor shledéan.

Jako dalsi zjisténi z prizkumu doktora Lenocha, predstavovala nevédomost vetfejnosti
o vice patrovych stavbach ze dieva. Zde je viditelny pokrok vyvoje nazort spolecnosti, jelikoz
az 62 % podil mladych lidi, si dfevostavbu ptedstavuji jako vice patrovou stavbu. Jako dalsi
rozdilny tsudek mezi aktudlnimi respondenty a respondenty z roku 2006, piedstavuje nazor
ohledné negativni vlastnosti dfevostaveb, tim je nemoznost podileni se pfi stavbé domu. Coz
aktualni zjisténi zcela odbourava, jelikoz vétsina respondentti uvazuje o budouci vystavbé domu
na kli¢. Z rozhovoru bylo zfejmé, Ze respondenti naopak nechtéji fesit stavebni problémy a
budou radi ze vSe zastane jedna firma. V ramci vyzkumu v roce 2006, bylo také zjisténo ze
respondenti pii rozhodovani vybéru firmy kladli diraz na tradici, stabilitu podniku a zaruku
pevné ceny. Soucasni respondenti uvedli jako nejhlavngjsi kritéria pti vybéru firmy cenovou

relaci vystavby, doporuceni od znamych a také i historii, tradici a recenzi dané organizace.
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Prednosti dfevostaveb respondenti ve vyzkumu doktora Lenocha uvedli, ze na téchto
stavbach oceniuji rychlost vystavby, tepeln¢ izola¢ni vlastnosti. Aktualné respondenti ocenuji
také rychlost vystavby, ale i vzhled a Setrnost k zZivotnimu prosttedi. Co se ty¢e nazora
respondentli v rdmci nevyhod staveb na bazi dieva je i po sedmnécti letech totozny a témi jsou
predevsim obavy ohledn¢ odolnosti vii¢i pozarim a povodnim ¢i biotickym Ciniteltim.

Z porovnani vysledku prizkumu doktora Lenocha z roku 2006, je pozorovan patrny
vyvoj minéni spolecnosti o téchto stavbach. Faktem vsak je, ze hlavni ovliviiyjici predsudky
ohledné Zivotnosti dievostaveb vii¢i biotickym a abiotickym Cinitelim jsou ve spole¢nosti i po

sedmnacti letech stale Cinny.

Nasledujici dohledany pruzkum vyhotovila profesorka Sedlia¢ikova ze Slovenska
v roce 2020 (Sedliacikova a kol. 2020). Cilem této prace bylo zjisténi, jak jsou obyvatele
Zilinského kraje informovani ohledné dievostaveb a jak tyto stavby vnimaji. Profesorka
Sedlia¢ikova v pruzkumu porovnévala dfevostavby s cihlovymi domy, tento vyzkum se zaméfil
pouze na dievostavby. Byli tedy vybrany shodné vyroky, na které respondenti z obou prizkumi

reagovali. Tyto sentence jsou ptedstaveny v grafu Cislo 33 (Graf 33.).

Graf 33. - Porovndni vysledkai s Zilinskym krajem a stiednimi Cechy.
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Z grafu (Graf 33.) je zfejmé, ze respondenti z Ceské republiky dievostavby vnimaji jako
vhodné stavby pro rodinné bydleni a vnimaji 1 dievo jako pfipadny materidl pro jeho stavbu.

V zilinském kraji, je tato situace ponc¢kud odlisna. Autorka tyto vysledky a celkovy negativni
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nazor vetejnosti na stavby ze dieva pripisuje k nedostatku finan¢nich prostiedkt mladych rodin,
pro pofizeni vlastniho obydli vzhledem k cendm aktudlnich inzenyrskych siti na Slovensku,

také 1 k nedostatku odbornych publikaci ohledné tohoto tématu.

Dalsi dohledany priizkum byl vyhotoven docentem Potkany a kolektivem v roce 2021.
Vyzkum se zabyval socidlné ekonomickymi charakteristikami potencionalnich zdkaznikt
dievostaveb na Slovensku (Potkany a kol. 2021). Bylo zjisténo, Ze pouze 32 % dotazovanych
by se rozhodlo pro dfevostavbu. Tento fakt by se dal konfrontovat s idajem této prace ohledné
uvazujicich respondentu pro dfevostavbu, tim padem by se pro dievostavbu rozhodlo 50 %
dotazovanych v ramci sttednich Cech. Autor uvedl, Ze respondenti v ramci vyhod dievostaveb

uvadeli predevsim rychlost vystavby, coz Ize prvotné hodnotit také i v rdmci této prace.

Vyzkum z roku 2022, ktery pojednava o budoucnosti dievostaveb jejich prilezitosti a
prekazek na zdkladé vyhotoveného prizkumu v Evropské unii a Chile (Leszczynszyn a
kol.2022). V tomto vyzkumu byli respondenti dotazovany ohledné potencionalni motivace
k rodinnému bydleni ve dievostavbé. Tento dotaz byl také pokladan mladym respondentim
v kvalitativni metodé tohoto vyzkumu. Respondenti z Evropské unie a Chile, uvedli ze
nejvyznamnéj§im podnétem piedstavuji v 79 % niz§i ndklady na vystavbu ¢i udrzbu
drevostavby. Druhy vysoky podil odpovédi obdrzelo tvrzeni ohledné moznosti statnich dotaci
pofizeni dievostavby s pfiznivymi uvérovymi podminkami. Naopak Cesti respondenti
nejcastéji uvadeli pravé moznost vhodnéjsich podminek v rdmci poskytnuti hypotéky. Tato
poskytovani hypote¢niho uvéru pro dfevostavbu. Jelikoz rozdil mezi hypotékou pro zdénou
stavbu a dfevostavbu je podstatny. Hlavni rozdélujici Cinitel predstavuje pravé vSemi oblibena
moznost rychle vystavby dfevostaveb. Tato piednost vSak nepfestavuje vyhodu v ramci
poskytovani hypoték, jelikoz stavby ze dfeva jsou Casto vyhotoveny rychleji nez administrativni
postupy spojené s hypotékou, coz zapticinuje problémy s odhadem, tedy i ¢erpanim financi.
Existuji specifické hypotecni piijcky pro dfevostavby, které zohlediiuji pozadovana specifika
dievostaveb, tuto moznost vSak neposkytuji vSechny banky. Tyto informace ohledné hypoték
byly ziskany z internetového portalu porovnejsito.cz (porovnejsito.cz, 2023). Je tedy zfejmé ze
urcité feseni této komplikace existuje a je tedy moznost vyhotovit dievostavbu s hypotékou. Je
vSak otazka, zda toto neodrazuje potencionalni zdkazniky dfevostaveb. Bylo by tedy vhodné se

na tento fakt zaméfit a predkladat vetejnosti moznosti a doporuceni ohledné této problematiky.
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Je vsak dilezité se zde zminit, Ze tento vyrok mladych respondenti k motivovani bydleni ve
drevostavbé mize byt také ovlivnén celkovou hypotecni situaci na trhu. Jelikoz v minulém roce
(2022) doslo k rapidnimu narustu urokové sazby, a to az na 6 % coz znacné zapficinilo nizky
zajem o hypotecni smlouvy. Situace tedy neni zcela pfizniva pro potfizeni vlastniho bydleni.
Jsou vsak predikce, které uvadéji ze v roce 2024 dojde ke stabilizaci hypote¢niho trhu (Muller,
2022). Tato okolnost se tedy netyka pouze dfevostaveb, ale celkové situace v Ceské republice,
na stavebnim trhu.

Bylo by tedy vhodné piemyslet o spoluprdci mezi firmami zabyvajicimi se
dfevostavbami a bankou o umoznéni vyhotoveni financovani na miru pro tyto stavby. Je zde
také prostor k uvazovani o podpote stitu ohledné zvyseni podilu dfevostaveb na Ceském
stavebnim trhu. Vzhledem k tomu, Ze tyto stavby maji minimalni dopad na Zivotni prostiedi,

jakoZzto obnovitelny material.

Pani doktorka OlSiakova a jeji kolektiv vyhotovili vyzkum ohledné zjisténi
ovlivityjicich faktord u potencionalnich zdkaznikli dievostaveb na Slovensku. V tomto
vyzkumu byl také zjistovan vliv marketingové komunikace pii rozhodovéani bydleni ve
drevostavbé (Olsiakova a kol. 2018). Doslo k zjisténi, ze 53 % potencionalnich zdkaznik, ktefi
o stavbach ze dfeva uvazovali jsou marketingovou komunikaci ovlivnitelni. Tato zjisténi byla
aplikovana v kvalitativni metod¢ vyzkumu pro tuto praci a vysledky predstavuji 55 % mladych
lidi, ktefi by se nechali ovlivnit marketingovou komunikaci stavebnich firem. Tyto vysledky,
zietelné nasvédcuji moznosti ve vyvoji marketingové strategie pro ziskavani potenciondlnich
zakaznikd.

V ramci feSeni této prace a ziskavani respondentli pro kvalitativni vyzkum na veletrhu
FOR WOOD byly také oslovovany firmy zabyvajici se vyhotovenim dievostaveb. Oslovovani
firem slouzilo k zjisténi, kdo nalezi do cilové skupiny potenciondlnich zadkazniki dfevostaveb
z pohledu stavebni organizace a shledat jakym zptsobem cili na své spotiebitele. Bylo celkem
osloveno deset firem a z toho vétSina uvedla, Ze do jejich cilové kategorie nalezi osoby ve véku
40 let a vySe, nejcastéji to byvaji dle jejich slov pary ve véku 50 az 55 let. Diivodem uvedli, ze
pravé tyto jedinci disponuji dostateCnymi finan¢nimi prostiedky pro vyhotoveni vlastniho
bydleni. Vzhledem k této vékové kategorii, Ceské firmy vyuzivaji k propagaci a ke komunikaci
s potencionalnimi zakazniky webové stranky ¢i magazinové inzerce, naopak prave nevyuzivaji
socialni sité, jelikoz podle jejich slov cilova vékova skupina tolik nevyuziva tyto moderni
technologie. Ale vétSina dotazovanych firem plisobi na socidlnich sitich, jen nevyuzivaji zcela

jejich potencial.
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Je velice dilezité orientovat se na budoucnost, jelikoz praveé nyné¢jsi generace mladych
lidi bude za nékolik let rozhodovat jakym zptisobem se bude vyvijet Cesky stavebni trh. Lze
rozumét vyroku, ze mladé osoby nepatii mezi atraktivni potencionalni zakazniky, je vSak
dilezité brat v potaz Ze jednou budou. Bylo by tedy vhodné neopomijet mladé lidi a
marketingovou strategii mifit i na tuto v€kovou kategorii, a to pfedev§im za ucelem zvySeni
povédomi mezi mladymi lidmi o kvalitdich, moznostech dievénych staveb. Pokud by se
s osvétou u této generace zacCalo diive, nez se zdvazné budou zajimat o vyhotoveni rodinného
bydleni mohlo by se tak ptedejit k vytvareni pfedsudkl a milnych nézordi zplisobenymi ne
informovanosti, jak tomu je aktualné.

Nejvhodnéj$im zplisobem realizace marketingové strategie mifené na mladé lidi, je
vyuzivani socialnich siti, kde mladi lidé travi nejvice Casu ze svého dne. Tyto platformy
umoznuji levny a efektivni zptisob, jak uvést na trh cokoliv. Hlavni vyhoda pfedstavuje ziskani
fadu moznych potenciondlnich zakaznikd, bez ohledu na pfedchozi uvazovani o daném
produktu ¢i sluzbé. V ramci socialnich siti se nejedna pouze o platformu Facebook, ale také
napiiklad i o Instagram. Na Instagramu je aktudlné¢ moznost vytvaret, upravovat videa o délce
15 az 60 sekund, ktera mohou firmam slouzit jako dalsi prodejni kanal a zptisob propagace.
Kratkd videa se nazyvaji ,reels a staly se velmi populdrnimi. Bylo by tedy vhodné tuto
platformu vyuzivat v rdmci propagace dievostaveb a k vyvraceni vzitych predsudki a mytu.
Jelikoz tato generace pouziva prave socidlni sité k vyhledavani informaci, tento vyrok uvedli i
respondenti v dotaznikovém Setfeni v ramci otazky ohledné¢ kandlu pro ziskani informaci. Jako
dalsi zplisob ptfedstavuje nahrdvani tzv. ,,podcastu®. Podcast pfedstavuje porad, ktery je
k dispozici v digitalni formé ke stazeni ¢i k online pfenosu na riznorodych internetovych
platformach. Tato metoda je zalozena na mluveném slové, pfi kterém vzniké rozhovor mezi
jednotlivci ¢i vice pocetnou skupinou. Tato metoda je velice oblibena mezi posluchaci, jelikoz
si 1ze porad vyslechnout kdekoliv a kdykoliv pti jakékoliv ¢innosti. Bylo by tedy zajimavé, tuto

metodu vyuzivat v rdmci vyvraceni myti a predsudkti vici stavbam ze dreva.

6.2. Opatreni navrZena pro vyrobce drevostaveb

Tato podkapitola obsahuje shrnuti navrzenych opatfeni aplikovatelné pro vyrobce dievostaveb.
o Efektivné a explicitné sdélovat informace o stavbach ze dreva.
e Zamgéfit se na vyvraceni mytl a obav ohledné Zivotnosti a odolnosti dievostaveb.
e Zacilit marketing na mladé lidi jako potencionalni zékazniky pomoci socialnich siti.

e Ve spolupraci s bankami vytvofit hypotéku na miru k financovani dfevostaveb.
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7. Zavér

Dftevo jako stavebni material pfedstavuje komplexnost mezi mechanickymi, estetickymi,
funkénimi a technologickymi vlastnostmi, také i ve vztahu k ochrané¢ Zivotniho prostredi.
Soucasné dievostavby predstavuji vhodné stavby pro rodinné bydleni, avSak tyto stavby jsou
malo zastoupeny na Ceském stavebnim trhu. Tento nizky pocet dievostaveb se da piisuzovat
k zakofenénym myttim a pfedsudkiim ve spolecnosti vii¢i témto stavbam. Proto vétSina ¢eskych
obcanll uvazujicich o rodinném bydleni zvoli variantu klasického zdéného domu.

Cilem této prace bylo aktualni zjisténi nazorti mladych lidi, jako potenciondlnich
zakazniki, na dfevostavby uréené pro rodinné bydleni. Jelikoz pravé mladéd generace ve véku
20 let az 35 let, bude v pristich letech Cinit hlavni rozhodnuti ohledn¢ vystavby vlastniho
bydleni. Je tedy dutlezit¢é zaméfit se pravé na tuto cilovou skupinu mladych jesté
nerozhodnutych obc¢antl, kteti jsou otevieni novodobym technologiim.

Z vysledki prizkumu vyplyva, Ze mladi lidé si dfevostavbu pfedstavuji jako stavbu
vhodnou pro rodinné bydleni s preferenci ohledné ramové konstrukce s difuzné uzavienou
skladbou stén a vyhotovenou na kli¢. Respondenti také vyjadiili divéru k dievu jako
stavebnimu materialu a divéru v ¢eské vyrobce. DalSimi pozitivnimi vlastnostmi dfevostaveb
tak jak je vnimaji mladi lidé jsou vzhled, cenova dostupnost, rychlost vystavby a Setrnost
k zivotnimu prostiedi.

Ackoli jsou dievostavby vnimany jako pozitivni zplsob vystavby domu, je zfejmé ze
polovina respondentli tohoto vyzkumu vlastni nepfesné informace o urcitych vlastnostech,
kuptikladu v souvislosti s obavami sdruzenymi s odolnosti dfevostaveb vi¢i ptisobeni pozaru
¢i vlhkosti a nasledujicim napadeni dfevéné konstrukce plisnémi eventudlné dievokaznymi
houbami. Jako dalsi ovliviwjici faktor z vyzkumu vyplyva zjisténi o celkové nevédomosti o
konstrukénim, technologickém feseni dievénych staveb, nacez vetejnost zakladd své mylné
predsudky a domnénky.

Je ziejmé, ze odvétvi dievostaveb musi aktivnéji a explicitnéji sdélovat vetejnosti fakta o
kvalit¢ a vyhodach téchto staveb. Vyzdvihnout vefejnosti vnimané pozitivni vlastnosti a
vyvracet predsudky a myty vi¢i t€émto stavbam. Klicovym opatfenim, kterym lze podpofit
vyznamngj§i podil dievostaveb na Ceském trhu, je Giprava marketingové strategie sou¢asnych
podnikti zabyvajicich se vystavbou dievostaveb. Jelikoz je nezbytné komunikovat s vefejnosti
a predkladat nejaktualnéjsi informace o nynéjSich moznostech vystavby domu na bazi dieva.

Ceské firmy by se nemély orientovat pouze na vetejnost disponujici aktudlnimi finanénimi
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prostfedky na vystavbu domu, ale také i na mladé osoby které jsou teprve ve stadium planovani
rodinného bydleni.

Hlavni doporuceni vyrobciim dievostaveb s ohledem na zjisténé informace v ramci
vyzkumu tedy zni, aby vice vyuzivali moderni technologie k propagaci své firmy, ale také i
k poskytovéani informaci ohledné staveb ze dfeva a prezentovat tak fakta, kterd vyvraci
predsudky a myty. Socidlni sité nabizeji efektivni a levny zptsob, jak rychle §ifit informace o
daném tématu. Firmy by se také mély vice orientovat na mladé lidi a uvazovat o nich jako o
budoucich zdkaznicich, jelikoz tato generace bude rozhodovat jakym zptisobem se bude vyvijet
Cesky stavebni trh. Pokud firmy zagnou s propagaci dievostaveb mezi mladé lidi diive, nez
budou uvazovat o vlastnim bydleni, je zde moznost vyvraceni veskerych obav ohledné
zivotnosti ¢i trvanlivosti téchto staveb a pii budoucim uvazovani o rodinném bydleni, budou
dfevostavby vnimat jako kvalitni stavbu. Jelikoz mladi lidé pifedstavuji nadéji, ze by

v budoucich letech dievostavby tvofili vyssi podil vyhotovenych staveb v Ceské republice.
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10. Seznam priloh

Pfiloha ¢&. 1: Dotaznik
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11.  Prilohy

Dotaznik.

Marketingovy priizkum
potencionalnich zakaznikt drevostaveb

VézZeni respondenti,

rada bych vés pozadala o vyplnéni tohoto dotazniku k mé diplomové praci.
Jedna se o priizkum potencionélnich zakazniki dievostaveb. Hlavnim cilem je
zjisténi nazoru vefejnosti na stavby ze dfeva a zdjem o bydleni ve dievostavbé.
Predem dékuji.

Bc. Lucie Neuzilova.

UvaZzoval/a jsem ¢i uvazuji o bydleni ve dfevostavbé? *

OAno
@Ne

(Pokud dotazovany neuvazuje o drevostavbe, otdazky jsou presmérovany na predstavené
tvrzeni).

O dievostavbach neuvazuji protoze:

Ohodnotte zminéné turzenti, dle vaseho souhlasu nebo nesouhlasu.
Podle skaly od naprosto nesouhlasim (1) po naprosto souhlasim (5).

o_ vV

Nedivéruji dfevu jako stavebnimu materialu. *
1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim
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Obévam se, zivotnosti dfevostaveb pfi pozarech a zaplavach. (vice nez u stavby *
z cihel nebo podobnych tradiénich materialu)

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Obavam se, napadeni dfevéné konstrukce dfevokaznymi houbami, plisni nebo *
hmyzem.

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

*vv/s v

Myslim si, Ze zivotnost direvostavby je nizsi nez 50 let. *

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Myslim si, Ze dievostavba miiZe byt pouze prizemni budova. (bungalov) *

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Predstavuji si dfevostavbu spise jako rekreac¢ni objekt nez jako dim pro *
rodinné bydleni

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim
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Neznam konstrukéni a technologické feseni dfevostaveb. *

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Myslim si, Ze dievostavba piedstavuje cenové dostupné bydleni. *

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Nediveéruji ceskym vyrobctim dievostaveb. *
1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Informace o dfevostavbach.

Zjistoval/a jsem si informace o dfevostavbach? *

O Ne
OAno

(Pokud si informace zjistovali, jsou respondenti odkazany na otdzky ohledné zjistovani
informaci.)

&3



Informace o dfevostavbach.

Kde jsem si zjistoval/a informace o dfevostavbach? *
Lze vybrat vice odpovédi.

|:| Webové stranky
[[] Casopisy, knihy
D Od znamych

D Jiné:

Kolik znam vyrobct dfevostaveb? *

(O Neznam
O 1-2
O 3-5
(O 6avice

Vsiml/a jsem si nékdy reklamy na dievostavby a kde ? *
Lze vybrat vice mozZnosti

Reklamy jsem si nevsiml/a
Ano, internetova reklama
Ano, tiskova reklama

Ano, billboardy

Ano, socialni sité

Ano, v televizi

Ano, v radiu

Ano, na veletrhu ¢i podobnych vystavnych akcich

000000000

Jiné:
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(Po téchto informacnich otdzkach a pokud respondent neuvazoval, je presmeérovan na otazky
ohledné demografickych udajit)

Pohlavi *

Nejvyssi ukoncéené vzdélani *
(O ZéaKladni
(O Vyuéen/a
(O Sttedoskolské s maturitou

(O Vysokogkolské

Vék *

(O ménéne 20 let
O 20-25

O 26-30

O 31-35

O 36-40

O 41-45

O 46-50

(O s1avice
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Misto bydlisté *

O Praha
Stfedocesky kraj
Jihocesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Pardubicky kraj
Zlinsky kraj
Olomoucky kraj

Moravskoslezsky kraj

OO0OO0O0O0O0OO0OO0OO0OO0OO0O0O0

Vysoc¢ina

Pracuji v organizaci dievozpracujicitho primyslu? *

OAno
O Ne

(Dotaznik je zde ukoncen)
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(Pokud respondent na filtracni otazku odpovi, ze by o dievostavbé pro rodinné bydleni
uvazoval ¢i uvazuje je odkazan na predstavené tvrzeni.)

O drevostavbach uvazuji.

Bydlim aktualné : *

(O Ve dievostavbé

O V panelovém nebo cihlovém domé (¢i v podobné vyhotoveném domé z
tradiéniho materialu)

O Vbytsé

O direvostavbé si myslim, Ze:
Ohodnotte zminéné turzeni, dle vaseho souhlasu nebo nesouhlasu.
Podle skaly od naprosto nesouhlasim (1) po naprosto souhlasim (5).

Drevostavba predstavuje cenové dostupné bydleni. *

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Dfevostavba predstavuje stavbu Setrnou k zivotnimu prostiedi vyhotovenou, z *

obnovitelnych pfirodnich zdroj.

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Na drevostavbé ocenuji rychlost provedeni stavby. *

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim
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Drevostavby maji Zivotnost vyssi nez 50 let. *
1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Diivétuji konstrukénimu feSeni dfevostaveb. *
1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Obavam se Zivotnosti direvostaveb p¥fi pozarech a zaplavach. (Vice nez u stavby *
z cihel nebo podobnych tradi¢nich materialu)

1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Drevostavbu vnimam jako vhodnou stavbu pro rodinné bydleni. *
1 2 3 4 5

Naprosto nesouhlasim O O O O O Naprosto souhlasim

Pro vyhotoveni dfevostavby, spiSe preferuji stavenistni montaz nebo
panelovou montéaz.

Stavenistni montaz - konstrukce hrubé stavby, se vyhotovuje primo na stavenisti.
Panelova montaz - vyhotovent stén ve vyrobni hale a prevezeni vyhotovenyjch
panelil na stavbu.

O Staveni$tni montaz

O Panelovi montaz
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Preferoval/a bych vyhotoveni dfevostavby na kli¢ (vyhotovena stavba k
nastehovant, bez interiérového vybavent) ¢i hrubou stavbu (obvodové stény,
stropni a stie$ni konstrukce, okna) .

Mira dokoncent hrubé stavby je vysoce individualni a zalezi na pozadavcich
investora. Ukolem hrubé stavby je ukonéit stavbu do takové miry, kdy bude stavba
chranéna pred povétrnostnimi vlivy.

(O Stavba na kli¢

O Hruba4 stavba

Za drevostavbu na kli¢, ktera je dispozi¢né 4+Kk bych byl/a ochoten/na
zaplatit:

(O Vice jak 5 milionu K¢ (véetné DPH)

O Do 5 milionu K¢ (véetné DPH)

Koupil/a bych jiz postavenou dievostavbu, ktera byla jiz trvale obyvana a
majitel tuto stavbu nabizi k prodeji ?

OAno
ONe

&9

*



Pro vyhotoveni dfevostavby bych se rozhodl/a pro konstrukéni feseni: *

Ramova konstrukce - Je tvoirena nosnym dievénym ramem, ktery je z vnitini a

venkovnti strany oplasten.

Srubovd konstrukce - Konstrukce z odkornényjch kment, které jsou viditelné v interiéru
i exteriéru.

Roubend konstrukce - konstrukce vyhotovena z masivnich dievénych tramii.

Stavby z vrstvenych masivnich panelii, CLT - konstrukéni systém vyhotoven z

VIV

masivnich direvényjch panelit z masivnich krizem vrstvenych lamel.

Stérkova omitka
Tapeind izolatnl vrstva
Deska 0SB (Fermacell)
Sloupkové konstrukce
ViaZend tepeing izolace
Parozabrana

Sadrokarton na rostu
(Fermacell)

(O Rémov4 konstrukee

- .
prabézné na;‘)yojeni larﬁél

= i ff

O Rouben4 konstrukce

kfizové lepeni vstev

O Stavba z dievénych masivnich
panell - CLT technologie

(Pokud se respondent rozhodne pro ramovou konstrukci, je odkdzan na otazku ohledné reseni
skladby sten u drevostaveb. Jestli dotazovany uprednostiuje jiné konstrukcni resent, nez
ramova konstrukce je odkazan na otazky ohledné duleZitych kritérii stavebni firmy, taktéz i
respondenti u ramové konstrukce.)
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Ramova konstrukce difuzné oteviena ¢i uzaviena.

Pro vyhotoveni ramové konstrukce dievostavby bych se rozhodl/a pro skladbu *
stén difuzné uzavicenou ¢i difuzné otevirenou?

Difuzné uzaviena skladba stén - Zabrariuje prostirednictvim parozabrany prostup
vlhkosti z interiéru do skladby dievéné konstrukce.

Difuzné oteviena skladba stén - Jedna se o konstrukct, jejiz hlavni vzduchotésnici

vrstva je tvorena parobrzdou, kterd umoziuje priichod vodnich par smérem z interiéru
skrze skladbu konstrukce a nasledné do exteriéru.

O Difuzné uzaviena

(O Difuzng oteviena

Kritéria pro vybér stavebni firmy.

Pti vybéru firmy pro vyhotoveni dievostavby bych zohlednioval/a tyto kritéria: *
Lze vybrat vice moznosti.

|:| Reklama

Cenova relace vystavby

Historie a tradice firmy
Recenze dané firmy
Doporuceni od znamych
Preferované konstrukéni feSeni
Moznost vybéru typovych domi
Délka vyhotoveni stavby

Jiné:

OD0000000

(Dalsi kategorie otazek je mifena na zjistovani informaci tyto otazky jsou stejné jako u
neuvazujicich respondentii. Po této casti, jsou respondenti odkdzany na zjisteni
demografickych udaji, také jsou polozeny stejné otazky jako u neuvazujicich respondentii.)
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