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Souhrn

Tato diplomova préace se zabyva zahrani¢énim obchodem s vinem v letech 1995 — 2015. Data a
podklady jsou ziskdny z odborné literatury a jsou doplnény z internetovych zdroji. Na
zéklad¢ teoretickych vychodisek byl v praci sestaven ekonometricky model na dovoz vina do
Ceské republiky. Tento model byl poté ekonomicky, statisticky a ekonometricky verifikovan
a byly interpretovany pruznosti pro rok 2015. Dale byla provedena prognéza ex-post pro
dovoz vina do Ceské republiky a prognéza ex-ante pro dovoz vina na 3 roky. Vybrané
proménné z ekonometrického modelu jsou graficky zndzornény a jsou u nich uréeny trendové
funkce. Na zakladé ekonometrického modelu a trendovych funkci bylo poukdzéno na rostouci

trend zahrani¢niho obchodu s vinem a nésledujici dopady na tuzemské vinare.
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Cil prace a metodika

Hlavnim cilem prace je predikce vyvoje mezinarodniho obchodu s vinem a diskutovat
jeho dopad na tuzemské vinate. Dil¢im cilem prace je sestaveni ekonometrického modelu na
dovoz vina do Ceské republiky a identifikovat faktory, které dovoz vina ovliviiuji nejvice.
Prvni &ast se soustied'uje na vytvoreni linearniho regresniho modelu na dovoz vina do Ceské
republiky. Druhd ¢ast se zaméfuje na ekonomickou, statistickou a ekonometrickou verifikaci

modelu a na vypocet a interpretaci pruznosti.

Dalsim dil¢im cilem je provedeni predikce vybranych ukazateli pomoci ¢asovych fad na
nasledujici roky. Na zaklad¢ provedeni téchto analyz je stanoven rostouci ¢i klesajici trend
mezinarodniho obchodu s vinem a nasledné¢ jsou diskutovany dopady na tuzemské vinaiské

spolecnosti a vinare.

Metodika literarni reSerSe spociva v analyze, syntéze a kompilaci dostupnych kniZznich a
internetovych zdrojii zabyvajicich se problematikou zahrani¢niho obchodu zaméteného

pfedevsim na révu vinnou a vino.

Vlastni prace vychazi z teoretickych vychodisek a je zpracovéna na zakladé sekundarnich dat.
Tato data jsou ziskana z internetovych stranek Ceského statistického Gfadu, ze Situadnich
a vyhledovych zprav Ministerstva zeméd¢lstvi, z internetovych stranek The International

Organisation of Vine and Wine a z internetovych stranek Celni spravy.

Data jsou zpracovana do Casovych fad v obdobi od roku 1995 do roku 2015. Tato data jsou
podkladem pro sestaveni ekonometrického modelu. Ekonometricky model je sestaven
v programu Gretl. Z vysledkl progndz jsou interpretovany vysledky a jejich predpokladany

dopad na tuzemské vinare.
Zhodnoceni vysledkii a doporuceni

Tato diplomova prace se zabyvala vyvojem zahrani¢niho obchodu s vinem a jeho predikei do
nasledujicich nékolika let. Podklady k vytvofeni ekonometrického modelu byly zpracovany
na zaklad¢ studia odborné literatury, ze Situacnich a vyhledovych zprav: Réva vinna a vino od
roku 1997 do roku 2016, ze Zprav o trhu vina a vinnych hroznii od Statniho zemédélského
intervenéniho fondu od roku 2003 do roku 2016 a z internetovych stranek CSU. Samotny

model byl vytvofen v programu Gretl a pomocné vypoCty a progndzy byly zpracovany



v programu Microsoft Excel. Bylo pracovano s ¢asovou fadou dlouhou 21 let, a to od roku
1995 do roku 2015. Vyvoj jednotlivych proménnych a prognéza dovozu vina byla stanovena

pro roky 2016, 2017 a 2018.

Hlavnim cilem prace byla predikce vyvoje mezinarodniho obchodu s vinem a sestaveni
ekonometrického modelu na dovoz vina do CR a identifikovat, co dovoz vina nejvice
ovliviluje a predikovat jeho vyvoj. Na zdklad¢ teoretickych vychodisek a sestaveného
ekonometrického modelu byl predikovan rostouci trend vyvoje zahrani¢niho obchodu

S vinem.

S rostoucim trendem vyvoje zahrani¢niho obchodu se dle prognézy bude zvySovat dovoz vina
do Ceské republiky, coz méa piedeviim negativni dopad na tuzemské vinafe. Dovoz
zahrani¢niho vina bude ohroZovat tuzemské vinafe zejména svou niz§i cenou oproti
tuzemskym viniim. S rostoucim dovozem vina do CR vznikd na tuzemském trhu velka
konkurence zahrani¢nich vin pfed tuzemskymi. S tim souvisi i v posledni dob¢ rostouci trend
nelegalniho, ¢i jinak deklarovaného dovozu vinnych hrozn a vina. Vina a hrozny jsou
nasledné smichavana s tuzemskou produkci a poté prodavana jako tuzemsky produkt. Situace
by se mohla zlepsit s novelou Zakona o vinohradnictvi a vinafstvi, ve které by mélo byt nové
uvedeno, ze prodej sudového vina bude umoznén, pouze pokud bylo vino vypéstovano a
vyrobeno na uzemi Ceské republiky. To by ochranilo tuzemské vinafe pied levnéjsim

dovazenym vinem, které byva ¢asto pancovano a vydavano za tuzemské vino.

Tuzemskym vinaiim bylo doporuceno zucastnovat se vinaiskych soutézi v zahrani¢i a pro
Gspéch na tuzemském trhu zvySovat, resp. udrzovat kvalitu produkovaného vina. V Ceské
republice ma spotieba vina pomalu rostouci trend. Tuzems$ti vinafi maji Sanci uspét na
tuzemském trhu predevsim svou kvalitou tuzemskych vin oproti dovazenym vintim, které se
k ndm dovazeji ve velkém mnozstvi na tkor kvality. Vinafi by se méli zaméfit predevSim na
produkci jakostnich a ptivlastkovych vin, diky jejichz kvalit¢ mizou konkurovat vinim ze
zahrani¢nich oblasti. Proto neni doporuc¢eno zavadét nové moderni technologie (napft. pirechod
z dfevénych sudii na moderni nerezové provozy), ale zachovat si tradi¢ni vyrobu kvalitniho

vina.

Déle je nutné pokracovat v podpofe tzv. vinné turistiky, kdy je mozno navstévovat ve
vybranych regionech jednotlivd vinafstvi a propagovat a prezentovat tuzemska vina nejen

v Ceské republice ale i v ostatnich zemich. Dal$im doporu¢enim mtize byt nejen i€ast na



zahrani¢nich soutézich, ale 1 ziskavani kontrakti na dodavky vin pro vybrané vyznamné
partnery. Dulezité jsou v tomto ohledu pozitivni reference a vétsi Sifeni povédomi o tom, ze
Ceska republika jiz neni pouze zemi piva, ale diky Gspéchiim na zahrani¢nich vinafskych

soutézich, 1 zemi kvalitniho vina.
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