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Aktuálnost tématu

Neaktuální

Náročné teoreticky i metodologicky
Teoreticky náročné
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Náročnost tématu

Relativně jednoduché X

Úplná, logická X
Úplná, logicky špatně koncipovaná
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Literatura a práce s ní

Nedostatečně využité
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Formulace původních závěrů X
Formulace závěrů kompilovaných ze zdrojů

Vlastní přínos práce

Chybí formulace vlastních závěrů

Další hodnocení:
Bakalářská práce hodnotí dvě banky z pohledu jejich aktivit v online PR. Teoretická část je kvalitní, stejně tak i
praktická část. Autorka dobře ukazuje i svůj postup v práci uvedené metodické části. V praktické části trochu chybí
grafy nebo tabulky, kterými by práci oživila a zpřehlednila. Vlastní přínos je značný, je vidět, že se autorka tématu
hodně věnovala. V závěru práce jsou prezentována doporučení, která jsou platná a odůvodněná. Citace jsou v
pořádku, zdrojů literatury je dostatečné množství. Hodnotím výborně.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak důležitá je podle vás televizní kampaň, která běží nepřetržitě od začátku komunikace banky ve vztahu k online
PR? Měla by být synergická? Po jaké době by měla banka tutu kampaň zcela změnit?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Vzhledem k faktu, že TV komunikace zasáhne miliony lidí a on-line PR maximálně tisíce, proč má podle vás smysl
se této online podpoře věnovat?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

výborně X
velmi dobře
dobře

Klasifikace

nevyhovující
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