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Další hodnocení:
Autorka se zabývá výzkumem nákupního chování generace Y. Cíle jsou jasně vymezené a stukturované. Rešerše
je dostatečně přínosná pro další postup. Autorka si udělala i vlastnlí komparaci - šetření vztáhla na více segmentů
a poté vymezovala rozdíly a specifika pro generaci Y. Šetření zahrnuje i hloubkové rozhovory s experty v dané
oblasti. Autorka svým cílům dostála, vymezila určitý profil, charakterizovala specifika dané generace, prezentuje
zjištění o názorech a postojích a v neposlední řadě mapuje znalosti a zájem spotřebitelů. Zajímavé je komplexní
uchopení problematiky včetně zkoumání ponákupního chování. Závěry a vyvozená doporučení lze považovat za
relevantní a hodnotná.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Můžete prosím jinak formulovat a bllíže rozvést svůj text ze strany 68 "Navíc se expertky shodly na faktu, že češti
spotřebitelé generace Y trendy nejsou."

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Na dílčí cíl jaké jsou rozdíly generace Y uvádíte: "Na tuto otázku bude zodpovězeno výhradně z informací
získaných z primárního výzkumu" (str. 66). Můžete vysvětlit, proč se bráníte syntéze vašich poznatků a jiných
odborných studií ?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
V práci zmiňujete "swapy". Mohla byste stručně rozvést, nakolik je v této oblasti generace Y specifická a
odhadnout, jak se tato oblasti bude dále rozvíjet?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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