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Fair Trade a jeho rozvoj v Ceské republice

Fair Trade and its development in Czech Republic

Souhrn

Tato bakalaiska prace se zabyva analyzou rozvoje Fair Trade v Ceské republice a
spotfebou produktii s oznacenim Fair Trade.

Prace se sklada ze dvou casti — teoretické a praktické. V teoretické ¢asti jsou popsany
zakladni pojmy a definice, vztahujici se k tématu. Také jsou popsany hlavni cile a principy
systému Fair Trade, jednotlivé vyrobky a mezinarodni organizace, které cely tento koncept
koordinuji. Dale je charakterizovdna sou¢asna situace Fair Trade v Ceské republice a ve
svéte, kde jsou zminény 1 vybrané zemé, v kterych mé systém spravedlivého obchodu nejveEtsi
uspéch.

Prakticka ¢ast obsahuje statistickou analyzu provedenou na zakladé dotaznikového
Setfeni, z néhoz vyplyvaji nazory, znalosti a zkuSenosti respondentli spojené s Fair Trade.
Vysledky z vyplnénych dotaznikd jsou pouzity jako podkladové udaje pro statistickou

analyzu. Ke zpracovani praktické ¢asti byly vyuZity bézné statistické metody.

Summary

This bachelor thesis considers the analysis of development of Fair Trade and the
consumption of products with Fair Trade mark.

The thesis is composed of two parts — theoretical and practical. The theoretical part
describes the basic concepts and definitions related to the topic. The part also describes main
objectives and principals of the system Fair Trade, particular products and international
organizations which coordinate the whole conception. There is characterized the present
situation in the Czech Republic and in the world. There are mentioned selected countries
where the Fair Trade is very successful in.

The practical part contains the statistical analysis based on the questionnaire survey,

which derives view of respondents, their knowledge and experiences in the Fair Trade. The



results of questionnaire survey are used as supporting data for statistical calculations. In the

thesis, there were used usual statistical methods.

Klic¢ova slova: spravedlivy obchod, vyrobce, spravedliva cena, vyrobni podminky, komodita,

zivotni prostiedi, lidska prava, spotieba, spotiebitel, spole¢nost, globalni problémy.

Keywords: Fair Trade, producer, fair price, production conditions, commodity, environment,

human rights, consumption, consumer, society, global problems.
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1 Uvod

Ceska republika je podle Indexu lidského rozvoje OSN tficata Sestd nejlepsi zemé
Kk zivotu na svéte. [20] Tento index zkouma zdravi lidské populace, jeji vzdélani, blahobyt a
dalsi indikatory. Patii tedy k tém $t'astnéj$im a zaroven nese ¢ast odpovédnosti za svét jako
celek. Dnesni svét se stdle zmensuje, ale také se prohlubuje propast mezi vyspélymi zemémi
Severu a chudymi zemémi Jihu. Lidé jsou své€dky migracnich vin, valek, pandemie AIDS
v Subsaharské Africe a mezinarodniho terorismu. Vice nez miliarda lidi je nucena pfezit za
méné nez jeden dolar na den v podminkéach extrémni chudoby. Soucasny stav svéta je proto
do budoucna neudrzitelny a je nutné, aby se vSichni zapojili do usili o jeho zménu.
NejchudSim zemim a lidem v nich nejvice pomize komplexni pfistup a zmény globalniho
systému — v oblasti rozvojové spoluprace, oddluznéni a piedeviim obchodu — politika v Ceské
republice by méla byt v tomto sméru aktivni. Tyka se to nejen politikti a médii, ale také
hlavné Siroké vetejnosti. [1]

Fair Trade pfedstavuje pro spotiebitele jedinetnou moznost, jak ukazat, Ze nejsou
Ihostejni k problémim v rozvojovych zemich. Nakupem Fair Trade vyrobkd poskytnou
ptimou pomoc malym producentim v oblastech Afriky, Asie a Latinské Ameriky a ziskaji
vyrobky kazdodenni spotieby za odpovidajici cenu. Spravedlivy obchod dava konkrétnim
lidem Sanci dostat se vlastnimi silami ze zaCarované¢ho kruhu chudoby a zit diistojny Zivot, na
ktery méa kazdy pravo. [21]

V soucasnosti Fair Trade ptfedstavuje celosvétové hnuti, do néhoz je zapojeno 1,5
milionu farmaia a pracovniku z 58 rozvojovych zemi. Ze spravedlivého obchodu profituje
celkem 8 miliona lidi. Diky finan¢ni prémii, ktera je piipocitavana k vykupni cené, jsou
podporovany projekty rozvoje produkce a zpracovani, vzdélavani, zdravotnictvi a dale
podpora postaveni Zen a ochrana zivotniho prostredi. Za rok 2009 spotiebitelé po celém svéte
utratili za férové vyrobky 3,4 miliardy eur. V Ceské republice se zajem o Fair Trade vyrobky
kaZdym rokem zvySuje a pomalu, ale jist¢ si tu také hleda své misto. [10]

Dnesni spole¢nost nabizi Siroké spektrum a moZnosti, jakym smérem se bude ubirat
zivot kazdého jedince. Predev§im mladi lidé, ktefi maji jeste cely zivot pted sebou, se vice
zajimaji o globalni problémy soucasnosti, které by mohly ohrozit jejich budoucnost. Mlada
generace si za¢ina uvédomovat humanitarni a environmentalni disledky tykajicich se vyroby
jejich kazdodennich spotiebovavanych produktti. Maji moznost vybéru, a proto se chtéji pfi
nakupu rozhodovat spravné. Popularita systému Fair Trade tedy nejen ve svété, ale i v Ceské

republice stéle stoupa.
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2  Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalaiské prace je analyzovat rozvoj Fair Trade v Ceské republice a spotiebu
produktd s oznacenim Fair Trade. V ramci feSeni bude realizovano dotaznikové Setieni a na

jeho zakladé bude vyhodnoceno téchto pét hypotéz:

Hypotéza ¢. 1: ,Existuje zavislost mezi pohlavim respondentii a ndkupem Fair Trade
vyrobkii. *

Hypotéza ¢&. 2: ,Existuje zavislost mezi dosaZenym vzdélanim respondentii a jejich znalosti
pojmu Fair Trade.*

Hypotéza ¢&. 3. , Existuje zavislost mezi mésicnim prijmem respondenta a nakupem Fair
Trade vyrobkii.*

Hypotéza ¢. 4: ,Existuje zavislost mezi ndkupem biopotravin a nakupem Fair Trade
vyrobku“

Hypotéza ¢&. 5: ,,Existuje vzajemna zavislost mezi nakupem Fair Trade vyrobkii a znalosti

pojmu Fair Trade*

Na zavér budou navrzena a doporucena urcita feSeni, ktera by pfispéla ke zvySeni

prodejnosti vyrobk Fair Trade v Ceské republice.
2.2 Metodika

Udaje a informace pouzité pii zpracovani této prace jsou ziskané z odborné literatury,
ale také online zdroji. VyuZita byla pfedevsim tudaje ze zdroju ¢eskych i mezinarodnich Fair
Trade organizaci, které jsou velmi ptehledné a srozumitelné.

Vysledky z dotaznikového Setieni budou zpracovany pomoci statistickych metod.
Vypocty jsou provadény formou kontingencnich a asociacnich tabulek, kde je zkoumana

zavislost mezi sledovanymi kvalitativnimi znaky.
2.2.1 Dotaznik

Pii ptipravé dotaznikového Setieni je nutnou soucasti stanoveni poétu respondenttl (z
hlediska v€ku, pohlavi apod.), jejichz odpovédi jsou pozdéji predmétem analyzy. Otazky

V dotazniku by mély byt formulovany jednoznacné a srozumitelné. VétSinou jsou
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respondentovi nabizeny varianty odpovédi — tyto otdzky jsou nazyvany uzavieené. Je nezbytné,
aby byly zahrnuty vSechny mozné odpovédi (Casto byva uvedena i1 varianta ,,nevim®) a
respondent tak mé&l Sanci odpovédét pravdivé na kazdou otazku. Déale se také mohou
v dotazniku vyskytovat otazky otevicené nebo polooteviené (respondent si muze vybrat bud’
z uvedenych variant, nebo uvést svou odliSnou variantu).

U odpovédi by méla byt zajisténa validita (co nejveérnéjsi zachyceni skutecnosti) a
realiabilita (spolehlivost). Dilezité také je, aby byla vénovana pozornost potfadi dotazi a

existoval logicky sled otazek. [6]

2.2.2 Zavislost kvalitativnich znaku

Pti provadéni statistickych analyz se velmi €asto pracuje se znaky vyjaddienymi slovné
— se znaky kvalitativnimi. Mezi t€émito znaky lze zkoumat existenci zavislosti a jeji intenzitu.
Podle poétu obmén, kterych kvalitativni znaky mohou nabyvat, se ¢leni na alternativni znaky
(dvé obmény) nebo mnozné znaky (vice obmeén). V piipadé znaku alternativnich se zkouma

zavislost asociacni, v piipadé znaki mnoznych se hovoii 0 zavislosti kontingencni. [7]

1. Asociaéni tabulky
Pti sledovani dvou kvalitativnich alternativnich statistickych znakt se data uspotadaji

do tzv. asociaéni tabulky (tabulka ¢. 1).

Tabulka €. 1 Schéma asocia¢ni tabulky

Znak B
znak A Celkem
bo b,
ag a b at+b
a c d c+d
Celkem atc b+d n

zdroj: Statistické metody 11

Pfi testovani nulové hypotézy Ho 0 nezavislosti mezi sledovanymi znaky se pouZije

test nezavislosti (rozsah souboru n > 40). Vypodte se testové kritérium 2

ﬂ{ad—bc}z

X2 = arm) et brderd)
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V tabulkéch se naleznou kritické hodnoty %, (1) a porovnaji se s vypo&tenou
hodnotou testového kritéria. Je-li x*> y%, (1), Ho o nezéavislosti se na hlading vyznamnosti o, =
0,05 zamité - existuje vyznamné zavislost mezi sledovanymi znaky. [7]

Pro urcéeni sily asocia¢ni zavislosti se nejéastéji vyuziva koeficient asociace, ktery
nabyva hodnot <-1,1>. Zaporny koeficient ptedstavuje nepiimou zavislost a kladny koeficient
znadi piimou zavislost znaki. Cim vice se ¢islo koeficientu blizi k 1 (nebo -1), tim silng&jsi je
zavislost. Koeficient asociace se vypocita nasledovné:

v (ad — bc)
Jla+c)la+b)(b+c)(b+d)

[7]

2. Kontingen¢ni tabulky
Kontingence je vztahem dvou ¢i vice kvalitativnich statistickych znaki, z nichz
alespon jeden je znakem mnoznym. Tyto sledované znaky se uspotadaji do kontingenéni

tabulky (tabulka ¢. 2). [7]

Tabulka €. 2 Schéma kontingenéni tabulky

Znak B
/ b, b, | o/ bm Celkem

Znak A

a; Ni1 N2 | eeviiiiinnnnn. LT T Nim Nq.

o Noq [ 1 R I Ny | eeeeeiiiann. Nom No.

a | e N [ n;.

Ay Nk1 | 17 I, N |...... Nkm nk.
Celkem n, [ I IR 1 T Nm n

zdroj: Statistické metody 11

V kontingenéni tabulce jako test nezavislosti Se vyuZiva také y® — test, ktery vychézi
Z rozdilu skute¢nych (empirickych) cetnosti njj a teoretickych (ofekdvanych) cetnosti ny;.
Teoretické Cetnosti se spocitaji jako soucin pfislusSnych okrajovych marginalnich Cetnosti
déleny celkovym rozsahem souboru.

njj * Ngj

Teoretické Cetnosti: Tgj =
n

14



ZX (ny - N, )2

n

Testové kritérium: %2 = .
oj

Vypoétena hodnota testového kritéria y’se porovna s kritickou hodnotou %2, [(k-1)(m-1)], kde
k predstavuje pocet obmén znaku A a m podet obmén znaku B. Je-li ¥* > %%, (1), Ho 0
nezavislosti se na hladiné¢ vyznamnosti a. = 0,05 zamita - existuje vyznamna zavislost mezi
kvalitativnimi znaky. [7]

Pted pouzitim xz testu je nutné ovétit podminky jeho pouzitelnosti. Podminkou je, Ze podil
teoretickych cetnosti mensich nez 5 nesmi prekrocit 20 % a zadna z teoretickych cetnosti
nesmi byt mensi nez 1. Pokud neni podminka splnéna, nelze test pfimo pouZit a je proto nutné

sloucit bud’ fadky, nebo sloupce. Slouc¢eni by mélo byt logické a vécné spravné. [7]

Sila zavislosti se nejc¢astéji méii pomoci Pearsonova koeficientu kontingence:

Tento koeficient nenabyva ani pfi Gplné zavislosti hodnoty 1, a proto je nutné pro posouzeni
sily zavislosti jej normalizovat pomoci hodnoty Cmax, Kterou lze nalézt v tabulkéch.

Normalizovany Pearsoniiv koeficient C,, poté jiz nabyva hodnot z intervalu <0,1>. [7]
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3 Literarni reSerse

3.1 Definice Fair Trade

Fair Trade se da volné pielozit jako spravedlivy obchod, ale lze ho také nazvat i
partnerskym obchodem. Je to obchod, v némz zaméstnanci, vyrobei, dovozci, prodejci i
Kupujici uzaviraji partnerstvi, které davd viem odpovidajici podil z produkce. Fair Trade
odstrafiuje nerovné podminky vyrobcli zmadalo rozvinutych zemi, pievazné ze zemi
»globalniho Jihu* — Afriky, Latinské Ameriky a jizni a jihovychodni Asie - a ddva moznost
vsem podilet se na spravedlivéjsim fungovani naseho svéta. Pfi nakupu vyrobku Fair Trade
nejde o dobrocinnost, ale o uvédomelé spotiebitelské chovani, pfi némz zakaznik dostava
kvalitni zbozi, které garantuje dodrzovani ekologickych a etickych principa. [2]

Mezinarodnf organizace, zabyvajici se konceptem Fair Trade®, se v prosinci roku 2001
shodly na jednotné definici, kterd zni: Fair Trade je obchodni partnerstvi zaloZené na
dialogu, transparentnosti a respektu, které usiluje o vétsi rovnost v mezinarodnim obchode.
Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, Ze nabizi lepsi obchodni podminky a zabezpecuje prava
opomijenym producentiim a zemédélciim globalniho Jihu. Fair Trade organizace se aktivné
angazuji v podpore producentii, zvysuji povédomi o Fair Trade a organizuji kampané pro

zmény v pravidlech a praktikach konvencniho mezindrodniho obchodu. [14]

Spravedlivy obchod ma nasledujici cile:

1. snaZit se zlepsit zivotni podminky producentti v rozvojovych zemich zlepSenim jejich
pfistupu na trhy, posilenim organizaci prvovyrobcl, vykupovdnim za lepsi ceny a
dlouhodobou kontinuitou v obchodnim partnerstvi,

2. podporovat piilezitosti rozvoje znevyhodnénych producenti, zvlasté Zen a tradi¢nich
narodd, a chranit déti pfed zneuZivanim v pracovnim procesu,

3. zvySovat uvédomeéni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezindrodniho obchodu
na producenty tak, aby mohli vyuZivat svou kupni silu pozitivnéji,

4. vytvaret ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog, transparentnost a
vzajemny respekt,

5. vést kampané za zmény v pravidlech a praktikdch konven¢niho mezinarodniho

obchodu,

LFLO, IFAT, NEWS, EFTA. Tyto organizace pracuji pod spole¢nou zkratkou FINE (viz kapitola 3.7)
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6. snaZit se chranit lidskd prava propagaci socialni spravedlnosti, ochrany Zivotniho

prostiedi a ekonomické jistoty. [9]

Obchod neni ve své podstaté¢ dobry ani Spatny, ale zalezi vzdy na tom, jak se
provozuje. V soucasné dobé konvencni zptusob obchodovani bohuzel ¢asto znevyhodiuje
malé vyrobce a vyrobce z rozvojovych zemi a zptsobuje mnoho negativnich spole¢enskych i
ekologickych jevu. Zatimco tedy jedna skupina zemi prosperuje stale vice a vice, druha
skupina zemi navzdory svému zapojeni do mezinarodniho obchodu a zna¢né otevienosti
narodnich ekonomik prosperuje stale $patné. Jednou z velmi zasadnich pficin této situace je
soucasné nastaveni systému mezindrodniho obchodu, ktery je vyhodny jen pro nékteré zemé.
Velké nadnarodni firmy se podileji priméré z 80% na mezinarodnim obchodé¢ s hlavnimi
exportnimi komoditami. Toto vyhodné postaveni jim umoziuje ovliviiovat do zna¢né miry
vykupni ceny. Mali péstitelé tak jsou pti prodeji své produkce pro nedostatek kapitélu,
informaci nebo zkuSenosti zcela odkazani na prostfedniky, ktefi ji od nich vykupuji za
nevyhodnych podminek. Pro obchod jsou prostiednici nezbytni, ale jejich nepfiméiené silna
pozice jim dava moznost vykupovat produkci za velmi nizké ceny. Péstitelé totiz nemaji
vétsinou moznost zpracovat, nebo uchovat svou rychle se kazici produkci, ani ji piislusné
zabalit, ¢imZ jsou nuceni prodavat své produkty okamzité po sklizni, kdy je cena nejniZsi.
Piijmy péstiteld, ktefi vyrabi produkty nasi kazdodenni spotteby (jako je kava, ¢aj nebo
kakao), jsou tedy opravdu zalostné. Péstitelé Casto nepokryji ani naklady na stravu pro sebe a
svou rodinu. Na dalSi potieby jako je skolné, zdravotni oSetfeni nebo socialni pojisténi jim
nezbyvaji prostiedky zadné. Spotiebitelé téchto vyrobku se pritom o podminkach vyroby a
situaci péstitelt z rozvojovych zemi vétsinou nic nedozvi. Fair Trade se proto snaZi tyto
rozvojové zemé co nejvice podporovat. [21]

Podle tdaji OSN vzrostl pocet nejméné rozvinutych zemi od 60. let do konce 90. let
z 31 na 43 a tyto zemé zavisi do zna&né miry na vyvozu asi 30 komodit? do vyspé&lych zemi.
Fair Trade obnovuje ztracené spojeni mezi spotiebiteli a vyrobci a snhaZi se zajistit, aby
péstitelé dostali za svou sklizenn spravedlivou cenu, a tim i Sanci na lepSi budoucnost.

Spravedlivy obchod méni zivoty miliont konkrétnich lidi k lepsimu.[21]

2 e sy A . o "
nejdulezitéjsi jsou kava, ¢aj, cukr, kakao, banany, méd’, cin, kaucuk, bavina
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3.2 Vznik a vyvoj Fair Trade

V prubéhu Sedesatych a sedmdesatych let se stale vice lidi v bohatych zemich
dozvidalo o otfesnych podminkach, za nichZ jsou vyrabény vyrobky v zemich tzv. tfetiho
svéta. Velmi Casto se pfitom jednalo o luxusni produkty vyznamnych firem. Zacalo tedy
piibyvat lidi, ktefi se snazili prispét k rozvoji a ke zlepSeni Zivotnich podminek ve tietich
zemich a zapojili se do projekti rozvojové pomoci. Tito pracovnici rozvojovych projektd
(zpocatku predevsim cirkevnich) byli otfeseni zneuZzivanim pracovnich sil a nerovnymi
podminkami mistnich malovyrobct a obchodnikd, tak zacali zajiStovat vyvoz a prodej jejich
produkti sami. Zpoc¢atku se zbozi prodavalo mezi podporovateli rozvojovych projekti a
penize slouZily k dalsim nakuptim. Pozdéji se vSak stali vyrobky populérnimi a byly uvedeny
na trh i pro $ir$i vefejnost. Jednalo se predevsim o drobné rukodélné produkty — soSky,
ozdoby a odévy. Postupem ¢Casu Viadé rozvinutych zemich vznikaly projekty, které se
soustiedily na dovoz zboZi a jeho nasledny prodej. Cilem bylo dat malym vyrobctim v méné
rozvinutych zemich udrzZitelnou moznost obZivy za spravedlivych podminek. Také vznikaly
velkoobchodni spole¢nosti, které zboZi kupovaly a dovazZely, a zaroven i sité specializovanych
obchodu, které se na prodej tohoto zbozi orientovaly pod tehdy oblibenym jménem — Obchod
tietiho svéta. Tak dostal Fair Trade svou strukturovanou podobu. Byla podporovana drobna
druzstva a velkd pozornost se vénovala Zenam i détem, které jsou obvykle na trhu silné
znevyhodnovany. Kupujici také dostal moznost dozvédét se z informaéniho materialu, ktery

byl tistén ke kazdému vyrobku, néco o vyrobci a o zemi pivodu, kde byl produkt vyroben. [2]
3.3 Fair Trade produkty

V rdmci spravedlivého obchodu se z rozvojovych zemi vyvazi femeslné produkty, ale
také tropické a subtropické komodity. Prvnim produktem, se kterym zac¢al Fair Trade v 70.
letech obchodovat, byla kdva. Od té doby se Skala Fair Trade vyrobki rozrostla o ¢aj,
¢okoladu, kakao, cukr, med, ovoce, ryzi, vino, kvétiny, fotbalové mice, pomerancovy dzus a

banany.®

® Tento Gdaj se tyka jen certifikovanych Fairtrade vyrobkil. Spektrum vyrobki, které zatim nenesou ochrannou

znamku FAIRTRADE, ale piesto do Spravedlivého obchodu patfi, je mnohem vic.
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3.3.1 Kava

Kéava je uz po staleti cenéna pro svoji vyraznou chut’ a povzbudivé ucinky, a proto i
dnes zlstava jednou z nejcennéjSich zemédélskych plodin a na svétovém trhu predstavuje
druhou nejobchodovatelnéjsi komoditu po ropé. Pravé proto se stala hlavni vyvozni
komoditou mnoha chudych zemi, které se nachazeji v pasu podél rovniku. Kava se tedy
péstuje asi v 50 zemich a poskytuje tak obzivu 20 milionim péstiteld. Na celém svété Zije
z obchodu s kavou asi 100 milionu lidi, ktefi se podileji na péstovani, zpracovani nebo prodeji
dolarti ro¢né, coz je ve srovnani s 80. léty dvojnasobek. V zemich, které kdvu vyvazi vsak
zustava néco kolem 10 procent z této sumy. V 80. letech to bylo 30 procent. Mali péstitelé
jsou snadnou kofisti mistnich vypocitavych obchodnikl, ktefi od nich kdvu vykupuji -
péstitelé ihned po sklizni zoufale potiebuji hotovost, nemaji moznost ani prostiedky, aby kavu
dale zpracovavali nebo ptepravovali, a tak museji prodavat kavu za jakoukoliv cenu pravé
v dob¢, kdy je zrala a vykupni cena nejniz§i. Pro mnoho péstitelii tak miize mit pokles cen
kavy na svétovém trhu katastrofalni nasledky. Kdyz klesaji svétové ceny kavy, okamzité také
klesaji piijmy péstitelts a pro nékteré z nich to znamend, ze se po nékolik nasledujicich let
nebudou schopni finan¢né vzpamatovat ze své ztraty. DalSim negativnim néasledkem je
snizend kvalita sklizenych bobt, jelikoz néktefi péstitelé nejsou schopni kvuli nedostatku
prostiedkii nalezité peCovat o své kavovnikové kete. Kvalita a hodnota kavy klesa a dochazi
k dal$im finan¢nim ztratam. Nastava tak pro né¢ zacarovany kruh, z kterého se velmi obtizné
dostavaji ven. Fair Trade poskytuje péstitelim spravedlivéjsi zpisob obchodovani, ktery jim
zajistuje takovy vydélek, jaky si po pravu zaslouzi a spotiebitelim kavu, kterou si mohou

opravdu vychutnat. [21]
3.3.2 Kakao

Kakao se v nejvétsi mife péstuje ve dvou africkych zemich — na Pobftezi Slonoviny a
v Ghané. Péstovani konvenéniho kakaa je spojeno s dalSim problémem. Kvuli nizké cené, za
kterou péstitelé kakao prodavaji, se opétovné rozmaha détska a nucena prace. Novodobi
otroci jsou nejéastéji piivleCeni nasilim nebo pod zaminkou slusného vydélku z okolnich
africkych zemi (jako je Mali, Burkina Faso, Benin a Togo). Podle studie Mezinarodniho
institutu pro tropické zeméd¢lstvi na zapadoafrickych kakaovnikovych plantazich pracuje ve

$patnych pracovnich podminkéach vice nez 280 tisic déti ve véku 9 az 12 let. [5]
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Fair Trade klade naopak velky diraz na vylouceni otrocké prace a dodrzovani dalSich

konvenci Mezinarodni organizace prace OSN (International Labour Organisation — ILO). [21]
3.3.3 Caj

Caj je po vodé nejoblibengjsim napojem na svété. Za jednu sekundu se na celém svété
vypije 15 tisic ¢ajovych salkt. Stejné jako kakao, cukr a kava, je ¢aj v mnoha ohledech
pozustatek z kolonialnich dob. Mnoho ¢ajovych plantazi v Indii, Sri Lance a ve vychodni
Africe, byly piivodné zaloZeny v priib&hu britského impéria. Caj se predev§im péstuje na
velkych ¢ajovych plantazich. Sbéraci Caje ziji Casto odfiznuti od okolniho svéta v chatréich
piimo na plantazich. Pracuji za velmi nizké mzdy, ze kterych nedokazou uZivit sebe ani své
rodiny. Fair Trade dava sbérac¢iim a prvotnim zpracovatelim ¢aje moznost zlepsit své Zivotni
podminky a nabizi jejich détem vzdélani, které mnohdy znamend jedinou Sanci na lepsi

budoucnost. Fair Trade zakazuje détskou praci do 15 let. [21]

3.3.4 Banany

béznych banant je typicka vysokou monopolizaci. Mezinarodnimu obchodu s banany
dominuje jen nékolik velkych nadnarodnich spolecnosti, které maji zasadni vliv na vykupni
cenu bananu a celkovy trh s bandny. V dne$ni dob¢ je nejvétsim vyvozcem bananti na sveété
Ekvador. Tti nadnarodni ovocnatské koncerny — Chiquita, Dole a Del Monte — a velci domaci
exportéfi uzavieli s péstiteli bananti dohody, ve kterych se producenti museli zavazat, ze
budou své banany dodavat vyhradné témto spole¢nostem. Velké koncerny tak nemusi vlastnit
v Ekvadoru témét zadné pozemky a veskera rizika zemédé€lské vyroby piechazeji na jejich
dodavatele. Tyto obchodni vztahy pfispéli k silnému prohloubeni nerovnosti v bandnovém
pramyslu. Détska prace je na bananovych plantazich velmi bézna, jelikoz plat dvou dospélych
lidi vétsinou nestai pro uziveni celé rodiny. Je tedy potieba plat jesté jednoho ditéte.[2]
Produkce bananti je také typickd nadmérnym uzivanim pesticidi. Tyto chemické postiiky
maji velmi vazny negativni dopad na zdravi péstiteld, ptirodni zdroje a neprospivaji ani
spotiebitelim.[21]

Situaci bananového pramyslu vramci spravedliveho obchodu se snazi feSit v
Némecku spolek Banafair, ktery dovazi a prodava banény z Ekvadoru, Karibiku a Kostariky.
Je to neziskové sdruzeni zalozené v roce 1987. Predpokladem pro spolupraci je dodrZzovani

socialnich standardu pfti produkei. [11]
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3.3.5 Fotbalové mice

| takovy zdanlivy detail jako jsou fotbalové mice, ma dalekosahlé souvislosti, protozZe
neni mi¢ jako mi¢. Vyroba klasického fotbalového mice neni vibec snadna. Jednotlivé dily,
kterych je tficet dva, se sesivaji ru¢né. Zruény femeslnik vyrobi za den tfi mice. Ve svété se
rocn¢ usije vice nez padesat miliont fotbalovych mic¢a a z toho je vice nez Ctyficet miliona
vyrobeno ve mésté Sialkot, které lezi v severovychodnim Pakistanu. Produkci mich se tam
zivi pies padesat tisic lidi. Cesta bézného fotbalového mice na evropské hiiste je dlouha. [17]

Znackové firmy dnes jiz obvykle zadné vyrobky nevyrabé&ji. Pfidavaji si na né pouze
SVOu zndmou znacku a staraji se o obchod, reklamu a piipadné o vyvoj novych produktu. Je to
pro n¢ ekonomicky vyhodnéjsi. Ponechévaji si ¢innosti, u kterych jim soucasné nastaveni trhu
dovoluje velké zisky a ostatni casti produkce i rizik sni spojenych pienaseji na své
dodavatele. Dodavatelim a jednotlivym femeslniktim, kteti mice §iji, se podil na zisku stale
vice sniZzuje. BohuZel obvykle plati, Ze ti, kdo skute¢né spotiebni pfedméty ¢i potraviny
vyrabéji, dostanou nejmensi podil z kone¢né ceny vyrobku. Mezi ruéné Sitymi micéi se
prosazuji stale vice také mice, které jsou produkovany v ramci spravedlivého obchodu a
nesou ochrannou znamku FAIRTRADE. Nejvétsi Fairtradovou firmou je Talon Sports ze
Sialkotu. Firma Fair Deal Trading se navic snazi i o ekologickou udrzitelnost a pouziva pfi
vyrobé ekologicky vhodné&jsi materialy. Do Evropy se Fair Trade mi¢e dostavaji pod riznymi
znaCkami velkych dovozct jako je némecka GEPA nebo rakouska EZA, ale v nabidce je ma

napf. i firma Puma. [17]
3.3.6 Kvétiny

Kvétiny se do Evropy obvykle dovazeji ptres holandské kvétinové burzy, i kdyz
naprosta vétSina fezanych kvétin na evropském trhu je vypéstovana v zemich jako Kena,
Ekvador, Kolumbie, Zimbabwe a Tanzanie. Pracovni podminky v zemich puvodu jsou
vétsSinou velmi $patné. V produkei kvétin pracuji pfevazné zeny, které nedostavaji dostate¢né
mzdy, Casto nemaji pevné pracovni smlouvy a jsou vystavovany zdravotnim rizikim kvili
nebezpeénym chemikaliim, Které pouZivaji na ochranu kvétin. V zapadni Evropé jiz existuji
jiné alternativy. Bézné k dostani jsou zde certifikované kvétiny se znaCkou Flower Label
Program (FLP) nebo se zndmkou FAIRTRADE. Tyto certifikované kvétiny si bohuzel na
Cesky trh teprve hledaji cestu. K dulezité a potfebné zméné by mohli pomoci informovani a
uvédoméli zakaznici, ktefi budou vyzadovat kvétiny vypéstované v distojnych podminkéch.
[18]
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3.3.7 Komponované produkty

Kromé¢ klasickych produkti ma Fair Trade v nabidce komponované produkty. Tyto
produkty jsou z ¢asti vyrobeny z Fair Trade surovin a z ¢asti z evropskych (Easto bio) surovin.
Vysledkem jsou napiiklad suSenky, mdisli ty¢inky nebo omacky, které jsou cenoveé
dostupnéjsi nez 100% Fair Trade vyrobky a pro jejichz vyrobu by vSechny slozky ve Fair
Trade kvalité nebyly k dostani. [5]

3.4 Cena produkti

Cena Fair Trade vyrobkl byva obvykle o néco vyssi nez u bézného zbozi, ale
spotiebitel vi, Ze plati nejen za spravedlivé a ekologicky Setrnéjsi vyrobni podminky, ale i za
velmi dobrou kvalitu. U kvalitnich kév, sypanych ¢aji nebo napiiklad cokolad ze
Spravedlivého obchodu jsou proto ceny mnohdy ve srovnani s obdobné kvalitnimi vyrobky z

konvenéniho obchodu rovnocenné. [9]
3.5 Fairtrade logo

Oznaceni Fair Trade vyrobkt je velmi diilezité predevSim pro spotiebitele, ktefi tak
mohou tento druh produkti mezi ostatnimi konvenénimi produkty rozpoznat. Prvni oznaceni
Fair Trade vyrobkid vzniklo v roce 1988, kdy cena kavy na svétovém trhu velmi klesla, a
statisice malych zemédélcti pfislo o obzivu a Celili hladovéni. V tomto roce pfisla na trh
nizozemska znacka ,,Max Havelaar” s logem garantujicim spotiebitelim, Zze takto oznacené
produkty vznikly v souladu s principy Fair Trade. Tento systém umoznil dostat vyrobky do
Siroké distribuce a béhem nékolika mésict dosahla v Nizozemi spotieba Fair Trade kavy 2 %
z celého néarodniho prodeje kavy. [4]

V nasledujicich letech vznikaji v dalSich evropskych zemich nové znacky, jako
TransFair ¢i Fairtrade. S rozsifenim poptavky po Fair Trade produktech a zvySenim poctu
prodejci pracujicich na ¢isté komerénich principech se ukédzalo nezbytné, aby vSechny Fair
Trade vyrobky byly oznaceny jednotnou znamkou. Bylo tfeba sjednotit znamky pouZivané
v riznych zemich, domluvit se na pravidlech, podle nichz budou tyto etikety ptidélovany a
stanovit mezinarodni normy. Za timto ucelem byla zaloZena vroce 1997 Mezinarodni
organizace pro oznacovani vyrobkid Spravedlivého obchodu (Fairtrade Labelling

Organizations International — FLO). [2]
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V roce 2002 FLO zahajuje mezinarodni certifikaci Fairtrade vyrobka, které jsou
oznacovany jednotnym logem. Cilem certifikace bylo zvysit viditelnost znacky na regalech
supermarketd, usnadnit zahrani¢ni obchod a zjednodusSit celni postupy jak dovozcim, tak i
vyvozcum. Fairtrade logem je ¢ernomodrozeleny symbol, ktery piedstavuje Siteni pozitivniho
poselstvi 0 spravedlnosti, zmocnéni, pokroku a nadé&ji. Nyni je toto logo Siroce uzndvané na
celém svété. Jen v Kanadé a USA stale pouzivaji své vlastni originalni etikety, na kterych ale

popisky uvadéji, ze Fair Trade standardy byly spinény. [12]
3.6 Ochranna znamka

Mezinarodni certifika¢ni znamka FAIRTRADE® je exkluzivnim vlastnictvim
Fairtrade Labelling Organisations International, a mezinarodné zaregistrovana jako ochranna
obchodni zndmka u World Intellectual Property Organisation (WIPO)*. V Ceské republice je
registrovana u Utadu pramyslového vlastnictvi a jeji spravou je smluvné povéiena Asociace

pro Fair Trade.
3.6.1 Asociace pro Fair Trade

Asociace pro Fair Trade v Ceské republice vznikla v roce 2004 jako sdruzeni pro
setkavani neziskovych organizaci a firem, které se obchodovanim Fair Trade produkta delSi
dobu zabyvaji a maji s nim &etné zkusenosti. Cleny této asociace jsou zejména organizace
aktivné zapojené do osvéty a propagace spravedlivého obchodu a dovozci uvadgjici tyto
produkty na trh v CR. Asociace zvysuje obecné povédomi o Fair Trade, poskytuje prostor pro
diskuzi a spolupraci tykajici se rozvoje Fair Trade v CR a prodeje a propagace s tim
spojenych produktd. Dohlizi nad dodrzovanim mezinarodné platnych standardi, zavadi a
kontroluje jednotné certifikace vyrobku se zndmkou FAIRTRADE®. Podporuje celkovy
rozvoj Fair Trade v Ceské republice. [9]

* WIPO- Svétova organizace dusevniho vlastnictvi, kterd piispiva k ochrand dusevniho vlastnictvi na celém svéts

prostfednictvim spoluprace mezi 179 Clenskymi staty, je specializovanou agenturou OSN.
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3.7 Mezinarodni Fair Trade organizace @53':":"*%
g o
o 2

3.7.1 WFTO T AS

Mezinarodni Organizace pro Fair Trade (diive IFAT, dnes WFTO) je globalni sit’ Fair
Trade organizaci s ¢lenskou zakladnou v témé&f 70 zemich. Cleny jsou vyrobci, vyvozci,
dovozci a obchodnici, ktefi vefi, ze obchod by mél zlepsit Zivotni podminky znevyhodnénych
lidi bez toho, aby nic¢il nasi planetu. Dvé tietiny v8ech ¢lend pochazi z rozvojovych zemi.

WFTO vyvinula 10 mezinarodnich standardt pro Fair Trade organizace. [4]

I ] =\

3.7.2 EFTA :

European Fair Trade Association
Evropska asociace pro fair trade (EFTA) je ¢lenem mezinarodni asociace se svymi

jedenacti ¢leny v deviti evropskych zemich, vSichni jsou vyznamnymi dovozci Fair Trade
vyrobkll. Cilem EFTA je podporovat své Clenské organizace v jejich praci a vybizet je ke
spolupraci a koordinaci. Clenové spolu tzce spolupracuji pii poradenstvi a kontrole Fair

Trade partnerti a oznacovani vyrobki v EU. [10]

3.7.3 NEWS HE WS!

Network of European Worddshops

Network of European World shops (NEWS) je sit' zastfeSujici 15 narodnich
Worldshop asociaci ve 13 evropskych zemich. V nich zastupuje 2500 obchudku
provozovanych vice nez 100 000 dobrovolniky a vice nez 100 zaméstnancu, ktefi prodavaji
Fair Trade vyrobky a potadaji kampané za spravedlivy obchod. Cilem organizace je
propagace, osvéta Fair Trade a spoluprace s dalSimi mezinarodnimi organizacemi (WFTO,
EFTA, FLO). [4]

3.74 FLO

FAIRTRADE
Mezinarodni organizace pro oznacovani Fairtrade (FLO) je organ stanovujici

standardy a zajiStujici certifikaci Fair Trade po celém svété. FLO se skldda ze dvou
organizaci: neziskové organizace FLO e.V., ktera stanovuje a reviduje standardy a poskytuje
podporu vyrobcim, a FLO Certification GmbH, ktera zajiStuje, Ze jsou tyto standardy

dodrzovany. FLO také zastfeSuje 21 narodnich certifika¢nich center (Labelling Initiatives) v
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15 evropskych zemich, Japonsku, Spojenych statech americkych, Kanadé¢, Australii, Novém

Zelandu a Mexiku. [4]
P TY

3.7.5 Fair Trade Federation

WEDERATION

Federace férového obchodu pusobi na tzemi USA. Je to asociace Fair Trade

velkoobchodnikti, maloobchodnikli a vyrobcti, jejichz clenové se zavazali poskytovat
spravedlivé mzdy a dobré zaméstnanecké prilezitosti ekonomicky znevyhodnénym

femeslnikiim a farmaiim po celém svété. [4]

Mezinarodni asociace pusobici v Evropé - FLO, IFAT, NEWS a EFTA - obvykle
pracujici pod spole¢nou zkratkou FINE. V roce 2004 tyto asociace zaloZily v Bruselu
Kancelaf pro prosazovani zajmu Fair Trade (Fair Trade Advocacy Office). Jejim ukolem je

koordinovani a sdruzovani jejich spole¢né osvétové prace na evropské a mezinarodni Grovni.

[4]
3.8  Prvky spravedlivého obchodu

Na spravedlivém obchodé se podileji vyrobci, kontrolni a certifikacni organizace,
dovozni a marketingové organizace, zpracovatelé, specializované obchody, nevladni
rozvojové organizace podporujici nebo samy provozujici Fair Trade a hlavné také

spotiebitelé. Zalezi tedy na kazdém z nés, jestli se do spravedlivého obchodu zapoji ¢i ne.

3.8.1 Spotiebitelé

Kazda fyzicka nebo pravnicka osoba, kter& ma moznost rozhodnuti co si koupi, od
koho si véc koupi a za jakych podminek, ma pozoruhodnou silu. Obchod znamena pracovni
mista, ale také predevsim penize, za které lidé maji jidlo, obleceni a stfechu nad hlavou. Je
dulezité si uvédomit, Ze rozhodnutim o tom, co si spotiebitelé koupi, neovlivituje pouze jejich
budouci zivot, ale také muize ovlivnit Zivot ostatnich 1idi.[8]

Spravedlivy obchod umoznuje lidem z bohatSich zemi pomahat vlastni uvédomélou
spotiebou k udrzitelnému rozvoji v zemich méné rozvinutych. K uvédomeélé spotiebé je vsak
potieba vysokého zajmu a znalosti spotiebitelt. Existence Spravedlivého obchodu zvySuje
obecné povédomi o problémech vyroby v rozvojovych zemich a vede tak i velké firmy k vétsi

pozornosti na etiku svého podnikani. [1]
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V soudasné dobé i v Ceské republice nartistd mnozstvi spotiebiteld, kteii se zajimaji o
puvod a disledky vyroby spotfebovavanych produkti a sluzeb. Vzhledem k vétsi
informovanosti o této problematice se také Cast&ji hovoii o etickém spotiebitelstvi. To je
jeden z hlavnich pfistupti, jak mohou spotiebitelé ovlivnit Casté negativni dopady vyroby,
distribuce a prodeje béznych vyrobki i sluzeb kazdodenni potieby. Tento piistup spociva v
cilené volbé vyrobkil a sluzeb od vyrobcii a poskytovatelt, ktefi se chovaji nejen trzné, ale 1
ohledupln¢ — jejich vyrobky nejsou vyrobeny na ukor lidskych prav a pochazeji z ekologicky
nezévadné produkce. Spotiebitelim dava tento pfistup moznost zicastnit se feSeni problému a
vyrobei jsou diky tomuto spotiebitelskému tlaku nuceni snizovat dusledky své ¢innosti,

piipadn¢ hledat nova feSeni. [19]

3.8.2 Vyrobci

wevr

Cleny Fairtrade organizaci certifikovanych vyrobcti. V roce 2004 vznikl tym pracovniki
(Producer Services and Relations Unit - PSRU), jehoZ cilem je poméhat producentim
z rozvojovych zemi, zlepsit jejich pochopeni systému Fair Trade a podporovat je v souladu se
standardy Fair Trade. Pracovnici tohoto tymu poskytuji producentim S$koleni v mistnim
jazyce a informuji je o tom, jak mohou pro své vyrobky ziskat certifikaci FAIRTRADE®.
Systém spravedlivého obchodu piinasi pro vyrobce mnoho vyhod, mezi které patii napf.

zlepSeni pristupu na trh a usnadnéni vztaht s odbérateli.[12]

3.9 Principy Fair Trade

3.9.1 Férova cena

Vyrobci za Fair Trade vyrobky dostavaji takovou cenu, kterd pokryva vsechny
naklady ekologicky a socialné Setrné vyroby a zajistuje jim dustojné zivobyti. ZvysSi-li se
cena dané komodity na volném trhu, zvysi se vzdy i vykupni cena vyrobctim.

Na pozadani maji také vyrobci moznost ¢erpat vyhodny uvér nebo zalohy na piedem
uzaviené kontrakty. To je v rozvojovych zemich velmi dilezité, jelikoz bankovni véry jsou
nedostupné a mistni lichvaii pozaduji vysoké droky. Vyrobci vétSinou nemaji k dispozici
finan¢ni hotovost a produkéni cyklus od prvnich investic po hotovy vyrobek trva nékolik
mésict. Fair Trade pfi vypoCtu ceny, kterou dostavaji pfimo organizace certifikovanych

vyrobcl (nejcastéji druzstva), Kni pfipocitava jesté tzv. prémie. Tento priplatek slouzi

26



k financovéani rozvojovych projektii v misté vyroby Fair Trade vyrobki. Nerozdéluje se mezi
jednotlivé péstitele, femeslniky nebo zaméstnance, ale plyne do spoleéného fondu, 0 jehoZz

vyuziti rozhoduji spole¢né ¢lenové druzstva nebo zaméstnanci. [21]

3.9.2 Obchodni partnerstvi

Fair Trade usiluje o stabilni a dlouhodobé partnerské obchodni vztahy mezi dovozci a
vyrobci. Dovozci jsou s vyrobci (resp. s jejich sdruzenimi ¢i druzstvy) v pfimém kontaktu a
nakupuji produkty pfimo od nich. Vétsina konvencnich obchodnikl napt. kavu nakupuje pies
komoditni burzu a s péstiteli se tak nikdy nesetkaji. Nevédi tedy ani, kdo kavu vypéstoval a
kolik za ni dostal zaplaceno. JelikoZ zpracovatelska organizace Fair Trade kavu nakupuje
pfimo od péstitelll a vynechava burzu a dalsi prekupniky, dokaze tak zajistit, ze vEtsi podil
z koncové ceny se dostane zpét k tém, kdo stoji na zacatku fetézce. Péstitelé tedy dostanou

Iépe zaplaceno. [15]

3.9.3 Dobré pracovni podminky pro zaméstnance

Podniky se zaméstnanci (tovarny, plantaze, dilny apod.) musi spliiovat minimalni
socidlni a zdravotni standardy stanoveneé narodnimi z&kony a konvencemi Mezinarodni
organizace prace (ILO). Jedna se o pravo svobodné se sdruzovat, pravo na kolektivni
vyjednavani, pravo na odpovidajici mzdu a zakaz nucené a détské prace. Podnik by mél svym
zam&stnancum poskytovat mzdu, ktera umoznuje uspokojeni zakladnich potieb, piescasy by
meély byt dobrovolné a fadné ohodnocené a pracovni misto by mélo byt nalezité vybaveno.
V pracovnim prostiedi je také kladen velky daraz na bezpeCnost — musi byt zajiStény
ochranné odévy, fadné osvétleni, ventilace, nouzové vychody atd. Je zakazana diskriminace
z diivodii rasovych, etnickych nebo ndbozenskych. Podnik musi umoznit a aktivné¢ podporovat

zapojovani zaméstnanct do rozhodovani. [21]

3.9.4 Kuvalitni a ekologicky Setrné vyrobky

Vyroba Fair Trade produktii probihd za socidlné a environmentalné udrzitelnych
podminek. Vyrobky svou kvalitou odpovidaji nebo dokonce piesahuji standardy produkti
prodavajicich na trzich Evropské Unie a USA. V piipadé¢ zemédélské produkti je

podporovéana produkce dle zasad ekologického zeméd¢lstvi. Fair Trade se snaZi, aby vyrobci
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postupné prechazeli K ekologicky piiznivym vyrobnim, zpracovatelskym a péstitelskym

technikdm a metodam dle uznavanych standardu. [21]

3.9.5 Kontrola a transparentnost

DodrZovéni pravidel je ve Fair Trade stale kontrolovano, a to na rtznych Grovnich
obchodniho fetézce. Vnitini nebo vnéjsi kontrola je provadéna ve spolupraci se zastupci
zaméstnancti, vyrobct, nevladnich organizaci a odbort. Pravidelné kontroly napomahaji ke
zvySeni duvéryhodnosti Fair Trade pro spotiebitele. Vyrobcim tyto kontroly slouZi
k dosaZeni patti¢né urovné Vv oblasti kvality vyrobku, fizeni druzstva a ziskavani obchodnich
dovednosti. Fair Trade prosazuje transparentnost vici spotiebitelim i vyrobctim, ktefi tak
maji otevieny pftistup k informacim o producentech, dodavatelich, mistu pivodu, procesu
vyroby, financich i vysledcich kontrolni ¢innosti. [21]

Pravidelné kontroly provadi spole¢nost FLO-CERT, ktera spada pod organizaci FLO.
FLO-CERT auditofi jsou vysoce kvalifikovani a obvykle sidli v zemich a regionech, kde
pravé pracuji, aby byli sezndmeni s mistni kulturou, jazykem a pravnim systémem. Kazdy
auditor musi projit ro¢nim skolenim. [12] Jejich certifikace poskytuje zaruku spotiebiteltim,
ze prostiednictvim svych nakupt Fair Trade vyrobkd, pfispivaji k socialné-ekonomickému

rozvoji vyrobcti v méné rozvinutych zemich. [13]
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4 Charakteristika souc¢asné urovné Fair Trade

4.1 Fair Trade v Ceské republice FAIRTRADE

V Ceské republice se prvni snahy 0 uplatnéni konceptu spravedlivého obchodu zagaly
objevovat jiz v devadesatych letech. V roce 1994 vznikl v Praze na Vinohradech obchudek
,Jeden svét”, kde se pozdéji za¢inaji prodavat Fair Trade vyrobky. Zpocatku se myslenka
spravedlivého obchodu rozvijela tézce a lidé byli spiSe neduveiivi. Avsak pozdéji se zacinaji
objevovat prvni organizace, které se vénuji prodeji a propagaci Systému Fair Trade. Roku
2003 vznika Spolecnost pro Fair Trade a Ekumenickd akademie Praha. O rok pozdé&ji byla
jako prvni ve stiedni a vychodni Evropé zaloZena Asociace pro Fair Trade, ktera sdruZuje
v CR neziskové organizace a firmy, zabyvajici se rozvojem Fair Trade. Dalezitym milnikem
je rok 2004, kdy sem byly dovezeny prvni Fair Trade potraviny. Od tohoto roku se mohl zacit
Fair Trade v Ceské republice plné rozvijet. V roce 2008 v Praze vzniké prvni certifikovana
prazirna kdvy Mamacoffee, kterd ziskala licenci od mezinarodni organizace FLO. Do té doby
byly do CR jen dovazeny férové produkty jako hotové zbozi. Mamacoffee se tak stala
prukopnikem a prvnim certifikovanym zpracovatelem. N¢kolikaletou podporou a
prosazovanim tohoto systému v CR bylo v roce 2009 dosaZeno zapojeni Asociace pro Fair
Trade do mezinarodni organizace FLO. Tato Asociace se stala ¢eskou Fair Trade Marketing
Organisation (FMO), ktera na narodni urovni zajistuje propagaci, kontrolu a monitoring zbozi
s ochrannou zndmkou FAIRTRADE®. [21]

Nyni diky oznaCovani vyrobki logy se vyrazné zvysila dostupnost tohoto zboZzi.
Produkty jiz nejsou vazany na prodej ve specializovanych obchodech, ale mohou byt
prodavany v konvenénich obchodech — supermarketech. Tim nardsta objem prodavaného
zboZi a nartsta i podpora péstiteld z rozvojovych zemi. Jednim z novych trendd, ktery teprve
nedavno dorazil i do CR, je ¢asteéné nebo vyhradni pfijeti Fair Trade principti velkymi
nadnarodnimi zpracovateli potravin (napf. Nestlé, Tchibo, Cadbury, Pfanner, Starbucks atd.).
[21]
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4.2 Fair Trade ve svété

4.2.1 Velka Britanie

Systém Fair Trade ma stale nejvétsi uspéch ve Velké Briténii. I pies obavy, Ze recese
ekonomiky ptinuti Brity k upfednostnéni ceny pied etikou, byl v roce 2010 prodej banant,
Cokolady, kavy a dalSich Fairtrade produktt 1,17 miliardy liber (33,5 miliard K¢), coz
predstavuje meziro¢ni nartist 0 28,55 %. Britové nyni kazdy den konzumuji na 9,3 miliont
Salkt ¢aje a 3,1 miliont banant s etickou znackou Fair Trade, kterou zde udé€luje organizace

Fair Trade Foundation. [23]

Ve Velké Britanii je prodej férovych produkta silné podpofen angazovanosti
nejvétSich maloobchodniki. Napiiklad Sainsbury's, nejvétsi maloobchodnik s Fairtrade
produkty na svété, ma v planu zdvojnéasobit do roku 2015 obrat na 500 miliont liber.
Sainsbury’s se snazi poskytnout svym zakaznikiim co nejvétsi vybér kvalitnich potravin za
pfiméfené ceny. Napf. sortiment bananl pfevedl cely na Fair Trade. Dodavatelim plati
spravedlivé ceny a dava jim pocit jistoty tim, Ze mohou své vyrobky prodavat za ptijatelnych
podminek a ruéi také za to, ze béhem vyroby nedochazi ke znecisténi Zivotniho prostiedi. [24]

Nejvétsi dovozce je ve Velkeé Britanii firma Traidcraft. Mezi dalSi zprostfedkovatele
patii také Cafédirect — dovozce a distributor kavy, kakaa a ¢aje, Divine Chocolate Ltd —
vyrobce Fairtrade ¢okolad a dalSich vyrobki z kakaa, Fair Deal Trading — dovozce a vyrobce
Fairtrade vyrobku z gumy a Gossypium — vyrobce a prodejce odévi z bio a Fair Trade baviny.
[21]

4.2.2 Némecko

V Némecku jiz Sestym rokem také spotieba certifikovanych vyrobki Fairtrade roste.
V roce 2009 nakoupili Némci tyto vyrobky za 267 milioni EUR (6,7 miliard K¢&). Oproti
predchozimu roku se prodej Fairtrade vyrobki zvysil o 26 %. Mezi nejoblibenéjsi vyrobky
zde patii kava, kvétiny, ovocné dzusy a textilni vyrobky z Fair Trade baviny. Nejvétsim
dovozcem Fair Trade vyrobku je firma Gepa, jejiz obrat ¢ini pfes 40 milioni EUR roé¢né.
Dalimi vyznamnymi dovozci jsou EI Puente (2,5 milionu eur) a Dritte-Welt Partner (2,3
milionu eur). [23]

Ochrannou znamku FAIRTRADE® udéluje v Némecku organizace TransFair, kterd
je ¢lenem FLO. Tato organizace vznikla 26. Unora 1993, kdy se spojilo 17 nérodnich

certifikacnich organizaci véetn¢ TransFair a Max Havelaar a logo Fairtrade se timto ¢inem

30



celosvétove sjednotilo. TransFair se také snazi ziskavat nové partnery pro Spravedlivy obchod
v oblasti marketingu a prace s vetejnosti. Nyni nabizi zakaznikiim novou sluZzbu na svych
internetovych strankach, kde mohou uzivatelé po zadani Cisla vyrobku sledovat jeho cestu az
k mistu vzniku. [2]

Fair Trade kava a ¢aj jsou podavané i v kancelafi némeckého prezidenta. [23]

4.2.3 Svycarsko

Dal3i vyznamnou zemi je Svycarsko, které se vyznaduje nejvétsim podilem utracenych
penéz za Fairtrade vyrobky na osobu. Na Svycarském trhu s banany se férové banany podileji
55 %. Také tady maji oblibu Fairtrade fezané kvétiny a bavinéné vyrobky. Fair Trade
potraviny prodavaji dva nejvétsi maloobchodni fetézce Migros a Coop, které maji dohromady
75 % podil na trhu. Fair Trade zbozi tak lze koupit ve vice jak 2500 Svycarskych
supermarketech. [23]

4.2.4 Nizozemi

Historie Fair Trade spada do Nizozemi, kde byla zaloZena prvni organizace s hdzvem
Fair Trade Original. Tato organizace zacala jako prvni dovazet férovou kavu. V roce 1973 zde
také vznikla prvni Fair Trade znacka ,,Max Havelaar®, kterd si béhem kratké doby ziskala
velkou oblibu. Brzy se zacaly pfipojovat ke spravedlivému obchodu dalsi zemé, které tuto
znacku bud’ pfijali, nebo pfisli se svym vlastnim oznacenim. [21]

Dnes mezi nejznaméjsi dovozce patii AgroFair — dovozce a distributor Cerstvého
ovoce, Global Fruit — dovozce a distributor ovocnych $tav a pyré a Neuteboom — dovozce,

prazirna kavy a distributor. [21]

4.2.5 USA

V USA je vedouci certifika¢ni agenturou Fair Trade vyrobkd TransFair USA. Tato
nezavisla agentura spojuje producenty v rozvojovych zemich s obchodniky na vyspélych
trzich. Na konci roku 2009 bylo vice nez 350 producentskych organizaci propojeno s 813
spole¢nostmi - od malych prodejen, pies prazirny kavy az po nadnarodni spole¢nosti. Neni
tedy divu, Ze poptavka spotiebitelit a znalost znac¢ky Fair Trade v USA stale narGsta. V roce
2009 TransFair USA certifikovala 45 miliond kilogrami k&vy, coZ je v porovnani
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S pfedchozim rokem o 9 miliont vice. Farmafi z rozvojovych zemi diky naristu prodeje kavy
dostali 0 45 miliond dolart vice na finan¢nich prémiich, které mohou pouzit na rozvoj svych
podniku.[23]

V roce 2008 byla také poprve certifikovana Fair Trade vina a od té doby jejich
popularita velmi vzrostla. Meziro¢ni narast dovozu téchto vin do USA byl 460 %. Poptavka
po férovych produktech ale roste v celem vyrobkovém spektru. Mezi nové certifikovanymi
produkty byly fotbalové mice, olivovy olej, para ofechy a bambucké maslo. [23]

V USA podporuje Fair Trade napt. zpracovatel a distributor Ben&Jerry’s, ktery
pouziva pii vyrobé svych zmrzlin Fair Trade suroviny. [21]

4.3 Fairtradova mésta

Status ,,Fair Trade mésto je ureny vSem méstim podporujicim tento systém. Pro
meésto tento status predstavuje zajimavy marketingovy nastroj, prostfednictvim kterého muize
ukazat obyvatelim, sponzorim a obchodnim partnerim svou spole¢enskou odpovédnost.
Timto oznacenim také dava najevo, Ze se zajima o globalni problémy a aktivné se podili na
rozvojove spolupréci. Cilem kampané je ptedevsim propagace Spravedlivého obchodu a
podpora prodeje Fair Trade vyrobkd v daném mésté. Status je ud€lovan nejen méstim a
malym obcim, ale také univerzitdm, Skolam nebo cirkvim. Kampan vznikla v roce 2001 ve
Velké Britanii, kde ziskalo oznaceni ,,Fair Trade Town* pies 200 mést. Nyni je jich po celém
svété 910 (napf. Londyn, Dortmund, San Francisco) v 19 zemich svéta.

V Ceské republice byl tento projekt zahajen 24. ledna 2011 a koordinuje ho Asociace
pro Fair Trade, Spole¢nost pro Fair Trade a Ekumenickd akademie Praha. Dohled nad
projektem zajist'uje Ministerstvo Zivotniho prostfedi. Kampan Fairtradovych mést se spustila
teprve nedavno, proto zatim 7adné mésto stimto oznaéenim v Ceské republice neni.
Do budoucnosti se ale predpoklada, ze se urCité¢ néktera mésta zapoji. Mezi zadateli jsou jiz

mésta Brno, Litomé&fice, Trebi¢ a Vsetin. [16]
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5  Vlastni prace

5.1 Analyza dosazenych vysledkii

Tato ¢ast prace se zabyva analyzou dosazenych vysledkl z dotaznikového Setieni,
které probihalo v lednu roku 2011. Dotaznik (Pfiloha 1) byl rozesilan elektronickou postou.
Cilem tohoto 3etfeni bylo zjistit, zda lidé v Ceské republice védi o existenci systému Fair
Trade a zda Fair Trade vyrobky nakupuji. Vysledky z vyplnénych dotaznikt jsou pouZity jako

podkladové udaje pro statistickou analyzu.
5.1.1 Popis vybérového souboru

Vybérovy soubor je tvofen 165 osobami. Tyto osoby jsou obéany Ceské republiky a
podle poskytnutych demografickych tdaju jsou dale rozdéleny. Graf ¢. 1 znazoriuje
procentudlni zastoupeni vSech dotazovanych muzi a Zen. Pomér obou pohlavi je celkem

vyrovnany.

Graf ¢. 1: Rozdéleni respondentii podle pohlavi (v %)

amuzi

OzZeny

zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Rozdéleni respondentti podle vékové kategorie predstavuje graf ¢. 2. Prevlada
kategorie ve véku 18-30 let. To je dano tim, Ze dotaznik vypliovali z vétsi ¢asti studenti, ktefi
do této kategorie patii. Ve véku 31 az 50 poskytlo své odpovédi 24 % respondentt a nad 50
let 18 %. Nejméné dotazovanych je v kategorii pod 18 let. Nezletili respondenti nebyli

vétsinou ochotni dotaznik vyplnit. Toto nerovnomérné rozdéleni vékové kategorie ale vlastni
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analyzu dat neovlivni, jelikoZ zletilé osoby tvoii 97 % a jejich ndzor ma v tomto ptipadé vetsi

vyznam.

Graf ¢. 2: Rozdéleni respondentii dle vékové kategorie

3%

Oméné ne? 18
o138-30
o31-50

24.2% O50avice

54,5%

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 3 zobrazuje dosazené vzdélani respondentd. Vice jak polovina dotazovanych
dosahla stfedoskolského vzd&lani s maturitou. V Ceské republice stale piibyva lidi
s vysokosSkolskym diplomem a i mezi respondenty jich bylo 30 %. Ze vSech dotazovanych se
vyucilo 12 % a pouze 6 % ma zdkladni vzdélani. To potvrzuje skuteCnost, Ze uroven

vzdélanosti ob&anti Ceské republiky se stéle mirné zvysuje.

Graf ¢. 3: Rozdéleni respondenti podle dosazeného vzdélani

Ozakladni
30,3% Ostfednis vyuénim listem

Ostfednis maturitou

OvysokoSkolsks

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 4 je ziejmé, ze nejvice dotazovanych osob ma prumérnou mzdu pod 15 tisic K¢.

Dlivodem je, Ze se dotaznikového Setfeni ucastnili studenti a vétSina z nich si vydélava pouze
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na brigadach. Dalsi vétsi skupinu tvofi lidé s primérnou mzdou od 16 000 K¢ do 25 000 K¢.

Nejmensi procentualni podil maji lidé, ktefi si vydélaji mési¢né vice nez 36 000 K¢.

Graf ¢. 4: Rozdéleni respondentii podle primérné mésicni Cisté mzdy

Odo 15 000 K&
016 000 - 25 000 K&
39,4% Oz6 000 - 35 000 K&

@36 000 K& avice

zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

5.1.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Spravedlivy obchod v CR od roku 2004, kdy sem byly dovezeny prvni Fair Trade
potraviny, prodel vyznamnym rozvojem. Ceska republika se stile nemiize srovnavat se
zemémi zapadni Evropy, kde napt. ve Velké Britanii 64 % obyvatel vi, co systém Fair Trade
znamend, ale zaznamenava jiz také fadu tspéchi. Jednim z nich je kazdoroéné se zvysujici
maloobchodni obrat Fair Trade vyrobkd, ktery v roce 2009 ¢inil 50 miliont K¢. Od roku 2005
se tak narust spotieby zvysil Sestnactkrat. [10] Cilem tohoto prizkumu bylo zjistit, jak jsou na
tom v soucasnosti ¢eSti spotiebitelé, zda znaji systém Fair Trade a rozeznavaji tyto vyrobky

nebo je ptimo nakupuyji.

Z dosazenych vysledkt vyplynulo, ze 55,2 % respondentt (graf ¢. 5) zn& pojem Fair
Trade a 44,8 % o tomto pojmu nikdy neslySelo. Tento vysledek je jisté pozitivni, jelikoz vice
jak polovina dotazovanych Fair Trade znd a ma vétsi moznost si téchto vyrobkl v obchodé
vSimnout. Stéle ale existuje velka ¢ast spotiebiteld, kteti se piili§ nezajimaji o puvod vyrobka,
které nakupuji. Velmi ptiznivé je, ze 72,7 % dotazovanych by se o této problematice rado

dozvédélo vice informaci (graf ¢. 6).
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Graf ¢. 5: Vyhodnoceni otazky ¢. 1

Graf ¢&. 6: Vyhodnoceni otazky €. 3
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informaci?
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zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

O existenci Fair Trade se lidé nejvice dozveédéli z médii, poté ze Skoly a néktefi od

pratel (graf ¢. 7). Otazkou ale zustava, jak dobie jsou lidé informovani. Stale je tfeba, aby se 0

spravedlivém obchodé mluvilo mnohem vice v médiich, jejichZz prostiednictvim Ize nejlépe

informovat Sirokou vetejnost.

Graf ¢. 7: Vyhodnoceni otazky ¢. 2
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zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Vzhledem k neznalosti lidi si 52,1 % dotazovanych Fair Trade produkt nikdy

nezakoupilo (graf ¢. 8). Ze zbyvajicich 47,9 % (79 lidi) si tento produkt 69 lidi zakoupilo

alespon jedenkrat a pouze 10 lidi (6,1 %) tyto produkty nakupuje Casto (graf ¢. 10).

Spotiebiteltl nakupujicich férové produkty pravidelné je sice malo, ale jejich pocet kazdym

rokem pomalu stoupd. Dtivodem je piedevsim vétsi dostupnost vyrobki. Neprodavaji se jiz

pouze ve specializovanych obchodech, ale nyni jsou k dostani i v mnoha maloobchodnich
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sitich (napf. Tesco, Kaufland, Globus, Makro, Marks&Spencer, DM Drogerie atd.). Fairtrade

vyrobki si v supermarketu vSimlo jiz 33,3% respondenti (graf ¢. 9). Do budoucnosti se

predpoklada, Ze jich bude urcité vice.

Graf ¢. 8: Vyhodnoceni otazky ¢. 4

Graf ¢. 9: Vyhodnoceni otazky ¢. 8
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zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Spotieba Fair Trade vyrobkil se ve svété neustile zvySuje a v Ceské republice tomu

neni jinak. Divodem je zvySeny pocet prodejnich mist, ale také rostouci povédomi a

odpovédnost ¢eskych spotiebitell pii nakupovani. Nejvice se nakupuje kava (graf ¢. 10), kterd

se podili na spotfebé Fair Trade produkti 46 % a dale kakao, ¢okolada a cukrovinky, kterych

se nakoupilo 20 % z celkové spotieby Fair Trade produktt. Dal§im vyznamnym produktem je

také ¢aj s podilem 18 %.

Graf ¢. 10: Vyhodnoceni otazky ¢. 7
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zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Nejvice Fair Trade produktt se nakoupilo v prodejnach biopotravin a zdravé vyZivy a
také v maloobchodnich fetézcich (graf ¢. 11). Ve srovnani s ptedchozimi roky se zvySuje
podil maloobchodii a naopak klesd ndkup Fair Trade vyrobkii ve specializovanych
prodejnéach. Stale vyznamny podil na prodeji tohoto zbozi predstavuje nakup ptes internet a

ptimy prodej na akcich, které poradaji Fair Trade organizace.

Graf ¢. 11: Vyhodnoceni otazky €. 5
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zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Ve srovnani s biopotravinami (graf ¢. 13) jsou stale Fair trade vyrobky pozadu. Casto
nakupuje biopotraviny 35 lidi (21,2 %) a to je v porovnani s Fairtrade zboZim o 15% vice.
Mén¢ Casto biopotraviny kupuje 90 lidi (54,5 %), coZ je také 0 12 % vice. Tato skute¢nost je
dana tim, Ze biopotraviny maji na Ceském trhu a ptredevSim v supermarketech, kde lidé
nejvice nakupuji, Siri sortiment nez Fairtrade vyrobky. Objem sortimentu mohou zménit
Vv prvni fad¢ zakaznici, kteti budou pozadovat vice kvalitnéjSich vyrobkd. V posledni dobé
probiha napt. kampan za férové banany, kterd usiluje o zavedeni Fairtrade banant do
sortimentu supermarketd. Cilem této kampané je piedev§im moznost volby spotiebitele pfi
svém nakupu, jelikozZ jiné banany nez konven¢ni v supermarketu koupit nelze. Kazdy se do

této kampané mulize zapojit.
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Graf ¢. 12: Vyhodnoceni otazky ¢. 6 Graf ¢. 13: Vyhodnoceni otazky ¢. 10
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Graf ¢. 14 zobrazuje nazory respondentti na cenu Fair Trade vyrobki. 38,8 % (64 lidi)
nema na velikost ceny nazor, pro 39,4 % (65 lidi) cena neni vysoké a pro zbyvajicich 21,8 %
(36 lidi) je prilis vysokd. Z vysledkt tedy vyplynulo, Ze nejvice respondentti si mysli, Ze cena
neni vysoka. To je velmi pfizniva zprava, protoze spotiebitelé pochopili, Ze cena je vyssi

z divodu pomoci vyrobciim v rozvojovych zemich.

Graf ¢. 14: Vyhodnoceni otazky ¢. 9
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5.1.3 Statistické vyhodnoceni vztahi mezi otazkami

Diulezitou soucéasti analyzy dat je testovani statistickych hypotéz. Z Uspornych i
casovych divodl se velmi Casto provadi Setfeni vybérové, kdy se ze zdkladniho souboru
vyberou pouze nékteré jednotky, a timto zpusobem se ziska vybérovy soubor. Na zéakladé
odpovédi ziskanych z vybérového souboru se usuzuje, jak 1ze charakterizovat celou populaci -
zakladni soubor. [4]

Stanovuji se vzdy dvé hypotézy, a to nulova hypotéza Ho 0 nezavislosti statistickych
znaku a k ni opa¢na alternativni hypotéza H;. Pro testovani je také tfeba krom¢ dvou hypotéz
si uré¢it hladinu vyznamnosti o (pravdépodobnost chyby I. druhu) a rozsah vybérového
souboru. Na zaklads y? testu nezavislosti se vypogitd hodnota testového kritéria a porovna
s kritickymi hodnotami 2, [(k-1)(m-1)]. Cilem testovani nulové hypotézy je dospét k nazoru,

zda se zamita ¢i nezamita tato hypotéza vzhledem ke stanovené hypotéze alternativni. [5]

Pomoci dat ziskanych z dotaznikového Setieni byly sestaveny 2 asocia¢ni a 3

kontingenéni tabulky a vyhodnoceno nésledujicich 5 hypotéz:

Hypotéza ¢. 1: ,Existuje zavislost mezi pohlavim respondenti a ndkupem Fair Trade

vyrobkii.**
Tabulka €. 3: Asociac¢ni tabulka I
Nakup Fair Trade
Pohlavi vyrobk Celkem
Ano Ne

muz 15 55 70
Zena 64 31 95

Celkem 79 86 165

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Testové kritériumy2 = 34,0847

Kriticka hodnota %2, 005 1) = 3,841

Vypo&tené testové kritérium je tedy vétsi neZ kritickd hodnota y® rozd&leni. To potvrzuje, Ze
s 95 % pravdépodobnosti existuje vzajemna zavislost mezi pohlavim respondentii a nakupem
Fair Trade vyrobkt.

Sila zavislosti byla ur¢ena z koeficientu asociace:

= —0,4545
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Jednd se 0 zavislost stiedné silnou a nepiimou. Vyrobky prodavané v rdmci spravedlivého

obchodu nakupuji predevsim zeny.

Hypotéza ¢&. 2: ,Existuje zavislost mezi dosazenym vzdélanim respondentii a jejich znalosti

pojmu Fair Trade.*

Tabulka ¢. 4: Kontingen¢ni tabulka I

Znalost Dosazené vzdélani
nalos
Fair stredni's | . . Celkem

. . e stfedni s . .

Trade | zakladni Kgécrglm maturitou vysokoskolské

Ano 1 5 40 45 91

Ne 9 15 45 5 74

Celkem 10 20 85 50 165

zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Nejprve se spocitaji teoretické Cetnosti (tabulka ¢. 5). Z tabulky si 1ze vSimnout, Ze podminka
pro pouziti y? testu nezavislosti je splnéna — 74dné z teoretickych Getnosti neni mensi nez 1 a

podil o¢ekavanych Cetnosti mensich nez 5 neptekrocil 20 %.

Tabulka €. 5: Teoretické ¢etnosti

Dosazené vzdélani

Znalost
Fair stfedni s . ,

. . L stfedni s . .
Trade | zékladni vyuenim | ritou vysokoskolské

listem

Ano 5,62 11,03 46,88 27,58
Ne 4,48 8,97 38,12 22,42

zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Testové kritérium 32 = 42,39

Kriticka hodnota y° 0,05 3 = 7,815

Nulova hypotéza o nezavislosti se zamita, jeliko? vypodtena hodnota ¥ testu je v&tsi nez
kriticka hodnota. Je tedy patrne, Ze existuje vzajemna zavislost mezi dosazenym vzdélanim
respondentll a jejich znalosti pojmu ,,Fair Trade*.

Sila zavislosti se zmé&ti pomoci normalizovaného Pearsonova koeficientu kontingence:

C,= 0,639

Zavislost 1ze charakterizovat jako silnou a ptimou.
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Hypotéza ¢&. 3., Existuje zavislost mezi mésicnim prijmem respondenta a nékupem Fair

Trade vyrobkii.*

Tabulka ¢. 6: Kontingenéni tabulka 11

Naku
i M&sicni prijem (v tis. K&)
Celkem

Trade .
vyrobk( dol1l5 | 16-25 | 26-35 36 a vice
Ano 39 29 8 1 79
Ne 41 36 10 1 86
Celkem 80 65 18 2 165

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Po vypotitani teoretickych Eetnosti bylo zjisténo, 7 neni splnéna podminka pro pouZiti

testu. Bylo tedy nutné sloucit 3. a 4 sloupec a teoretické Cetnosti byly secteny do nasledujici

tabulky:

Tabulka ¢. 7: Teoretické ¢etnosti

NEKUP | mesien prijem (v tis. K)
Trade
vrobk | 4015 | 16-25 | 26-35
Ano 38,30 | 38112 9,58
Ne 41,70 | 3388 | 10,42

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Testové kritérium y2 = 0,37

Kriticka hodnota %, 0,05 (2) = 5,991

Vypo&tené testové kritérium 2 je mensi nez kriticka hodnota. Plati tedy, Ze nulovéa hypotéza

se nezamita - zavislost mezi prumérnou mésiéni mzdou respondenta a nakupem Fair Trade

vyrobkll neexistuje.

¥

Hypotéza ¢. 4:
vyrobkii*

Tabulka ¢. 8: Kontingenéni tabulka 111

Fa{\ilra'llftja?de Nakup biopotravin Celkem
vyrobku Casto | Méné ¢asto | Vibec
Casto 7 2 1 10
Méné Casto 13 47 9 69
Vlbec 15 29 40 86
Celkem 35 80 50 165

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

.EXistuje zavislost mezi nakupem biopotravin a nékupem Fair Trade
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Vice jak 20 % teoretickych Cetnosti bylo menSich neZ 5, a proto byly slou¢eny kategorie
,casto” a ,,méné cCasto” do jedné kategorie ,,né¢kdy“. Z niZze uvedené tabulky je patrné, Ze

teoretické Cetnosti nyni jiZz podminku spliuji.

Tabulka ¢. 9: Teoretické ¢etnosti

Fa'\ilra'llf?a? de Nakup biopotravin
vyrobku Nékdy vilbec
Casto 6,97 3,03
Méné gasto 48,09 20,91
Vibec 59,94 26,06

zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Testové kritérium 32 = 23,38

Kriticka hodnota yat o0 () = 5,991

Z vysledku vyplyva, Ze s 95 % pravdépodobnosti existuje vzajemna zavislost mezi nakupem
biopotravin a nakupem Fair Trade vyrobkd. Z normalizovaného Pearsonova koeficientu lze
urcit, Ze tato zavislost je stiedn¢ silna a pfima:

C,=0498

Hypotéza ¢&. 5: ,,Existuje vzajemnd zavislost mezi nakupem Fair Trade vyrobkii a znalosti
pojmu Fair Trade*

Tabulka ¢. 10: Asociaéni tabulka I1

Znalost Nakup Fair Trade
Fair Verbkfj Celkem
Trade Ano Ne
Ano 70 21 91
Ne 9 65 74
Celkem 79 86 165

zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Testové kritérium 2 = 68,589

Kriticka hodnota x° 0,05 2 = 3,841

Testové kritérium je v porovnani s kritickou hodnotou vétsi. Zamita se tedy nulova hypotéza o
nezavislosti a pfijima alternativni hypotéza o zavislosti kvalitativnich znaki — existuje
vyznamna zavislost mezi nakupem Fair Trade vyrobku a znalosti pojmu ,,Fair Trade*.
Vypocéteny koeficient asociace urci, Ze se jedna o zavislost silnou a piimou.

V =0645
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5.1.4 Perspektivy dal$iho rozvoje Fair Trade v CR

V soucasné dob¢ stale pribyva lidi, ktefi nejsou pfi nakupovani lhostejni. Dulezitym
faktorem pii vybéru zboZzi se pro né stava kromé ceny, také i kvalita. Nyni jiZ skoro polovina
populace v CR zné pojem Fair Trade (graf &. 5) a tento produkt si alespoti jednou zakoupila
(graf ¢. 8). Diivodem rostouci spotieby téchto vyrobku je jejich vétsi dostupnost, ale také
zvysujici se spolecenska odpovédnost. V dnesni dobé je mozné Fair Trade vyrobky zakoupit
na mnoha mistech - v obchodnich fetézcich, obchodech biopotravin a zdravé vyZivy,
specializovanych Fair Trade obchidcich, prostfednictvim specializovanych e-shopii,
kavarnach, Fair Trade prazirnach, ¢ajovnach, restauracich, v kiest'anskych organizacich, ale
také ve fitness centrech, divadlech aj. [10]

V Ceské republice méa Fair Trade jesté fadu let pfed sebou, nez se stane
spotfebovavanym produktem vétSiny domécnosti a standardni nabidkou vétSiny prodejnich
mist. Do budoucna je tfeba zaméfit se predevsim na propagaci tohoto konceptu. Jak vyplyva
z dotaznikového Setieni, lidé nemaji dostatek informaci. Divodem ale neni jejich nezajem,
jelikoz mnoho z nich by se rado dozvédélo o spravedlivéjsim obchodovani vice informaci
(graf ¢. 6). Situace by se tedy mohla zlepSit zvySenim medialni propagace, prostiednictvim
Které Ize ptiblizit systém Fair Trade Siroké vefejnosti. Tento pojem by se tak mohl 1épe dostat
do obecného povédomi vétsiny lidi, ktefi budou vyrobky spravedlivého obchodu vice
rozeznavat. Jistym feSenim by uréité také byla rozsahlejsi marketingova kampar, béhem které
by probihala v médiich reklama na Fair Trade vyrobky. Problémem jsou vSak vysoké naklady.

Vetejnost by rovnéz mohla byt vice informovana o novinkach v této oblasti napf.
formou roznaseni letaktu, které nevyzaduje velké naklady a muze jisté ptildkat nové
zakazniky. Kazdym rokem Fair Trade organizace pofadaji rizné akce (kampané), ale pokud
nékdo neprohliZi jejich webove stranky, tak se o nich vétsSinou nedozvi.

Fair Trade méa v Ceské republice bez pochyby do budoucna velky potenciél. Oproti
zemim zé&padni Evropy je teprve na zacatku, ale pomalu a jisté si nachazi své pravidelné
zékazniky. V leto$nim roce byla zahajena kampan Fairtradovych mést, ktera rozhodné ma

Sanci znacné podpofit a zviditelnit tento systém.
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6 Zavér

Fair Trade predstavuje jistou alternativu konvenéniho obchodu, kterou by mél alespon
kazdy znat. VV rdmci spravedlivého obchodu ma spotiebitel moznost se pii nakupovani aktivné
zapojit do pomoci rozvojovym zemim. Nejednd se pouze o dobroc¢innost, ale o vlastni
uvédomélé spotiebitelské chovani, ke kterému je vSak potieba vysokého zajmu a znalosti
spotiebiteld. Existence spravedlivého obchodu tak zvySuje obecné povédomi o problémech
vyroby v rozvojovych zemich a vede tak i velké firmy Kk vétsi pozornosti na etiku svého
podnikani. [19]

Bakalaiska prace se zabyvala analyzou rozvoje Fair Trade v Ceské republice a
spotebou produktl s ozna¢enim Fair Trade.

Bylo provedeno dotaznikové Setfeni, které probihalo formou rozesilani dotaznika
elektronickou postou. Navratnost dotaznikli byla vysoka a vybérovy soubor byl stanoven na
165 osob. Na zakladé vysledki z vyplnénych dotazniki byla provedena statistickd analyza,
ktera prokazala zavislost u 4 hypotéz. Hypotézy byly ovéfovany pomoci y? testu nezavislosti.
Nasledné byla také zméfena sila této zavislosti.

Pii ovétovani hypotézy €. 1 byla zjiSténa s 95 % pravdépodobnosti zavislost mezi
pohlavim respondentli a ndkupem Fair Trade vyrobku. Je tedy zfejmé, Ze vice nakupuji tyto
vyrobky Zeny. Dale byla ovéfovana hypotéza ¢. 2, z které vyplynulo, Ze existuje vyznamna
zéavislost mezi dosazenym vzdélanim respondent a jejich znalosti pojmu Fair Trade. To
potvrzuje, ze ¢im vyS$§i ma spotiebitel vzdélani, tim pravdépodobnéji tento systém zna.
Hypotézou ¢. 4 bylo docileno zjisténi zavislosti mezi nakupem biopotravin a Fair Trade
produkti. Kupujici, ktefi davaji pfednost kvalitnim biopotravinam, se také zajimaji o Fair
Trade produkty, které jsou svou kvalitou a Setrnosti k Zivotnimu prostfedi na stejné urovni.
Bylo také provedeno Setfeni existence zavislosti mezi nakupem Fair Trade vyrobku a znalosti
pojmu Fair Trade. Lidé znali systému spravedlivého obchodu znateln¢ vice tento druh
produktt kupuji.

V Ceské republice, jak vyplynulo z vysledkt dotaznikového Setfeni, stoupa znalost
pojmu Fair Trade. Nyni jiz 55,2 % ¢eskych spotiebitelt (graf ¢. 5) tomuto pojmu rozumi. Lidé
také maji vEétsi zdjem dozveédet se o tomto systému vice informaci (graf ¢. 6). Dikazem
vétsiho zajmu o spravedlivy obchod je rovnéz stale se zvysujici maloobchodni obrat, ktery
v roce 2009 ¢inil 50 milionti korun. Od roku 2004, kdy sem byly dovezeny prvni Fair Trade

potraviny, tak vzrostl Sestnactkrat. Zvysuje se i dostupnost vyrobki, které lze v soucasné dobé
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nakoupit nejen ve specializovanych prodejnéach, ale také v fadé maloobchodnich sitich (napf.
Tesco, Globus, DM drogerie, Marks&Spenser atd.).

Spotieba vzhledem k vétsi dostupnosti také stoupd, skoro polovina lidi si uz alespon
jednou Fair Trade vyrobek zakoupila. Mezi nejoblibenéjsimi Fair Trade produkty stéle
zustava kava, Gokolada, cukrovinky a ¢aj (graf &. 10). Sortiment tdchto vyrobka v Ceské
republice zatim neni tak Siroky, jako v jinych zemich. Napi. v USA je pocet nabizenych
vyrobki kolem 6000 a kazdym rokem se toto spektrum rozsifuje nové certifikovanym
zboZim. Objem sortimentu mohou zménit v prvni fadé zakaznici, kteti budou pozadovat vice
kvalitn&jSich vyrobki, béhem jejichZ vyroby nejsou poruSovana lidska prava a zneéistovano
zivotni prostfedi. ZvySi-li se poptdvka po Fair Trade produktech, bude pravdépodobné
rozSifen i sortiment. Vzhledem krostoucimu zajmu spotiebiteld o tento koncept se
predpoklada, ze poptavka do budoucna bude jeste stoupat.

Produkty spravedlivého obchodu se nejcastéji nakupuji v prodejnach biopotravin a
zdravé vyzivy a v fadé maloobchodnich sitich (graf ¢. 11). Dusledkem prodeje Fair Trade
zboZi v supermarketech je pokles nakupu ve specializovanych Fair Trade obchodech. Cilem
specializovanych obchidkli (napf. ,Jeden svét*) neni jen prodat dané zboZzi, ale také
poskytnout zakaznikovi informace a snazit se ho nadchnout, aby se do obchodu vratil.
V téchto specializovanych obchodech je mozné nakoupit predevsim femeslné produkty, které
se v konvenénich obchodech neprodavaji. RemesIné produkty maji svou nezastupitelnou roli,
predstavuji setkdni s tradici, nekonecnou rozmanitosti a kulturnimi zvyklostmi téch, kteti
zbozi vyrobili. Oproti potravinam ma kazdy rukodélny vyrobek svou tvaf a sviyj pfibéh. Byla
by tedy skoda, kdyby tyto obchody ¢asem zanikly. [25]

V soucasné dobé se Fair Trade v Ceské republice plné rozviji, ale ve srovnani se staty
jako Velka Britanie a USA, kde je prodej Fair Trade vyrobkil na vysoké trovni, mé stale co
dohanét. Vétsina Ceskych spotiebitell jesté poiad upfednostiiuje niZsi cenu pied kvalitou a
etikou. Divodem je predevs§im jejich neinformovanost a nékdy i nedivéra. VSe by mohla
zlepsit rozséahlejsi propagace, kterd by spotiebiteliim tento systém vice piiblizila a poté je na
kazdém z nich jaky si utvoii na spravedlivy obchod nazor.

I ptes nékterou nedivéru je existence spravedlivého obchodu pozitivni. Nadéle
zustava jednou z mala moZznosti udrZitelného, ekologického a etického obchodu. Kdokoliv se

tak maze svym nakupem zapojit do pomoci chudym zemim.
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8  Prilohy
Piiloha ¢. 1: Dotaznik

Priizkum spoti‘eby Fair Trade vyrobkia v CR

FAIRTRADE

Tento dotaznik slouzi k vyhodnoceni dat tykajicich se problematiky Fair Trade. Cilem
prizkumu je zjistit, zda spotiebitelé védi, ze existuje na trhu tento druh vyrobkd a zda je
nakupuji. V ramci tohoto prizkumu je zarucena anonymita odpovédi a vyhodnocena data

poslouzi pouze pro studijni tcely.

Zakrouzkujte vZdy pouze 1 odpovéd’:

1. Znéte pojem ,,Fair Trade"?

a) ano
b) ne

2. Kde jste se s timto pojmem setkali?

a) média

b) Skola

C) od pratel

d) odjinud

e) nesetkal/a jsem se s timto pojmem

3. Chtéli byste védet o Fair Trade vice informaci?

a) ano
b) ne

4. Koupili jste si uz nékdy n¢jaky FAIRTRADE produkt?
a) ano

b) ne
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5. Pokud jste si jiz n&jaky Fair Trade produkt koupili, tak kde to bylo?

a) Vv maloobchodnim fetézci (supermarketu, hypermarketu, drogerii atd.)
b) v prodejné biopotravin nebo zdravé vyzivy

€) ve specializovaném obchod¢ Fair Trade produktt

d) nainternetu

e) na akci poradané Fair Trade organizaci

f) jinde

6. Jak pravideln¢ tyto produkty nakupujete?

a) Casto
b) mén¢ Casto (alespon 1x jsem si n¢jaky koupil/a)
C) vibec

7. Jaky FAIRTRADE produkt nejcastéji nakupujete?

a) kava

b) caj

c) kakao, cokolada a susenky
d) femeslné produkty

e) cukr, sladidla

f) ovoce

g) napoje

h) ofechy aryze

i) ostatni

j) Zadny

8. Vsimli jste si, Ze Fairtrade produkty se prodavaji také i v supermarketech (napt. Tesco,

Kaufland, Interspar)?

a) ano
b) ne

9. Myslite si, Ze cena Fairtrade produktt je prili§ vysoka?

a) ano
b) ne
C) nevim

10.  Nakupujete n¢kdy biopotraviny?

a) casto
b) mén¢ Casto (alespon 1x jsem ji koupil/a)
C) vibec
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11.

12.

13.

14.

Jaky je vas vek?
a) méné nez 18
b) 18-30
c) 31-50
d) 50 avice

Jaké je vaSe pohlavi?

a) Zena
b) muz

Jaky je vas primérny mésicni piijem?
a) do 15000 K¢
b) 16000 — 25 000 K¢

c) 26000 - 35000 K¢
d) 35000 Kc¢ avice

Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

a) zakladni

b) stfedni s vyucnim listem
C) stfedni s maturitou

d) vysokoskolské

Dekuji, Ze jste tomuto dotazniku vénovali svij Cas!
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