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Hodnoceni nastroje product placement v ramci medialni tvorby
Ceské televize

Souhrn

Bakalatska prace se zaméfuje na product placement v ramci mediélni produkce Ceské
televize.

V literarni resersi jsou vymezeny hlavni pojmy a okruhy, kterych se téma prace tyka.
Zabyva se nejdiive obecnéji marketingem, nasledné prechazi pies komunikaéni mix a reklamu
az k product placementu. V této problematice se dotkne odbornych definic, nastini historii
a vyvoj umisténi produktu a sezndmi s pravni Gpravou a organy, dohlizejicimi na legdlni pouziti
product placementu. Teoreticka ¢ast také rozlisi diive spojovanou skrytou reklamu a product
placement, zobrazi cenové nabidky za umisténi produktu a zhodnoti vyhody a nevyhody tohoto
reklamniho néstroje.

Analyticka &ast rozebira vynosy z product placementu v Ceské televizi. V prvni fadé
charakterizuje zkoumany subjekt. Popisuje vyvoj jeho sledovanosti, celkové zdroje piijmul
a moznosti reklamnich aktivit. Nasledné se zamétuje pfimo na product placement a odkryva
zpusoby, podminky a moznosti jeho vyuziti. Hlavnim bodem praktické ¢asti je zobrazeni
vyvoje cen product placementu a sponzoringu od roku uzakonéni. Nésleduje regresni model,
ktery analyzuje vliv priméré ceny product placementu, sponzoringu a sledovanosti stanic
Ceské televize na vynosy z product placementu. V zavéru prace je hodnocen vystup z modelti

a porovnan s uvodnimi hypotézami. Prace je zaloZena na datech Ceské televize.
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Cil prace

Bakalafska prace se zabyva hodnocenim nastroje product placement v rdmci medialni
tvorby Ceské televize. Hlavnim cilem bakalaiské prace je vyhodnoceni vlivu zvolenych faktort

na vynos z product placementu.

Prvnim dil¢im cilem je charakterizovat product placement v ramci medialni tvorby

Ceské televize.
Druhym dil¢im cilem je identifikovat faktory, ovliviiujici vynosy z product placementu.

Tietim dil¢im cilem je pomoci sestaveného modelu regresni analyzy dokazat
statistickou vyznamnost identifikovanych faktort a nasledné uréit, do jaké miry budou tyto

faktory ovlivitovat vynos z product placementu.

Poslednim cilem je na zaklad€ porovnani regresnich modell vybrat nejpiesnéjsi model,

ktery uréi miru zavislosti vynosu z product placementu na popsanych faktorech.

Metodika

Literarni reSerSe bakalatské prace je zpracovana na zakladé studia odborné literatury

a internetovych zdroju, které jsou uvedeny v seznamu pouzité literatury.

V analytické &asti je charakterizovan vybrany medialni subjekt Ceska televize
a nasledn& hodnocena data, které tato spole¢nost poskytla. Jedna se o sledovanost kanali Ceské
televize, ktera je méfena v mési¢nich usecich od roku 2011 do za#i 2015. Bakalaiska préace dale
pracuje s vyvojem pramérnych cen product placementu a sponzoringu z téhoz ¢asového obdobi.
Na zéklad¢ regresni analyzy téchto dat prace stanovi, zdali se ze statistického hlediska jedna
0 zavislost mezi vynosy z product placementu a zvolenymi faktory. Pro vytvoieni modelu
regresni analyzy byl vyuzit program Gretl. Na zakladé vystupt z modelu jsou formulovany

Zavery.



Zavér

Bakalaiska prace se zaméfila na hodnoceni vyuziti nastroje reklamniho product
placement v ramci medialni tvorby Ceské televize. V tivodnich kapitolach se reSerSe vénovala
zakladnim pojmim, kterych se téma tykd. Product placement tak mohl byt zasazen
do teoretickych souvislosti, na zakladé kterych byla vypracovana analyticka cast. Druha
polovina bakalarské prace vénovala pozornost pouziti product placementu v ramci produkce
Ceské televize. Bylo zjisténo, Ze tento marketingovy nastroj tvoii nemalou ¢ast vynost Ceské
televize. Po pfijeti zakonné Gpravy audiovizualnich medialnich sluzeb se product placement
zptsobu reklamy rostla a spolu s ni se zvySovaly i vynosy Ceské televize, coZ si zaslouzilo

hlubsi prozkoumani.

Hlavnim cilem prace bylo identifikovat faktory, které by mohly ovliviiovat vynos
z product placementu. Pro tento vyzkum byla zvolena data ziskand z Ceské televize,
sledovanost, primérna cena za product placement a sponzoring. Pro zpracovani a hodnoceni
dat z vyzkumu byl vybrdn model s nejkvalitngj$im vystupem a co nejmens$im mnozstvim

statistickych chyb. Model se statisticky nejpfesnéjsimi vysledky prokazal vysvétleni z 87%.

Z vysledku vyzkumu lze dospét k zavéru, ze primérné cena product placementu velmi
siln¢ ovliviiuje vynos z product placementu. Jeji efekt je pozitivni. To znamena, Ze rostouci
priimérna cena za vloZeny product placement zvysuje i jeho vynos. Sledovanost Ceské televize
se pohybuje velmi tésn€ nad hranici nezavislosti a jeji vliv se ukazal jako relativné maly.
U sponzoringu se vyse ceny na vynosy Ceské televize z product placementu prakticky

neprojevila.

Relativné Cerstvé zakonem upraveny a povoleny product placement je na televiznich
obrazovkach stale jest€¢ novackem, nicméné jeho obliba stoupd. Pisobi na divaky mnohem
ptirozengji, protoze je do medialni produkce zakomponovan zdbavnou a inovativni formou.
Spravné uchopeni je v8ak otazkou vkusu. Pofady nejsou v absorpci reklam bezedné. Product
placement ma pied sebou v ramci ¢eské medidlni tvorby jesté dlouhou cestu. Poptavka po
popularnim marketingovém nastroji vSak stale roste a tento stav piinasi na reklamni trh pro
televizni a filmové spolecnosti, které se vénuji filmové produkci, vysoky vynosovy potencial.
Vzhledem k pozitivnimu vlivu ceny product placementu na jeho vynos, ktery byl identifikovan
a oveten v analytické ¢asti bakalarské prace, 1ze predpokladat stoupajici trend vynost z product

placementu v Ceské televizi.
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