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Anotace
Tato prace se zabyva lexikalni expresivitou v Ceské reklamé. Predstavuje pristupy rdznych

Ceskych lingvistl k lexikalni expresivité a nasledné tyto poznatky aplikuje do analyzy
jednotlivych reklam. Poskytuje rozbor slov u reklam vybranych znadek jako jsou Angry
Beards, Kofola ¢i mobilni operatofi jako Vodafone nebo T-Mobile. Prace zminuje i ucinky

jednotlivych jazykovych jevi na recipienta.

Klicova slova: lexikalni expresivita, reklamy, adresat, analyza

Annotation
This thesis focuses on lexical expressivity in Czech advertising. It presents the approaches of

various Czech linguists to lexical expressivity and then applies these findings to the analysis
of individual advertisements. It provides an analysis of words in advertisements of selected
brands such as Angry Beards, Kofola or mobile operators such as Vodafone or T-Mobile. The

thesis also mentions the effects of individual linguistic phenomena on the recipient.

Keywords: |lexical expressivity, advertisements, addressee, analysis
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Uvod

Reklamy jsou nevyhnutelnou soucasti novodobého masmedialniho svéta, s niZ se lze setkat
v soukromém i verejném Zivoté. Billboardy pfedhanéjici se v co nejlepsi propagaci produktu
mezi lidmi, plakaty vyktikujici co nejorigindlnéjsi, poutavé a zajimavé slogany, to vSe patfi do
masmedialniho svéta, jenZ nas velice ovliviiuje. To potvrzuje i Svétla Cmejrkovd ve své knize
Reklama v éestiné. Cestina v reklamé., kdy? pise, ze ,reklamni diskurs aspiruje na to stdt se
nejmasovéjsim a nejneodbytnéjsim diskursem dvacdtého stoleti, pfed kterym takrka neni

uniku.“*

Dale Cmejrkova uvadi, 7e ,reklama se dnes vyuZivd k tomu, aby ovliviiovala postoje etické,
socidlni, ndrodni a ob¢anské, aby formovala poZadavky ekonomické i ekologické, vytvdrela
nase globdlini pojeti svéta.” > Z toho plyne otazka, jak spravné utvofit poutavou reklamu, je?
zaujme co nejvétsi pocet adresatli a bude na né mit Zadouci vliv, ktery byl tviircem reklamy
zamyslen. Velice ¢asto se nabizi zminovand hra s jazykem, kde mnohdy autor textu

”3

,dezautomatizuje vnimadni jazyka i skutecnosti a upoutd nasi pozornost®. \/ jazykové hre se
mlzeme napfiklad setkat s aliteraci, rytmem, nezvyklym spojenim slov ¢i nezvyklym
pfirovnanim, nec¢ekanym pojmenovanim, vybérem neobvyklého kontextu pro prezentaci
vyrobku, Sokujicim obratem k adresatovi, slovni htickou, troufalym vyuzitim znamého réeni ¢i
citditu apod.® Reklamni slogany si vSak nepohrdvaji pouze se slovy, ale zaroveri i

s potenciondlnim pfijemcem neboli recipientem.

Vtéto prdci se soustfedujeme na lexikdlni expresivitu uZitou v ¢eskych reklamach.
Sumarizujeme definice lexikalni expresivity a pristupy k ni, jak s nimi operuji rdzni cest
jazykovédci, a to J. V Becka, J. Zima a D. Hradilova. Nasledné se zabyvame typy lexikalni
expresivity. Prace je zakoncena rozborem ceskych reklam, v nichZz se zaméfujeme na slovni

expresivitu, na persvazivni strategie a jejich vliv na cilového adresata.

! EMEJRKOVA, Svétla. Reklama v éestiné. Voznice: Leda, 2000, 258 s. s. 9.
2 Tamté? s. 11.
3 Tamtés s. 13.
4 Tamtés s. 13.



1. Obecny uvod do expresivity
Expresivita je jiz dlouhou dobu objektem lingvistického badani. Vnimani expresivity a

také jeji uzivani je do jisté miry velice subjektivni, coz vede k nejednotnosti jejiho chapani
a nejednotnosti terminologie. Expresivita je predmétem vyzkumu rliznych lingvistickych

disciplin, jelikoZ se dotyka rGiznych jazykovych rovin a struktur.®
Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny naznacuje subjektivnost expresivity a uvadi, ze

Lexpresivita se chdpe jako pragmatickd slozka vyznamu pfislusného vyrazového prostredku
dand postojem mluvciho; u konkrétnich vyrazovych prostfedki se muZe mluvit o existenci

expresivniho pfiznaku.®

Franti$ek Cermak expresivitu definuje jako , pragmatickou slozku vyznamu lexému n. jeho
vyskytu, popr. i jinych jednotek”, ktera se realizuje ,jako rizné silny projev afektivniho a
volniho vztahu mluvéiho n. uZitim, které na pozadi syntagmatické kombinace tohoto
lexému s jinymi v kontextu se chdpe jako neobvyklé, resp. vybocujici z oekdvané formy,

pfekryvad se s emociondlnosti, afektivnim a konotativnim vyznamem.’

Cermak chape expresivitu vidy jen jako uréitou odchylku od o¢ekavané formy, a to jak na

ose syntagmatické, tak i pragmatické.?

K expresivité lze pristupovat z hlediska lexikologického a stylistického, je ji vénovana
pozornost i v oblasti pragmatiky. Lexikologie se zajima o strukturu lexikalniho vyznamu a
o jeho zmény, kterymi jsou prenesené vyznamy s expresivni platnosti, o vzajemny vztah
formy a vyznamu a podobné. Stylistika se zabyva volbou vyrazovych prostfedkld a
usporadanim téchto prostredk( v zavislosti na naplnéni komunika¢niho zdméru autora a

pragmatika zkouma vztah jazykovych znaku a uZivatelQ. Volba vyjadifovacich prostfedkd,

®> HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné ¢estiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomoudi,
2015, s. 7.

& KRISTEK, Michal. EXPRESIVUM. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova (eds.), CzechEncy - Novy encyklopedicky
slovnik ¢estiny, 2017. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/EXPRESIVUM.

7 CERMAK, Frantiek. Jazyk a jazykovéda: prehled a slovniky. Vlyd. 4., V Karolinu 2., dopl. Praha: Karolinum, 2011, s. 271.

8 KRISTEK, Michal. EXPRESIVUM. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova (eds.), CzechEncy - Novy encyklopedicky
slovnik ¢estiny, 2017. Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/EXPRESIVUM, témér stejnou definici uvadi jiz dfive
E. Lotko ve Slovniku lingvistickych termind pro filology (srov. LOTKO, Edvard. Slovnik lingvistickych termind pro filology.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2003, s. 34).
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at uZ jsou neutrdlni, ¢i priznakové, charakterizuje mluvciho, vypovidd néco o jeho

emociondlnim rozpoloZeni a o vztahu k obsahdim komunikatu. °

Prvni uvddénou zasadni ¢esky psanou praci zabyvajici se expresivitou je Machkova Studie
o tvoreni vyrazii expresivnich.’® Zde se autor nezaobird pouze jazykem &eskym, nybri
viemi jazyky indoevropskymi.'* Machek ve studii pfedstavuje hypotézy hovofici o plvodu
expresivnich pojmenovani, prezentuje urcité typy hlaskovych jevd, se kterymi dnes byva

expresivita spojovana.™

Dalsim autorem, ktery se zabyva podobnym tématem, je napriklad I. Némec. Ten
odvozoval konstitutivni rysy expresivity z porovndani citové zabarvenych slov a slov, jez
nenesou expresivni pfiznaky a ze vztahu mezi slovem a pojmenovavanou realitou, ale

také ze vztahu uzivatell ke slovni zasobé.*

B. Volekova, autorka knihy Emotive signs in language and semantic functioning of derived

nouns in Russian, se téz zabyvala problematikou jazykovych prostfredkd spojenych

s expresivitou a emocionalitou. Volekova poukazuje na rozdil, zda je expresivni vyjadreni
spontannim, pfedem nepfipravenym produktem aktualniho pocitu, ¢i zda jde o vyjadreni

uritého postoje autora vypovédi ke skute¢nosti, jiz sdéluje.

° HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 8.

10 MACHEK, Véclav. Studie o tvofeni vyrazii expresivnich. Praha: Filosoficka fakulta Univerzity Karlovy, 1930. s. 4.

1 Neslovesné véty v ¢eting, Studie o tvoreni vyrazd expresivnich. Nase fe¢, 1930, 14(9-10), s. 210-214.

12 MACHEK, Vaclav. Studie o tvofeni vyrazi expresivnich. Praha: Filosoficka fakulta Univerzity Karlovy, 1930.

3 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s.9.

Y Tamtés s. 11.
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2. Lexikalni expresivita podle Jaroslava Zimy
Jaroslav Zima rozlisuje tfi typy slovni expresivity. V prvé rfadé jde o slova, u kterych

pozndme expresivni charakter bez kontextu, expresivnost je neoddélitelnou soucasti
jejich vyznamu ¢i formy. Tento jev nazyva Zima expresivitou inherentni. DalSim typem
jsou takova slova, jeZ nemaji expresivitu v samotném zakladnim vyznamu, ale v urcitém
kontextu mohou ziskat expresivni znaky, které se opakovanym a castym uZivanim
lexikalizuji. Takova slova fadi Zima pod expresivitu adherentni. Posledni kategorii, kterou
vyClenuje, je expresivita kontextova. Jedna se na rozdil od predchozich dvou typli o jev
stylisticky. Takovému slovu se expresivity dostava v kontextu tim, Ze se néjak napadné

odliSuje od svého jazykového okoli.”

2.1 Expresivita inherentni
Expresivita téchto typu slov je v pfimé souvislosti s anomaliemi, jeZ postihuji formu slova,

konkrétné se jednd o hlaskové ¢i morfematické sloZeni, a to o takové hlaskové skupiny,
kde nejsou respektovana obvykla pravidla fonémové kombinatoriky. Vzorem
ptiznakovych kombinaci hlasek mlzZe byt nerespektovani zakonu slabi¢né harmonie a
spojeni artikulacné vzddalenych hlasek v jedné slabice. Pfikladem m{ze byt slovo friukat i
fiouma. Jiny typ priznakovosti se projevuje v expresivech obsahujicich hlasky, které
vyvoldvaji disharmonicky zvukovy efekt, coZ lze pozorovat napf. u slov chrchlat a
chroptét. V jinych pripadech mulze jit o hlasky malo frekventované, takové hlasky se

vyskytuji napfiklad u substantiva fofr. '

V morfematické struktufe je mozZné rozpoznat slovotvorné formanty, které pretvofi
vyznam slova a citové jej zabarvi. Jde o formanty, jez se béiné uzivaji napfiklad pfi
tvorbé slov augmentativnich ¢i dehonestujicich pojmenovani nebo pfi tvoreni

deminutiv.”’

2.1.1 Expresivita hlaskového skladu slova
Zima uvadi, zZe v citové zabarvenych slovech a slovech onomatopoickych se vyskytuje

spojeni souhldsek palatalnich se samohlaskami u, o, a a s dvojhlaskou ou, dale je c¢asté

13 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 10-11.

!® HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 16.

Y Tamtéi s. 16.
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spojeni souhldsek veldrnich spolu se samohlaskou e. V. Mathesius fika, Ze jazyk se ve

slovech intelektudlni povahy ob&ma typim spojeni vyhyb4. '

Igor Némec povazuje za expresivni i hlaskovou skupinu —ajs-/-ajz-. Tato hlaskova skupina
se vyskytuje napfiklad u slov prejatych, kde tvofi soucédst ciziho slovniho celku
(Smajznout). TéZz se objevuje u slov domaciho i ciziho plivodu, kde vznikla rozsifenim
pavodni skupiny —as- (trpajzlik) nebo koncového —aj (maglajz). Objevuje se i u slov, u
kterych bylo plvodné —iz- (zblajznout), u slov, u nichz bylo puvodni zakonceni
neexpresivni (hernajs, plvodni slovo: hergot). Poslednim pripadem, kde se hlaskova
skupina —ajs-/-ajz- vyskytuje, je skupina slov, jeZ vznikla kombinaci afektivni pfipony s —
ajs-/-ajz- (tlamajzna). *°

2.1.2 Expresivita dana priponami

Jednad se o nejobsahlejsi skupinu inherentné expresivnich slov. Ptipony u téchto expresiv
svym tvarem a vyznamem oznacuji vykyv od neutralniho zakladu a objevuji se u Sesti
slovnich druh(. Jedna se o podstatnd a pridavna jména, pfislovce, slovesa, nékterd
zajmena a o Cislovku vseck. U adjektiv je expresivita dana konkrétné jejich deminutivnimi
priponami (malilinkaty), jak ukazuje pfiklad, Ize se u tohoto typu setkat i s ¢astecnou
reduplikaci. Ddle je tento typ expresivity dan pfiponami augmentativnimi, nékdy téz

reduplikovanymi (dlouhatanandnsky).”

Zima expresivitu vyjadrenou priponami déli dale do jednotlivych podkategorii podle
gramatického jmenného rodu a uvadi jednotlivé pfipony a ptiklady jejich pouZiti.*!

2.1.3 Ostatni Zimovy kategorie expresivity inherentni

Byla zde jiz zminéna expresivita hlaskového skladu slova a expresivita dana pfiponami.
Zima vsak rozliSuje jesté kategorie dalsi. Jednd se o expresivitu slov hybridnich, kde se
vyskytuje vyrazny vrstevni protiklad mezi pfiponou a slovnim zakladem. Pfikladem je

spojeni cizi pfipony spisovného jazyka a domaciho zdkladu u slova véddtor.”

Jinou skupinou je expresivita dana zménou nezivotnosti v Zivotnost, kde tomu tak je u

substantiv zakonéenych pfiponou —ina (vychrtlina) ¢i u neuter se sufixem —dlo, -lo

18 7IMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 12.

% Tamtéz s. 13.

% Tamté? s. 14-15.

2! Tamtés s. 15-20.

2 Tamtés s. 21-22.
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(zlobidlo). Citova zabarvenost muZe vznikat také vyznamovou zménou slovotvorného
typu. Zde se pro vytvoreni expresiva pouZije pfipona ,vyznamu zcela jednoznacného

k vytvofeni slova vyznamu zcela odlisného.“*

Dale Zima vyclefuje vramci inherentni expresivity nasledujici kategorie: expresivitu
pusobenou reduplikaci, expresivitu v oblasti kompozice slova, expresivitu substantivnich

deminutiv a expresivitu citoslovci a vyrazi onomatopoickych.

2.2 Expresivita adherentni
Pfevdina cast slovni zasoby neni citové zabarvena jiz ve svém zdkladnim vyznamu.

Neutralni slova vSak mohou sémantickou zménou ziskat ustaleny expresivni vyznam a tim
nabyvaji vedle svého zakladniho neutrdlniho vyznamu jesté dalSiho vyznamu

expresivniho.**

Expresivita adherentni mizZe byt tvorena pouZitim slova nesouciho znaky nadmérnosti,
kdy toto slovo oznacuje skutecnost v podstaté neutrdlni. J. Zima uvadi pfiklad s pouZitim
slova robota. Uzije-li se toto slovo ve vété ,Doma nds dnes Cekd porddnd robota.”,
ziskava vyraz znak nadmeérnosti, jelikoz se vtomto smyslu nejedna o nucenou i

bezplatnou préci, kterou toto slovo ve své plvodni neutrdlni verzi evokuje.?

Expresivitu adherentni Ize vyjadfit i opaénym postupem, konkrétné uzitim znakové méné
obsahlého, slabsiho slova pro skute¢nost intenzivni. Jako pfiklad uvadi Zima ndhradu
slova nevalny za vselijaky. Tento druh expresivity je dale mozno rozpoznat srovndnim
expresiva s neutrdlnimi vyrazy synonymickymi.® ,V oblasti expresivity adherentni
umozZniuje srovndni vyrazu expresivniho, vyznamové ndpadného, s vyrazem neutrdinim
zjisténi expresivity vyznamu v roviné zkoumdni objektivniho pohybem znaku objektivné

zjistitelnych a verifikuje poznatky jazykového povédomi zkoumatele.“*’ Zima podotyk3, Ze

2 7IMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 23.

**Tamtéz s. 43.

BTamtés s. 43.

% Tamté? s. 43-52.

27 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 52.
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psychickym zakladem vyznamové expresivni slozky slova je nejen emocionalnost, ktera

prevldda v oblasti expresivity inherentni, ale i volni Usili.”®

Zima rovnéz upozornuje, ze expresivitu vytvareji presuny pojmenovani. Prikladem jsou
pojmenovani z oblasti biologie, z okruhu ndboZenskych predstav a podobné. Dalsi typ
expresiv vznikd pojmenovanim skutecnosti z oblasti lidského Zivota takovymi vyrazy,
které patfi do okruhu Zivota Zivocichl. Expresivita vznikd téZ pfi pfesunu pojmenovani

z oblasti Zivoci§né, rostlinné ¢&i z oblasti pfirodnich jev do okruh zcela jinych. *

V pripadé expresivity adherentni se tedy jedna o prenaseni slov do jinych kontext( a to
na zdkladé podobnosti ¢i souvislosti. Pfenesené vyznamy se mohou v jazyce uchytit, nebo

si mohou udrzet pouze statut okazionalizmu. *°

2.3 Expresivita kontextova
Tretim typem, ktery Zima uvadi, je expresivita kontextova, jez se projevuje ve slovech,

ktera se mohou odliSovat od kontextu, v némz jsou uZita, uréitym ndpadnym rysem
nedochazi vsak k vyznamovému posunu v jejich vyznamovém spektru. Nejednad se tedy o

zménu vyznamu slova, ale o prolindni dvou odli$nych stylistickych vrstev. *

3

Pfikladem tohoto typu citového zabarveni mizZe byt uZiti slov kniZnich v béZném

mluveném jazyce. Obdobnym jevem je i uZiti slov uréenych pivodné détem. **

3. Expresivita J. V. BeCky

3.1 Ctyri typy vzniku expresivniho slova

J. V. Becka vyclenuje Ctvery typ expresivniho slova. Uvadi, Ze slovo je sice zakladni
jednotkou jazykového projevu, ale Ze je Ize dale rozkladat. Vycleriuje tfi prvky, které se ve
slohu uplatiuji. Jedna se o vyznam slova, jeho citové zabarveni a jeho znéni. Podle téchto

t¥ zakladnich prvku slovo ve stylistice posuzujeme.*

% Tamté? s. 51.

» Tamté} s. 55-67.

%0 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomoudi,
2015, s. 19.

31 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 84.

32 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 21.

3 BECKA, Josef Vaclav. Uvod do ceské stylistiky. Praha: Rudolf Mikuta, [1948], s. 29.
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Becka uvadi Ctyfi principy, na jejichZ zakladé dochazi k expresivnimu tvoreni.

Prvnim typem, jenz Becka rozliSuje, je vznik slov zaloZzeny na vzpominkach ¢i ndladé,
kterou osoby zaclenéné v komunikaci maji. Kazdy ¢lovék ma s urcitym slovem spojené
veselé, krasné nebo smutné vzpominky. Becka uvadi jako pfiklad slovo Vdnoce, které se
v mnoha pfipadech poji s veselymi vzpominkami na rodinu, rodinné setkani ¢i darky.
Avsak naptiklad u clovéka osamélého muze toto slovo vyvoldvat pocity smutku. Na
podobném principu pracuje chvilkova nélada, kterd dava slovim citové podbarveni.
Becka k tomuto prvnimu typu dodava, Ze se zde nejedna o druh citového zabarveni, jenz
by mél pro stylistiku velky vyznam. Jednd se o individuadlni pocity, vzpominky a nalady
kazdého jednotlivce. Tento princip lze vyuzit napfiklad u vykladu pojednavajicim o
individualnim plsobeni basni na ¢tenare. Kazdy uryvek basné muize pusobit na rdzné

receptory odli$né. **

Pro stylistiku je mnohem vyznamnéjsi typ druhy, ktery neni natolik individudlni a tyka se
vétSiho okruhu lidi. Jedna se o citové zabarveni slov, které je ddno narodni tradici a
kulturou. Bec¢ka uvadi nésledujici ptiklady: Rip, Viysehrad a Bild hora. Uvedend slova maji
pro nas ndarod citové zabarveni, jelikoZ jsou to pojmy oznacujici mista, jez byla dulezita
v nasSich déjinach. Becka také poukazuje na odlisSnost citového zabarveni u danych slov
v rdmci posunu ¢asu. V souvislosti s plynutim ¢asu nyni chdpeme napfiklad slovo ,,ddbel”
odlisné, nez tomu bylo v dobé barokni. Tento typ expresivniho zabarveni zasahuje vétsi
okruh lidi, nez tomu bylo u typu prvniho, avsak i pres to je tento okruh omezen.
Napfiklad obyvatelé Ameriky nepociti citové zabarveni slova Rip, bude to pro né pouhy

pojem oznadujici misto v nasi zemi.*

Expresivni mohou byt také slova oznacujici nelibé predstavy, predstavy budici strach ¢i
predstavy choulostivé, neestetické a neslusné. Prikladem jsou takzvana tabu slova, kterd
se pravé pro svoji nevhodnost nepouZivala, a tak upadla do zapomnéni, nebo se uZivala
pouze v urcitych situacich. Becka uvadi jako priklad tabu ¢ernoch(, kdy se nesmélo uzivat
jejich krestni jméno, jelikoZ panovala obava, Ze osoby znajici jméno jedince by mohly za

pomoci kouzel tomuto jedinci uskodit. Povérecna tabu stale existuiji, i kdyZz v mensi mite,

avsak narUstaji tzv. spolecenska tabu. Spolecenské tabu je viak proménna odvijejici se od

3 Tamtés s. 39-40.
3 BECKA, Josef Vaclav. Uvod do ceské stylistiky. Praha: Rudolf Mikuta, [1948], s. 40.
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povahy ¢lovéka, jeho rdznosti a otevienosti, od spolecenské situace a podobné. Silnou
citovou puUsobivost nalezneme i u slov, kterd oznacuji své pUvodni predstavy, jelikoz

byvaji ¢asto uZita jako naddvka. Takovym p¥ipadem je oznaceni prase, osel nebo viil.*®

Stylistika ma nejvétsi zajem o typ ctvrty, ktery Becka nazyva citovym zabarvenim
funkcnim. V tomto principu je dllezité zachovani zabarveni prostredi, ve kterém slovo
vzniklo a vnémzZ se stale nejéastéji zpravidla uzivd. Na zdkladé tohoto kritéria lze
rozliSovat slova védeckd, bdsnickd, lidovd, vulgdrni, ndarecni, slangova, archaicka a
odborné terminy. Védecka slova spolu s odbornymi terminy zachovavaji exkluzivitu
svého prostredi. Pfikladem jsou slova odmocriovat, slouc¢enina a podobné. Basnicka slova
jako luna ¢i niva si zachovavaiji raz svatecni, slavnostni. Slova lidova jsou typicka pro svoji
pfimost, pfirozenost a nenucenost, do této kategorie lze zaradit vyrazy huba, flimovat a
tak dale. Mnohem vice expresivni nez slova lidova jsou slova vulgarni, mezi néz je mozné
pocitat vyrazy typu kecat, makat, rachota. Becka dale uvadi slova ,z rliznych hantyrek”,
kterd se nelisi od slov lidovych a vulgarnich pro sv(j raz, ale pro plvod a rozsifeni.
Takovym vyrazem je slovo prasknout ve smyslu propadnout, tasit ve vyznamu vyvolat ¢i
Sprtat. Vyrazy narecni jako hyjta Ci chachar nabyvaji expresivity ze svého lokalniho
zabarveni. Posledni kategorii jsou slova archaicka, jejichZ prikladem jsou vyrazy krmé a
jicha, nemaiji zabarveni spolecenské nebo mistni, ale dobové. Archaické zabarveni muze

v

slovo ziskat rovnéz v pfipadé, uzije-li se ve starém vyznamu. Jsou-li slova béZné uzita ve
vSech funkcnich vrstvach jazyka, nemaji funkéni zabarveni. Jsou z hlediska funkéniho
zabarveni takzvané bezbarva. Prikladem jsou slova chléb Ci stul. Tato skupina slov spolu
se skupinou vyrazl basnickych, odbornych a védeckych spole¢né tvofi slova spisovna.
Ostatni skupiny, mimo vyraz( archaickych, jsou razeny do kategorie nespisovnych slov.

Archaické vyrazy stoji mimo spisovnou i nespisovnou vrstvu. Jsou stejné jako nespisovna

slova prostfedkem charakterizatnim, avsak nefadi se mezi né. *’

V ramci funkéniho zabarveni slov plati podle Becky jedna zakladni stylisticka zasada, jiz je
uzZiti vyrazu v daném prostredi. UZije-li se vyraz v jeho vlastnim prostfedi a v jeho
normalnim uZiti, nezni nijak ndpadné. PouZije-li se vsSak v prostfedi neobvyklém,

expresivita vyrazu vynikne.*®

*BECKA, Josef Vaclav. Uvod do Ceské stylistiky. Praha: Rudolf Mikuta, [1948], s. 41.
3 Tamtéz s. 42.
38 BECKA, Josef Vaclav. Uvod do ceské stylistiky. Praha: Rudolf Mikuta, [1948], s. 43.

17



’ s

Citové zabarveni muZe byt dano i v pripadé, mame-li pro jednu predstavu vice
synonymnich vyraz(, jelikoz ¢asto nékteré z nich ziskaji zabarveni. Expresivitu je moiné
pozorovat i u slov majicich zdrobnovaci pfipony jako miloucky, u slov majici pfiponu —
isko, pomoci niz ziskavaji humorny nadech — psisko, dale u vyrazi s hanlivou pfiponou —
oun jako blboun, drzoun a podobné. Avsak ne vidy se jednd striktné o danou kategorii
expresivnich typl tvoreni slov, jelikoz radz citového zabarveni je nestaly. Jedna pfipona
muGze byt vdaném uZiti lichotiva, v uziti jiném hanliva. Prikladem je pfipona —(ou)cky
uZita v podbarveni pfijemnosti a v pouziti jiném s nadechem soucitu: heboucky,

bledoucky. *

3.2 Expresivni uziti slov
Becka se ve svych Uvahach o expresivité zaméfuje také na aktudlni uziti slova jako

prostfedku expresivni stylizace ,...kdykoliv je uZito slova v neobvyklém vyznamu, na
necCekaném misté, v prekvapujicim spojeni, vZdy je spojeno toto slovo s vétsi nebo mensi

mérou expresivity. Rikdme tomu aktudini uZiti slova.“*°

Jednim ze zpUsobl tohoto uzZiti je hyperbola. Jednd se o pouziti takového slova, které ma
intenzivnéjsi obsah, nez bylo v daném kontextu zapotfebi. P¥i pouziti véty , Cekdm tady
na tebe uz celou vécnost.” pouzil autor slovo vécnost misto presného udani ¢asu, kterym
bylo naptiklad deset minut. Hyperbola se objevuje i v ptipadech, kdy slovo vyjadfujici

strach je poufZito ve vyrazu nad$eni: Ten plot je tak strasné krdsny.”

Dale Be¢ka zminuje ironické uziti slova, které se od bézného uziti lisi melodii celé véty a
pfizvukem, ironie byva proto Iépe rozpoznatelna v projevech mluvenych neZ psanych.

V souvislosti s ironii byva uvadén i sarkasmus, ktery je zvla$tnim druhem ironie.*

Dale Becka uvadi eufemismus, jehoz cilem je zmirnéni pfiliSné zabarvenosti slov. Jako
priklad uvadi slovo zemrit, které ma kvali své schopnosti vzbudit ponuré predstavy
expresivni zabarveni. Slovo zemfit |1ze eufemisticky vyjadfit jako vydechnout naposledy,
odejit navzdy. Opakem eufemismu je dysfemismus, jenz nese silnéjsi zdpornou

expresivitu. Pfikladem je uZiti slova bardk misto dum nebo slovo hndty, kdy chce mluvci

3 Tamtés s. 43.

40 Tamté? s. 44-45.
1 Tamtéy, s. 44—45.
42 Tamté? s. 45-46.
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vyjadrit své poboureni: Neddvej mi sem ty své hndty. Dysfemismus mlze byt uZit také

v pfipadé, chce-li mluvéi dat vyrazu nddech povysenosti a podobné.

Dalsim typem je pregnantni uziti slova, kdy dochazi ke zddraznéni nékterych znak
daného vyrazu. Véty s pregnantnim uzitim slova jsou doprovazeny specifickym dlrazem a
melodii. V nasledujici vété je naznaceno, Ze slovo muzikant je uzito ve vyznamu ,vyborny

muzikant“: Mdj otec, to byl muzikant! *

Becka rovnéz uvadi oxymodron, uziti slova v neobvyklém prostfedi, spojeniny slov,
obrazna uziti ¢i snahu o aktualizaci vyrazu. Aktualizaci vyrazu je myslena snaha vyjadreni

pfedstavy novym, ne¢ekanym a z tohoto divodu i plsobivéjsim vyrazem.*

4. Prostrredky lexikalni expresivity v soucasné cestiné
Prostfedky lexikdlni expresivity, kterymi se bude zabyvat tato kapitola, neustale

prochazeji vyvojem. Nékteré expresivni vyrazy zanikaji, napriklad kvali naduzivani, s nimz
je spojena jista mira deexpresivizace, nebo kvlli naprostému neuzivani, jiné zase vznikaji.
Expresiva, jejichz priznakovost spocivd v anomaliich hldskové stavby, jsou pomérné
stabilni. AvSsak moZnosti anomalnich hlaskovych kombinaci, které jsou schopny utvofit
smysluplné slovo, jsou omezené. Hradilova se v ramci prostfedk( lexikalni expresivity
zabyva expresivitou zaloZzenou na pfiznakové formé, expresivitou zaloZenou na
pfiznakovych kolokacich, expresivitou zaloZenou na dalSich typech pfiznaku a

emociondlni polarizaci expresiv.*®

Do expresivity zaloZené na priznakové formé fadi Hradilovd deminutiva, kterd byvaji
spojovana s pozitivnim citovym zabarvenim. Deminutiva, jsou-li zaloZena na bazi
kvantitativné-kvalitativni ¢i kvalitativni, maji citové zabarveni. Pokud je pojmenovani
zaloZzeno pouze na bdzi kvantitativni, nejednd se o vyraz expresivné zabarveny, ale o
slovo z hlediska expresivity neutralni.”” Obdobné rozfazuje deminutiva také J. Zima, ktery

dodavd, Ze ,prechod mezi deminutivy prvniho stupné a druhého stupné naznacuje, Ze

43 BECKA, Josef Vaclav. Uvod do ceské stylistiky. Praha: Rudolf Mikuta, [1948], s. 46-48.

4 Tamtés s. 48-49.

* Tamté? s. 44-53.

6 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v souc¢asné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 35-36.

*7 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné ¢estiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 36-37.
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mezi slovem zdkladnim a deminutivem miiZe jit i o jiny vztah neZ pouze kvantitativni.“*®

Zima uvadi priklad slova strom v prvnim a druhém deminutivnim stupni: stromek,
stromecek, a poukazuje na fakt, Ze u slov zaloZzenych na kvantitativni bazi se m{Ze objevit
i vztah kvalitativni. Hradilova dale uvadi priklady typu zlodéjicek a vrahounek, kde
nazorné ilustruje pfipad zakladového slova negativné pfijimané skutecnosti spojeného
s deminutivnim formantem. Tato forma vede k zjemnéni negativnich konotaci, nebo
k tomu, Ze do vyznamové struktury vstupuje element bezvyznamnosti ¢i nedllezZitosti.
Deminutiva se také tvofi v pfipadé, chce-li mluvci v ramci spolecenské akceptovatelnosti
vytvorit deminutivum od slova pejorativniho ¢i vulgarniho, srov. napt. vyraz hajzlicek.
Nékteré vyrazy ziskavaji negativni zabarveni az deminutivizaci. Pfikladem je slovo

ufednicek.”

Dalsi kategorii slov nesoucich expresivitu zaloZzenou na ptiznakové formé jsou
hypokoristika, kterd stejné jako deminutiva vyjadfuji pozitivni vztah, napfiklad davérny
vztah k néjaké osobé. V medidlni komunikaci se hypokoristikon pouzZivd za ucelem

vyvolani dojmu blizkosti dotyéné osoby a adresata.>®

Dalsi kategorii jsou augmentativni a dehonestujici pojmenovani typu komous, kravatdk ci
socan a podobné. Formant —ous$ uZity u slova komous je napriklad pfi pouziti u
pojmenovani zvitat neutralni (bélous), avsak pfi pouziti u pojmenovavani osob je vysoce

pfiznakovy.”

Kompozita jako napfiklad slovo rychlokvaska ¢i rozumbrada jsou uzudlné uzivana, avsak v
pripadé vétsSiny podobnych kompozit se podle Hradilové jedna o okazionalizmy majici za
Ukol ozvlastnéni textu, napt. lexém pracholep, ktery byl uzit ve smyslu véci, na niz se lepi

prach.>

8 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v sou¢asné éestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 25.

49 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v souc¢asné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 36—39.

0 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v souc¢asné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 40-41.

L Tamtés s. 41-43.

2 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné éestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomoudi,
2015, s. 43.
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Poslednimi podkategoriemi patficimi do expresivity zaloZzené na priznakové formé jsou
¢astice a citoslovce. Castice vypovidaji o urditych postojich osob zainteresovanych

v komunikaci k informacim, jez sdéluji.

Dale Hradilova uvadi expresivitu zalozenou na pfiznakovych kolokacich. Do této kategorie
fadi pojmenovani s expresivnim sekundarnim vyznamem. Vyrazy tohoto druhu jsou uzity
v novém kontextu. Stimto principem se setkdvdme v oblasti pojmenovani zvifat a
dusevnich chorob. Negativni hodnoceni vyjadfujeme prostrednictvim pojmenovani entit,
nad nimiz se citime byt nadfazeni. Z toho plyne i poéetni pfevaha negativné zabarvenych

expresiv.>

Dalsim typem jsou aktualizovana a obrazna pojmenovani. Podstatou je uzivani lexikalnich
jednotek v netypickych kontextech a v novych souvislostech. Funkci téchto pojmenovani
je ozvlastnéni textu ¢i upoutdni pozornosti. Tento typ s sebou nenese urcitou polaritu
emoci. To znamena, Ze nelze fFici, Ze se jednd o kladné ¢i negativni emoce. To je vhodné
predevSim pro medidlni texty, které uzitim aktualizovaného pojmenovani vyvolaji
pozornost bez dané emocni naplné. Prikladem je nadpis Slevy Zenou lidi do obchodu Ci

titulek Korupéni slipka kddkd.>

Hradilovad uvadi i aktualizovana pojmenovani, kterd byvaji témér vidy expresivni. Tato
pojmenovani mohou zasahovat do oblasti expresivity adherentni i do oblasti expresivity
kontextové. U adherentné expresivnich pojmenovani dochazi k ziskavani a stabilizaci
(lexikalizaci) nového expresivniho vyznamu na zdkladé podobnosti ¢i souvislosti. U
kontextovych expresivnich vyrazl je vyznam ponechdn, avsak dojde k uziti v novém typu
kontextu. Jako ptiklad je uvedena véta Zlodéj ocesal méd' z kostela na hrbitové. V tomto
prikladu probiha transfer pojmenovani mezi riznymi oblastmi lidské ¢innosti. Mlze vsak
dochazet i k transferu mezi oblastmi Zivota lidi, zvitat a rostlin (Kalousek byl rozpoctovym
dinosaurem), nebo mezi pojmenovanimi ze sféry jevl Zivotnych a neZivotnych (uniformy

nevdhaji proti nim zasdhnout).”®

3 Tamtéi s. 44-45.
> Tamtéi s. 46-47.
>Tamtés s. 47-50.

¢ HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomoudi,
2015, s. 46-50.
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K expresivité zaloZzené na dalSich typech pfiznaku radi Hradilova lexikalné-sémantickou
expresivitu. Slova fadici se do tohoto druhu expresivity nejsou napadnd zadnou
prokazatelnou odchylkou ve vlastnim hlaskovém nebo morfematickém skladu, ale i pres
to jsou expresivni. Tato expresivnost je ddna jejich prekvapivosti a neocekdvanosti
vzhledem ke spolecenské smlouvé. UZiti takového slova je ze spolecenského hlediska

nevhodné, dokonce se miZe jednat i o tabuizované vyrazy. *’

Dalsi kategorii, fazenou pod expresivitu zaloZzenou na dalSich typech pfiznaku, je kolize
spisovnosti a nespisovnosti, psanosti a mluvenosti. Zde Hradilova hovofi o expresivech,
jez mohou byt fazena bud do spisovné, nebo do nespisovné vrstvy jazyka. Doddav3d, Ze do
expresivnich prostredk( obecné mluvy Ize fadit i slova ciziho plvodu. Prikladem je slovo
handlovat, kieft, fejk, lajk a podobné. Hradilova mluvi také o miseni rys typickych pro

mluvenost i psanost, které se déje diky sou¢asnym komunikaénim moZnostem.®

Posledni kategorii, jiz autorka probird, je emocionalni polarizace expresiv. Ukazuje
rozliSeni negativné a pozitivné zabarvenych slov, tedy vyrazli majicich schopnost
vyjadrovat pozitivni ¢i negativni emoce. Rozlisuji se zde napfriklad hypokoristika,
eufemismy, dysfemismy, vulgarismy apod.> Vice o téchto druzich je uvedeno v kapitole

hovotici o expresivité J. V. Becky.

5. Jak piisobi reklama na adresata?

5.1 Tvorba ucinné reklamy

Jitka Vysekalova se spolu s kolektivem autor( v knize Psychologie reklamy zabyva mimo
jiné i UCinnosti reklamy a jejim plsobenim na adresata. Zminiuje napfiklad vyuziti motivu
strachu, jenZ byva hojné uZivan i pres to, Ze zdkon o regulaci reklamy tika, Zze reklama
nesmi prvky motivu strachu pouzit. Princip tohoto typu reklam spociva v ukdzce hrozby
z negativnich dasledkl, které mohou nastat, pokud si ¢lovék napfiklad nezakoupi urcity
vyrobek. Pfikladem je reklama na plynovou pistoli, kde Zena vold o pomoc, avsak té se ji
dostane pfrilis pozdé. DuleZitou podminkou tohoto druhu reklam je intenzita pouZitého

strachu. P¥ilis silné obrazky ¢i ukazky a priklady vyvolaji pfesptilis mnoho strachu a lidé se

7 Tamté s. 50-51.

% Tamté s. 51-54.

% HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné ¢estiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomoudi,
2015, s. 54-56.
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snazi témto sdélenim vyhnout &i je ignorovat, reklama poté nema predpokladany

Ve

Ucinek.®°

Plsobivé jsou i vyzkumy tykajici se motivl erotiky v reklamé, kdy vétSina respondentl
uvadi, Ze se jim reklamy libi, pfipadné Ze jim tento druh upoutani pozornosti nijak nevadi.

Jen mélo odpovédi shledava tyto motivy pobufujicimi a preferovala by jejich zrueni.®

Ddilezity je v reklamé i humor, diky némuz Ize velice dobfe dosdhnout ziskani pozornosti
adresata. Na druhou stranu vSak humor nepodporuje proces presvédcovani a mlze

obecné poskodit znacku, na niZ se snaZi upoutat.®

Dle prazkum, které jsou v knize uvedeny, je kladen pozorovatelny dlraz na pravdivost
reklamy, pravdivost je pro respondenty dulezitym prvkem. Reklama by dale méla byt
vérohodnda, méla by obsahovat dulezZité informace a méla by byt srozumitelna - viz
tabulka 1. VétSina respondentl se také pfriklani k tvrzeni, Ze by reklama méla byt

originalni a plna ndpadd.®

0 \V'YSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozé. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 158-161.
® Tamtés s. 161-162.
62 Tamtés 5. 163-164.
53 \'YSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozé. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 158-164.
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. B Psychologie reklamy

Jaka by reklama méla byt?

(N=1014, v %)

y byla pravdiva
Aby byla divéryhodnd, dalo se ji vérit
Aby obsahovala dilezité informace
Aby byla srozumitelna

Aby neobsahovala Zadné nasili

Aby vzbuzovala divéru ve vyrobek
Aby byla slusna, bez vulgarnich slov
Aby byla originalni, plna napad

Aby bya nevtirava, nepodbizela se
Aby byla pohodova

Aby byla snadno zapamatovatelna
Aby byla vtipna

Aby byla vyrazné jina nez ostatni

Aby pouZivala b&zné pouzivana slova
Aby byla odvazana

Tab. 4.22 Obecné pozadavky na reklamy

rozhodné
dulezité

Tabulka 1 - Obecné poZadavky na reklamu ®

v

spise

dilezité

Gl S
59 35
58 37
57 33
55 39
54 35
41 42
40 46
38 46
37 45
37 43
29 41
28 41
M2 Beass

spise
rozhodné
nedlezité

nedulezité

3 1
4 1
3 2 1
3 1 ol
7 2 1
4 1 Pk
8 2 1
9 5 2
10 2 2
9 3 4
13 3 2
15 3 2
18 8 4
22 6 3
e D 5

Zdroj: Factum Invenio,

Prvnim uUkolem reklamy je upoutdni pozornosti, k némuz byva vyuZito textl, které

posluchacde zaskoci ¢i prekvapi, na fadu pfichazi prace s jazykem. Pfijemcovu pozornost

mUZe upoutat aliterace, rytmus, nezvyklé spojeni slov, nezvyklé pfirovnani, neobvykly

kontext ¢i napfiklad zndmé réeni.®

5.2 Kdy je reklama ucinna?

DuleZitym prvkem pfi tvorbé ucinné reklamy je znalost adresata. Charakteristikou cilové

skupiny muaze autor reklamy stanovit co, jak, kdy a kde bude komunikovano. Reklama je

ucinnd, pokud je pfijemce vystaven jejimu plsobeni, pokud reklamni poselstvi zanecha

® Tamtéis. 164
5 EMEJRKOVA, Svétla. Reklama v ¢estiné. Voznice: Leda, 2000, 258 s. 5.13
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stopu v paméti adresata, dale je Ucinna také zapficini-li poZadovanou zménu postoje

’

pfijemce apod. Zvysenim Udinnosti reklam se zabyvd mnoho profesiondlnich agentur.®

% V'YSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 170-180.

25



6. Analyza reklamnich texti

6.1 Reklamy produkti znacky Angry Beards

6.1.1 Prezentace jedné ze soutézi

Ceska znacka Angry Beards vyrabi kosmetické produkty pro muZe. Tyto produkty jsou
vsak znamy predevsim pro sv{j osobity styl vystupovani az na hranici vulgarnosti, pro

svérdzné oslovovani zakaznika a pro expresivni obsah i formu reklam.

,Brezen, do kasina vlezem.” PUsobiva Uvodni véta jedné z probihajicich soutézi znacky
Angry Beards, kterd své prijemce upoutda pomoci jazykové hry, o niz hovofi Svétla
Cmejrkovd ve své knize Reklama v cestiné, cestina v reklamé.” Ta vtomto piipadé
spociva v intertextové ndvaznosti — ve vyuziti a nasledném poupraveni a nasledné
aktualizaci frazému ,Brezen, za kamna vlezem.” Pod timto nadpisem je kratky text

vystupujici jako vysvétleni, rozvinuti Uvodni véty:

,Celej mésic zufi na webu Casino Beardroyal, tak jestli mas objedndvku zaplacenou, sko¢

si zasoutéZit. Stigro testnes v Lucky Bastardovi, hbitost prstii v gamesce Angry Crush. “

Sloveso zufit je expresivni, vtomto reklamnim textu vyjadfuje vyznam ,probihat,
projevovat se”. Slovo skocit je ve spojeni skoC si zasoutézit také expresivni, vyjadiuje

vyznam ,zajit nékam a kratce tam setrvat” ® &i ,rychle dojit” *.

Vyraz stigro je slovem obecnéceskym, které fadi Becka do cétvrtého typu, na jehoZ

zakladé dochazi k expresivnimu tvoreni, konkrétné jde o citové zabarveni funkéni.

Pojem testnout ve smyslu zkusit je morfologicky adaptované sloveso ciziho plvodu.
Podle Hradilové je moZno tato slova fadit do expresivnich prostfedkd obecné mluvy.” Do
téchto slov radi Hradilova také pojmy jako fejk ¢i lajkovat. Vyraz gameska, jenz je uzit

v ukdzce, je zdrobnélinou slova gamesa, o kterém pise ve svém ¢&lanku J. Hoffmannova .

%7 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v Eestiné. Voznice: Leda, 2000.

% Dobry slovnik [online]. [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: http://www.dobryslovnik.cz/cestina?sko%C4%8Dit.

% Slovnik spisovného jazyka ceského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/.

7 7a neutralni adaptaéni pFiponu sloves je obecné povaZovéna a pfijimana pfipona -ova-.

"L HOFFMANNOVA, Jana. Pafani a gamesy (Pokus o charakteristiku diskurzu po¢itatovych her). Nase fe¢. 1998, 81(2-3), s.
100-111.
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Rika, e gamesa je ovlivnéna nejen anglickym pdvodnim slovem oznaéujicim hru

v plurdlu, ale i ceskym vyrazem hra znamenajicim v prekladu totéz jako slovo game.

6.1.2 Neobvykla prezentace znacky
Tato znacka ceské kosmetiky se prezentuje, jak jiz bylo k vidéni, netypickym stylem

reklamnich textl, které upoutaji pozornost nemalého poctu pfijemcl. V prezentaci
znacky je uZito nékolik expresivnich vyraz(. Prikladem je slovo tunit. Tento vyraz, jak
uvadi ¢asopis Nase Fe¢ v &lanku F. Stichy’”?, je expresivni a pravdépodobné pochazi
z anglického slova (to) tuned. Slova jako tunit, vytunit ¢i vytunény nejsou v Zadném
z obecnych vykladovych slovnik(i, ale ani ve slovniku neologism(. Pouze
adjektivum vytunény je zaznamendno v novém Slovniku nespisovné cestiny, kde je
definovano jako néco, nejcastéji auto, s provedenym tuningem. Pfikladem muze byt vSak
i vytunény kocdrek apod.” Cestina 2.0 definuje sloveso vytunit jako ,vyladit, ladit ¢i
sefidit.””

Firma se téZ prezentuje vyhodou, kterou je zacdlovdni poStovného pro zakazniky za
nakup presahujici pétikilo. Vyraz pétikilo je expresivni, jednd se o oznaceni bankovky
majici hodnotu pét set korun. Podobné vyrazy tykajici se penéz, jak napriklad uvadi ceska
jazykovédkyné Markéta Pravdova’ v rozhovoru pro Cesky rozhlas Dvojka, se vyskytuji
pomérné Casto a v hojném poctu. Prikladem jsou slova tdc, litr ¢i meloun. Uvadi také

vyraz biira uzivany pro pétikorunu, toto slovo nejspise vzniklo ptivodné z argotu.”

Citové zabarvené sloveso zacdlovat je uZito ve smyslu ,zaplatit” ¢i ,uhradit”. Plvod ma

nejspise v némeckém vyrazu zahlen.

6.1.3 Lexikalni expresivita u vybranych produkti
Reklamy produktd této znacky jsou tézZ jazykové ozvlastnény. Prikladem jsou produkty na

vlasy. Sampicko, které vyrobci $mrncli aktivnim uhlim, si poradi s kazdym hdrem.

2 8TICHA, Frantidek. Dobfe vytunény automobil. Nase Fe¢ [online]. 2008, 91(2), s. 110-111 [cit. 2022-03-28].

3 8TICHA, Frantidek. Dobie vytunény automobil. Nase rec¢ [online]. 2008, 91(2), s. 110-111 [cit. 2022-03-28].

7 Cestina 2.0 [online]. 2008 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/vytunit/.

> PRAVDOVA, Markéta a Jan ROSAK. Pro¢ se ika desetikoruné pétka a pétikoruné bar? Jaky je ptivod slova prachy a réeni o
,staré bele“?. Cesky rozhlas Dvojka [online]. 1. Eerven [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://dvojka.rozhlas.cz/proc-se-rika-

desetikorune-petka-a-petikorune-bur-jaky-je-puvod-slova-prachy-a-8229729 .
6 PRAVDOVA, Markéta a Jan ROSAK. Pro¢ se fika desetikoruné pétka a pétikoruné bar? Jaky je ptivod slova prachy a réeni o
,staré bele“?. Cesky rozhlas Dvojka [online]. 1. &erven [cit. 2022-03-28]. Dostupné z: https://dvojka.rozhlas.cz/proc-se-rika-

desetikorune-petka-a-petikorune-bur-jaky-je-puvod-slova-prachy-a-8229729.
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https://dvojka.rozhlas.cz/proc-se-rika-desetikorune-petka-a-petikorune-bur-jaky-je-puvod-slova-prachy-a-8229729

Mimo expresivni sloveso Smrncnout a hdro je zde také substantvium Sampicko s
vyznamem ,Sampon”, utvorené priponou —icko, kterda byva Casto uzZita pro tvoreni
zdrobnélin. Jde o okazionalizmus, jelikoZz nejspisSe vznikl pouze pro ucely této reklamy —
jde o anomalni tvoreni, pfi kterém neni slovotvorny zaklad Uplny (redukce skupiny hlasek
on)”. Sampicko v kontextu této reklamy oznacuje kosmeticky produkt, aviak vétsinou
byva toto pojmenovani uzito ve vyznamu ,Sampariské vino, sekt”, objevuje se zde tedy

hra s paralelnim tvorenim pojmenovani.

Znacka Angry Beards predstavuje téz své produkty na vousy, kde napfiklad nabizi vosk
jako krotitele vousisek. Lexém vousisko, jak zminuje Becka u pojmu psisko, ma
augmentativni pfiponu —isko, kterd oviem dodava lexému v tomto kontextu humorny

nadech a podporuje zaroven citové zabarveni slova.

Pro propagaci produktu je uzit slogan Voskuju, tedy jsem, ktery je aktualizovanou verzi
Descartova vyroku Cogito ergo sum, pielozeného jako Myslim, tedy jsem; jde tedy o dalsi

projev intertextuality.

6.2 Reklama znacky Kofola
https://www.youtube.com/watch?v=KlsrOxdONBw

,Velka ldska rohy prendsi.” Touto vétou koncéi jedna zreklam znacky Kofola, kterd
prezentuje svlj produkt ve snimku zasazeném do prostredi myslivecké chaty, kde se
spolu schazi zamilovany par. Véta Velkd Idska rohy prendsi aktualizuje ptislovi Ldska hory
prendsi, kde je dopliuje o adjektivum a pohravd si s pofadim hlasek ve slové hory,
z néhoz nasledné tvofi slovo rohy zapadajici do kontextu celé reklamy, pomoci parozi je

odlakan z chaty otec dcery, kterd ¢eka na svoji navstévu.

https://www.youtube.com/watch?v=xNiP_3Xhy4Q

V reklamé na litrovou ldhev Kofoly se objevuje vyzva ,Stari se kofolonizdtorem.” Tato

véta obsahuje slovo vzniklé z ndzvu znacky Kofola a ze slova kolonizdtor. Jedna se o

7 Ptes okazionalni povahu slova nelze vylouéit, Ze by se lexém mohl za jistych podminek stat alesporfi na ¢as
soucasti uzivané slovni zasoby.
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okazionalizmus, ktery byl vytvofen za Gcelem propagace produktu a nema témér zadnou

Sanci se v€lenit do lexikalniho systému.

Reklama je pfibéhova, vypravi o skuping, ktera se vydala na vrchol kopce/ hory, a nabada
vétou , Vydej se s litrovkou Kofoly tam, kam s ni jesté nikdo nedosel.” k objevovani novych
mist pravé s timto produktem. V reklamé je pouzit pojem kofolonizace oznacujici proces
objevovani novych mist pravé sjiz zminovanym produktem. Je zde také uzit vyraz

litrovka, ktery je vysledkem univerbizace ze syntagmatu litrovd Idhev.

https://www.youtube.com/watch?v=6wGdphivPd4

Jeden z nejzndaméjsich reklamnich spotl je zasazen do doby Vanoc, kdy otec jde fezat
vanocéni stromecek do lesa a jeho mald dcera se jej taze, kdy uvidi zlaté prasdtko.

Substantivum prasdtko je deminutivem, o némz mluvi D. Hradilova i J. Zima.

Zima uvadi substantivni deminutiva jako oddil, jenZ predstavuje expresivitu inherentni.
Rozlisuje demunitiva, jejichz sémanticky vztah je k jejich zadkladnimu slovu témér ¢i zcela
prerusen, tyto zdrobnéliny nazyva formdinimi. Dale vycleniuje zdrobnéla maskulina majici
pfiponu —ec, pf. mésec, ¢i poukazuje na femina s pfiponou —ice, ktera ziskavaji vlastni
sémanticky nadech, prikladem je zakladové slovo ¢dst a Cdstice. Pro uréeni slova prasdtko
je vsak nejdlleZitéjsi Zimova kategorie, kde se zabyvd deminutivy, u kterych je
sémanticky vztah k jejich zakladnimu slovu Zivy. Zde vyclenuje deminutiva kvantitativni,
kvalitativni a kvantitativné kvalitativni. Vyraz prasdtko by se fadil mezi kvantitativné
kvalitativni, jelikoz se jedna o deminutivum vyjadfujici malost s ndslednym pridruzenim

afektivnosti, néZnosti.”

Hradilova poukazuje na deminutiva a na jejich ¢asté pozitivni citové zabarveni, s nimz se

vyraz prasdtko poji.”

Prasatko navic vtomto spojeni predstavuje urcity typ frazému, resp. ustadleného

pojmenovani, které souvisi s predkrestanskymi mytickymi predstavami, jez se zachovaly

8ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi Ceskoslovenské
akademie véd, 1961, s. 26.

79 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 36-39.
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dodnes v podobé jistych povér Ci tradic. Zlaté prasdtko souvisi se zimnim slunovratem a

symbolizuje slunce.

6.3Reklamni slogany mobilnich operatorti T-Mobile a Vodafone

6.3.1 T-Mobile
Soucasné marketingové strategie T-Mobile posilily povédomi o znaéce pro své originalni

reklamy, v nichZ hraje lexikalni expresivita dilezitou roli.

https://www.youtube.com/watch?v=tgTpmA3CMIM

V jednom z reklamnich snimk{ je uZita nasledujici tazaci véta: Chcete védét, kdo jak
dopad pod kruhy? Tato fraze je pouzita ve videu, v némz vyucujici spadne pod
gymnastické kruhy, avSak celd reklama neodkazuje pouze na prostfedi télocvicny a na
ucitelav pad, ale predevsim na olympiddu a olympijské kruhy, kde nabada ke stazeni
olympijské aplikace, kterd lidem umozni ziskdvat informace o vysledcich jednotlivych
soutézi, resp. zjistit, jak kdo dopad pod kruhy. Slovo dopad zde neni uZito jako
substantivum, ale jako obecnécesky tvar slovesa. V reklamé je uZit také expresivni vyraz
ty vole, radici se mezi vulgarismy. Hradilova mluvi o negativné zabarvenych vyrazech,
které se obraceji ke komunikacnimu partnerovi, jenz je patrné vniman jako pficina pocit(

mluvéiho, jednd se tedy o nadavku.®

Hradilovd uvadi tzv. pojmenovdni s expresivnim sekunddrnim vyznamem?®', kam
konkrétné vyraz vul radi. Jedna se o vyraz majici dva vyznamy, z nichZ jeden ma
expresivni zabarveni. Poukazuje ale také na specificky vyvoj tohoto slova, které neni

nutné ve viech pfipadech uZito jako naddvka, ale je vsunuto do vypovédi jako vycpavka.®

https://www.youtube.com/watch?v=VGxSyZg6AVM

Vypravény ptibéh o kolouskovi je zafazen do specidlni nabidky T-Mobilu, kde dostane
zakaznik k mobilnimu internetu bali¢ek deseti e-knih zdarma. Substantivum kolousek je

deminutivem slova kolouch. Toto deminutivum uZité ve vyznamu ,,mladé koloucha“ by se

8 Tamtés s. 31.
81 Tamtés s. 46.
82 Tamtés s. 46.
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dle Zimy radilo do typu kvantitativniho, kde Zima zafazuje deminutiva vyjadfujici mensi

miru rozméru. Totéz by platilo u slova srnecek uzitého v ukazce.

Zabarvenou lexikdIni jednotkou je téz vyraz previt, ktery je definovan ve Slovniku
spisovného jazyka ¢eského jako ,3$patny, zly ¢lovék, tvor” . V ptipadé této reklamy je
hanlivym vyrazem oznacen krtek, jenz rozryl zahradu vypravédi pribéhu. Cedtina 2.0 viak
uvadi jesté jeden zajimavy vyznam tohoto slova, které oznaduje ,témér cokoliv, co

mGZeme potfebovat”.?

Nespisovny vyraz rejc je substantivem, kde dochdzi k zaméné spisovného y z vyrazu ryc za

-ej.

https://www.youtube.com/watch?v=jpIXrM9T2k8

T-Mobile uziva také v jedné z reklam oznaceni twistdci, jimiz jsou drzitelé pfedplacenych
karet Twist. Vyraz twistdk je lexémem uZitym pouze pro potfeby reklamy, nijak se do
aktivni slovni zdsoby nezaclenil. Tento vyraz vznikl spojenim oznaceni twist a expresivni

pfipony -dk.

6.3.2 Vodafone

https://www.youtube.com/watch?v=gs1fkCSFp9o

Reklamy mobilniho operatora Vodafone obsahuji také mnohé prvky lexikalni expresivity,
které napomahaji k ziskani vétsi pozornosti recipient. V jedné zreklam je uzito
pojmenovani PraZdk, konkurencéni k neutralnimu zakonéeni slova PraZan. Ddle je zde
pouZito osloveni maminko, kde se jedna o deminutivum kvalitativni, jelikoZ je zaloZeno
na dobrém vztahu syna s matkou, jednd se tedy o vztah zaloZeny na citovém

hodnoceni.® Reklama uZiva i nezvykly vyraz mamuli.

https://www.youtube.com/watch?v=00srAcZkT2k

Hypokoristika jsou dalSim prvkem, ktery se v reklamnich sdélenich této znacky objevuje.
Jméno Pavlinka neni uzito v neutrdlni formé Pavlina, ale dochazi zde ke zdrobnéni, které

naznacuje pozitivni vztah mluvcéiho k dané osobé, na rozdil od jinych uZitych jmen

8 Slovnik spisovného jazyka ceského [online]. Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd Ceské republiky.
8 Cestina 2.0 [online]. 2008 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/previt/.

8 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 26.
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v reklamé jako je Stépdn ¢ Agdta. UZita je také nasledujici véta: ,Budou mit vojnu, ti
fikam.” Tato véta, konkrétné slovo vojna, by se dalo zaradit do Zimovy expresivity
adherentni. Kdy ,skutecnost v podstaté neutrdini oznacujeme slovem, jehoZ vyznam mdad
znaky nadmérnosti.”®® Zima uvadi pfiklad robota ve smyslu téZké préce, ktery je stavén

na podobném principu.

Je zde pouZita také ¢&astice ne, kterd je dle Hradilové rovnéz expresivni: ,Tak si to
vygoogluj, ne?” Tato Castice predpokldadd, Ze recipient bude souhlasit s danym
sdélenim.?” Vypovéd obsahuje déle neologismus vygooglit, o némz mluvi Svobodova jako
o neologismu vzniklém na zakladé pojmenovani internetového vyhledavace Google.
Autorka uvadi infinitiv vygooglit a vygooglovat a doddva, jak uz jsme zminovali vyse, Ze

kmenotvorny formant —ova je pravé &asto uZit u nové tvofenych sloves.®

,Co neni v hlavé, musi byt v datech.” Toto souvéti je obménou pfislovi ,Co neni v hlaveé,
musi byt v nohdch.”. Preformulované pfislovi fika, Ze pokud néco dotyéna osoba nevi,
muze si to dohledat pomoci dat, ktera sluzba Vodafone poskytuje ve zvyhodnéném

balicku.

https://www.youtube.com/watch?v=uhL92J6uZCU

Znamou frazi Co Bih spojil, clovék nerozlucuj ptip. nerozdéluj méni Vodafone na Co kabel
spojil, cClovék nerozdéluj, kde kabel odkazuje na nabidku neomezeného pevného
internetu. Reklama uziva tézZ sloveso vytasit v expresivné zabarveném vyznamu ,prudce
vytahnout“.*’ Déle uvadi i sloveso pfihnout si, které povaZzuje také jako expresivni ve

vyznamu ,napit se kofalky“, v kontextu reklamy konkrétné elixiru vécnosti.*

https://www.youtube.com/watch?v=xxzF4rD_nsU

8 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 43.

87 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2015, s. 44.

8 SVOBODOVA, Diana. Co si miizeme vygooglit?. Nase fec. 2009, 92(2), s. 110-111.

8 Nechybujte.cz: Slovnik soucasné cestiny [online]. Brno: Lingea [cit. 2022-06-25]. Dostupné z:
https://www.nechybujte.cz/slovnik-soucasne-cestiny/vytasit.

% Nechybujte.cz: Slovnik souc¢asné cestiny [online]. Brno: Lingea [cit. 2022-06-25]. Dostupné z:
https://www.nechybujte.cz/slovnik-soucasne-cestiny/p%C5%99ihnout%20si?.
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V jedné z reklam je uZito slovo fakdit, které je Cestinou 2.0 definovéno jako synonymum

infinitivu fungovat.®

https://www.youtube.com/watch?v=YPsJ016BW94

Objevuji se zde i pojmy pfipominajici medicinskou terminologii: hyperlemrie a akutni
testus matematikus. Prvni zminované slovo je tvorfeno spojenim prefixu hyper a

substantiva lemra, k némuz je pfidano zakonceni —ie.

Predpona hyper vyjadfuje nékolik moznych vyznam(, které propUjcuje pridruzenym
slovlim. Prvnim vyznamem je oznaceni néceho, co ma velké rozméry, pr.: hypermarket.
Dale mulze prefix znamenat, Ze dany prvek je néemu nadrazen, prikladem je slovo
hypermédium. Poslednim moinym vyznamem je ,vykazovéani zvy$ené miry nééeho”®,
kam by se tadil i vyraz hyperlemrie. Vlyraz lemra definuje Cestina 2.0 jako nékoho, ,kdo

neni pfili§ pracovity a pohotovy“.” Termin hyperlemrie by se proto dal vykladat jako

,»ZvysSena mira lenivosti®.

Jak v ptipadé hyperlemrie, tak i v pfipadé prikladu testus matematikus se jedna o nové
utvofena slova, jejichz zamérem je napodobit |ékaFsky termin. Ugelem téchto slov je
snaha urcit diagndzu chlapce, jemuzZ se z dlivodu psani pisemné prace nechce do Skoly.
Adjektivum akutni znamena ,nahly“, pouziva se v medicinské terminologii v souvislosti

naptiklad s akutni bronchitidou.

Hradilova mluvi o kompozitech, slovech sloZzenych ze slovotvornych zakladt, které jsou
nekompatibilni. Uvadi pojem zemanofobie, ktery se podobné jako slova vySe zminéna
snazi napodobit medicinsky termin, vtomto pfipadé oznaceni klaustrofobie (i

arachnofobie.”

https://www.youtube.com/watch?v=tNOon6z916w

%1 Cestina 2.0 [online]. 2008 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/fakcit/.
%2 Slovnik afixti uZivanych v ¢estiné [online]. Ustav pro jazyk ¢esky Akademie véd Ceské republiky [cit. 2022-06-26]. Dostupné
z: http://www.slovnikafixu.cz/heslar/hyper-.

93 Cestina 2.0 [online]. 2008 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/lemra/ .
o HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v soucasné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,

2015, s. 43.
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Ve znamé sérii reklam Vodafone se objevuji tzv. kecky. Jako kecka je oznacovana bota,
ktera se v reklamnim snimku objevuje, avsak jde o kecky, které neustale mluvi, proto se
recipient mlZe domnivat, Ze oznaceni kecka mulze odkazovat i k druhému vyznamu
tohoto slova, kterym je mluvka.” Reklama se snaZi poukdzat na kampan, v niz ti, ktefi
poslou za tyden dany pocet zprdv a uskutecni dany pocet hovoru, dostanou volani o
vikendu zdarma: ,, Vikend patfi keckdm“®. Vlyraz kecka je stejné jako infinitiv kecat citové

zabarven. Sloveso kecat je v reklamé téz explicitné feceno.

https://www.youtube.com/watch?v=-_MsYTrZtQM

UzZita je také expresivni fraze mit néceho plné kecky znamenajici byt nécim znaven.

Znamé je také podobné spojeni mit néceho plné zuby.

Slajsni¢ka je deminutivem slova Slajsna, jez je dle Cestiny 2.0 definovano hovorové jako

w 97 J

»propust Zima odkazuje na |. Némce, ktery skupinu —ajs-/-ajz- povaZuje za

expresivni a jako pfiklad uvadi pravé slovo slajsna, jehoz pGvodni varianta neni ¢eskd.”

UZito je také substantivuj olej, k némuz pridava mluvci protetické v, vznikd tedy slovo
volej, které nasledné recipient nezamérné zaménuje za sloveso ve tvaru druhé osoby
singuldru. Slovo pochazi ze sociolektu vodak(d a oznacuje ,klidnou hladinu reky, kde lod

jede velmi pomalu”.

https://www.youtube.com/watch?v=HpU_j43UVKw

V reklamé je pouzita fraze vyrust z nékoho. Ta by se dala zaradit do Zimovy expresivity
adherentni, konkrétné do oddilu pojmenovani, ktera jsou z oblasti biologie, fyziologie a
patologie ¢lovéka.” Sem Zima fadi napfiklad slovo sliznou si ve vyznamu ,sklidit si

néjakou nepfijemnost”.’® Véta Vyrist z nékoho je uZita ve vyznamu ,zesilet z nékoho”.

9 Slovniky Lingea [online]. Brno: Lingea [cit. 2022-06-26]. Dostupné z: https://slovniky.lingea.cz/francouzsko-cesky/kecky.
% Vodafone CZ, 2014, Léto patfi keckam - LuZnice, YouTube video. [2022-06-26]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=-_MsYTrZtQM.

%7 Cestina 2.0 [online]. 2008 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/slajsna/.

%8 ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s 12.
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6.4Reklamy Air bank, Equa bank a Moneta Money Bank

6.4.1 Air bank
https://www.youtube.com/watch?

v=7RvPdvIxGh4&list=PLTHgOv40btBain4XL DIpsNEM55n9XJIQ&index=16

Air bank je jednou z bankovnich instituci poskytujicich finanéni sluzby. Jejich reklamy jsou
ve videu zasazeny do prostoru, ktery je pomysiné rozdélen na dvé ¢asti. V levé casti
obrazovky je muzZ zastupujici ,jinou” banku, kterd svym klientim zamérné chystd skryté
poplatky, na pravé strané je muz zastupujici Air bank, jez nabizi nejvyhodnéjsi pUjcky a

predevsim férové jednani.

V jednom z reklamnich snimk( je uZito pojmenovani jidds, jez je vysloveno zastupcem
,Jjiné“ banky. Ten obvinuje svého byvalého klienta ze zrady, jelikoz presel k vyhodnéjsi Air
bank. J. Zima v kategorii adherentni expresivity hovofi o pojmenovani, kterd se tykaji
okruhu ndboZenskych predstav, kultu a liturgie. Zde zmifuje napfiklad vyraz mesids jako
zachrance, belzebub jako zamracend osoba apod. Slovo jidds v reklamnim kontextu
neznamend konkrétni osobu apostola Jiddse Iskariotského, ale jde o urcitou vlastnost,
kterd je zastoupena kifestnim jménem jakozto zastupnym symbolem této vlastnosti.

Rekne-li se o nékom, Ze je jidds, je im mysleno, Ze je zdrddcem.*™

Reklama ddle pokracuje vytkou, Ze klient zradil svoji pfedchozi banku kvali par stfibrnym.
Zde se opét opakuje intertextovy odkaz na Jidase a na jeho zradu, za niz dostal téz pdr

stfibrnych.

Objevuje se také recnicka otazka, kterd fikda, zda se klientovi za pdr stribrnych vyplati
travit hodiny v Air bank. Trdvit hodiny je uziti hyperbolické, jednd se o nadsazku, o niz
hovofi naptiklad J. V. Becka.'™ O ¢&asovych prvcich mluvi i J. Zima, ktery srovnava
synonymické dvojice slov neutralnich se slovy majici adherentni zabarveni. Uvadi priklad
minuta jakoZto synonymum krdtkého casu. Nejde zde o minutu jako dany Casovy usek,

ale o vyjadreni, Zze néjaka Cinnost bude trvat pouze kratce. Jako synonymum casu

101
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dlouhého uvadi pojem vécnost. Pravdépodobné by se sem dalo zaradit jiz zmifiované

trgvit hodiny.'®

https://www.youtube.com/watch?

v=hlfuYkHAeKo&Ilist=PLTHgOv40ObtBain4XL_DIpsNEM55n9XJIQ&index=9

V jedné z reklam hovofi zastupce ,,jiné” banky k zastupci Air bank. PouZziva pfi tom slova:
poplatecky, hodrioucky, miloucky. Jednda se o deminutiva, kterd jsou vsak v ramci
kontextu reklamy negativné citové zabarvena. V Zimové rozdéleni by se v pfipadé
substantiva uplatecky jednalo o deminutivum kvalitativni majici vSak nadech

pejorativnosti.

https://www.youtube.com/watch?

v=eEgb6jleZ0Jo&Ilist=PLTHgOv40btBain4XL DIpsNEM55n9XJIQ&index=10

V jednom z vnitfnich monologli, ktery vede zastupce banky soupefici s Air bank, se
vyskytuje vyraz kaficko, které je téZz deminutivnim. Vyrazné je také protetické v, které

mluvci ve slové online pouziva a na nézZ klade vyslovnostni dlraz.

https://www.youtube.com/watch?v=b8ZWHZRH-
sE&list=PLTHgOv40btBain4XL DIpsNEM55n9XJIQ&index=23

Vyraz bldzen, ktery je uZit v reklamé, je slovem, jez ma expresivni sekundarni vyznam.
Bldzen je definovan jako dusevné nemocny ¢lovék, tato definice je neexpresivni. Vyraz ma

véak i vymezeni s expresivnim zabarvenim, to je ,po3etily a nerozumny &lovék”. '

O pojmenovani majici citové zabarveny sekundarni vyznam hovoti i Hradilova, ktera
konkrétné zminuje i pojmenovani tykajici se dusevnich chorob. Do této kategorie fadi
vyrazy jako blb, dement ¢i idiot. Hradilovda odkazuje na I. Némce, ktery chape urcitou
neplnohodnost jako zdroj citového zabarveni. Némec fika, Ze ,vyjadfujeme negativni

hodnoceni prostrednictvim pojmenovdni takovych entit, jimZ se citime byt nadrazeni a

103 7)MA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 76.

Slovnik spisovného jazyka ¢eského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?

hledej=Hledat&heslo=bl%C3%A1zen&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.
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které vnimdme jako ménécenné ¢i neplnohodnotné, za néZ lze povaZovat pravé

hospodéFska zvifata a dusevné nemocné osoby.'®

6.4.2 Equa bank
https://www.youtube.com/watch?v=noa6tQVQcfk

Equa bank je znama predevsim pro své pohadkové ladéné reklamy, jejichz tematika se
odrazZi i v jazykové sféfe. Piikladem je heslo Je to pohddkové snadné'® V jedné z reklam
se uziva osloveni Kdca, jim# se intertextové odkazuje k pohadce Cert a Kdéa. Osloveni
v této formé je tzv. hypokoristikum,o némz se zminuje Novy encyklopedicky slovnik
cestiny™. Ten hovofi o hypokoristiku jako o obméné neutrédlniho vyrazu, ktery je citové
zabarven. Ve srovnani s antroponymy maji hypokoristika nejen funkci pojmenovaci i
identifika¢ni, ale i expresivni. Hypokoristikum Kdcéa obsahuje sufix —¢a, jenz byl v 19.
stoleti uzivan pfi tvorbé domackého slova na venkovském prostiedi. Tento sufix se napfic
staletimi proménuje, ve 20. stoleti se uplatiuje na celém Uzemi, o stoleti pozdéji se

vyskytuje v Fe¢i mlad$i a stiedni generace jako nejfrekventované;si.’®®

6.4.3 Moneta Money bank
https://www.youtube.com/watch?v=_57UwFan9tk

Moneta Money Bank je typicka reklamami, jejichZz hlavnim pfedstavitelem je kocour. To,
Ze je kocour hlavnim aktérem, se projevuje i v jazykové struktufe reklamy. Prikladem je

fraze ,,No to mé skrébni“**.

Je zde uZit také vyraz veget, ktery pochazi z brnénského hantecu.'* J. V. Be¢ka hovofi o

citovém zabarveni funkénim, kde si slova zachovdvaji zabarveni toho prostredi, ve kterém
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https://www.youtube.com/watch?v=noa6tQvQcfk.

108 K ARLIK, Petr, NEKULA, Marek a PLESKALOVA, Jana, 2012-2018. Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny [online]. Brno:
Masarykova univerzita. [cit. 2020-03-24]. Dostupny z: https://www.czechency.org/.

199 Jana Pleskalova (2017): HYPOKORISTIKUM. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova (eds.), CzechEncy - Novy
encyklopedicky slovnik ¢estiny. https://www.czechency.org/slovnik/HYPOKORISTIKUM.

119 MONETA Money Bank CZ, 2015, Expres plus — No to mé krabni!, YouTube video. [2022-06-28]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=_57UwFan9tk.

M yantec: Slovnik brnénskyho hantecu [online]. c1998-2014 [cit. 2022-06-28]. Dostupné z:
http://www.hantec.cz/hantec/slovnik/slovnik.htm#V.

37


https://www.youtube.com/watch?v=_57UwFan9tk
https://www.youtube.com/watch?v=_57UwFan9tk
https://www.czechency.org/slovnik/HYPOKORISTIKUM
https://www.youtube.com/watch?v=noa6tQVQcfk

v s

vznikla. Dle tohoto kritéria lze rozezndvat slova lidova, néarecni, vulgarni apod. Veget
pochazejici z brnénského hatnecu by se fadil do narecnich slov, kterd si zachovavaji
zabarveni prostfedi, vnémz vznikla. V jejich plvodnim prostifedi vSak expresivita

nevynika, to se dé&je aZ pfi zasazeni do prostfedi neobvyklého.'*?

https://www.youtube.com/watch?v=crujbld8fWY

UzZito je téZ slovo bankovnicina, které je feCeno v navaznosti na vyraz truhlarina. , Jako je
tohle poctivd truhlafina, tak tohle je poctivd bankovnicina,“** ¥ikd muZ predstavujici
vyhody Moneta Money Bank. Vyraz bankovnicina vsak neni soucasti bézné slovni zasoby.
V Smilauer vénuje jeden ze svych ¢€lank( p¥iponé —ina, kde kategorizuje substantiva
majici pravé tento sufix. Vyclenuje kategorii, jiz nazyvd hmoty (materidl), jejiz prvni
podkategorii jsou substantiva podle plvodu. Zde uvadi substantiva ze jmen zvifecich
(jehnécina, slonovina atd.). Dale sem radi slova oznacujici zakladni latku néjakého celku Ci
oznaCujici hmotu, ktera se z celku ziskava. Prikladem je bunicina, rohovina, hornina.
Druhou podkategorii jsou substantiva podle urceni (pf. kapsovina jako latka uréend na

kapsu). Tfeti podkategorii je soubor slov podle vlastnosti (tekutina, kapalina apod.).***

Smilauer mimo kategorie hmoty vyélefiuje také skupinu oznacujici hromadnost, kam
patfi napriklad pojmy tykajici se lesniho porostu (smrcina, olsSina). Dalsi skupinu
predstavuji slova pojici se s mistem (slabina), s vysledky déji (hoblina, zdechlina,
expresivni patlanina), s deminutivnosti (div€ina) a se zaméstnanim. Do této kategorie
fadi pojmy jako knihafina, krej¢ovina apod. Radili bychom sem i vy$e zmifovanou

bankovnicinu.**

https://www.youtube.com/watch?v=crujbld8fWyY,

https://www.youtube.com/watch?v=1b1MNeXqgnj4

z

Prislovi zlaté ceské rucicky je v reklamé aktualizovano a misto deminutiva rucicky pouziva
kocour tlapicky. Poupraveni znamé fraze je také provedeno u réeni panenko skdkavd, v

némz mluvdi, kocour, nahrazuje substantivum panenka za substantivum kocicka. Slovni

12 BECKA, Josef Véclav. Uvod do ceské stylistiky. Praha: Rudolf Mikuta, [1948], s. 41 — 43.

113 MONETA Money Bank CZ, 2022, Moneta Money Bank_ Truhlar_30s, YouTube video. [2022-06-28]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=crujbld8fwy.

114 SMILAUER, Vladimir. Substantiva tvofend p¥iponou -ina. Nase fec¢. 1938, 22(8), s. 225-236.

115 SMILAUER, Vladimir. Substantiva tvofend p¥iponou -ina. Nase fec. 1938, 22(8), s. 225-236.
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spojeni panenko skdkavad vyjadfuje udiv. Kocour tuto frazi uziva v momentu, kdy jede na
sanich a ma strach, lze tedy fici, Ze v tomto kontextu plni réeni kocicko skdkavd funkci

vyjadreni strachu, obav.

https://www.youtube.com/watch?v=j7wH8OWwxhQ

Jednou z reklam je i privodce predschvalenym dvérem, kde se objevuje expresivni vyraz
drapnout. Drapnout ma vyznam rychle uchopit, chytnout.’**Jako synonymni by se dalo

povazovat slovo ¢apnout.

Moneta Money Bank vytvofila i nékolik reklam obsahujicich pisnicku, jez intertextové
navazuje na Jd, husdrek maly. Misto zdrobnéliny husdrek je uzit vyraz kocourek, ktery je
stejné jako husdrek zalozen na kvantitativnim vztahu deminutiva k zakladnimu slovu.

Kvantitativni vztah je potvrzen adjektivem maly, které se s obéma substantivy poji.

https://www.youtube.com/watch?v=910Q1d9J3wQ

V jednom z hudebnich videi je uZito oznaceni cokl. Slovnik spisovné cestiny je definuje
jako hanlivé oznaéeni psa obecné, ¢ konkrétné mensiho psa.'’ V mnoha reklamach je téz
uzit vyraz pdnicek, ktery je citové zabarvenym deminutivnim substantivem oznacujicim

pdna M8, & majitele psa.

6.5 Reklama McDonald’s
https://www.youtube.com/watch?v=J1TPwsxILHA

McDonald’s, s neoficidlnim variantnim pojmenovanim Mekdcé, je fetézcem prodejen
rychlého obcerstveni. Tento fetézec rozsiteny v rlznych koutech svéta pusobi svymi
jazykovymi jevy a reklamnimi videi spiSe na mladsi generace a rodiny s détmi, jimz
pomoci nékterych svych reklam ukazuje, jak se jednotlivi ¢lenové rodiny schazi
v prostfedi restaurace McDonald’s. Na nejmladsi zakazniky a jejich doprovod cili i pomoci

vystavby détskych hfist.

116 Siovnik spisovného jazyka ceského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?
hledej=Hledat&heslo=drapnout&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.

Y7 Slovnik spisovného jazyka ceského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?
hledej=Hledat&heslo=%C4%8Dokl&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.

Slovnik spisovného jazyka ¢eského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?

hledej=Hledat&heslo=p%C3%A1n%C3%AD%C4%8Dek&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.
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V jedné z reklam predstavujici novinku Veggie, burger bez masa, je uZit vyraz prasdrna.
Tento vyraz je expresivni a obsahuje sufix —drna, o némz hovofi J. Zima v ramci
expresivity, jez vznikd vyznamovou zménou slovotvorného typu. Zima definuje tento
princip jako uziti ,pfipony vyznamu zcela jednoznacného k vytvoreni slova vyznamu zcela
odlisného.“* Slova, je? jsou zakonlena sufixem -drna, oznaduji obecnd jména mistni,
mezi nézZ se radi napt. ¢ekdrna. V ptipadé, Ze je uzit tento sufix u tvorby slov oznacujicich
urcité projevy vlastnosti, jednd se o vyrazny prvek citové zabarvenosti. Takovymi slovy
jsou predevsim vulgarismy, mezi néz bychom vyraz prasdrna zaradili. Jako dalsi ptiklady
uvadi Zima rostdrnu &i vsivarnu.*?°

Sufix —drna si vSak v nékterych pripadech zachovava vyznamovy znak mista, ale obsahuje
také ,lidovou, slangovou nebo vulgdrni“’** pejorativhost. Takovym pfikladem je

substantivum chlebdrna znamenajici dsta.'?

https://www.youtube.com/watch?v=zCWQ1Uue9PU

Reklama si ¢asto ziskava své recipienty praveé tim, Ze se snazi o prizplisobeni svého jazyka
jazyku cilové generace. Tomu odpovidd napriklad napfiklad uzivani prostredkd ze

sociolektu mladeze, napf. osloveni kdmo, které pouziva ucinkujici v reklamé pfi osloveni

svého hamburgeru.

Ucel ziskani si pozornosti plni i tvorba novych slov, okazionalizmd. P¥ikladem je slovo
kfupastrofy, ktery je utvoren blendingem ze slovesa kfupat, k némuz je pfipojena €ast
slova katastrofa. Modelovym skladanim vznikl syroholik majici vyznam milovnik syra.
Syroholik je sloZen ze substantiva syr a ze zakonceni slova shodného se zakonéenim
vyrazQ shopaholik ¢i alkoholik. Slovnik spisovného jazyka ¢eského hovofi v pfipadé pojmu

LAT 123

alkoholik o nemirném pozivani alkoholu™®, jednad se tedy o nadmérnou konzumaci.

Pravdépodobné by se adjektivum nadmérné dalo uzit jak v pripadé shopaholika jakozto

19 7)MA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 23.

ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné Cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi

Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 23.

121 7)MA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi
Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 23.

ZIMA, Jaroslav. Expresivita slova v soucasné cestiné: studie lexikologickd a stylistickd. Praha: Nakladatelstvi

Ceskoslovenské akademie véd, 1961, s. 23.

Slovnik spisovného jazyka ¢eského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?

hledej=Hledat&heslo=alkoholik&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.
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jedince nadmérné oddavajiciho se nakupovani, tak v pfipadé syroholika jakozto osoby

nadmérné konzumuijici syr.

Expresivnim vyrazem je také slovo bomba ve smyslu uZasnd véc, informace (To je ale
bomba!) ¢i slovo piplacka oznadujici piplavou, zdlouhavou préci. Tento vyraz je uzit
v momentu, kdy jeden z herc( stavi drobné dilky skladacky. Tuto zdlouhavou praci, k niz
je potfeba spousta trpélivosti, pozornosti a zruénosti, oznacuje druha postava jako

piplacku. Internetova jazykova pfirucka*®

uvadi priklad odehrdvajici se v podobné situaci:
,Skladdni modelu byla neuvéfitelnd piplacka.“** Zajimavosti jsou vysledky mapujici
uZivatele tohoto vyrazu, jimiz dle aplikace Slovo v kostce'”® jsou v mluveném jazyce

predevsim Zeny, nejvice do 35 let. *¥’

J. Zima spatfuje adherentni expresivitu v pfesunech pojmenovani uvniti oblasti jev(
lidského Zivota, expresivitu vznikajici pojmenovanim skutecnosti z oblasti lidského Zivota
pomoci vyrazl z Zivota Zivoc¢iSného a pfesunem pojmenovani z oblasti rostlin, pfirodnich
jevl a Zivocisstva do oblasti jinych. Princip pfenosu vyraz( z oblasti ZivocisSného okruhu
do oblasti lidského Zivota je uzit v pripadé vyrazu vyslepicit ve vyznamu prozradit. Zima
napfiklad ddle uvadi oznacovani lidskych hlas zvifecimi zvuky, prikladem je sloveso
kunkat, kddkat, sveholit. Vyznamové shodné s verbem vyslepicit je infinitiv vykokrhat.

Dal$imi ptiklady jsou: zobnout si (trochu pojist), vystéknout, viestét apod. '

https://www.youtube.com/watch?v=QQkfP7RLV2c

ZdOvodu jazykové ekonomicnosti byva v béiném mluveném projevu uZivana
univerbizace. Ta je viditelna i v reklamach McDonald’s, pfedevsim ve videu, kde se mluvci
snazi co nejrychleji popsat snidariové menu. Pfikladem je vyraz michacky, ktery je uZit ve

vyznamu michand vajicka.

124 Internetové jazykové pfirucka [online] (2008—2022). Praha: Ustav pro jazyk gesky AV CR, v.v.i. Cit. 30. 6. 2022.
<https://prirucka.ujc.cas.cz/>.

125

Internetovd jazykovd prirucka [online] (2008-2022). Praha: Ustav pro jazyk ¢esky AV CR, v. v. i. Cit. 30. 6. 2022.

<https://prirucka.ujc.cas.cz/>.

126 Toma$ Machalek (2019): Slovo v kostce — agregétor slovnich profili. FF UK, Praha. Dostupny z WWW:
<http://korpus.cz/slovo-v-kostce/>.

127

Tomas Machdlek (2019): Slovo v kostce — agregétor slovnich profill. FF UK, Praha. Dostupny z WWW:

<http://korpus.cz/slovo-v-kostce/>.
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V reklamach McDonald’s jsou casto zdrobnéliny jako masicko, do briska, placicka a

podobné, které navozuji atmosféru dlivérnosti a emocionality.

https://www.youtube.com/watch?v=lz7ZAogRm6Kw

Zajimavé je také uZiti substantiva umélotina, jez byva spojovano pravé s potravinarskym

pramyslem ve smyslu ndhrazky.*”

6.6 Reklamy s détskymi motivy
Reklamy pfizpUGsobuji svlij jazyk i motivy svému adresatovi, své cilové skupiné, kterou

chtéji zaujmout. Jednou z kategorii moznych recipientl jsou i déti, které jsou reklamami
ovliviiovany neméné nez dospéli, avSak da se predpokladat, Zze si vSimaji vice reklam,
které jsou prizpUsobeny jejich zajmam, chapani, slovni zasobé a podobné. V nasledujicim

rozboru se prace bude vénovat prevainé reklamdm, v nichz vystupuji ¢asto zvirata.

https://www.youtube.com/watch?v=Klp9x6KI3do

Dobre zapamatovatelny text mivaji takové reklamy, které jsou rymované. Prikladem je
video obchodniho tetézce Billa, ktery pomoci rymované a snadno zapamatovatelné
pisnicky nabizi kupujicim za nasbirané body plySové hracky, nejCastéji pravé jiz
zminovand zvifata, ktera pisnicky sama zpivaji. V jedné zreklam je uZito slovo tocky

“

znamenajici otocky: ,Jd délam tocky...“. Vreklamé je casto uZito deminutiv: noZky,
hezoucky, vajicka apod. Substantivni deminutiva noZky a vajicka by se vreklamnim
kontextu dala povaZzovat za kvalitativni. Ve snaze prizpUsobit se stylu reci adresata je zde

uzito také osloveni kamo.

https://pisnicky-pro-deti.eu/mnam-mnam-bobik/

V pomérné znamé pisnicce Mriam, mniam, Bobik je uZito expresivni slovo morous:

,Netanci, kdo zavidi, morous nebo protiva.“**°. Citové zabarvené substantivum morous

znamend mrzuty &lovék. Synonymem je téZ expresivni pojmenovani kakabus & mrzout.™!

Cestina 2.0 [online]. 2008 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/umelotina/.

3% Miiam mnam Bobik. Pisni¢ky pro déti [online]. 2016 [cit. 2022-07-04]. Dostupné z: https://pisnicky-pro-
deti.eu/mnam-mnam-bobik/.

Slovnik spisovného jazyka ¢eského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?

hledej=Hledat&heslo=morous&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.
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Clanek casopisu Nase fe¢™? predpokladad, 7e nynéjsi vyznam slova morous neni
vyznamem puvodni, tim byl noéni pfizrak &i upir nebo vikodlak.™* Expresivhim vyrazem je

téz substantivum mrzout oznacujici mrzutého ¢lovéka.

J. Zima hovoti o expresivité dané priponami, konkrétné poukazuje i na pfiponu —a, jez se
objevuje u nositell vlastnosti, které jsou odvozeny od adjektiv (pitoma). Slovo protiva je
hanlivym oznacenim protivného, mrzutého clovéka, pravdépodobné je odvozeno od
adjektiva protivny.

https://www.tvspoty.cz/matylda-z-podebrad-matylda-frci-rymy-te-uci/

Dalsi rymovany text je obsazen v rapové ladéné reklamé na jogurt Matylda:

Hej, ja jsem krdva, co tvaroh détem nese,
na tu moji dobrotu se kaZdej jenom trese.
To jsou teda feci, kazdy vi,
Ze u misnych jazycku jenom jogurt vitézi.
Mdme svy klady, spojme nase vnady,
tvaroh, jogurt dohromady, to budou grddy.
Ty krdvo, ty krdvo, ndpad uZasnej, tvaroh s jogurtem bude suprovej.
Bu, hou, bu, hou Matylda je to pravy,
svdca z Podébrad, dej si ji pro zdravi.
w134

Matylda frci, rymy té uci.

Je zde opakované uzit expresivni vyraz ty krdvo, ktery je soucasti udivu nad napadem spojit
tvaroh a jogurt. UZita je také fraze mit grady.

https://www.youtube.com/watch?v=wnBWANb7wEU

Dalsim prikladem muze byt reklama od Vitany, v niz je hlavni postavou gorila, ta je spjata
s jazykovou strankou reklamniho sdéleni. Vyraz grilovacka je zde nahrazen pojmenovanim
gorilovacka, které svoji hlaskovou skladbou napodobuje substantivum gorila.

132 Morous. Nase Fe¢. 1926, 10(3), s. 92-93 .
133 Morous. Nase fe¢. 1926, 10(3), s. 92-93.

138 TySPOTY.CZ [online]. c2009 - 2022 [cit. 2022-07-01]. Dostupné z: https://www.tvspoty.cz/matylda-z-podebrad-matylda-
frci-rymy-te-uci/.
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6.7Reklamy zaloZené na vulgarismech a erotickych motivech
Na rozdil od reklam zamérenych na détské recipienty, které byly pIné zdrobnélin a ryma,

se vtéto Casti budou objevovat vulgarismy a motivy tykajici se erotiky. Vysekalova a
kol.”** hovofi o sexudlnich a erotickych motivech a zkouma jejich pfipadné pusobeni na
adresata. Nejvétsi podil respondentl zastava nazor, Ze se jim reklamy libi, hodi-li se ale
k vyrobku, ktery je jim nabizen (pfikladem je reklama na spodni pradlo, kde muizZe byt
napfiklad nahota chdpana jako hodici se k nabizenému produktu). Druha nejpocetnéjsi
skupina zastava nazor, Ze se jim takto ladéné reklamy pfilis nelibi, ale zaroven jim nijak

v

nevadi. Na tfeti pozici jsou témér pocetné stejné dva nazory: respondentdm se reklamy
libi, ¢i se jim vibec nelibi a vadi jim. Na pomysIné Ctvrté pozici je nazor, Ze takova
reklama je pobuftujici, a méla by byt zakdzana. Nejmensi pocet dotazovanych se o tuto

problematiku viibec nezajimalo.*

Rozdily v postojich k erotickym motivim jsou r(izné, zdvisi také na pohlavi a véku
dotazovaného. Podle prlzkumu je také zjisténo, Ze tyto reklamy oslovi spiSe muze nez

zeny.”’

Zhrubély vyraz nesouci eroticky podtext se objevuje i v nazvu pily Pasdk. Nazev

pravdépodobné vznikl z ptijmeni majitele této firmy (L. Pasdk), ale pomoci reklam,

v nichZz vystupuji odhalené modelky, a pomoci dvojsmysinych slogand poukazuji na

zhrubély vyznam tohoto slova, kterym je ,ochrance nevéstek“**. Pila se snaZi vybudovat

si originalni reklamu, k ¢emuz ji napomahaji jiz zminované slogany: ,Na to si musite
740140

sdhnout!**, ,Dfevo v pokuseni“**apod., nicméné je moiné, e do pozadi ustupuje

ochrana znacky.

Malifska a Stukatérskd firma v Praze ma téZ dvojsmysiny slogan s erotickym podtextem:

,Moje Stétky vds potési.“**' Substantivum $tétka muaZe mit nékolik vyznamd, jednim

135 'YSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 161-162.
138 \'YSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy: nové trendy a poznatky. 3., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 161-162.
Y7 Tamtés s. 161-162.

138 Slovnik spisovného jazyka ceského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z: https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?
hledej=Hledat&heslo=pas%C3%A1k&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.

139 yypecené reklamy: Pila Pasak. In: Stream.cz [online]. Seznam.cz, 2013 [cit. 2022-07-04]. Dostupné z:
https://www.stream.cz/vypecene-reklamy/pila-pasak-210697.

140 \sypetené reklamy: Pila Pasak. In: Stream.cz [online]. Seznam.cz, 2013 [cit. 2022-07-04]. Dostupné z:
https://www.stream.cz/vypecene-reklamy/pila-pasak-210697.

141 yypedené reklamy: Moje §tétky. In: Stream.cz [online]. Seznam.cz, 2013 [cit. 2022-07-04]. Dostupné z:
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z nich je nastroj k natirdni. Tento vyznam je ¢dstecné spjat také s uzitim vyrazu Stétky
v této reklamé, avSak vyraz ndm nabizi i vyznam druhy, na néhoz svym dvojsmysinym
sloganem naraZi, tim je zhrubély vyraz ,nevéstka“.’** M. Charvat v pofadu Vypelené
reklamy**®mluvi o u&innosti tohoto dvojsmyslu, kde vrozhovoru s majitelem firmy

Nejlevnéjsi stétky potvrzuje, Ze tento slogan ma pomérné dobrou ucinnost a je pro

recipienty dobfe a snadno zapamatovatelny.'**

https://www.youtube.com/watch?v=u09WpBTFaP0

Znacka Clavin své produkty téZ prezentuje v rdmci reklam, které maji erotické motivy. Na
rozdil od predchozich zminovanych reklam se zde jedna o prvni, jejiz nabizené produkty
souvisi s erotickou tématikou. Dle prizkum0 v knize Vysekalové a kol.'* zmifiovanych
vyse vétsiné respondentl reklamy s erotickymi motivy nevadi, maji-li souvislost
s nabizenymi produkty. V této reklamé se objevuje slovo ddbel, o némz mluvi i J. Zima
vramci pojmenovani zoblasti naboZenskych predstav, kde jako ddbla oznacuje
v expresivnim vyznamu osobu divokou ¢i zlou. V kontextu tohoto reklamniho sdéleni se

jedna spide o vyznam prvni, o divokost.**

Reklamy uréené dospélym vsak neobsahuji pouze eroticky kontext a motivy, ale mnohdy
i zhrubélé vyrazy a vulgarismy, diky nimz snadnéji upoutaji recipientovu pozornost a maji
vys$si Sanci, Ze si je prijemce zapamatuje. V reklamnich sloganech firmy Toi Toi se objevuji

expresivni vyrazy, které jsou vSak spjaty s napini prace dané firmy.

Jednim z vulgarismU je uZiti slova hovno v reklamnim sloganu firmy Toi Toi: , Vase hovna,

nase radost.“* Slovnik spisovného jazyka ceského vsak zaznamendvd jesté druhy

vyznam tohoto citové zabarveného substantiva: ,vyraz silného zéporu, viibec nic”.'*

%2 Slovnik spisovného jazyka Eeského [online]. 2011 [cit. 2022-06-12]. Dostupné z:
https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?hledej=Hledat&heslo=%C5%A1t
%C4%9Btka&sti=EMPTY&where=hesla&hsubstr=no.
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Podobné expresivni je i jejich druhy slogan ,Jsme pro kaZdou prdel”*, ktery obsahuje
vulgarismus. Tento vulgarismus byva dle prlzkumU aplikace Slovo v kostce nejcastéji uzit

muZi a nejéastéji osobami nad 35 let.™*°

149 \yypecené reklamy: Sprosta slova ve sloganu. In: Stream.cz [online]. Seznam.cz, 2013 [cit. 2022-07-04].
sDostupné z: https://www.stream.cz/vypecene-reklamy/sprosta-slova-ve-sloganu-210687.

130 Tomas Machalek (2019): Slovo v kostce — agregator slovnich profild. FF UK, Praha. Dostupny z WWW:
<http://korpus.cz/slovo-v-kostce/>.
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Zaveér

Tato prace rozebira jazykové jevy reklam a soustredi se na lexikalni expresivitu. V teoretické
Casti obsahuje sumarizaci riznych definic lexikdlni expresivity, pfikladem je definice Nového
encyklopedického slovniku ¢estiny ¢i F. Cermdka. Ddéle ukazuje, jaké pFistupy maji k lexikalni
expresivité rizni ¢esti autofi, konkrétné D. Hradilov3, J. V. Becka a J. Zima. Zima rozélenuje
expresivitu slova na inherentni, adherentni a kontextovou. J. V. Becka hovofi o ctyrech
typech citového zabarveni slova. V prvnim typu ziskdvaji slova zabarvenost vzpominkami i
naladou. V tomto pfipadé se jedna o velice subjektivni jev, proto neni pro stylistiku tolik
dllezity. Druhym typem je takové citové zabarveni, které zasahuje vétsi okruh lidi, jedna se o
citovou zabarvenost slov, kterd je spjata s narodni tradici a kulturou. Jako tfeti kategorii
vyclenuje slova, jejichz obsah plsobi citové zabarveni. Jedna se o vyrazy oznacujici predstavy
budici strach ¢&i napfiklad o pfedstavy nelibé. Ctvrtym druhem je citové zabarveni funkéni.
Hradilova predstavuje expresivitu zaloZzenou na pfiznakové formé, kam tfadi napf. deminutiva
Ci hypokoristika. Hovofi také o expresivité majici zaklad na pfiznakovych kolokacich napft.

vyrazy s expresivnim sekundarnim vyznamem.

Reklamy nebyvaji pouhym strohym sdélenim informaci, ale vyskytuji se v nich mnohé
aspekty maijici za ukol upoutat recipientovu pozornost. Tyto aspekty se rizni, lze se setkat
s billboardy, jez maji graficky zajimavy a poutavy vzhled, sreklamami obsahujicimi
neprehlédnutelné fotografie ¢i sreklamnim sdélenim, jehoZ originalita a ndapaditost je

postavena na jazykovych jevech.

Mezi jazykovymi jevy se napfiklad mliZeme setkat s intertextovym navazovanim, napfiklad
vyuzitim znamych frazi, které jsou pretvoreny tak, aby se hodily do kontextu reklamniho
sdéleni. Pfikladem byl upraveny latinsky vyrok Cogito ergo sum, ktery byl pfeménén na
Voskuju tedy jsem. Objevuji se i aktualizovana rceni ¢i porekadla, kde reklama profituje

z jejich znamosti.

Zajimava je také hra s hlaskovou stavbou, kde autor méni poradi jednotlivych hlasek ve
slové, avsak tvori opét smysluplny vyraz. S timto jevem pracuje Kofola v jedné ze svych
reklam, kdy v pfislovi Ldska hory prendsi uzivd substantiva rohy misto hory, tim zaroven

dochazi k obméné tohoto znamého pfislovi.
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Reklamy si téZ tvofi vlastni slova, okazionalizmy, jeZ slouZi pouze pro uZiti v ramci dané
reklamy, ale nemaji témér Zadnou Sanci se vélenit do lexikdlniho systému. Jednim
z okazionalizm( je lexém kofolonizace, jenz mlze upoutat recipientovu pozornost na zakladé

podobnosti se slovem kolonizace, které spojuje s nazvem znacky Kofola.

Reklamni sdéleni byvaji bohata na citové zabarvené vyrazy, napt. hypokoristika. Ta maji na
rozdil od neutrdiniho plGvodniho vyrazu vyjadfovat blizky vztah k urcité osobé. Média
vyuzivaji hypokoristik za ucelem presvédcit adresata o divérném vztahu mezi recipientem a
danou osobou. Hradilovd™! uvadi hypokoristika tykajici se zndmych osobnosti, s nimiZ by se
recipient rad ztotoznil a v reklamnim textu také pfijal za sv(ij nabizeny produkt (nabizenou
znacku).? P¥ikladem hypokoristik v nasem excerpovaném materidlu jsou vlastni jména Kdca,

Pavlinka, Monca apod.

Jak v bézné komunikaci, tak v reklamnich textech byvaji uzity vyrazy, které maiji expresivni
sekundarni vyznam. Jde napfiklad o ¢asto frekventovana substantiva prase, sviné, dobytek
apod. Tato slova maji jak neutrdini vyznam (napriklad pravé oznaceni zvirat), tak vyznam
citové zabarveny, jimiZz oznacujeme jevy odlisSné, obvykle osoby, k nimz nemame kladny
pozitivni vztah. Byva uZito téch pojmenovani, ktera oznacuji neplnohodnotné ¢i pro ¢lovéka

ménécenné entity.™?

Jednim z nejcastéjSich jevl je deminutivum. Zima rozliSuje substantivni deminutiva
kvantitativni, kvalitativni a kvantitativné-kvalitativni."**Zdrobnéliny byvaji ¢asto uZity také
v reklamdch majicich za cil oslovit détské recipienty, resp. jejich rodice. V takto zacilenych
reklamnich videich se ¢asto objevuji i rymy, pisni¢ky, znélky apod., které napomahaji
k lepSimu upoutani détské pozornosti a zvysi pravdépodobnost zapamatovani si daného

produktu.

151 HRADILOVA, Darina. Funkéni aspekty lexikdini expresivity v souc¢asné cestiné. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,

2015.
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Vyrazy, které jsou v reklamach uzity, byvaji vybirany dle cilové skupiny, kterou chtéji oslovit.
Jind lexika jsou uzita v reklamach pro déti, jina pro dospélé. Jsou-li reklamni sdéleni uréena
dospélému adresatovi, mohou obsahovat mimo jiné i vulgarismy ¢i vyrazy majici eroticky
podtext. Mezi tvlirce takové reklamy se radi jiz zminované firmy pila Pasak, Stukatérska firma
z Prahy ¢i firma Toi Toi. K osloveni dospélych recipient jsou také uréeny reklamni texty
znacky Angry Beards, jiz je v praci vénovana samostatna kapitola. Reklamy této firmy jsou
specifické i pro své uZiti anglicisml, kde néktera z nich jsou jiz morfologicky adaptovana

(testnout).

Prace nastinuje i mozné plsobeni reklamniho sdéleni na adresata. Uvadi napfiklad erotické
motivy a jejich pulsobeni na recipienta, poukazuje na statistiku znazornujici postoje
recipientl k témto druhdm reklam. Prezentuje také obecné pozadavky na reklamu a jeji

obsah.
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