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Souhrn

Hlavnim ukolem této bakalarské prace je vytvoreni navrhu webového portfolia fotografa s
darazem na jednoduchost ovladani a funk¢ni design. Cely navrh je zdokumentovan pomoci
UI specifikace, ve které je zahrnut scénar, use case, logicky a graficky navrh webové stranky.
Prvni ¢ast prace nejdiive vymezuje pojmy jako portfolio nebo UI specifikace, nasledné je
pozornost vénovana zasadam funkcéniho designu a prace s barvami. Ve druhé ¢ésti prace je
popsan postup tvorby navrhu samotného webového portfolia zahrnujici prvotni skicované
navrhy, papirové prototypy a testovani. Na zékladé poznatkli z reSerSni Casti a hodnoceni
respondentll je nasledné vytvotrena vysledna Ul specifikace webového portfolia fotografa.
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Cil prace

Cilem této bakalaiské prace je vytvorit Ul specifikaci webového portfolia fotografa, tedy
internetové stranky pro co nejlepsi prezentaci fotografii s cilem pifipadné¢ho prodeje sluzeb
nabizenych fotografem. Prvni ¢ast prace je vénovana zakladni problematice prezentace dél,
postupu pii navrhu softwaru a zhodnoceni souc¢asného stavu webovych portfolii. Ve druhé
¢asti se vyhodnoti pfipominky respondentt a na jejich zaklad¢ je vytvotrena Ul specifikace.

Metodika

Metodika této bakalarské prace je zalozena na analyze existujicich webovych portfolii, ktera
bude provedena na zékladé studia odborné literatury, elektronickych zdroju a jiz existujicich
portfolii. Znalosti nabyté studiem budou zhodnoceny a na jejich zakladé¢ bude definovan
souCasny stav. Porovnanim rozdilt, kladi a ziport soucasnych portfolii vznikne navrh
nového webového portfolia. Pro tento navrh bude vytvofena UI specifikace, ktera bude
podrobena kvalitativnimu testovani na vybraném vzorku respondentli. Na zéklad¢ vysledkl
budou provedeny ptipadné tipravy feseni.

Seznameni s problematikou

Fotografové obecné fesi dilema, jakym zplsobem prezentovat sva dila. Lze fici, Ze nejlepSim
zpusobem prezentace fotografii je jejich tisk a nésledné propiij¢eni do rukou samotného
obecenstva. Zpisob prezentace pomoci tiSténych fotografii je nejudernéjsi z divodu vnimani
fotografii mnoha smysly, jakym je naptiklad hmat, jimZ je vnimana textura papiru, na néjz je
fotografie vytiSténa, dale cich, ktery zachyti viini fotografie a hlavné samoziejmé zrak.
Vsechny tyto smysly dohromady vytvofi z prohlizeni zazitek a fotografie nebude tak lehce
zapomenuta.

Avsak, 1 kdyz je tento zplsob prezentace jedinecny, je znacné ndkladny a fada zacinajicich
fotografii si nemiiZze velkoformatovy tisk dovolit. Tento problém fesi 1 komercni fotografove,
pokud by méli vSem svym zakazniki poskytovat ti§t€éné vzorové fotografie, tak by jejich
podnikédni nejspiSe skoncilo dfive, nez zacalo. Z toho divodu dnes vétSina fotografii voli
prezentaci svych dél pomoci internetu, tedy webovou strankou.



Webové prezentace fotografii dnes vyuziva mnoho fotografii po celém svéte, to znamena, ze
konkurence je velikd a proto je potfeba vénovat pozornost nejen kvalité fotografii, ale i
samotné webové strance, na které jsou fotografie vystaveny. Je vhodné se soustfedit na
pohodli uZzivatele pii prohlizeni autorova portfolia, protoze pokud by na uzivatele stranka
nepusobila dobfe, je pravdépodobné, ze se jiz nevrati. Toto pravidlo plati obzvlast u
komer¢nich fotografii, kde Spatn¢ zpracované webové portfolio miize znamenat odrazeni
potencialnich zédkazniki a tim 1 krach samotného podnikani.

Z toho diivodu je prace vénovana praveé zasadam tvorby webového portfolia fotografa s cilem
piipadného prodeje nabizenych sluzeb.

Obsah prace

Efektivni prezentace vyrobkll a sluzeb je jednim ze zdkladnich kament tuspéchu pii
podnikéni. Jde o to navodit u potencidlnich zdkaznik dojem, ze praveé onen produkt je tim, co
potfebuji, at’ uz jde o potraviny, nemovitosti, ¢i sluzby. Tato prace se této problematice
vénuje, piesnéji tedy je jejim cilem vytvoreni ndvrhu webovych stranek fotografa slouzicich k
prezentaci jeho fotografii, tedy portfolia, s cilem vyvoldni z4jmu zdkaznikd k vyuziti
fotografovych sluzeb. Aby byla webovéa prezentace co nejudernéjsi, je potieba vénovat
pozornost mnoha faktoriim, jako je naptiklad intuitivni ovladani nebo tfeba spravné zvolené

barvy.

Praci 1ze rozdélit na dvé Casti. Teoretickou a praktickou. Teoreticka Cast se nejdiive zabyva
vymezenim samotného pojmu portfolio, co to vlastné je a jakym zpiisobem Ize portfolia délit.
Jsou popsany dvé zékladni formy portfolii, tisténé portfolio a pravé elektronické portfolio,
jemuz je tato prace veénovana. Nasledn¢ je pozornost vénovana zasadam pro tvorbu
efektivnich a uzZivatelsky ptivétivych webovych stranek. Prace se podrobné vénuje naptiklad
teorii barev. Barvy hraji pfi tvorb& webové prezentaci vyznamnou roli. Vybér barev tak, aby
nerusili vyznéni prezentovanych fotografii, je stejné dilezity jako navrh rozmisténi
ovladacich prvkda.

Praktické ¢ast jiz popisuje samotny postup pii tvorbé navrhu webového portfolia fotografa,
zahrnujici uzivatelskou analyzu, konkuren¢ni analyzu, vytvofeni navrhll a nasledné testovani
produktu, na jehoZz zéklad¢ jsou provedeny findlni upravy.

Vysledna verze navrhu je poté zdokumentovana ve formé& UI specifikace, kterd zahrnuje
piipady uziti, scénaf, logicky design a nakonec i graficky design.

Zhodnoceni a zavéry prace

Cilem této prace bylo vytvotit Ul specifikaci webového portfolia fotografa obsahujici popis
typickych uzivatell, scénaf, use case, logické a grafické navrhy. Zprvu byl proveden reSersni
vyzkum, na jehoZz zaklad€ byl sestrojen papirovy prototyp, kterym byla ovétena zakladni
funk¢nost projektu. Dal§im krokem, kterym bylo testovani ndvrhu vybranymi respondenty,
diky nimZ byly zjiStény nedostatky, ktera byly ndsledovné napraveny. Po testovani se



piistoupilo k samotné tvorbé UI specifikace, ve které jiz byly vytvoreny grafické navrhy
jednotlivych stranek s pfihlédnutim k teorii barev, zmifiované v prvni ¢asti prace.

Cely navrh byl koncipovéan tak, aby bylo ovladani, pifipadné realizovaného webového
portfolia, pro uzivatele pohodlné a zaroven intuitivni. I pfes to, ze bylo cileno piedev§im na
pohodli uzivatele, v ndvrhu jsou zminény funkce, které vyrazné uleh¢i praci i samotnému
autorovi portfolia, jakou je napiiklad automatické vytvotfeni udalosti v systému Google
Calendar, poté co si ptipadny zédkaznik rezervuje fotografovy sluzby.

Z reakci dotazovanych respondentil, 1ze soudit, ze byl ndvrh proveden kvalitné a Ize jej pouzit
jako vzor pro implementaci redlného webového portfolia fotografa. Pro tento tcel je vysledna
UI specifikace volné dostupna ke stazeni na serveru pro sdileni souborti, kde jej mohou
vyvojati bezplatné ziskat a vyuzit.
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Obrazek 1 - Ukazka finalniho grafického designu
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