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UI specifikace webového portfolia

Web portfolio Ul specification

Souhrn

Cilem této bakalatské prace je vytvoreni nadvrhu webového portfolia fotografa s
dirazem na jednoduchost ovladani a funk¢ni design. Cely navrh je zdokumentovan pomoci
UI specifikace, ve které je zahrnut scénaf, use case, logicky a graficky navrh webové
stranky.

Prvni ¢ast prace nejdiive vymezuje pojmy jako portfolio nebo UI specifikace,
nasledné je pozornost vénovana zasadam funkcniho designu a prace s barvami. Ve druhé
Casti prace je popsan postup tvorby ndvrhu samotného webového portfolia zahrnujici
prvotni skicované navrhy, papirové prototypy a testovani. Na zéklad€¢ poznatkili z reSersni
¢asti a hodnoceni respondentil je nasledné vytvotena vyslednd Ul specifikace webového

portfolia fotografa.

Summary

The main goal of this bachelor thesis is to create a proposal of photographer's
portfolio website with an emphasis on ease of use and functional design. The whole
proposal is documented using Ul specification document, which includes the script, use
cases, logical a graphic designs.

The first part of this thesis defines terms such as portfolio abd Ul specification,
then attention is paid to the principles of functional design and color theory. In the second
part is described the process of drafting the actual web portfolio, covering sketched
designs, paper prototypes and testing. Based on the literature retrieval and evaluations of

the respondents is created the resulting photographer's web portfolio Ul specification.

Klicova slova: Ul specifikace, webové portfolio, fotograf, uzivatelské rozhrani

Keywords: Ul specification, web portfolio, photographer, user inteface, web design,
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1 Uvod

Efektivni prezentace vyrobkl a sluzeb je jednim ze zékladnich kamend uspéchu pii
podnikani. Jde o to navodit u potencidlnich zakaznikli dojem, Ze pravé onen produkt je tim,
o potiebuji, at’ uz jde o potraviny, nemovitosti, ¢i sluzby. Tato prace se této problematice
vénuje, presnéji tedy je jejim cilem vytvoifeni navrhu webovych stranek fotografa
slouzicich k prezentaci jeho fotografii, tedy portfolia, s cilem vyvolani zajmu zakaznikt k
vyuziti fotografovych sluzeb. Aby byla webova prezentace co nejudernéjsi, je potieba
vénovat pozornost mnoha faktorim, jako je napfiklad intuitivni ovladadni nebo tfeba

spravné zvolené barvy.

row~r

Préaci lze rozdélit na dvé ¢asti. Teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast se nejdiive zabyva
vymezenim samotného pojmu portfolio. Nasledné je pozornost vénovana zasaddm pro
tvorbu efektivnich a uzivatelsky pfiveétivych webovych stranek, jako jsou pravé teorie

barev, nebo samotné rozlozeni jednotlivych komponent na strankach.

Prakticka cast jiz popisuje samotny postup pfi tvorbé navrhu webového portfolia fotografa,
zahrnujici uzivatelskou analyzu, konkuren¢ni analyzu, vytvofeni navrhii a nasledné

testovani produktu, na jehoz zaklad¢ jsou provedeny finalni upravy.

Vysledna verze navrhu je poté zdokumentovana ve form¢ UI specifikace, ktera zahrnuje

ptipady uZiti, scénaf, logicky design a nakonec i graficky design.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem této bakalaiské prace je vytvorit Ul specifikaci webového portfolia fotografa, tedy
internetové stranky pro co nejlepsi prezentaci fotografii s cilem pfipadného prodeje sluzeb
nabizenych fotografem. Prvni ¢ast prace je vénovana zakladni problematice prezentace dél,
postupu pfi navrhu softwaru a zhodnoceni souc¢asného stavu webovych portfolii. Ve druhé

¢asti se vyhodnoti pfipominky respondentt a na jejich zaklad¢ je vytvorena Ul specifikace.

2.2 Metodika

Metodika této bakalafské prace je zalozena na analyze existujicich webovych portfolii,
kterd bude provedena na zdkladé studia odborné literatury, elektronickych zdroji a jiz
existujicich portfolii. Znalosti nabyté studiem budou zhodnoceny a na jejich zaklad¢ bude
definovéan soucasny stav. Porovnanim rozdili, kladt a zdpora soucasnych portfolii vznikne
navrh nového webového portfolia. Pro tento navrh bude vytvotena UI specifikace, ktera
bude podrobena kvalitativnimu testovani na vybraném vzorku respondentli. Na zdkladé

vysledkd budou provedeny ptipadné Gpravy feseni.



3 Teoreticka cast

3.1 Ul specifikace

User interface specification neboli specifikace uzivatelského rozhrani je psany dokument,
ktery zachycuje detaily UI daného softwarového produktu. Specifikace pokryva vsechny
mozné akce, které mohou na podnét koncového uzivatele nastat, tedy veskeré vizualni,

zvukové a ostatni interakéni prvky.

Ul specifikace je jednim ze zékladnich kamend pro tvorbu software. Bez poctiveé
vypracované¢ho navrhu uzivatelského rozhrani se kvalitni software prakticky neda vytvofit,
vysledkem Casto byva nepiehledna a uzivatelsky neptatelska aplikace. Vysledny dokument
UI specifikace je tedy soubor navrhnutych a testovanych postupi, které budou pii tvorbé
daného softwarového feSeni pouzity. Pti tvorbé ui specifikace se také vyuziva techniky
zvané paper prototyping. Jednd se o proces navrhu softwaru, pii kterém se testuji papirové
modely mozZnych stavli softwaru z pohledu uzivatele. Jde o obdobu jednoduchych
draténych modeld, tvofenymi jen prostymi carami a textem. Odborn€ se tento postup
nazyva terminem wireframing. V tomto stadiu vyvoje se v zadném piipadé nejednd o
graficky ndvrh, nybrz jen o nastinéni zékladni funkce softwaru a rozmisténi ovladacich
prvki. Az na ovéfené modely v ui specifikaci je mozné nasadit kabat v podobé grafického

rozhrani. [1,2]

3.2 Coje to portfolio
Samotné slovo portfolio pochazi z latiny a Ize ho volné prelozit jako desky, které jsou
urceny pro transport listin ¢i slozek. Prvni ¢ast slova, "port", znaci sloveso "portare" Cili

pfenaset, zatimco druha ¢ast, "folio", vyjadiuje listy papiru.

V praxi je to pak soubor dél, ktery byl vytvoren za ucelem prezentace umélcova stylu a
jeho pracovnich metod. Portfolio mize byt uzite¢né pro mnoho riznych odvétvi, mohou ho
vyuzit napiiklad spisovatelé, fotografové, modelky, navrhafi grafiky nebo tfeba modniho
obleceni. Tento vycet znac¢i jen zlomek oborti, ve kterych umeélecké portfolio najde své
misto. Pro portfolia je typické, Ze jsou zde zastoupena jen ta nejlepsi dila ze vSech obort,
kterym se dany umélec vénuje. V portfoliu mize také byt do hloubky prezentovana jen

jedna oblast umélcova zajmu. [3]



S terminem portfolio se lze setkat i v obchodnim a vyrobnim odvétvi, kde portfolio
predstavuje produkty dané organizace. Jde o katalog sluzeb nebo vyrobki slouzici k

propagaci a podpofte prodeje aktiv dané spolecnosti.

S pojmem portfolio se Ize setkat i v ekonomické sféfe nebo finanéni matematice, kde tento
vyraz predstavuje soubor finan¢nich aktiv (akcie, dluhopisy, penize v hotovosti).
Ekonomické portfolio lze interpretovat jako investice dan¢ho ekonomického subjektu
vytvotfené za ucelem maximalizace zisku. Zarovenn vSak musi byt portfolio co nejvice
rozmanité, aby se zamezilo pfipadnym ztratdm, pokud by investice nebyla vydélecna.
Struktura portfolia je tedy tvofena optimalnim kompromisem mezi maximalizaci zisku a

minimalizaci rizika diverzifikaci portfolia. [4]

K problematice portfolii a praci v nich se vtahuje pravidlo, ze veskera tvorba v portfoliu
uvedena je vytvorena autorem ¢i skupinou autort a je chranéna zdkonem ¢. 121/2000 Sb. o
pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné¢ nékterych zadkont
(autorsky zakon). Tato prava se vztahuji na obrazova, fotograficka, literarni a jina dila a

trvaji po dobu 70ti let od smrti autora. [23]

3.2.1 Tisténé portfolio

Portfolia se mohou d¢lit na hmotna a nehmotna. Hmotna portfolia 1ze dnes potkat jako
druh knihy. Jde o jednu z nejsilngjsich forem prezentace, protoze pti prohlizeni portfolia
jako knihy je vyuzivano vice smysli a to kromé zraku, tak hmat a v ojedinélych ptipadech
1 ¢ich. Proto je dobré pii tvorbé tiSténého portfolia peclivé volit druh papiru, na ktery se
bude tisknout, vazbu a tfeba i viini. VSechny tyto komponenty by mély co nejvice
korespondovat s naplni portfolia a vytvaret tak prvotfidni dojem. Nevyhodou tohoto feSeni
je jeho cena, zhotoveni vazaného portfolia vychazi fadové na stovky korun, a prakticky
neni mozné jej aktualizovat. Oproti tomu nehmotna portfolia jsou v podstaté¢ zdarma a

jejich aktualizace je velmi snadna.

Jako doplnék k tisténému portfoliu se obcas ptidava CD nebo DVD nosi¢ s ukazkami praci

v elektronické podobé. [5]

3.2.2 Elektronické portfolio
Znadmé 1 jako e-portfolio nebo digitalni portfolio je sestavend sbirka elektronickych

soubortl vétSinou prezentovana v podobé webové stranky. Soubory mohou byt ve formeé
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textu, napiiklad u spisovateli, 3d modeld, programti a dalSich. V nejvétsi mife je vSak
webové portfolio vyuzivano pro prezentaci obrazkd a to predevsim ilustraci umélct a

fotografii fotograft. Pravé této problematice je tato prace vénovana.

Jakou ostatni, jsou i elektronicka portfolia demonstraci jen téch nejlepsich praci. Velkou
vyhodou elektronickych portfolii ve form¢ webové prezentace, oproti formé tisténé, je
moznost ménit jejich podobu dynamicky v case, tak jak se vyviji i samotny autor. U
elektronickych portfolii je mozné jeSt¢ zvyraznit dojem z prezentace zvukovym
doprovodem v podobé hudby ¢i zvukl, dokreslujicich atmosféru, tato praktika se vSak
prili§ nepouziva. Za nevyhodu muzeme povazovat napiiklad mensi dopad na emoce

uzivatele, nez je tomu v ptipad€ hmotnych portfolii.

Dalsi variantou nehmotného portfolia mlize byt prezentace pomoci PDF souboru. Této
moznosti vétSinou vyuzivaji autofi, ktefi z néjakého divodu nemaji webové stranky.
Vyhodou tohoto formatu je neménnost obsahu, takze jak byl soubor vytvoren, tak ho uvidi
1 uzivatelé, tedy vSichni stejné. Velka sila forméatu PDF je v moZnostech jeho zabezpeceni,
je mozné cely soubor uzamknout heslem proti ¢teni a tak zabranit jeho volnému Sifeni,
nebo 1ze zvolit ochranu v podob¢ zablokovani funkce kopirovani ze souboru. Timto lze

piedchazet budoucim problémum s jiz zminénymi autorskymi pravy. [5,6]

3.3 Barvyaweb

Pro webovou prezentaci, které se bude tato prace nadale vénovat, je velice dulezité zvolit
spravné kombinace barev. Barvy jsou totiz tou prvni véci, které si uZivatel jako prvni
vSimne a vytvafi tak prvni dojem. Prvni dojem je velice dileZzity. V ptfipad¢, Ze navstévnik
webového portfolia nabude kladného prvniho dojmu, snaze pak ptehliZi ostatni nedostatky
v prezentaci. Naopak Spatného prvniho dojmu se vSeobecné Spatné zbavuje, proto je dobré
se na tento problém zameéfit. Nejde vSak jen o prvni dojem ze stranek, ale pouzité barvy
ovliviiuji 1 pfistupnost a pouzitelnost webu. U webové prezentace fotografii, kterou se tato
prace zabyva, neni pfistupnost pro zrakové postizené osoby povazovédna za duleZitou,
protoze se piedpoklada, ze zrakove postizeny nebude navstévovat stranky zamétfené na
obrazovy obsah. Ale pokud by §lo naptiklad o webové portfolio hudebniho skladatele, tak
by mély byt podminky ptipustnosti webovych stranek splnény. [3]
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3.3.1 Kontrast

Barvy a jejich vzajemny kontrast snizuje namahani oci a soustfedi pozornost uzivatele na
obsah na strance. Nejlepsim piikladem je textovy obsah a jeho pozadi. V ptipad¢, ze pro
text je zvolena Cernd barva a pro podklad bila, je vSe naprosto v potadku, tyto dvé
komplementarni barvy ndm zaruci cCitelnost a oc¢i Ctenafe nebudou ve velké mife
namahany. Je mozné vyuzit i opaéného pouziti barev a pozit tedy ¢ernou pro podklad a
bilou pro text. Pouziti komplementarnich barev nutné¢ neznamend, Ze kontrast mezi textem
a pozadim je dostateCny. Pfikladem mutZze byt zluta a Cervena barva. I kdyz se jedna o
komplementarni barvy, tak jejich kontrast neni pro ¢teni textu idealni a tudiz by byly o¢i

¢tenafe mnohem vice namahany nez by bylo nutné. [7,8]

Obrazek 1 Ukazka efektivniho vyuZiti kontrastu

Effective

Zdroj: http://www.lighthouse.org/images/content/accessibility/color_contrast_03.gif
V praxi se proto nejvice pouzivaji velmi svétlé barvy pro pozadi a tmavé barvy pro text
samotny. Toto je jedna z oblasti, kde je teorie barev pouZivana a je velice dilezita i pro jiz
zminénou pfistupnost webu zrakové handicapovanym. Je obecné definovano, Ze pro
piistupny web musi spliiovat rozdil jasovych slozek 125 bodii z 255 a pro rozdil barev 500

bodu ze 765. [18,20]

3.3.2 Zivost barev

Anglickym terminem také "color vibrancy", ovliviiuje uzivatele na emocni urovni. Diky
dilezité pokud je internetova stranka pouzita jako reklama za ti¢elem zisku. UZivatel, jako
potencialni zakaznik, je tak vice nabuzeny a jeho navstéva webu tak povede k zisku s

mnohem véEtsi pravdépodobnosti, nez kdyz by bylo na webu pouzito barevné schéma
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vyuzivajici tmavé a nezivé barvy. Ty na Clovéka totiz plsobi pravé naopak, uzivatele

uvolnuji. [8,12]

3.3.3 Vnimani barev ¢lovékem

Jak jiz bylo zminéno v ptedchozim odstavci, barvy do jisté miry ovliviiuji lidskou mysl a
tim je samoziejmé ovlivnén i dojem z obsahu webu, ktery je t€émito barvami obklopen.
Barvy v oblasti vnimani ¢lovékem lze rozdélit do dvou zéakladnich skupit a to na barvy
teplé a studené. Barvy teplé, tedy Cervend, oranzova, Zlutd a jim podobné, navozuji v
¢lovéku pocit tepla, komfortu a utulnosti, ale také v né&jakych ptipadech vztek a agresi.
Naopak studené barvy vyvolavaji pocity chladu a klidu. OvSem studené barvy jsou c¢asto

spojovany i se smutkem a pocitem osamélosti.

Obrazek 2 Rozdéleni barev na teplé a studené

Teplé barvy

Studené barvy

Zdroj: vlastni tvorba

Odborni psychologové jsou ohledn¢ vlivu barev na psychologii skepticti, to vSak neplati
pro velké firmy a inzerce na jejich produkty. Vytvareji obrovské marketingové kampané

zalozené na vlivu barev na ¢lovéka a snazi se tim zakaznika ptimét ke koupi.[25]

3.3.4 Barevna schémata

Teorie barev saha az do roku 1666, kdy Isaac Newton poprvé sestavil kruhovy diagram
barev. Slo o kruh, kde se Newton snazil uspofadat barvy vedle sebe tak, aby spolu co
nejvice korespondovaly. Barevny kruh se skldd4 ze tfi zékladnich barev a to ze ZlIuté,
modré a Cervené. Veskerych ostatnich barev lze dosdhnout michdnim téch zakladnich
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neboli primarnich. Pokud tedy smichame zdkladni barvy vzdy po dvojicich, ziskame
takzvané sekundarni barvy. Zelenou, oranzovou a fialovou. Touto technikou Ize

postupovat k terciarnim barvam a pro vice barev jesté dal.

Obrazek 3 Primarni, sekundarni a terciarni barvy

& &

Primary Colors Primary and Primary,
Secondary Colors Secondary, and
Tertiary Colors

Zdroj: http://practicalecommerce.com/wp-content/uploads/images/0004/1528/color_wheels.png
Kdyz uz tedy bylo jasné definovano jak barvy tvofit, zacali se védci a umélci zabyvat tim,
jak na sebe jednotlivé barvy ptsobi, v ¢eském slangu zda se vybrané barvy navzijem
"tlucou" nebo jestli jsou pro lidské oko piijemné. Harmonie barev je pro uzivatele velice
dalezitd, vyvolavd v c¢lovéku rovnovahu nebo naopak nerovnovahu ¢i nekompaktnost.
Pokud barvy pouzité v barevném schématu nejsou v harmonii tak vysledny dojem bude
bud’ chaoticky, nebo nudny. Lze fici, ze extrémné podobné barvy povedou k nedostatecné
stimulaci o¢i uzivatele a tedy k nud¢. Na druhou stranu, pouziti pfehnané komplexni palety
barev povede k nepiehlednosti. Proto byla vytvofena barevné schémata, podle kterych se

1ze tidit s védomim, Ze vysledny dojem z pouzitych barev nebude Spatny.

Jednim z barevnych schémat je pouZiti takzvanych analogovych barev, tedy barev, které si
jsou v kruhovém diagramu blizko. Obvykle jsou si barvy velmi podobné a jsou mezi sebou
odliseny svou zivosti a kontrastem. Pfikladem mohou byt jednotlivé odstiny jedné barvy. V
tom piipad¢ 1ze hovofit 0 monochromatickém vybé&ru barev. Analogové barevné schéma se

nepouziva pro obsahovou napln webu, z divodu nedostate¢ného kontrastu.[21]
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Obrizek 4 Analogové barvy

Zdroj: https://cdn.tutsplus.com/webdesign/uploads/legacy/048_Basix_Color_Theory/ana.jpg

Dal$im barevnym schématem jsou komplementarni barvy. Pokud jsou vybrany jednotlivé
barvy z navzdjem opacnych koncii barevného spektra, tak je lidé také vnimaji jako
vizualné pfijemné. Jinymi slovy se tyto dvé barvy dobte dopliuji a pro uzivatele neni
nepiijemné se po strankach s komplementarnimi barvami pohybovat. Pokud by byly
zvoleny barvy, které si jsou v barevném spektru velice blizké, v ur€itych situacich, jako
tteba v pfipadé textového obsahu a jeho podkladu, mizZe dojit k tomu, Ze oci uZivatele
budou velice namahany a v nejhorSim pfipad¢€ nebude text ani ¢itelny, proto je vhodné se

témto chybam vyhnout.[21]

Obrazek 5 Komplementarni barvy

Zdroj: https://cdn.tutsplus.com/webdesign/uploads/legacy/048_Basix_Color_Theory/compound.jpg

Tietim Casto pouzivanym barevnym schématem pro tvorbu webovych stranek je triada

barev. Jde o tfi barvy, které lze ziskat pomoci kruhového diagramu barev, do kterého se
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zakresli rovnostranny trojuhelnik. Barvy lezici na vrcholech trojuhelniku tvofi barevnou

triadu. Vepsanym trojihelnikem lze otacet a ziskavat tak riizné barevné triady.[21]

Obrazek 6 Triada barev

Zdroj: https://cdn.tutsplus.com/webdesign/uploads/legacy/048_Basix_Color_Theory/tri.jpg
Pti vybéru barev je nutné pocitat i s jevem, kterému se fikd barevny kontext. Barvu totiz
nelze posuzovat jako samotnou, nybrz v souvislosti s jinou. Jednotliva barva je tedy pevné
definovana svym kontextem neboli okolim. Jak lze vidét na obrazku, lidské oko by
vyhodnotilo, ze malé obdélnicky maji rozdilnou barvu. Ale neni tomu tak, jejich barva je

shodna. Jednu barvu mizeme vnimat rizné v zavislosti na okoli. [20]

Obrazek 7 Ukazka barevného kontextu

Zdroj: http://www.brandmovers.in/blog/wp-content/uploads/2013/07/Color-context-2.jpg
Barevny kontext lze vnimat nejen jako jen fyzicky, ale i psychicky jev. O psychickém
kontextu se hovoii v pfipad¢€, Ze jedna barva v zdvislosti na druhé, podvédomé vyvola v
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uzivateli souvislost s né¢im jinym.
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3.3.5 Nastroje pro vybér barev
Vybirat barvy pro tvorbu webu tedy neni zrovna jednoduché, nastésti je vSak mozné na

internetu najit webové stranky s néstroji, které tuto ¢innost znacné ulehcuji.

Jednim z nich je produkt od firmy Adobe. Jde o web, na kterém lze generovat barevna
schémata na zdkladé¢ pozadavkl uzivatele. Kuler, jak se tato sluzba jmenuje, mize
poslouzit i v ptipad€ pouhého trénovani uzivatele v oblasti toho, jak na sebe barvy plisobi a
zaroven si uzivatel prohloubi znalosti v oblasti teorie barev. Vytvofené palety barev je
mozné ulozit nebo sdilet. Pro tviirce webovych stranek je velice dilezitd podoba barvy
zapsand pomoci hexadecimalniho ¢isla ve formatu RGB a i tim Kuler disponuje. V
soucasné¢ dobé je nastroj Adobe Kuler pfejmenovan na Adobe Color CC, aby tak 1épe
zapadal do portfolia cloudovych sluzeb spole¢nosti Adobe. Stéle je vSak Sirokou vetejnosti
pouzivan vyraz Kuler. Sluzba je dostupna nejen ve verzi jiz zminéné webové aplikace, ale 1
ve form¢ aplikace pro platformy Android a iOS. Velkou vyhodou je, Ze je tato sluzba

nadale zdarma jak na webu, tak po registraci i na mobilnich zatizenich. [21]

Obrazek 8 Adobe Color CC

Barevné pravidlo

https://color.adobe.com/cs/

Dal$im z pomocniki pfi vybéru barevného schématu webu muze byt naptiklad webova

aplikace Palleton, n¢kdy také znama pod nazvem Color Scheme Designer. V zasad¢ se
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jednéd o sluzbu velice podobnou Kuleru s par vylepSenimi a zménami. Mezi piednosti
oproti Kuleru lze vypichnout naptiklad moznost uzivatelsky nastavitelného kontrastu ¢i
saturace u celé zvolené palety nebo moznost nahledu na barvy tak, jak je uvidi zrakové
postizeny uzivatel s riznymi typy zrakového defektu. Velkou vyhodou je jesté funkce,
ktera vygenerované barvy pouzije do vzorové webové stranky a je tak mozno vidét, jak by

mohl vysledny web barevné vypadat. [21]

Obrazek 9 Paletton Color Scheme Designer

Zdroj: www.palleton.com
Samoziejmé existuje spousta jinych pomocnych nastrojii pro volbu barev, zminéné dva

vsak patii mezi nejpouzivanéjsi.

3.4 Design webové stranky

Mnoho lidi si mysli, ze designem webu je mySleno pouze to, jak dand webova stranka
vypadd. Z¢asti tomu tak opravdu je, ale design webu zahrnuje mnoho dalSich funkei.
Ovlivigje, jak pohodlné se uzivateli po strankach pohybuje, zda se neztrati a zda najde to,
po ¢em na strankach patral. Orientaci a pouzitelnost webu ovliviiuji nasledujici casti

webdesignu.
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3.4.1 C(ileni na uZivatele

Pted navrhem designu webové stranky je velice dulezité pevné vymezit cilovou skupinu
lidi, pro kterou je web urcen. Tento krok byva €asto podcenovan, ale jeho vliv rozhodné
neni zanedbatelny. Na zakladé toho, pro koho bude webova stranka tvofena, je vytvoien
takovy design, ktery je co neblizsi cilové skupiné a vyhovuje jeji potfebam. Efektivni web
se snazi vzdy co nejlépe pokryt naroky uzivateli. Pokud je obsah webu tvofen
form¢, ovSem bez vynechani dulezitych skutecnosti. Kazda jednotliva stranka webu by
méla mit sviij vlastni ucel a toho se drzet, v opacném piipad¢ je mozné, ze se uzivatel

pfestane na webu orientovat. [11]

3.4.2 Navigace

Jednim ze zédkladnich kamend designu webu je také navigace. Dobra navigace zajist'uje,
aby se uzivatel mohl volné po webu pohybovat z jedné stranky na druhou. Navrh navigace
webu v sob¢ zahrnuje logickou hierarchii neboli strukturu stranky. Je na tvirci, ktery typ
hierarchie zvoli, nebo si vytvoii svoji vlastni. Obvykle se logickd struktura stranek
zakresluje do diagram, které mohou mit podobu mfize, stromil a tak dale. Jde tedy vlastné

o propojeni neboli "prolinkovani" jednotlivych stranek mezi sebou co nejlepsim zptisobem.

[9]

3.4.3 F rozloZeni stranky

Nebo také "F design pattern" je rozlozeni stranky zaloZené na studiich, jakym zplisobem se
po strance pohybuji o€i uzivatelii. Bylo dokazano, ze po nacteni webu je zrak uzZivatele
zamé&fen do levého horniho roku stranky a dale se pohybuje smérem doprava a tak dale po
fadcich. Proto byva cCasté a je praktické umistovat nadpisy, navigacni prvky a dileZzita
sd€leni nahoru doleva, informace, které nejsou pro vétSinu uzivateli relevantni, je vhodné
umistit doprava doli. Obcas tedy byva jednodusi uspotadat stranku podle takzvanych
"heatmap" na kterych jsou vidét oblasti, na které jsou o€i uZivateli nejcastéji zaméteny,

neZ upoutavat uzivatelovu pozornost napiiklad pomoci barev.
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Obrazek 10 Heatmapa webu

Zdroj: https://cdn.tutsplus.com/webdesign/uploads/legacy/022_F_L ayout/heatmap.jpg

F rozlozeni funguje, protoze umoziuje uzivatelim se po webu pohybovat pfirozené, lidé
jsou, az na vyjimky, od malicka nauceni Cist zleva doprava a tento princip nevyuzivaji jen
u Cteni ale 1 pfi béZzném zZivote, pokud je mozZnost volby, pfirozené se v mnoha ¢innostech

zacina od leva. [27]

3.4.4 Typografie

Web design je tvofen z 95 % typografii, to je véta, kterou pronesl slavny navrhar webi
Oliver Reichenstein. M¢él tim samoziejmé na mysli, ze drtivd vétSina obsahu webovych
stranek je tvofena textem a proto je dilezité se véde o pismu, tedy typografii, vénovat. V
pripadé této prace to neni zase tak dilezity faktor, protoZze obsah webového portfolio
fotografa je tvofen pfevazné fotografiemi. Ale i tak je dobré se typografii vénovat alespon

okrajove.

Obecn¢ plati, Ze pouzity font neboli typ pisma, by mél co nejvice korespondovat s
obsahem. Napiiklad pro web zabyvajici se robotikou nebo jakoukoli moderni technikou

nepouzivat font, ktery je typicky pro divoky zapad.

Typografie nepokryva pouze typ pouzitého pisma, ale popisuje i format odstavcii, mezer
mezi jednotlivymi slovy, nebo i mezer mezi jednotlivymi fadky. VSechny tyto proménné
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opét zésadné ovliviluji pfistupnost webu. Je mozné, ze i povedené internetové stranky

nebudou pouzitelné v disledku necitelnosti texti. [14]

3.5 Zhodnoceni

Na zaklad¢ informaci z teoretické ¢asti prace byl vytvaien navrh webové stranky, ktery je
uzivatelsky pfivetivy a zaroven je postaven na zminénych zékladech. Spliuje tedy

nasledujici pozadavky.

e Spravna prace s kontrastem
e Efektivni vyuziti barev

e (Cileni na vybrané uzivatele
e Efektivni navigace

e Efektivni rozmisténi jednotlivych prvki webu
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4 Prakticka cast

4.1 Uvodni specifikace

Webové portfolio navrhované v této praci bude slouzit pro prezentaci praci fotografa co
nejlepSim a nejpiijemnéjSim zpiisobem, a zarovenn by meélo slouzit 1 jako propagacni
material na sluzby nabizené fotografem. Uvodni strinka by méla na navitévnika, &i
zajemce o produkty fotografovy prace, co nejvice zapusobit, a proto budou na tvodni
strance kolovat jen ty nejlepsi fotografie z autorovy sbirky. Pokud by byl navstévnik webu
zainteresovany jen do urcitych Zanri fotografie, tak by mélo byt mozné Zanry filtrovat, aby
se ptipadny zakaznik nenechal odradit probiranim fotografiemi, ktera nejsou v jeho oblasti
zajmu. V pifipadé, Ze se prace autora navstévnikovi zalibi, tak bude mozné pies tyto
stranky fotografa kontaktovat a domluvit se na spolupraci. Proto by ve webové prezentaci
nemély chybét stranky s kontakty na fotografa a ptipadny cenik praci za jednotlivé ukony.
Pro lepsi propagaci svych praci je dobré do webu zahrnout i stranku "O mné", v
rozhodovani zdkaznika to mize hrat zasadni roli, protoze pokud zakaznik nabude dojmu,
Ze autora alespon trochu zné a pfipadné i vi, jak vypadd, tak bude k uzavieni obchodu
mnohem svolnéjsi, nez kdyby o autorovi nevédél viibec nic. V neposledni fad¢ je dobré pro
zakazniky, ktefi hledaji pfevazné technickou kvalitu fotografii, vytvofit strdnku s vyctem
autorem pouzivané fotografické techniky. Stranka s vybavenim ovSem ma smysl pouze v
pfipad¢, Ze autor pouziva opravdu profesiondlni vybaveni. V opaném ptipadé je lepsi
stranku o vybaveni vlbec nevytvaret, mohla by totiz odradit zdkaznik 1 pfes kvalitni

fotografie.

Pomocnym propaga¢nim néstrojem mohou byt i osobni stranky fotografa na socialnich
sitich. Pfindsi vyhodu ve funkci sledovani, tedy Ze potencialni zadkaznik odebird autorem

publikované novinky a nabidky s odkazem na webové portfolio.

Vsechny zminéné elementarni stranky lze ptehledné zobrazit ve formé diagramu

nazyvaném mapa webu.

4.1.1 Mapa webu
Neboli anglicky "sitemap" je diagram znéazornujici jednotlivé stranky webu a jejich

vzajemné propojeni. Obvykle je zndzorfiovan pomoci hierarchického modelu, v tomto

vvvvvv
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textové podobé, piimo na jednotlivych strankach pro jednodussi navigaci mezi strankami.
Avsak v ptipad¢ navrhovaného webového portfolia to neni potieba z divodu malého

rozsahu celého projektu.

Obrazek 11 Mapa navrhovaného webového portfolia

Uvodni
stranka

[ [ 1 1
Galerie Kontakty Cenik Omné Vybaveni
(
[ 1 )| il
Portréty Pfiroda Portréty Mésto Rfozr;r‘"uf;in"

Zdroj: vlastni tvorba

4.2 Analyza uzivateltu

Aby bylo mozné navrhnout urcity softwarovy produkt, co nejefektivnéjsi, je dilezité
polozit si otazku, pro koho je software vyvijen. Po ur€eni cilové skupiny uzivateli je
potfeba definovat jejich pozadavky a ocekéavani. Tento typ uZivatelského vyzkumu lze
provést n¢kolika zpusoby, napt.: dotaznikem rozhovorem apod. V ptipadé této prace byl
proveden uzivatelsky vyzkum pomoci rozhovoru na skupiné hrubé vybranych

potencialnich uzivateli. [11]

4.2.1 Persony

Po vyhodnoceni dat z vyzkumu vyslo najevo, Ze uZivatele I1ze rozdé€lit do dvou zakladnich
skupin a podle tohoto déleni lze definovat zakladni potieby a oCekavani pro kazdou z nich.
Jako subjekty zastupujici potfeby jednotlivych skupin se pfi ndvrhu uZzivatelského rozhrani
vyuzivaji persony. Byly urceny nasledujici persony a jejich potieby a ocekavani. Vysledny

navrh byl postaven na zakladé pozadavka téchto person (viz. kapitola 6.3 Personifikace).

4.3 Pripady uziti
Neboli Use Case je seznam krokd, ktery typicky definuje interakci uzivatele a systému za

ucelem dosazeni pfedem urceného cile. UZivatelem v ptipadech uziti mize byt naptiklad
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externi systém, ale nejcastéji se jednd o fyzickou osobu, v piipade této prace jde o osoby

zastoupené vyse zminénymi personami. [17]

V praxi lze seznam krokti doplnit UML (Unified Modeling Language). Tyto diagramy jsou
hojné vyuzivany pro svoji piehlednost a jednoduchost pochopeni. Lze diky nim efektivné
prezentovat klientim problematiku navrhovaného softwaru. Pro navrhovanou webovou

prezentaci byl vytvoren nésledujici diagram ptipadl uziti.

Obrazek 12 Diagram piipadu uZiti pro navrhovany web

prohlizeni galerie vybér zanru

prohlizeni
fullscreen

prohlizeni ceniku

zobrazeni informaci

prohlizeni kontaktt rezezvace terminu

prohlizeni vybaveni pfechod na soc. sit

prohlizeni stranky

" zn vyuziti formulare
0 mné

Zdroj: vlastni tvorba

4.4 Skicovani

Prvni etapou navrhu software, ve které se zacnou postupné rysovat rozmisténi ovladacich
prvki je skicovani. Sila skicovani spo¢iva v rychlosti, tuZkou lze pfenést na papir napady a
vize mnohem rychleji neZ je zachytit jakymkoli jinym zpisobem. Nespornou vyhodou je
dostupnost tohoto feSeni, neni zapotiebi specialnich software ¢i dokonce pocitace a napady
lze skicovat za pochodu. Postaci jen tuzka a list papiru, takze lze skicovat prakticky

kdykoli se v mysli objevi n¢jaky napad.
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Obrazek 13 Pribéh navrhu software

Dratény Graficky

Realizace
model model

Skicovani

Zdroj: vlastni tvorba

Skica je jednim z prvnich ndvrhd a proto se v pfipadé tvofeni softwaru na zakdzku
neukazuje zadavateli, proto nezalezi na tom, zda je tviirce zdatny ve skicovani nebo jeho
skici vypadaji jako C¢maranice. Dulezitd je v tomto pfipadé¢ obsahova stranka nikoli
formalni. S tim souvisi, Zze digitalni nastroje pro navrhovani interakéniho designu jiz
disponuji ur€enou vizualni reprezentaci a odvraci pozornost od konceptu. Je dobfe, ze
skica plsobi jako nedodélana prace, nikdo pak pfi jeji analyze nemé potfebu zkoumat

nedulezité prvky a je soustiedén na koncept.

Metodu skicovani lze efektivné vyuzit i pfi ndvrhu software ve skupiné v kombinaci s
technikou brainstormingu. Kdy kazdy ze skupiny nacrtne par rychlych skic, a nasledné

cely tym zhodnoti vytvofené navrhy a ur¢i smér dalsiho vyvoje. [22]

Obrazek 14 Skica prvotnich navrhi

(| B ER B =

RO VAR

Zdroj: vlastni tvorba
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4.5 Draténé modely

Dalsi fazi v navrhu interakéniho designu jsou draténé modely z anglického wireframe. Jde
0 mezistupen mezi skicovanim a finalnim grafickym nédvrhem. Draténé modely mohou byt
hrubé, zobrazujici zakladni rozloZeni ovladacich prvkid na obrazovce, podobné skicam,
nebo v opacném piipad¢€ detailni, kde se v draténych modech vénuje i naptiklad typografii
a podobné. Poté se wireframe blizi spiSe grafickému navrhu. Na rozdil od skic je mozné
draténé modely prezentovat zadavatelim projektu, piedstavuje totiz mnohem detailnéjsi a
propracovanéj$i navrh. Z diavodu zaméifeni draténych modeli na strukturu a chovani

projektu byva realizovéan v odstinech Sedi, nepfedstavuje tedy graficky design.

Draténé modely byvaji Casto dopliiovany souborem poznamek popisujicich strukturu a

funkce jednotlivych prvkda.

Logicky navrh, jak lze wireframe také chapat, definuje funkci jednotlivych ovladacich
prvki a jejich umisténi. Diky praci v digitalni podob¢, je upirana vétSi pozornost na
detaily, jakymi jsou napfiklad velikosti jednotlivych elementi a jejich umisténi. (viz.

kapitola 6.6 Logicky design ) [27]

4.6 Prototypy

Prototyp je dynamicka pracovni verze produktu, kterd umoznuje zkoumat, testovat a
ovétovat funkce nebo celkovy koncept produktu na uzivatelich jesté pted tim, nez je
investovan ¢as a penize do realizace samotného finalniho produktu. Prototypy imituji
funkce skute¢ného produktu, ale zaroven je jejich tvorba nékolikandsobné levnéjsi nez
implementace kone¢ného produktu. Proto mlize byt prototypovani provadéno iterativné. Po
vytvofeni primarniho prototypu probéhne testovani a na zaklad¢é vysledkii se provedou
zmeény, které se zanesou do nového prototypu, a znovu se testuje. Opakovanim tohoto
postupu se dosdhne optimalniho feSeni a vydaje na samotnou implementaci pak budou jen

jednorazové.

Pouzivé se vice druhil prototypt a jejich pouZiti se odviji od dostupnych zdroji a druhu
produktu, pro ktery se vyviji. Podle miry podobnosti s koneénym produktem a

propracovanosti detaild se déli na nizko-uroviiové a vysokouroviiové prototypy. [2]
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Nizko-uroviiové prototypy

rychle realizovatelny za pouziti minimalnich zdroja

omezend funkcionalita a zakladni rozhrani

e nejsou interaktivni, musi byt manualné rozpohybovany

jednoduché tiprava

Nizko-uroviiovym prototypem je i papirovy prototyp, k jehoz vytvofeni postaci pouze
kancelaiské pomucky. Nize je zobrazeny papirovy prototyp pro navrhované webové

stranky.

Obrazek 15 Prvotni papirovy prototyp navrhovaného webu

Zdroj: vlastni tvorba

Vysoko-uroviiové prototypy

e interaktivni
e vyzaduje veétsi investici ¢asu a financi

e mnoha vlastnostmi se podoba findlnimu produktu
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Prototypovani celého produktu muze byt zdrojoveé i casoveé velmi narocné, proto se podle

druhu testovani dale déli na:
Vertikalni prototypy

e testuje se pouze funkcionalita urcité ¢asti produktu

e testovani elementarniho problému do hloubky
Horizontalni prototypy

e vérne simuluji rozhrani

e nedisponuji zadnou realnou funkcionalitou

4.7 Soucasna portfolia - konkurencni analyza
Na zdklad¢ analyzy soucasnych portfolii a konzultaci s potencidlnimi navstévniky a

zakazniky byly zjistény nasledujici skutec¢nosti.

4.7.1 Titulni stranka

Titulni strana portfolia by méla co nejvice upoutat navstévnikovu pozornost a snazit se
zaujmout. Toho se nejlépe dosdhne prezentaci fotografii v co nejvétsim formatu. Weby,
kde jsou fotografie na titulni stran¢ uspofddany do mtizky a zvétsi se, az po kliknuti nejsou
zdaleka tak efektivni, zarovenl jsou ale ptrehledné, protoze navstévnik ma pod kontrolou,
ktera fotografie se mu zobrazi ve velkém rozliSeni. Proto je vhodné oba pfiistupy
zkombinovat a vytvorit tak galerii, ve které je mozné listovat pomoci nahledt fotografii a

zaroven bude vzdy jedna z fotek velika natolik, aby méla prezentace co nejvétsi efekt. [18]

Obrazek 16 Priklad nepiehledné galerie

ARILD DANIELSEN

Zdroj: http://www.danielsenphoto.com/portfolio.html
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Obrazek 17 Priklad lépe FeSené galerie

Zdorj: http://www.chrismanis.com/galleries/assorted-photographs-gallery-professional-nyc-photographer-chris-
manis

4.7.2 Umisténi navigace

Riaznorodé napfti¢ portfolii je i umisténi hlavni navigace po strance. Nejcastéji se vyskytuje
ve form¢ pruhu v horizontalni nebo vertikalni poloze umisténého v horni potazmo levé
¢asti obrazovky. Neni to vSak pravidlem, objevuji se 1 weby s navigaci umisténou vpravo
¢i u dolniho okraje obrazovky. Dokonce se objevily i portfolia, kde se navigace béhem
surfovani webu piesouvala po obrazovce a Cinila tak navigaci zna¢né neptehlednou a

obtiznou. Potvrdila se funk¢nost jiz zminéného F rozlozeni stranky a za nejlepSi umisténi

navigace lze povazovat horni hranu obrazovky nebo levy kraj obrazovky. [27]

4.7.3 Barevné schéma

U barevného ladéni stranek slouZicich k prezentaci fotografii se lze setkat riznymi
zpiisoby implementace. Je moZné narazit na weby ladéné do kiiklavych barev a samotny
obsah tak zanika. Barvy nemusi byt ani kiiklavé, ale nemély by ovliviiovat vysledny dojem
z fotografii. Proto je vhodné pouzit barevné schémata, kterd byla pouzita ve vétSing
konkurenénich portfolii. Tim jsou schémata vyuzivajici neutrdlni barvy tedy ¢ernou, bilou

a odstiny Sedi.

4.7.4 mnozstvi fotografii
Dal§im parametrem v oblasti pohodli uZivatele pfi prohliZzeni portfolia je mnoZstvi
fotografii v samotném portfoliu. Nejsou vyjimkou portfolia, kterd obsahuji stovky snimk.

To vSak neni idealni, ndvstévni nebude v galerii travit tolik Casu, aby proSel tolik
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fotografii, proto je vhodné vybirat opravdu jen ty nejlepsi snimky a omezit jejich pocet na
jednotky ptipadné desitky. Na zakaznika vice zaplsobi méné dokonalych fotografii, nez
kdyz bude nucen prochdzet kvanty pramérnych obrazkl. Je tak mozné, Ze navstévnik na

opravdu povedené fotky ani nenarazi. [5]

4.8 Navrh k testovani

Na zékladé poznatkli z predchézejicich kapitol byl vytvofen ndvrh webového portfolia.
Web ma 5 zékladnich stranek zobrazenych v navigaci. Galerii, kontakty, cenik, vybaveni a
stranku o autorovi fotografii. Barevné schéma webu je ladéno do odstint Sedi, je tomu tak
z diivodu neutrality téchto barev, protoze neovliviuji vyznéni fotografii. Rozlozeni stranky
je koncipovano tak, aby zobrazeni bylo pohodlné i na dnes jiz méné pouzivanych
nesirokothlych monitorech. Proto byla zvolena hodnota 1280 pixeld pro $ifku aktivni ¢asti
webu. Avsak navrhy pocitaji se zobrazenim na Sirokothlych monitorech s pomérem stran

16:9 a jsou tvoteny v rozliSeni 1920 na 1080 pixeli.

Uvodni stranka, byla vytvafena s cilem navozeni co nejlepSiho prvniho dojmu uZzivatele,
proto zde koluji vybrané nejlepsi fotografie autora. Zaroven je vSak uzivateli umoznéno

mezi fotkami listovat pomoci pruhu nahledd, umisténym pod velkou fotografii.

Stranka galerie byla vytvofena, aby mé&l uzivatel moznost filtrovat fotografie v galerii
podle zanrt, které ho zajimaji. Z divodu umisténi menu pro volbu zanru fotografii se
musel zmenSit ndhled vybrané fotografie, pro byla pfidana funkce s moznosti prohliZeni

obrazkill v rezimu celé obrazovky.

Stranka s kontakty byla vytvotena tak, aby si kazdy uzivatel vybral jemu nejpiijemné;si
cestu kontaktovani autora. Proto je na této strdnce umoZnéno uZivateli vybrat si z mnoha
zpusobu kontaktovani. Od telefonu, emailu, pfes kontaktni formulat, kde uzivatel nemusi

opustit stranky, az po moznost kontaktu pomoci socialnich siti.

Stranka ceniku byla vytvofena s diirazem na jednoduchost a piehlednost, proto se zde
nachazeji ceny jen za zakladni ¢innosti. Pokud by mél uZivatel specidlni pozadavky, je zde
umistén odkaz na stranku s kontakty, aby se mohl s fotografem pifipadné¢ domluvit. Pokud
si vSak vybral, miize si fotografa zarezervovat pomoci rezervacniho formuléafe. Rezervacni
formular byl koncipovan tak, aby byl pohodlny a uSetiil praci pro fotografa 1 zdkaznika.

Zakaznik si miZe jednoduSe zvolit termin foceni pomoci klepnuti na volny den v okénku s
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kalendafem. Dny, kdy uz fotograf neni k dispozici, jsou zvyraznény Cervené a nelze je

vybrat.

Stranka s vybavenim je pouze informacni a poskytuje uzivateli celé ndzvy pouzivaného

vybaveni pro piipad, ze by si chtél uzivatel najit o technice dodate¢ni informace.
Stranka "O mn¢" obsahuje fotografii autora a jeho stru¢nou biografii.

4.9 Hodnoceni respondenti

Po vytvofeni kompletniho webu se mtze zdat, ze je vSechna prace hotova. Pro mnohé
tvlirce webu tomu tak je, ale pokud je cilem dosahovat co nejlepSich vysledkt, jak v
navstévnosti nebo prodejich, je tfeba provést zavérecné testovani stranek na vetejnosti.
Reakce lidi pfi pouzivani webu se analyzuji a hledaji se problémy, na které by figuranti

mohli narazit. Na zaklad¢ testovani se provadi finalni upravy.

Vytvofeny navrh byl tedy podroben testovani na vybraném vzorku respondent a byly

odhaleny nasledujici nedostatky.

4.9.1 Malé nahledy
Prvnim objevenym nedostatkem byla mald velikost fotografii v pruhu nahleda.
Respondenti namitali, ze nahledy fotografii by mély byt vétsi, aby 1épe upoutaly pozornost

i pres malé méfitko. Proto byl pruh ndhledt zvétsSen.

Obrazek 18 Opraveni velikosti nahledu

Zdroj: vlastni tvorba
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4.9.2 Neprehledné nahledy
I ptes zvétseni fotek v pruhu nahledti nebylo dle respondenti dostateéné jasné, ktera
fotografie je vybrana, aby se zobrazila. Elegantnim feSenim bylo ordmovat aktivni

fotografii rameckem.

Obrazek 19 Zvyraznéni aktivni fotografie

Zdroj: vlastni tvorba
4.9.3 Neprehledna navigace
Dalsim nedostatkem podle respondenti byla nedostatecné piehlednd navigace mezi
jednotlivymi strankami. Sami respondenti navrhli feSeni zvyraznénim aktivni stranky v
navigaci. Byla tedy provedena jednoduchd tprava, kdy aktivni strdnka je v navigaci

podtrZena.

Obrazek 20 Zvyraznéni aktivni poloZKy menu

GALERIE  KONTAKTY CENIK  VYBA

Zdroj: vlastni tvorba
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4.9.4 Kontaktni formular

I na strance s kontakty se vyskytl zadrhel. Nebylo totiz dostatecné jasné, k cemu slouzi na
této strance umistény formulat, i kdyz by to z ndzvu samotné stranky v navigaci mélo byt
jasné. Myln¢ si respondenti mysleli, ze jde o formu navstévni knihy. Proto byla provedena
jednoduché uprava ptidanim nadpisu k formulafi a pfidanim popisu ke vSem editovatelnym

polim.

Obrazek 21 Pridani popisku formulare

telefon: 123 456 789
telefon: 123 456 789 email: sample@sample.com

email: sample@sample.com ) -
kontaktni formular

vase méno: (D v omai: @ vose méno: (R < <

Zdroj: vlastni tvorba

4.9.5 Vypnuti celoobrazovkového rezimu

V tomto ptipad¢ respondenti reagovali nato, Ze nevi, jak opustit celoobrazovkovy rezim.
Ale naprosto opravnéné. Tlacitko pro opusténi tohoto reZimu nebylo totiZ viibec v navrhu
vytvoteno. Resenim proto bylo ptidani tlagitka pro ukongeni celoobrazovkového rezimu do

pravého dolniho rohu obrazovky.

Obrazek 22 Pridani tlacitka pro vypnuti celoobrazovkového rezimu

Zdroj: vlastni tvorba
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5 Ul specifikace finalniho navrhu

Na zakladé teoretickych poznatkli a pozadavkl uzivateld byla vytvofena tato UI

specifikace.

5.1 Motivace

Motivaci pro tvorbu bakalarské prace na toto téma mi je skuteCnost, ze se jiz del§i dobu
pohybuji v oblasti fotografie a rdd bych sva dila prezentoval co moznd nejlepSim
zpusobem. Tim je pravdépodobné velkoformatovy tisk, jenze v dnesni uspéchané dob¢ si
jen malo lidi najde Cas na vystavu néjakého neznamého fotografa, nemluvé o tom, Ze tento
zpusob prezentovani uméni je velmi nakladny. Proto si myslim, Ze webové portfolio je tou
nejvhodnéjsi cestou. Design webu a jeho logické rozvrzeni je stejné dulezité jako obsah
samotny, a proto je dobré ho nepodceiiovat, mnoho lidi mize od prohlizeni portfolia

odradit nepovedeny web 1 v ptipad¢, ze by dila byla sebelepsi.

5.2 Definice cile projektu

Hlavnim cilem celého webu je umoznit uZzivateli co nejpifijemnéjs$i a nejptirozené)si
prohlizeni fotografii autora za pouziti intuitivnich ovladacich prvkt bez ruSivych elementi.
Druhym cilem je pfimét potencidlniho zakaznika, aby si vybral jednu nebo vice z
nabizenych sluzeb fotografa. Vizitkou kazdého umélce jsou samoziejmé jeho dila, proto je

dilezité vénovat pozornost prezentaci fotografii.
Web by mél spliiovat nasledujici body:

e prochazeni fotografii

e tfidéni fotografii podle kategorii

e zobrazeni vybrané fotografie pies celou obrazovku

e zobrazeni informaci o vybrané fotografii

e moznost piithlaSeni k odbéru zvyhodnénych nabidek

e samostatnd stranka s kontakty a kontaktnim formulafem
e samostatnd stranka s cenikem

e samostatnd stranka s aplikaci pro rezervaci termint sluzeb
e samostatna stranka se stru¢nou biografii autora

e samostatna stranka s vybavenim autora

e intuitivni ovladani
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e oku lahodici barevné schéma, neovliviujici vyznéni fotografii

5.3 Personifikace
Webova stranka je zaméfena na dva zékladni typy uzivatel, definovanych pomoci

fiktivnich osob neboli person.
Persona - Steve (divak)
Zakladni informace:

o Vek:42
e Stav: zaméstnany jako zdmecnik, zenaty, 2 déti, rodinny dim
e Vzdélani: vyuéni list

o Konicky: kutilstvi, vylety do pfirody, obcas internet
Typicky den:

e vstava 5:30

e 0d 7:00 do 16:00 pracuje s hodinovou pauzou na obéd

e 0d 15:00 do 18:00 spravuje rodinny dim nebo se vénuje konickiim
e 19:00 vecere pti zapnuté televizi

e 20:00 sledovani oblibeného programu v televizi

e 22:00 spanek
Pozadavky na webové portfolio:

e navstévuje webové portfolio fotografa pouze s cilem podivat se na autorova dila
e nejvice dulezita ¢ast webu je galerie

e pozaduje ptijemné a piehledné prohlizeni fotografii
Persona - Bill (zakaznik)
Zékladni informace:

o Vek: 27
e Stav: zaméstnany v reklamni spole¢nosti, Zije s pfitelkyni v byté, bezdétny

e Vzdélani: titul Be. z technické Skoly
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e Konicky: filmy, pocitace a internet, nové technologie
Typicky den:

e vstava 7:00

e 0d 8:00 do 16:30 pracuje s pilhodinovou pauzou na obéd

e 0d 17:00 do 19:00 travi ¢as u pocitace, nebo se vénuje pritelkyni
e 19:30 vecere s pritelkyni

e 20:00 sledovéni filmu

e 23:00 spanek

Pozadavky na webové portfolio:

e navstévuje webové portfolio fotografa s cilem moZzného vyuziti nabizenych sluzeb
e pozaduje stranku s ptehlednym cenikem

e pozaduje stranku s kontakty

e pozaduje stranku s technikou pouzivanou autorem

e stejné jako Steve pozaduje také piehledné prohlizeni fotografii, jiz ale neni

rozhodujici faktor

5.4 Use case

Use case popisuje ocekavani uzivatele pii pouzivani webového portfolia fotografa.

5.4.1 Titulni strana

Uzivatel se pfipojil pomoci aplikace internetového prohlizece na stranku a ocekéava
prohliZzeni fotografii. Oc¢ekava, Ze bude mozné listovat mezi fotografiemi a pohybovat se
po webu pomoci mysi. O¢ekava, Ze vybrana fotografie bude néjakym zptsobem pro vétsi
ptehlednost zvyraznéna. Uzivatel dale ocekava, ze bude moci mezi fotografiemi prochazet
i pomoci Sipek na klavesnici. O¢ekava, ze pokud je v galerii pouzito vice fotografii, nez je
mozné vmestnat do pruhu nahledd ve spodu stranky, tak mu bude umoznéno mezi nimi

prochazet rychleji pomoci posuvniku umisténym ptimo pod nim. (viz obrazek 23)

5.4.2 Galerie
Pokud uzivatel piejde na stranku galerie, ocekavd prohlizeni fotografii s moZnosti

filtrovani podle kategorii. O¢ekava, ze bude mit moznost zvolit si kategorii. Nebo ocekava,
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ze mu bude umoznéno piejit do vybrané kategorie pifimo z Uvodni stranky pomoci
roletového menu pod polozkou galerie. Dale ocekava, Ze ostatni principy prochazeni
fotografii jsou shodné s tvodni stranou, kde koluji jen ty nejlepsi prace fotografa. (viz

obrazky 24 a 25)

Pokud uzivatel pozaduje zobrazeni fotografie v co nejvétsim meétitku, ocekava, Ze po
kliknuti na Sedivou ikonu roztazeni v pravém spodnim rohu nédhledu, se jim vybrana

fotografie ptepne do celoobrazovkového rezimu prohlizeni. (viz obrazek 25)

Uzivatel nésledné¢ ocekdvd moznost listovani mezi fotografiemi i1 v modu
celoobrazovkového prohlizeni. Ocekava, ze tak provede pomoci klikdni kurzorem mysi na
malé Sipky umisténé na pravém a levém kraji obrazovky. Pro pohodIngjsi listovani vSak
oéekava, ze neni nutné klikat ptimo na ikony Sipek, nybrz sta¢i kliknout na tu polovinu
fotografie, jakym smérem chce uzivatel pokracovat v prohlizeni. Zaroven ocekava, ze je
mozné se mezi fotografiemi pohybovat i pomoci Sipek na kladvesnici. Pokud chce uzivatel
opustit celoobrazovkovy rezim prohliZzeni, tak ocekava, ze tak provede kliknutim na
ikonku roztazeni v pravém dolnim rohu obrazovky nebo stiskem klavesy ESC na

klavesnici. (viz obrazek 27)

Pokud uzivatel pozaduje zobrazeni informaci o vybrané fotografii, Ocekava, ze se mu
informace zobrazi po kliknuti na ikonku s malym mékkym "i" umisténou v pravém dolnim
rohu vybrané fotografie, vedle tladitka pro pfechod do celoobrazovkového rezimu. (viz

obrazek 26)

5.4.3 Kontakty

Pokud uzivatel pozaduje kontaktovat fotografa, ocekava, Ze pfejde na stranku s kontakty
klepnutim na pfislusnou polozku v navigaci. Kde ocekava, ze nalezne rizné zpisoby
kontaktovani autora. Zaroven ocekava, ze v piipadé€, Ze nebude chtit vyuzit telefonického

nebo emailového kontaktu, bude mu nabidnuta moznost kontaktu pomoci formulate.

V piipadé vyuziti formulafe uzivatel oekava zadani dotazu, do velkého pole uprostied,
nasledné ocekava, Ze vyplni jméno a email, na ktery mu bude pfipadn€ odpoveézeno na jeho
dotaz. Poté ocekava, ze formulaf odesle klepnutim kurzorem mysi na tlacitko odeslat
umisténé v pravém dolnim rohu pole pro té€lo dotazu. Nasledné ocekava, Zze se mu v

piipadé uspésného odeslani, zobrazi potvrzeni o provedeni akce.
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Dale oc¢ekava, ze na strance s kontakty budou umistény odkazy na socialni sité na, kterych
se autor pohybuje. Uzivatel ocekavd, ze bude po kliknuti na ikonu socidlni sité

pifesmérovan na vybranou socialni sit’. (viz obrazek 28)

5.4.4 Cenik

Uzivatel po prohlédnuti portfolia ocekava, ze mu bude umoznéno vybrat si nékterou z
fotografem nabizenych sluzeb. Ocekava tedy moznost prohlizeni ceniku. Ocekava, ze se do
nabidky dostane klepnutim na polozku cenik v navigaci u horni strany obrazovky. V
ptipad¢, ze shleda ceny atraktivni, o¢ekava moznost zarezervovat si termin foceni pomoci
rezervaéniho formulafe. Ocekava, ze se k rezervaénimu formulafi dostane kliknutim na

text rezervovat. (viz obrazek 29)

Na strance, kde se nachazi rezervacni formulaf, uzivatel oCekava zadani kontaktnich
informaci. Oc¢ekava tedy zadani svého jména, ¢isla mobilniho telefonu a svého emailu.
Dale oéekava moznost zvoleni pozadované sluzby a vybrani pozadovaného data, na kdy si
chce sluzby fotografa rezervovat. Oc¢ekava, ze do pole pro text zpravy napise veskeré
dopliyjici informace, které chce fotografovi sdélit. Ocekava, ze formular odesle klepnutim

na tlacitko rezervovat a Ze se zobrazi potvrzeni o UspéSném zarezervovani. (viz obrazek

31)

Uzivatel ocekava, ze mu budou nabizeny slevy. Pro pfihlaSeni k odbéru slevovych akci
uzivatel ocekava zadani osobnich udaji. Ocekava, ze tak provede kliknutim na tlacitko
"ptihlasit". Ocekava vyplnéni pozadovanych informaci. Ocekava, ze piihlaSeni k odbéru

dokonc¢i kliknutim mysi na tlacitko odeslat. (viz obrazek 30)

5.4.5 Vybaveni
Uzivatel ofekava moznost zjistit, s ¢im fotograf pracuje. Ocekava, ze tak provede
kliknutim kurzorem mysi na poloZzku vybaveni v navigaci. Ocekava, ze se zobrazi mu

obrazky fotografem pouzivané techniky s jejim pfesnym nazvem. (viz obrazek 32)

5.4.6 O mné
Uzivatel oCekéava pfitomnost stranky s informacemi o autorovi. Ocekava, Ze se na tuto

n

stranku dostane kliknutim mysi na polozku "O mné " v navigaci. O¢ekava, ze se mu

zobrazi biografie autora a jeho fotografie. (viz obrazek 33)
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5.5 Scénar

Scénar zobrazuje pohyb po webové strance z pohledu systému.

5.5.1

5.5.3

Scénar prohlizeni fotografii

systém nacte a zobrazi ivodni stranku

systém vyhodnoti, ze uzivatel klikl na polozku "galerie”
systém nacte a zobrazi stranku s galerii

systém vyhodnoti, ze uzivatel vybral Zanr fotografii
systém zobrazi galerii fotografii podle vybraného Zanru

systém reaguje na podnéty uzivatele a listuje mezi fotografiemi

Scénar zobrazeni informaci o fotografii

systém nacte ivodni obrazovku

systém vyhodnoti, ze uzivatel klikl na polozku "galerie

systém nacte a zobrazi stranku s galerii

systém vyhodnoti, ze uzivatel vybral fotografii a klikl na ikonu pro zobrazeni
informaci

systém zpracuje EXIF informace ulozené ve fotografii

systém navaze spojeni se sluzbou google maps, pro zobrazeni lokace pofizeni
fotografie

systém na zéklad€ ziskanych informaci vygeneruje okno s informacemi

Scénar kontaktovani fotografa prostirednictvim formulare
Systém nacte a zobrazi ivodni stranku

systém vyhodnoti, ze uzivatel klikl na polozku "kontakty"

systém nacte a zobrazi stranku s kontakty

systém vyhodnotil, ze uzivatel klikl na tlacitko "odeslat"

systém zkontroluje, zda byla vyplnéna poZzadovana pole

systém navaze spojeni s emailovym klientem

systém vytvoii zpravu ze zadanych udaji

systém odesle dotaz na email fotografa
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5.5.4 Scénar zjisténi cen a pripadné rezervace
e gsystém nacte a zobrazi ivodni stranku
e systém vyhodnoti, ze uzivatel klikl na polozku "cenik"
e systém nacte a zobrazi stranku s cenikem
e systém vyhodnoti, Ze uzivatel klikl na tlacitko "rezervovat"
e systém nacte a zobrazi formular pro rezervaci terminu foceni
e systém vyhodnoti, Ze uzivatel klikl na tlacitko "rezervovat"
e systém zkontroluje, zda byla vyplnéna pozadovana pole
e systém zobrazi, potvrzeni odeslani formulare
e systém odesle upozornéni fotografovi na email

e systém automaticky vytvorii udalost v Google Calendar

5.5.5 Scénar prihlaseni k odbéru slevovych akci
e systém nacte a zobrazi uvodni stranku
e systém vyhodnoti, Ze uzivatel klikl na polozku "cenik"
e systém nacte a zobrazi stranku s cenikem
e systém vyhodnoti, Ze uzivatel klikl na tlacitko pfihlasit
e systém nacte a zobrazi okno s formulafem pro ptihlaseni k odbéru slevovych akci
e systém vyhodnoti, Ze uzivatel klikl na tlacitko odeslat
e systém zkontroluje, zda byla vyplnéna v§echna pozadovana pole
e systém zobrazi potvrzeni odeslani formulare
e systém navaze spojeni s databazi uzivateld ptihlaSenych k odbéru slevovych akci
e systém vytvoii novy zaznam na zakladé€ tidaji vytvofenych ve formulafi
e systém odeSle zvyhodnény cenik sluzeb na emailovou adresu zadanou v nové

vytvofeném zdznamu v databazi

5.5.6 Scénar zobrazeni vybaveni
e systém nacte a zobrazi ivodni stranku
e systém vyhodnoti, Ze uzivatel klikl na polozku "Vybaveni"

e systém nacte a zobrazi stranku s vybavenim

5.5.7 Scénar navstiveni stranky o mné

e systém nacte a zobrazi uvodni stranku
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e systém vyhodnoti, ze uzivatel klikl na polozku "O mn¢"

e systém nacte a zobrazi stranku "O mng"

5.6 Logicky design

Nasledujici podkapitoly zobrazuji logicky design navrhované webové stranky.

5.6.1 Titulni strana

Obrazek 23 Logicky design titulni strany

LOGO GALERIE  KONTAKTY ~ CENIK  VYBAVENI O MNE

A
\ ,//
JVODNI FOTOGRAFIE /

\\
3
,//
MALY MALY MALY MALY MALY MALY MALY
NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED
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5.6.2 Roletové menu galerie

Obrazek 24 Logicky design roletové menu

LOGO

GALERIE

KONTAKTY

CENIK  VYBAVEN(

O MNE

portréty
piiroda
lprodukt

mésto

UVODNI FOTOGRAFIE

~

MALY MALY MALY MALY MALY MALY MALY
NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED
5.6.3 Galerie
Obrazek 25 Logicky design galerie
LOGO GALERIE  KONTAKTY CENIK  VYBAVENI O MNE
7~
portréty
piiroda
produkty
mésto
Vybrana fotografie
1
MALY MALY MALY MALY MALY MALY MALY
NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED NAHLED
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5.6.4 Informace o fotografii

Obrazek 26 Logicky design okna s informacemi o fotografii

Beruska na kapradi Misto pofizent:

Fotoaparat: Canon EOS 550D
Objektiv: Canon EF 100 mm

Clona: f/13 s ;
mapa porizeni

Cas: 1/200's

1ISO: 200

Ohnisko: 100 mm

pozadi

5.6.5 Celoobrazovkovy rezim

Obrazek 27 Logicky design celoobrazovkového rezimu

Vybrana fotografie
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5.6.6 Kontakty

Obrazek 28 Logicky design stranky s kontakty

LOGO

telefon:
email:

123 456 789

GALERIE ~ KONTAKTY

CENIK

VYBAVEN] O MNE

sample@sample.com

kontaktni formular

vase jméno: [:] vas email:

facebook

twitter

deviontart

soundcloud

youtube

5.6.7 Cenik

Obrazek 29 Logicky design ceniku

LOGO

GALERIE  KONTAKTY  CENIK

VYBAVENI O MNE

Pro zaslani zvyhodnénych cen se|pfihlastelk odbéru slevovych akci

Ukon 1 200
Ukon 2 400
Ukon 3 600
Ukon 4 800

v piipadé z&djmu si mizete nezévoznétermin foceni
v plipadé specidlnich pozadavkd mé nevdaheijtelkontaktovat
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5.6.8 Prihlaseni k odbéru slevovych akci

Obrazek 30 Logicky design okna s formulafem pro p¥ihlaseni k odbéru slev

Prihldseni k odbéru novinek a slevovych akci

Vase jméno:  ( )

Vase piijmennt: )

Vs email: ( )
pozadi

5.6.9 Rezervacni formular

Obrazek 31 Logicky design rezerva¢niho formulaie

LOGO GALERIE  KONTAKTY CENIK  VYBAVENI O MNE

Rezervaéni formuldr

vase jméno text zpravy
( )

v&s telefon

( )

vas email

( )

mdm zdjem o...
(sluzbal v)
vyberte datum

¢ December 2013 >

Su Mo Tu We Th Fr Sa

1 2 3 4 5 6 7
8 9 10 1 13

15 16 17 18 19 20 21
22 23 24 25 26 27 28

5% % @i rezervovat
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5.6.10 Stranka s vybavenim

Obrazek 32 Logicky design stranky s vybavenim

LOGO

GALERIE  KONTAKTY ~ CENIK  VYBAVENI O MNE

S &im pracuii...
fotoggarat
objektiv
objektiv
objektiv

Conon EOS 550D

Canon EF 70-200 mm f4 USM

Canon EF 100 mm 2.8 USM

Tammron SP 17-50 mm 2.8 XR Di ll VC

5.6.11 Stranka o autorovi

Obrazek 33 Logicky design stranky o autorovi

LOGO

GALERIE  KONTAKTY CENIK  VYBAVENI O MNE

Fotografie autora

J&, Petr Svoboda

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occa-
ecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui offi-
cia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo conseq.
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5.7 Graficky design

Nasledujici podkapitoly zobrazuji graficky design navrhované webové stranky.

5.7.1 Titulni strana

Obrazek 34 Graficky design tivodni stranky

GALERIE  KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE

5.7.2 Roletové menu galerie

Obrazek 35 Graficky design roletového menu

GALERIE  KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE

portréty
piiroda
produkty

mésto
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5.7.3 Galerie
Obrazek 36 Graficky design galerie

GALERIE  KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE

portréty

pfiroda

produkty

mésto

5.7.4 Informace o fotografii

Obrazek 37 Graficky design galerie

Beruska na kapradi Misto pofizent:
Fotoaparat: Canon EOS 550D
Objektiv: Canon EF 100 mm

Clona: f/13

Cas: 1/200s

1ISO: 200

Ohnisko: 100 mm
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5.7.5 Celoobrazovkovy rezim

Obrazek 38 Graficky design celoobrazovkového rezimu

5.7.6 Kontakty

Obrazek 39 Graficky design stranky s kontakty

GALERIE _KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE

telefon: 123 456 789
email: sample@sample.com

kontaktni formular

vase jméno: (D < <rci: (RN
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5.7.7 Cenik

Obrazek 40 Graficky design ceniku

KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE

Pro zaslani zvyhodnénych cen se k odbéru slevovych akci

v piipadé zajmu si mUzete nezdvazné reze it termin foceni

v piipadé specidlnich pozadavkd mé nevdahejte

5.7.8 Prihlaseni k odbéru slevovych akci

Obriazek 41 Graficky design formuléafe k prihlaSeni k odbéru slev

Prihl&seni k odbéru novinek a slevovych akci

Vate men: (D
Vase piimenn: (EEED

vesemal: (D
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5.7.9 Rezervacni formular

Obrazek 42 Graficky design rezerva¢niho formulare

N
[ Pg?ﬁ A GALERIE KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE
W VCBODA

Rezervaéni formular
vase jméno text zpravy

vés telefon

vas email

mdm zdjem o...

vyberte datum
December 2013

Mo Tu We Th Fr

4 5 6
10 11 |RkE 13
18 19 20
24 25 26 27

31

5.7.10 Stranka s vybavenim

Obrazek 43 Graficky design stranky s vybavenim

N,
4 ’BE/&E}: N\ GALERIE KONTAKTY CENIK VYBAVENI O MNE
WOV DA —_—

S &im pracuiji...

Conon EOS 550D

Canon EF 70-200 mm f4 USM

Canon EF 100 mm 2.8 USM

Tammron SP 17-50 mm 2.8 XR Di Il VC
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5.7.11 Stranka o autorovi

Obrazek 44 Graficky design stranky o autorovi

51

CENIK

J&, Petr Svoboda

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do elusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occa-
ecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui offi-
cia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo conseq.



6 Zavér

Cilem této prace bylo vytvorit Ul specifikaci webového portfolia fotografa obsahujici
popis typickych uzivatelii, scénaf, use case, logické a grafické navrhy. Zprvu byl proveden
reSer$ni vyzkum, na jehoz zaklad€ byl sestrojen primarni navrh. DalSim krokem, kterym
bylo testovani navrhti vybranymi respondenty, diky nimz byly zjistény nedostatky, které
byly nasledovné napraveny. Po testovani se piistoupilo k samotné tvorbé Ul specifikace,
ve které jiz byly vytvotfeny grafické ndvrhy jednotlivych stranek s piihlédnutim k teorii

barev, zmiflované v prvni ¢asti prace.

Cely névrh byl koncipovan tak, aby bylo ovladani, pfipadné realizovaného webového
portfolia, pro uzivatele pohodIné a zaroven intuitivni. I ptfes to, Ze bylo cileno predevsim
na pohodli uzivatele, v navrhu jsou zminény funkce, které vyrazné uleh¢i praci i
samotnému autorovi portfolia, jakou je napiiklad automatické vytvoreni udalosti v systému

Google Calendar, poté co si pripadny zakaznik rezervuje fotografovy sluzby.

Z reakci dotazovanych respondentil, 1ze soudit, Ze byl navrh proveden kvalitné a lze jej
pouzit jako vzor pro implementaci realného webového portfolia fotografa. Pro tento ucel je
vysledna Ul specifikace volné dostupna ke stazeni na serveru pro sdileni soubort, kde jej

mohou vyvojafi bezplatné ziskat a vyuzit. (viz piilohy)
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9 Prilohy

9.1 Volné dostupna Ul specifikace
http://uloz.to/xfs6 AAY X/ui-specifikace-web-pdf
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