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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Spokojenost ¢tenarll magazinu DreamLife / Readerssatisfaction in The DreamLife magazine
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Preislerova lva

Vedouci prace: Ing. Peter Matisko, Ph.D.

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Studentka Iva Preislerova zpracovala praktickou bakalafskou praci zaméfenou na zlepSeni kvality magazinu
DreamlLife. Problém je zkouman z nékolika pohledd pomoci dat z Google Analytics a dotazniku. Zavéry prace
vychazi ze ziskanych dat a poskytuji nékolik dtlezitych doporuceni pro zlepSeni Casopisu a zvySeni ¢tenosti.
Mezi vysledky patfi manual pro redaktory a marketingové persony. * Prace neobsahuje zasadni stylistické ani
obsahové chyby. Hodnotim ji pozitivné a doporucuji k obhajobé. Spoluprace se studentkou byla aktivni, vysledky
jsme pravidelné konzultovali.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak hodnotite magazin DreamLife v porovnani s konkurenci? Ma zasadni nedostatky nebo vyrazné prednosti
oproti hlavnim konkurentim? Popiste.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Popiste hlavni charakteristiky marketingovych person a jaka marketingova komunikace by mohla dané persony
prilakat ke ¢teni. Navrhnéte napfiklad styl komunikace, témata a podobné. Jak byste takoveé rozdilné kampané
realizovala v praxi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 25.09.2021 Podpis vedouciho prace
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