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Další hodnocení:
Studentka Iva Preislerová zpracovala praktickou bakalářskou práci zaměřenou na zlepšení kvality magazínu
DreamLife. Problém je zkoumán z několika pohledů pomocí dat z Google Analytics a dotazníku. Závěry práce
vychází ze získaných dat a poskytují několik důležitých doporučení pro zlepšení časopisu a zvýšení čtenosti.
Mezi výsledky patří manuál pro redaktory a marketingové persony. * Práce neobsahuje zásadní stylistické ani
obsahové chyby. Hodnotím ji pozitivně a doporučuji k obhajobě. Spolupráce se studentkou byla aktivní, výsledky
jsme pravidelně konzultovali.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak hodnotíte magazín DreamLife v porovnání s konkurencí? Má zásadní nedostatky nebo výrazné přednosti
oproti hlavním konkurentům? Popište.

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Popište hlavní charakteristiky marketingových person a jaká marketingová komunikace by mohla dané persony
přilákat ke čtení. Navrhněte například styl komunikace, témata a podobně. Jak byste takové rozdílné kampaně
realizovala v praxi?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě

Datum: 25.09.2021 Podpis vedoucího práce


