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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Spokojenost ¢tenari magazinu DreamLife / Readers satisfaction in The DreamLife magazine

Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Preislerova Iva

Vedouci prace: Ing. Peter Matisko, Ph.D.
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Studentka Iva Preislerova zpracovala praktickou bakalafskou praci zaméfenou na zlepSeni kvality magazinu
DreamLife. Problém je zkouman z nékolika pohled( pomoci dat z Google Analytics a dotazniku. Zavéry prace
vychazi ze ziskanych dat a poskytuji nékolik dalezitych doporuéeni pro zlep$eni ¢asopisu a zvy$eni étenosti.
Mezi vysledky patfi manual pro redaktory a marketingové persony. * Prace neobsahuje zasadni stylistické ani
obsahové chyby. Hodnotim ji pozitivné a doporuduji k obhajobé&. Spoluprace se studentkou byla aktivni, vysledky
jsme pravidelné konzultovali.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak hodnotite magazin DreamLife v porovnani s konkurenci? Ma zasadni nedostatky nebo vyrazné prednosti
oproti hlavnim konkurentim? Popiste.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Popiste hlavni charakteristiky marketingovych person a jakd marketingova komunikace by mohla dané persony
prilakat ke &teni. Navrhnéte napriklad styl komunikace, témata a podobné. Jak byste takové rozdilné kampané
realizovala v praxi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 25.09.2021 Podpis vedouciho price
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