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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektl tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka uroven

Formalni Giprava a néalezZitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)
Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 11 %. Softwarem urcené pasaze jsou autorem citovany.
BohuZel nékteré pasaze jsou citovany ve Spatném citaénim formatu. Presto lze povazovat
posuzované dilo za originélni.

Diléi pFipominky a naméty:

Predlozena bakalarska prace Vojtécha Hrncalika se zaméiuje na problematiku
internetového marketingu aplikovaného na ubytovaci zatizeni. Prace je zpracovana
v rozsahu 54 stran.

K praci mam nasledujici postfehy a pfipominky.
1. Anotace je nedostate¢né konkrétni a tedy neposkytuje dostate¢nou charakteristiku
o dané praci.
2. Uvod by mohl byt rozsahlejsi a 1épe uvést do tématu, nicméné je dle mého nazoru
dostatecny.
3. (il a metodika prace jsou formulovany a charakterizovany jasné a konkrétné,
ambice prace, resp. autora jsou realné.



4. Teoreticka reSerSe zpracovana v kapitolach 3-8 se soustiedi na vymezeni
zakladnich marketingovych pojmi a naslednou charakteristiku nastroja
internetového marketingu. PfestoZe by zde bylo vhodné pouzit vice literarnich
zdrojd, zejména Casopiseckych, je teoreticky prehled dostate¢né konkrétni a
aktudlni.

5. Prakticka ¢ast obsahuje charakteristiku vybraného ubytovaciho zafizeni, navrh
webové prezentace, vytvoreni PPC reklamnich kampani a vytvoreni profild na
socialnich sitich.

6. Ptiuvadéni vysledka obsazenych v praktické ¢asti neni zfejmé, zda se jedna o
autortv navrh, ¢i se jednalo o spoluautorstvi v ramci pracovni ¢innosti ¢i se autor
na téchto vysledcich nepodilel. Tuto nejasnost povazuji za negativum prace.

7. Formalné prace neobsahuje vyrazné gramatické ¢i stylistické chyby. Drobnéjsich
nedostatkd se nicméné vyskytuje vice, napf. ,vybrané a popsané témata“ (str. 2),
uvadeni ¢isla vydani v citaci v textu (str. 3), nepfesné citace spocivajici vneuvedeni
roku vydani Druckerova textu (str. 3), tabulky zkopirované véetné hypertextovych
odkazi (str. 5), zdména tabulky za obrazek (str. 5), ,pfili§ moc velika sloZitost*
(str. 29) a dalsi.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma. Za hlavni nedostatek
prace povazuji nejasny podil autora na vysledcich, coz by mél vysvétlit v ramci obhajoby.
Prace je pfinosna a originalni a doporucuji ji k obhajobé.
Otazky k obhajobé:
1. Vyjasnéte Vas prinos pfi zpracovani praktické ¢asti prace.
2. Na zdakladé vhodnych metrik srovnejte efektivitu vyuzivanych marketingovych
nastroji. Zamyslete se také nad vyznamem integrované marketingové komunikace.

Praci doporuéuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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