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Spotieba vybranych komodit na trhu

s nealkoholickymi napoji v Ceské republice

Consumption of chosen commodities on the

market with non-alcohol drinks in the Czech Repubilc



Souhrn

Diplomova prace je zattena na spéebu vybranych komodit nealkoholickych
napoji, zejména dzus v Ceské republice.

NejveétSim vyrobcem na trhu je spoteost Karlovarské mineralni vody a.s. Déale
pievladaji privatni zng&ky, které se pohybuji v nizSich cenovych hladinach.
NejvyznamijSim partnerem v zahramim obchodu je Slovensko a torepazre
v kategoriich sycené limonédy a balené vody.

U kategorie dZzusje zkouman vliv cen koncentiaha spatebu dzus. Vliv cen
na spatebu je velmi nizky, coz je dano vysokou marzi pjoile

Spoteba na trhu s nealkoholickymi napoji ma v poslednietech klesajici
tendenci a to ifgdevSim diky ekonomické krizi. Tento trend budevgpodobr

pokraiovat u téngi vSech komodit, krogenergetickych napoj

Summary

The diploma thesis is focused on the consumptiocholsen commodities of
non-alcohol drinks (especially juices) in the Cz&sdpublic.

The biggest producer on the market is Karlovarskénermalni vody
a.s. company. Then dominate private brands wiir tbw price level. From the point
of view of foreign trade with soft drinks the maartner is Slovakia — particularly the
category of carbonated drinks and bottled water.

In the category of juices the influence of prices amncentrates to the
consumption of juices is studied. The impact ofcamrates prices on consumption is
very low because of the high-margins of sellers.

Market consumption of soft drinks is decreasingenécyears. This is caused
mainly due to the economic crisis. This trend ikely to continue for most

commodities, except of energy drinks.



Kli éova slova: nealkoholicky napoj, progndza, obchodittzec, cena, spisba,

sortiment, dzus, dovoz, obchod , trh, balena voda

Keywords: soft drinks, prognosis, chain store, price, comgtion, range, juice, import,

trade, market, bottled water
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1 Uvod

Nealkoholické napoje jsou podstatnou &msii Zivota. Samotnglovek by mel
vypit az 3 litry tekutin derth Hlavnim zdrojem tekutin by #&a byt pitna voda, ktera je
brana jako nezbytny statek. Ostatni nealkoholicygoje, i gesto Ze jsouiezité, nelze
povaZovat za nezbytny statek. Pré@atme je sice @lezity pitny rezim, ale uZ neni nucen
pit nagtiklad energeticky napo;j.

Na trhu s nealkoholickymi napoji se pohybuje vetk@oZstvi konkurerit Po
roce 1990 kror nékterych stavajicich firem, Zaly vznikat a rozvijet se i nové zavody,
jak ceské tak i se zahrami kapitalovou Gasti. TéZ se n&esky trh dostaly obchodni
nadnarodni spobaosti a zaaly dovazet nealkoholické napoje z ostatnich zérmio
spole&nosti omezily ve #t3i mie vyrobni zakladnu ¢R. Zahranini obchodnietzce
se snazily docilit, co nejnizSich nakupnich cenywbai. | ptesto se mensfeské
prodejny udrzely. V dnesni délse na trhu etablujitpdevSim obchodrretzce, jakymi
jsou napiklad velké hypermarkety Tesco, Hypernova, Gloksigermarkety Albert,
Billa a nakonec v poslednich letech velmi oblibeiskontni prodejny Lidl a Penny
market.

Na ceském trhu fisobi velké mnoZstvi domacich a zahtaféh producerit
nealkoholickych vyrobk. V Ceské republice jsou vyznamnymi doméacimi vyrobci
Karlovarské mineralni vody a.s., Kofola a.s., Lilignice a.s., Al Namura spol. s.r.o.,
Veseta s.r.0. a dale gaském trhu velmi vyznamnou roli hraji nadnarodrdlgmosti
jako je Coca Cola HBC, PepsiCo a.s. a jini vyrobci.

Spoteba v tomto oboru #ta do poloviny roku 2008 velmi rostouci tendenci.
Do této doby se stale zvySoval podil $pby nealkoholickych napéjna jednoho
obyvatele. V druhém pololeti roku 2008 a v roce 20lvem hospodi&keé krize doslo
naopak k poklesu spaby. Sodasny spoleéensky a ekonomicky vyvoj a vyznam
vyroby a spdeby nealkoholickych napibj predukuje brat tuto oblast jako novy

a samostatny vyznamny vyrobni obor v rdmci potragikeho piimyslu.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je vyhodnoceni gedly vybranych komodit, ipdevsim
komodity dZug, na trhu s nealkoholickymi napojiGeské republice a deni zavislosti
mezi cenou surovin dztis jejich spatbou. Dikim cilem je provést analyzu obchodu
s nealkoholickymi népoji a to z hlediska firenispbicich na tomto trhu, dovozem
a vyvozem vybranych komodit a nakupnim chovanim @orosti. Tyto cile vyhodnotit
nalezenim trendového vyvoje u vybranych komodigrhi jsou balené vody, sycené
limonady, ledovécaje, energetické napoje a dzusy na dva rokyiethp s pomoci
ekonometrického modelu.

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast diplomové prace je zpracovana na zaklatudia odborné
literatury, internetovych zdrdja predevSim internich materialspole&nosti Doehler
GmbH, Canadean a GfK. \tipac, Ze se vdchto podkladech vyskytuje rok 2012, je
potreba zdraznit, Ze se jedna o odhad danych spuisti. Studieméchto material
bylo mozné analyzovat trh s nealkoholickymi napojkomodit balené vody, sycené
limonady, energetické napoje, ledovéje a dzusy a jaci ,h&# se na tomto trhu
objevuji a jaky je nakup domacnosti. Déale vice nimfaci bylo ziskano na zakkad
fizeného rozhovoru s panem Ing. Janem Ustohalempatesosti Al Namura s.r.o.

K vyhodnoceni spoéeby vybranych komodit fpdevSim dzus a ukeni
trendového vyvojesthto komodit byla pouZita regresni analyza. Podkladdata k této
analyze jsou od roku 1999 do roku 2012 od spuisti Canadean. Tato analyza slouzi
ke kvantitativnimu popisu vztahu mezi ekonomickymeli¢inami, které jsou
oznaovany jako prorsnné. Welem analyzy je vysilit zmény hodnot jedné prosmné
a to zm¢nami hodnot jinych progmnych. Vys¥tlované prominné budou v pib¢hu
prace ozn&vany pismenerng a vyswtlujici promenné pismenemy Xo, . X« (Gujarati,
2004).V této praci byl pouzit linearni regresni modekrktlze obect zapsat jako:

yt=ﬂ1+ﬂ2xt2+ﬂ3xt3+...,+ﬂkxtk+8t, t=1,..., T



kdy y: je hodnota vysitlované prominnéy pozorovana ¥aset, hodnotyXa, X .. Xk
jsou vysetlované prominné pozorované §aset, neznamé parametry modelu jsou
oznaenyps, Bz, ..., Pk a&je reziduélni slozka modelu.

K odhadu parameir linearniho regresniho modelu byla pouZita metoda
nejmensichitveral neboli BMNC, kterd je zaloZena na minimalizaci stuétverol
odchylek §) skut&nych hodnot vysitlované prominné od hodnot teoretickych
(Gujarati, 2004) Obecny tvar pr& je:

S=YT_,(yt- (B1 + B2 xt2 + B3 xt3 +..+ Bkxtk))? =YT_,(yt — xtf)>.
Ukolem je tedy minimalizovat vy$e uvedeny vyrages parametry. Pokud tedy
poloZzime jeho parcialni derivace rovny nule, zis&&@oustavu rovnic, jejimzsenim je
odhad parameirp:

b=(X"X)*X"y

Odhad b parametlt B se jmenuje odhad metodou nejmensétherai. V anglické
literature byva ozn&n zkratkou OLS-odhad. Ktomu, aby bylo mozné roakeb
vlastnosti odhadnutého modelu, je nutné ¥tigvdalSi dva pojmy. Prvnim pojmem jsou
vypoctené hodnoty OLS-hodnoty, kdy hodnagtyze vyislit pomoci modelug = Xb.
Druhym pojmem jsou OLS-rezidua, coZ jsou nepozdeimé hodnoty rezidualni
sloZzkye, které se odhadnou &pomoci modelué =y —§ =y — Xb (Cipra, 2008)

Cipra (2008)uvadi, Zze odvozeni vlastnosti OLS-odhadu je mgénév gipad, Ze
model sphuje ukité predpoklady. Tyto fedpoklady charakterizujici tzv. klasicky

model lineérni regresecasto se uvaili v nasledujicim formalnim tvaru:

(P1): E(e) = 0, tj. stedni hodnota rezidualni slozky je nulova pro vSad¢hn

(P2): var() = o< o, tj. rozptyl reziduélni slozky je konstantni a kdmy pro viechna

(P3): coves, &) = 0 pro s# t, tj. rezidualni slozky jsou navzajem nekoreloa¥gro

vSechny st

(P4): cov(xi, &) = 0, tj. regresory jsou ve stejné&ase nebo pro stejnoutpezovou
jednotku nekorelované s rezidualni slozkou pro 8gc¢ at (tento gedpoklad nize

mit slabsi podobu, viz nize jeho maticovy zapis)



(P4"): h(X) = k, tj. nendhodna matice X ma line&mezavislé sloupce (uplatni s& p
nenahodnych regresorech)

Vlastnosti OLS-odhadu strukturnich paramewomoci metody nejmenSich
¢tveral jsou v ramci splenych pedpoklad tzv. BLUE ,Best Linear Unbiased
Estimator” tedy nejlepsi, nestranny linearni odt{&ajarati, 2006).

Predpoklad (P1) souvisi s pitomnosti absolutnih@lenu, kam lze fipadré
nenulovy ptmér reziduélnich sloZzekipmistit. V modelu, ktery rozebira tato prace,
byla pozita konstanta (zavedena pomoci jednotkoveekioru). Pedpoklad (P2)
konstantniho rozptylu rezidualnich slozek se stowmazyva jako homoskedasticita.
K potvrzeni tohoto fedpokladu byl vyuzit Whitey test. Pokud se testuje
homeskedasticitida jako nulova hypotézainapnodelu(Cipra, 2008)
Ve=P1+PoXe+Paxp+e, t=1,...,T
pak je nutné v tomtoffpack vytvorit pomocny model
8° = a1 + aXp + aXa+ aXe’ + asXg” + agXep X+ U,
ktery je linearni regresitverai OLS-rezidui na konstantu,ipodni regresory jejich
¢tverce a jejich satiny za pedpokladu norméth rozctlené rezidualni sloZkyu;.
V pomocném modelu je naslediproveden F-test linearnich omezend Ha, = 0O,
az=0,a3=0,05=0,06= 0, @i platnosti homoskedasticity. Souvisejici kriticyor na
hladirg vyznamnostii=0,05 pak je podle:

T—6=kRRSS—URSS
5 URSS

> F,_, (5 T-6)

Je mozné ho pouzit tam, kde nelz&edem uit, kterd z nezavisle prainnych

ovliviiuje zneny rozptylu nahodné slozky modelu. Tradi odhad pro Whitiv test je:

Sz _ ZZ=15? _ ¢e
T—-k T—k

Pokud v modelu neni heteroskedasticita, tento wzokéze &.

K tomu, aby byl prokadzantedpoklad(P3), je nutné vyuzZit test autokorelace
rezidui. V této praci byl vyuzit Breush-Godfreystte Ten vychazi z autoregresniho
modelu AR(p) vysSihtadu p> 1,& =@ie1 + @2 +...+ Qperp + Uy
Ukolem je provést test
Ho: ¢1=@2=...=¢p = 0 proti H, : ¢1# 0 nebop,# 0 nebo ... nebe,# 0.

Breush-Godfrey odhadne pomocny model:

Er=pr+ Xt Xkt Q1€ 1 + @282 +...+ QpErp + Uy,
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Poté se aplikuje? test na koeficient determinace R2. Dany kritickjoo nulové
hypotézy na hladivyznamnosti. = 0,05 je poté
(T - p) R2>y%14 (p) (Cipra, 2008).

K poslednimu  zfedpoklada byla v modelu orienta¢ zkoumana
multikolinearita. Pokud je v modelu vysoka zavislogezi dema regresory, tedy vysSi
nez 0,8 (mfenda parovym koretmim koeficientem), neni mozné odlisit vlivy
jednotlivych vys¥tlujicich prongnnych na vys#étlovanou prominnou. Tento jev
|ze ozndit jako multikolinearitu.

ProtoZze ¥tSina testovych statistik v ekonometrii vychazi redpokladu
normalniho roz#eni rezidui, je vhodné vySe znifé ekonometrické testy doplinit
o test normality modelu. Pro testovani normality 2yolen Jarque-Bera test normality,
ktery pracuje s testovou statistikou:

W=T (%12 + ’;;242) kdey;? je Sikmost &% je Sptatost.

Za platnosti nulové hypotézy ( HD:~ N(O, 62) m4 tato statistika rozteniy3(2), tudiz
ma kriticky obor na hladihvyznamnostia tvar takovy: W> y2_,(2), kde y?_,(2) je
piislusna kriticka hodnotgCipra, 2008).

Model byl déale verifikovan ekonomicky (posouzeni ésun a intenzity
vyswtlujici proménné na vysitlovanou) a statisticky. U statistické verifikacgl b
sledovan koeficient determinace a test vyznammpastmeti.

Ke zjis€ni, zda je model skuta¢ kompatibilni s daty, ktera byla pouzita, slouzi

praw koeficient determinace:

ESS RSS
RZ= o= 1 — o
TSS TSS

kde residudlni saiet ctverai RSS =37, €2 = YT_,(yi—$1)?
a celkovy sotetctverai TSS =3T_, ( vi— 71)?

Pokud je je&t nadefinovan vysitleny soget ¢tverai

ESS =¥{_,(Jt—7)°

Lze ukazat platnost Pythagorovity:

TSS = ESS + RSS

Vysledna hodnota Rudava z kolika procent, jsou zny ve vysetlované
promeEnné, zavislé na zéndch vys¥tlujicich prongnnych (Kerlinger, 1972).AvSak
koeficient determinace méa své problematické strarigpiklad, kdyZz se doplni
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regresory do modelu, hodnota nikdy neklesrig transformaci modelu, kdy se 2mi
tvar vys\wtlované prominné, se zini i R? , i kdyZ jde o pouhou reorganizaci modelu
(Cipra, 2008).Z téchto divodu je lepSi pouzit korigovany koeficient determinddery

je presrgjsi a jeho rovnice je:
R*=1- [=(1-R?)|.

Test vyznamnosti parametbyl proveden nasledo¥n
+ Vypocet matice pro o¥feni statistické vyznamnosti paranietfX’ X)*

+ Vypocet korigovaného rezidualniho rozptyKg = Zﬁ%‘;mz

* Vypocet rozptylu odhadnutych paramietr
Sll

Si=SEX'X)'=

Sii
* Vypocet chyby odhadnutych paramet&, = ./S;;

hodnota parametru

* Vypocet testovaciho kritériazhodnota = ehyba odhadu

e ZjiSténi statistické vyznamnosti odhadnutych paramekdy se porovnava

vypatena t-hodnota s tabulkovou hodnotou t-testu naleméo hladig
vyznamnosti a kiisluSnym poétam stugit volnosti t, V diplomové praci byla
zvolena hladina vyznamnosti 0,05 aebstupit volnosti byl 10.
Pokud je t > ¢ zamita nulova hypotéza o nevyznamnosti paramedy
parametr je statisticky vyznamny. Pokud je t, s pravédpodobnosti 100(1 &)
% neni parametr statisticky vyznamny, tudiz jeistiaky vyznamg odliSny od
nuly.

 Kurceni shody skuteé hodnoty parametru s odhadem slouZi interval
spolehlivosti. V &chto mezich se bude sk&été hodnota parametru nachazet.
Stanovuje se pomoci vztahffiinena = Bi T teSpyi. Obsahujeli interval nulu, je
parametr statisticky vyznamr€ipra, 2008).

Vyznamnost celého modelu byla testovana F-testemwiz.Cipra str.54 a dale.
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Veetrg vySe popsaného ekonometrického modelu byla prezeal trendu
vyvoje spoteby jednotlivych komodit nealkoholickych néapojvyuzita analyza
trendovych funkci Pro diplomovou praci byly vyuzitgsledujici funkce:

» Lineéarni trendova funkce jelikoZ je jednoducha vyuZiva séi prognozovani,
jestlize absolutni irastky mezirénich zmén dané pronné jsou téer¥
konstantni a jestlize jsouigrpoklady pro obdobny vyvoj i ¥nintervalu
napozorovanych hodn@tanclova, Tvrdy, 2003).

Yi=0o + BX¢ + &

« Exponencidlni trendova funkceje kiivka, ktera se pouziva, jestlize hodnoty
dat stoupajici klesaji ve ¥tSich krocich. Jestlize data obsahuji nulové nebo
zaporné hodnoty nelze vytiib nelze pouzit tuto funkci. Je pouzivana hkavn
ke kratkodobym neboigtdredobym prognézantHanclova, Tvrdy, 2003).
yi-a €+ ¢, v linearni podobln y; = In a + Bx;

« Polynomicka trendova funkce je pouzivana u Kkolisajicich dat. Stiipe
polynomu niize byt uten pa@tem kolisani v datech nebo gem zakiveni
u kiivky. Polynomick& funkce 3. stupmrma \tSinou jeden nebo dva vrcholy
(Hanclova, Tvrdy, 2003).

Yi=a + BX; + X + 0X¢3

Pro kazdou vybranou komoditu byly sfidny mezirgni péirastky a na zaklad
nich, skuténého péibshu dat a R vybrana nejvhod$si trendova funkce. Vifpack,

Ze ani jedna trendova funkce nebyla dogtaterhodna, byl pouZzit autoregresni model
v obecném tvaru:

Yi=0 + By + &

Pro ekonometricky model byl vyuZit pidecovy statisticky systém Gretl
a pro zjiséni danych trendovych funkci byl vyuzit Microsoft &x
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Nealkoholické napoje
Dle Vyhlasky MzeCR ¢&. 335/1997 Sb. o potravinach a tabakovych vyrohcich

v platném zani vyhlasky¢. 115/2011 Sb. se nealkoholickym napojem rozumiopap
obsahujici nejvySe 0,5 % objemovych etanolu @amo @i 20 °C), vyrobenych
zejména z pitné vody, pramenité vodyirpdni mineralni vody, nebo kojenecké vody,
ovocné, zeleninové, rostlinné nebo ZMmé suroviny, firodnich sladidel, sladidel,
medu a dalSich latek, a pgmact syceny oxidem uhditym.

Balena voda seétl dle vyhlasky¢. 404/2006 Sb., o pozadavcich na jakost
a zdravotni nezavadnost balenych vod ésppu jejich Upravy. Jejlereni dle této

vyhlasky je uvedeno nize.

Balena prirodni voda — je vyrobek z firodni mineralni vody ziskané
ze zdroje pirodni mineralni vody, o kterém bylo vydano &fieni, pop. certifikat
podle zvlastniho pravnihorgudpisu, nebo ze zdfojuznanych odpasdnym organem

n¢kteréhoclenského statu Evropské unie.

Balena pramenita voda-— je vyrobek z kvalitni vody z chrémého podzemniho
zdroje, kterda mZe byt upravovana  pouze (gbbem  uvedenym
v 8 4 vyhlasky¢. 404/2006 Sb. Tato voda je vhodna k trvalénitmpmu pozivani
detmi

i dosgElymi.

Balena kojenecka voda- je vyrobek z kvalitni vody z chré&méeho podzemniho
zdroje, ktera nesmi byt upravovana zadnynisppem, s vyjimkou ozavani UV
z&enim podle 4 odst. 4 vyhlaSky404/2006 Sb.

Balena pitna voda- pitna voda musi mit takoveé fyziké&hehemické vlastnosti,
které neohrozuji wejné zdravi. Netive obsahovat mikroorganismy, parazity a latky
jakéhokoliv  druhu v  p&tu nebo  koncentraci, které by vedly

k ohrozeni zdravi.
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Nize jsou uvedeny dalSi komodity, které se na smealkoholickymi napoji

vyskytuji a je nutné je vystlit pro dalSi vyvoj diplomové prace.

Sycena limonada -dle vyhlasky¢.115/2011 Sb., v platném &mi, je sycena
limonada ochuceny nealkoholicky napoj, ktery jeobgn z pitné vody, napojovych

koncentral nebo surovin k jejichifjpraw, syceny oxidem uhlitym.

Ledovy ¢aj - je nesyceny nealkoholicky napojcajovym extraktem nebo
¢ajovym aroma, ktery je vyroben z pitné vodyirpdnich sladidel nebo sladidel

a dalSich latek povolenyateskou legislativoUstohal, 2012).

Energeticky napoj - energeticky napoj je napoj s vysokym obsaheneikof
taurinu a s vysokou energetickou hodnotou. Je \gmabpitné vody, cukr povolenych

piidatnych latek a je vestsire piipadi sycen oxidem uhlitym (Ustohal, 2012).

DZus (100% ovocna gava) -je vyroben pimo z lisovanétivy nebo z daného
koncentratu. V fipadt vyroby z koncentratu je tdva ziskana #danim vody
odpovidajici kvality a frodniho aromaoddileného pi zahu$ovani v takovém
mnozstvi, aby vysledny produétbsahoval kvality fivodni girodni §avy.

VSeobech zavazné fedpisy a limity ukazatélkvality ovocnych napdj pro EU
jsou shrnuty v kodexu AIIJN (Association of the Istty of Juices and Nectars) Code of
Practice. Kromi poZadavk uvedenych v AIJN Code of Practice musi vyrobkyispat
pozadavky narodni legislativy. V ramceské republiky se jedna o vyhlaska15/2011
Sb, v platném zmi. Dle této vyhlasky je ovocn&@&va charakterizovana nasledujicim
Zpasobem.

Ovocn& nebo zeleninov&&va - $ava, zkvasitelny, ale nezkvaSeny vyrobek
ziskany z pmeétend zralého a zdravéhogerstvého nebo chlazeného ovoce
nebo zeleniny, a to jednoho nebo vice drudh charakteristickou barvouumni a chuti,
které jsou typické protavu pochazejici zifslusného ovoce nebo zeleniny; aroma,
duznina a biikky ze $avy, které jsou oddeny v piibéhu zpracovani, mohou byt do téze

stavy vraceny; rdjata se povazuji za zeleninu.
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Ovocna sava z citrusovych plad- &ava ziskana z endokarpu jejich wnit
¢asti; limetkova 8ava vSak mze byt ziskavana z celého plodu, pouzije-li se wjod

~ s\ 7z

vyrobni postup, ktery omezi podil sloZzek zZj@nc¢asti plodu na minimum.

Ovocna nebo zeleninovdd@ya z koncentrované ovocné nebo zeleninoa®ys
(ovocnou nebo zeleninovou@&ou z koncentrdju- ava ziskana z koncentrované
ovocné nebo zeleninovéetd&y ogtovnym doplenim podilu vody, ktera byla
odstragna @i koncentraci 8avy a obnovenim aroma pomoékavych slozek, které
byly zachyceny v gibéhu koncentrace ifslusné ovocné nebo zeleninovéayy,
popipadt opstovnym doplignim ztracené duzniny a b&kn zachycenych i vyrobé
ovocné gavy stejného druhu; ovocna nebo zeleninoidvd z koncentrované ovocné
nebo zeleninové tavy musi vykazovat ifmejmensim rovnocenné organoleptické
a analytické vlastnosti odpovidajiciaprérnym hodnotamti@avy ziskané z téhoz druhu

ovoce nebo zeleniny.

Nezbytnou sothsti 100% ovocnétavy jsou dva nejvice uzivané koncentraty
ato pomeratovy a jablény. Dle vyhlasky ¢.115/2011 Sb., v platném &am,
je pomeratovy koncentrdt vyrobek ziskany z pomemawe §avy fyzikalnim
odstragnim specifického podilu obsahu vody. Jabiekoncentrat je vyrobek ziskany

Z jable&né §avy fyzikalnim odstratnim specifického podilu obsahu vody.

Priprava koncentrata

Principem vyroby koncentrétje zahu&ini ovocné gavy az na koncentraci
rozpustné susiny 65—-70 %. Koncentraty Bpravuji z ovocné tavy zbavené hrubych
kali. Odlisovanaava v prvém kroku jde do odstivky a poté na odparku, kde s¢ p
specifickych teplotach a snizeném tlaku dfipada. Sotasré s vodou odchazi i dity
podil #kavych aromatickych latek. Vychlazeny koncentrapkd do velkokapacitnich
tanki, kde se za nizkych teplot skladuje. Aroma se jan@oté se zkoncentruje. Toto
aroma je mozné 2zp vratit do daného produktu. Vyrobeny koncentrat ol mit
65 — 70 ° Brix. Druhou moznosti vyroby koncentrguiak zvané ,vymrazovani vody".
Tento zpisob je daleko Setési a koncentrat si ponechava svoje organoleptické

vlastnosti. Tento zsob je ekonomicky natog¢jSi, a proto je uplabvan jen ¥idka
(Ustohal, 2012).
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3.2 Vyznamné spolénosti na trhu s nealkoholickymi napoji

NejvyznamjSi pro komoditu balenych vod, sycenych limonadole/ch ¢aja
je spolénost Karlovarské minerdlni vody a.s., kterd& m& pedou znéky Mattoni,
Aquila, Dobra voda, Patbradka a Magnesia. DalSinildzitym hr&em je spol&nost
Coca-Cola, ktera vlastni produkty Coca cola, Fa8faite, Bonaqua a jiné. U kategorie
dZzusi prevladaji privatni zniky, kde jedna z nejvyznangSich firem vCR
je spolénost Veseta kySice s.r.o., ktera vlastni¢kyaBonny, Veseta, Tanja, Clever,
atd. Dale pak spotaost Maspex s obchodnimi ztkami Relax, Kubik a jiné. Lidrem
pro energetické napoje je firma Al Namura sec¢kna Big Shock, ale hned za nim

nasleduje spotmost RedBull.

Karlovarské mineralni vody a.s.

Karlovarské mineralni vody a.s., jak jiz bylo zro, jsou jedrikou na trhu
v prodeji mineralnich vod. Firma z&s$uje zn&y Mattoni, Aquila a Magnesia.
V dalSitadt pod Mattoni spadaji kapitélév firmy Podtbradka a.s. a HBSW Dobra
voda a.s. VSechny tyto firmy vSak vyrabi pod swylastnim nazven{Karlovarské
mineralni vody, 2013).

Vroce 2011 spolmost vybudovala novou aseptickou linku, na které ma
moznost stéet nové trzni napoje bez chemické konzervatposlednich letech firma
rozStila svoje portfolio 0 zngky Granini a YO Od roku 2013 bude firma vyréb
a distribuovat vybrané sycené limonady od spwdsti Orangina Schweppes
International, kter& ma pod sebou produkty Schweppmer Pepper(Karlovarské
mineralni vody, 2013).

Fontea-Maspex Czech s.r.o.

Spole&nost Fontea-Maspex gamezi lidry v prodeji dZus nektati a ovocnych
népoji pro &ti. Historie vCeské republice se datuje od roku 2004, kdy sipoist
Walmark a.s. prodal&ast svych aktivit. V ramci této transakce doSloykaznému
rozSieni portfolia a spolaosti (Fontea Maspex 2012).Produkty jsou Relax, Kubik,
Senza, Figo, Aqua Bella apod. Od roku 2006 je pdinlastnikem polska nadnarodni
spole&nost Maspex Wadowiogontea Maspegx 2012).
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Veseta KysSice s.r.o.

Firma Veseta vznikla v roce 1993. Od roku 2000 jesa&fa nejvyznamdjsi
firmou v oblasti plgni privatnich zn&k. S vyrobky Vesety se lze setkat v obchodnich
fezcich Tesco, Kaufland, Billa, Lidl, Penny atd. Délena vybudovala na ,zelené
louce ,, zavod v Litovli, kde v roce 2011 ro#ik klasickou vyrobu o aseptickou linku,
na které vyrabi nesycené napoje, ledtsie, dzusy. Tato nova linka umaje vyratst
produkty bez konzervaich latek a toho je ze 100 % vyuzivdkstohal, 2012).

Coca Cola HBC

V Ceské republice je vyroba Coca Coly aZ od roku 1968.aZ roku 1991
Coca-Cola ziskala licenci na néapoje &na Coca-Cola pro cel& eskoslovensko
a vytvaila pod nazvem CCA Praha prodejni a distiupoba@ku (Coca Cola,
2012).Do portfolia této spolmosti sefadi mnoho produkit Nejvyznamgjsi je Coca
Cola, Fanta, Sprite, dZus Cappy, energeticky nBpoj a mnoho dalSich vyznamnych
znaek (Coca Colg, 2012).

PepsiCo s.r.o.

V Ceské republice se vyroba Pepsi Coly datuje od rb@@3. Meznikem
pro tuto znaku byl rok 2000, kdy spotmost PepsiCo koupila spdleost Toma s.r.o.
a za&ala modernizovat zavod v Pra@epsiCq, 2012) Mezi produkty, které spot@ost
nabizi, se nagklad fadi Pepsi Cola, Mirinda, 7-Up, vyrobky Toma, enéolg napoj
Rockstar a jingPepsiCg, 2012).

Kofola a.s.

Rok 1959 je povazovan za oficialni vznik sgolesti Kofola. V roce 2000
poprvé firma spojila sy vyrobni program s nadpojem Kofola, kdyz upela licerni
smlouvu na jeho sténi. V nasledujicich letech firma se rdidi jak na ¢eském
a slovenském trhu, tak i do Polska addeska. Jednim z nejvyznasjsich produki
Kofoly je samotny kolovy napoj Kofola, dale pak dortfolia lze z#adit fadu sirug
a koncentrat Jupi, Jupika, firodni vodu Rajec, Top Topic a Vinea, ap@€bfola,
2012).
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Linea Nivnice a.s

Od roku 1946 se piSe historie té to spotesti, kdy Jaroslav Hro#k zatal
vyraket palenku. V roce 1948 byl sortiment obohacen apsira ovocna vina. Roku
1995 vybudovala spateost provoz na produkci ovocnychia§, nektalt a napoij
v obalech Tetra Pak. V dne3ni dofredstavuje jiz 60 % z celkového prodeje firmy.
Portfolio spolénosti z jevazné&asti tvai produkty pod zngou Hello. Jsou to Ovocné

napoje aavy jak pro dti tak i pro dosplé (Linea Nivnice, 2013).

Rauch spol. s.r.o

Spole&nost Rauch, ktera vznikla jiz nadaiku 20. stoleti je nef¥Sim vyrobcem
napoji z ovocnych &v acaju v Rakousku a také si disstoji na mezinarodnich trzich.
Jiz vroce 1994 zavedla firma na trh produkt Icea,T@alSimi produkty jsou dzZusy

Happy Day, Bravo a wellnes napoje Nativa a fiRauch, 2013).

Pfanner spol. s.r.o.

Pfanner je rakouska firma, fungujici jiz od roku5@8 Je to mezinarodni
spol&nost, ktera ma hlavni sidlo v jiz znféem Rakousku a jeji pobky jsou
v Némecku, Italii, Slovensku, RumunskuGeské republicgPfanneg, 2012).V CR
sidli v Hostivicich. Produkty spalrosti je sama zra Pfanner, ktera nabizi dzusy,
nektary, ledovécaje. Poté distribuuje kvalitnfadu ovocnych napojFruity, Fruiss,

sportovni napoj Isostar a jiriBfannep, 2012).

Nestle spol s.r.o.

Spolenost Nestlé a.s. pro vyrobu a prodej potravin iankroce 1935 v Praze.
Tato firma ma velmi Siroké portfolio svych vyrobkPivodem je firma ze Svycarska,
kde zabira velké procento trhu. Je Z&na na potraviny i na napoje. Pod Nestle spada
znaka Orion, Nescafé, Nestea a jiné. Nestea jstrvgirt ledove ¢aje s velkym

vybérem gFichuti, ale které proéesky trh vyrabi firma Coca Co(alestle, 2013).

Al Namura spol. s.r.o.
Firma Al -Namura byla zaloZena v roce 1992 a viéatold po vzniku se stala

vyhradnim zastupcem a distributorem mnoh&aanamych zngk. V roce 2003 byl
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uveden na trh jeji vlastni vyrobek a to energetiolpoj Big Shock. DalSimi produkty
spolé&nosti jsou Ahmad Tea, Bavaria, Mr.Brown apod. Ver@912 firma rozsila své
portfolio o dalSi vyrobky na bazi energetického ajéps obsahem ovocného podilu
(Al Namura, 2013).

Redbull s.r.o.

V roce 1984 RakusSan Dietrich Mateschitz zalozillsppmost Red Bull. Jiz v roce
1987 se z&al prodavat jediny produkt této sp&hesti a to Red Bull Energy Drink.
Tento napoj ma v dnesni dobnekolik prichuti. Spolénost se velmi orientuje

na sponzoringtiznych sportovnich akcifgdevsim extrémnich spartRed Bull, 2013).

Monster Beverage Corporation

Spole&nost je nyni pednim vyrobcem a distributorem energetickych napoj
a alternativnich napoj Diive se firma jmenovala Hansen’s Natural a vzni&la joce
1930 a vyvinula celotiadu sodovek a dztisDne 5. ledna 2012, se akcidndohodli
na znméné nazvu spolénosti z Hansen’s Natural na Monster Beverage Catioor
(Monster Beverage Corporation, 20138pol&nost vyrabi a prodava ztlkey Monster
Energy, jiz zmidné Hansen’s Natural, Worx energy, Peace Tea, Blhg S
(Hansen’s Natural, 2012)

3.3 Obchod s nealkoholickymi napoji

Obecrt Ize obchod definovat jako smu. Jedna se o jednotlivci usk&tievany
nédkup a prodej komodit. Obchod jetSinou realizovan prostdniky za @elem
dosazeni zisk{gCernohlavkova, 2007).

Co se tge obchodu nealkoholickych nafpjjeho vzestup byl zaznamenan
od roku 1990, kdy vznikalo spousty novych spnotesti, dale se pak otily nové
zahranini moznosti. AvSak od roku 2008 tento trh zaznamgukles v disledku
ekonomickeé krize. | nyni stéle dochazi k poklesotigiy nealkoholickych napij diky
ekonomickeé krizi, ktera nema od roku 2008 zlep$ugie tendenci. V tabulce. 1
je znazortina jiz zmirkna klesajici tendence spelby nealkoholickych napbjjako
celku. Poté jsou zde znazény jednotlivé komodity nealkoholickych nagog jejich
spoteba, kdy jediny ndist je zaznamenén u energetickych napdia pokles ostatni

komodit a pedevsim balenych vodihe fakt, Ze lidé preferuji vodu z kohoutku, které
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je levrejSi a ostatni napoje klesaji na ukor sirukteré domacnosti haojrvyuzivaji ot
vzhledem kjejich ceh (Potravindsky zpravodaj, 2012)Rok 2012 je pouhym
odhadem, ktery byl provéd v kwtnu.

Tab. ¢.1 Spoteba napaj v litrech na jednoho obyvatele dle kategdRieda, Giham,
Abram, 2012)

Celkova spdteba 272,8 2715 265,4 262,0 250,7 244,3 240,0 238,0
Sycené limonady 125,7 128,2 125,1 122,6 119,9 116,7 115,2 114,2
Balené vody 88,9 86,9 85,3 80,5 73,1 67,0 64,3 62,7
Ledovécaje 7,0 7,8 8,7 9,8 8,7 8,5 8,0 7,9
Dzusy 8,2 8,1 7,1 6,6 6,7 6,7 5,2 5,0
Energetické napoje 0,9 11 1,6 1,9 1,7 2,0 2,3 2,4

U jednotlivych znaek, které jsou eské republice zastoupeny, nedochazi
stejreé jako u spateby k vyraznym zrenmam.V mineralnich vodach ma stale n&ii
prodej spolénost Karlovarské mineralni vody a.s. s podilem 40R@Zusi, sycenych
limonad jsou stale v pdedi privatni znéky. Hlavnimi vyrobci pro privatni zriay
v oblasti dZug jsou spolénosti Linea Nivnice a.s., McCarter (Slovenska rdial
a PepsiCo s.r.o. Tyto skdteosti jsou uvedeny viflozec. 2 - 4.

U ledovych ¢aju nejwtSi procento trhu agp zaujima spoknost Karlovarské
mineralni vody a.s. a to az 37 %. Je to dano cé¥chio napaj, kdy tato spolénost
prodava levnéceské zné&ky Aquila. Tyto produkty Aquilacaje jsou levajSimi
nez napoje od firmy Nestle s.r.o., které prodav@pkt Nestea a na trhu s ledovymi

¢aji zaujima 27 %. Tyto podily jsou znazémy na grafle. 1.
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Graf. ¢ 1  Spoteba ledovych ¢aja dle  jednotlivych  zné&ek
(Einsiedel, 2012)

M Karlovarské mineralni vody
M Nestle

M Rauch

M Unilever

B Maspex

H Ostatni

m Privatni znacky

Lidrem na trhu s energetickymi napoji je sgolest Al Namura s.r.o. s 31 %.
Spol&nost prodava vyrobek Shock Big. Tento vyrobek jecaském trhu oblibeny
a to opgt diky cert, kdy konkuretini Red Bull s.r.o. prodava gvenergeticky napoj
drdZ a v mensim baleni. Ale igs svou porrné drazsi cenu Red Bull ma téh24 %
tohoto trhu. Spolsost Hansen natural Corporation, ktera spada poashdo Beverage
Corporation zaujima 14,6 %. Nize je uveden g¢ra®, kde Ize jsou vig jednotlivé
podily firem.
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Graf. ¢ 2 Spoteba  energeticky napoj dle jednotlivych  zné&ek
(Einsiedel, 2012)

B Al Namura

B Red Bull

m Hansen Natural Corporation
B Rockstar Inc

B Pinelli

H Ostatni

m Privatni znacky

3.3.1 Objem nakupu éeskych domacnosti

K ziskani informaci pro zji8hi objemu nakupuceskych domacnosti byla
napomocna spateost GfK. Tato firma provadi kontinualni monitoriaganalyzu trhu
urcitého zbozi na reprezentativnim vzorku, ktefgdstavuje 2000eskych doméacnosti.
Tyto domacnosti jsou vybirany na zalkdaeku, regionu, velikosti domacnosti, apod.
Byly vybrany komodity sycené napoje, balené voaylohécaje, energetické napoje
a dZusy. Metoda shbu dat spoleénosti od roku 2012 je zobrazena na obrazkli
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Obr.¢. 1 Metoda stéru dat(GfK, 2012)

Scannovani Transfer Zpracovani - ‘
=2

Do prosince 2011 byla metodac¢shb dat na bazi ,papirovych deri”,
do kterych domacnosti vyjdvaly své kazdodenni ndkupyend.
Data, ktera byla spaleosti poskytnuta, jsou od roku 2009 do roku 2011
a to v mlroénim intervalu.Nasledujici tabulka. 2 zobrazuje, jak se od roku 2009

do roku 2011 vyvijel nakup domacnosti.

Tab.¢.2 Celkovy gehled objemu nakupu domacnosti v tisicich litrgefiK, 2012)

Celkem 831 592 884 495 811 078 828 983 762 065 742 092
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Sycené limonady 36,9 37,8 34,5 35,3 32,7 36,9
Ledovécaje 2,4 2,2 2,6 2,6 2,4 2,2
Balené vody 54,3 53,4 55,4 55,7 58,6 55,3
Energetické napoje 0,1 0,3 0,5 0,5 0,7 0,7
Ovocné dzusy 6,3 6,4 7,1 5,9 5,6 4.9
100% dzus 2,5 2,6 3,0 2,7 2,2 1,7
Nektar 1,6 1,5 1,7 1,3 1,3 1,0
N&poj s nizSim podilem
ovocné &vy 2,1 2,2 2,3 1,8 1,9 2,0
Ostatni 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1




V tabulcec. 2 je vict, Ze tendence domacnosti nakupovat nealkoholiékéje
porad klesa. Jednotlivé skupiny majepazr klesajici tendenci, jelikoZ nejsou k Zivotu
tak dilezité a proto jejich ndkup zavisi na ekonomickiiegli domacnosti, ktera je
ovlivnéna ekonomickou krizi. Rostouci tendenci majétopnergetické napoje, které
ziskavaji na populat

Domacnosti  nakupuji v titych maloobchodnich a velkoobchodnich
prodejnach. V jakych je nakupovano vigemére je zobrazeno v nasledujici tabulce

¢.3.

Tab.¢.3 Nakup doméacnosti v maloobchodnich a velkoobciobdprodejnach v tisicich
litrech za rok 2011GfK, 2012

Celkem 752078 15165 319721] 202979 11126 89142 104906] 9041
Sycené
limonady 261447 2907 108414 78292 2500 28672 38154| 2508
Ledovécaje | 17319 339 8103| 4579 79 1352 2558 309
Balené vody 428309 10936 182331 109217 8172 54561 57938 5153
Energetické
napoje 5302 252 2971 1419 11 136 455 58
Ovocné
dZusy 39702 732 17902| 9472 363 4420 5800/ 1013
100%
dZus 14983 468 7583| 3313 118 1060 2049 391
Nektar 8641 62 4163 1577 100 834 1636 270
Napoj s
nizsim pod.
ovoc. $avy | 14730 201 5243| 4446 142 2493 1907 299
Ostatni 1348 2 912 136 2 33 209 53

N 1

Z vySe uvedené tabulky: 3 je zejmé, Ze nejvysSi procento domacnosti chodi
nakupovat do hypermarketa to az 42 %. Hypermarket nabizi plny potrakskg
sortiment, Sirokou nabidku nepotravisiéého zbozi a tocetre sluzeb. Jeho ceny jsou
nizsi i presto, Ze kvalita zboZi je vysSi. Prodejni plochpenmarketu byva od 2 500 m?2
(Kotler, Keller, 2007) Diky &€mto zakladnim prviim, je domécnostmi hypermarket
nejvice nav&vovan. Hlave diky Siroké nabidce za rozumné ceny. Mezi hypekatgr
nagiklad pati Tesco, Globus, Hypernova, apod.

DalSim typem prodejny je diskont. Diskont nema ist@mabidku sortimentu.
Budova je ¥tSinouieSena technicky a stavebjednotrg a jeji vybaveni je jednoduché

(Kotler, Keller, 2007) Ceny jsou niZsi ip stredni kvali¢ sortimentu. Vdchto

prodejnach nakupuje 26 % domacnosti¢ito prodejnam séadi Penny, Plus, Lidl,
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ktery je velmi oblibeny. Diskont je &gn spiSe pro typy domacnosti, co rychle, tevn
radi nakoupi.

Supermarkety jsou pro nakup taky oblibené, aleem? 3% domacnosti zde
nakupuje. Mezi supermarkety Izetfadit Albert, Spar, Billa, apod. Tento typ prodejny
nabizi kompletni sortiment potravin a zakladni grobpotravinégského zbozi, kdy cena
je stedni ¥ vySsi kvalit zbozi. Prodejni plocha je od 400 m2 do 2500 maehazi
se v blizkosti obytnych zégKotler, Keller, 2007) To je velkou vyhodou supermarketu,
ale problémem je ®dni az vysSi cena v n§jAich ekonorntkych podminkach.

Domacnosti stale budou vyhledavat nizsi cenu.

3.3.2 Dovoz nealkoholickych napoi

Jak je vi@t z nasledujici tabulky. 4 je celkovy dovoz od roku 2005 nestaly.
Tento vyvoj se mize odvijet na zakladdohod mezi odirateli a dodavateli. Stava se,
Ze do jednotlivych obchodnictettzca jeden rok dovazi svoje produkty zahgami
firmy, a nésledujici roky ten samé produkty jsouabyny v CR, piikladem jsouetzce
Lidl ¢i Kaufland.

Tab¢.4 Celkovy dovoz nealkoholickych nagoj milionech litii (Reda, Giham, Abram,
2012)

celkovy dovoz 311,4 282,6/ 369,3 365,3 351,7 338,0 366,6 373,0
sycené napoje 1445 79,8 12272 90,9 76,3 79,8 119,6 122,4
energetické napoje 4,3 55 9,7 11,5 8,7 10,4 15,1 16,0
ovocné prasky 0,2 1,6 1,6 1,7 1,1 0,9 0,6 0,6
ledova kava 1,4 1,4 1,5 2,3 2,0 19 1,8 1,8
ledovécaje 9,0 12,4 13,7 20,7 21,0 15,1 11,0 10,5
dZusy 33,1 36,5 35,7 34,1 41,3 45,5 26,6 25,5
nektary 19,4 315 31,6 15,7 17,3 22,7 20,5 20,8
balené vody 85,6 100,3| 115,0 127,0 115,4 106,3 99,3 98,7
sportovni napoje 0,4 0,5 0,8 0,9 1,0 1,1 1,1 1,1
sirupy 0,0 0,0 4,1 22,3 27,3 22,3 27,1 30,5
nesycené napoje 13,5 13,1 33,4 38,2 40,3 32,0 43,9 45,1

Ze vSech kategorii jsou vybranki skupiny, kterymi jsou dzusy, ledov&je
a energetické napoje. \fipact energetickych napojcini dovoz 4,2 %, u ledovyctaju
2,8 % a u dZzus 6,8 % ze spakby €chto kategorii vroce 2012. JelikoZz se jedna
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o vyrobky, které péi do stedni nebo drazsi cenové kategorie, jejich dovoi todik
ovlivnén ekonomickymi vykyvy n&eském nebo evropském trhu. Firmy vyijédi tyto
produkty maji velmi silnou trzni pozici, jak ve gtai zemi, tak i négeském trhu a jejich
naklady na vstupni suroviny jsowtsinou nizSi, nez je tomu deskych firem.
Proto je pro prodejcetgobici vCeské republice, vyhodj$i nakupovat tyto produkty
u tchto zahrarinich firem. V gevazné wutSire se nealkoholické népoje dovazi

z Némecka, Rakouska, Polska a Slovenska.

Dovoz dzus

Celkovy dovoz dzus ma u nas klesajici tendenci diky ekonomické krizi.
Vyrazny pokles z roku 2010 na 201ligpbila také firma Kofola a.s. tim, Zéemistila
vyrobu dZuf z Polska do Rumunska. Tim doSlo k navySeni naklad gepravu
a tuzemskym obchodnin se nevyplatilo tyto dzusy dovazet. Celkovy dovoz
je znazorn v tabulces. 5. NejwtSi mnozstvi se dovazi z Rakouska, kdy datinz az
44 % v roce 2012. Dale nasleduje Posko s 32 % & 2042. Rakouskeé firmy, které na
tuzemsky trh dovazi, jsougvazrg Rauch s.r.0. a Pfanner s.r.o. Z Polska dovazieejv
spole&nost Maspex, ktera ma ve svém portfoliu&yaRelax a Kubik. Mmecké firmy
dovazi své produkty do obchodni skupiny Schwarm kpadaji firmy Kaufland, Lidl.
Slovensky dovoz reprezentujgedevsSim firma McCarter se svymi zkami Rio

a Zeus.

Tab¢.5 Dovoz dzus dle zemi v milionech litr (Reda, Giham, Abram, 2012)

Celkovy dovoz 34,1 41,3 45,5 26,6 25,5
Rakousko 16,3 14,3 19,9 11,7 11,3
Polsko 7,4 10,6 8,5 8,4 8,1
Némecko 0,0 0,0 7,2 4,8 4,7
Slovensko 3,2 4,5 3,4 1,5 1,3
Ostatni 7,2 11,9 6,5 0,2 0,1

Dovoz ledovychéaju

Klesajici trend v dovozu ledovyckaja je ovliviéen presycenim trhu,
ekonomickou situaci a nastupem I&gich typi ¢aji z Ceské republiky. Jakoifklad je
spole&nost Karlovarské mineralni vody a.s. se svymi viggpoBquila Tea. Tento pokles

je uveden v tabulce 6.
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Tab¢.6 Dovoz ledovycttaja dle zemi v milionech litr (Reda, Giham, Abram, 2012)

Celkovy dovoz 20,7 21,0 15,1 11,0 10,5
Rakousko 11,4 10,1 9,2 10,3 10,0
Ostatni 9,3 10,9 5,9 0,7 0,5

Téemet 100 % dovozu je z Rakouska od firem Rauch s.r.@famner s.r.o.
V poslednich letech se n#sky trh etabluje ziia Nestea od Svycarské spwiesti
Néstle s.r.o0., kterou préesky trh vyrabi a distribuuje firma Coca Cola. B&dovazi
ledové caje na tuzemsky trh z PolskagiNecka a to zejména produkty Siti a Pataya
do obchodniheetézce Lidl.

Dovoz energetickych napaj
Energetické napoje, jako jedna z mala komodit, aammnaly nérst dovozu.

Tento fakt je uveden v tabul¢e?.

Tab¢.7 Dovoz energetickych napiogle zemi v milionech litr (Reda, Giham, Abram,
2012)

Celkovy dovoz 115 8,7 10,4 15,1 16,0
Rakousko 10,8 7,2 6,9 57 6,0
Ostatni 0,7 1,5 3,5 9,4 10,0

Na c¢eském trhu se neobjevuje jen rakousky Red Bulljeaile i mnoho dalSich
vyznamnych dovozc Jak Ize vidt z tabulky¢. 7, rakousky dovoz v #atcich tvdail
az 93 % z celkoveho dovozu. Nyni hlavni rakousksolage Red Bull s.r.0. zaujiméa uz
pouze 37 % dovozu energetickych ndipdjo zapicinil narist ostatnich zahramich
znaek, v poslednich dvou letech zejména produktu Monstyto dalsi vyznamné
zahranini znaky prodavané naeském trhu jsou uvedeny v tabulkee8 a tvdi 67 %

dovozu.
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Tabg.8 Dovoz energetickych nagoflle zemi v milionech litrech ¢R (Reda, Giham,
Abram, 2012)

All Trademarks 16,9 19,6 18,3 20,6 24,1
Red Bull 5,8 6,8 589 5,5 5,7
Monster 0,0 0,0 0,0 1,7 3,5
Lidl 0,0 0,0 0,0 1,2 1,5
Rockstar 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2
Other Private Label 0,10 0,20 0,05 0,90 0,80
Burn 0,27 0,20 0,17 0,42 0,45
Others 3,3 2,7 2,5 1,4 1,1

3.3.3 Vyvoz nealkoholickych napoji

Vyvoz v Ceské republice stéle roste, i kdyZ v roce 2008 aammal ¥tSi pokles
a to ogt z divodu ekonomické krize. Nejvice se vyvazi na Slokerns to z dvodu
velmi Gzkych vazeb z minulosti, kdgesko a Slovensko tyito jeden stat. Nejtsi
podily na vyvozu maji sycené napoje a to az 70 &elkového vyvozu. DalSi vysSi
skupinou jsou balené vody, které zaujimaji 11 %ozyy ledov&aje se 4 % a sirupy

s 6 % z celkového vyvozu. Tyto Udaje jsou zobrazetabulcet. 9.

Tab¢.9 Celkovy vyvoz nealkoholickych nagoy milionech litii (Reda, Giham, Abram,
2012)

celkovy vyvoz 320,8 290,7 410,5 324,3 371,6 376,5 388,0 396,3
sycené napoje 231,7 180,4 263,4 175,4 223,5 242,3 273,0 277,1
energetické napoj 0,4 0,5 0,6 0,7 0,5 0,3 0,1 0,2
ovocné prasky 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
ledova kava 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
ledovécaje 17,6 35,4 52,7 58,8 51,9 50,5 13,8 15,0
dZusy 6,2 11,2 14,5 14,7 15,5 6,9 9,9 10,1
nektary 7,3 9,3 18,1 9,4 7,7 4.8 13,9 14,5
balena voda 36,0 415 44,1 46,7 49,9 49,6 46,4 45,9
sportovni napoje 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
sirupy 16,0 4,8 5,5 6,3 13,1 17,2 21,1 23,0
nesycené napoje 55 7,6 11,6 12,3 9,5 4,9 9,8 10,5

U ledovych¢aja doSlo v roce 2010 k vyraznému poklesu vyvozu a ddvodu,

Ze firma Fontea Maspex s.r.aeptala vyraét ledovécaje pro obchodnietzec Lidl,
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ktery tyto napoje realizoval ve velké imina Slovensku a v Polsku. Od roku 2010
do roku 2012 vyrada tyto produkty polska firma, ktera je prodavak polském trhu
a zarove ¢ast produkce byla dovazenadeské a Slovenské republiky.

V oblasti sirufh je vidkt rostouci trend a to i v roce 2008, kdydsiny komodit
doSlo k poklesu zivodu ekonomické krize. Je to tgpbeno tim, Ze Cesku
a na Slovensku je velmi podobnd mentalita a lid#qpsirupy kupuji z ekonomickych

duvoda. Hlavnimi vyvozci jsou firmy Kofola a.s., Linea Wiice a.s..

Tab. ¢.10 Vyvoz sycenych napbjdle zemi v milionech litrech ¢R (Reda, Giham,
Abram, 2012)

Celkovy vyvoz 175,4 223,5 2423 273,0 277,1
Slovensko 110,1 114,7 124,3 148,6 150,0
Polsko 9,3 36,3 58,0 67,7 70,0
Némecko 12,2 25,5 27,3 27,5 28,0
Madarsko 8,5 14,2 13,4 10,4 10,0
Rakousko 15,3 11,1 4,4 5,8 6,2
Itlie 0,8 0,1 0,4 1,4 1,6
Rusko 0,9 0,8 1,0 0,8 0,5
Ukrajina 2,9 0,1 0,0 0,6 1,0
Spojené kralovstvi 0,8 4,9 0,4 0,3 0,3
Ostatni 14,6 15,8 13,1 9,9 9,5

V piedchozi tabulc&. 10 je uveden vyvoz sycenych napajle jednotlivych
zemi. Lze konstatovat, Ze na prvnich mistech jsemézjako Slovensko, Polsko
a Nemecko jak tomu je skoro u vSech komodit.

Hlavnimi exportéry jsou Karlovarské mineralni vaag., Veseta KySice s.r.o.,
PepsiCo s.r.0. a Kofola a.€4ast produkce, kterd se vyvazi v této oblasti, j[sptené
napoje s fichuti, s obsahem cukru cca 5 %. Tyto produkty jselmi oblibené
na Slovensku a v Polsku. Vyrobci, ktespadaji do skupiny mineralnich vod na
Slovensku, tyto produkty v podstatnevyrabi. DalSim w/odem, pré je vyvoz
sycenych napdjtak velky je i to, ze firma Veseta KySice s.r.¢epobchodntettzec
Lidl, vyvazi zn&noucast své produkce deédhto dvou zemi.

V balenych vodach je situace obdobna jako u sydenyépoji. Hlavnimi
exportéry jsou Karlovarské mineralni vody a.s., $t@p s.r.o. (zn&ka Toma). Dale

Veseta Kysice s.r.o., Fontea Maspex s.r.o. a Oodkasvyvazi dodchto zemi hlavé
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pies obchodniietzce. V tabulce¢. 11 je vidt az 90 % vyvoz balenych vod

na Slovensko.

Tab.¢.11 Vyvoz balenych vod podle dle zemi v milioneitteth vCR (Reda, Giham,
Abram, 2012)

Cellovy vivoz

Nemco | ool ool ool 10l 14
kgna | 0ol 0ol 01 0o oo
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4 Vysledky a diskuze

Cilem préce je zjistit jaky bude budouci vyvoj vgbych komodit a jaky vliv
maji koncentraty na spefbu dzus, ktera je téZ mezi progndézovanymi komoditami.
Koncentraty byly zvoleny jabéay a pomeratovy, z divodu, Ze jsou nejvice obsazeny
v 100% $aw tedy dZusu. Vybranymi komoditami jsou balené vagcené limonady,
ledové ¢aje, energetické napoje a dzusy, kde nalezen budgwoj jejich spoteby

k zjisteni, jestli bude spdeba u vSech zménych komodit stéle kleséit rast.
4.1 Vliv ceny koncentratu na spof¥ebu dzugi

K dosazeni tohoto cile je vyuzito ekonometrickéhadeiu a podkladovych dat
v tabulce&. 12, kterd pedstavuji souhrn Udajod spolénosti Canadean &eského
statistického tadu. Tento ekonometricky model bude analyzovatrgnve spatebs
dZusu v zavislosti na ceémpomeratoveho a jableného koncentratu arigmu obyvatel
v Ceské republice v obdobi mezi roky 1999 — 2012. @heknické teorie Ize
piedpokladat, Ze sp@ba dzus bude klesat, pokud poroste cena jeho slozek, ktera
ovlivni tak rist jeho ceny. Rdpoklada se, Zefipristu nominalni mzdy d¥e klesat
I rust spoteba dzus (zalezi na tom, zdargvazi vliv gechodu spdebitele ke komodit
cerstvych dZus, nebo od dzuss nizkym podilem ovocné slozky ke 100% ditas
Konstanta je zde kladna, proto se jedna o nornsthtiek. Je nutné zvolit spravny

ekonometricky model a deklarovat prémmé, coz je uvedeno niZe.

Ekonometricky model

Y1t = P1aXar + B y12Xor + B 13Xat + P 1aXar + €1t

Deklarace proménnych

yt - spoteba dzusu na osobu [litr/rok]

X1t- jednotkovy vektor

Xzt- cena pomeramvého koncentratu [gkg]
X3t- cena jabléeného koncentratu [€kg]

Xat- hruby r@&ni péijem [v tis. K& na obyvatele / rok]
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Tab¢.12 Podkladova datd/[astni zpracovani, 2012)

Oznaeni y1t x1 x2t x3t x4t
1999 7,81 1 37,35 30,05 12,80
2000 7,09 1 33,74 29,76 13,22
2001 7,19 1 21,79 18,70 14,38
2002 7,47 1 36,98 17,36 15,52
2003 7,05 1 23,21 15,36 16,43
2004 7,64 1 20,67 14,69 17,47
2005 8,16 1 16,68 14,07 18,34
2006 8,07 1 34,86 20,42 19,55
2007 7,08 1 50,05 22,91 20,96
2008 6,62 1 32,62 35,41 22,59
2009 6,68 1 27,39 16,68 23,34
2010 6,74 1 32,62 17,68 23,80
2011 5,18 1 49,30 42,45 24,32
2012 5,18 1 50,80 42,08 24,34

pramer 6,98 1 33,43 24,12 19,08

Smerodatna

odchylka 0,9 1 10,63 9,661 4,057

K zjisteni multikolinearity mezi vysétlujicimi promgnnymi slouzi koleréni
matice. Parovy koretai koeficient by nerdl byt vysSSi nez 0,8. Nize uvedena tabulka

¢. 13 popisuje intenzitu zavislosti mezi pr&émymi.

Tab¢.13 Koler&ni matice(Vlastni zpracovani, 2012)

1 -0,6238 -0,7412 -0,6521] yit
1 0,738 0,4136/| x2t

1 0,3447| x3t

1| x4t

V modelu neni multikolinearita mezi jednotlivymyssetlujicimi promennymi,
tedy nejsou nutna dalSi opati k jejimu odstrami.

Pro odhad modelu bylo vyuzito softwaru Gretl. T&lauld. 14, ktera je uvedena
nize, odkazuje na hodnoty, které jsouipbhé k verifikaci modelu. V softwaru byla
vyuZita metoda BMK. Je to zakladni metoda pro odhad parainetodelu, diky které

je zarkeno, ze odhadnuté parametry jsou nejlepsi.
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Tab.¢.14 Odhad modelu BM{ (Vlastni zpracovani, 2012)

Model 1: OLS, za pouzZiti pozorovani 1999-2012 (T = 14)
Zavisle proménna: ylt
koeficient snmér. chyba t-podil p-hodnota
const 10,2474 0,748239 13,70 8,35e-08 *=*%
X2t -0,00103512 0,0216248 -0,04787 0,9628
X3t -0,0544256 0,0230700 -2,359 00,0400 L
X4tvtis_ -0,100494 0,0407229 -2,468 0,0332 L
Stredni hodnota zavisle proménné 6,983335
Sm. odchylka zavisle proménné 0,944333
Soudet &étwvercu rezidui 3,153854
Sm. chyba regrese 0,561592
Koeficient determinace 0,727951
Adjustovany koeficient determinace 0,646336
F(3, 10) 8,919340
P-hodnota(F) 0,003546
Logaritmus wvérohodnosti -9,432114
Akaikovo kritérium 26,86423
Schwarzovo Kritérium 29,42046
Hannan-Quinnovo kritétium 26,62760
rho (koeficient autokorelace) 0,414392
Durbin-Watsonova statistika 1,070876
zde je poznémka o zkratkach statistik modelu
Pomine-1i se konstanta, p-hodnota byla nejvyssSi pro proménnou 2 (xX2t)

Z odhadu modelu Ize ¥ist ukité souvislosti, které jsou uvedené niZe.
Tyto souvislosti Ize Wist na zaklaglrovnice, ktera ma tvar:
yi= 10,2474 — 0,001035% 0,054425% — 0,100494x + &

e Pokud vSechny vystlujici proménné jsou rovny nule, poté speba dzus
v praméru ¢ini 10,2 lit./osobu/rok (¥.

o Jestlize se zvySi cena pomefawvého koncentratu o 1¢kg, tak se snizi
spoteba dZzus o 0,001004 kg/osobu/rok A)x
Jestlize se zvySi cena jati&ho koncentratu o 1¢Kg, tak se snizi sp@ba
dzugi 0 0.054425 kg/osobu/rok )x

o Jestlize se zvySi nominalni mzda o 1009nksic, tak se snizi sgeba dzus
0 0.10049 kg/osobu/rok {x

Aby mohl byt model aplikovan, je nutné &it, zda jsou odhadnuté parametry
v souladu s vychozimi ekonomickymi hypotézami a rhaji potebné statistické
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charakteristiky. O&teni je provedeno nize ekonomickou, statistickodanemetrickou

verifikaci.

4.1.1 Ekonomicka verifikace

Zde je zejména posouzen vliv vydevanych prominnych na vys#tlujici
proménnou. Konstanta vychazi kladna, coz vypovida oalttaru statku. Statek je dle
modelu normalni, coZ byloredpoklddadno. Hodnota konstanty je spiSe vysSizal@
povazovat za realnoufiRustu cen koncentratdochazi ke snizeni speby dzug, coz
je vsouladu s ekonomickymigupokladem. V fipact ristu nominalni mzdy je
piedpoklad, Ze spt#ba dzus se zvysi. Je to dano tim, Ze $pbitel i gresto Ze se mu
zvySi nominalni mzda, uvazuje o dzusech jako o dokuskupig zboZzi
v ramci nealkoholickych napbja z&ne kupovatcerstvé dzusy. Podle modelu tak
s rostouci mzdou nepatrklesa spdeba dzus. Tento gedpoklad tedy byl spém.

4.1.2 Statisticka verifikace modelu

Statistickou vyznamnost jednotlivych paranietse provadi pomoci t-testu
a tabelovanych kritickych hodnot studentova t-tbedi, krong bodovych odhail
které jsou uvedeny v tabulee 15, se provadi také intervalové odhady pomitzh
parametil, které jsou uvedeny v tabul¢e 16. Pro testovani vyznamnosti modelu jako

celku slouzi F-test a tabelované kritické hodnotpZetleni.

Tab¢.15 Bodovy odhad paramétfViastni zpracovani, 2012)

Shi-chyba odhadnutych
parametri 0,748239 0,0216248 0,02307 0,0000407229
absolut.parametr 10,2474 -0,00103512 -0,0544256 -0,000100494
t-hodnota 13,7 -0,04787 -2,359 -2,468
t-tab. (#=0,05) 2,2281 2,2281 2,2281 2,2281
VI/N V N V V
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Ve vySe uvedené tabulcg. 15 jsou uvedeny parametry k posuzovani
vyznamnosti parameir Je-lit > t,, pak se zamita nulova hypotéza o nevyznamnosti
parametit (parametr je statisticky vyznamny) na hladinyznamnostia = 0,5
a [ poctu stupt volnosti n-p = 10.

VSechny prominné krond¢ x, tedy ceny pomer&ového koncentratu jsou
statisticky vyznamné na 5%-ni hladimyznamnosti. Parametp Xcena pomeramveého
koncentratu) neni statisticky vyznamny. Model jat@lek je statisticky vyznamny,
protoZze p-hodnota pro F-test je 0,003546 < 0,0%ihéa vyznamnosti. Hodnota
p-hodnota je uvedena v tabuleel4. A dle korigovaného koeficientu determinacrijs

zmeny vyswtlované prominné z 64,6 % vysitlovany znénami regresar.

Tab.¢.16 Interval spolehlivosti odhadovanych paraiiéfiastni zpracovani, 2012)

INTERVAL SPOLEHLIVOSTI
t(10, 0.025) = 2.228

VARIABLE COEFFICIENT 95% CONFIDENCE INTERVAL
const 10.2474 8.58022 11.9146
X2t -0.00103512 -0.0492183 0.0471480
X3t -0.0544256 -0.105829 -0.00302237
x4t -0.1004%94 -0.191230 -0.00975733|

Vysledky Ize potvrdit vyislenim konfidetinich interval pro odhadnuté
parametry. Odhadnuty parametr se vyznaigi od nuly, pokud takovy interval nulu
neobsahuje. Poté je parametr statisticky vyznantgdle testovani odhadnutych
parametit intervalovym odhadem jsou vSechny parametry, KkKromparametru
x2 (pomeratiového koncentratu), statisticky vyznamné na hkadyznamnosto = 0,5

a [¥i poctu stupiua volnosti n-p = 10.

4.1.3 Ekonometricka verifikace

V ekonometrické verifikaci je ptgba zjistit, zda neni v modelu autokorelace.

K zjisteni autokorelace je vyuzit Breusch-Godfrey testrykje uveden v tabulcg 17.
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Tab.¢.17 Breusch-Godfrey te¢¥lastni zpracovéani, 2012)

Breusch-Godfreyav test pro autokorelaci prvniho radu
OLS, za pouzZiti pozorovani 1999-2012 (T = 14)
Zavisle proménné: uhat

koeficient smér. chyba t-podil p-hodnota
const 0,183923 0,728354 0,2525 0,8063
X2t -0,00781777 0,0214536 -0,3644 0,7240
X3t 0,00440248 0,0223080 00,1973 00,8479
x4rveis_ -0,00234711 0,0390126 -0,06016 0,9533
uhat_1 0,458596 0,331252 1,384 0,1996

Neadjustovany koeficient determinace = 0,175571

Testovacil statistika: LMF = 1,916651,
s p-hodnotou = P(F(1,9) > 1,91665) = 0,2

Alternativni statistika: TR*2 = 2,457998,
s p-hodnotou = P(Chi-kvadrat(l) > 2,458) = 0,117

Ljung-Box Q' = 2,52552,
s p-hodnotou P(Chi-kvadrat (1) > 2,52552) = 0,112

P-hodnota je u vSecltech prominnych vysSSi neZza = 0,05 a tudiz v tomto
piipadt se nezamitda HO o nevyznamnosti autokorelace rezida znai, Ze v modelu

neni autokorelace prvnitadu.
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Tab.¢. 18 Test heteroskedasticifylastni zpracovani Gretl, 2012)

WhiteQv test heteroskedasticity

OLS, za pouzZiti pozorovani 1999-2012 (T = 14)

Zavisle proménna: uhat”2

koeficient smér. chyba t-podil p-hodnota

const -7,34244 3,38143 -2,171 00,0957 b
X2t 0,0621776 0,0552940 1,124 0,3237
X3t 0,191129 0,0771212 2,478 00,0683 *
X4tveis_ 0,452281 0,350159 1,292 0,2661
S¢_X2t -0,00294393 0,00100927 -2,917 0,0434 LA
X2 _X3 0,0107044 0,00337804 3,169 0,0339 L
X2_X4 -0,00636743 0,00538809 -1,182 0,3028
S¢_X3t -0,0153364 0,00527204 -2,909 00,0437 LA
X3_X4 0,0126960 0,00675187 1,880 00,1332
S¢_x4tvtis_ -0,0132864 0,009802937 -1,471 0,2151
Neadjustovany koeficient determinace = 0,837767

Testovaci statistika: TR*2 = 11,728739,

s p-hodnotou = P(Chi-kvadrat(9) > 11,728739) = 0,229037

DalSim bod pro ekonometrickou verifikaci je testtemeskedasticidy a ten
je znazorgn v tabulces. 18. P-hodnota je rovna 0,229037 ag&ivneza = 0,05, proto
se nezamita HO tzn. v rovnici je homoskedasticéhodné slozky, rozptyl rezidui je

konstantni a korsmy. V modelu neni heteroskedasticita.

Tab.¢. 19 Test normalniho rozkeni nahodné slozkgvlastni zpracovani Gretl, 2012)

Frekvenéni rozdéleni pro uhatl, poz. 1-14
poéet trid = 5, stredni hodnota = -8,24737e-016, so = 0,561592
interval stred frequence rel. kur.
< -0,48248 -0,68507 3 21,43% 21,43% *xrrRRR
-0,48248 - -0,077314 -0,27990 5 35,71%  57,14% trrxasxassas
-0,077314 - 0,3278S5 0,12527 2 14,29% 71,43% **x%*x
0,32785 - 0,73302 0,53044 3 21,43% 92,86% *rxrrx%
>= 0,73302 0,93561 1 7,14% 100,00% **

Test nulové hypotézy normalniho rozdéleni:
Chi-kvadrat(2) = 1,468 s p-hodnotou 0,48003
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V tabulce ¢. 19 je ukazano, Ze p-hodnota = 0,48003 §&Sivneza = 0,05
to znamend, Ze se nezamitd HO o norédkidy je normalni rozdeni ndhodné slozky.
Predpoklady o neautokorelovanosti, homoskedastcinormalnim rozdeni nadhodné

slozky byly splgny. Lze tedy odhad povazovat za nejlepSi, nestrarkonzistentni.

Vliv regresorua na spot¥ebu dzusu

K posouzeni zrn vysWtlujicich pronénnych a jejich vlivu na vysitlovanou
proménnou je vyuZzivano pruznosti neboli elasticity. RFrogti se daji  patat
pro jednotlivé roky nebo pro fimérné hodnoty prognnych. Nasledujici aplikace

uvazuje hodnoty roku 2012 pro rovnici:

y1=10,2474x - 0,00103512x+0,0544256% - 0,100494%+ u,

e cenova pruznostx(pomeragiovy koncentrat)
Eii=(3y/6x2)*(x 2/y")= -0,00966 %
Pokud se zvysi cena pometaného koncentratu o 1 %, tak se sniZi teoretick&aipa
dzusi 0 0,00966 %

e cenova pruznostx(jableiny koncentrat)
Pokud se zvysi cena jabieho koncentratu o 1 %, tak se sniZi teoretickaisip®
dZusgi 0 0,41839 %

* prijmova pruznost (primérna nominalni mzda)
Eii=(8y/6x4)*(X 4/y")= -0,44488 %
Pokud se zvySi gmérnd hruba nominalni &sicni mzda o 1 %, vyvola to pokles ve
spoteke dZzusi 0 0,44 %.

4.1.4 Zhodnoceni vlivu cen koncentrai na spo¥ebu dzugi

Ceny koncentrdt od roku 2007 obeeénrostou, i kdyZz v skterych letech
zaznamenaly pokles. Speba dzus v CR ma klesajici tendenci. Tento klesajici trend je

v

az 60% marzi, kterd zveda cenu samotného prodditiruhé prodejni cenou finalnich
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vyrobki a zateti momentélni ekonomickou situaci €¢R. KaZda doméacnost
v poslednich letech ma menSi kupni silu a obracspge na nealkoholické napoje
s menSim obsahem&y od 5 % do 20 %, K¥ jejich niZzSi ced. DZus, tedy 100%
gtava, neni obyvatelstvem brana jako zbytny statgk giedevSim kupovan obyvateli
se stedni a vySSi kupni silou.

Ekonometricky model analyzoval 2my ve spatebé dZusi v zavislosti na cen
pomeratiového, jabléného koncentratu arijmu obyvatel VCeské republice v obdobi
mezi roky 1999 — 2012.78dpoklad, Ze ip zvySeni ceny koncentiise snizi spétba
dzugi, byl splren. Snizeni spé¢by bude vSak nepatrné. Pomeéary koncentrat vysel
jako nevyznamny parametr, tudiz nema vliv naigtot a pokud ano, tak velmi malou,
jak vyplyva z pedchozicasti prace. Zvysi-li se cena pomeafavého koncentratu o 1 %,
tak se snizi teoreticka speba dzus o 0,00966 %. Jahlay koncentrat vySel jako
parametr vyznamny, ma tedy vliv na sebu dzus, i kdyz také nepatrny. Pokud
se zvySi cena jabiaého koncentratu o 1 %, tak se sniZi teoretickdreip® dZzus

0 0,41839 %. ZvySi-li se nomindlni mzda, pak dojdeoklesu spdeby dzZus.
Predpoklad byl tedy sptm. Pokud se zvySi pmérna hruba nominalni ésicni mzda
0 1 %, pak dojde k poklesu ve sfgit dZusi o 0,44 %.

Ceny koncentrét maji maly vliv na spdebu dzug diky tomu, Ze prodejce ma
velmi vysokou marzi. V fipact, kdy ceny koncentratse zvysi, zvysi se i vyrobni
naklady pro vyrobce a prodejce bude muset zvysitcgelikoz naklady budou vyssi
a on si bude chtit udrzet vysi své marze. Alg¢ipaat, kdy poté bude cena koncentratu
opét niZsi, cenaistane ¥tSinou stejna, pouze prodejci naroste jeho marze.

ZvySeni mzdy nevyvola nést spoteby dZzuf, naopak klesne. Jak jiz bylo
zmireno v ekonomickych iedpokladech, pokud sgeba klesne, znamena to,
Ze spotebitel gesSel na jinou komoditu a to na fresh dzdsyevnejSi varianty tudiz
na napoje s nizSim obsahem ovocré/y.

Spoteba dzus tedy zalezi na prodejci, ktery stanovi cenu. Vy&3tva stale
bude spatbovavat dzusy, 100%&vu ¢i fresh dZzusy, ale #dni vrstva a niZsi vrstva
se [fesune na napoje s nizSim obsahei@vg a privatni znky, které jsou levgsi.
Téz pro tyto dv skupiny obyvatel bude vyznamnéa kategorie sirugde naklady P
fedni s vodou z ,kohoutku” jsou podst&tnizsi.
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4.2 Prognoézy spofeby vybranych komodit

Dil¢im cilem této prace je zhodnotit jaky bude vyvoptsgby jednotlivych
komodit pedevSim dZus v oblasti nealkoholickych napoj K tomuto cili bylo
zapotebi progndz, které vypovidaji o budoucim stavu mtto pipad spoteby
nealkoholickych napdj s jistou mirou spolehlivosti. Na zakkddat o spaehbs
nealkoholickych nap@jv CR, ktera jsou od roku 1999 aZ do roku 2012 a kbsa
ziskdna od spoteosti Canadean, jsou sfteny prognézy vybranych komodit
u nealkoholickych nap6j Je nutno ppomenout, Ze rok 2012 je pouze odhadem

spole&nosti.

4.2.1 Progn6za spofeby balenych vod

Vprvni tfadk byla zji¥ovana pepokladana spigba balenych vod.

Nize v tabulce. 20 jsou zobrazena data, ktera jsou k této progpouzita.

Tab.¢.20 Spoteba balenych vod v milionech lit{Vlastni zpracovéani, 2012)

Spoteba
balené vody | 643,8| 739,4| 779,9| 860,7| 888,2| 887,7| 911,6| 894,4| 885,7| 842,2| 764,5| 699,7| 671,7| 656,3

Z vySe uvedené tabulky. 20 jsou vytveeny ¥ trendové funkce a to linearni,
exponencialni a polynomické&etiho stupd. V grafu¢. 3 je pouzita linearni trendova
funkce, kdy korigovany koeficient determinace marmtu -0,0364. Nasledrnv grafu
¢. 4 je zvolena exponencialni trendova funkce sedlgm korigovaného koeficientu
determinace -0,03567. V poslednim graf® je zvolena polynomicka funkce 3. stapn
kdy koeficient se rovna hodrtod,95476.
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Graf¢.3 Spoteba balenych vod v milionech lit(Vlastni zpracovani, 2012)
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Graf¢.4 Spoteba balenych vod v milionech fit{Vlastni zpracovani, 2012)
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Graf¢.5 Spoteba balenych vod v milionech lit{Vlastni zpracovani, 2012)
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Z vySe uvedenych grak. 3 az 5 vyplyva, Ze nejvhodsi trendovou funkci pro
prognézovani je polynomicka, jelikoz u této funkge korigovany koeficient
determinace nejvysSi. Rovnice u této funkce je payfo vyp@teni spoteby balenych
vod vletech 2013 a 2014. Vysledné hodnoty jsou,B8@il./l. pro rok 2013
a 535,9 mil./l. pro rok 2014. Pro lep&ieplednost jsou tyto Udajaegmneseny do grafu
¢. 6.

Graf¢. 6 Spoteba balenych vod v milionech fit{Vlastni zpracovani, 2012)
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Z vysledného grafiE.6 je vickt neustale klesajici sgeba balenych vod. Za
pokles balenych vod e fakt, Ze v této d@bspotebitelé preferuji vodu z ,kohoutku®,
kterd je nesrovnatednevngjSi a pro obany je to komfortsSi zpisob piti vody. Tento
fakt, jiZ zpasobila krize, ktera nastala roku 2008, Kigsi z&ali Setit. Balené vody
se na spéeb: nealkoholickych napé@j podileji az jednourétinou. V poslednich dvou
letech je v této oblasti je velmi malo inovaci,caitproto, Ze hlavni st&ny zahdjily
jemne perlivé varianty. Klesajici trend bude praépddobr pokratovat a bude

umocrén vysokou ekonomickou nejistotou gepunem na vodu z ,kohoutku®.

4.2.2 Progno6za spofeby sycenych limonad

U tohoto druhu nealkoholického népoje je vyuzitejrstho postupu jako u
prognézy balenych vod. Grafy trendovych funkci Izealézt v piloze
¢. 5. NejvhodgjSim modelem pro prognozu je ten, kde je vyuzitlymamicka funkce
tretihoradu, kdy korigovany koeficient determinace je n&vgsto s hodnotou 0,86948.

V tabulcet. 21 jsou hodnoty spieby limonad od roku 1999-2012.

Tab.¢.21 Spateba limonad v milionech litr(Vlastni zpracovani, 2012)

Spoteba
syc.limonad
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Graf ¢.7 Progndza sptby sycenych limonad v milionech {it(Vlastni zpracovani,
2012)
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Vysledny grak.7 ukazuje nepatrny pokles u sfadity limonad. Hodnota v letech
2013 je 1175,158 mil./l. a v roce 2014 je 1169,&lZ/l. Tento pouze nepatrny pokles
byl ovlivnén silnym prodejem colovych n&pnj zejména Coca-Cola, kterd byla
podporovana masivni marketingovou kampani a dokméve nabidky, kdy cena klesla
i na 16 K za 200cl lahev. Tento velky prodej colovych napbyl kompenzovan
poklesem ostatnich ovocnycliighutich v pébéhu celého roku. A to sycené napoje
piestavuji polowini podil na celku. ¥dpokladana snizujici se tendence bude
pokratovat v disledku stalé ekonomické nejistoty a bliZziciho sgSeni cen sycenych
napoji v disledku rostoucich naklad DPH. | presto, Ze cola a nové dfayé varianty
budou pitahovat vice pozornosti, je neprapddobné, Ze by vykompenzovaly
tak velky pokles u tradnich znaek. Cola se tedy bude drzet |épe nez ostatni eapoj

a to gredevsim diky své marketingové potpa své ceh

4.2.3 Prognodza spokeby ledovychéaju

Jako v pedchozich fipadech je u této progndzy vyuZzito stejného postupu
Jednotlivé grafy trendovych funkci Ize nalézttilgze ¢. 6. Pro pehled spaeby
ledovychéaju je nize uvedena tabulka22. NejvhodgjSim modelem pro tuto progn6zu

neni ani jeden ze zvolenych moileNa zaklad prabéhu grafu¢. 8 neni mozné pouzit
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polynomickou funkci, ktera ma nejvysSi korigovanyoekcient determinace.
Po dopéteni hodnot pro Iéta 2013 a 2014 lze&tida grafu¢. 8., Ze by byl pokles
spoteby gilis velky a z logické Gvahy toto nenigupokladano. Proto je aplikovan

autoregresni model, ktery je zobrazenNoge¢. 7.

Tab.¢ 22 Spateba ledovyckaju v milionech litii (Reda, Giham, Abrhap2012)

Spoteba
ledovécaje 9,6| 14,3| 15,7| 20,5| 33,4| 43,1| 72,2| 80,7 90,7/102,6] 90,9| 88,8 83,9 82,38

Graf¢. 8 Prognéza spimby ledovychtaji v milionech liti (Vlastni zpracovéani, 2012)
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Pro prognézu vhodny autoregresivni model je s jadmpoZz@nou prongnou.
To Ize usoudit proto, Zze korigovany koeficient detmace je vySSi v prvnimiipads,
ackoliv informacni kritéria (Akaikovo, Schwardzovo a Hannan-Quinojp\wklesaji.
Vysledn& odhadnuta funkce méa podobu:

y;=12,0097 + 0,8889y 1 + u
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Graf¢. 9 Prognoza spisby ledovychtaja v milionech litii (Vlastni zpracovani, 2012)
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Po dosazeni hodnot do rovnice je gpba v roce 2013 rovna 85,6009 mil./l.
a v nasledujicim roce 88,108 mil./l. Tyto hodnogsoy geneseny do graf&. 9.
Lze predpokladat, Ze do konzumace ledovyedju se téZz promitd modni slozka.
Proto prognéza v nésledujicich letectedqpovida rostouci tendenci ledovy¢hju.
Spoteba této komodity je velmi citliva na ¢asi. Proto jeho neftSi spoteba byva v
lété, kdy pro zakaznika je ledowaj oswZujici. Velmi popularni jsou v poslednich
letech zeleny, bily a Zlut¢aj, i kdyZz zaujimaji jen maly podil z celkové Sidiy
ledovych ¢aji. Mezi nejpopulargisSi znaky lze zaadit predevSim vyrobky
od zahraninich vyrobd, avSak jejich vysoka cena bude daistrkonzumace tlumit.
Predchozi pokles byl Zgoben, Ze produkt Nesteaglnspatné vysledky na zaklad

sniZzeni mnoZstvi svych vyhodnych nabidek potentidmézakaznikm.

4.2.4 Progndza spokeby energetickych napoi

U energetickych napoj je postup oft stejny pomoci trendovych funkci,
kdy grafy jsou v piloze ¢. 8. NejvhodgjSim model je s polynomickou funkci, kde
korigovany koeficient determinace se rovna 0,97426vloZeni hodnot do rovnice se
spoteba energetickych nagopro roky 2013 a 2014 rovna 26,144 mil./l a 26,4007
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mil./l. V nasledujici tabulc€. 23 je vyvoj spdeby energetickych napoja nasled&
i s prognézovanymi roky 2013,201#epesen na graf 10.

Tab¢.23 Spoteba energetickych nagoy milionech litth (Reda, Giham, Abram, 2012)

Spoteba
energetické napoj

Graf ¢.10 Prognéza  spraby energetickych  napoj v milionech it

(Vlastni zpracovani, 2012)
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Z vysledného grafi. 10 je jasné, Ze speba energetickych nagopeustale
roste. Energetické napoje jsou u nas velmi oblipgkiéemz az z 65 % je speba
napoji mladymi lidmi. Ze statistik je dokazano, Ze endidg® napoje pevazri piji lidé
do 35let. Velmi oblibené pozivanéchto napaoj je spoleéné s alkoholem, i kdyz
to nema dobry vliv na zdravi. Energetické napojekvpotlauji alkohol, a kdyz
se s nim smichaji, potiaz velkécasti jeho chti a poté je napoj sladsi. Tyto aspekty
jsou pra¥ u mladych lidi vychvalovany.

Za nafist energetickych napbmiaze také marketingova kamp&oca-Cola pro
produkt Monstrum. Déale pak produkt Shock podporovaobilni a internetovou
marketingovou kampani. Marketing firmy Kofoly a.ggjich produktu Semtex
prostednictvim prodejen HORECA, #htaké pozitivni dopad. &kavany narst je
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poharn propagacicétyfmi hlavnimi hr&i: Red Bull Trading, Al-Namura, PepsiCo
a Kofola a.s. A jak jiz bylo zmémo, popularita budetist mezi mladymi spéeébiteli.

| vzhledem k tomu, Ze energetické napoje jsou s$tidle ijimany naceském trhu, nez
obecr v zapadni Evropkvili jejich vySSi ces, tato kategorie méa potencial k dalSimu

rastu.

4.2.5 Progn6za spofeby dzudi

Poslednim sledovanym druhem nealkoholického napsgai dzusy, kdy
spoteba je zachycena v tabulée24. Za stejného postupu jako tegeSlych komodit,
je zjis€no, Zze polynomickd funkce, ¢koliv je nejvySSi, neni z logického
a ekonomického hlediska vhodna. Géafll je toho jasnymidkazem. Proto je vyuZit

autoregresni model.

Tab¢.24 Spoteba dZzus v milionech lith (Reda, Giham, Abram, 2012)

Spoteba

Graf¢. 11 Prognoza spiaby dZzud v milionech litii (Vlastni zpracovani, 2012)
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Z vystupu autoregresniho modelu, ktery se nach@tiloze ¢. 10, je vhodyjsi
pro progndézu autoregresivni model s jednou zpodd. To proto, Ze korigovany
koeficient determinace je vysSi v prvnintigad, akoliv ostatni kritéria klesaji.
Po dosazeni hodnot je spedta v letech 2013, 2014 rovna 51,527 mil./l. a SXy0l./1.

a nasledajsou hodnoty promitnuty do grafu12.

Graf ¢.12 Progndza spraby dzug Napoji v milionech litity

(Vlastni zpracovani, 2012)
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Predchazejici pokles u sgeby dzugé byl zaviren, reagovanim spiwbitel
na natist cen. Ceny prémiovych vyrobkzristaji rychle a spotbitelé proto omezuji
své vydaje. Progndézaiekava pokles, protoze spebitelé i nadale budou $ietkvili
slabé spdtbitelské dvere a vySSim cenam. Slaba debitelska dvéra pravépodobré
potrva delSi dobu, pokud se ekonomicka situace hledmé dob nestabilizuje.
Mér¢ drahé zn&y (nag. Caprio a Hello), budou mit vySSi popularitu, apwkud

budou konkurenceschopné.

4.2.6 Zhodnoceni budouciho vyvoje jednotlivych komodit

Spoteba nealkoholickych napoj méla ve svych prvopgatcich rostouci
tendenci, kterd trvala az do poloviny roku 2008éR&ak diky ekonomické krizi zala

spoteba vtomto oboru klesat. Déle je debia ovliviena zvySenou sazbou DPH.
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Od ledna 2013 se vlada dohodla na zvySeni sazbgiemjprocentni bod, a to z 14 % na
15 %. ZvySeni cen produktdonutilo doméacnosti nakupovat néénealkoholickych
n4poji a zejména pak drazsi varianty a 2&im se spiSe na lewsi variantu a to vodu
z ,vodovodu*.

Spoteba balené vody bude pro rok 2013 a 2014 klesajioidiky jiz zmigné
tendenci spdaebitelr pit vodu z ,vodovodu“. Dale doméacnosti budouragnostiovat
nakup sirud, které je mozno michat s vodou, proto ostatnit@yi&né komodity
také budou klesat. Sycené napoje se budou dridit dkebré marketingové propagaci
firem Coca Cola HBC a Kofola a.s. Klesajici tendemnde téz ve spetie dZusi.
Jejich cena je totiz neustéle rostouci @weétda spotebitelr v jejich 100% slozeni
neni vzdy pilis velka. V popedi se budou drzet le§Si znaky dZusi a to napiklad
Hello, Caprio a privatni zily. Naopak rostouci tendence jeegpokladana u speaby
ledovychéaju a energetickych napijl kdyz z vysledi vyplyva, Ze spdtba ledovych
¢aja bude fist, mize tato spdtba i klesat. Je to dano hlagwetsi oblibou zahragnich
znatek, kde cenaéthto produkt je ponErné vysoka. AvSak letni obdobi, kdy
tyto produkty maji wtSi spotebu, mize vysoké ceny zahramich produki
kompenzovat. Ndist spoteby je dekavan u energetickych napoJato komodita od
roku 1999 neustale roste a jeji budouci vyvoj bstigny. Jak jiz bylaeceno, je to
napoj spiSe pro mladé, kidbudou neustéle jehaipnivci. Tato pizei je dana hlavé
diky masivni marketingové kampani, kterou propagpgpl€nosti vyralgjici tyto
produkty, gedevsim firma Redbull s.r.o0. a ostatni firmy jakoféda a.s., Al Namura.

Tedy v nasledujicich letech 2013, 2014 by nealkokél napoje iy
zaznamenat veétsine komodit celkovy pokles. Vyrobni speéleosti by se tudiz i
orientovat na rostouci kategorie, jako jsou pramergetické napoje, sirupy, které maji
rastovy potencial. ZvySenému prodeji a tim i $pbt by pomohlo, kdyby prodejni
ietézce snizily svoji marzi, pokud by stat snizil saibdH a byl zachovan seasny
trend cen nakupu surovin. Tento pokles a s nimes@@ogkonomicka nejistotatixe
pietrvavat z dvodu zavislosti Ceské republiky na Evropské unii, feplevdim

na Nemecku.
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5 Zaveér

Spoteba nealkoholickych népojv Ceské republice klesa. Je touspbeno
ekonomickou krizi, ktera nastala jiz roku 2008. tbepokles zasahl vSechny komodity
nealkoholickych napdjkromé energetickych napj Ty jsou v poslednich letech velmi
oblibenym napojem u mladych lidi a ziskavaji na pepularit ¢im dal vic. Naist
jeS€ zaznamenavaji sirupy, které se michaji s vodowodqvodu“. Ta je vice
spotebovavana diky své levné ¢ermealkoholické napoje jsou domacnostmi nejvice
nakupovany v hypermarketech. Je to dano Sirokyméreyb zngéek a gichuti
jednotlivych druli. Lze téZ konstatovat, Ze spéest Karlovarské mineralni vody a.s.
je jakymsi ,lidrem“ na trhu. Jeji podil f@vlada jak v mineralnich vodach, tak
i v ledovych cajich. Dale pevladaji privatni zn&ky, které se pohybuji v nizSich
cenovych hladinach. U energetickych ndipgpu lidry na trhu spodaost Al Namura a
Red Bull.

Dovoz a vyvoz nealkoholickych nagoje predevSim sr¥ovan na sousedici
Slovensko. DalSimi vyznamnymi zémi predevsim v dovozu je Rakousku, které je
hlavne zastoupeno v importu zéek Rauch a Pfaner. Vyvoj dovozu, ktery je nestaly,
se odviji na zéaklad dohod mezi odbateli a dodavateli. Naopak vyvozCeské
republiky stale roste, i kdyZ v roce 2008 zaznarhe#idi pokles z vodu ekonomické
krize. Nejvice importovanymi a exportovanymi komtadii v milionech liti jsou
balené vody a sycené napoje.

V diplomové praci bylo zjigovano, jak ovliviuje cena dvou nejtypigjSich
koncentrat spotebu dzZzus. Bylo zjiS&no, Ze vliv na spéebu ma, ale velmi nizkou.
Tento fakt je dan vysokou marzi prodej€ena koncentratnema tak vyznamny podil
na celé tvorb ceny dzusu. Klesajici trend této komodity byl ipokratovat i nadale
a to gedevSim proto, Ze spebitelé budou fechazet spiSe k napo) s mensim
obsahem vy ¢i k drazsi variart a to k fresh dZzusn. U ostatnich zkoumanych
komodit bude téZ v nasledujicich letech 2013, 2@aZnamenan pokles #Awbdu
.Setreni* obyvatelstva. Pouze energetické a ledtae by nily zaznamenat nast,
diky tomu, Ze jsou brany jako ,trendy”“ napoje.tdetedy vysoka pravgbodobnost,
Ze celkové poklesy sp@tby nealkoholickych napbjbudou nadale iptrvavat, pokud
se nezrini ekonomicka situace Geské republice, ale mohou nastat situace, kdy bude

spoteba naopakiist ¢i bude konstantni.
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Pifloha &1 Rizeny rozhovor s panem Ing. Janem Ustohalem ze spéhosti Al

Namura
Témata:
. Charakteristika nealkoholickych nagoj
. Trh s nealkoholickymi napoji
. Dovoz a vyvoz nealkoholickych napoj
Otazky:

1) Charakteristika nealkoholickych napoj
» Jak byste charakterizoval nealkoholické napojerékiejsou popsany ve
vyhlaSce 115/2011 o potravinach a tabakovych wyigbhcv platném
zreéni a jaky je princip vyroby koncentiét
2) Trh s nealkoholickymi napoji
« Jaky je V&S nazor na celkovy trh s nealkoholickydpoji a jak se bude
vyvijet, jaké spolénosti maji podle Vas nejlepSi konkuéen pozici
apra?
3) Dovoz a vyvoz nealkoholickych nafoj
» Které spolénosti se nejvice podileji na vyvozu a dovozu v gelivych

komoditach?



Priloha ¢ 2 Spofeba  balenych vod dle jednotlivych  zné&k
(Einsiedel, 2012)

M Karlovarské mineralni vody
B Coca-cola

m PepsiCo

H Kofola

H Karlovarska Koruni

m Ostatni

m Privatni znacky

2,60%

4,50% >50%

Priloha ¢ 3 Spofeba sycenych Ilimondd dle jednotlivych zngek
(Einsiedel, 2012)

M Karlovarské mineralni vody
H Coca-cola

M PepsiCo

H Kofola

M Karlovarska Koruni

M Ostatni

m Privatni znacky

4,30%




Priloha ¢. 4 Spofeba dZus dle jednotlivych znatek (Einsiedel, 2012)

B Rauch

M Linea Nivnice
B Maspex

H PepsiCo

H Pfanner

M Ostatni

H Privatni znacky

5,20%

Priloha ¢.5 Trendové funkce u spateby sycenych limonad v milionech litrech
(linearni, exponencialni, polynomicka)Vlastni zpracovani, 2012)
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Spotreba sycené limonady
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Priloha ¢. 6 Trendové funkce u spateby ledovych éaja v milionech

(linearni, exponencidlni, polynomicka)Vlastni zpracovani, 2012)

litrech
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Priloha ¢. 7 Autoregresivni model s jednou a déma zpozdnymi proménnymi
(Vlastni zpracovani, 2012)

Mode] 1: OLS, za pouziti pozorovani 2000-2012 (T = 13)
zavisle proménna: vl
koeficient  smér. chyba t-podil p-hodnota
const 12,0097 5,33193 2,252 0,0457 Lokl
vi_1 0, 888900 0, 0800985 11,10 2,5%e-07 www
stredni hodnota zavisle proménné 63,04673
sm. odchylka zavisle proménné 32,52464
Soucet ctverclu rezidui 1040,872
sm. chyba regrese 9,727525
Koeficient determinace 0, 918004
adjustovany koeficient determinace  0,910550
F(1, 11) 123,1533
P-hodnotadF) 2, 5%e-07
Logaritmus vérohodnosti -46,93482
Akaikovo kritérium 97, 86965
schwarzovo kritérium 98, 99955
Hannan-Quinnovo kritétium 97,63740
rho (koeficient autokorelace) 0,296519|
purbinovo h 1,069155
zde je poznamka o zkratkach statistik modelu
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Model 1: OLS, za pouziti pozorovani 2001-2012 (T = 12)
zavisle proménna: vl
koeficient smér. chyba t-podil p-hodnota
const 11,7334 6, 51967 1,800 0,1054
vl 1l 1,18943 0,307297 3,871 0,0038 Yedede
vl_2 -0, 319801 0,287820 -1,111 0,2953
Stredni hodnota zavisle proménné 67,10896
Ssm. odchylka zavisle proménné 30,33144
Soucet Ctvercld rezidui 870,6879
sm. chyba regrese 9, 835807
Koeficient determinace 0,913963
adjustovany koeficient determinace  0,894844
F(2, 9) 47,80326
P-hodnota(F) 0,000016
Logaritmus vérohodnosti -42,73352
Akaikovo kritérium 91,46705
Schwarzovo kritérium 92,92177
Hannan-Quinnovo kritétium 90, 92846
rho (koeficient autokorelace) -0,206328
purbin-watsonova statistika 2,298270
zde je poznamka o zkratkach statistik modelu

Priloha ¢. 8 Trendové funkce u spateby energetickych napaj v milionech litrech
(lineérni, exponencialni, polynomicka)Vlastni zpracovani, 2012)
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Priloha ¢&.

9 Trendové funkce u spateby dzudi v milionech

(lineérni,exponencialni a polynomicka funkce)Ylastni zpracovani, 2012)
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Priloha €. 10 Autoregresivni model sjednou a dima zpozdnimi (Vlastni

zpracovani Gretl, 2012)

(T

13)

p-hodnota

0,8464
0,0034

Model 1: OLS, za pouzZiti pozorovani 2000-2012
Zavisle proménna: vl
koeficient smér. chyba t-podil

const 3,63127 18,3090 0,1983
vl 1 0,921080 0,247569 3,721
Stredni hodnota zavisle proménné 71,41933
Sm. odchylka zavisle proménné 9,347257
Soudet &étvercu rezidui 464,2511
Sm. chyba regrese 6,496510
Koeficient determinace 0,557204
Adjustovany koeficient determinace 0,516950
F(1, 11) 13,84216
P-hodnota(F) 0,003379
Logaritmus wvérohodnosti -41, 68680
Akaikovo kritérium 87,37359
Schwarzovo Kritérium 88,50349
Hannan-Quinnovo Kritétium 87,14135
rho (koeficient autokorelace) 0,102533
Durbinovo h 0,690601

zde je poznamka o zkratkéach statistik modelu
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Model 2: OLS, za pouzZiti pozorovani 2001-2012
Zavisle proménna: vl

(T

12)

p-hodnota

koeficient smér. chyba t-podil
const 18,7494 43,2456 0,4336
vl 2 0, 698673 0,573745 1,218
Stredni hodnota zavisle proménné 71,30428
Sm. odchylka zavisle proménné 9,753272
Soudet &tverca rezidui 911,2596
Sm. chyba regrese 9,545992
Koeficient determinace 0,129139
Adjustovany koeficient determinace 0,042053
Fi(1, 10) 1,482891
P-hodnota(F) 0,251276
Logaritmus vérohodnosti -43,00679
Akaikovo kritérium 90,01358
Schwarzovo kritérium 90,98339
Hannan-Quinnovo kritétium 89, 65452
rho (koeficient autokorelace) 0,625454
Durbin-Watsonova statistika 0,816702

zde je poznédwka o zkratkach statistik modelu
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