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Zhodnoceni potencialu zvolené destinace cestovniho
ruchu v Ceské republice

Abstrakt

Diplomové préace se zabyva cestovnim ruchem ve zvolené destinaci Stiibro a okoli.
V prvni ¢asti prace je vymezeno zakladni ¢lenéni cestovniho ruchu, jeho Kklasifikace,
typologie a dalsi dilezité pojmy, které jsou s cestovnim ruchem tzce spjaty. Bylo zde uzito
metody zkoumani dokumentii prostiednictvim komparace a syntézy informaci ze
sekundérnich zdroja.

Ve druhé ¢asti prace byla charakterizovana dana destinace a jeji lokaliza¢ni faktory,
které reprezentuji atraktivity pro cestovni ruch. Déle bylo uskute¢néno bodové hodnoceni
a uréena vySe potencidlu dané destinace. Na zjisténé vysledky zhodnoceni navazuje
dotaznikové Setfeni, které bylo provedeno mezi potenciondlnimi ucastniky cestovniho
ruchu. Vysledky byly zpracovany, vyhodnoceny a interpretovany. Prostfednictvim
ukazatelll intenzity cestovniho ruchu byla zji$téna zatiZenost sledované destinace.

Na zékladé zjisténych poznatki byly sepsany navrhy a doporuceni pro zlepsSeni

navstévnosti dané destinace.

Klicova slova: cestovni ruch, destinace, pobyt, potencidl, sluzby, Uc€astnik cestovniho

ruchu



Assessment of the Chosen Tourism Destination Potential
in the Czech Republic

Abstract

The main topic of the thesis is to analyse the tourism in the town of Stiibro and Its

surroundings.
The thesis is divided into two parts. The first part describes the basic division of tourism,
It's classification, typology and other important concepts that are closely related to the
topic. The methods of comparison as-well as synthesis of secondary data were used in
order to deliver the conclusion.

The second part of the thesis deals with the characteristics of the given location as-
well as with the localisation factors which represents the attractiveness of the tourism. In
order to conclude the potential of the destination, the method of point evaluation was used.
Moreover, the results of the point evaluation were followed up by the questionnaire survey
that was conducted among potential visitors of town Stfibro.

All the results were processed, evaluated, interpreted and through given indicators,
the load of the monitored destination was concluded.

Based on the findings, several proposals were made for recommendations in order to

improve the traffic in the given location of St¥ibro.

Keywords: Tourism, destination, visit, potential, services, tourist
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1. Uvod

Cestovni ruch neboli turismus je nedilnou soucasti ekonomiky kazdé zemé, a to hlavné
zemich vyspélych. Predstavuje komplexni hospodaisko-ekonomické odvétvi, které se
kazdym rokem vyviji a zvySuje podil obyvatel, kteii se Gcastni cestovani. Vyznamnym
zpusobem ma vliv na vysi hrubého doméaciho produktu, platebni bilanci, socio-ekonomicky
rozvoj regiont, vysi ptijmu statniho rozpoctu a v neposledni fadé na nezaméstnanost. Mezi
dalsi ptiznivé vlivy turismu se fadi vzestup hospodaiské prosperity, zlepSeni zivotni irovné
obyvatelstva, rozvoj fyzické infrastruktury, kulturné-historickych pamatek a sportu.
Cestovni ruch ale také vykazuje negativni dopady, které se pomalu zacinaji ukazovat na
neustdle rostoucim naporu turistl, a tim padem se vice zatézuje zivotni prostredi,

prohlubuji se rozdily mezi destinacemi, zvysSuje se nedostatek bytl pro rezidenty a dalsi.

V ekonomice Ceské republiky méa cestovni ruch velice vyznamné postaveni. JelikoZ je
Ceska republika atraktivni svym umisténim ve stfedu Evropy, historii, rozmanitymi
pfirodnimi podminkami, lazenskou tradici, meésty s vyznamnym podilem pamatek
UNESCO, je velmi vyhleddavanou destinaci pro jak tuzemské, tak zahrani¢ni ucastniky

cestovniho ruchu.

Stiibrsky region, nachazejici se v Plzeniském kraji, je pomérné navstévovanym regionem,
jelikoz svym potenciondlnim navstévnikim nabizi mnoho historickych, kulturnich
a pfirodnich zajimavosti. V hlavnim mést¢ zminéného regionu, tedy hornické mésto
Stiibro, se nachdzeji vyznamné historické objekty, skanzeny, skalni objekty pro
horolezectvi a n¢kolik cyklotras, a to bud’ zacinajicich ve mésté Stiibfe, nebo se méstem

a okoli jen projizdi.

Diky urcitym aspektiim je mozné zhodnotit miru pfinosu mésta Stiibra a okoli pro cestovni
ruch, porovnat pfidanou hodnotu s ostatnimi atrakcemi a zaroven tak vyhodnotit potencial
zvolené destinace. Pro zviditelnéni kazdé atraktivni lokality je tfeba zvolit patfi¢né néstroje
propagace a zam¢fit se na odpovidajici skupiny potenciondlnich tcastnikii cestovniho
ruchu. Pro porozuméni vSech souvislosti je dilezité si za zacatku definovat zakladni pojmy
cestovniho ruchu, a tedy napiiklad cestovni ruch, destinace, pobyt, potencial, sluzby,

ucastnik cestovniho ruchu a dalsi.
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2. Cil prace a metodika

V této kapitole je vymezen cil diplomové prace a popsana metodika jejiho zpracovani.

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je na zakladé zhodnoceni potencidlu cestovniho ruchu vybrané
destinace a zhotoveného dotaznikového Setfeni zpracovat navrhy a mozné doporuceni,
které by mohly ptispét ke zlepSeni turistické aktivity a propagace sledovaného teritoria pro

potenciondlni ucastniky cestovniho ruchu.

ro

Pro naplnéni cilti prace bylo tieba splnit nasledujici tikoly:
e Vypracovat teoreticka vychodiska souvisejici S problematikou cestovniho ruchu
a zvolené destinace,
e charakterizovat vybranou destinaci a zpracovat hodnoceni jejiho potencialu,
e vytvorit dotaznik a realizovat vlastni dotazovani,
e zpracovat a vyhodnotit vysledky dotaznikového Setieni
e interpretovat vysledky dotaznikového Setteni
e provést diskuzi, zpracovat navrhy a sepsat doporuceni pro zlepSeni rozvoje

a propagace zvolené destinace.

2.2 Metodika

Metodika teoretické prace byla vytvofena na zakladé dostupné literatury, obzvlast
z odbornych knih, ¢lankd a aktudlnich internetovych zdrojii zabyvajicich se danym
tématem. Teoreticka vychodiska byla zpracovana pomoci zkoumani dokumenti

a prostiednictvim komparace a syntézy informaci ze sekundarnich zdrojt.

V diplomové praci byla nasledné¢ vypracovana vlastni cast prace, ve které byla
charakterizovana zvolend destinace. Bylo vytvofeno zhodnoceni jejiho potencidlu pro
cestovni ruch a dotaznikové Setfeni nazorti potenciondlnich navstévnikli. Déle byla za

pomoci ukazatelil intenzity cestovniho ruchu vyvozena zatiZzenost sledovaného teritoria.
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Zhodnoceni potenciadlu pro cestovni ruch dané destinace a dotaznikového Setfeni byly
uvedeny v zavéru prace, kde byly diskutovany a ziskana zjisténi byly pouzity k tvorbé

navrhl a doporuceni pro zlepSeni rozvoje a propagace zvolené destinace.

Pro realizaci vySe uvedenych cili byly pouzity tyto metody:
e popisna analyza,
e dotaznikové Setienti,
e zkoumani dokumentu,

e ukazatelé intenzity cestovniho ruchu.

Popisna analyza

Popisna analyza patii mezi zdkladni analyzy dat. Ukazuje, jaka je skutecnost, kterou
sesbirand data zachycuji. Tato analyza byla pouzita v teoretické Casti prace, ktera se
zabyva cestovnim ruchem. Za pomoci odborné literatury byly vypracovany teoreticka
vychodiska spojené s problematikou cestovniho ruchu. V seznamu pouzité literatury, ktera
je uvedena na konci této prace, jsou vypsany veskeré pouzité odborné zdroje. Popisna

analyza byla pouzita i ve druhé ¢asti prace, a to pro charakteristiku vybrané destinace.

Dotaznikové Setieni

Tento zpusob zjistovani je jednou z nejcastejSich metod, které se pouzivaji ve vyzkumné
strategii. V dotaznikovém Setieni byly vytvofeny uzaviené otazky, kdy mohli respondenti
vybirat bud'to pouze jednu odpovéd nebo odpovédi vice. Otazky mély za tkol zjistit,
odkud tazani respondenti zjiStuji informace o dané destinaci, diivod navstévy dané

destinace, atraktivity dané destinace apod.

Dotaznikové Setfeni bylo provadéno od prosince 2020 a ztcastnilo se ho 520 respondentt.
Ziskané vysledky byly vypracovany v kapitole 4.3, a jejich zhodnoceni a komparace
s podobnym vyzkumem byly provedeny v kapitole 5.1.

Zkoumani dokumentu

Do dokumentli lze zaradit knihy, novinové clanky, elektronickd periodika a celkové

jakoukoliv tvorbu lidské ¢innosti. Dle Hendla (2005) je mozné poznavaci cenu dokumenti
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posoudit podle typu dokumentu, vnéjSich a vnitinich znakd dokumentu, intencionality
dokumentu, blizkosti dokumentu k pfedmétu zkoumani a plvodu dokumentu.
Prostfednictvim této metody byla zpracovana vlastni ¢ast prace. Potencidl cestovniho

ruchu a jeji metody byly zpracovany za pomoci publikaci od Biny (2002, 2010).

Ukazatelé cestovniho ruchu

Vlastni ¢ast prace obsahuje nize uvedené ukazatele intenzity cestovniho ruchu. Tyto
indexy vypovidaji o zatizenosti cestovnim ruchem ve zvolené destinaci. Pro zkoumanou
oblast byly nalezeny a zpracovany konkrétni data. Nize uvedené ¢iselné udaje byly pouzity
pro ORP Stiibro od roku 2012-2019. Udaje byly nasledné porovnany se zkoumanou oblasti
a Plzeniskym krajem.

Mira turistické penetrace (TPR — tourist penetration rate)

TPR prumérna délka pobytu turistii * pocet turisti 100
= k
pocet rezidentl * poCet dni v roce

Hustota vyskytu turistit (TDR - tourist density ratio)

TDR prumérna délka pobytu turisti * pocet turista

~ celkova plocha destinace (km?2) = potet dni v roce

Mira turistické intenzity (TIR — tourist intensity rate)

pocet turisti
TIR = —; - —x 100
pocet rezidenti

Defertova funkce (TF — Defert tourist funkction rate)

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenach 100
= *

pocCet rezidentl

Index turistického zatizeni uzemi (TL — impact of tourism activities on the locality)

L pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich

celkovarozloha destinace (km?)

16



3. Teoreticka vychodiska

Teoretické cast prace vymezuje zékladni charakteristiku cestovniho ruchu, jeho vyvoj

a souvisejici pojmy.

3.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Pii vymezeni pojmu cestovni ruch, nebo také turismus, se lze setkat s mnoha definicemi

Vv zavislosti na jednotlivych autorech.

Jednu z prvnich definic cestovniho ruchu lze datovat do roku 1993, kdy F. W. Ogilvie
(Ogilvie in Ryglova, Burian Vajcnerova, 2011) popisuje cestovni ruch jako ,,ekonomicky
jev spojeny se spotiebou hmotnych a nehmotnych statkii, hrazenych z prostredkii ziskanych
vV misté trvalého bydlisté”. Tato definice nahlizi na cestovni druh jako soucést spotieby
obyvatelstva doprovazenou presunem kupnich fondi do mist cestovniho ruchu. Cestovni
ruch je zde chapan jako prumysl poskytujici veskeré potiebné sluzby spojené s turistikou
a cestovanim, kterém rozdéluji do péti sektorti:
e Sektor ubytovaci sluzby: ubytovaci sluzby, hotelové fetézce, soukromé penziony
apod.
e Sektor atrakce: narodni parky, tematické parky, kulturni a historicka mista,
botanické zahrady, sportovni centra apod.
e Sektor doprava: letecka, lodni, Zelezni¢ni, automobilova a autobusova doprava,
puj¢ovny a zprostiedkovatelé ptijcovani vozidel.
e Sektor zprostiedkovatelé: cestovni kancelafe, agentury, touroperatofi, sezonni
zprosttedkovatelé ¢i agenti, organizatofi konferenci, rezerva¢ni systémy apod.

e Sektor organizace: turistické centraly, regionalni centra, turistické asociace apod.

Indrova (2009) definuje cestovni ruch jako: ,, cinnost osoby, cestujici na prechodnou dobu
do mista mimo jeji bézné Zivotni prostiedni (mimo misto bydlisté), a to na dobu kratsi, nez
je stanovena (u mezinarodniho cestovniho ruchu tato doba cini 1 rok, u domdciho 6
meésicu), pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykonavani vydélecné cinnosti v navstiveném

«

misté. "
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Dle Nejdla (2011) je cestovni ruch slozité a vysoce strukturované socialné-ekonomické
odvétvi. Soubor socialnich a ekonomickych aktivit uzce spjatych s uspokojovanim
lidskych potteb. Zasahuje do nékolika rovin lidskych potfeb a do mimopracovniho

zivotniho stylu lidi, tedy potencionalnich u¢astnikti cestovniho ruchu.

Jednotlivé vazby mezi hlavnimi sektory primyslu cestovniho ruchu znazorfiuje nasledujici

schéma.

Schéma 1: Vazby mezi hlavnimi sektory primyslu cestovniho ruchu

UBYTOVACI
SLUZBY

DOPRAVA

STRAVOVACI
SLUZBY

ZPROSTREDKOVATELE

ORGANIZACE

Zdroj: Ryglova, 2009

Dalsi z definic podle Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO — United Nations
World Tourism Organization) popisuje cestovni ruch jako souhrn aktivnich osob
cestujicich do mist, ktera se nachazeji mimo jejich obvyklé prostiedi, a to ne déle nez na
jeden rok, za ucelem traveni volného Casu, podnikani ¢i jinym Ucelem. Z celkové definice
vyplyva nékolik skuteCnosti a to, aby se cesta stala soucasti cestovniho ruchu, musi byt:

e docasna,

e nepravidelna,

e ucCeloveé zaméiena,

e cesty v ramci bydliste,

e pravidelné cesty do zahranici,

e docasné prestéhovani za praci,

e dlouhodobou migraci.
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Z téchto definic Cerpali napt. Paskova a Zelenka (2012), ktefi cestovni ruch definovali jako
komplexni spolecensky jev bez pevné stanovenych hranic. Jev, ktery je souhrnem vsech

¢innosti, aktivit, vztaha, a hlavné dopadii v ¢asoprostorovém kontextu.

Podle Ministerstva pro mistni rozvoj se da cestovni ruch popsat jako socidlni, kulturni
a ekonomicky jev, ktery znamena pfemistovani lidi do mést nebo zemi, které jsou odlisné
od mista jejich trvalého pobytu z osobnich nebo pracovnich divoda. Je to jev, ktery
zasahuje do cel¢ fady mikroekonomickych i makroekonomickych oblasti soucasné doby,
ptirodniho prostiedi, vybudovaného prostfedi, mistni populaci v dané destinaci i na turisty

samotné.

Beranek a kolektiv (2013) jsou nazoru, Ze pro definovani cestovani ruchu je potieba
vymezit pojem cestovani jako obecny pojem, ktery se tykd pfesouvani osob v prostoru
a Case nehledé na cil a prostfedky. Na rozdil od cestovani ma cestovni ruch piesné

vymezené charakteristiky, omezeni, zejména je velmi ovlivnén ekonomickou situaci.

Dale se obecné se cestovni ruch definuje jako souhrn mnoha aktivit, sluzeb, hospodatskych
a spolecenskych odvétvi, které nabizeji a zajiStuji cestovni zazitky napi. pieprava,
stravovani, nakupovani, ubytovani, zabavu a mnoho dalsich hostitelskych sluzeb (Goeldner

a Ritchie, 2014).

Nartstajici vyvoj cestovniho ruchu je Uzce spojen s osobni svobodou lidi a vychazi
zejména ze zakladni potieby lidi, a to potieby seberealizace, ktera je v tomto ohledu
uspokojovana v podobé& kulturnich zazitkli, sportovniho vyziti, poznavani novych lokalit,
ristem Urovné obyvatelstva. Zvysilo se napt. cestovani do méné turistickych lokalit nebo

do vzdalené;sich destinaci.

3.2 Typologie cestovniho ruchu

V odborné literatuie se objevuji mnoho riznych kritérii systematiky cestovniho ruchu.
Podle Ryglové (2009) rozdélujeme formy cestovniho ruchu na zdkladni a specifické.

Forma zakladni je v souladu s rozdélenim potieb primarnich, které jsou cilem tcasti na
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cestovnim ruchu. Forma specifickd uspokojuje potieby nejriiznéjSich spotiebitelskych

segmentl a s neustalym vyvojem spolecnosti jsou stale riznorodéjsi a rozmanité;si.

3.2.1 Formy cestovniho ruchu

Zakladni cestovni ruch:

e Rekreacni: je zaméfen na regeneraci a reprodukci fyzickych a duSevnich sil
jednotlivce. Je realizovan ve vhodném rekreacnim prostiedi jako napft. lesy, hory,
vody. V eském prostiedi je specifickym podtypem chalupaieni a chatafeni.

e Kulturné poznavaci: cilem je poznavani historie, kultury, tradic, zvyki apod.

e Sportovné turisticky: je vyuzivan lidmi, ktefi vyhledavaji aktivni odpocinek.
Obsahem mtiZe byt i organizovani pasivni na sportovnich akcich.

e Lécebny a lazensky: vyuziva pfirodni 1é¢ivé zdroje a je prvotné zaméfen na 1é¢bu,
relaxaci, prevenci, celkovou obnovu fyzickych a dusevnich sil jednotlivce
(Heskova a kol., 2011).

Specificky cestovni ruch:
e Miléadeznicky, rodinny, seniord, méstsky, venkovsky, kongresovy, incentivni,
chalupafsky a chatarsky, naboZensky, zdbavny a atrak¢ni, gastronomicky,
cykloturistika, mototuristika, sportovni lov, rybolov, karavanovy, cestovni ruch

zdravotné postizenych, nakupni turistika, a dalsi (Kotlikova, 2013).

3.2.2 Druhy cestovniho ruchu
1) Cestovni ruch dle mista realizace

Podle Ryglové (2009) se mista realizace cestovniho ruchu déli:

e Domaci cestovni ruch: aktivity spojené s ucasti ob¢anli dané¢ zem¢ na cestovnim
ruchu v rameci jejiho tizemi.

e Zahranicni cestovni ruch: aktivity spojené s piekraCovanim hranic jednoho ¢i
vice statd.

o Aktivni cestovni ruch (incoming): piijezdy cizincti tzn. turisti do Ceské

republiky.
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2)

Pasivni cestovni ruch (outgoing): vyjezdy Ceskych turistii do zahranici.

Tranzitni cestovni ruch: souhrn aktivit spojenych s obany ze zahrani¢i danou
zemi pouze projizdé&jici, pobyt cestujicich v letiStnim prostoru pfi mezipfistani
letadla atp.

Vnitini cestovni ruch: sklad4 se z domaci cestovni ruch a aktivni cestovni ruch
napft. cesty a pobyty cizinct v dané zemi.

Narodni cestovni ruch (National tourism): obsahuje domaci cestovni ruch
a pasivni cestovni ruch napt. vyjezdové cesty obyvatel dané zemé do cizich
destinaci.

Mezinarodni cestovni ruch (International tourism): zahrnuje aktivni i pasivni

cestovni ruch.

Cestovni ruch dle délky pobytu

Mezi dalsi druhové dé€leni cestovni ruchu patii déleni podle délky pobytu, ktera se

rozdé€luje na dva zakladni druhy podle Ryglové, Buriana a Vaj¢nerové (2011):

3)

Kratkodoby cestovni ruch: je omezen maximalni moznou délkou pobytu tii dnt
na jiném misté, nez je obvyklé jako napf. prodlouZené pobyty, stile vice
vyhledavané eurovikendy atd.

Dlouhodoby cestovni ruch: doba pobytu v daném misté musi ptesahovat vice jak

Ctyfi prenocovani.

Cestovni ruch dle zpiisobu financovani

Dale se cestovni ruch déli podle Rygloveé (2009) podle zplisobu financovani:

4)

Volny: Gcast neni nijak podminéna a ucastnik si ji hradi v plném rozsahu ze svych
prostiedk.
Viazany: UCast je vdzana na splnéni urcité podminky napt. c¢lenstvi v dané

organizaci. Jde o kombinaci thrady sluzeb ze spolecenskych fondi.

Cestovni ruch dle zpiisobu ucasti

Podle Kotlikové (2013) se cestovni ruch déli i podle zplisobu icasti:
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5)

Organizovany: cesty zfizuje cestovni kancelafe, cestovni agentury ¢i jiny
zprostiedkovatelsky subjekt.

Neorganizovany: ucastnik si cestu zfizuje sam.

Cestovni ruch dle rozloZeni béhem roku

Z hlediska rozlozeni béhem roku se dle Ryglové (2009) cestovni ruch rozliSuje:

6)

Letni

Zimni

Sezénni cestovni ruch: sezona je obdobim s vysokou koncentraci navstévnosti
mista, a tedy i maximalni nabidkou sluzeb.

Mimosezénni cestovni ruch: obdobi mimosezonni vétSinou vykazuje nizsi
navstévnost mista, a tedy i snizenost nabidky sluzeb.

Celoroc¢ni cestovni ruch: misto, které se rovnomérné navstévuje celoro¢né v ramci

celého roku

Cestovni ruch dle véku ucastnika

Za dal8i druhové déleni cestovni ruchu podle Palatkové a Zichové (2011) se povazuje

déleni podle véku ti¢astniki:

7)

Cestovni ruch déti: napft. tabory, Skoly v ptirodé, Skolni vylety apod., kde je pro
déti do 15 let nutny dozor dospélého.

Cestovni ruch mladezZe: Ui¢astnici se pohybuji ve vékovém rozpéti 16-21 a cestuji
zZ pravidla samostatné.

Cestovni ruch rodin s détmi: individudlné cestujici rodiny s détmi.

Cestovni ruch ,,babyboomers*: v€kova skupina lidi mezi 40-50 rokem, ktefi maji
JiZ odrostlé déti.

Cestovni ruch seniori: vékova hranice se stanovuje podle odchodu do penze.

Cestovni ruch dle dynamiky

Rozdéleni cestovni ruch z hlediska dynamiky podle Sauera, Vystoupila a Holesinské

(2015):
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Pobytovy (staticky) cestovni ruch: pobyt je pfevazné spojen s cilovym mistem, ve
kterém se pobyt odehrava.

Putovni (dynamicky) cestovni ruch: pobyt je spojen s putovanim, které mize byt
bud’ hvézdicovitého, nebo etapového typu. Hvézdicovité putovani je spojeno
S pobytem na jednom misté, ze kterého se planuji vylety do blizkého ¢i vzdaleného
okoli. Pfi etapovém putovani se nejCastéji kazdy den méni misto pobytu a jsou

naplanovany delsi vzdalenosti.

3.3 Ucastnici cestovniho ruchu

Ucastnika cestovniho ruchu definuje Paskova a Zelenka (2013) jako ,.kaZdou osobu, kterd

pobyva mimo misto svého bézného pobytu po dobu neprevysujici 12 po sobé jdoucich

mésicii, pricemz motivaci pro cestu neni vydélecna cinnost v tomto misté a ucastni se tedy

néekterého druhu nebo formy cestovniho ruchu‘.

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) rozd¢lila ucastniky cestovniho ruchu:

Navstévnik: cestovani mimo misto, kde ma trvalé bydlisté a také hlavni ucel jeho
cesty, ktery je jiny nez vykonani vydélecné ¢innosti.

Turista: docasny navstévnik zdrzujici se nejméné 24 hodin v navstiveni zemi nebo
misté, realizujiciho alespoii jedno pienocovani a jeho motiv cesty spocivd ve
vyuziti volného c¢asu (odpocinek, zibava, dovolend, sport atd.) a vyfizovani
ruznych zaleZitosti.

Vyletnik: jednodenni (do¢asny) navstévnik zdrzujici se v navstivené zemi pouze

jeden den, aniZ by v této zemi pfenocoval.

Dale se Gi¢astnici cestovniho ruchu déli:

Tranzitni nav§tévnik: osoba, kterd v doméacim cestovnim ruchu Zije v domaci
dané lokaci alespon Sest po sob¢ jdoucich mésict.

Rezident (domaci navstévnik): osoba, ktera ma trvalé sidlo v dané zemi a planuje
odcestovat na jiné misto vV zemi mimo své trvalé bydlisté, a to po dobu kratsi nez
Sest mésict v turismu domécim a neptesahujici jeden rok v turismu zahrani¢nim.

Nejedna se zde o cestu spojenou s vydélkem.
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e Nerezident (zahrani¢ni navs§tévnik): zem¢ ucastnika cestovniho ruchu je odlisna

od zem¢ navstivené (Hamarneh, 2012).

Na nasledujicim schématu je znazornéno vymezeni a klasifikace ucastnikli cestovniho

ruchu.

Schéma 2: Vymezeni klasifikace uc¢astniki cestovniho ruchu

Navitévnici

I l | !—‘

Necestovatelé I l

Rezidenti

Cestovatelé I

V ramci
cestovniho ruchu

| Dalsi cestovatelé I

| | — Dojizdéjici
| Mezinarodni | | Doméci |
| | | Mistni
| | | l cestovatelé’
Interkontinentalni kontinentalni Meziregionalni Regionalni ]
- Skupina
| —| Studenti
Turisti Vyletnici — Migrujici®
| — Docasni pracujici
Primarni ucel cestovani
Obchod Navstéva pratel nebo Osobni divody Potéseni
pfibuznych
Primarni aktivity Primarni aktivity Primarni aktivity Primarni aktivity
Porady Socializace Nakupy Rekreace
Konference Stravovéani doma Navstéva pravnika Prohlidka pamatek
Inspekce Domaci zabava Schizka u lékafe Stravovani
v restauracich
Sekundarni aktivity Sekundarni aktivity Sekundarni aktivity
Stravovani Stravovani Stravovani Sekundarni aktivity
v restauracich v restauracich v restauracich Navitéva pratel
Rekreace Fyzicka rekreace Navstéva pratel nebo pfibuznych
Nakupy Nékupy nebo pfibuznych Konference
Prohlidka pamatek Prohlidka pamatek Obchod
Névitéva pratel Zabava ve mésté Nakupy
nebo pribuznych

Zdroj: Hall a Page, 2006
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3.4 Podniky cestovniho ruchu

Pod pojmem podnik cestovniho ruchu si lze predstavit veskeré podniky, které zajistuji
sluzby pro tcastniky cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska tyto podniky ptedstavuji
nabidku, a na druhou stranu ucastnici cestovniho ruchu poptavku. Podle Pourové (2010) se

podniky rozsahle rozdéluji na osm skupin:

1) Hotelnictvi

e hotely,

e pensiony,

e hotel Garni,
e ostatni,

e parahotelnictvi
e mlédeznické ubytovny,

e ubytovny v soukromi.

2) Gastronomie
e restaurace,
e hostince,
e systémova gastronomie,

e ostatni.

3) Lazenstvi
e 0zdravné lazné,
e termalni koupaliste,
e lazenské hotely,
e sport a zdravi,

e hotely s nabidkou lazenskych programii wellness.
4) Cestovni kancelafe a agentury

e cestovni kancelafe (Tour operator),

e cestovni agentury (Travel agent),
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e incoming Agent,
e zijezdy, vylety,

e smisené podniky.

5) Informaéni centra
e organizace a spolky podnikatelti a poskytovatelii sluzeb v cestovnim ruchu,
e internetové domény,

e informacni centra presahujici regionalni troven.

6) Doprava
e letecka,
e autobusova,
e lodni,
e lanova,

e individualni.

7) Poradatelé akci
e kulturni akce,
e vystavy,
e Skoly lyZovéni,

e pobidky a akce,

e kongresy,
e sport,
e ostatni.

8) Poskytovatelé osobnich sluzeb
e pravodci na volné noze,
e privodci skupin,
e animatofi,
e pecovatel o hosty,

e ostatni.
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Vsechny tyto podniky provozuji a poskytuji mnoho rtiznorodych sluzeb, které se v praxi

vétsinou prolinaji a n€které sluzby jsou na sebe 1 vazany.

3.5 Sluzby cestovniho ruchu

,Sluzby cestovniho ruchu predstavuji cinnosti, jejichz vysledkem je uzitecny efekt bud’

individudlni, nebo spolecensky * (Hladka, 1997).

Sluzby jsou nedilnou soucasti cestovniho ruchu. Uastnik cestovniho ruchu
prostiednictvim sluzeb uspokojuje své potieby, a tim padem jsou velmi dilezité. Poptavka
po sluzbéach exponencialné roste z diivodu ristu zivotni trovné obyvatelstva. Pro cestovni
ruch, a hlavné pro c¢astnika cestovniho ruchu, je dilezit4 tzv. komplementarita sluzeb (po

spotieb¢ sluzby jedné nésleduje vétSinou spotieba sluzby druhé, tieti atd.) (Hladka, 1997).

Dle Heskové (2015) lze sluzby délit na zakladni a dopliikové. Sluzby zakladni jsou pro
jakéhokoliv ucastnika cestovniho ruchu nezbytné, a to jsou sluzby ubytovaci, dopravni
a stravovaci. Sluzby dopliikové nejsou podminkou pro ucast na cestovnim ruchu jako
sluzby kulturné-spolecenské, sportovné-rekreacni lazenské, obchodni, sménarenské,

komunalni, horska sluzba nebo informacni.

3.5.1 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci sluzby poskytuji ubytovani mimo misto trvalého bydlisté ticastnika cestovniho

ruchu a spolecné s ubytovanim také dalsi sluzby a potieby (Jakubikova, 2012).

Ubytovaci zafizeni lze Clenit podle nejrizngjsich charakteristik:

1) Podle charakteru zafizeni
e pevnd (hotely, motely, penziony, ubytovny, chatové osady, kempy,
ubytovani v soukromi),
e pohybliva (lod¢, luzkové vozy, lehatkové vozy, botely, obytné piivésy,
rotely).
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2) Podle ¢asového vyuziti
e celoroc¢ni,
e dvousezénni,

e jednosezonni.

3) Podle zpusobu vyuziti
e zafizeni volného cestovniho ruchu,

e zafizeni vazaného cestovniho ruchu.

4) Podle velikosti
e mala (5-100 pokoji),
e stiedni (101-250 pokojt),
e velkd (251 a vice pokoji).

5) Podle druhu staveb
e hromadnd ubytovaci zafizeni,
e ostatni ubytovaci zafizeni,

e jind ubytovaci zafizeni.

Pro marketingové ucely se pouziva jiné ¢lenéni, které odpovida pfirozenym pozadavkim

jednotlivych cilovych skupin. Nejéastéji se v katalozich, pravodcich a nabidkach podle

Jakubikové (2012) rozlisuji:

e hotely,
e penziony,
o kempy,

e prondjem objektu s vlastnim vafenim.

3.5.2 Dopravni sluzby

Ryglova (2009) popisuje dopravu jako zdkladni podminkou realizace cestovniho ruchu.

Dopravnimi sluzbami v cestovnim ruchu rozumime sluzby, které jsou spojeny se

zajiSténim vlastni piepravy ucastnikii cestovniho ruchu, popt. jejich zavazadel vcetné
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informaci o dopravnim spojeni, rezervovani mist v dopravnich prostiedcich, prodejen

dopravnich cenin, vyfizovanim reklamaci apod.

Dopravu podle pouzitého dopravniho prostiedku Ize délit:

e pozemni (zelezni¢ni, silni¢ni, automobilova, autokarova),

o Jetecka,
e vodni,
e ostatni.

Podle oblasti dopravy:
e vnitrostatni,

e mezistatni.

Podle jizdniho fadu:
e sluzby pravidelné dopravy,

e sluzby nepravidelné dopravy.

Zakladnim znakem dopravnich sluZeb je plan ptepravy jako napf. letovy, jizdni, lodni fad.
Cena je formulovéna podle rychlosti, vzdalenosti a komfortu. Pro dopravu vlastni je nutna

cenina jako napf. jizdenka, mistenka, letenka (Ryglova, 2009).

3.5.3 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby jsou dle Lochmanové (2015) nepostradatelnou soucasti cestovniho
ruchu. Potfebu stravovani, tedy potfeby hladu a Zizné, lze uspokojit nasledujicimi
moznostmi:

e naturdlni vyrobou a naturalni spotfebou,

¢ individualnim ndkupem v maloobchodni siti, ptipravou pokrml v domécnostech,

e soustavou spole¢ného stravovani.

Podle Hornera a Swarbrooke (2003) jsou stravovaci sluzby mohutnym odvétvim podnikani

a prvoradym prvkem produktu mnoha destinaci.

29



Dle Ryglové (2009) se dvé zakladni kategorie vetejnych zatizeni rozdéluji:
1) Hostinské provozovny
e restaurace,
e pohostinstvi,
e jidelni restauracni vozy,
e motoresty,
e samoobsluzna restaurace,
e bufet,
e Distro,

e obcCerstveni, kiosek,

2) Bary
e denni bar,
e gril bar,
e Dpizzerie,
e snack bar,

e aperitiv bar,
e |obby bar,

e nocCni bar,

e vinarna,

e kavarna,

e  espresso,

e Dpivnice,

e vycep piva.

Heskova a kol. (2011) popisuji, Ze ubytovaci zafizeni mohou nabizet rizny rozsah
stravovacich sluzeb, a to:

e ubytovani se snidani,

e polopenze (obvykle snidan¢ + vecete, jedno hlavni jidlo),

e plna penze (snidané + dvé€ hlavni jidla),
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e all inclusive (neomezené mnozstvi stravovacich sluzeb véetné napoju béhem celého

pobytu ucastnika cestovniho ruchu).

3.6 Faktory ovlivitujici cestovni ruch

Faktory ovliviiujici cestovni ruch jsou rozdéleny na tfi skupiny, a to na faktory lokaliza¢ni,
faktory realizacni a faktory selektivni. Lokaliza¢ni faktory z pravidla rozhoduji o konkrétni
lokalizaci, o funkénim vyuziti konkrétni oblasti cestovnim ruchem z hlediska ptirodnich
moznosti nebo z hlediska charakteru a kvalit spoleCenskych podminek a atraktivit. Tyto
faktory délime na pfirodni a spolecenské. Realiza¢ni faktory maji ur¢itou dominantu pro
kone¢nou fazi uskute¢néni cestovniho ruchu. Selektivni faktory maji priméarni postaveni
Z hlediska rozvoje cestovniho ruchu. S pomoci téchto faktorti 1ze vyuzit predpoklady pro

cestovni ruch v konkrétnich oblastech (Hrala, 2013).

3.6.1 Lokaliza¢ni faktory

Jak uZ bylo zminéné vySe, lokaliza¢ni faktory rozhoduji o konkrétni lokalizaci. Maji
schopnost poskytovat hodnoty vhodné pro jednotlivé formy cestovniho ruchu. Maji
sekundarni vyznam a vytvareji jen urCité predpoklady, o kterych rozhoduji selektivni

a realizacni faktory.

Rozdéleni lokaliza¢nich faktori dle Hraly (2013):
e pfirodni podminky a atraktivity,
e klimatické poméry,
e hydrologické poméry,
e reliéf a morfologické pomeéry,
e rostlinstvo a Zivo¢isstvo,
e spolecenské podminky a atraktivity,
e kulturn¢historické pamatky,
e kulturni zafizeni, kulturni a jiné akce,

e sportovni a zdbavni zatizeni a akce.
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3.6.2 Stimulac¢ni faktory

Stimulacni faktory, nebo také selektivni, zprostfedkovavaji vznik cestovniho ruchu na
strané¢ poptavky. Formuluji zptsobilost dané lokace k cestovnimu ruchu a voli oblasti

s nejvhodnéjsimi piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu (Hamarneh, 2012).

Faktory se déli na dvé odvétvi predpokladi:

Objektivni predpoklady
e politické ptedpoklady,
e ekonomické predpoklady,
e demografické predpoklady,
e urbaniza¢ni ptedpoklady,

e ckologické ptedpoklady.

Subjektivni predpoklady

psychologické pohnutky vedouci k ucasti na turismu a k vybéru lokality
e zkuSenosti s cestovanim,
e propagace vedouci k modnosti destinaci,

charakterové vlastnosti naroda.

U stimulaénich faktorti hraje vyznamnou roli modnost ¢i reklama dané lokace. AvSak
nemirny rozvoj muze ohrozit rozvoj cestovniho ruchu a snim spojenou podstatu

demarketingu (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

3.6.3 Realizaéni faktory

Tyto faktory umoznuji uskuteénéni cestovniho ruchu a na rozdil od potenciondlnich

piedchozich faktorii vyjadiuji redlny stav.

Dle Hraly (2013) se realizac¢ni faktory rozdéluji:
e doprava,

e ubytovaci a stravovaci zafizeni.
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3.7 Vyhody a nevyhody cestovniho ruchu

Cestovni ruch mé v urcitych sférach vyhody a zaroven také nevyhody v podob¢ napiiklad

socidlnich problémt. Podle Goeldnera a Richie (2014) mezi klady a zapory cestovniho

ruchu patfi:

Vyhody:

poskytovani pracovnich pfilezitosti pro kvalifikované 1 nekvalifikované
pracovniky, jelikoz jde o odvétvi ndro¢né na mnozstvi pracovnich sil,

vytvoreni rezerv potiebnych cizich mén,

vysoky multiplika¢ni dopad,

zruseni jazykové, tfidni, rasové, ndbozenské a politické bariéry

zvySeni piijma,

zvyseni HNP,

rozvoj infrastruktury, ktera napomaha stimulovat mistni obchodovani a pramysl,
diverzifikace ekonomiky,

doplnéni ostatni ekonomické aktivity,

podnécovani rozvoje,

zvyseni statnich pfijmu,

zvyseni kvality Zivota,

zvyseni vzdélanosti,

zlepSovani Zivotniho prosttedi,

vytvofeni pfiznivého obrazu ve svété o dané destinaci,

propagace svétoobCanstvi,

propagace mezinarodniho porozuméni a miru.

Nevyhody:

zapiic¢inéni zvySeni inflace,
vytvofeni socialnich problém1,
vyvolani nadmérné poptavky po zdrojich,

zvyseny vyskyt kriminality, prostituce a hazardu,
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e vytvoreni znec¢isténi,

e ohroZeni struktury rodiny,

e zvyseni nachylnosti k politickym a ekonomickym zménam,
e komercializace kultury, uméni a viry,

e vytvareni konflikt v hostitelském prostiedi,

e teoretické vyusténi v nerovnomérny ekonomicky vyvoj,

e Sifeni chorob, ekonomické fluktuace a problémt s prepravou.

3.8 Marketing cestovniho ruchu

Marketing cestovniho ruchu je mozné popsat mnoha definicemi. I tak nelze ptehlédnout
diametralni rozdil mezi socidlnim a manazerskym pfistupem k marketingu. Marketing je
tedy socialni proces, kdy jednotlivec ¢i skupina uspokojuje svou potiebu pomoci tvorby,

nabidky a smény hodnotnych sluzeb a produkti s ostatnimi.

, Hlavnim cilem organizaci v cestovnim ruchu je uspokojovani zakaznikovych potreb

V dobé pobytu mimo misto trvalé bydliste “ (Ryglova, 2009).

Marketing cestovniho ruchu se podle Ryglové (2009) stal klicovym faktorem odliSeni
uspésnych a neuspésnych podnikid. Odvétvi cestovniho ruchu je pouze jednou ¢asti resortu
sluzeb. V teorii marketingu sluZeb plati v zdsadé stejné principy a zasady marketingu
zboZzi, ale odliSny charakter a vlastnosti sluZzeb vyvolavaji potfebu vétSiho zdlraznéni
nékterych marketingovych prvka anebo jejich rozdilnou aplikaci. JelikoZ jsou to sluzby
nehmatatelné a snadno reprodukovatelné¢ jsou pracovnici marketingu postaveni pied

nelehky tkol.

Dle Morrisona (1995) se da pfistup k marketingu pohostinstvi a cestovniho ruchu rozdélit
do péti bodu:

e pouzivani vice nezZ jen ,,4P*,

e vétsi vyznam uUstni reklamy,

e pouzivani emotivni pfitazlivosti propagace,

vvvvv
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e rostouci vyznam dobrych vztahti s komplementarnimi firmami.

Nabidka sluzeb dle Kotlera (2012) Ize rozd¢lit nasledovné:
e pouze hmatatelné zbozi,
e hmatatelné zbozi s doprovodnymi sluzbami,
e dilezita sluzba s doprovodnymi mensimi vyrobky a sluzbami,

e pouze sluzba.

3.8.1 Destina¢ni management a marketing

Destina¢ni management podle Hrabankové (2002) koordinuje c¢innosti jednotlivych
subjektl tak, aby byly naplnény vSechny cile zlepSeni a rozvoje cestovniho ruchu v danych
destinacich, vybudovani a trvalé rozvijeni pozitivni image destinaci. Také Bieger
a Beritelli (2013) zdiraziuji daleZitost budovani pozitivni image a celkovy rozvoj CR

v danych lokalitach.

Orieska a kol. (2006) popisuji destinaéni management a marketing jako soubor ¢innosti na
vybranych urovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy spoluprace na
urovni mikroregiont a regiontl, vyuzivani podptrnych fondi. Moderni fizeni je Gizce spjato

s aplikaci marketingového fizeni. Marketing se zacal uplatiovat az pozdéji.

Spolecnost destina¢niho managementu, ktera je zfizovdna pro potieby destina¢niho
managementu, piedstavuje organizaci zaméfenou na management destinace v oblasti

vytvafeni a prosazeni destinace a jejich produktti cestovniho ruchu na trhu (Singh, 2008)
Organizaéni struktura cestovniho ruchu v Ceské republice neni z pravniho hlediska zcela

podchycena a neexistuje stabilni prostiedi pro systematicky rozvoj turismu v dané lokalit¢.

(Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011)
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3.8.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix se sklada z velmi vyznamnych komunikaénich nastroja. Patii k nim
reklama, podpora prodeje, osobni prodej a public relations. Hlavnim cilem celého
komunika¢niho mixu je ovliviiovat chovani zdkazniki a presvédéit je k ndkupu dané
sluzby ¢i zbozi. Podpora prodeje obsahuje i1 veletrhy, darkové a upominkové predméty,

soutéze, slevy atd.

Marketingovy mix v cestovnim ruchu se déli dle Foreta a kol. (2001) na c¢tyfi zakladny
prvky (4P):

e product — produkt,

e price —cena,

e place — distribuce,

e promotion — marketingova komunikace.

Product (produkt) cestovniho ruchu znamena sluzbu, vétSinou komplex sluzeb,
zjednoduSen¢ zdjezd. Z4jezd nelze doptedu vyzkousSet a jeho spotieba je jednordzova. Pro
ucastnika cestovniho ruchu by mél byt atraktivni, inovativni a jeho uvedeni na trh by mélo

byt nadcasové.

Price (cena) je velmi zasadnim prvkem z pohledu ucastnika cestovniho ruchu. Cena by se
méla pohybovat podobné jako u konkurence. Pokud bude pfili§ nizkd, bude vzbuzovat
V potencionalnim zakaznikovi pocit nekvalitnich sluzeb. Pokud bude naopak pfili§ vysoka,

potencionalni zakaznik bude hledat jinde.

Place (misto) prodeje je velice specifické. Na rozdil od vyrobkt, které jsou zakaznikovi
vétSinou dodavany do mista bydlisté, sluzby cestovniho ruchu je mozno realizovat pouze

Vv mist¢ jejich produkce.
Promotion (propagace) je velmi dilezita ke komunikaci s potencionalnim zakaznikem.

Zakladem propagace je osloveni zdkaznika a pfesvédCeni o ndkupu nabizenych sluzeb.

Reklama by méla byt efektivni (Ryglova, 2009).
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Zakladni marketingovy mix cestovniho ruchu riizni autofi dopliuji o dalsi prvky (P).
e people —1idé,
e packaging — tvorba baliki sluzeb,
e partnership — spoluprace,

e programming — tvorba programd.

People (lidé) jsou zdkladnim kamenem cestovniho ruchu, ktery je na nich velice zavisly.
Ptipadné zmény v cestovnim ruchu jsou zavislé na lidském faktoru. Lidmi je mySleno
zaméstnanci podnikl,, hosté a mistni obyvatelstvo, které musi souhlasit s budovanim

ur¢itého mista jakozto turisticka destinace.

Packaging (tvorba baliki sluZeb) vyjadiuje kompletaci poskytovanych zéjezda a jejich

programovou orientaci. Zde je kladen dlraz na individuélni pfani zdkaznika.

Partnership (spoluprace) upozoriuje na potiebu vzajemné spoluprace mezi vsemi
zucastnénymi partnery v destinacich. Déle na budovani vztahii vedoucich ke spolupréci, at’

uz kolegidlni, nebo mezi konkurenci.

Programming (tvorba programii) je spjato s vySe zminénou tvorbou balikti sluzeb
a zahrnuje zvlastni nebo také nadstandardni akce, aktivity nebo jiné druhy programd, které

zvySuji Utratu zdkaznika.

Mnoho odborniku jako napt. Certik (2001), Heskova (2011) &i Rasovska a Ryglova (2017)
na tuto problematiku nahlizi podobné a z déleni podle Morrisona (1995) se nechali ve

svych publikacich inspirovat.
3.9 Potencial destinace cestovniho ruchu

Zakladnim kamenem pro vznik a rozvoj turismu v dané destinaci je existence podminek,

pfedpokladi ¢i faktor v dané lokalité.
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Veskeré faktory dle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) lze nazyvat jako faktory
rozmisténi. Tyto faktory ovliviiuji cestovni ruch, a jak uz je vyse uvedeno, jsou déleny do

tf1 skupin, a to na lokalizacni, realizacni a selektivni.

Podle Zelenky a Paskové (2012) mé kazdé destinace rtizné rozdilné podminky pro realizaci

turismu. Soubor téchto faktord ¢i predpokladii 1ze oznacit jako potencial cestovniho ruchu.

Dle Kotlikové (2013) je rozvoj cestovniho ruchu dén nestejnosti podminek rozvoje
cestovniho ruchu, pfedevsim rozc¢lenénim jeho atraktivit. Kazda lokalita mé tedy rdzné
odli$né podminky pro realizaci turismu.

Vyse uvedeni autofi povazuji lokaliza¢ni podminky shodné za jako primarni z hlediska

existence cestovniho ruchu.

Bina (2002) ve sv¢é publikaci rozdéluje potencial cestovniho ruchu na dva dil¢i potencialy:
e, Potencial, ktery vyplyva s plosnych krajiné-rekreacnich hodnot vizemi. “
e  Potencidal, ktery je dan rozmistenim a vyznamné bodovych atraktivit

vyhledavanych turisty a rekreanty.

S ohledem na celkové zaméfeni diplomové prace je v nasledujici kapitole rozpracovano

pojeti autora Biny (2002,2010)

3.9.1 Predpoklady rozmisténi cestovniho ruchu

Jako prvni podminku, kterou Bina (2002) popisuje, je podminka lokalizacni. Ta se zabyva
moznostmi Uzemi, polohou a vyvojem aktivit cestovniho ruchu. Zde je velmi dilezita
atraktivita pfirody a krajiny, a také kulturni hodnoty a zajimavosti. Pokud je nutné
lokaliza¢ni podminky zkoumat, je potieba je rozclenit do pfirozenych segmentl. Tyto

segmenty tvoii homogenni aktivity cestovniho ruchu.

Lokalizaéni faktory lze rozdélit na tii zékladni formy:
e vhodnost izemi pro urcitou aktivitu cestovniho ruchu,
e stala danost, kterd se v oblasti vyskytuje a je atraktivni pro turisty,

e kulturni, sportovni ¢i jiné akce.
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Tyto podminky jsou sefazeny v sestupném potadi z hlediska prostorového i casové
posloupnosti. Bina (2002) ale dodava, ze zadny model nemuze jasné a piesné vystihnout

lokalizacni podminky.

Dale Bina (2002) dopodrobna popisuje druhou skupinu faktort, a to podminky realiza¢ni.

Tyto podminky by mély realizovat individualni pozadavky ucastnikii cestovniho ruchu.

Realizacni faktory se d€li:
e dopravni,
e materialné-technické,
e stravovaci,
e sportovné-zabavné,

* jiné.

U realizacnich podminek je razantné snizena validita, jelikoz druhotné odrazeji déleni dle
lokaliza¢nich podminek. Obcdas miiZze nastat situace, Ze dilezitost realiza¢nich podminek
ptekroci dilezitost podminek lokaliza¢nich. To mlze nastat, jen kdyz pojde k podstatnému

lidskému faktoru a iniciativy.

3.9.2 Lokaliza¢ni podminky sloZek cestovniho ruchu

Podle Biny (2002) 1ze lokaliza¢ni podminky slozek cestovniho ruchu délit do Ctyt stupiiti:
e stupenl 0 — zde podminky nejsou obsaZeny,
e stupenl 1 — typicky bazicky stupenn podminek, 1ze dany fenomén pozorovat (pokud
je mira vyskytu vyssi, Ize hovofit o stupni 2)
e stupenl 2 —mira vyskytu je vySsi

e stupen 3 - podminky se zde vyskytuji ve vysoké mite

Za urcitych podminek mlzZe dochéazet k situaci, kdy u nékterych slozek se rozliSuje pouze

jeden stupeinl. Tabulka €. 1 zndzorfiuje, zda jsou podminky pfijatelné nebo nikoli.
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Tabulka 1: Vyjadieni diferencované vyznamnosti dil¢ich slozek potencialu cestovniho
ruchu a stupiii jejich lokaliza¢nich podminek
pocet bodii pro kladny stupen
lokaliza¢nich podminek

slozka potencialu cestovniho ruchu 1 2 3
ptirodni pozoruhodnosti 10 20 45
vhodnost krajiny pro pési a horskou 5 10 15
turistiku

vhodnost krajiny pro cykloturistiku 10 15 20
vhodnost krajiny pro sjezdové zimni 7 15 30
sporty

vhodnost krajiny pro lyZaiskou 3 15 10
turistiku

vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10 20 40
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu 7 13 20
lesy/hory

vhodnost krajiny pro venkovskou 7 13 20
turistiku

vhodnost krajiny pro vodni turistiku 3 7 10
vhodnost krajiny pro horolezectvi 3 7 15

vhodnost krajiny pro zavésné 1étani

vhodnost krajiny pro sportovni
myslivost
vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

vhodnost krajiny pro poznavani

vodnich ptakt

kulturné historické paméatky a soubory 10 25 50
skanzeny a muzea 5 15 35
lazeniska funkce 5 15 35
kongresy a konference 2 10 20
kulturni akce 10 20 40
sportovni akce 2 7 20
cirkevni akce 2 10
veletrhy a tematické trhy 5 20 40
mistni produkty 5 10 25
ptihrani¢ni specifika 2 5 10

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Biny, 2002
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3.9.3 Zarazeni izemi dle lokaliza¢nich podminek

Bina (2002) popisuje dle vyse uvedené stupnice situace, jak lze zatradit uzemi do

lokalizac¢nich faktorti jednotlivych aktivit cestovniho ruchu:

Pfirodni pozoruhodnosti
1. stupenn — charakteristickd jsou predevSim skalni formace a jiné piirodni
vytvory,
2. stupen — vyskyt piirodnich vytvort je rozsahle;jsi,

3. stupen — obce, kde se nachazeji mezinarodni vytvory.

Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku
1. stupett — mirn€ €lenita pahorkatina az vrchovina, zde jsou lesy, zemédélské
plochy a vodni toky,
2. stupen — krajina je vice ¢lenitd, vyssi nadmotska vyska,

3. stupen — horské a podhorské oblasti.

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku
1. stupenn — ekologicky neposkozeny rovinaty reliéf, vhodné vedlejsi silnice
pro cykloturistiku,
2. stupenl — rovinata krajina aZ pahorkatina, zde je vice lesii, vodnich ploch
a tokd,
3. stupen — nizka hustota osidleni, vysoky podil lesti, vysoka krajinna estetika,

nahorni ploSiny hor.
Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty
1. stupeit — vhodny jen z €asti pro provozovani zimnich sportli, nadmotiska

vyska dosahuje cca 500 m n. m.,

3. stupeil — vyrazné€ Clenity terén, chladny terén, snéhova pokryvka vétSinou

vydrzi dlouho, vyska pfesahuje 1000 m n. m.
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Vhodnost krajiny pro lyZarskou turistiku
Stupné jsou shodné se stupni uvedenymi pro sjezdové zimni sporty, jen S rozdilem

Clenitosti povrchu.

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody
1. stupenn — mens$i vodni plochy, kde je vyuzivana z pravidla jen mald Cést
plochy,
2. stupen — stfedni velikost pfehradnich nadrzi,

3. stupeil — velky rozsah vodnich ploch.

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy/hory
1. stupenn — pahorkatiny, niziny se zvySenym podilem lesnich ploch, primérné
osidleni a hustota obyvatelstva,
2. stupeil — nadmoiska vyska 500 az 800 m n. m., prevladaji vrchoviny malé
hustota zalidnéni,

3. stupen — horské oblasti nad 900 m n. m.

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku
NejzakladnéjSim meétitkem je Clenitost krajiny, osidleni, rozsahlost vodnich ploch a lesni

cesty.

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku
Zaclenéni je ovlivnéno tim, zda je vodni tok vyuZzivany, vhodny a vyznamny. Pro stupen tii

jsou charakteristické vodacké feky.
Vhodnost krajiny pro horolezectvi

V dané destinaci/lokalité se musi vyskytovat skaly, které jsou uzptsobilé pro horolezectvi.

Zatadit se sem muzou 1 skalni mésta.
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Vhodnost krajiny pro zavésné létani
Zakladem splnéni podminek je dostacujici sklon terénu a ptikré svahy, které spadaji do
roviny. V téchto lokalitach by se nemély vyskytovat zadna velkolepa sidla, dalnice nebo

silnice.

Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost
Oblasti nesmi spadat do vysoce urbanizovanych celki nebo intenzivné zemédé€lskych

Krajin.

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

V oblastech by mély byt ptitomny rybatskeé reviry.

Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaki

Oblasti, kde je mozno pozorovat hnizdéni nebo pafeni vzacného druhu ptactva.

Kulturné historické pamatky a soubory
Zakladem je vyskyt pamatkovych zon a rezervaci. Pokud jde o tfeti stupen, musi se v dané

lokalité vyskytovat pamatka UNESCO nebo narodni historicka kulturni pamatka.

Skanzeny a muzea

V dané¢ lokalité se vyskytuje skanzen nebo muzeum.
1. stupen —regionalni vyznam,
2. stupen — nadregionalni vyznam,

3. stupeil — celostatni a mezinarodni vyznam.

Lazenska funkce
U kazdého stupné se hodnoti postaveni v celkovém 1é¢eni, a jak velkou kapacitu v daném

zafizeni pojimaji.
Kongresy a konference

RozliSuje se dulezitost a velikost potfadanych konferenci a kongrest (at’ uz celostatni ¢i

mezinarodni).
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Kulturni akce
1. stupen — akce v obci, které se pravidelné¢ opakuji a maji misti i regionalni
vyznam,
2. stupen — dlouhodobé¢ konané festivaly a slavnosti,
3. stupeil — nejveétsi a nejrozsahlejsi akce jako napti. festivaly, piehlidky,

slavnosti, divadelni pfedstaveni atd.

Sportovni akce
U sportovnich akci jsou lokaliza¢ni podminky stejné jako u vySe zminénych kulturnich

akci.

Cirkevni akce

Mista, at’ uz cirkevni ¢i poutni, jsou zafazeny do kritérii podle jejich vyznamnosti.

Veletrhy a tematické trhy
Vyznamnost veletrhli a tematickych trhil je posuzovana podle toho, jak ¢asto se konaji a na

jak vysoké trovni.

Mistni produkty
1. stupen —femeslné a tradi¢ni produkty,
2. stupeil — obce znamé vyrobou keramickych produktii, peciva, vina,
prouténého zbozi apod.,

3. stupen — celostatné vyznamné produkty.

Piihranic¢ni specifika

Pokud nastane situace, ze je kupni sila eura v okolnich statech vyssi nez Ceska koruna,
zvysi se cesty zahraniénich turisti za zibavou a obchodem do Ceské republiky. Prvni
stupeit popisuje obce do maximalni vzdalenosti do 15 km. Pokud dand obce lezi na
silnicich 1. a 2. tfidy vedoucich do zahranici, fadi se do stupné druhého. Do tietiho stupné

se fadi obce leZici pfimo na hrani¢nich ptechodech.
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Jednotlivé slozky se zatfazuji podle bodové hodnoty do pfislusné zény potencidlu

cestovniho ruchu.

Dle Biny (2002) se zony piislusného potencialu cestovniho ruchu déli:

z6na zéakladniho potencialu (1 — 25 bodu),
zona zvyseného potencidlu (26 — 50 bodi),
zona vysokého potencialu (51 — 100 bodu),

zona velmi vysokého potencialu (101 — 200 bodt),

o B~ w D P

zo6na vyjimecného potencialu (201 bodt a vice).

3.9.4 Metoda hodnoceni potencialu destinace dle Biny z roku 2010

Metoda hodnoceni potencidlu destinace podle Biny z 2010 se v urcitych aspektech 1isi od

jeho predeslého hodnoceni z roku 2002.

Tato novéj$i metoda, na rozdil od predeslé, pracuje s uzemnimi celky obecné trovné

S rozSifenou pisobnosti.

Dle Biny (2010) lze rozdélovat potencial cestovniho ruchu na dva sektory:
1. Potencidl atraktivit cestovniho ruchu

2. Potencial ploch a linii cestovniho ruchu

Potencial atraktivit cestovniho ruchu zahrnuje redlné cile ucastnikti cestovniho ruchu.
Patfi sem hrady, zamky, golfova hfisté, botanické zahrady, skalni mésta ¢i jeskyné. Daéle
také centra historickych mést nebo lokace navstévované tcastniky cestovniho ruchu diky
jejich proslulosti a oblibenosti. V neposledni fad¢ také lokace, které jsou zatazeny do

seznamu UNESCO.
Potencial ploch a linii cestovniho ruchu je vyhradné potencialni, jelikoz se nevaze na

konkrétni destinace a objekty. U tohoto potencidlu se d& predpokladat, ze stejna mista ma;ji

z §irsiho hlediska rtzny vyznam pro cestovni ruch. Vysoce pozitivni vliv maji napiiklad
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horské krajinné typy a lokace v blizkosti silnic a dalnic. Negativni, a hlavn¢ omezujici vliv
maji naopak pramyslové objekty jako naptiklad aredly uhelnych dold. Co se tyce
chranénych krajinnych oblasti a narodnich parki, ty mohou mit uréitou pfidanou hodnotu.
Potencial linii je vysvétlen délkou Zeleznic, silnic, bfehl a plazi ke koupani. Zde je hlavni

vyuzitelnost destinace a dostupnost.

Dalsi nalezité¢ atraktivity, tedy vybér vhodnych atraktivit k ureni vyuziti potencialu

cestovniho ruchu, popisuje Bina (2010) v dalsi publikaci:

e d¢lka pésich turistickych znacenych cest,

e d¢lka znacenych cyklotras,

e pocet rozhleden,

e pocet a vyznamnou diferenciaci kulturnich zafizeni navStévovanych turisty
a rekreanty,

e pocet a vyznamnou diferenciaci sportovné rekreacnich zafizeni,

e pocet lyzatskych zafizeni,

e pocet turistickych informacnich center,

e pocet subjektli pohostinstvi a vefejného stravovani,

e pocet ubytovacich zafizeni.
Potencidl destinace si nelze vysvétlit pouze jen z hlediska krajiny a kulturnich pamatek, ale

je potieba vzit v uvahu troven sluzeb a zafizeni souvisejicich s cestovnim ruchem v dané

lokalité.
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4. Vlastni prace

Vlastni prace se zabyva charakteristikou lokaliza¢nich podminek zvolené destinace, tedy
mesta Stiibra a okoli. Tato charakteristika dle metody Biny (2002) byla zvolena jako
urcujici pro hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu dané destinace. Druha Cast prace se

zabyva vyhodnocenim vysledkl dotaznikového Setfeni.

4.1 Charakteristika zvolené destinace

Stiibrsky region se rozklada v severozapadni ¢asti Plzenského kraje a je spolecenstvim 16
obci vzajemné si blizkych historii, kulturou, hospodaistvim a geografickou skladbou. Cela
oblast ma 13 000 obyvatel a rozklad4 se na 22 648 ha. Tato oblast je bohat4 na historické
pamatky a pamétihodnosti, nevyjimaje naptiklad sportovnim vyzitim, kdy celym regionem

prochazi cyklotrasa ptatelstvi (Stribrsky-region.cz, 2021).

Obce, kter¢ patii do Stiibrského regionu, jsou: BeneSovice, ErpuZzice, Kladruby, Kostelec,

KSice, Oselin, Skapce, Sttibro, Sulislav, Svojsin, Trpisty, Unehle, Vranov a Zhot.

Obrazek 1: Stiibrsky region a sousedské regiony

Chodova Plana

Bezdruzice Bladiie
Lestkov Ostrov
Kokasice K t,.u :gzdruiic
PLANA onstantinovy
Olbramov Horni Lazné Krelovice
Kozolupy
Cebiv Pernarec
Cernosin Trpisty
K3 o
Zéchlumi B O
Oselin Unehle
Svojsin Ji
Piovany Ujezd
STRIBRO nade Mzi
Vranov Ulice Plesnice
4 Sulislav
Benesovice Sytno
Hnévnice
Kladruby
Hefmanova
Kostelec Hut'
Zhot Mikroregion Konstantinolazerisko
Skapce Stfibrsky region

Zdroj: mascz.cz, 2019

Mikroregion Hracholusky
ostatni obce
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Stiibrsky region je pojmenovan po stiedovékém kralovském hornickém mésté Stiibre.

Toto mésto vévodi nejvétsim poctem obyvatel a také nejveétsi rozlohou.

Hornické mésto Stiibro je polozeno nad udolim feky Mze. Tato vyznamna 106,5km dlouha
feka je nejstarsi v nasi vlasti. Archeologické nalezy jsou z doby kamenné a bronzové. Prvni
pisemné zminky o mésté jsou datovany rokem 1183 na listin¢ Bedficha Pfemyslovce. Pro
mesto Stiibro bylo odjakziva dulezité¢ dolovani rud a hornictvi, které daly samotnému

meéstu jméno (Stribro.cz, 2021).

Tabulka 2: Pfehled informaci o mésté Stiibro

Oficialni nazev Stiibro
Status meésto
Znak

Kraj Plzensky
Rozloha 47,8 km
Nadmoiska vySka 399 mn. m.
Pocet katastralnich izemi 7

Pocet obyvatel 7738

Pocet ¢asti obce 7

Pocet ZSJ 16

Zdroj: zpracovano podle Profilu mésta (2020) a CSU (2019)

Historické jadro mésta je vyhlaSeno méstskou pamatkovou zénou. Mimotfadné vyznamna
je zde renesanc¢ni radnice s nebyvale precizni sgrafitovou vyzdobou fasddy. Ve meésté
Stiibfe se nachdzi mnoho dalSich vyznamnych historickych objektti jako naptiklad
Minoritsky klaster, Hradby a zidovska branka, Husitskd basta, Kostel VSech svatych,

hibitovni kostel Nanebevzeti Panny Marie, most a mostni brdna, Maridnsky (morovy)
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sloup, Koubkova branka, 13 polednik, Kostel svatého Petra a znamy hornicky skanzen

a kralovska dédicna stola Prokop.

Meésto Stiibro vSak nabizi vyuziti nejen v oblasti pfirodnich pamatek, historie a kultury, ale
je zde mozno i mnoho sportovnich ¢innosti. Stibro je vyznamnym stfediskem turistického
ruchu. Je zde rozsahly sportovni areal, ktery pojima viceucelové hiisté s ledovou plochou,
sportovni halu TJ Banik Sttibro, TJ Banik Stiibro a Cyklocentrum ve Lhoté u Stiibra.

Udoli feky MZe nabizi nepfeberné mnozstvi rekrea¢nich moznosti (Mustribro.cz, 2021).

Dale se zde poradaji pravidelné spolecenské a kulturni akce, a to Vecerni pochod za svitu
kahant, louci a lampiont, Festival mladeznickych dechovych hudeb, velmi navstévované
M¢stské slavnosti, Silnicni béh historickym stiibrem, Stiibrska jamka, hasi¢skd soutéz
O pohar mésta Sttibra, Evropské dny otevienych dveti pamatek, Vano¢ni koncert Zakladni
umélecké skoly a pro mésto Stiibro nejvyznamnéjsi akce Setkani hornickych mést a obci
(vroce 2021 se bude konat 14. setkani). Nachazi se zde tii zakladni Skoly a dvé skoly
sttedni. Dale pak méstské muzeum, méstské kulturni stfedisko a také méstska knihovna.
Vétsina zdravotnickych sluzeb je zajisténa ve Stibie na Poliklinice, kde je nabizena Siroka
Skala 1€katskych specializaci jako naptiklad chirurgie, neurologie, diabetologie, interna,
ORL, ortopedie, plicni, stomatologie a mnoho dalSich. U Sttibra je rozsahld rekreacni
oblast Hracholuské ptehrady, kdy na obou biezich pfehradni nadrZze jsou hojné vyuZzivana

rekreacni zatizeni (Stribro.cz, 2021).

BeneSovice
Obec BeneSovice se nachazi v Tachovském okrese a zaroven pafi do Plzeiiského kraje.
Prvni pisemnd zminka o obci pochéazi z roku 1115. Zije zde 210 obyvatel a rozloha ¢ini

17,16 km? (BeneSovice.cz, 2021).

Erpuzice

Obec Erpuzice, lezici asi 7 km severovychodné od mésta Stiibra, byla poprvé
zaznamenana v roce 1175. Zije zde 336 obyvatel a rozloha ¢ini 14,51 km?2. Jsou zde
zajimavé pamctihodnosti, a to kostel svat¢é Markéty na navsi, boZi muka u silnice

Kk Trpistim a archeologické nalezisté Mohylnik (Obecerpuzice.cz, 2021).
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Kladruby

Me¢sto Kladruby se nachéazeji 5 km jizné€ od Stiibra a 30 km zépadn¢ od Plzné. Vymeéra ¢ini
48,6 km? a obyvatel zde Zzije piiblizn¢ 1600. Nejpozoruhodnéjsi sidlo je zde klaster
Kladruby, ktery bych zalozen knizetem Vladislavem 1. V roce 1115. Tento barokné¢ —

goticky kostel je kazdoro¢né hojné navstévovany turisty (Kladruby.cz, 2021).

Kostelec

V této vesnici lezici v mirn€ zvinéné ¢asti HolySovské pahorkatiny zije pies 500 obyvatel
a katastralni izemi obce zaujima rozlohu 3088 ha. Nachazi se zde goticky kostel sv. Jana
Kititele s baroknimi Upravami, pamatnik obétem 2. svétové valky, zamek Nedrazice,
zdmecek s hospodarnym dvorem Alfrédov, Sestibokd kaple sv. Jana Nepomuckého

a kaplicka zasvécend sv. Vaclavovi a sv. Vojtéchu (Obeckostelec.z, 2021).

KSice

Obec KSice ¢ita 217 obyvatel a jeho rozloha ¢ini 15,42 km?. Prvni pisemna zminka pochézi
z 1369. Tak jako ve mé&sté Stiibte se 1 v KSicich dolovalo stiibro a olovo. Posledni dil byl
uzavien koncem 19. stoleti. Na navsi dominuje kostel Nanebevzeti Panny Marie (Obec-

ksice.cz, 2021).

OSelin

Obci OsSelin protékd feka MzZe stejné jako méstem Stiibrem. Prvni pisemnd zminka byla
zaznamenana v roce 1379. Zije zde 168 obyvatel a rozloha ¢ini 14,4 km?. Nejzajimavéjsi
pamétihodnost je zde kostel sv. Bartoloméje. V 1été se zde konaji détské tabory (Oselin.cz,

2021).

Skapce
Vesnice Skapce lezi 30 km jihovychodné od mésta Tachov a 11 km od mésta Stifbra. Zije
zde ptiblizn¢ 120 obyvatel a rozloha ¢ini 7,97 km?. V roce 1921 v obci zilo 330 obyvatel

v 60 domech, vsichni némecké narodnosti (Skapce.cz, 2021).

50



Sulislav
Obec Sulislav se nachdzi 22 km zapadné od mésta Plzenl. 6ije zde 231 obyvatel a rozloha
¢ini 9,57 km?. Nachazi se zde kostel svatého Vaviince a socha svatého Jana Nepomuckého

(Sulislav.cz, 2021).

Svojsin

Prvni pisemna zminka o obci Svojsin pochazi z roku 1177. Zije zde 453 obyvatel a rozloha
¢ini 13,55 km?. Nachdazi se zde zajimavé pamétihodnosti, a to svojSinsky zdmek zalozeny
Juditou Ptichovskou z Pfichovic vroce 1723, tribunovy kostel svatého Petra a Pavla,

historicka kasna na navsi a Fara (Svojsin.cz, 2021).

Trpisty

Tato obec se sklada ze dvou ¢asti, a to Svinomazy a Trpisty.

Prvni pisemna zminka o obci Trpisty pochéazi z roku 1251. Zije zde 272 obyvatel a rozloha
¢ini 9,67 km?. Dominantou obce je barokni zdmek z 18. stoleti (Trpisty.cz, 2021).

Unehle
Tato obec se nachizi 4 km severné od mésta Stiibra. Zije zde 135 obyvatel a rozloha ¢&ini

6,06 km? (Unehle.cz, 2021).

Vranov
V obci Vranov Zije piiblizné 80 stalych obyvatel. Na navsi se nachazi Sestibokd kaple
S lucernou a zvonem. Vranov dobfe dostupny po Zeleznici, ale i po silnici, kterd konci

u jezera ptehradni nadrze Vranov (Vranov-tc.cz, 2021).
Zhor

Obec Zhoft ¢ita 150 obyvatel a rozklada se na rozloze o 10,54 km?. Prvni pisemna zminka

o této obci pochazi z roku 1239 (Zhorutachova.cz, 2021).
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4.2 Lokaliza¢ni podminky cestovniho ruchu zvolené destinace

Nasledujici kapitola prace se zabyva charakteristikou lokaliza¢nich podminek cestovniho

ruchu na uzemi Sttibrského regionu dle Binovy metodiky (2002).

Pi¥irodni pozoruhodnosti

Unikatni stfibrské vodopady schované v tajemném udoli potoka nazyvaného Téchlovicky,
ktery se vléva do feky Mze, ukryva prekrasnou kaskadu peteji a az tfi metry vysokych
vodopadul. Skutecnou podivand se naskytne na jafe pfi jarnim tanim, kdy se tudy vali voda

nejen po bourkach i destich.

Déle pak paméatny strom Milovska lipa, ktera roste v Milové, byvalé vesni¢ce u Pfimdy.
Lipa se ty¢i pod silnici €. 605 u cesty, po které vede trasa naucné stezky Pfimda. Tato lipa

srd¢ita ma stanovené ochranné pasmo v okruhu 15 m.

Kosi potok prameni v oblasti Ceského lesa pod vrcholkem Dylef, ktery se nachazi 940 m
n. m. Na dolnim toku se nachdzi hluboké kanonovité tdoli, a to je dnes chranéné jako
ptirodni park Kosi potok. V tomto parku je velké zastoupené chranénych rostlin jako
naptiklad prha chlumni, vstava¢ obecny, vachta trojlista, prstnatec majovy nebo
zimostrazek nizky. Dnem tdoli prochazi osm kilometri dlouhd Nauc¢na stezka, na které da
spatfit dalsi pfirodni hodnoty a historické pamétihodnosti jako naptiklad mlyny, papirny
apod.

Utersky potok, ktery vznikl spojenim nékolika potokti v jizni Gasti Tepelské vrchoviny, se
vléva do feky Mze a splavny Usek je dlouhy 15 km. Protéka lesnim tidolim bez komunikaci

a obcim se vyhyba (Stribrsky-region, 2021).

Pé&Si a horska turistika
Stiibrsky region je bohaty na parky, turisticky znafené trasy, nauc¢né stezky a celkové

piirodni oblasti ur¢ené pro turisty (Stribrsky-regioncz,2021).

e ficka a pfirodni park Hadovka,

e naucnd stezka Vysokd ve Svétcich,
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e naucna stezka ve Stiibfe,

e naucnd stezka Hradist'sky vrch,

e naucna stezka Kladruby,

e naucna stezka Sklafstvi v okoli Lesné,

e naudna stezka Sipin,

e lesni nau¢na stezka v Sulislavi,

e 0ovCi vrch,

e studanka pod hvézdou,

e rybnik Sycherdk,

e turisticka tvrz Dolni Polzice,

e VI¢i hora nad soutokem Mze a Kosiho potoka,
e Vrch Krasikov se zficeninou hradu Schvamberk
e rozcesti U nadrze,

e Sedmihofi.

Cykloturistika
Stiibrsky region oplyvd mnohymi cyklotrasami, a to bud’ zacinajicich ve mésté Stiibre,

nebo se méstem a okoli jen projizdi.

Mikroregion Konstantinolazensko a Stiibrsky region vyznacili nékolik desitek riznych tras
pro cyklisty. Soucasné¢ byla vyddna cyklo-turisticka mapa a spole¢né s dalSimi
mikroregiony a obcemi Tachovska prob&hlo propojeni cyklotras v severni ¢asti
tachovského okresu. Diky spolupraci s Bavorskym regionem Steinwald se cyklotrasy staly

preshranicni.

V blizkém okoli Stiibra proSly rekonstrukci dva nové seky na mezinarodni Panevropské

cyklotrase, které vedou z Prahy ptes Plzen a Norimberk do Patize (Mustribro.cz, 2021)
Sjezdové zimni sporty

Ve sledovaném uzemi Stiibrského regionu nejsou dobré podminky pro sjezdové zimni

sporty.
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LyZarska turistika

Ve sledovaném uzemi Stiibrského regionu nejsou dobré podminky pro lyzatskou turistiku.

Vodni rekreace

Ve Stiibrském regionu se nachdzi hned nékolik vodnich ploch. Kromé hlavni feky Mze,
k izemi patii i mnoho potokt, rybnik a prament, které se vétSinou nachazeji na okraji
meésta. Napiiklad vodni nddrz Hracholusky, kterd se nachazi 20 km zapadn¢ nad Plzni, je
velmi vyhleddvanym mistem cykloturist. V jeji blizkosti se nalézd nespocet chatovych
oblasti, rekreacnich objekti a restauraci. Je zde také klub vodniho lyzovani a konalo se zde

mistrovstvi republiky (Stribrsky-region.cz, 2021).

VSechny vodni plochy v okoli regionu jsou vhodné ke koupani.

Rekreace v lesich a na horach
V oblasti Stiibra je mnoho zalesnénych ploch, parkd a nau¢nych stezek. Co se tyce

rekreace, navstévnici mohou vyuzit nespocet penziont ve méesté (Mustribro.cz, 2021).

Venkovska turistika

Krom¢ hornického mésta Stiibra maji obce v oblasti vesnicky charakter. Z vodnich tokd,
kromé jiz zminéné teky Mze, kterd protéka méstem Stibrem a je to nejstar$i feka v nasi
vlasti, se v okoli nenachazi dalsi feky. Potoky, rybniky a prameny se nachazeji v blizkosti

vesnic spadajici do popisovaného regionu.

Noveé vybudovand poznavaci naucna stezka v Sulislavi je velkou atrakci pro nové
navstévniky. Ma jedenact poucnych zastaveni, které turisty seznami s historii méstskych

lesti, lesnich porosti, s hospodafenim v lese a s myslivosti (Stribro.cz, 2021).
Vodni turistika

Ve sledovaném uzemi Stiibrského regionu nejsou zddné vodni toky, které by byly vhodné

pro provozovani vodni turistiky.
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Horolezectvi
Meésto Stiibro a jeho okoli je oblast, kde se vyskytuji rizné skalni utvary, které umoziuji

horolezeckou ¢innost.

Nejvice navstévovanou lokalitou pro horolezectvi jsou skaly u Stiibra, které se nachdzeji
u byvalého lomu mezi stfibrskym Zelezni¢nim mostem a stielnici, blizko od vlakového

nadrazi, které se nachéazi na okraji mésta.

Stiedn¢ velka skalni oblast Butovské vyhlidky se nachazi 2 km severovychodné od mésta
Stiibro. V této lokalité Ize vidét historické vystupy z poloviny 20. stoleti, jez uskutecnili

lezci v dobé pied vznikem vodni nadrze (Letec.cz, 2021).

Pro zacateCniky vybudoval Lezecky klub Skoba ve mésté¢ Stiibro 12 metrii vysokou
venkovni lezeckou sténu, kde jsou i 2 mistnosti na boulderovani. Jsou zde nabizeny

zakladni kurzy a samoziejmé vypujceni vybaveni (Mustribro.cz, 2019).

Zavésné létani
Ve sledovaném tzemi Stiibrského regionu nejsou dobré podminky pro paraglidisty,

rogalisty a plachtare.

Sportovni myslivost

Do tehle oblasti spada Okresni myslivecky spolek Tachov, ktery spolupracuje se statni
spravou myslivosti M&U Stiibro. V soucasné dobé eviduje 432 ¢&lend, 93 honiteb
s celkovou vymérou 121 800 ha. Zakladni clensky pfispévek je pfiblizné¢ 1000 K¢
(Tachov.cmmj.cz, 2021).

Sportovni rybolov
Stiibrem protékajici feka MzZe nabizi rybaiim celoroni moznost rybatfeni v rybaiském
reviru o rozloze 4 km. Cena povolenky se pohybuje okolo 3000 K¢ a miZze si ji koupit jak

zacateCnik, tak uz zaregistrovany €len rybarského svazu (Rybaristribro.cz, 2020).

55



Pozorovani vodnich ptaki
V oblasti feky Mze se vyskytuje velké mnozstvi ptaki jako naptiklad holubi, skiivani nebo
kachny divoké. Je zde mozno 1 spatfit ptactvo, které se fadi do okruhu ohrozenych druht

(Birdlife.cz, 2020).

Kulturné historické pamatky
Tento region je velmi bohaty na kulturné historické pamatky a pamétihodnosti. VétSina
obci méa vybudovany vlastni kostel ¢i kapli. V regionu nalezneme i1 nepfeberné mnozstvi

zamkd, hradu, kostelt, klasterti, opevnéni apod. (Stribrsky-region.cz, 2021).

e arcidékansky chrdm Nanebevzeti Panny Marie,
e kostel sv. Vaclava v obci Bezdékov,

e minoritsky klaster ve mésté Stiibte,

e hradby a Zidovska branka ve mésté Stiibfe,

e Husitska basta ve mésté Stifbie,

e Kostel VSech svatych ve mésté Stiibte,

e zamek Loreta v obci Bor,

e stary zamek Zah4ji ve mé&st€ Tachov,

e klasicistni lovecky zdmek Diana,

e dolni Kramolin

e Koubkova branka ve Stiibie

e hradni zficenina GutStejn na Tachovsku,

e kaple Panny Marie Lourdské,

o Kostel sv. Jakuba s lapidariem kiiZzovych kamentd v Kladrubech u Stiibra,
e klaster Kladruby v Kladrubech,

e klasterni chram v Kladrubech u Stiibra,

e klasterni kostel Nanebevzeti Panny Marie,

e goticky kostel Nanebevzeti Panny Marie,

e barokni kostel sv. Mikulase,

e kostel sv. Vaclava ve mésté Tachov,

e kostel sv. Petra a Pavla v Bernarticich,
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e kostel svaté Apoleny nedaleko zndmé obce Piimda na Tachovsku,
e dckansky kostel VSech svatych ve Stiibre,

e malebny barokni zdmek Nové Sedlisté na Tachovsku,
e hrad Prostibof v Prostibofi,

e zficenina hradu Primda,

e pevnostni linie u Stiibra,

e radnice ve Stiibfe,

o Kostel sv. Petra ve Stiibie,

e sakralni kostelik sv. Petra ve Stiibie,

e hrad Krasikov,

e m¢stsky hradebni systém na Tachovsku,

e patrovy barokni zamek Trpisty,

e zficenina hradu VolfStejn,

e zamek Svojsin,

e zamek v Boru u Tachova,

e zijicenina klastera Paulanu ve Svétcich,

e zidovsky hibitov u Prostibofe.

Skanzeny a muzea

Mésto Stiibro, jakoZto mésto hornické, oplyva hornickym skanzenem, ktery byl slavnostné
znovu otevien vroce 2005. V aredlu je mozno shlédnout dalni techniku pouZivanou
v minulosti jako naptiklad dilni vozy, hydraulicky a mechanicky vykopnik, vrtaci kladiva,
rizné typy okovil apod. Soucasti skanzenu je také 1 Usti Kralovské dédi¢né Stoly Prokop,
ktera byla razena jako patet vSech hlavnich rudnych Zil v centrdlnim stiibrském reviru na
zile Bohaté pozehnani (Hornickyspolekstribro.cz, 2021). Dale se ve mésté Stiibie nachazi
Méstské muzeum, které sidli v byvalé budové minoritského klastera. Soucasti muzea je
informacni centrum, vystavni galerie a viceucelovy sal. Toto muzeum je vlastivédného

typu se zaméfenim na geologické obory a hornictvi (muzeum-stribro,cz, 2020).

Lazenské funkce

Na sledovaném tizemi Stiibrského regionu se nenachazi Zadné vyznamné lazenské aredly.
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Kongresy a konference

Ve Stiibrském regionu se kongresy ¢i konference nepotadaji.

Kulturni akce

Ve mésté Stiibro se potadaji pravidelné spole¢enské a kulturni akce, a to Vecerni pochod
za svitu kahanti, lou¢i a lampioni, Festival mladeznickych dechovych hudeb, velmi
navstévované Mestské slavnosti, Silnicni be€h historickym stfibrem, Stiibrska jamka,
hasi¢ska soutéz O pohar mésta Stiibra, Evropské dny otevienych dvefi pamatek, Vanoc¢ni
koncert Zakladni umélecké Skoly a pro mésto Stiibro nejvyznamnéjsi akce Setkani

hornickych mést a obci (Mustribro.cz, 2021).

Obec BeneSovice potfadd BeneSovickou pout, Memorialy Josefa Janci ve stolnim tenise,

turnaje v nohejbalu ¢i Pout’ Lom u Stiibra (Benesovice.cz, 2021).

Déle pak mésto Kladruby, které kazdorocné poraddéd Svatohubertskou msi, Kladrubskou
desitku, VernisaZe, Kladrubské 1éto, KladRockFest, Velikono¢ni koncert, Klubové vecery

apod. (Kladruby.cz, 2021).

Obec Kostelec je zndma svou Kosteleckou mili a pouti sv. Bartoloméje (Obeckostelec.cz,

2021).

Sportovni akce

Sportovnich akci nabizi Stiibrsky region neptfeberné mnozstvi, a to 1 celorepublikového
vyznamu. Zdejsi krajina umoZiluje pofadani sportovnich akci po cely rok. Ze zavodi je to
Stielecky viceboj mladeze, kazdoro¢ni exhibi¢ni utkani v rdmci méstskych slavnosti
Fotbalovi internacionalové CR vs. vybér TJ Baniku St¥ibro, Béh historickym St¥ibrem —
memorial Petra Bursika, kazdoro¢ni fotbalové utkani RSF CUP, Nohejbalovy turnaj trojic
0o pohdr mésta Stiibra, Silni¢ni béh historickym Stiibrem, Mistrovstvi Plzeniského
a Karlovarského kraje na draze, stiibrskym veteran clubem potadana Jizda moto-pionyr

o pionyrsky Satek, zavod v boulderovém lezeni Mikula$sky open cup a MOTUL Cup
(motokros). Dale pak Vano¢ni mile, 11 km dlouhy Svatovaclavskej veslap a Turisticky

pochod po diilnich dilech stiibrského reviru (Mustribro.cz, 2021).
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Cirkevni akce

Ve mésté Stiibro se nachazi Rimskokatolick4 farnost Stifbro, ktera se nazyva farni kostel
Vsech svatych a sidli v centru mésta. Bohosluzby se zde vedou kazdé utery, stfedu, patek

a nedgli. Tyto bohosluZby se konaji po cely rok. Do farnosti patii obce Cernosin, ErpuZice,
Ksice, Unehle, Olbramov, O$elin, Plana, Stiibro, Sulislav, Svojsin, Sytno, Trpisty, Vranov

a Zachlumi (bip.cz,2020).

Veletrhy a tematické trhy
Tradi¢né se ve mésté Stiibie poradaji mestské slavnosti, kde misti i turisti mohou navstivit
mnoho stankli s riznymi produkty, jidlem a pitim. Kazdy meésic je poradaji stiibrské

farmarské trhy na namésti (Mustribro.cz, 2021).

Ve mést¢ Kladruby se da kazdé¢ Velikonoce navstivit Velikono¢ni jarmark. Vecer
nasleduje Velikono¢ni koncert a na Véano¢ni pondéli mse svatd. Na MikulaSe mésto

Kladruby potada Mikulasské trhy s veptfovymi hody (Kladruby.cz, 2021).

Obec Sytno, které sousedi s méstem Stiibro, si velmi zaklada na Veptovych hodech, které

se potadaji kazdy rok (Stribro.cz, 2021).

Mistni produkty
Véhlasny produkt vyrabény ve Stiibrském regionu je stiibrsky syr. V roce 2017 syr s plisni

ziskal titul Regionalni potravina Plzenského kraje (mascz.cz, 2021).

Prihranicni specifika

Mésto Stiibro se nachazi na zapadé Ceské republiky a nejblizsi trasa k hranicim je dlouha
38 km. Je tedy malo pravdépodobné, ze do této oblasti budou obyvatelé Némecka chtit
jezdit za zadbavou ¢i ndkupy (Stribro.cz, 2021).

Na zéklad¢ zjisténych dat bylo provedeno bodové hodnoceni pfitomnosti a intenzity
jednotlivych slozek potencidlu cestovniho ruchu podle Biny (2002) a to nasledovné viz

Tabulka ¢. 3.
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Tabulka 3: Vyhodnoceni lokaliza¢nich podminek St¥ibrského regionu
pocet bodii pro kladny stupen
lokaliza¢nich podminek
sloZzka potencialu cestovniho ruchu 1 2 3

piirodni pozoruhodnosti 20

vhodnost krajiny pro pési a horskou 5
turistiku
vhodnost krajiny pro cykloturistiku 10

vhodnost krajiny pro sjezdové zimni - - -
sporty

vhodnost krajiny pro lyzatskou - - -
turistiku

vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu 7

lesy/hory

vhodnost krajiny pro venkovskou 3

turistiku

vhodnost krajiny pro vodni turistiku - - -

vhodnost krajiny pro horolezectvi 2
vhodnost krajiny pro zdvésné 1étani -

vhodnost krajiny pro sportovni 2
myslivost
vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

vhodnost krajiny pro poznavani
vodnich ptaka
kulturné historické pamatky a soubory 25

skanzeny a muzea 5

lazeniska funkce - - -
kongresy a konference - - -
kulturni akce 10

sportovni akce

cirkevni akce

veletrhy a tematické trhy 20

mistni produkty 5

ptihrani¢ni specifika - - -

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2020

Na zaklad¢ bodového hodnoceni dle Biny (2002) ziskal Sttibrsky region celkem 131 bodu

a lze jej zaradit do zoény velmi vysokého potencialu cestovniho ruchu.
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4.3 Vysledky dotaznikového Setieni

Pro zjisténi celkového povédomi, preferenci a postoji ucastnikli cestovnikli ruchu bylo
pouzito dotaznikové Setieni. Dotazy byly mifeny jak na oudaje osobni, tak i na kantrétni
informace o cestovnim ruchu sledované lokality. Vybrana cilova skupina byla populace
Ceské republiky ve véku od 15 let. V zavéru dotazniku byly respondentim poloZeny
identifika¢ni otazky prostiednictvim kterych, byly vymezeny socio-demografické
charakteristiky vzorku respondenti. Dotaznik se nachazi v pfilohach na konci této

diplomové prace (viz ptiloha ¢. 2).

Celkem se podatilo nasbirat 520 odpovédi. Respondenti odpovidali na odpovédi uzaviené
1 oteviené. Sbér dat probihal od prosince roku 2020. VSechna dara ziskana v tomto
casovém obdobi byla pribézné uklddina a byla vyhodnocena prostfednictvim graf

a tabulek za pomoci absolutnich a relativnich Cetnosti.

Otazka ¢. 1: Jaké je Vase prefereované misto rekreace?

e 520 odpovedi

Tabulka 4: Preferované misto rekreace

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Tuzemsko 116 22,3 %
Zahranic¢i 97 18,7 %
Kombinace obojiho 232 446 %
Nikam nejezdim 75 14,4 %
Celkem 520 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Graf 1: Preferované misto rekreace
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Z vyse uvedené tabulky a grafu je patrné, ze piiblizné 45 % (232 respondentil) nema
vyhranénou volbu, co se tyce preferovaného mista rekreace a cestuji jak do tuzemska, tak
i do zahrani¢i. Necela ctvrtina osob, tedy 22,3 % (116), dava prednost dovolené
v tuzemsku. Dovolena v zahranici je atraktivni pro (18,7 %, 97) respondentt. Jelikoz 14,4
% (75) tazanych osob nikam nejezdi, v nasledujicich otdzkach odpovidd pouze 445

respondentt.

Otazka €. 2: Jaky je Vami preferovany typ rekreace?

e 445 odpoveédi

Tabulka 5: Preferovany typ rekreace

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Relaxacni 118 26,5 %
Sportovni 42 9,4%
Sportovné-relaxacni 150 33,7%
Poznavaci 78 175%
Vzdélavaci 36 8,1 %

Lazenské 21 4,7 %

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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V této otazce bylo cilem zjistit, jak dotazovani respondenti nejcastéji travi svou dovolenou.
Nejcéastéji voli kombinované traveni dovolené, a to sportovné-relaxacni (33,7 %, 150
respondenttl). V tésném zavésu jsou osoby, které dovolenou travi pouze relaxaéné (26,5 %,
118%). Poznavaci typ dovolené preferuje 17,5 % (78) respondentli. Sportovné aktivni
dovolenou vyhledavd 9,4 % (42) tazanych lidi. Co se tyCe dovolené spojené se
vzdélavanim, tu preferuje 8,1 % (36) odpovidajicich respondentti. Lazensky typ dovolené

vyhledava (4,7 %, 21) respondentt.

Otazka ¢. 3: Jaky je Vas obvykly zdroj informaci pro vybér rekreace?

e 445 odpovedi

Tabulka 6: Obvykly zdroj informaci pro vybér rekreace

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Internet, cestovatelské blogy | 145 32,6 %
& weby

Socialni sité (Facebook, 48 10,8 %
Instagram, Youtube apod.)

Televize & radio 32 7,2%
Katalogy & casopisy 65 14,6 %
Doporuceni rodiny, ptatel, 85 191 %
kamaradi

Cestovni kancelare, 37 8,3%
agentury

Turistické informacni 33 7,4 %
portaly

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Tato otdzka méla ukdzat, jaky je obvykly zdroj informaci pro vybér zvolené rekreace.
Nejcastéjsi odpoved’ tazanych respondenti byly internetové zdroje, cestovatelské blogy
a webové stranky (32,6 %, 145). Z toho lze vycist, Zze vétSina odpovidajicich osob byly

mladsi lidé, pro které je internetova komunikace soucasti kazdodenniho Zivota. Daéle lidé
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uvadeéli jako zdroj okruh rodiny, ptitel a kamarada (19,1 %, 85 respondenti). DalSim
zdrojem pro vybér rekreace jsou katalogy a Casopisy, které preferuji 14,6 % (65) osob. Co
se tyce socialnich siti jako naptiklad Facebook, Instagram, Youtube apod, ty vyuziva
10,8% (48) lidi. Klasické média jako televize a radio si vybralo 7,4 % (33) osob. Cestovni

kancelate a agentury preferuje 8,3 % (37) dotdzanych respondentt.

Otazka €. 4: Jaky je Vas preferovany druh ubytovani?

e 445 odpovedi

Tabulka 7: Preferovany druh ubytovani

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocat
Hotely 5* nebo 4* 123 27,6 %

Hotely 3* nebo 2* 75 16,9 %
Apartmany 102 22,9 %

Hostely 27 6,1 %

Kempy 19 4,2 %
Ubytovny 16 3,6 %
Soukromé ubytovani 83 18,7 %

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Graf 2: Preferovany druh ubytovani
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Dalsi otazkou bylo zjistovano, jaky druh ubytovani na dovolené respondenti preferuji.
Celkem bylo na vybér ze sedmi odpovédi. Vysledné hodnoty ukazuji, ze nejCastéjSim
vyhleddvanym ubytovacim zafizenim jsou hotely 5* a 4* (27,6 %, 123 respondentil)
a apartmany (22,9 %, 102). V té€sném zavésu je soukromé ubytovani, které je atraktivni pro
18,7 % (83) osob. Hotely 3* a 2* navstévuje 16,9 % (75) respondentl. Nejméné oblibené
jsou hostely (6,1 %, 27 respondentit), kempy (4,2 %, 19 respondentt) a ubytovny (3,6 %,

16 respondent).

Otazka €. 5: Jaky druh dopravniho prostiedku nejcastéji pouZzivate pri cestovani?

e 445 odpovedi

Tabulka 8: Nej¢astéjsi pouzivany dopravni prostiedek pii cestovani

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Automobil 160 36,0 %
Autobus 77 17,3 %

Vlak 58 13,0 %

Letadlo 114 25,6 %

Karavan 19 4,3 %

Pésky 17 3,8%

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Graf 3: Nejcastéji pouzivany dopravni prostiedek pii cestovani
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Prostfednictvim dal$i otazky byl zjistovan nejcastéji pouzivany dopravni prostiedek.
Dotazovani respondenti si mohli vybrat ze Sesti moznosti a mé¢li oznacovat pravé jednu.
Nejcetnéjsi odpoveéd’ byla automobil, kdy tuto volbu preferuje 36,0 % (160) osob. Dalsim
Castéji vyuzivanym dopravnim prostfedkem je letadlo (25,6 %, 114). Nejméné lidi jezdi do

zvolené destinace karavanem (4,3 %, 19) a pésky (3,8 %, 17).
Otazka ¢. 6: Jaky je Vas nejéasnéjsi druh stravovani v ubytovacim zarizeni pri
rekreaci?

e 445 odpovedi

Tabulka 9: Nejéastéjsi druh stravovani v ubytovacim zaiizeni p¥i rekreaci

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Pouze snidané 54 12,8 %
Polopenze 105 23,6 %
Plna penze 66 14,8 %
All inclusive 78 17,5 %
Lokalni restaurace 89 20,0 %
Bez jidla 63 14,1 %
Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Nejcastejsi druh stravovani v ubytovacim zatizeni pfi rekreace odpovidajicich respondentii
je polopenze (23,6 %, 105). Druhé nejvyssi vysledné hodnoty bylo zaznamenano u téch,
ktefi voli lokalni restaurace (20,0 %, 80). Lze to odtvodnit tim, ze lidé chtéji na svych
dovolenych ochutnavat mistni jidlo, nav§tévovat mistni restaurace a zaroven tim poznavat

i mistni kulturu. Naopak 17,5 % (78 respondentll) se na dovolené¢ nechce mit starosti
s jidlem, a proto voli all inclusive, tedy celodenni moznost a ptisun jidla. Podobny pocet

odpovédi ¢ita vybér plna penze (14,8 %, 66) a bez jidla 14,1 % (63).

Otazka ¢. 7: Jaké jsou VaSe nejcastéjsi kritéria pri vybéru rekreace?

e 445 odpoveédi
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Tabulka 10: Nejcastéjsi kritéria pri vybéru rekreace

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Dle ceny zajezdu 93 20,9 %

Dle kvality ubytovani 96 21,5%

Dle doporuceni rodiny, 108 243 %

pratel, kamarada

Dle vzdalenosti destinace 55 12,4 %

Dle cen v cilové destinaci 50 11,2 %

Jiné 43 9,7%

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Graf 4: Nejcastéjsi kritéria pii vybéru rekreace
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Z vyse uvedené tabulky a grafu je patrné, Ze nejcastéjsi kritérium pii vybéru rekreace je
doporuceni rodinnych piislusnikd, pratel a kamarada (24,3 %, 108). Dale pak respondenty
zajima, jaka je kvalita vybraného ubytovani (21,5 %, 96) a jaka je cena celkového zajezdu
(20,9 %, 93). Pro (12,4 %, 55) dotazovanych osob je duleZzita vzdalenost destinace. Dle cen
v cilové destinaci se Fidi 11,2 % (50) respondentt. Jiné kritéria si zvolilo 9,7 % (43)

dotazanych.
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Otazka ¢. 8: Nejcastéjsi organizator Vasi rekreace?

e 445 odpovedi

Tabulka 11: Nejcastéjsi organizator rekreace

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Sam/sama 151 33,9 %
Cestovni agentura & 100 225 %
kancelaf

Rodina 79 17,8 %
Partner/ka 61 13,7 %

Pratelé 54 12,1 %

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Graf 5: Nejcastéjsi organizator rekreace
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Z vyse uvedeného grafu je patrné, ze vétSina respondentl si svoji dovolenou organizuji
sami (33,9 %, 151). Dalsi vice volenou moznosti organizace dovolené je cestovni agentura
a kancelafr, kterou zvolilo 22,5 % (100) osob. Necelych 18 % (79 respondentl) divétuje
své roding. Dalsi zastoupenou slozkou byl/a partner/ka (13,7 %, 61) a pratelé (12,1 %, 54).
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Otazka ¢. 9: Nejcastéjsi délka Vaseho pobytu?
e 445 odpovedi

Tabulka 12: Nejcastéjsi délka pobytu

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Pobyt bez pfenocovani 15 3,4 %

Pobyt s 1 noclehem 48 10,8 %

Pobyt s 2-3 noclehy 128 28,8 %

Pobyt s 4 a vice noclehy 248 55,7 %

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka ke vztahu k délce pobytu méla za ucel zjistit, jak dlouho se navstévnici v destinaci
zdrzuji. Vétsina respondentli uvedla, Ze jejich pobyt byva se 4 a vice noclehy (55,7 %,
248). Pobyt v délce 2-3 noclehy voli 28,8 % (128) osob. V tomto piipadé lze usuzovat, Ze
vikendové pobyty jsou stile pro ucastniky cestovniho ruchu velmi atraktivni. Pobyt
S jednim prespanim preferuje 10,8 % (48) lidi. Pobyt bez prenocovani praktikuje 3,4 %
(15) dotadzanych respondentii.

Otazka ¢. 10: Navstivili jste mésto Stribro a okoli za poslednich 10 let?

e 445 odpoveédi

Tabulka 13: Navs§téva mésta Sti‘ibra za poslednich 10 let

Odpovéd Absolutni pocet Relativni pocet
Ano a planuji to znovu 183 41,1 %

Ano, ale neplanuji to znovu | 44 9,9%

Ne, ale planuji to 124 27,9 %

Ne a neplanuji to 94 20,8 %

Celkem 445 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Graf 6: Nav$téva mésta Stiibra za poslednich 10 let
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Tato rozfazovaci otdzka vyselektovala ty, ktefi mésto Stiibro a okoli nikdy nenavstivili
nebo naopak. Z vyse uvedené tabulky a grafu lze vycist, ze celkem 51 % (227) tazanych
osob tuto lokaci uz v poslednich 10 letech navstivili. Rozdilem v tom, Zze 41,1 % (183)
osob navstévu planuje znovu. Naopak tzn. 49 % (218) mésto Stiibro a okoli nenavstivilo.

Z tohoto poctu planuje navstévu 27,9 % (124) tdzanych respondentt.
Otazka ¢. 11: Jaka je VaSe predstava ubytovani v prubéhu navstévy mésta Stiibra a
okoli?

e 124 odpovedi

Tabulka 14: Predstava ubytovani v pribéhu navstévy mésta Stribra a okoli

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni poc¢at
Hotely 5* nebo 4* 17 13,7 %

Hotely 3* nebo 2* 21 16,9 %
Apartman 22 17,7 %

Pension 27 21,8 %

Hostel 13 10,5 %
Ubytovna 0 0%

Soukromé ubytovani 24 19,4 %

Celkem 124 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
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Nejcastéjsi predstava ubytovani v pribéhu navstévy meésta Stiibra a okoli pro respondenty,
ktefi tuto lokaci jesté nenavstivili, je pension (21,8 %, 27). Z této skute¢nosti lze usoudit,
ze respondenti maji povédomi o ubytovacich zafizenich v této lokalité napf. znamy
pension Stybar, ktery je hojné navitévovany po cely rok. Druhé nevyssi vysledné hodnoty
bylo zaznamenano u téch, kteti by volili soukromé ubytovani (19,4 %, 24). Dale by volili
apartman (17,7 %, 22), hotely 3* a 2* (16,9 %, 21) a hotely 5* a 4* (13,7 %, 17). Nikdo

Z tdzanych respondentii by nevolil ubytovnu.

Otazka €. 12: Jaka je VasSe predstava dopravy do mésta Stiibra a okoli?

e 124 odpovedi

Tabulka 15: Piedstava dopravy do mésta Stiibra a okoli

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Automobil 50 40,3 %
Autobus 23 18,5 %

Vlak 35 28,2 %

Karavan 7 5,6 %

Pésky 9 7,3%

Celkem 124 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Z vySe uvedené tabulky je patrné, ze tdzani respondenti, ktefi planuji navstévu meésta
Stiibra a okoli, by nejcastéji volili jako dopravni prostiedek automobil (40,3 %, 50). Cestu
vlakem je atraktivni pro 28,2 % (35) osob. Autobusem se planuje dopravit 18,5% (23)

respondentti. Nejméné lidi by Slo pésky (7,3 %, 9) a jelo karavanem (5,6 %, 7)

Otazka ¢. 13: Jaka je VaSe predstava stravovani v pribéhu navstévy mésta Stribra

a okoli?

e 124 odpovedi
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Tabulka 16: Predstava stravovani v prubéhu navs§tévy mésta Sti‘ibra a okoli

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Pouze snidané 20 16,1 %
Polopenze 31 25 %

All inclusive 6 4,8 %

Lokalni restaurace 43 34,7 %

Vlastni jidlo 24 19,4 %

Celkem 124 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Nejcastéji volend predstava stravovani v pribéhu navstévy meésta Stiibra a okoli byly
lokalni restaurace, které volilo 34,7 % (43) dotdzanych osob. Z toho lze vydedukovat, ze
lidé zde chtéji navstivit mistni restaurace a zaroven poznat mistni kulturu. Jedna Ctvrtina

dotdzanych by preferovala polopenzi (25 %, 31). Na poslednim misté se umistilo

stravovani all inclusive (4,8 %, 6).

Otazka ¢. 14: Jaké byly Vase diivody navstévy mésta Stiibra a okoli?

e 227 odpovédi

Tabulka 17: Divody nav§tévy mésta Stiibra

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Kultura & historie 52 22,9 %

Pfirodni pamatky 32 14,1 %

Sport & turistika 30 13,2 %

Rodina, ptatelé, ptibuzni 75 33,0 %
Sluzebni cesta 24 10,6 %

Jiné 14 6,2 %

Celkem 227 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Graf 7: Davody nav§tévy mésta Stifibra
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Graf: Vlastni Setieni, 2021

Otazka ¢. 14 otevird dvete k casti konkrétnich otdzek na zkoumanou lokalitu. Z vysledné
tabulky a grafu je patrné, ze nejvice tdzanych respondentl bylo navstivit mésto Stiibro

a okoli z diivodu navstévy rodiny, ptatel a ptibuznych (33,0 %, 75). Kulturni a historické
pamétihodnosti jsou atraktivni pro 22,9 % (52) navstévniki mésta Stifbra o okoli. Casto
také respondenti odpovidali, ze se do dané lokality vydavaji za ucelem ptirody a ptirodnich
pamatek (14,1 %, 32) a sportu (13,2 %, 30). S nepatrnym odstupem se umistila odpovéd’

»pracovni cesta®, kterou zvolil pouze 24 osob (10,6 %). Nejméné dotdzanych osob mélo

jiné divody navstévy (6,2 %, 14).

Otazka ¢. 15: Jaka byla délka VaSeho pobytu ve mésté Stiibi‘e a okoli?

o 227 odpovedi

Tabulka 18: Délka pobytu mésta Stiibra

Odpovéd Absolutni pocet Relativni pocet
Pobyt bez pfenocovani 81 35,7 %
Pobyt s 1 noclehem 90 39,6 %
Pobyt s 2-3 noclehy 30 13,2 %
Pobyt s 4 a vice noclehy 26 115%
Celkem 227 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

73




V dalsi otazce bylo za ucelem zjistit, jaka byla délka pobytu dotdzanych respondentti ve
mesté Stiibie a okoli. Nejéastéji byl pobyt sjednim noclehem (39,6 %, 90) nebo bez
pfenocovani, coz odpovédélo 35,7 % (81) navstévnikl. Delsi ndvstévu mésta Stiibra

a okoli, tzn. pobyt s 4 a vice noclehy, volilo 11,5 % (26) tazanych respondenti.

Otazka €. 16: Jaké zajimava mista jste ve Stiibie a okoli navStivili?

o 227 odpovedi

Tabulka 19: Navs$tivené mista ve mésté Stfibre a okoli

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Stiibrska radnice 87 38,3%
Husitska basta 41 18,1 %
Hornicky skanzen a 80 352%
kralovska dédicna Stola

Prokop

Koubkova branka 63 27,8 %
Minoritni klaster & 72 31,7 %

minoritské zahrady

Naucna stezka 58 25,6 %
Vodni nadrz Hracholusky 74 32,6 %
Zamek Svojsin 47 20,7 %
Mini Zoo Krasikov 39 17,2 %
Zticenina hradu VolfStejn 26 11,5 %
Celkem 227 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021
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Graf 8: Navstivené mista ve Stfibie a okoli
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Dle vyse zpracované tabulky a grafu 1ze vycist, Ze tdzani respondenti, kteti navstivili mésto
Stiibro a okoli, nejvice zaujala dominantni stfibrskd radnice (38,3 %, 87), hornicky
skanzen a kralovsky dédi¢na Stola Prokop (35,2 %, 80) a vodni nadrz Hracholusky (32,6
%, 74). Dale byl pro respondenty zajimavy minoritni klaSter a minoritské zahrady s nim
spojené (31,7 %, 72). Koubkovo brankou proslo 63 respondentd (27,8 %). Nejméné

atraktivni byla zficenina hradu VolfStejn, kterou navstivilo 26 dotazanych (11,5 %).

Otazka ¢. 17: Co Vas v této lokaci zaujalo?

e 53 odpovedi
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Tabulka 20: Co respondenty ve Sti‘ibi‘e a okoli zaujalo

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Piiroda 7 13,2 %
Historie 4 7,5 %
Hracholusky 3 5,66 %
Krajina 3 5,66 %
Pamatky 3 5,66 %
Vyrustal/a jsem zde 3 5,66 %
Radnice 2 3,7%
Vsechno 2 3,7%
Nameésti 2 3. 7%
13. polednik 1 1,9%
Rozmanitost 1 1,9 %
Klidné mésto 1 1,9%
Klaster Kladruby 1 1,9%
Hudebni kluby 1 1,9%
Celkem 53 100 %
Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
Graf 9: Co respondenty ve Sti'ibie a okoli zaujalo
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Otazka ¢. 17 byla nepovinna a méla za tikol zjistit, co respondenty ve mésté Stribie a okoli
zaujalo. Z 53 odpovédi zaujalo 7 dotazovanych stiibrska piiroda (13,2 %). Na historii
tohoto mésta neda dopustit 7,5 % (4) osob. Necelych 6 % (3) z celkového poctu
odpovédelo, ze zde vyrustali, tim padem maji velky piehled o vSech mistech. Jen malo

dotazanych zna klaster Kladruby (1,9 %, 1).

Otazka €. 18: Je pro Vas mésto Stribro a okoli turisticky atraktivni?

o 227 odpovedi

Tabulka 21: Atraktivnost mésta Stiibra

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Ano 159 70 %

Ne 12 53%

Nevim, nepfemyslel/a jsem | 56 24,7 %

0 tom

Celkem 227 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Graf 10: Atraktivnost mésta Stiibra
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Piesné pro 70 % (159) z celkové 227 odpovédi je sledovana lokalita turisticky atraktivni.
Necela jedna ¢tvrtina dotazanych o atraktivnosti mésta Stiibra a okoli nevi a nepfemyslela

0 tom (24,7 %, 56). Pro 5,3 %, tedy 12 0sob je lokalita neatraktivni.

Otazka €. 19: Jaké je Vase pohlavi?
e 520 odpovedi
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Tabulka 22: Pohlavi respondenta

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Zena 263 50,6%
Muz 257 49,4%
Celkem 520 100%

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Celkovy pocet respondenttl, kteti se dotaznikového Setfeni zucastnili, ¢inil 520 osob. Tato

otazka Cita 514 odpovédi, ze kterych je patrné, Ze z celkového poctu je 51,2% (263) zen

a 48,8% (251) muzd.

Otazka ¢. 20: Do jaké vékové kategorie patiite?

e 520 odpovedi

Tabulka 23: Vék respondenta

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
15-24 let 77 14,8 %
25-34 let 143 27,5 %
35-44 let 93 17,9 %
45-54 let 108 20,8 %
55-64 let 48 92%
65 a vice let 51 9,8 %
Celkem 520 100 %
Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Z hlediska v€ku byly nejpocetnéj$imi skupinami tdzanych respondentli v€kové kategorie
25 — 34 let (27,5 %, 143) a 45 — 54 let (20,6 %, 108). Respondenti ve veéku 35 — 44 let
tvoii 17,9 % (93) dotazniku. Osoby ve véku 65 a vice let tvofily necelych 10 % (51).
Vékova kategorie 55 — 64 let je zde zastoupena v 9,2 % (48).

Otazka &. 21: Ve kterém kraji CR bydlite?
e 520 odpovedi

Tabulka 24: Bydlisté respondenta

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Hlavni mésto Praha 112 21,5%
Stfedocesky kraj 50 9,6 %
Plzensky kraj 134 25,8 %
Karlovarsky kraj 56 10,8 %
Ustecky kraj 24 4,6 %
Liberecky kraj 17 3,3%
Kralovéhradecky kraj 22 4,2 %
Pardubicky kraj 21 4%
Jihomoravsky kraj 15 2,9 %
Jihocesky kraj 14 2,7%
Zlinsky kraj 19 3,7%
Olomoucky kraj 13 2,5%
Kraj Vysocina 13 2,5%
Moravskoslezsky kraj 10 1,9%
Celkem 520 100 %

Zdroj: Vlastni Setteni, 2021

Tato identifikaéni otdzka byla zaméfena na kraj, ve kterém tdzani respondenti Ziji.
Priblizn¢ c¢tvrtina odpovidajicich osob Zzila v kraji Plzenském (25,8 %, 134). V t€sném
zavésu jsou respondenti, ktefi bydleli v hlavnim mésta Praha (21,5 %, 112). Nejméné
respondentti bydlelo v kraji Olomouckém (2,5%, 13), kraji Vysoc¢ina (2, %, 13) a kraji
Moravskoslezském (1,9 %, 10).
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Otazka €. 22: Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

e 520 odpovedi

Tabulka 25: Vzdélani respondenta

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Zakladni 54 10,4 %
Stfedni s maturitni zkouskou | 164 31.5%
Stiedni bez maturitni 86 16,5%

zkousky (vyucni list)

Vysokoskolské 216 415 %

Celkem 520 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Graf 12: Vzdélani respondenta
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Z hlediska nejvyssiho dosazené¢ho vzdélani uvedlo nejvice tdzanych respondentd, Ze ma
vysokoskolské vzdélani, a to (41,5 %, 216). Vzd¢lani s maturitou dosahlo 31,5 %, (164)
osob a stfedni bez maturitni zkousky, tedy S vyucnim listem, oznacilo 16,5 % (86) osob.

Zéakladnim disponuje 54 respondenti (10,4 %).

Otazka ¢. 23: Jaké je VaSe soucasné zaméstnani?

e 520 odpovedi
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Tabulka 26: Zaméstnani res

ondenta

Odpovéd’ Absolutni pocet Relativni pocet
Student 61 11,7 %
Pracujici student 60 115%
Zamg¢stnany 203 39 %

0oSVvC 112 21,5 %
Duchodce 64 12,3 %
Matetska 20 3,.8%
dovolena/rodicovska

dovolena

Celkem 520 100 %

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Posledni identifikacni otazka ma za cil zjistit sou¢asné zaméstnani tazanych respondentd.
Z celkovych 520 odpovédi presné 40 % je zaméstnanych (203). Jako druhy nejvyssi pocet
&ita odpoveéd OSVC (21,5 %, 112). Podobny procentualni vysledek méa odpovéd’ , student
(11,7 %, 61) a ,,pracuyjici student™ (11,5 %, 60). Nejmensi pocet byl zaznamenan u téch,

kteti byli na matetské ¢i rodicovské dovolené (3,8 %, 20).

Graf 13: Zaméstnani respondenta
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Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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4.4 Ukazatelé intenzity cestovniho ruchu v oblasti

Nize uvedené ciselné tdaje byly pouzity pro vypocteni ukazatelli intenzity cestovniho
ruchu v ORP Stiibro a v Plzeniském kraji k roku 2019. Vysledné hodnoty byly porovnany
a nasledné grafy ukazuji srovnani hodnot v letech 2012-2019. Pouzita data Ize dohledat na

strankach Ceského statistického ufadu.

Mira turistické penetrace (TPR — tourist penetration rate)

TPR pramérna délka pobytu turistl * pocet turisti 100
= *
pocet rezidenti * poCet dni v roce

Rezidenti

TPE B 5,7 dny * 24 740 100 = 199
ORP = 719332 +365 =

PE 2,7 dny * 871 893 100 = 115
= E3 =
PK 557 617 * 365 ’

Vypocétena hodnota piedstavuje prumérny vyskyt rezidentd v na 100 obyvatel. Denn¢ se
tedy vyskytuji pfiblizné 2 rezidenti na 100 obyvatel v ORP Stiibro. V Plzenském kraji se
nachazi denné¢ 1 rezident na 100 obyvatel. Je nutné pocitat s odchylkami, tim padem je

tento stav pouze odhadovan.

Nerezidenti
TPE,pp = 2 Y * 24740 1 00 = 714
= * =
ORP 5 408 = 365 ’
2,0 dny * 817 893
TPEPK == * 100 == 3,73

119 866 * 365

Vysledna hodnota vyjadiuje praimérny vyskyt nerezidentli na 100 obyvatel v ORP Stiibro

a Plzenském kraji.
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Celkem

57dny * 24740 156
24740 x 100
2,4 dny = 871 893

TPEpx = 871893 » 365 * 100 = 0,66

TPEorp =

Vysledek predstavuje celkovy pocet rezidentl i nerezidentt, kteti se nachéazeli 1,56 denné

v ORP Stiibro na 100 obyvatel. V Plzenské kraji je to ptiblizné dvakrat méné.

Graf 14: Porovnani miry turistické penetrace v ORP Stfibro a Plzeiiském Kkraji v
letech 2012-2019
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2021

Jak je patrné z vyse uvedeného grafu, z celého sledovaného obdobi vykazuje ORP Stiibro
vys$$i miru turistické penetrace nez Plzensky kraj. V obou zkoumanych lokalitach je

pramérny vyskyt turisti zhruba podobny (0,6-1,7 turisti na 100 mistnich obyvatel).

Hustota vyskytu turistii (TDR — tourist density ratio)

pramérna délka pobytu turistQ * pocet turisti
TDR = n - p -
celkova plocha destinace (km?) * polet dni v roce
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Rezidenti
57dny *19332

TDRpp = =0,
ORP' ™ 430,68 km? * 365

TDR.. — 2,7 dny * 557 617 053
PK ™ 764896 km? %365

Nerezidenti

—— 5,7 dny = 5408 02
ORP ™ 430,68 km? x 365

DR 2,0 dny 314276 023
PK ™ 7 648,96 km? * 365

Celkem

DR — 5,7 dny = 24740 00
ORP ™ 430,68 km? « 365

2,4 dny = 871 893
TDRpy = 0,76

7 648.96 kmZ * 365

Celkovy vypocet hustoty vyskytu rezidentll a nerezidentti ukazuje, ze na 1 km? se nachazi

0,76 osoby v Plzenském kraji, v ORP Stfibro je to ptiblizné jeden ti¢astnik CR.
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Graf 15: Porovnani hustoty vyskyti turistii v ORP Stiibro a Plzeiiském kraji v letech
2012-2019
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2021

Z vyse uvedeného grafu je patrné, Ze Plzenisky kraj vykazuje od roku 2015 narist hustoty
vyskyt turistdi, coz bylo zapfic¢inéné zvolenim mésta Plzen jako evropské hlavni mésto

kultury 2015.

Mira turistické intenzity (TIR — tourist intensity rate)

pocet turistl
TIR = —; - -+ 100
pocet rezidentl

0
* 100 = 127,98

TIRorp = 79335
871893

TIRpy = ——— * 100 = 156,3
557 617

Vypoctena mira turistické intenzity vypovida o tom, Ze na 100 obyvatel ORP Stiibro

ptipada 127,98 ucastnikli cestovniho ruchu, Plzensky kraj vykazuje 156,3 osob za rok.
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Graf 16: Porovnani miry turistické intenzity v ORP Sti'ibro a Plzeiiském kraji v
letech 2012-2019
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2021

Porovnani v grafu €. 15 ukazuje, ze Plzensky kraj vykazuje vyssi miru turistické intenzity,
kdy ve sledovaném obdobi pfipada v priméru 155 ucastniki cestovniho ruchu na 100
obyvatel. ORP Stiibro zaznamenal nejvyssi hodnoty v roce 2015.

Defertova funkce (TF — Defert tourist funkcion rate)

pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenach

TF * 100

pocet rezidenti

1972
TForr = 19333

*100 = 1,57

28 486

TFpp = ——— %100 = 5,1
PK T 557617

Na zaklad¢ zjisténého vysledku Ize konstatovat, Ze 1,57 lizek v ORP Stiibro pfipada na
100 obyvatel, v Plzeniském kraji je lizek 8krat vice, tedy 5,1.
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Graf 17: Porovnani hodnot Deflerovy funkce v ORP Stfibro a Plzeiiském kraji v
letech 2012-2019
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2021

Z hlediska hodnot Deflerovy funkce je v Plzeniském kraji patrny pokles od roku 2014.
Z vyse uvedeného grafu je dale patrné, ze ORP Stiibro si ve sledovaném obdobi drzi
pfiblizné stejnou Groven hodnot.

Index turistického zatiZzeni izemi (TL — impact of tourism activities on the locality)

L pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich

celkova rozloha destinace (km?)

—_— 1972 oy
ORP ™ 430,68 km?

28 486

TLoyy =——o—— = 3,7
PK ™ 7 648,96 km?

Na zaklad¢ zjisténého vysledku Ize konstatovat, Ze v ORP Stiibro v roce 2020 vyskytovalo
4,5 lizek na 1 km? V Plzenském kraji, dle srovnani podle CsU, bylo zaznamenano 3,7

lazek na 1 km?2.
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Graf 18: Porovnani indexu turistického zatiZeni izemi v ORP Stribro a Plzeriském
kraji v letech 2012-2019
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2021
Na zakladé¢ uvedenych vypoctenych hodnot indexu turistického zatizeni Uzemi lze

konstatovat, Ze z pohledu tohoto ukazatel je ORP Stiibro vice zatiZzena lokalita. Nejvétsi

rozdil hodnot, vii¢i Plzeniskému kraji a ORP Stiibro, nastal v roce 2014,
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5. Vysledky a doporuceni

Tato kapitola se prvotné zaméiuje statistiky z minulych let, které jsou porovnany
s aktudlnimi udaji. Potfebné informace byly zjistény pomoci Binovo metody (2002) a vyse
zpracovan¢ho dotaznikového Setfeni. Ve druhé casti kapitoly jsou sepsany navrhy
a doporuceni, ktera by meli pomoci ke zlepSeni atraktivity, propagace a celkovému rozvoji

cestovniho ruchu ve sledované oblasti.

5.1 Zhodnoceni vysledki a diskuze

Na zaklad¢ kritérii hodnoceni lokaliza¢nich podminek potencidlu vybrané destinace podle
metody dle Biny (2002) bylo zhotoveno hodnoceni potencialu cestovniho ruchu mésta
Stiibra a okoli v jednotlivych stupnich, diky kterym lze porovnat celkovy potencional se

zbytkem republiky.

Ze ziskanych poznatkl vyplyva, ze destinace né¢kterymi lokalizaénimi podminkami viibec
nedisponuje. Krajina mésta Stiibra a okoli neni vhodna pro lyzatskou turistiku ¢i sjezdové
zimni sporty. Déle pak pro vodni turistiku nebo zavésné 1étani. Destinace také nevykazuje
predpoklady pro konani kongresti a konferenci, které se vétSinou potadaji ve méstech
a mistech s vys§im poétem obyvatel v Ceské republice. V dané lokalité chybi funkce
lazeniska, kterd vzdy pfispiva k vétsi navstévnosti a celkové vytvaii vétsi zajem o danou
lokaci. Mésto Stiibro se nachazi na zapadé Ceské republiky a nejblizsi trasa k hranicim je
dlouhd 38 km. Nelze tedy prepokladat ani uplatnéni slozky potencidlu cestovniho ruchu

reprezentujici ptihrani¢ni specifika.

Na Gzemi mésta Stiibra a jeho okoli se nachazi nespocet vyznamnych historickych objektd,
a tedy potencidl pro uplatnéni cestovniho ruchu vykazuje zvolena destinace predevSim
z hlediska historickych pamatek, kulturnich slozek a ptirodnich pamétihodnosti. Dale pak
mésto Stiibro, jakozto mésto hornické, oplyva hornickym skanzenem, ktery byl slavnostné
znovu otevien v roce 2005. Region je tradicné navstévovan i kvili moznostem vodni
rekreace. Napiiklad vodni naddrz Hracholusky, kterd se nachazi 20 km zapadné nad Plzni,
je velmi vyhledavanym mistem jak turistd, tak i1 cykloturistd. VSechny vodni plochy

v okoli regionu jsou vhodné ke koupani. Mikroregion Konstantinolazeiisko spolu se
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Stiibrskym regionem oplyvaji mnohymi cyklotrasami, a to bud’ zacinajici ve mésté Stiibte,
nebo se méstem a okoli jen projizdi. Diky spolupréaci s Bavorskym regionem Steinwald
vedou cyklotrasy i pfes hranice. Déle tento region vykazuje piedpoklady k horolezectvi.
V dané destinaci se vyskytuji rizné skalni utvary, které umoznuji horolezeckou ¢innost.
Pro zacateniky je v centru mésta vybudovana i venkovni lezecka sténa. V regionu se

poradaji pravideln¢ rizné trhy, poute, méstské slavnosti, Vano¢ni koncerty apod.

Zpracované vysledky dotaznikové Setieni ukazaly pomérné vysoké povédomi o meésté
Stiibe a jeho okoli, a tedy pfiblizné¢ 77,9 % (351) dotazanych respondenti znaji danou
lokalitu a 51 % (227) z nich ji i v poslednich 10 letech navstivili (n = 445). Tyto zjisténé
hodnoty dle nazoru autora s piihlédnutim na strukturu respondentti z hlediska jejich
bydlisté vypovidaji o dostatecné propagaci dané lokality na internetu, webovych strankach
a cestovatelskych portalech, jelikoz nejcastéjsi odpoved’ na otazku spojenou s obvyklym
zdrojem informaci byly internetové zdroje, cestovatelské blogy a webové stranky (32,6 %,
145). Z toho lze vycist, Ze vétSina odpovidajicich osob byly mladsi lidé, pro které je

internetova komunikace soucasti kazdodenniho Zivota.

Respondenti, kteti v dotaznikovém Setfeni uvedli, Ze danou lokaci navstivili, méli moznost
V jedné z nésledujicich otazek zvolit mista, kterd pro n€ byla zajimava. Nejvétsi popularitu
méla stiibrska renesancni radnice, kterou zvolilo 38,3 % (87 respondenttr). Jako druhé
nejnavstévovanéjsi misto tdzanych osob byl Hornicky skanzen a kralovska dédi¢na Stola
Prokop, kterou navstivilo 35,2 % (80 respondentil) z celkové poctu tazanych osob (n =
227). Tento vysledek je shodny s vysledky vyzkumu rozvoje mésta Stiibra (Mustribro.cz,
2020).

Megsto Stiibro a okoli bylo navstivit z diivodu navstévy rodiny, ptatel a ptibuznych (33,0
%, 75) respondenti. Kulturni a historické pamétihodnosti zvolilo 22,9 % (52) navstévnikl
meésta Stiibra o okoli z celkového poctu (n = 227). Za ptekvapivy vysledek lze povazovat
zjisténi, ze niz8i pocet odpovidajicich respondenti zvolilo odpovéd’ ,,sport a turistika®, a to
navzdory tomu, ze mésto Stiibro je povazovano za velmi vhodnou oblast pro turistiku.

Vysledky dotaznikového Setfeni provedené autorem piiblizné koresponduji s vysledky
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vyzkumu, ktery byl realizovan v ramci celého Stiibrského regionu (Stribrsky-region.cz,
2019).

Z hlediska délky pobytu vétSina dotazanych osob stravili v dané destinaci pouze jeden den,
a to bud’ s 1 pfenocovanim (39,6 %, 90 respondentti) nebo bez prenocovani (35,7 %, 81
respondentti) z celkového poc¢tu odpoveédi (n = 227). Tento vysledek koresponduje s daty
zpracovanymi vyzkumem v roce 2018, kde bylo uvedeno, Ze mnoho ucastnikti cestovniho
ruchu méstem a okolim pouze projizdi nebo si zde pii svych dlouhych cestach naptiklad do

zahrani¢i pouze odpocinou (Stribrsky-region.cz, 2018).

Jako pozitivni zjiSténi lze oznalit skutecnost, Ze zcelkového poctu dotazanych
respondentll jen necelych 27,9 % (124) respondentl z celkového poctu (n = 445) neplanuje
navstévu meésta Stiibra a okoli. Timto se autor domniva, ze dana lokace, a¢ neni tak

rozlehl4, je v povédomi obyvatel Ceské republiky a ma jim mnoho co nabidnout.

5.2 Doporuceni

Na zéklad¢ ziskanych poznatkli jsou v této kapitole uvedeny doporuceni, které lze
doporucit pro zlepseni propagace zvolené lokality mésta Stiibra a okoli pro potencialni

ucastniky cestovniho ruchu.

Internetova propagace

Stiibrsky region je na internetu prezentovan pod adresou Www.stribrsky-region.cz. Mésto

Stiibro je mozné samostatné dohledat na oficialnich strankach www.mustribro.cz

a www.stribro.cz. Stranky obsahuji piechledny obsah a pro potencionalni navstévniky mésta

je zfejmé nejdulezitéjsi sekce ,,pro turisty, kde jsou k naleznuti ¢lanky, vycet zajimavych
mist, mista ke koupani, Siroky seznam hojné€ vyhledavanych cyklotras, tipy na vylety

a Vneposledni fadé moznosti ubytovani, stravovani a privodce méstem. Ke zlepSeni
propagace Ize v soucasné dobé doporucit zvolit moderné&jsi design, Castéjsi aktualizovani

akci a celkové oziveni stranek pro ptipadné potenciondlni navstévniky.

Meésto Stiibro ma profil na socidlnim serveru Facebook, ktery sleduje 1194 lidi. Dale byl 2.

zaii 2020 zalozZen oficidlni et na socialnim serveru Instagram s 369 sledujicimi. Zde jsou
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sdileny rtizné zajimavosti o mésté v podobé fotografickych ptispévki vzdy s upozornénim
na jejich oficialni stranky. Zde by bylo vhodné zvysit aktivitu, a to pomoci sdilenych
informaci, zapojovat sledujici uzivatele pomoci hlasovani, anket, soutézi a dale rozsiftit
okruh stavajicich sledujicich uzivatelti Instagramu. Tyto dvé hojné vyuzivané platformy

jsou velmi dulezité pravidelnou aktivita a interakci se sledujicimi.

Mésto postradd oficialni ucet na serveru Twitter, ktery se v souCasné dob¢ stal hojné
vyhledavanym portdlem piedev§im pro pfisluSniky mladsi ¢i stiedni generace. Tento
zpusob komunikace by pro mésto mohl byt UspéSny v souvislosti rozsifeni povédomi
o mésté¢ a okoli, jelikoz vysledky vySe uvedeného dotaznikového Setfeni ukazuji, Ze
informace o cilové destinaci si necelych 11 % (48) respondentt, ktefi dotaznik vyplnili (n

= 445), vyhledava ptevazné na socidlnich sitich.

Balicky sluzeb

Balicky sluzeb jsou velmi vyhleddvanym zpestfenim dovolené pro potenciondlni
navstévniky dané destinace. Z vysledkt dotaznikové Setfeni vyplyva, ze 41,1 %, tedy 183
dotazanych respondentt (n = 445), mé&sto Stiibro jiz navstivili a planuji to znovu. Zminéné
balicky by nemusely byt tedy limitovany pouze na pobyt samotny, ale zvyhodiovat

opakované navstévy.

Balicky by bylo vhodné propagovat na webovych strankach, které jsou na to urcené jako

napiiklad www.slevomat.cz ¢i www.skrz.cz. Hlavnim lakadlem by nebyla pouze jejich

vyhodna cena, ale nepieberné mnozstvi moznosti zucastnit se raznych akci nebo navstiveni

mist, které jsou v dané destinaci malo v povédomi turisti.

Nasledujici doporuceni pro zvySeni atraktivity dané destinace pro potencionalni
navstévniky pomoci turistickych balicki:
e Akce na turisticky atraktivnich mistech (vySe zminéné hornické slavnosti, méstské
slavnosti a dalsi),
e pfi navstéveé kulturni ¢i jiné akce rozdavat pozvanku na dal$i mista v okoli, vstupné
zdarma, 1 + 1 zdarma apod.,

e zvySeni poctu obCerstvovacich stankti u kazdé pamatky
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e  WC u kazdé navstivené pamatky
e zvySeni poctu kulturnich akei v 1ét€ jako naptiklad pouté, trhy atd.,

e nabizeni firmam teambuildingové aktivity.

Propagace skrze mobilni aplikaci

V soucasné dobé ma témét kazdy ucastnik cestovniho ruchu mobilni zafizeni a riznymi
aplikacemi. Plzensky kraj stvofil aplikaci PhoneMaps, kde je natoceno 200 virtualnich
prohlidek turistickych cilti véetné zamki, muzei, rozhleden a dalSich turisticky atraktivnich
mist po celém kraji. Tato aplikace ma potenciondlni navstévniky seznamit s mistem
a ukazat, co vSe se da v dané lokaci vidét, navstivit a vyzkouset. Jednim z doporuceni by
byl navrh zaktualizovani informaci o mésté Stiibfe a doplnéni turisticky zajimavych mist

ve meésté a okoli v této aplikaci (Phonemaps.cz,2021).

Obrazek 2: Aplikace PhoneMaps
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6. Zavér

Cestovni ruch neboli turismus je Vv soucasné dobé pfirozenou zalezitosti. Obyvatelé
vyspélych zemi, které vykazuji vysokou ekonomickou prosperitu, maji nespocet moznosti,
jak realizovat své cesty. Ucel cest miize byt riiznorody, ale vétsinou jsou tyto cesty
provadény za ucelem odpocinku, sportovniho vyziti a poznani novych krajin, kultur,

gastronomie apod.

Ceska republika oplyva velkym mnoZstvim malebnych mist, ktera jsou z pohledu turismu
velmi atraktivni jak pro tuzemské, tak zahrani¢ni ucastniky cestovniho ruchu. Tato
diplomova prace se vénovala Stiibrskému regionu, ktery je znamy nepiebernym
mnozstvim historickych pamatek, nau¢nymi stezkami, aktivnim horolezectvim nebo

vyuzitim cyklostezek, které spojuji atraktivni mista v Kraji.

Z hlediska obecného povédomi o sledované destinaci, vysledky provedeného vyzkumu
naznacuji vysSi stupen znalosti Stiibrského regionu, a to pievazné hornického mésta
Stiibra. Uvedena skutecnost dle ndzoru autorky vypovidd a dostatecné propagaci dané
lokality na internetu, socidlnich siti a turistickych webovych strankach. V zavéru
diplomové prace byly sepsany doporuceni, které by mohly pomoci miru propagace jesté

vylepsit.

Dle zhodnoceni potencidlu turistické destinace byla pouzita bodova hodnotici metoda
podle Biny (2002), podle které bylo zjiSténo, Ze Stribrsky region v ¢ele s méstem Stiibrem

1ze tadit do z6ény vyjimecného potencialu cestovniho ruchu.

Zpracované vysledky dotaznikové Setfeni ukazaly pomérné vysoké povédomi o meéste
Stiibfe a jeho okoli, a tedy ptiblizné 79 % (351) dotazanych respondentli znaji danou
lokalitu a 51 % (227) z nich ji i v poslednich 10 letech navstivili (n = 445). Jako divod
navstévy tazani respondenti nejcastéji uvadéli rodinnou navstévu, ptirodni pamatky nebo
kulturni a historické pamétihodnosti. Pti navstéveé mésta Stiibra a okoli je nejvice zaujala

dominantni stfibrska radnice, hornicky skanzen a kralovska dédi¢na stola Prokop.

V dob¢ dokoncovani prace v soucasné dob¢ nelze predikovat budouci vyvoj.
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riloha 1: Prehled hodnocenych atraktivit cestovniho ruchu, ploch a linii
etné strucné charakteristiky a bodového hodnoceni

Obrazek 3: Celkovy potencial cestovniho ruchu za obvody ORP v bodovém vyjadreni

Zdroj: UUR, 2010
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Priloha 2: ORP Stribro

Obrazek 8: Grafické zpracovani potencialu cestovniho ruchu ORP Stfribro
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Obrazek 9: Legenda kartogramu
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Priloha 3: Prehled bodové hodnoceni dne Biny, 2010

Tabulka 27: Prehled bodového hodnoceni dle Biny, 2010

Atraktivity CR A B c Body
Pfirodni pozoruhodnosti
Historické méstské soubory 1 30
Historické vesnické soubory 2 40
Zamky 2 30
Hrady, tvrze, zficeniny 4 60
Krestanské sakralni pamatky 1 1 75
Zidovské pamatky 1 15
Vojenské pamatky
Pietni pamatniky
Technické pamatky 1 25
Archeologické pamatky 2 80
Historické podzemi
Muzea, galerie 1 3 55
Muzea v pfirodé
Lazeriska mista 1 25
Zoologické zahrady, zooparky
Botanické zahrady, arboreta
Aquaparky, plavecké bazény
Golfova hristé
Farmy pro hipoturistiku 2 70
Vinarsky véhlas
Pivovarnicky véhlas
Jiné atraktivity cestovniho ruchu 1 20
Turisticka informaéni centra 6 90
Pfidana hodnota: pamatka UNESCO
Uhm 615

Plochy a linie c E

Rekreatni a turisticka krajina |
Rekreaéni a turisticka krajina 11 80
RekreaCni a turisticka krajina IV
Urbanizovany prostor
Primyslovy a téZebni prostor
Rekreaéni vodni plochy | 200
RekreaCni vodni plochy I o 75
Dalniéni dostupnost | 120
Dalniéni dostupnost Il 30
Reky vhodné pro splouvani
Silnice 1. tfidy
Zeleznice | 60
Zeleznice | 30
Pfidana hodnota: narodni park
Pfid.hodnota: chranéna krajinna oblast
Uhm 595
Potencial cestovniho ruchu tizemi ORP 1210

Zdroj: UUR, 2010
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Priloha 4: Fotoarchiv Stribra a okoli

Obrizek 10: Stribrska radnice
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Zdroj: Stribrsky-region.cz

Obrazek 11: Stribrské namésti

Zdroj: Stribrsky-region.cz
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Obrazek 12: 13. polednik ve Stfibre
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Obrazek 14: Kralovska dédi¢na Stola Prokop
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Obrazek 15: Vodni nadrz Hracholusky
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Zdroj: Denik.cz
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Obriazek 16: Koubkova branka
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Obrazek 18: Naucna stezka

T

Zdroj: Scenerie.cz
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Obrazek 20: Zamek SvojSin

Zdroj: Kudyznd.c h

Obrazek 21: Zricenina hrdu VolfStejn
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Priloha 5: Dotaznikové Setieni
Dobry den,

jsem studentka Ceské zemé&délské univerzity a rada bych Vas pozadala o spolupréaci na
vyplnéni kratkého dotazniku, ktery se zabyva zhodnocenim potencialu zvolené destinace
cestovniho ruchu v Ceské republice. Dotaznik je zcela anonymni a bude slouzit jen pro
potfeby mé diplomové prace. Piedem dekuji za Vas cas.

Magdaléna Vailkova

Jaké je VaSe preferované misto rekreace?
Tuzemsko

Zahranici

Kombinace obojiho

Nemam vyhranéné preference (piejdéte k otazce €. 19)

OOoooe

Jaky je Vami preferovany typ rekreace?
Relaxac¢ni

Sportovni

Sportovné-relaxaéni

Poznavaci

Vzdélavaci

Lazeniské

DCoooooN

Jaky je Vas obvykly zdroj informaci pro vybér rekreace?
Internet, cestovatelské blogy & weby

Socialni sité (Facebook, Instagram, Youtube apod.)

Televize & radio

Katalogy & casopisy

Doporuceni rodiny, ptatel, kamaradi

Cestovni kancelare, agentury

Turistické informac¢ni portaly

O00Oo0oOooow

Jaky je Vas preferovany druh ubytovani?
Hotely 5* nebo 4*

Hotely 3* nebo 2*

Apartmany

Penziony

Hostely

Kempy

Ubytovny

Soukromé ubytovani

Oo0ooDooooogo s

5. Jaky druh dopravniho prostiedku nejcastéji pouzivate pri cestovani?
o Automobil

o Autobus

o Vlak

o Letadlo
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O0O0Ooag oo OooDoooo N OooOooooogoo O

Oo00OQo o

Karavan
Pé&sky

Jaky je Vas nejcastéjsi druh stravovani v ubytovacim zarizeni p¥i rekreaci?

Pouze snidané
Polopenze

PIné penze

All inclusive
Lokalni restaurace
Vlastni jidlo

Bez jidla

Jaké jsou VasSe nejcastéjsi kritéria pri vybéru rekreace?
Dle ceny zajezdu

Dle kvality ubytovani

Dle doporuceni rodiny, pratel, kamarada

Dle vzdalenosti destinace

Dle cen v cilové destinaci

Jiné

Nejcastéjsi organizator Vasi rekreace?
Sam/sama

Cestovni agentura & kancelar

Rodina

Partner/ka

Pratelé

Nejéastéjsi délka Vaseho pobytu?
Pobyt bez ptfenocovani

Pobyt s 1 noclehem

Pobyt s 2-3 noclehy

Pobyt s 3 a vice noclehy

. Navstivili jste mésto Stiibro a okoli za poslednich 10 let?

Ano a planuji to znovu (ptejdete k otazce €. 14)
Ano, ale neplanuji to znovu (piejdéte k otazce ¢. 14)
Ne, ale planuji to

Ne a neplanuji to (piejdéte k otazce €. 19)

. Jaka je VaSe predstava ubytovani v pritbéhu navsStévy mésta Stiibra a okoli?

Hotely 5* nebo 4*
Hotely 3* nebo 2*
Apartman

Penzion

Hostel

Ubytovna

Soukromé ubytovani
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12. Jaka je VaSe predstava dopravy do mésta Stribra a okoli?
o Automobil

o Autobus

o Vlak

o Karavan

o Pé&sky

13. Jaka je VasSe predstava stravovani v pribéhu navstévy mésta Stfibra a okoli?
o Pouze snidan¢

o Polopenze

o Allinclusive

o Lokalni restaurace
o Vlastni jidlo

14. Jaké byly Vase diivody navstévy mésta Sti'ibra a okoli?
Kultura & historie

Ptirodni pamatky

Sport

Rodina, ptatelé, ptibuzni

Sluzebni cesta

Jiné

15. Jaka byla délka Vaseho pobytu ve mésté Stribie a okoli?
Pobyt bez pfenocovani

Pobyt s 1 noclehem

Pobyt s 2-3 noclehy

Pobyt s 4 a vice noclehy

16. Jaké znate zajimava mista ve mésté Stiibre a okoli navstivili?
o Stfibrska radnice

0 Husitska basta

o Hornicky skanzen a kralovska dédi¢na Stola Prokop
o Koubkova branka

0 Minoritni klaster & minoritské zahrady

o Naucna stezka

o Vodni nadrz Hracholusky

o Zamek Svojsin

0o Mini Zoo Krasikov

O Ziicenina hradu VolfStejn

17. Co vas v této lokaci zaujalo/nezaujalo?
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18.

O
|
O

Je pro Vas mésto Stiibro a okoli turisticky atraktivni?
Ano

Ne

Nevim, nepiemyslel/a jsem o tom

. Jakeé je Vase pohlavi?

Zena
Muz

. Do jaké vékové kategorie patiite?

15-24 let
25-34 let
35-44 let
45-54 let
55-64 let
65 a vice let

. Ve kterém kraji CR bydlite?

Hlavni mésto Praha
Stredocesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Pardubicky kraj
Jihomoravsky kraj
JihoCesky kraj
Zlinsky kraj
Olomoucky kraj

Kraj Vysoc€ina
Moravskoslezsky kraj

. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Zakladni

Stfedni s maturitni zkouskou

Stfedni bez maturitni zkousky (vyuéni list)
Vysokoskolské

. Jaké je VaSe soucasné zaméstnani?

Student

Pracujici student

Zaméstnany

osvC

Dtichodce

Mateiska dovolena/rodi¢ovska dovolena

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2021
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Priloha 6: Oficialni stranky mésta Stiibra

Obrazek 22: Oficialni webova stranka mésta Stribra

B o
W STRlBRO MESTO SAMOSPRAVA ] KULTURA A SPORT RUZNE
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Home »

W) PREEIST NANLAS

Vitejte na oficialnich strankach mésta Stfibra a méstského uradu ve Stfibre

Hranice izemi obce Stfibro

provo-z?i doba od 17.2.5 Prezentace Aquacentra Stfibro DATUM A CAS
:;2321;703?{;7030,‘23?,:" Vybér z rozsérllé QLQZE.DIQQ_Q_S_IL!QIQ Dnes je Utery, 9. 3. 2021, 21:58:25

Aquacentra Stfibro ke staZeni zde.

poledni pfestavka od 11:30 do 12:30hodin.

Zdroj: Mustirbo.cz, 2021

MAPA ZAVAD

Obrazek 23: Webové stranky mésta Sti'ibra

Uzivatelské jméno: Heslo: PFihlésit Dnes je 9. bfezna 2021 a svétek ma Frantiska SIS

Aktualng O mésts Pro turisty Pro ob&any
A

www,str bro.cz

pocasi.stfibro.cz | fanstyby.stfibro.cz

22 zasad imunologa, jak se vyhnout viru.

Clanky Vydéno dne 09.03.2021 v 19:12
Akce (PFidat novou) Praktické rady pro konkrétni situace ... Pridat akci
Kategorie Pro ob&any - Autor: seznamzpravy.cz
Inzerce
Ankety Nové v inzerci
Uziteéné odkazy Epidemicka situace. Dopady na ekonomiku.
Zajimavé odkazy Vydano dne 07.03.2021 v 11:19 - (Pfedteno 85x - Komentaf:0) 08.03.2021 (Elektro)
Otazky Vaclava Moravce 7.3.2021 od 12:00 ... Digitalizace VHS kazet
‘Nabidka )In‘«.‘l ‘ Kategorie Aktualné - Autor: Ing. Josef Hrabek 03.03.2021 (Nemovitosti)
Volby Pronajmu byt v Zachlumi
Vétrné elektrarny Budou stacit pfisna opatfeni? 23.02.2021 (Préce)
M&U Stiibro Vydano dne 07.03.2021 v 10:43 - (Pfecteno 75x - Komentar:0) Strojirensky délnik/ce
Sihelska Nedélni partie Terezie Tomankové 7.3.2021 od 11:00 ...
Kategorie Pro obé&any - Autor: Ing. Josef Hrabek 23.02.2021 (Prace)
Regist Obsluha CNC stroje
race % - i c o £
R:g';k,,,, Uz kopeme- Stfibrsko nejhorsi narast v celé CR 22.02.2021 (Prace)
RSS kanal 3392 nakazenych prace
Kontakt Vydano dne 05.03.2021 v 18:46 - (Pfe¢teno 1052x - Komentari:2) 15.02.2021 (Knihy, hudba,
Napovéda Uz kopeme kaZdej za sebe. At' se nam to libi nebo ne. Region video|
Stribrsko v ramci okresu CR zcernal. Je horsi neZli Tachov. Prodam 43 ks ¢asopisy Dana, |
SUPER vyhledavani PLZENZSKY[ KRAJ VYHLéS!L 5.3.2021 STA\I/ HROMADNEHO Dorka atd.
POSTIZENI OSOB VE VSECH NEMOCNICICH KRAJE! —
Kalendaf Kategorie Pro ob¢any - Autor: Jan Picka Pridat inzerét
Po 1 8 152229 Sbérny dvir ve Stribre uzavien '
K Vydano dne 03.03.2021 v 17:03 - (Pfeéteno 215x - Komentari:0) - & A
Ut 2 9 162330 Ode dneska je do odvolani uzavfen sb&my dvir ve Stfibre Externi sprava poditacll
St 3101724 31 Kategorie Pro ob&any - Autor: Jan Picka
Vypocetni technika - biezen
P4 5121926 Dne 31.03.2021 v 10:00 - (Pfetteno 66x - Komentar:0)
So 6132027 Vyberte si z nabidky platné do 31.03.2021.. ...
Ne 7 14 21 28 Kategorie Akce - Autor: Zbynék Folk

Dal$i mésice Smrtici past

s Vydano dne 02.03.2021 v 13:31 - (Pfeéteno 432x - KomentaFi:0)
Statistika Muze byt ve Vasem bytovém domé..

Navic Kategorie Pro obéany - Autor: Jan Picka
Calkoen  A0M WK

Zdroj: Stribro.cz, 2021
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