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Dr. Ing. Pavel Tvrznik Nina Karasova

NAzevprice  Marketingovy komunikacni mix vybraného podniku

Uroven splnéni tématu BP Al B | c | DJ|E|F
stupeni spInéni cile X

logicka stavba prace a navaznost ¢asti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouzitych metod X

uroven pouziti metod X

zavery prace X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

SpInéni formalnich nalezitosti BP A B C D E F
prace s literaturou, citace X

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X

styl, jasnost formulaci X

gramaticka uroven, preklepy X

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani X

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace X

spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. prtibéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalsi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:
1. Do jaké miry podle Vas muze legislativa reklamy na tabakové vyrobky
ovlivnit pfipadnou reklamni kampar vybraného podniku pfi propagaci
vodnich dymek.

NAVRZENA ZNAMKA: .
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F) C - DOBRE.

Slovni hodnoceni prace:

Studentka Nina Karasova zpracoval bakalarskou praci na aktualni téma specifického
podniku Simple Shisha Bar. Cil bakalaiské prace byl spinén. Zakladem teoretické
Casti je prehledné zpracovana c¢ast vénujici se marketingu. Zahrnuje zakladni prvky
marketingové komunikace rozpracované do mixu 4P spolu se zakladnimi prvky
marketingového komunika¢niho mixu. V ramci marketingovych analyz autorka uvadi
Porterlv model, analyzy 7S a SWOT.

Prakticka ¢ast je vénovana charakteristice vybraného podniku Simple Shisha Bar.




Spolu se zakladni charakteristikou hlavniho produktu, kterym jsou vodni dymky spolu
s michanymi napoji. Z hlediska vhodnosti uziti marketingovych analyz u SWOT
analyzy je diskutabilni volba pfilezitosti a hrozeb. Dotaznikové Setfeni na bazi
odpovédi respondentl tvofi zaklad pro vhodné zvolena praktickd doporuceni. Mam
pfipominku k popisu grafu 11, kde by bylo vhodné zobrazeni celého textu.

Navrhova c¢ast plné vyuziva zavérl marketingovych analyz a predevS$im
dotaznikového Setreni (nékteré z polozenych otazek neposkytuji odpovédi z hlediska
cileného vyuziti dotaznikového Setfeni). Prakticka doporuceni jsou vhodné uvedena
v tabulkové podobé a doplnéna predpokladanymi realizacnimi naklady, ty jsou
predpokladem praktické realizovatelnosti s pfimym odhadem jejich navratnosti. Tim
skytaji moznost praktického vyuziti predlozené bakalarské prace.

Bakalarska prace neni plagiat.

Bakalarskou praci doporuéuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: C- dobi‘e.
Vedouci bakalarské prace: Dr. Ing. Pavel Tvrznik

Datum, misto a podpis vedouciho: 10. 5. 2022, Brno



