VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Marketing G&etnich sluzeb OSVC na socialnich sitich

Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: VVyhnalkova Martina

Vedouci prace: Doc. Ing. Zdenék Linhart, CSc.

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

b

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

b

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

S autorkou, Martinou Vyhnalkovou mam mezi zadanim v prosince 22 a dubnem 23 zaznamenano 18 pisemnych
konzultaci prostiednictvim formulaii V§em. Pracovala samostatné, z poéatku ji hnalo nadSeni pro téma a

ke konci potfebovala poradit s interpretaci statistiky, protoze tato ji ukazala, ze respondenti maji jiny postoj k
tématu, nez ten, ktery motivuje ji. Nakonec dala za pravdu statistice a nastavila jako prioritu propagace prevenci
chyby ucetniho. Nad€asovost tématu spoc€iva v roli i€etnich a ucetnictvi, zatimco aktualnost tématu spociva ve
vystoupeni z podnikl (externalizaci) a prevzeti odpovédnosti za sviij image na B2B trhu. Zvladnuti této dvojrole
je teoreticky i metodologicky naro€né. Protoze Ucetnictvi je silné regulované, autorka pouzila jak originalni
(normativni), tak aktualni (védecké) zdroje, které citovala v textu.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké slogany pouzijete pro budovani image znacky?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké slogany pouzijete pro budovani vérnosti znacce?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 13.05.2023 Podpis vedouciho price
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