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Optimalizace web site pro vyhledavace

Search engine optimization

Souhrn

Tato prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro internetové vyhledavace,
neboli Search Engine Optimization. Prvni ¢ast je vénovana optimalizaci z teoretického
hlediska. Prace popisuje, co optimalizaci webovych stranek rozumime v nejobecnéjSim
smyslu a pro¢ je dnes tolik dulezitd. Poté detailné rozebira vSechny klicové aspekty,
které se skryvaji za uspéSnou optimalizaci webovych stranek. Pfevazna €ést teoretického
vychodiska se zaméfuje na nejzasadnéj$i on-page a off-page faktory optimalizace.
Prakticka cast prace je pak vénovédna syntéze a ovéfeni zasad pro optimalizaci stranek
a dokazuje, Ze SEO skute¢né vede k uspéchu a je pomoci n€¢j mozné vyrazné zlepsit pozici
stranek v internetovych vyhledavacich. Tato cast prace popisuje postup optimalizace
vlastnich webovych stranek, které za ucelem prace byly vytvofeny, vcetné pouzitych

nastroju a dalSich prostiedki.

Klicova slova

SEO, optimalizace pro vyhledavace, optimalizace, on-page fatory, off-page faktory,
vyhledavace

Summary

This diploma thesis is concerned with SEO (Search Engine Optimization). The first
part of the dissertation deals with optimization from the theoretical perspective.
It describes what SEO means in general and why it is so important nowadays. Then

it focuses in detail on all key aspects which lead to successful optimization. The major part



of the dissertation aims at the most essential on-page and off-page factors of optimization.
The practical part then focuses on experience in following SEO principles and it provides
evidence that SEO really leads to success and thanks to it, it is possible to radically
improve search engine positions of web pages. This part describes the way of optimization
of author’s own web pages, which were created for the purpose of this dissertation, used

tools and other means included.
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SEO, search engine optimization, optimization, on-page factors, off-page factors,
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1 Uvod

Fulltextové vyhledavace dnes patii k nejpouzivanéjsim zplsobtim vyhledavéani
informaci na internetu. A pfes vyhledavace ptichdzi na webové stranky naprostd vétSina
navstévniki. Na internetu kazdy den pfibyva obrovské mnozstvi novych dat, informaci
a webovych stranek. Tim nartstd problém, jak tyto data tridit, fadit a snadno a piesné
vyhledavat. Proto je dulezité zabyvat se otazkou optimalizace webovych stranek

pro internetové vyhledavace.

Dulezité je uvést, ze Search Engine Optimization (SEO) je velmi vyznamnou
technikou nejen pro komercni webové stranky, které se optimalizaci logicky snazi docilit
pfedev§im vysSich ziskd. AvSak, vzhledem k tomu, Ze kvalitné provedena optimalizace
fadi webové stranky na vyssSi mista ve vysledcich hledani, je nutné optimalizovat i1 portaly
organti veiejné spravy adalSich statnich, krajskych a regionalnich instituci, spolki
a sdruzeni. V takovém ptipad¢ jde predevsim o vytvoreni a udrzeni maximalniho komfortu
pro obcany, ktefi na téchto portalech hledaji dileZité informace o fungovani zminénych
instituci. Je totiZ nezbytné, aby bylo jejich vyhledani pro uZivatele internetu co nejsnazsi.
A jednim z nejlepSich zpasobu jak tohoto stavu docilit je pravé prostfednictvim SEO.

Pro obcany je poté vyhledavani aktualnich a ovéfenych informaci mnohem snazsi.

Propagace webovych stranek pomoci internetovych vyhleddvaca se nazyva Search
Engine Marketing. Vysledky vyhledavani jsou fazeny dle kvality obsahu webovych
strdnek vzhledem k vyhledavanym frazim. Je tedy podstatné, jaké hodnoceni webovym
strankdm vyhledavace ptidéli. Pro dosazeni co nejvyssi pozice vV internetovych

vyhledavacich na vybrané fraze se vyuziva SEO.

SEO je piirozenou optimalizaci pro vyhledavace, ktera se v dlouhodobém ¢asovém
obdobi vyplati vice nez placena pozice ve vyhledavacich. Predev§im proto, Ze ndklady
na realizaci jsou v piipadé SEO nizsi, avSak vysledky v podobé zvySené navstévnosti
stranek se neprojevi ithned. Tato prace se ve své teoretické Casti detailn€ zabyva
vyznamem, podstatou a dualezitosti optimalizace pro vyhledavace a nasledné rozebira

klicové aspekty, které je tfeba zohlednit pfi optimalizaci webovych stranek. Umisténi
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v internetovych vyhledavacich ovliviiuji faktory, které se déli na on-page faktory
a off-page faktory. Prace vysvétluje rozdily mezi nimi a detailn¢ se vénuje obéma

kategoriim.

Mezi on-page faktory patii vSechny ty, které jsou ptimo spojeny s obsahem danych
webovych stranek. Byt tyto faktory pozici ve vysledcich vyhledavani ovliviiuji méné
nez off-page faktory, pfesto je nezbytné zaméfit se i na né. Jednd se naptiklad o validaci
zdrojovych kodu, analyzu a spravnou volbu klicovych slov, format URL adres a dalsi.
Zatimco teoreticka ¢ast prace detailné¢ popisuje zminéné faktory, ve své praktické ¢asti
se prace zabyva optimalizaci konkrétnich webovych stranek. V praktické ¢asti prace budou
zohlednény vSechny faktory, kterym se prace V teoretické Casti vénuje, se snahou dokdzat,
ze SEO skute¢né vede ke zvySeni pozice ve vysledcich vyhledavani. Mezi off-page faktory
pak patii predevSim vyména zpétnych odkazi, registrace do katalogh a dalsi aspekty,

které jsou Vv teoretické ¢asti prace popsany a v nasledujici kapitole pfevedeny do praxe.

Prace v zavérecnych kapitolach shrnuje dosazené vysledky pii optimalizaci
vytvotenych webovych stranek, z nichz je zfejmé, jak dilezité je SEO v dneSnim velmi
konkurenénim prostiedi na internetu. V samotném zavéru jsou pak shrnuty nejdilezitéjsi
aspekty, které je tieba brat v uvahu pii optimalizaci webovych stranek pro internetové

vyhledavace, a vysledky praktické prace je prokazano pro¢ tomu tak je.
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2 Cil prace a metodika

Cilem této prace je analyza podstaty optimalizace webovych stranek
pro internetové vyhledavace, vysvétleni kli¢ovych pojmiu, které jsou s optimalizaci
spojeny, a ovéfeni optimalizace pro vyhledavace (SEQ) v praxi. Za timto Gcelem bude
nejprve provedena analyza optimalizace a vSech faktort, které budou popsany v teoretické
Casti prace. Nasledné vytvoreni vlastni webové stranky, nakteré bude optimalizace

provedena. V posledni kapitole pak bude prezentovan souhrn dosazenych vysledkd.

Prvnim krokem prace bude vymezeni dilezitych pojmi, jejich podstatnych
vlastnosti a uréeni vztahti mezi nimi. Charakteristika pojmt pomiize urcit vazby mezi nimi,
a jejich analyza poskytne podklady k orientaci v problematice optimalizace webovych
stranek. Po analyze budou vyvozeny dil¢i zavéry, které budou vyuzity pii zobeciiovani
problematiky a klasifikaci pojmu dle jejich kritérii. V této casti studie budou uvedeny
rozdily mezi on-page a off-page faktory optimalizace a budou také prezentovany vSechny

nejdulezitéjsi aspekty danych kategorii.

Dalsim z cild této diplomni prace je optimalizace webu zaméfeného
na problematiku pfipadného vstupu Turecka do Evropské unie na pfedem zvolena kli¢ova
slova. Bude zde vyuzito obecné uznavanych postupti i metod, jejichz vysledky jsou
diskutabilni, s cilem ovéfit jejich vliv na fazeni vysledkti vyhledavani v praxi. Prakticka
¢ast prace bude obnaSet vytvofeni webovych stranek a objasni konkrétni postupy
optimalizace. Po tivodnim pozorovani bude nasledovat experiment a méfeni jeho vysledku.
Tyto dvé faze se budou v pribehu casu nékolikrat opakovat. To dopomize k ziskdni
vysledkit v delSim Casovém rozmezi, které ukaze vyvoj webovych stranek z hlediska
vyhledavani danych frazi ve fulltextovych vyhledavacich. Diky analyze vysledki dojde
K urCeni konkrétnich zavéru a budou zde uvedeny piinosy SEO pro vytvoiené webové
stranky, ze kterych bude stanovena fada doporuceni K optimalizaci webovych stranek

obecné.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Search Engine Optimization

SEO je optimalizace pro vyhledavace. Jejim cilem je ziskat vyznamnéjsi pozici
ve vyhledavacich pro ur¢itou webovou stranku, portal ¢i internetovy obchod. Zakladnim
stavebnim kamenem optimalizace pro vyhledavace je SEO analyza, ktera pro danou
webovou stranku navrhuje konkrétni postup, jak pomoci jednoduchych tprav webovych
stranek, ale i vyuzitim slozitéjSich metod propagace dosahnout lepSi pozice
ve vyhledavacdich na urcitd kli¢ova slova. Co se tyCe poméru vynosti a nakladd,
je optimalizace pro vyhledavace povazovana za nejefektivnéjsi zptisob propagace stranek,
potazmo znacky nebo produktu v prostiedi internetu.’  Pomé&rng malymi Upravami
stavajiciho webu a presn¢ cilenou propagaci 1ze velmi rychle zvysit pocet navstévnikl

az o desitky procent.

Vyhleddvani na internetu dnes probiha piedev§im pies fulltextové vyhledavace.
Sta¢i zadat hledané slovni spojeni a vyhledava¢ okamzit¢ nabidne miliony az miliardy
moznych odpovédi. Fulltextové vyhledavace typu Google nebo Seznam jsou tak dnes
doslova branou k internetu. Vyhledavac je software nebo webova aplikace, ktera neustale
prohledava internet, zpracovava jednotlivé soubory a informace o nich uklada do své
databaze. Takto indexované webové stranky pak miize nabidnout uzivateli pfi vyhledani
urcitého slovniho spojeni.2 Nejznamé&jsim svétovym vyhledavaéem je Google, v Ceské

republice je pak velmi oblibeny také Seznam.

Prohledavani webovych stranek provadi vyhledava¢ pomoci specialniho robota,
ktery ptifadi kazdé webové strance urCité ohodnoceni podle jeji kvality. Toto hodnoceni
se nazyva ranking, v pfipadé Googlu mluvime o PageRanku a u Seznamu o S-Ranku.?

Zpusob ur¢ovani kvality webové stranky je dan pfedem stanovenym algoritmem, jehoz

L SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit navstévnost webu, S. 7
2 Tamtéz, s. 10

¥ KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavacich, s. 43-46
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pfesné znéni je vSak pfisné stfezenym obchodnim tajemstvim kazdého vyhledavace. Piesto
jsou zndmy obecné platné principy, které umoznuji optimalizovat webové stranky pro dané

slovni spojeni a ziskat pro ni lepsi umisténi ve vysledcich vyhledavani.

Search Engine Result Page (SERP), neboli vysledek vyhledavani zobrazuje seznam
relevantnich odkazéi na webové stranky nejvice odpovidajici hledané frazi.* Pokud
pomineme placenou ¢ast vysledku vyhledavani, jsou nalezené odkazy setfidény
tak, Ze nejrelevantnéj$i jsou umistény na piednich pozicich. Na kazdé strané vysledku
vyhledavani je uzivateli pfedstaveno zhruba deset odkazl, které obsahuji titulek, URL
adresu, textovy popis a obrazovy nahled webové stranky. Textovym popisem miize byt
bud’ popis webové stranky, ktery si definuje sdm tviirce webu pii vytvareni konkrétni

webové stranky, nebo jim mohou byt Gryvky z textu, ve kterém se vyskytuji hledané slovni

spojeni.

Nejpouzivangjs$im vyhledavadem ve svété je dnes bezpochyby vyhledava¢ Google.
V Ceské republice jako v jedné z méla zemi svéta ma Google silné¢ho konkurenta, kterym
je lokalni portal Seznam. Mira jejich vyuziti se vyrazné li§i podle véku uzivateld, jejich
vzdélani a v oblasti vyhledavanych informaci. U védy a techniky naptiklad pravidelné
vede Google, u zivotniho stylu, kultury ¢i zemédélstvi zase Seznam. Obecné lze fici,
ze trzni podil Seznamu se co do vyhledavani pohybuje kolem 40% a u Google se jedna
ptiblizné o 35%.

Umisténi ve vysledcich vyhledavani ovliviiuji zejména dva druhy faktort. Jedna
se 0 takzvané on-page faktory a off-page faktory. On-page faktory jsou soucdasti webové
stranky. Radime mezi né napiiklad spravné pouzivani HTML znaéek, nadpistl, zvyraznéni,
ptistupnost webu, validitu HTML a CSS kédu, pfitomnost neplatnych odkazti, vhodné
vyuzivani klicovych slov, kvalitu textového obsahu a dalsi.® On-page faktorti je velké
mnozstvi a fulltextové vyhledavace jich pfi indexaci webového obsahu vyhodnocuji vice

nez 150.

* THIES, D., SEO Fast Start: A Simple, Step by Step System for Better Results, s. 21
3 Toplist., Dostupny z WWW: <http://toplist.cz/global.html>

¢ JERKOVIC, J I., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 83
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Off-page faktory se nenachazeji ptimo na webové strance a maji zpravidla veétsi
odkazy a jejich ohodnoceni vyhledavaéi. Vliv off-page faktorti se odhaduje na vice nez
50% oproti menSimu podilu u on-page faktorti. Kromé téchto faktorti ovliviiuji pozici ve
vyhledéavaci jest¢ ostatni faktory jako stafi domény, pfichozi odkazy a obsahovéa historie

7 S sy v o w ’ s 7
domény, které vSak maji pomérné maly vliv.

On-page faktory lze pti optimalizaci pro vyhleddvace povazovat za jakysi zaklad,
ktery mtize postacit u méné konkurencnich klicovych slov. U vice konkurencnich obort
je nezbytné zaméfit se také na off-page faktory®. Nejdulezit&jsi je piedeviim budovani
zpétnych odkazti vyménou odkazl, registraci do katalogli, tvorbou mikrostranek,

publikovanim na blogu, ¢asti ve forech a diskuzich a podobné.

Nez se dostaneme k popisu jednotlivych on-page a off-page faktori, nejprve bude
kratce zminéna tzv. pouzitelnost a pfistupnost. Na rozdil od optimalizace pro vyhledavace,
které se soustfed’uje pouze na roboty fulltextovych vyhledavact, pouZzitelnost a piistupnost
se tyka vyhradné uZivatel. K ¢emu by byla dokonald optimalizace pro vyhledavace
a predni pozice ve vysledcich vyhledavani, kdyz by navstéva jakékoliv stranky webu svou
funkénosti ¢i vzhledem ihned odrazovala vétSinu prichozich uzivatela? Tvorbu webu
s ohledem nanormy pouzitelnosti a pfistupnosti tak muzeme chapat jako optimalizaci
pro uzivatele, na kterou by se rozhodné nikdy nemélo zapominat. O pouzitelnosti mizeme
hovofit u webové stranky, kterd je funkcni, intuitivni a snadno ovladatelnd. Ptistupnost

se zaméfuje pfedevsim na zrakové a jinak postizené.

Dobré pozice ve vysledcich vyhledavani je dnes velmi dilezita. Webové stranky
by vsak nikdy nemély byt vytvafeny pouze pro roboty vyhledavaci, ale hlavné pro bézné
uzivatele. Na to by méli myslet zejména grafici a vyvojati webt a respektovat pravidla
pouzitelnosti a pfistupnosti. Splnéni pravidel pfistupnosti je navic také jednim z faktord,
I kdyz ne pfili§ dalezitym, ktery ovliviluje umisténi ve vyhledavacich. Co se tyce

pouzitelnosti, neexistuji pro ni zadna striktni pravidla, pouze nékolik obecnych doporuceni

" KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavacich, s. 63

® NIGRO, H. a kol., Recent Progress in Data Engineering and Internet Technology, s. 69
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jako prehledné intuitivni menu, dosazitelnost kazdé informace maximalné na tfi Kliknuti
mys$i, vyuziti drobeckové navigace a podobn€. Miru pouzitelnosti webovych stranek lze

V praxi nejlépe ovétit pomoci sady uzivatelskych testa.

Pristupnost webovych stranek je definovana fadou nérodnich ¢i nadnarodnich

norem, napiiklad:

e WCAG (Web Content Accessibility Guidelines) od organizace W3C

o Blind Friendly Web pro zrakové postizené

e Section 508, ktera je povinna pro vSechny weby v USA financované z vefejnych
prostiedkt

e Pravidla pro tvorbu pfistupného webu, kterd jsou zavazna pro weby ceské statni

spravy vydana Ministerstvem Informatiky jako soucast novely zakona ¢. 365/2000
Sb.?

Ptistupnost webovych stranek si Ize ovéfit podle komentovanych ¢eskych pravidel

“r 1
pistupnosti.™

Zakladnim testem pro jednoduché ovéfeni pfistupnosti je vypnuti zobrazovani
obrazkl a JavaScriptu v internetovém prohlize¢i. Pokud je vas web nadéle bez problémi
pouzitelny, pravdépodobné splituje jedno ze zékladnich pravidel ptistupnosti. Splnéni
vSech pravidel pro tvorbu piistupného webu podle aktualni ceské legislativy si lze ovéfit

pomoci auditu piistupnosti, ktery provadi fada firem.

’ KUBICEK, M., Velky priivodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhleddvacich, s. 145

19 pravidla piistupnosti webu., Dostupny z WWW: <http://www.pristupnost.cz/ceska-pravidla-pristupnosti/>
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3.2 On-page faktory

3.2.1 Analyza klicovych slov

Klicova slovajsou =zakladem optimalizace pro vyhledavace. Uplatnuji
se uon-page faktort i budovani zpétnych odkazti v ramci off-page optimalizace.
Zaklicové slovo miizeme povazovat slovo nebo frazi, ktera se nejéastéji opakuje v textu
webové stranky. Z hlediska optimalizace pro vyhledavace je to vyraz, jehoz vyhledanim
zobrazi internetovy vyhledava& pozadovanou webovou stranku na prednich pozicich.'
Optimalizovat na urcité klicové slovo pak znamena takovou optimalizaci pro vyhledavace,
kterd zajisti, Ze se naSe webova stranka pii vyhledani tohoto kli¢ového slova umisti
na ptednich pozicich ve vysledcich vyhledavani. Vybér vhodnych klicovych slov
je dulezitou soucasti SEO strategie. Obecné by se mélo jednat o slova, ktera uzivatelé
pouzivaji pfi hledani danych produktd a sluzeb, ale zaroven by nemcélo jit o piili§
konkurencni vyrazy, na které se jiz ispésné¢ zaméftila konkurence v daném oboru. Vybérem
vhodnych klicovych slov se zabyva analyza klicovych slov, kterd vzdy uzce souvisi

s celkovou SEO strategii.*?

Z hlediska vyuziti klicovych slov je pro dobré umisténi ve vysledcich vyhledavani
dilezita zejména takzvana hustota klicovych slov, to znamena pocet klicovych slov v textu
webové stranky vici celkovému poctu slov. Podle hustoty klicovych slov pak internetovy
vyhledava¢ rozhoduje o relevanci stranky k hledanému vyrazu. Hustota klicovych slov
by se mé¢la pohybovat kolem 3 az 7 %. U ptili§ vysoké hustoty klicovych slov by mohlo
dojit k penalizaci ze strany vyhledavaci.™

Kli¢ova slova je vhodné umist'ovat predevs§im do titulku stranky, do popisu stranky,
do nadpisii a do samotného textu stranky nejlépe jako zvyraznénd nebo umisténa

ve vyctovém seznamu ¢i jako odkaz na jinou webovou stranku.

! GRAPPONE, J., COUZIN, G., Search Engine Optimization: An Hour a Day, s. 329-330
12 JERKOVIC, J I., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 237-238

13 SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit ndvstévnost webu, S. 52
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3.2.2 HTML kod

HTML je znackovaci jazyk pro vytvareni webovych stranek. Dnes se k vytvareni
ale na nejnizsi trovni je pak vysledkem vzdy kod HTML, ktery putuje k cilovému
uzivateli do internetového prohlizece. HTML je znackovaci jazyk a jako znacky pouziva
tagy, které né¢jakym zpiisobem popisuji a formatuji konkrétni text zobrazovany na webové
strance. Pokud naptiklad o néjakém textu na strance chceme fici, Ze se jedna o hlavni
nadpis, obalime ho tagy <hl1> a </hl> takto: <h1>Nadpis</h1l>. Text pak bude

na webové strance formatovan jako nadpis prvni trovné.

faktorem. Titulek stranky se zobrazuje v horni listé prohlizece, v nazvu panelu s webovou
strankou a v ndzvu pifidané oblibené polozky. U vyhledavaclh byvéa pouzivan jako prvni
fadek nalezeného odkazu. Obsah titulku ma velky vliv na pozici ve vysledcich
50 az 60 znakl. Nejvétsi vahu maji v titulku slova umisténd na zacatku a dulezité
je, aby zadné dvé podstranky nemély na webu stejny titulek. Kazdy musi byt zcela unikatni
avhodny pro danou webovou stranku. Titulek strdnky se  umistuje

mezi tagy <title> do zahlavi HTML dokumentu naptiklad takto:

<head>
<title> Titulek stranky </title>
</head>

Metatagy se nachazeji v hlavicce HTML dokumentu pfed samotnym obsahem
stranky viditelnym v prohliZze¢i a obsahuji informace o webové strance. Metatagy jSou
velmi dulezité z hlediska optimalizace pro vyhledavace, popisuji stranku a jsou jedny

z prvnich véci, o které se indexovaci robot zajima.

Popis stranky by mél struc¢né popisovat obsah webové stranky a vybizet k navstéve.
Zobrazuje se ve vysledcich vyhledavani, m¢l by obsahovat vhodna klicova slova
a pro zadné dvé podstranky jednoho webu by nemél byt stejny. Vhodna délka popisku

jeasi 160 znaku, ptfiCemz pro vyhledavace maji nejvétsi vahu klicova slova uvedena
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na zatatku.'® Popis stranky se umistuje do zéhlavi HTML dokumentu a vyuZiva

se pro n¢j metatag description. Popis stranky pak mize vypadat naptiklad takto:

<head>

<meta name="description" content="Petrtiv blog - ve o novych

trendech v médé a oblékani - kalhoty, obuv, 3perky, ko3ile,
tri¢ka - rady, navody a doporuceni">
</head>

Indexovaci roboty velmi zajima jazyk a kédovani webové stranky. Podle téchto
informaci pak vyhledavac sestavuje vysledek vyhledavani a je schopen filtrovat webové
stranky podle jazyka. Informace o kodovani a jazyku lze vyhleddavacim robotim
neju¢inngji sdélit pomoci metaznacek v zahlavi HTML dokumentu. Ceské webové stranky
optimalizované pro vyhledavace by mély byt napsany v kodovani utf-8, windows-1250
nebo is0-8859-2 a zvoleny typ kodovani je nutné explicitné definovat v piislusné
metaznatce kazdé webové stranky.'® Teprve poté mohou byt tyto stranky zafazeny
do vyhledavani C¢eskymi vyhledavaci jako je napfiklad Seznam. Metaznacky definujici
¢eskou webovou stranku s univerzalnim koédovanim UTF-8 mohou ve specifikaci HTML

4, respektive HTML 5 vypadat nasledovné:

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="cs"
lang="cs">

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html;
charset=utf-8" />

<html lang="cs-cz" dir="1tr">

<meta charset="UTF-8">

Y XIAQIJIE, X., FANG, Y., JIAN, W., Proceedings of the 2012 International Conference of Modern
Computer Science and Applications, s. 65

> KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavacich, s. 123
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3.2.3 URL adresy

Vzhled URL adres je dulezitym faktorem nejen 2z hlediska umisténi
ve vyhledavacich, ale také z hlediska uzivatelti a jejich vnimani divéryhodnosti webu.
Podle zptiisobu generovani webovych stranek miizeme URL adresy rozliSovat na statické
a dynamické. Statické stranky a statické webové adresy se vztahuji k poc¢atkim Internetu,
kdy byla naprostd vétSina webli tvofena pouze statickymi adresami. Statickd adresa
odkazuje na jeden fyzicky soubor umistény na serveru, podle které¢ho se stranka zobrazuje
do prohlizece. Takova stranka pIn¢ zavisi na jednom HTML souboru a zobrazuje se vzdy
naprosto stejng, dokud neni HTML soubor na serveru zménén.'® Statickd adresa muize

vypadat napftiklad takto:

www.petruvblog.cz/kalhoty-cervene.html

Dnes jsou na internetu statické stranky spiSe vyjimkou a existuji zde v prevazné
mife dynamické webové stranky, které jsou dostupné pies dynamické URL adresy.
Dynamické stranky nejsou tvofeny jednim, ale zpravidla nékolika soubory na serveru,
at’ uZ se jedna o PHP, ASP & Python skripty.!” PH sestavovani vysledného HTML
dokumentu, ktery putuje k uZivateli do internetového prohlizece, musi tyto skripty
zpravidla pfistupovat do databaze pro potiebna data. Webova stranka se tak generuje
dynamicky v zavislosti na obsahu databaze a jeji URL adresa obsahuje dotazy

do databazovych tabulek. Dynamickd URL adresa mize vypadat napiiklad takto:

www.petruvblog.cz/obleceni.php?druh obleceni=5?barva obleceni

=3

Pouziti dynamickych adres je dnes naprosto nezbytné. Ve své zakladni verzi
viak nejsou pifjemné ani pro uZivatele, ani pro vyhleddvate. ReSenim je nahrazeni
nevzhlednych dynamickych adres adresami, které se tvaii jako statické, ale pracuji

s databazi a funguji jako dynamické URL adresy. Tato metoda se nazyva piepisovani URL

1 SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit ndvstévnost webu, s. 119

Y FRYDENBERG, M., MIKO, J., Towards Learning and Instruction in Web 3.0, s, 199
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adres a pouziva vhodna klidova slova k nahrazeni neestetické dotazové &asti adresy.™

Ptepisovana URL adresa tedy mtze vypadat napiiklad takto:
www.petruvblog.cz/kalhoty-cervene/

V této form¢ je URL adresa vhodna z hlediska optimalizace pro vyhledavace

a pusobi divéryhodné i na bézné uzivatele.

3.2.4 Optimalizace dalSich souboru

Vyhleddvaci roboti zpravidla dokaZzi indexovat jen obsah webovych stranek,
ale neumi vykonavat aplika¢ni kod. Kazda technologie jako je JavaScript, AJAX a Flash,
ktera uzivateli predklada webovou stranku nebo jeji ¢ast teprve po provedeni néjaké akce
uzivatelem, naptiklad pii zmacknuti tlacitka, znemoziuje jeji indexovani vyhledavacem.
Technologie jako JavaScript, AJAX ¢i Flash by tak mély byt vyuzivany pouze pro ty casti
webu, kde jsou nezbytné nutné nebo které nevyzaduji indexaci vyhledavaci. V piipadé
JavaScriptu je nutné vyhnout se piedev§im nevhodné definovanym odkazim
nebo rozbalovacim nabidkam navigace. Tento problém Ize dodatecné vyfesit
poskytnutim alternativni navigace béZznymi textovymi odkazy, mapou webu a podobné.
Cose ty¢e samotného HTML kodu, je problematické ptedevsim kombinovani HTML
s CSS kodem v jednom souboru®®. Z hlediska optimalizace pro vyhledavage je nezbytné
odd¢lit obsah stranky od definice jejiho vzhledu. Zcela nevhodné je pouziti ramut
a problematické mize byt 1 pouZziti formulafi, které zobrazuji ¢ast webové stranky teprve

po jejich odeslani.

Vyhledavaci robot je schopen indexovat ptredevSim textové informace. Neni
schopen precist text uloZzeny v obrazcich ani stranky, které se zobrazuji teprve po akci
uzivatele, napiiklad vepsani textu do formulare, stisknuti tlacitka nebo ptihladSeni heslem.
Castou chybou u firemnich prezentaci je tak napiiklad absence textové verze nazvu

spolecnosti. Nazev se nachazi pouze v logu, a tak je jako obrazek pro vyhledavace zcela

¥ XING, B., ZHANGXI, L., Proceedings from The 8th International Conference on Electronic Commerce,
s. 524

9 DARIE, Cristian, SIROVICH, Jamie, SEO v PHP, s. 266
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nedostupny. Vyhledavac také nedokaze precist vétSinu informaci z obsahu vytvoreného
technologii Flash®® ¢&i Silverlight. Naopak je schopen indexovat informace ze souboril
jako PDF, RTF i z dokumentd typu Word, Excel, PowerPoint ¢i OpenOffice, pokud jsou

Vv textové podobé¢ a nebyly pievedeny do bitmap nebo vektorovych kiivek.

Webova stranka neni tvofena pouze jednim HTML souborem, ale mize odkazovat
natadu dalSich dokumenti. Muze se jednat o PDF soubor s katalogem zbozi, textovy
dokument s obchodnimi podminkami, tabulkovy dokument s ceniky, prezentaci vyrocni
zpravy, audio soubor zaznamenané prednasky a podobné. Informace a metadata v téchto
souborech mohou byt snadno indexovany a vyleps$it tak umisténi ve vyhledavacich.
Co se tyce samotnych informaci v téchto dokumentech, plati obdobna pravidla jako
pro obsah webovych stranek. Indexovaci robot je schopen rozpoznat pouze textové
informace, nedokaze pregist bitmapovou ani vektorovou grafiku.?* Text v dokumentech
by mél byt pokud mozno strukturovan do odstavci se zvyraznénymi nadpisy a mél

by obsahovat vhodna kli¢ova slova.
U dokumentti jsou z hlediska optimalizace pro vyhledavace dilezité zejména:

o Nazev souboru, ktery je soucasti URL adresy a mél by obsahovat vhodna kli¢ova
slova, napfiiklad:
www.obuv.cz/katalogy/kozena-obuv-2012-katalog.pdf.

Takova adresa je vhodna pro vyhledavace a diivéryhodnad i pro bézné uZivatele.

o Text odkazu, pro ktery plati stejna pravidla jako pro zpétné odkazy. Text, ktery
odkazuje na dany dokument (anchor text), by mél struéné a co nejlépe popisovat
odkazovany soubor a pokud moZno obsahovat vhodnd klicova slova.
Naptiklad: ,,Katalog — KoZena obuv 2012 (PDF)*

o Metadata, ktera popisuji dany dokument. Metadata jsou rtizna u rtuznych typt
soubort, ale zpravidla obsahuji néazev, popis, klicova slova, autora, copyright,

. . y 22
komentaf, datum vzniku a podobné.

2 ENGE, E. a kol., The Art of SEO: Mastering Search Engine Optimization, s. 268-269
21 JONES, K. B., Search Engine Optimization: Your Visual Blueprint for Effective Internet Marketing, s. 87

2 GRAPPONE, J., COUZIN, G., Search Engine Optimization: An Hour a Day, s. 245
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Vhodné definovana metadata, nazev souboru a text odkazu dokumentu, ktery neni
HTML dokumentem, mohou tedy také vyrazné zlepsit umisténi ve vyhledavacich a zvysit

divéryhodnost téchto dokumentt i celého webu pro bézné uzivatele.

3.2.5 Intuitivni navigace

Navigace je velmi dulezitd nejen pro bézné uzivatele, ale také pro internetové
vyhledavace. Z hlediska uzivateli by méla byt pokud mozno jednoduchéd a intuitivni,
aby lidé co nejrychleji nalezli to, co hledaji. Internetové vyhledavace zase mohou uréitym
zpusobem znevyhodiiovat webové stranky, které jsou zanotené pfili§ hluboko ve stromové

struktufe navigace.

U jednoduché webové stranky s jednou hlavni strdnkou a nékolika podstrankami
je situace pomérné jednoducha, slozitéjsi je pak navigace u rozsahlych e-shopt s nékolika
tisici polozkami nebo u slozitych portalt statni spravy. V téchto ptipadech je nutné predem
velmi peclivé zvazit celkovou strukturu odkazi a vhodné vyuzivat zastfesujici kategorie
a podkategorie k vytvofeni intuitivni a kompaktni navigace. Neustale je vSak tfeba mit
na paméti, Zze kazda informace a kazdy produkt na webu by mél byt snadno dosazitelny,
maximaln¢ na tifi1 kliknuti. Uzivatelskym testovanim je dokdzano, Zze pokud uzivatel
nenajde hledanou informaci na webu ani po tfech kliknutich, s nejvétsi pravdépodobnosti

webovou stranku opusti.?

kategorii a podkategorii, miizeme vyuzit nékteré techniky, které vedou k jejich rychlejsimu
porozuméni béZznymi uzivateli i internetovymi vyhledavaci. Pro vyhledavace se pouzivaji
mapy stranek a béZznym uZivatelim miZze pomoci drobeCkova navigace a piipadné

také mapa stranek.

Drobeckova navigace je specialni textova forma navigace ve formé jednoho fadku,
ktery je umistén na viditelném misté, zpravidla v horni ¢asti kazdé webové stranky,
a je tvoren odkazy na nadiazené kategorie oddélené naptiklad Sipkou. Poslednim odkazem

je aktualné oteviena webova stranka a drobeckova navigace tak jednoduse zobrazuje

2 WALL, A. M., Search Engine Optimization Book, s. 51
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jeji hierarchické umisténi ve stromové struktuie navigace.”" Jedinym kliknutim se tak miize
uzivatel snadno dostat na kteroukoliv pfimo nadfazenou kategorii v¢etné hlavni stranky

celého webu. Drobeckova navigace mize vypadat napiiklad takto:

Hlavni strana > Bilé zbozi > Pracky > Slim pracky > Beko >

Beko 499

Mapa stranek je dokument, ktery popisuje hierarchickou strukturu celého webu
se viemi jeho podstrankami. Zhotovuje se ve dvou verzich, pro béZzné wuzivatele

a pro vyhledéavace.

Pro uzivatele existuje mapa stranek ve formé jednoduché webové stranky, na které
je srozumitelné a vizualné piehledné zobrazena struktura webu véetné kategorii,
podkategorii a jednotlivych webovych stranek. Na takovou mapu strdnek by mélo byt

odkazovéno z hlavicky nebo paticky kazdé webové stranky®.

Mapa stranek pro internetové vyhleddvace se vytvaii ve formé XML
dokumentu s pfedem definovanym datovym modelem. XML mapa stranek pomaha
vyhledavaci nalézt vSechny stranky na webu a lze ji jednoduse vytvofit pomoci nékterého
Z nastroji  dodavanych samotnymi vyhledavaci, nékterymi open source aplikacemi
nebo prostiednictvim specialnich plugini nékterych redakénich systérni’l.26 Na XML
dokument s mapou stranek by mélo byt také odkazovano z paticky nebo hlavicky kazdé

webove stranky webu.

Cas od ¢asu se mize stit, ze na web pfijde nav§tévnik prostiednictvim
jiz neplatného, zruSeného, Spatné opsané¢ho nebo poskozeného odkazu. V téchto ptipadech
je vhodné mu nabidnout specidlni uzivatelsky pfijemnou stranku pro chybova hléaseni,
ktera bude mit podobny design jako zbytek webu a bude obsahovat omluvu a odkaz
na hlavni stranku, pfipadné na tematicky nejbliz§i cast webu, kterou uzivatel

pravdépodobné pivodné hledal. Stranka pro chybova hlaSeni vyuzivda HTTP kod 404,

? KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavacich, s. 174
> HAVELIWALA, T., IEEE Transactions on Knowledge and Data Engineering, s. 788

% THIES, D., SEO Fast Start: A Simple, Step by Step System for Better Results, s. 95
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ktery generuje webovy server a nazyva se tedy také strdnka 404. U chybové stranky 404

je vhodné zajistit, aby nebyla indexovana internetovymi vyhledavaci.

3.2.6 Kvalita obsahu

Pfirozenym zplsobem, jak =ziskat co nejlepsi umisténi ve vyhledavacich,
je nabidnout uzivatelim kvalitni a zajimavy obsah. Na takové webové stranky pak budou
navstévnici sami odkazovat a jejich pozice ve vysledcich vyhleddvani se bude pfirozené
zlepSovat. Toto pravidlo plati v dob& socialnich siti vice nez kdy jindy.?’ Stadi jeden
neznamy, ale velmi kvalitni ¢i zajimavy clanek ¢i video a prostiednictvim odkazl
na socialnich sitich se doslova pies noc muze stat hitem internetu. Na tomto principu
nakonec funguje velmi oblibeny virdlni marketing, ktery pocitd s pfirozenym Sifenim

informace jejimi Ctenafi.

Pti psani kvalitniho obsahu je tieba vénovat velkou pozornost Spravné volbé slov.
Je tfeba myslet nejen na fanousky a odborniky daného tématu, ale také na naprosté laiky,
ktefi pti vyhledavani informaci nepouzivaji odborné terminy, ale spiSe bézné hovorové
vyrazy a spojeni. K vybéru vhodnych klicovych slov a frazi lze pouzit fadu nastroj,
napiiklad Google AdWords Keyword Tool nebo Google Webmaster Tools, které¢ pomahaji

s vyb&rem kli¢ovych slov a jejich variaci podle frekvence jejich dosavadniho vyuziti.?

Kvalitnim obsahem webu nemusi byt jen textové informace, ale také uzite¢né
sluzby, nastroje, kalkulacky ¢i jiné aplikace, které na trhu chybi a pfinesou uzivatelim
néjaky uzitek. Rozhodné je vSak vhodné vyhnout se kopirovani stavajicich texti ¢i sluzeb

a tendenci psat texty lakavé pro vyhledavace, ale nezajimavé pro bézné uzivatele.

Text odkazu, neboli anchor text je text, pod kterym se ukryva hypertextovy odkaz
na jinou webovou stranku. Lze jej definovat pomoci anchor tagu <a> a mél by néco fikat
0 strance, na kterou odkazuje. Odkazy na webové strance lze rozdélit na interni, které
vedou na stranky v ramci jednoho webu, a externi, které odkazuji na jiné weby. V obou

ptipadech je vsak text odkazu velmi dilezity a ¢im lépe je napsany, tim jednodussi je jeho

2 Optimalizace pro vyhleddvace: Prirucka pro zacdtecniky, s. 12

%8 Search Engine Optimization: Starter Guide, s. 14
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pochopeni a navigace pro bézné uzivatele, a tim 1épe internetovy vyhledava¢ porozumi,

na jakou webovou stranku vlastné tento odkaz vede.

Text odkazu je jednim z velmi dulezitych SEO faktorti a mél by obsahovat klicova
slova, na které je dana webova stranka cilena a soucasné¢ by mél byt tematicky
piibuzny s obsahem webové stranky, na kterou odkazuje.”® Obdobny efekt na umisténi
ve vyhledavacich, jako ma text odkazu, muze mit také text vyskytujici se v okoli odkazu.
MeéIl by tedy opét obsahovat vhodna klicova slova a tematicky korespondovat s obsahem
odkazované stranky. Internetové vyhledavacde také uptfednostiiuji spisSe odkazy, které jsou
obklopené textem nez odkazy stojici samostatné. Povazuji je za mnohem divéryhodnéjsi

a prikladaji jim vétsi vahu pfi vypoctu pozice ve vysledcich vyhleddvani.

Co se ty¢e umisténi odkazu, rozliSujeme polohu ve strance a polohu ve zdrojovém
kédu. Z hlediska umisténi odkazu ve strance je vyhledavaci upfednostiiovana poloha
kolem jejiho stfedu. Odkazy ke konci stranky odkazujici na tematicky nesouvisejici weby
muze vyhleddva¢ dokonce vyhodnotit jako spam. Umisténi odkazii ve zdrojovém kodu
dnes jiz neni tak dulezité, ale hlavni obsah stranky s odkazy by mél byt umistén spise

na zacatku kodu.

Z hlediska optimalizace pro vyhledavace je duplicitni obsah na webu zcela
nezadouci. Vyhleddvace nejen Ze stranky se stejnym obsahem neindexuyji,
ale pravdépodobné také znevyhodiuji weby, které duplicitni texty obsahuji.30 Je-li n¢jaka
forma duplicitniho obsahu vyZadovana zdkonem ¢i obchodnimi pravidly a musi byt
soucasti webu, je vhodné jiukryt pfed zraky indexovacich robotdi pomoci meta

tagu robots nebo pomoci souboru robots. txt.

Obrazky jsou velmi oblibenou soucasti webovych stranek a jejich pouziti 1ze velmi
dobie optimalizovat a zlepS$it tak umisténi ve vyhleddvacich. Kazdy obrazek by mél
mit jasny a vystizny ndzev a alternativni popis s vyuzitim vhodnych kli¢ovych slov, ktera

budou struén& vystihovat, co je na obrazku.*' Popis obrazku lze definovat pomoci

» LEDFORD, J. L., SEO: Search Engine Optimization Bible, s. 194
% SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit ndvstévnost webu, S. 88

31 The Free SEO Book: Search Engine Optimization Made Easy, s. 21-22
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atributu alt a uplatfiuje se v piipadech, kdy obrazek nemize byt z néjakého divodu
zobrazen, ale také pii prejeti mysi nad obrazkem, pfi vyhledavani obrazki internetovymi
vyhledavaci nebo pfi pouziti ¢tecky obrazovky pro nevidomé.** Pokud je obrazek vyuzit
zaroven jako odkaz na jinou webovou stranku, ma jeho popis z hlediska optimalizace

pro vyhledavace stejnou funkeci jako text odkazu u béznych textovych odkazu.

Obrazky je vhodné v ramci jednoho webu uchovavat v jednom specialnim adresaii,
pojmenovaném napiiklad jednoduse images. Dale se rozhodné nedoporucuje pouzivat
exotické obrazové formaty, ale bézné typy obrazkl, se kterymi si poradi vétSina
internetovych prohlizec¢ii, naptiklad JPEG, PNG, GIF nebo BMP.* Ptipona nazvu souboru
by pak rozhodné méla souhlasit s typem obrazku. Pti volbé nazvu obrazku a jeho popisu
je vhodné vyuzit pouze ASCII znaky bez zbyte¢nych hacku a ¢arek a jinych exotickych
znaku. Pro obrazky zobrazované na webu lze pouZzit mapu obrazkt podobnou jako je mapa
stranek, kterd pak jasné informuje internetové vyhledavace, jaké obrdzky jsou na webu
umisténé, a vyhledava¢ je muze snaze indexovat. K vytvofeni takové mapy lze pouzit

naptiklad Google Image Sitemap aplikaci.

Nadpisy jsou idedlnim zplsobem jak zvyraznit ¢ast textu. Jazyk HTML pouziva
pro definovani nadpisti tagy <hl> az <h6>, které se liSi velikosti a dulezitosti
obsazeného textu. H1 je nadpis prvni urovné, miva nejvétsi velikost, obsahuje
v kodu. Z hlediska optimalizace pro vyhleddvace ma nadpis HI pomérné velkou véhu
ameél by obsahovat vhodna klicova slova a stru¢né a vystizné popisovat obsah textu

, , 4
webove s‘[ranky.3

Co se tyCe ostatnich nadpist, jejich dulezitost postupné klesd az k nadpisu H6.
Nadpisy by mély nejen spravné popisovat text, ktery je pod nimi a obsahovat vhodna
klicové slova, ale mély by také spolu se srozumitelné strukturovanym textem vytvaret

ur¢itou logickou strukturu, které navstévnik rychle porozumi a snadno se bude v textu

32 Optimalizace pro vyhleddvace: Prirucka pro zacdtecniky, s. 16
% The Free SEO Book: Search Engine Optimization Made Easy, s. 21

% Search Engine Optimization: Starter Guide, s. 20
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orientovat. Jednotlivé tagy by mély byt samoziejmé spravné vyuzivany a zachovavat
stromovou strukturu tak, aby naptiklad nadpis H3 nenasledoval bezprostfedné za nadpisem
H1 nebo stranka obsahovala né€kolik nadpisi H2, ale zadny nadpis H1. Korektni strom
nadpisit muze v praxi vypadat naptiklad takto: H1, H2, H2, H3, H3, H2, H2, H3. Nadpisy

ctvrté az Sesté tirovné se na webu pfili§ nevyskytuji a nemaji ani ptili§ velkou véhu.

3.2.7 Informace pro roboty

Indexovaci roboty vyhleddvaci Ize pomérné dobfe informovat o tom, které stranky
¢iodkazy maji indexovata =zahrnout je do své databaze strdnek a zobrazovat
je ve vysledcich vyhledavani. Jednim takovym  zplusobem je  vyuziti
souboru robots.txt. Tento soubor fika vyhledavacim robotim, které stranky
ma indexovat a kam muize ¢i nemuUze pristupovat vramci adresafové struktury
na webserveru. Lze jim tak jednoduSe zakéazat ptistup do slozky s obrazky, privatnimi udaji
a podobn&.* Soubor robots. txt je obycejny textovy soubor a musi byt umistén
Vv kofenovém adresati webu. Pro kazdou subdoménu v ramci jednoho webu je nutné pouZzit
novy soubor robots.txt. K jeho vytvofeni 1ze vyuzit navod z Google Webmaster Help
Center nebo vyuzit n€kterou z aplikaci Google Webmaster Tools. Dalsim zplsobem,
jak zakazat vyhledava¢im indexaci nebo pfistup k nékterym castem webu, je meta
tag robots nebo soubor htaccess. Htaccess je soubor v kofenovém adresaii webu
a slouzi ke konfiguraci webserveru a mimo jiné umoziuje chranit pfistup do nékterych
adresar heslem.® Ukryti citlivych &i tajnych materialii pred zraky vyhledavadt pomoci
souboru htaccess je rozhodné mnohem bezpecnéjsi nez vyuZiti

techniky robots. txt.

Co se tyce meta tagu robots, pouzivd se pro kazdou webovou stranku zvlast

a vyuziva atribut content k definovani, které stranky se maji indexovat a které ne®’.

Lze tak napfiklad robotim zakazat indexovat komentafe uzivatell, protoze mohou

® THIES, D., SEO Fast Start: A Simple, Step by Step System for Better Results, s. 93
% ENGE, E. a kol., The Art of SEO: Mastering Search Engine Optimization, s. 256

> BARRY, Chris, LARDNER, Mark, Information Systems Development, s. 94
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obsahovat nezddouci spam a jinou reklamu. Metaznacka pfikazujici robotim indexovat

samotnou stranku, ale jiz nenasledovat odkazy z ni vedouci tak mtize vypadat takto:

<meta name="robots” content="index, nofollow” >

Kromé obecného robots lze metaznackou instruovat také konkrétni roboty
jednotlivych vyhledavac¢iu jako je seznambot Seznamu ¢i googlebot Googlu. Prikaz
pro robota Googlu k neindexovani stranky, ale k indexaci stranek odkazovanych vypada

takto:
<meta name="googlebot” content="noindex, follow” >

Instrukci nofollow o neindexovani webové stranky roboty vyhledavaci lze

pouzit také u jednotlivych odkazli v tagu <a>, naptiklad:

<a href="..." rel="nofollow">0dkaz na stranku, kterd nebude

indexovéana</a>

Svét mobilnich telefonli a tabletl jde neustdle kuptedu, a tak je dlleZité vénovat
nemalou pozornost také vyvoji mobilnich webovych stranek a jejich optimalizaci
pro vyhledavace. V prvni fadé¢ je vhodné ovéfit, jestli je mobilni verze stranek
vibec indexovana vyhledavaci. Pokud tomu tak neni, je nutné¢ vyhledava¢ informovat
0 existenci mobilnich stranek vytvofenim mobilni mapy stranek, napiiklad pomoci Google
Webmaster Tools.*® Pokud ani poté neni takova mobilni stranka indexovana, muize byt
problém v samotném néavrhu webové stranky nebo v souboru robots.txt, ktery
nepovoluje piistup pomoci mobilnich zafizeni. Oba problémy a dalS§i potize
S pfresmérovavanim mezi desktopovou a mobilni verzi stranek lze pomérné jednoduse

vyresit s vyuzitim navodu Google Mobile Webmaster Guidelines.

3.2.8 Aktualizace webu

vr v

Web s kvalitnim obsahem a dlouhou historii, ma u vyhledavact vétsi Sanci na lepsi

umisténi nez web zalinajici. Totéz plati i u odkazl, které na web odkazuji. Casem

** JERKOVIC, J I., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 210
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ziskavaji vétsi divéryhodnost a hodnotu a zlepSuji pozici ve vyhledavaci. U staii
jednotlivych stranek webu je situace nejednoznacna. Vyhledavace kladn¢ hodnoti vyssi
stafi stranek, ale soucasné se doporucCuje stranky pravidelné aktualizovat o Cerstvy obsah.
Jednoznacéné kladné je hodnoceno stafi domény, na které je web provozovan. Kratkd doba
registrace muze ve vyhledavaci vzbuzovat dojem zfizeni domény za ucelem spamovani
¢i reklamy. Je tedy vhodné registrovat doménu na vice let, idedln€ na 5 ¢i 10. Stafi domény

Ize zjistit pomérné snadno, nejlépe na strankach doménovych spravci:
e WWW.NIic.cz — pro ¢eské domény (.cz)
e Www.who.is — pro generické domény (.com, .net, .org, .info atd.)
e Www.wWhois.eu — pro evropské domény (.eu)

Dulezitym faktorem je kromé staii domény také jeji obsah a doba, po kterou se zde
nachazi. Historie webového obsahu je dostupna na adrese www.archive.org. Staci zadat
adresu webu a ziskate jeji kompletni historii zmén. Casto aktualizované webové stranky
maji U vyhledavact vétsi Sanci na lepsi pozici a jsou divéryhodnéjsi i pro bézné uzivatele.

Validita webovych stranek znamend soulad s platnymi standardy pro navrh
webu a nemusi byt piili§ zavaznym faktorem pii sestavovani vysledktl vyhledavani.
Mnoho webovych stranek s velmi dobrou pozici ve vyhledavacich validni neni. Velmi
vSak zélezi na charakteru pfitomné chyby. N&které kritické chyby totiZ mohou zpisobit,
Ze neni robotem indexovana ¢ast nebo i cela webova stranka. Validita webovych stranek
je tedy velmi zadouci. Validni web ma vét$i Sanci na lepSi umisténi ve vyhledavaci
a je vhodny i1 z hlediska pfistupnosti a pouzitelnosti pro bézné uzivatele. Validitu
webovych stranek 1ze ovéfit HTML validatorem™, pfipadng CSS validatorem.*® Webové
stranky by nemé&ly odkazovat na stranky, které jiz nefunguji nebo neexistuji. Vyhledavac
to miZe vyhodnotit jako znak neaktudlniho webu a pfidé€lit mu horsi pozici. Neplatné
odkazy lze odhalit pomoci specializovaného softwaru jako je AM-DeadLink ¢i Xenu Link
Sleuth.*!

% HTML validator., Dostupny z WWW: <http://validator.w3.org/>

%0 CSS validator., Dostupny z WWW: <http://jigsaw.w3.org/css-validator/>

* KUBICEK, M., Velky priivodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhleddvacich, s. 91
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3.3 Off-page faktory

3.3.1 Zpétné odkazy

Provazani webovych stranek hypertextovymi odkazy je zakladni filozofii internetu.
Pokud na né&jakou stranku odkazuje vice odkazii, da se usoudit, Ze je takova stranka
hodnotu, kterou dale pienasi na jiné stranky pomoci odkazi, které z ni vedou. Hodnotu
odkazu Ize definovat jako hodnotu webové stranky, na které je odkaz umistén.
Tato hodnota je pak pfenasena na odkazovanou stranku. Mnozstvi a hodnota odkazti na
danou webovou strankou je zasadnim faktorem pii urCovani kvality a uZzitenosti stranky
internetovym vyhleddvacem a vyrazné ovliviluje vysledné umisténi ve vysledcich

vyhledéavani.

Ziska-li webova stranka v ocich vyhledavace urcité ohodnoceni, je to z velké ¢asti
pfedevsim diky odkazlim, které na tuto stranku vedou. Dojde-li k pfesunu stranky na jinou
URL adresu, piesouva se jen obsah stranky a ne hodnota stranky tvofend hodnotami
ptichozich odkazi. Pokud je pfesun webu nutny, je vhodné pouzit pifesmeérovani pomoci

HTTP kodu 301, ktery zajisti pfeneseni obsahu 1 hodnoty webovych stranek.*?

Zpétné odkazy jsou zasadnim off-page faktorem. Zpétny odkaz je v ramci internetu
jakykoliv odkaz sméfujici na vaSe stranky. Mnozstvi a kvalita zpétnych odkazli vyrazné
ovlivituji vyslednou pozici ve vyhleddvaci. Zalezi vSak také na kvalité odkazujici stranky,
umisténi odkazli na strance a na textu, pod kterym se odkaz skryva. Mnozstvi zpétnych
odkazii na danou stranku Ize snadno zjistit piikazem link: www.seznam.cz zadanym

do vyhledavace nebo sluzbou Majestico®.

Pfi vyuziti vyhleddvace se zobrazi stranky, které na dany web odkazuji a jejich
celkovy pocet. Tento seznam nikdy neni absolutné piesny, piesto dava pomérné dobrou

odpovéd’ na otdzku mnozstvi zpétnych odkazii. Vysledky se mohou lisit podle jednotlivych

*2 JONES, K. B., Search Engine Optimization: Your Visual Blueprint for Effective Internet Marketing, s. 71

* Majestico., Dostupny z WWW: <http://www.majesticseo.com/reports/compare-domain-backlink-history>
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vvvvvv

Google a Yahoo.

3.3.2 Page Rank a dalSi ranky

PageRank je ohodnoceni kvality webové stranky vyhledavacem Google. Urcuje
se na zakladé¢ mnozstvi zpétnych odkazii, které na danou stranku vedou s ptihlédnutim
na PageRank odkazujici stranky. Odkazy z kvalitni stranky s vysokym PageRankem
tak zvySuji PageRank vasi vlastni stranky mnohem vice nez odkazy ze stranky s nizkym
PageRankem. Tento rozdil roste exponencialng. Jeden odkaz ze stranky s PageRankem 3

je ekvivalentni asi tiiceti odkaziim ze stranky s PageRankem 1 a podobng.**

PageRank je velmi dulezity faktor ovliviujici umisténi ve vyhledavaci. Skute¢ny
PageRank, ktery Google pouZiva, se nedd zjistit™. Znamé vsak jeho zjednoduseni
zvané Google Toolbar PageRank, které se pohybuje v rozmezi od 0 do 10. Nejkvalitngjsi
webové stranky maji GTPR 10, napiiklad Seznam.cz ma 8. GTPR se ptepocitava jednou

za nékolik mésicu.

Obdobné ohodnoceni webovych stranek pouzivaji také ostatni vyhledavace.
S-Rank je specialni hodnoceni webovych stranek od vyhledavace Seznam.cz. Pohybuje
se v rozmezi 0 az 10. Alexa Rank je interni hodnoceni vyhledavace Alexa v rozmezi od 10
miliont do 1. UrCuje se na zdkladé navstévnosti webovych stranek uZivateli

S nainstalovanym Alexa toolbarem a niZ§i ohodnoceni znamena navstévované;jsi stranku.

Ohodnoceni webovych stranek lze zjistit obohacenim internetového prohlizece o néktery

z doplnk:

o listicka od Seznamu pro S-Rank

e Google Toolbar pro PageRank

* JERKOVIC, J 1., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 32

** PAGE, Lawrence a kol., The PageRank Citation Ranking: Bringing Order to the Web, s. 9

32



Pro porovnani ohodnoceni vice webil soucasné je vhodné pouzit nékterou z internetovych

sluzeb:

e www.xrank.cz

e Www.rankovnik.cz

Interni odkazy Ize definovat jako odkazy mezi podstrankami v ramci jednoho webu.
S kazdym odkazem se na odkazovanou stranku pienasi také hodnota stranky odkazujici
ajeji PageRank, S-Rank a podobné. Pomoci internich odkazii tak lze sofistikované
distribuovat PageRank mezi podstrankami.*®

Internimi odkazy se zpravidla posiluje hlavni strana webu nebo jinad dulezita
stranka, naptiklad popis produktu s objedndvkovym formulafem. Staci, aby na takovou

stranku vedl z kazdé jiné podstranky jeden ¢i vice odkazl a vyhledavac ji vyhodnoti jako

vvvvvv

Externi, neboli odchozi odkazy jsou vSechny odkazy, které¢ vedou mimo matetsky
web. Pfili§ mnoho externich odkazl na jedné webové strance vSak snizuje hodnotu vSech
ostatnich odkazii, kterou pfedavaji odkazovanym strankdm. Neni proto vhodné mit pfili§
mnoho externich odkazii na jedné webové strance. Doporucuje se mit pouze nékolik
odkazl externich, diky kterym web pilisobi diveéryhodnéji pro vyhledavace a celkovy pocet

internich 1 externich odkazii na jedné webové strance drZet pod hodnotou 100.

3.3.3 Linkbuilding

Linkbaiting lze definovat jako proces ziskavani zpétnych odkazi budovanim
zajimavého a hodnotného obsahu.*” Mize jit o finanéng velmi vyhodny zptisob, jak ziskat

velké mnozstvi odkazt ruzného charakteru. Déli se na:

o Pasivni linkbuilding — snazi se ziskat co nejvice zpétnych odkazli budovanim

kvalitniho obsahu, ktery zaujme a piilaka ctenare. Predpoklada se, Ze s rostouci

*® SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit navstévnost webu, s. 65

*" JERKOVIC, J 1., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 245
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oblibenosti webu na n¢j bude vice uzivateli odkazovat a sdilet jej na socidlnich
sitich.

e Aktivni linkbuilding — pro ziskani zpétnych odkazi pouziva vyménu nebo nakup
od jinych webi. Takové zpétné odkazy by mély byt umisténé na viditelném misté
tematicky ptibuzného webu a nemély by na Ctenafe pusobit jako piedplacené

reklamni odkazy®.

Pasivni odkazy lze ziskat:

vytvarenim kvalitniho obsahu

e propagaci obsahu pomoci RSS kanalt
e propagaci v socidlnich sitich

e pies srovnavace zbozi

e potadanim riiznych akci a soutézi

e provozovanim partnerského affiliate programu a podobné

Mezi aktivni linkbuilding patfi:

registrace do katalogt

e propagace ve forech a diskuzich

e tvorba mikrostranek

o vymeéna odkazil s tematicky pfibuznymi weby
o nakup odkazi

e provozovani blogu

e publikovani na cizich webech

o odkazovani z jiného vlastniho webu

e inzerovani v aukcich a podobné

Nejvhodn€jsi  je  samoziejmé  ziskavani  zpétnych  odkazl pfirozenou

cestou vytvofenim zajimavého a hodnotného obsahu, na ktery budou uzivatelé sami

*® GRAPPONE, Jennier, COUZIN, Gradiva. SEO - Optimalizace pro vyhleddvace, s. 38
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odkazovat®. Pii ziskavani zp&tnych odkazii jinou cestou, at’ uz jde o nakup, vyménu
¢i publikovani na cizich webech, jenutné brat v tvahu rank odkazujicich stranek

a soustiedit se predevsim na Iépe hodnocené weby.

Jako zajimavy a poutavy obsah, na ktery budou uZzivatelé masivnéji odkazovat

a sdilet jej dale lze pouzit:

o kontroverzni texty vyvolavajici diskuzi

e reakce a komentare na soucasna ozehava témata
e ruzné testy osobnosti, IQ testy a soutéze

e uzite¢né odborné ¢lanky

e 0sobni zkuSenosti rizného charakteru

e zabavné ¢lanky

e zajimavé a prekvapivé vyzkumy a statistiky

o uzite¢né sluzby, aplikace a zajimavé hry zdarma

Site-wide odkaz je ptedplaceny odkaz zpravidla se opakujici na vSech podstrankach
webu. Je umistén vzdy na stejném misté webové stranky, naptiklad v hlavicce, paticce
¢1 po stran€ a je soucasti vétsiho poctu podobnych odkazl. Nevyhodou site-wide odkazii
byva, Ze nejsou piili§ ldkavé pro bézné uzivatele a nemaji ani tak velkou véhu
u internetovych vyhledavaci, zv1a§té jsou-li umistdny v zaplavé mnoha dalsich odkazf.™
V urcitych ptipadech se vsak vyuziti site-wide odkazti mize vyplatit. Je-li odkaz umistén
na viditelném misté tematicky podobného webu a neni obklopen pfiliS mnoha jinymi

site-wide odkazy, mize oslovit uzivatele a zvysit hodnotu odkazovaného webu

u vyhledavaci.

Vyména odkazli je velmi oblibeny a finan¢né vyhodny zptlisob, jak ziskat hodnotné
odkazy z tematicky spiiznénych webl. Toto Ize provést nékolika zpiisoby od standardni

dvojcestné ¢i tiicestné vymeény az po spise exotickou vyménu Ctyfcestnou €1 vicecestnou.

*9 HUI, Zhou a kol., Proceeding CSSS '12 Proceedings of the 2012 International Conference on Computer
Science and Service System, s. 920

0 ENGE, E. a kol. The Art of SEO: Mastering Search Engine Optimization, s. 320
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Nevyhodou jednodussich vymén je snadnd odhalitelnost internetovymi vyhledavaci, které
nepovazuji takovou vyménu za pfirozenou a mohou takové webové stranky z hlediska
jejich ranku dokonce penalizovat.®® Podivejme se tedy podrobngji na jednotlivé typy

vymen.

Standardni, dvojcestna, vyména odkazije obyéejna vyména mezi dvéma
internetovymi strankami. Odkaz z webu A smétfuje na web B a naopak. Pro vyhledavace
nepusobi tyto vymény pfili§ divéryhodné a nepiikladaji jim moc velkou véhu. Tento

zpuisob vymeny odkazii se dnes vyplati jen u velmi malo konkurencnich obort.

Tticestna, neboli 3-way vyména odkazl je vyména mezi tfemi weby. Z webu
A odkazuje odkaz na web B, z webu B vede odkaz na web C a z webu C na web A.
Tticestné vymény odkazl nejsou tak snadno odhalitelné a maji mnohem vétsi vliv
na umisténi ve vyhledavacich. S rostoucim vypocetnim vykonem pocitacti a slozitéjSimi
algoritmy se vSak muze i tento zpusob vymeény stat velmi snadno rozpoznatelnym.
Resenim jsou sloZit&j§i Gtyfcestné a vicecestné (x-way) vymény, které jiz velmi vérné

napodobuji ptfirozené provazani webovych stranek hypertextovymi odkazysz.

Vyména odkazl by méla byt provadéna s weby, které jsou tematicky podobné, maji
vys$8i navstévnost a ranky a neobsahuji ptili§ mnoho odkazl. Tematicky podobné weby Ize
snadno nalézt zaddnim dotazu related: www.seznam.cz do vyhleddvade Google.
Google pak zobrazi takové webové stranky, které jsou podle né& tematicky podobné

zadanému webu.

Uskute¢nénou vymeénu odkazi je vhodné pravideln¢ kontrolovat. Pokud nechcete
kontrolovat ruéné kazdy odkaz zvlast, je mozné vyuzit néktery ze SEO nastrojii

. , . 153
¢i internetovych sluzeb.

Nékup odkazli z tematicky podobnych webu s dobrou navstévnosti a vysokym

rankem muze vyrazné ovlivnit umisténi ve vyhledavacich. Odkazy se kupuji zpravidla

1 KUBICEK, M., Velky privodce SEO: Jak doséhnout nejlepsich pozic ve vyhleddvacich, s. 195-196
2 MEYER J. Michael, SEO 3.0 - The New Rules of Search Engine Optimization, s. 112

>3 SEO nastroje., Dostupny z WWW: <http://www.seonastroje.cz/seo-monitor-popis>

36



na nékolik mésicii dopiedu formou mési¢niho prondjmu, ptipadné jednorazovou platbou
zadelsi casové obdobi. Po nékolika mésicich je vhodné zhodnotit jejich efektivitu
a rozhodnout o dalsim prodlouzeni prondjmu. Dulezité je dohodnuti pfesnych podminek
prondjmu, predevSim co se tyCe umisténi odkazu a jeho prezentace ¢i maximalniho

mnozstvi jinych externich odkaz tak, aby koupeny odkaz neztracel ¢asem svou hodnotu.

Cena velmi kvalitniho odkazu se pohybuje v fadech sta az tisici korun mési¢né

a ovliviiyje ji predevsim:

rank webu

e navstévnost webu

e téma webu

e stari webu

e pocet dalsich externich odkazli na webu

e autoritativnost webu a podobné

Odkazy Ize nakupovat u konkrétnich majiteld webl, prostfednictvim aukci
a diskuznich for nebo pomoci specializovanych firem, které vyuzivaji automatizované
reklamni systémy. Nakup odkazl, domlouvani podminek, kontrola jejich plnéni,
zhodnoceni efektivity i naslednd zména strategie miize byt ¢asové velmi naro¢na. Casto
se tak vyplati svéfit tuto praci radéji specializované firmé, ktera se t€émito ¢innostmi déle

Zabyva.

Nakup tematickych webi s vysokym rankem muze vyrazné¢ pomoci pii budovani
zpétnych odkazi a vylepSit tak pozici ve vyhledavacich. Mluze se jednat o starSi
jiz neaktualizované webové stranky 1 o zivy a Casto navSt€évovany web. Dulezité je dobré
ohodnoceni vyhledava&i a dobra historie®. Koupi tematického webu lze ziskat hotovy
webovy prostor s kvalitnim obsahem a misto pro budovani zpétnych odkazi bez mési¢nich

poplatkii za prongjem.

Tematicky podobné a dobfe hodnocené weby lze najit pomoci internetového

vyhleddvace zaddnim posilovanych klicovych slov. Cena takovych webii se muze

>* DOVER, Danny, DAFFORN, Erik, Search Engine Optimization (SEO) Secrets, s. 161
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pohybovat od né¢kolika stovek korun u starSich amatérskych freehostingovych webi
az po desetitisice uhojné¢ navstévovanych webll s vlastni doménou a vysokym
hodnocenim. Alternativou nakupu jiz existujicich tematickych webt mize byt tvorba

vlastnich mikrostranek a webovych portali S vybornym pomérem cena a mozny zisk.

Prestoze rychly nartist mnozstvi zpétnych odkazli a s tim také pocet navstévnikl
a ptripadné¢ zakazniki muze byt pfesné to, o co provozovatelim internetovych obchodl
ajinych komercnich webovych stranek primarné jde, zpravidla to neni stejny cil
optimalizatort pro vyhledavace a vlastné by se o to neméli snazit ani sami vlastnici
webl. Extrémné rychly narast odkazii totiz nemusi byt zrovna bezpeény. Internetové
vyhleddvace nechtéji byt podvadény a chtéji svym wuzivatelim predkladat
co nejrelevantnéj$i vysledky vyhledévani. Pfili§ rychly néarGst mnoZstvi zpétnych odkazl
pro n¢ mize byt dikazem vyuzivani nekalych praktik, jako je jednordzovy nakup nebo
vyména odkazi®®. Takové webové stranky pak miZe penalizovat a sniZit jim i dosavadni
ohodnoceni. Pfioptimalizaci pro vyhleddvace a budovani sit€¢ zpétnych odkazi
je tak dulezité vzdy dbat na pfirozeny narist poctu odkazl a jejich rovnomérné rozlozeni

V Case.

Pii ndkupu odkazii je tfeba dat si pozor na internetové stranky s faleSnym
ohodnocenim, typicky PageRankem. Muze se stat, ze zakoupeny odkaz ze stranky, ktera
ma podle ukazateli PageRank 6, ma ve skute¢nosti nulovou hodnotu. FaleSny rank mutze
ziskat doména s niz8im rankem, kterd byla nedavno pfesmérovdna na doménu s vysSim
rankem.> FaleSny rank pak tato doména ztrdci pifi pfiStim piepocitani ranku

vyhleddvacem.

Pti ndkupu odkazli je tfeba zvySené obezietnosti, zvlasté v piipadé podeziele
vyhodnych nabidek a nezavedenych firem. Na odhaleni faleSného ranku zpravidla postaci
zdravym selskym rozumem zvazit pocet odkazi, které na stranku vedou, ptipadné vyuzit

nékterou z internetovych sluzeb na odhalovani faleSného ranku. Pocet odkazli vedoucich

>> HARKLEROAD, A., JAMES, B., Confidential SEO Secrets:Search Engine Optimization Techniques, .24

*® GRAPPONE, J., COUZIN, G., Search Engine Optimization: An Hour a Day, s. 60
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na urcitou stranku lze zjistit piikazem site: Jjmenodomeny zadanym do internetového

vyhledavace. K odhaleni faleSného ranku lze pouzit riizné webové sluiby.57

IP adresa je unikatni adresa pocitace nebo sitového zafizeni piipojené¢ho
K internetu. Lze si ji predstavit jako telefonni Cislo jednozna¢né identifikujici svého

majitele, napiiklad 22.34.123.9.%8

Pii budovéani sit¢ zpétnych odkazi tvorbou riznych mikrostranek, blogh
¢i ndkupem a vyménou odkazli je nutné dbat na jejich riznou IP adresu. Na weby, které
jsou pomoci vzajemnych odkazi silné propojené, ale maji stejnou nebo velmi podobnou
IP adresu, miize vyhledava¢ pohlizet jako na nedivéryhodné a vyrazné snizit hodnotu
takovych odkazi. IP adresu serveru, na kterém je doména s webem provozovana lze zjistit

naptiklad ptfikazem ping z ptikazové fadky ve formé ping www.seznam.cz.

Problém IP adres vzdjemné se odkazujicich webl lze vyftesit volbou vhodného
poskytovatele webhostingu, ktery své servery hostuje na vice IP adresach, ptipadné

klientdm umoznuje vyuziti vlastniho jmenného serveru.

Mikrostranka je maly web s né€kolika podstrankami, ktery je zamétfeny na urcity
produkt, znacku nebo sluzbu. Zpravidla se jedna o jednoduchy, ale vizualné¢ velmi
zajimavy web s uziteCnymi informacemi pro navstévniky. SlouZi jako zdroj zpétnych
odkazli pro matetsky firemni web, piina§i nové zdkazniky a zlepSuje umisténi
ve vyhledavacich. Podpirné mikrostranky by mély byt velmi dobie optimalizovany
pro vyhledavace a Casto také vyuZzivaji praktik virdlniho marketingu a jsou masivné sdileny
na nejruznéjSich socidlnich sitich.> Mikrostranky lze pofidit za jednordzovou cenu

od nékolika tisic korun.

Web log, neboli blog je internetovy denicek urceny k publikovani kratkych zprav

a ¢lankt. Oborovy, Ctivy a pravidelné aktualizovany blog muze byt dilezitou soucasti

>’ Checkpagerank., Dostupny z WWW: <http://checkpageranking.com/>
8 SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit ndvstévnost webu, s. 115

¥ KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavacich, s. 211-212
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budovani sité zpétnych odkazi®®. Dobie spravovany blog s kvalitnim obsahem zaujme

vyhledavace a zvySuje diveéryhodnost znacky.

Blog dnes Ize potidit pomérné jednoduse zdarma doslova béhem nékolika minut.

Staci vyuzit nékteré z nabidek desitek blogovacich systémt jako je:

e www.bloguje.cz
e www.blog.cz

e Www.idnes.cz

e www.aktualne.cz

e Www.blogspot.com a dalsi

Kdo chce mit sviij blog pod vlastni kontrolou, miize si zakoupit vlastni doménu
avyzkouset ncktery z  volné  dostupnych  redakénich  systémid  jako
je WordPress, Joomla nebo Drupal. Blogy ¢asto obsahuji spise krats$i ¢lanky ¢i zamysleni
na aktualni témata v jednoduché a poutavé formé. Pro ziskani co nejvice Ctenait, kteti
navas budou odkazovat a sami tak pro vas vytvaret sit zpétnych odkazt,

je vhodné dodrzovat n€kolik zakladnich pravidel uspésného publikovani na blogu:

e Vzdy je dilezité psat o tématech, kterd ¢lovéka zajimaji a kterym rozumi a mize
0 nich tedy néco zajimavého sdélit. Na vysledku je to vzdy vidét.

o U Zadného blogu, specidlné u toho, ktery je postaven za ucelem ziskavani zp&tnych
odkazii, by nemél chybét odkaz na kanal RSS. RSS ¢i Atom kanal miize byt velmi
dobrym zdrojem dalSich zpétnych odkazt.

e Jednotlivé clanky by mély byt zalozeny piedevS§im na hodnotném obsahu,
praktickych informacich a ne na nudném teoretizovani. Nikdy neni na Skodu pfidat
par vizualné pfitazlivych a zajimavych obrazki nebo odkazii na video ¢i audio
soubory vztahujici se k tématu.

e Co se tyCe formy, jsou vhodné spiSe kratké texty, kratké odstavce, vystizné
nadpisy, jednoduché véty, zvyraznéni podstatného textu, seznamy s odrazkami,

obrazky, schémata, grafy, tabulky a dalsi vysvétlujici prvky.

% DAVID, Michael, WordPress 3 Search Engine Optimization, s. 124
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e Velmi uzite¢né je odkazovani na podobné ¢lanky nebo souvisejici témata, ktera

rv W

uvedou vas ¢lanek do ptislusného kontextu.

3.34 Registrace do katalogii a vyhledavaci

Registrace do katalogh a vyhledavaci je pomérné€ levnd a rychld metoda
propagace webovych stranek na internetu. Katalog je souhrn tematicky tfidénych odkazd,
do kterého lze snadno inzerovat a propagovat tak své sluzby ¢i produkty.61 Kazdy odkaz
se sklada z titulku a popisku a kazdé pridani nového odkazu je kontrolovano pracovnikem
katalogu. Vyhodou katalogii je nizSi konkurence oproti vyhledavacum. Registrace
do katalogti ptinasi vice zpétnych odkazi, lepsi pozici ve vyhledavacich a vice cilenych
navstévniki. V Ceskych a slovenskych podminkéch je k dispozici asi 200 katalogt, z nichZ

mezi nejdilezitéjsi patii naptiklad:

e Www.centrum.cz

e WWW.Sezham.cz

o www.atlasfirem.info
o www.firmy.cz

e Www.zoznam.sk a dalsi

Vyhledavac je webova sluzba, ktera pravidelné prochéazi a indexuje webové stranky
ana zéklad¢ svych internich algoritmt si vytvaii jejich hodnoceni (PageRank, S-Rank).%

To pak uplatiiuje pii pfifazeni urcité pozice ve vysledcich vyhledavani.

Registrace do internetovych vyhleddvaci znamena ptivolani robota daného
vyhledavace k indexovani nové webové stranky. Po indexovani se pak tato stranka
jiz objevuje pii vyhledavani. Registrace do vyhledavaci vsak pouze urychluje indexovani

0 nekolik tydnl ¢i mésicli a nema smysl u star§ich webil.

Srovnavac zbozi je internetova sluzba, ktera slouzi k vyhledavani a porovnavani

zbozi z riznych internetovych obchodl. Zatadit své zbozi do srovnavacli mohou jen

1 SMICKA, R., Optimalizace pro vyhleddvace — SEO: Jak zvysit ndvstévnost webu, S. 9

62 PLOTENY, Lubo§, Budovdni tispéiného firemniho webu. Strategie, tvorba, propagace, s. 33
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e-shopy opatfené vystupem produkti ve form& XML®. V Ceské republice jsou

vvvvvv

e Www.zbozi.cz

e wWww.heureka.cz

e www.hyperzbozi.cz
e WWW.Srovnanicen.cz

o www.hledejceny.cz a dalsi

Po registraci do vyhledavace zbozi ziska srovnavac¢ piistup k XML vystupu e-shopu
a mlZe zbozi nabizet vS§em uZivateliim. Odkazy z vyhledavact zbozi nemaji sice z hlediska
optimalizace pro vyhledavade takovou véhu jako klasické zpétné odkazy, presto vSak

mohou viditeln¢ zlepsit pozici ve vysledcich vyhledavani.

3.3.5 Optimalizace pro socialni sité

Internetova socidlni sit’ je sluzba, kterd umoziuje uzivatelim vzajemnou
komunikaci, sdruZovani se a sdileni informaci. Socialni sit’ funguje na principu vytvareni
osobnich ¢i firemnich profilt a jejich propojovani vzajemnymi vztahy. Ziskavanim novych
ptatel a ptivrzenci v nékteré ze socialnich siti lze ziskat nové Ctenare, kteti pravidelné
sleduji vaSe aktivity, novinky a pfispivaji do diskuze. Socialni sité dnes pouzivaji stovky
miliont uzivateld po celém svété. Prostfednictvim socialnich siti lze velmi efektivné

propagovat své zboZzi a sluzby a ziskat tak velmi hodnotné zpétné odkazy.64

Z hlediska optimalizace pro vyhledavace jsou dulezité¢ predevSim oteviené socialni
sit¢, které jsou voln¢ piistupné jak pro bézného neregistrovaného uzivatele,
tak pro internetové vyhledavace. Otevienou socialni siti je naptiklad Twitter ¢i MySpace
auzavienou siti je napiiklad Second Life. Caste¢né uzavienou siti jsou

pak Facebook, Google Plus ¢i Flickr.

% KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhleddvacich, s. 225-227

% LEDFORD, J. L., SEO: Search Engine Optimization Bible, s. 247
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V souvislosti se socialnimi sitémi se hovofi o optimalizaci pro socialni média
(SMO - Social Media Optimization), ktera ma za kol vytvaiet takovy obsah, ktery bude
mit co nejveétsi potencial byt sdilen na socialnich sitich a v nejlepsSim ptipad¢ se stat
viralnim hitem internetu, tieba jen na kratkou chvili.® Optimalizace pro socialni média

definuje n¢kolik zakladnich pravidel tvorby uspé$ného obsahu:

e Je tfeba wvytvofit natolik atraktivni obsah, aby stidl ctendfim za sdileni
a doporucovani na socialnich sitich a linkovacich portéalech.

e Navstévniklim je tfeba nabidnout co nejsnazsi zplsob, jak praveé zhlédnuty obsah
dale sdilet a linkovat. Idealni jsou malé ikonky linkovacich servert a socidlnich siti
pied a za Clankem.

e Obsah je vhodné doplnit o poutavé zpétné odkazy na mateisky web ve stylu ,,Dalsi
informace k tématu naleznete zde.*.

e Do ¢lanki je vhodné zaclenit snadno pienositelny multimedialni obsah tak, aby jej
mohli do svych textl zaclenit i dalsi blogeti. Pro video ¢i audio soubory je vhodné
vyuzit napfiklad sluzeb portalu YouTube, pro obrazky a fotografie Flickr
a pro prezentace sluzbu SlideShare.

wevr

¢lanek zaclenit do RSS kanalu celého webu ¢i blogu.

Klicovou socidlni siti vyuzivanou pii optimalizaci pro vyhledavace je dnes
Facebook. Z hlediska SEO jsou dilezité predevsim takzvané Pages (Stranky), které jsou
pfistupné béZnym uzivatelim 1 vyhledavaci. Pro umisténi svého odkazu na Stranku
Facebooku je nutné vyuzit RSS ¢tecku, ktera pouziva odkazy sledovatelné indexovacimi
roboty. Facebook lze velmi dobfe pouzit k ziskani novych zpétnych odkazli na matetsky
web a k budovani image oteviené¢ organizace pravidelnym publikovanim aktualit,

fotografii, vtipnymi komentaii a zivou diskuzi se zdkazniky.

Flickr je internetova sluzba, ktera umoznuje sdilet fotografie, komentovat

je, diskutovat o nich a propojit svij Flickr ucet s uctem na Facebooku ¢i Twitteru.

® SWEENEY, Susan. 101 Ways to Promote Your Web Site, s. 67
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S malymi finan¢nimi néklady tak lze ziskat mnoho novych zpétnych odkazli i nové

zakazniky a Ctenare.

Twitter je internetova socidlni sit, kterou lze =z hlediska optimalizace
pro vyhleddvace vyuzit k pravidelnému publikovani kratkych zprav o novych akcich,
obchodnich nabidkdch ajiném déni ve spolecnosti. Zpravy by mély byt jednoduché,
originalni a vtipné a snadno zaujmout nové ¢tenatre. Diky Twitteru lze ziskat nové zpétné

odkazy a zlepsit image spole¢nosti.

Webovy kanal slouzi k distribuci obsahu pomoci formatu XML bez definice
vizualni podoby informaci. Dnes se pouziva piedevsim standard RSS, piipadné¢ Atom. RSS
umoziuje stahovani novych ¢lankl z oblibeného webu podporujiciho RSS bez nutnosti

navitévovat pravidelng tento web a kontrolovat nové zvefejnéné texty.®®

Z hlediska majitele webu a optimalizace pro vyhleddvace jde o velmi efektivni
zpusob ziskavani novych navstévnikd i zpétnych odkazl. Staci, aby web podporoval
vystup ¢lanktl v podobé RSS a nabizel tuto moznost u pfislusného textu a na hlavni stran¢
webu. Pro ziskdni novych odkazli je tfeba registrace do né&kterych z tzv. agregatori
RSS. Agregator RSS je web, ktery zvetfejiiuje clanky zrtznych webovych stranek
prostiednictvim jeho RSS kanalu.®” Z kazdého takto zvefejnéného &lanku pak vede zp&tny

odkaz na plivodni web. Co se tyCe Ceskych agregatorii RSS, 1ze se registrovat napiiklad do:

o www.clanky.jyxo.cz

o www.aktualnizpravy.cz
e www.krab.cz

e WWW.S€znam.cz

e Www.centrum.cz

o www.trafika.cz a dalsich

U tvorby RSS kanalti miZzeme hovofit o optimalizaci RSS pro vyhledavace, ktera

popisuje nékolik zakladnich pravidel:

% JERKOVIC, J 1., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 253

®” ENGE, E. a kol., The Art of SEO: Mastering Search Engine Optimization, s. 356
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e Do titulku c¢lanku je vhodné vlozit alesponn jedno posilované klicové slovo.
Rozhodné by vSak mél titulek obsahovat pouze to, co je pak mozné nalézt
1 v samotném c¢lanku.

e V XML dokumentu RSS kandlu by mély byt pouze plné URL adresy. Relativni
adresy nemusi vzdy fungovat.

e Na vlastnim webu ¢i blogu je vhodné nabizet také cizi RSS kanaly, které¢ obohacuji
vlastni obsah a prilakaji dalsi navstévniky.

e URL adresy ¢lankl pouzivané v RSS kanalu by mély obsahovat vhodné kli¢ova
slova a mé¢ly by byt smysluplné a snadno pochopitelné.

e Pro ziskani vice zpétnych odkazli je vhodné vyuzivat webové ctecky, tzv. RSS
agregatory, které nabizeji samotné internetové vyhledavace.

e Vizdy je uzitecné ovéfit si, ze URL odkazy uvedené¢ v RSS kanalu skutecné
odkazuji na spravny clanek a pifi zméné jeho umisténi je nutné pfesmérovat
I uzivatele a indexovaci roboty vyhledavacu.

e Pro ¢lanky rGzného charakteru, které lze rozdélit do nckolika témat, je vhodné
vytvofit n€kolik RSS kanalii, které budou specializované pro jednotliva témata.
Takové RSS kandly pak mohou byt 1épe vyuzivany cizimi weby a lze tak ziskat

vetsi mnozstvi zpétnych odkazl z tematicky spfiznénych webt.

Socidlni zalozky jsou odkazy na zajimavé clanky, které si uZivatelé¢ ukladaji
do linkovacich webu.® Tyto portaly shromazd’uji odkazy na oblibené ¢lanky, které mohou
uzivatelé komentovat ¢i hodnotit a zndmkovat. Odkazy jsou zpravidla sefazeny podle
oblibenosti a jsou viditelné vSem pfichozim uzivatelim. Dobie hodnocené zalozky

tak predstavuji velmi dobry zdroj zpétnych odkazii i novych navstévnikda.
Oblibenymi linkovacimi weby jsou:

o www.linkuj.cz
e WWwWWw.jagg.cz
e www.topclanky.cz

¢ Www.reddit.com

* KUBICEK, M., Velky privodce SEO. Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhleddvacich, s. 214
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o www.libilose.cz
e Www.pridej.cz

o www.delicious.com a dalsi

K usnadnéni ukladdni URL adres do linkovacich webt v podobé socialnich zalozek
je nutné opatfit kazdy vhodny text sadou odkazu, typicky v podobé malych ikonek, které

pouhym kliknutim odeslou adresu ¢lanku do piislusného linkovaciho portalu.

Na internetu lze najit mnoho diskuznich for, které se zaméfuji na témata
nejriznéjsiho charakteru. Kvalifikovanou uc¢asti a odbornymi radami v diskuzich a forech
tematicky spfiznénych s nabizenym zboZim ¢i sluzbami lze velmi efektivné budovat
dobrou image spole¢nosti i svou pfirozenou autoritu v daném oboru. Ptipoji-li
se ke kazdému prispévku odkaz na web s timto zbozim, lze tak ziskat mnoho zpétnych

odkazli i nové navstévniky, potazmo zékazniky.

PR ¢lanky udrzuji dobry vztah organizace s vefejnosti pravidelnym informovanim
0 novinkach, uspésich, novém zboZi €1 pravé probihajicich akcich ve firmé&. PR ¢lanky
pomahaji pii budovani divéry ve spolecnost a jsou soucasti marketingu a PR (Public
Relations — vztahi s vefejnosti). Mohou vsak byt také velmi uzitené z hlediska
optimalizace pro vyhledavace a budovani sit¢ zpétnych odkazi. PR ¢lanky lze umistit

na specializované bezplatné PR weby, jako jsou:

o http://www.prclanek.cz/
o http://www.iclanky.cz/
o http://www.prclanky.info/

e http://www.pressweb.cz/ a dalsi

Lze také vyuzit placené nabidky nc¢kterého z majiteld blogu na napsadni PR c¢lanku
azvefejnéni na svém blogu. Cena za PR ¢lanek a zvefejnéni se muze pohybovat
od n¢kolika stovek korun az po nékolik tisic u profesionalniho copywritera a velmi

navstévovaného webu.

Dobie provedena a propagovana soutéz mize pfinést mnoho novych navstévnika

I hodnotnych zpétnych odkazi pfi pomérné nizkych nakladech. Soutéz je vhodné
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provozovat na hlavnim firemnim webu. Kazdy odkaz na tuto soutéz pak bude zvySovat
hodnotu webu i umisténi ve vyhledavacich. Do soutéze je vhodné umistit alespon jednu
otazku tykajici se firmy ¢i nabidky zbozi, coz na web piivede jesté vice navstévnika.

Soutéz je vhodné propojit se socialnimi sitémi a propagovat ji na soutéznich serverech.

Affiliate marketing je proces propagace zbozi nebo sluzeb ze strany affiliate
partnera. Affiliate partner je majitel webovych stranek, které prostfednictvim reklamniho
banneru nebo odkazu propaguji produkty prodejce zbozi, ktery je provozovatelem affiliate
partnerského programu. Affiliate partner ziskavad od prodejce provizi za prodané zbozi

prostiednictvim jeho odkazu.”

Odkazy partnerského affiliate programu mohou byt velmi dobrym zdrojem novych
zakaznikl i1 kvalitnich zpétnych odkazi, které jsou navic diverzifikovany mezi nékolik
affiliate partnerti. Affiliate marketing je pro budovani sité zpétnych odkazti velmi uzitecny
i z hlediska nizkych finan¢nich nakladi. Za umisténi zpétnych odkazi se neplati zadné
mesiéni poplatky ani vysoké pocateéni odmény, ale vyplaci se pouze provize

z jiz uskutecnénych obchodi z vlastniho zisku.

Spolehlivy webhosting je klicovy jak pro vyhledavace, tak pro bézné uzivatele.
Pomalé nacitani nebo pfili§ Casta nedostupnost webovych stranek odrazuje potencialni
zédkazniky 1 indexovaci roboty a muze velmi negativn€ ovlivnit umisténi

ve vyhledavagich.”

Velmi jednoduchou metodou pro rozpoznani kvalitniho webhostingu miiZze byt jeho
cena. Podeziele levné webhostingy mohou sice nabizet rtizné vice ¢i méné uzitecné
nadstandardni sluzby, ale pfili§ nizk& cena se nakonec vzdy projevi. VétSinou bohuzel
Vv nizké stabilit¢ a rychlosti pfipojeni. Piekracuje-1i doba nacitani 4 sekundy, muze to jiz
odradit nemalou ¢ast navstévnikii a vyrazné zhorsit pozici ve vyhledavacich. V takovém
okamziku je vhodné zamyslet se nad optimalizaci webové stranky piipadné nad zménou

webhostingu.

% LEDFORD, J. L., SEO: Search Engine Optimization Bible, s. 199

" KUBICEK, M., Velky privodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavacich, s. 64
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3.4 Nepovolené praktiky

Nepovolené SEO praktiky, nazyvané také Black Hat SEO, jsou metody propagace
webovych stranek, které zlepsSuji umisténi ve vyhledavacich, ale ptekracuji hranice etické
optimalizace definované internetovymi vyhledavadi.” Webové stranky porusujici pravidla
a vyuzivajici podvodnou optimalizaci mohou byt penalizovany co do jejich ohodnoceni

nebo zcela vyfazeni z vysledku vyhledavani.

Obecné lze nepovolené SEO praktiky rozeznat podle toho, Ze pouzivaji vesmées
podvodné zpisoby, usiluji o velky nartist zpétnych odkazii a potazmo navstévnosti v kratké
dobé a po odhaleni vyhledava¢i jsou za to zpravidla ihned vyfazeni

z evidence. Nejcastéjsimi ,,Cernymi‘ praktikami jsou:

e duplicitni weby na riznych doménach

e piili§ mnoho opakujicich se klicovych slov bez valného obsahu a hodnoty
pro uzivatele

e nesmyslny text, ktery nijak nesouvisi se zbytkem stranky

e skryty text

o webové stranky bez smysluplného obsahu zaplnéné jen reklamou (tzv. MFA -
Made for Adsense)

e podstrkavani jiného obsahu navstévnikiim a jiného vyhledavacim, tzv. cloaking

e linkfarmy, jejichZ cilem je pouze odkazovani na jednu stranku

e podvodné vstupni stranky

e kopirovani cizich webti a jejich obsahu

e duplicitni weby na raznych subdoménach, tzv. doménovy spam

e podvodné odkazy, které odkazuji jinam, nez jak se tvari

e klamavé presmérovavani a dalsi

"t JERKOVIC, J 1., SEO Warrior: Essential Techniques for Increasing Web Visibility, s. 362
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Podvodné vstupni stranky, neboli doorway pages jsou specialné vytvorené stranky

pro ziskani co nejlepdiho ohodnoceni vyhledavadi.” Mizeme zde rozligit ndkolik typi

takovych stranek:

Uméle vytvorené stranky slozené pouze z kliCovych slov. Jedna se o tzv. Made
for Adsense (MFA) weby, které neobsahuji zadné hodnotné informace, pouze
nékolik desitek ¢i stovek reklam z PPC systémi. Cilem je naldkat uzivatele
na nekteré z klicovych slov a nechat je kliknout na néktery z placenych odkazi."

Vysoce optimalizované vstupni stranky, které jsou vsSak viditelné pouze
internetovymi vyhledévaci a béznym uzivatelim je pfedlozena stranka zcela jina.

Stranky, které uzivatele prakticky ihned pfesméruji na zcela jiné neoptimalizované

weby, typicky erotického ¢i hazardniho charakteru.

Klamavé presmérovani je wuzivatelsky velmi nepfijemnou techniku, ktera

vyuziva JavaScriptového piesmérovani na zcela jinou stranku, zpravidla Spojenou

s tématikou erotiky, hazardnich her, warezu ¢i 1€kti. D¢&je se tak bez znalosti indexovacich

robott, ktefi nedokazi presmérovani prostiednictvim JavaScriptu odhalit.™

Skryty obsah je dalsi formou nekalych SEO praktik, které prezentuji jiny obsah

vyhledavacim a jiny béZnym wuzivatelim. Onim skrytym obsahem byvaji

zpravidla prebytecna klicova slova, ktera maji zlepsit pozici ve vysledcich vyhledavani,

ale neobtézovat bézné névétévniky.75 Ukryti textu lze provést n¢kolika zpusoby:

stylem CSS
nastavenim nulové velikosti pisma
piekrytim textu obrazkem

pouzitim stejné barvy textu a pozadi

Obdobnymi technikami pak 1ze provést 1 ukryti hypertextovych odkazi.

2 Tamtéz, s. 368

" KUBICEK, M., Velky privvodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhledavadich, s. 260

™ Tamtéz, s. 280-281

™ Tamtéz, s. 281
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Spaming a stuffing. Témito pojmy lze nazvat zahlceni obrazkovych popisti sadou
ptebytecnych klicovych slov, které vétSinou nemaji nic spoleného s obsahem obrazku
nebo webové stranky. Stejny zptisobem pak lze takto zahltit i titulek stranky, jeji metatag

popisu nebo kli¢ovych slov nebo rovnou samotny obsah webové strétnky.76

Za linkfarmy lze povaZzovat skupiny webovych stranek, které jsou navzijem
provazany odkazy a neobsahuji zaddny hodnotny obsah. Mezi tyto stranky patii také volné
katalogy bez editordi, které akceptuji jakoukoliv registraci.”” Odkaz z linkfarmy by se
nem¢l nijak na ohodnoceni odkazované stranky projevit, naopak nebezpeci hrozi, pokud

n¢kdo na takovou linkfarmu sam odkazuje, tim spis, pokud k tomu vyuziva skryty odkaz.

Internetové vyhledavace se velmi negativné stavi k vykraddni a kopirovani cizich
webt. Jakmile indexovaci roboti naleznou totozny obsah na riznych webovych strankéch,
porovnaji jejich stafi a zpravidla nemilosrdné penalizuji ten novéjsi a ponechaji v evidenci

v, 18 v . ’ o . I 7 v~y
ten star$i.”” Kromé& automatizovanych robotli mohou tuto ¢innost vykonévat také bézni

editofi nebo muZe na tuto skute¢nost upozornit sim autor ptivodniho obsahu.

Z metatagli jsou v nepovolenych SEO praktikach vyuZivany predev§im klicova
slova a popis stranky. Za ¢ernou praktiku je povazovano spamovani metatagl klicovymi
slovy nebo uzivani popisu, ktery nikterak nesouvisi s obsahem stranky nebo mize byt

povazovan za klamavou reklamu nebo klamavé 1akani zdkaznika.”

Komentafovy spam je velmi oblibenou nepovolenou praktikou vyuZivanou
pfedevsim v nechranénych diskuzich a blogovacich systémech. Jedné se o automatizované
roboty, ktetfi vyhledavaji fora a diskuze, do kterych pak umistuji pfedem zadané texty
a odkazy. Pfed témito roboty se kvalitni blogy a diskuze brani obrazkovymi kody
CAPTCHA a vyuZitim parametru nofollow u odchozich odkazi.®

® SINGH V. K., Marketing is a Contact Sport: Make Contact through Blogs, SEO, s. 88

" DUNFORD, Terry, Advanced Search Engine Optimization: A Logical Approach, s. 33

® HAROLD, D., Search Engine Optimization, s. 36

" KUBICEK, M., Velky privodce SEO: Jak dosdhnout nejlepsich pozic ve vyhleddavacich, s. 285

8% ODOM Sean, ALLISON, Lynell, SEO For 2012: Search Engine Optimization Secrets, s. 173
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4 Prakticka c¢ast

Prakticka ukazka optimalizace pro vyhledavace bude provedena na ptikladu
vlastniho webu autora této prace, zabyvajiciho se problematikou vstupu Turecka
do Evropské unie. Protento web byla zaregistrovana nova doména ve tvaru
vstupturecka.cz a ptredplacen velmi kvalitni hosting spolecnosti Wedos, ktery je dnes

nejprodavanéjsi v Ceské republice.

Co se tyCe tvorby webu, puvodni zdmér vytvofit jednoduché HTML statické
stranky byl pozdéji pifehodnocen. Misto toho byl nainstalovan plnohodnotny redakéni
systém, ktery bude lépe odrazet realnou situaci pfed optimalizaci pro vyhleddvace. Kvuli
bez vahani zvolen Wordpress, nejpouzivangjsi publikacni systém, na kterém dnes bézi vice
nez Sedesat milionti webll. Mezi jeho vyhody patii to, Ze je v Cesting€, zdarma a nabizi vice

nez tisicovku dostupnych pluginti a fadu komercnich i1 volné Sifenych Sablon.

4.1 Registrace do vyhledavacu a méreni
navstévnosti

Po instalaci jednoduchého webu se zakladni Sablonou Wordpressu bylo vytvoieno
sedm podstranek, které¢ byly nasledné zaplnény vlastnim textem o vstupu Turecka do EU.
Poté nasledovala registrace webu do vyhledavact pro rychlej$i indexaci, konkrétné

do Seznamu® a do Googlu®.

Po né¢kolika dnech byl web obéma vyhledava¢i piidan do indexu, stacilo
si jen vyhledat spojeni ,,vstupturecka.cz*. Seznam nabidl odkaz na hlavni stranku webu

a Google také navic na vSechny jeho podstranky. Web tedy nema zadnou piekazku

81 Registrace Seznam., Dostupny z WWW: <http://search.seznam.cz/pridej-stranku>
% Registrace  Google.,  Dostupny z WWW:  <https://www.google.com/webmasters/tools/submit-

url?continue=/addurl>
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optimalizace, je dobfe zaindexovan a muze byt optimalizovan, aby dosahl lepsiho umisténi

ve vyhledavacich.

Efektivitu realizované optimalizace pro vyhledavace u nekomercénich webovych

stranek 1ze urcit predevsim dvéma zpiisoby:

e méfenim navstévnosti

o analyzou umisténi ve vyhledavacich v reakci na urcita klicova slova.

Me¢fteni navstévnosti 1ze provést nékolika zplisoby. Z ¢eského prostiedi se nabizeji
webové nastroje jako Toplist®® nebo Navrcholu®. Dalsi moznosti je vyuziti ndkterého
z rozsifeni Wordpressu zabyvajiciho se statistikou. Pro tcely této diplomové prace bylo
zvoleno mnohem pokrodilejsi feSeni, a to Google Analytics. Jedna se o velmi oblibeny
webovy nastroj, ktery je navic poskytovany zdarma. Slouzi zejména pro méfeni a analyzu
navstévnosti a efektivity investic do inzerce a optimalizace webu. Staci se jen zaregistrovat
na adrese http://www.google.com/analytics/, vytvotit novy profil pro méteni, zadat adresu
méfeného webu a vygenerovany méfici kod umistit na kazdou stranku, kterou
je tfeba sledovat, ihned pfed uzaviraci znacku hlavicky </head>. Pfi pouZiti
redakéniho systému Wordpress je idedlni tento  javascriptovy  kod  vlozit
do souboru header.php umisténého na webserveru. JednoduSe tak Ize zajistit,

ze bude Google Analytics sledovat kazdou stranku webu.

4.2 Analyza klicovych slov

Analyza kli¢ovych slov je nepochybné jednou z nejdilezitéjSich ¢asti optimalizace
pro vyhleddvace a je podporovana fadou softwarovych a webovych nastroji. V tomto
projektu byla pouzita webova sluzba Collabim®, coZ je velmi mocny SEO nastroj

pro analyzu klicovych slov a umisténi ve vyhledavacich. Jednd se o komer¢ni software

8 Toplist., Dostupny z WWW: <http://www.toplist.cz>
8 Navrcholu., Dostupny z WWW: <http://www.nv.cz>

8 Collabim., Dostupny z WWW: <http://www.collabim.cz>
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s fadou pokrocilych funkci, pro jednoduchou analyzu jednoho webu jej vSak lze vyuzit

zcela bezplatné, staci se pouze zaregistrovat.

Prvni  funkeci, kterou

Collabim

poskytuje,

jenavrh  kliGovych

slov

s vlastni nabidkou podle textd na zadané webové adrese. Podle zvefejnénych textl

na webu www.vstupturecka.cz nabidl Collabim tato klicova slova:

turecko evropskad unie
turecko a evropska unie
evropska unie historie
do turecka

bulharsko evropska unie
turecko ekonomika
turecko evropa
rumunsko evropska unie
prace v turecku

turecko politika

v turecku

Web www.vstupturecka.cz se nezabyva Tureckem ani Evropskou unii v obecné

roving, ale pouze vstupem Turecka do EU. Z navrzenych kli¢ovych slov byla vybrana

jen tato:

turecko evropska unie

turecko a evropska unie

Dale byla pfidana vlastni klicova slova, kterd nejsou pfili§ konkurenéni a 1épe

vypovidaji o obsahu webu:

vstup turecka do eu

vstup turecka do evropské unie

vstup turecka
turecko eu

turecko a eu
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Zvolena klicova slova byla zadana do Collabimu a posléze webova sluzba nabidla
dalsi mozna klicova slova spolu s jejich hledanosti na Googlu. K nim bylo vybrano nékolik

dalSich obsahové vhodnych a spise mén¢ konkurenc¢nich klicovych slov:

vstup turecka do eu
vstup turecka do evropské unie
turecko evropska unie

turecko a evropska unie

turecko a eu
vstup turecka

1.

2

3

4

5. turecko eu
6

7

8. turecko vstup do eu
9

vstup do eu
10. turecko v eu

Umisténi webu www.vstupturecka.cz ve vysledcich vyhledavani Seznamu a Google

u pted optimalizaci dokumentuje nasledujici tabulka klicovych slov ziskana z Collabimu.

Obr. 1 Hledanost kli¢ovych slov ze dne 21. 8. 2012

Hledanost Google (svét)

Kli¢oveé slovo mésing, presns shoda Pozice Google CZ Pozice Seznam.cz Aktualizace pozic
vstup turecka do eu 110 Dnes
[ turecko evropska unie - Dnes
[ turecko a evropska unie - Dnes
vstup turecka do evropské unie - 56 Dnes
vstup do eu 210 Dnes
[ turecko eu 140 Dnes
[ turecko a eu - Dnes
[ turecko vstup do eu - Dnes
vstup turecka - 34 Dnes
[ turecko v eu - Dnes

[ = denni méfeni pozic
[ = méfeni jednou za 14 dni

Jak je vidét, umisténi ve vyhledavacdich jak na Googlu, tak na Seznamu je velmi
slabé. Nyni je tieba provést on-page optimalizaci, na jejiz vysledky se zamé&fuje nasledujici

cast.
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4.3 On-page optimalizace

On-page optimalizace se zabyva vyhradné samotnou webovou prezentaci, v piipadé
webu www.vstupturecka.cz bude  tedy nutnd  uprava  nastaveni  redak¢niho

systému Wordpress a piipadné také zména textl na strankach.

Nejprve byla provedena kontrola validity webovych stranek, pro kterou byly
zvoleny oficialni validatory konsorcia W3C, a to jak pro kontrolu HTML, tak i CSS.

 http://validator.w3.org/
o http://jigsaw.w3.org/css-validator/

Hlavni stranka webu a v§echny podstranky byly podrobeny kontrole. Testy odhalily
nékolik méné zavaznych chyb zakladni Sablony Wordpressu, které se instalaci posledni
aktualizace nepovedlo odstranit. Nastésti se jednalo 0 nepfili§ vdzné prohiesky typu
zastaralych atributii a podobné, které by nemély mit velky vliv na pozici ve vysledcich

vyhledavani a nijak neomezuji béZné uZivatele.

V administraci webovych stranek byl nejdiive zménén nazev webu na,,Vstup

vvvvvv

Vv hlavicce kazdé stranky webu. Poté bylo nastaveno piepisovani URL adres

Z nevzhlednych a nedtvéryhodnych typi z:
http://www.vstupturecka.cz/?p=123

na:
http://www.vstupturecka.cz/vstupni-kriteria/

Nové URL adresy pisobi divéryhodné pro beézné navstévniky a shoduji

se s textovym obsahem na strance.

Pro pokrocilé nastaveni optimalizace ve Wordpressu bylo nainstalovano velmi
oblibené rozsiteni All in One SEO. Pomoci tohoto pluginu bylo provedeno nasledujici

nastaveni.
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4.3.1

titulek hlavni stranky na ,,Vstup Turecka do EU*

popis hlavni stranky na,,Vstup Turecka do EU - Popis Turecka a jeho historie
anabozenstvi, vztahy mezi Tureckem a Evropskou unii, problematika vstupu
Turecka do EU, vstupni kritéria, pozitiva a negativa a veiejné minéni v Turecku
I Evropské unii.*

klicova slova hlavni stranky na,vstup turecka do eu, turecko evropska unie,
turecko a evropska unie, vstup turecka do evropské unie, vstup do eu, turecko eu,
turecko a eu, turecko vstup do eu, vstup turecka, turecko v eu, popis turecka,
historie turecka, nabozenstvi turecka, vztahy mezi tureckem a eu, problematika
vstupu turecka do eu, vstupni kritéria, pozitiva a negativa, vefejné minéni v turecku

acu

obecny format titulku stranek na ,,Nazev stranky | Nazev webu*.

Copywriting

Co se tyce samotnych textl, nejprve byly vhodné pfejmenovany nékteré podstranky

podle posilovanych kli¢ovych slov:

,,Historie* na ,,Historie Turecka*
»Vyvoj vztahi* na ,, Turecko a EU*
,» Vstupni kritéria® na ,,Vstup do EU*

Poté doslo k upravé samotnych text. Bylo pfidano n€kolik nadpisti druhé trovné,

zvyraznéna klicova slova a ptidano né€kolik odkazi, coz ptispélo k lepSimu strukturovani

textu. Soucasné byl u kazd¢ stranky nastaven vhodny popis a kli¢ova slova takto:

Historie Turecka:
o POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Popis Turecka a jeho historie, vztahy mezi
Tureckem a Evropskou unii.*
o KLICOVA SLOVA: ,vstup turecka do eu, turecko evropska unie, turecko

a evropska unie, historie turecka*

56



NabozZenstvi:

(o]

o

POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Popis Turecka a jeho nabozenstvi.
KLICOVA SLOVA: turecko, nabozenstvi, islam, muslimové, levité,

koran*

Turecko a EU:

(o]

POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Popis vztahi mezi Tureckem a Evropskou
unii, problematika vstupu Turecka do EU.*

KLICOVA SLOVA: ,,vstup turecka do eu, turecko evropské unie, turecko
a evropska unie, vstup turecka do evropské unie, vstup do eu, turecko eu,
turecko a eu, turecko vstup do eu, vstup turecka, turecko v eu, vztahy mezi

tureckem a eu, problematika vstupu turecka do eu*

Vstup do EU:

(o]

POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Popis problematiky vstupu Turecka do EU,
vstupni kritéria.*

KLICOVA SLOVA: ,,vstup turecka do eu, turecko evropskéa unie, turecko
a evropska unie, vstup turecka do evropské unie, vstup do eu, turecko eu,
turecko a eu, turecko vstup do eu, vstup turecka, turecko v eu, vztahy
mezitureckem a eu, problematika vstupu turecka do eu,

vstupni kritéria. “

Problematika vstupu:

O

POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Popis Turecka a jeho historie, vztahy mezi
Tureckem a Evropskou unii.*
KLICOVA SLOVA: ,vstup turecka do eu, turecko evropska unie, turecko

a evropska unie, historie turecka*

Historie Turecka:

(0]

POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Popis Turecka, vztahy mezi Tureckem
a Evropskou unii, problematika vstupu Turecka do EU.*

KLICOVA SLOVA: ,vstup turecka do eu, turecko evropskd unie,
turecko aevropskd unie, vstup turecka do evropské unie,
vstup do eu, turecko eu, turecko a eu, turecko vstup do eu, vstup turecka,
turecko v eu, vztahy mezitureckem a eu, problematika vstupu turecka

do eu“
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o Pozitiva a negativa:
o POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Pozitiva a negativa vstupu do Evropské
unie.*
o KLICOVA SLOVA: ,vstup turecka do eu, turecko evropska unie, turecko
a evropska unie, vstup turecka do evropské unie, vstup do eu, turecko eu,
turecko a eu, turecko vstup do eu, vstup turecka, turecko v eu, vztahy
mezi tureckem a eu, problematika vstupu turecka do eu, pozitiva
a negativa“
e Verejné minéni:
o POPIS: ,,Vstup Turecka do EU - Vetejné minéni v Turecku i Evropské unii.
Co si mysli Evropané o vstupu Turecka do EU?*
o KLICOVA SLOVA: ,vstup turecka do eu, turecko evropska unie, turecko
a evropska unie, vstup turecka do evropské unie, vstup do eu, turecko eu,
turecko a eu, turecko vstup do eu, vstup turecka, turecko v eu, vztahy
mezi tureckem a eu, problematika vstupu turecka do eu, vefejné minéni

v turecku a eu*

Mapa stranek byla vytvofena prostiednictvim Wordpress pluginu XML Sitemap.
Sta¢i nainstalovat rozSifeni a mapa stranek se vytvoti automaticky. Je ihned dostupna

na adrese:
http://www.vstupturecka.cz/sitemap.xml

Takto vytvorend mapa stranek obsahuje odkazy na vSechny stranky webu vcetné
data jejich posledni modifikace a aktualizuje se po kazdé zméné obsahu webu. Odkaz
na mapu stranek byl umistén do postranniho panelu webu, takze je dostupny z kazdé

podstranky.

4.3.2 Vysledky on-page optimalizace:

Umisténi ve vysledcich vyhledavani Seznamu a Googlu po on-page optimalizaci
dokumentuje nasledujici tabulka kli¢ovych slov. Tyto informace byly ziskany

z internetového SEO nastroje Collabim dva tydny po dokonceni on-page optimalizace.
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Obr. 2 Pozice ve vyhledavacich ze dne 6. 9. 2012

Klicové slovo

vstup turecka do eu
[ turecko evropska unie
[ turecko a evropska unie
vstup turecka do evropské unie
vstup do eu
[ turecko eu
[ turecko aeu
[ turecko v eu
[ turecko vstup do eu
vstup turecka

I = denni méfeni pozic
[ = méfenl jednou za 14 dnf

Na vysledcich je jasn¢ patrny vyrazny posun k lepSimu.
vyhledavace Seznam, doslo k velkému zlepSeni téméf u vSech klicovych slov. Jedinou
vyjimkou je klicové slovo vstup do eu, které se umistilo nize nez na Sedesaté pozici.
Dutvodem je jisté ptiliSna konkurence ostatnich webovych stranek zabyvajicich se vstupem
do Evropské unie v obecnéjsi roving. U vSech ostatnich klicovych slov, jejichz soudasti
je vzdy v né&jaké formé také slovo Turecko a cili tedy na méné konkuren¢ni oblast, bylo
zaznamenano zlepSeni az o né€kolik desitek pozic. V piipadé nékterych kliCovych slov,
naptiklad vstup turecka, vstup turecka do eu aturecko eu,

na druhém, tretim a osmém misté. S dalsimi kli¢ovymi slovy se dostal na druhou nebo tieti

Hledanost Google (svét)

mésicné, pfesna shoda EE s
91

28

12

0

210

140

91

58

22

0 26 (+34)

Pozice Seznam.cz
3(+0)
27 (-4)
11 (-2)

23 (-1)

8 (+52)
11 (+49)
12 (+48)
28 (+32)

2(+32)

Aktualizace pozic

Co se

se web umistil dokonce

stranku vysledkl vyhledavani. Nejlepsi vysledky dokumentuji nasledujici obrazky:
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Obr. 3 Pozice na Seznamu pro kli¢ové spojeni ,,vstup turecka* dne 6. 9. 2012

SEZUM.CZ. vstup turecka Vynledat Seznamem | POKroSilé hledant »

» Cesky Ve svéte

Dovolena v Turecku Reklama Sklik Rek
Bohata historie, vyborna kuchyné a oblibené turistické letoviskal
Sdovolena.cz/Turecko Turecko - zajezdy 2012
Velky vybér zajezdl,
» N 3l
Viza - reZim vstupu, Ministerstvo zahraninich véci Ceské mé;‘:}::;ce:;;af';h =
Pro vstup a pobyt na izem( ciziho statu museji ob&ané CR splfiovat podminky N &ho 1986/7, F
stanovené jeho zakony. Ke sdélovani aktualnich podminek vstupu a pobytu na ...
www.mzv.cz/jnp/cz/encyklopedie_statu/evropa/turecko/cestovani/visa.html

Turecka zajezdy z Némecka
Last minute v Mémecku.
Vstup Turecka do EU ) ) - ) Novinka - Odlety z Prahy!
Vstup Turecka do EU - Popis Turecka a jeho historie a naboZenstvi. vztahy mezi Airstop.cz/Turecko
ML= CUERSE ST P ejit na: http://www.vstupturecka.cz/
www.vstupturecka.cz/ -

Akce: Turecko s Cedokem

. . Zajistéte sl letni dovolenou jesté
EUroskop.cz - komeniare, anal - P P =
Euroskop.cz - Komentare, analyzy - Vstup Turecka do EU dnes. 5 Gedokem Je to bez starost!

Turecky premiér Recep Tayyip Erdojan stojl v éele Turecka od bfezna 2003. Za tuto dobu

e o L www.Cedok.cz
se vyjednavani o mozném vstupu Tutecka do Evropskeé unie ...

WWW.EUros kop.cz/46/20778/clanek/vstup-turecka-do-eu-novy-restart...

Last minute zajezdy
Vstup Turecka do EU, Mediaoislamu 120.000 last minute kazdy den.
21.9.2011 = Ani kontroverzna otazka vstupu Turecka do Eurdpskej Unie nechybala dnes Vybersésl, S nadml uSetfite.
pri stretnuti nemeckej kancelarky Angely Merkelovej s tureckym ... www.abc-zajezdy.cz
mediaoislamu.cz/tema/vstup-turecka-do-eu/

Turecko
e Vizum Turecko Zajezdy 2012 /2013 - New Travel.cz Levngji nez pred tydnem!
—— """ Pokud se bude jednat o cestu z Turecka do tietl zemé &i ze tfeti zemé do Turecka, plati Vyhodnéji nez u nas nenakoupite.
. - maximalni limit hotovosti ve vy&i 5000,-USD, &i jeho evkivalentu. www.NewTravel.cz/Turecko
- www.newtravel.cz/turecko/info/vstupni-formality/

Obr. 4 Pozice pro kli¢ové spojeni ,,vstup turecka do eu* dne 6. 9. 2012

SEZHA-M.CZ, vstup turecka do eu Vyhledat Seznamem | Pokrogilé hledani »

» Cesky Ve svété

Dovolena v Turecku - 2012

Vyberte si z nasl nablidky zéjezdu a prozijte izasnou dovolenou.

www sdovolena.cz Turecko - zajezdy 2012
Velky vybér leteckych zajezdl.

Euroskop.cz - Komentare, analyzy - Vstup Turecka do EU. ... m‘;ﬁlﬁzﬂ;ﬂf

... V rozhovoru pro francouzskou televizi, kde fekl, ze Francie diouhedobé podporuje MUk ho 1986/7

my3lenku vstupu Turecka do EU, ale stale nejsou spinéné nékieré podminky.

www.euroskop.cz/46/20778/clanek/vstup-turecka-do-eu-novy-restart...

Turecka zajezdy z Némecka

- 24 = P Last minute v Némecku.
Ma se Turecko stat clenem EU? — Jifi Pehe Novinka - Odlety z Prahy!

Tento odklon od hodnot k postmodemimu dorazu na vyjednana kritéria, dohody, pravo a Airstop.cz/Turecko
instituce oviem ztézuje situaci téch, ktefi by vstupu Turecka do EU ...
www.pehe.cz/zapisnik/2004/ma-se-turecko-stat-clenem-eu

Akce: Turecko s Cedokem

Zajistéte si letnl dovolenou jesté
Vstup Turecka do EU z
x:tl; TI:iE:E: SL?EP _— N - ) dnes. S Cedokem Je to bez starosti!

a: http. www.Cedok.cz

Tureckem a Evropskou urfZeSildy! :/fwww.vstupturecka.cz/
www.vstupturecka.cz/
Zajezdy k mofi.
Vstup Turecka do EU, Mediaoislamu Siroka nabidka leteckych pobytovych

zajezdl. Denné Cerstve last minute.

Merkelova zopakovala Gillovi odmietavé stanovisko k vstupu Turecka do EU (SME) ... abc-zajezdy.cz

Turecko se odklani od EU (Novinky)
mediacislamu.cz/tema/vstup-turecka-do-eu/

Turecko
Bush tlaina ... do EU, Evropa dnes ... 0 EU, EurActiv.cz Stale hledate dovolenou? Porovnejte
.. hrubych rysech mélo byt rozhodnuto na podzim 2004. Tehdy by mél byt znam hotely v Turecku. Srovnejte ceny!
predbézny harmonogram vstupu Turecka do EU, nebo navrzen jiny model. www.NewTravel.cz/Turecko

www.euractiv.cz/evropa-dnes0/clanek/bush-tla-na-vstup-turecka-do-eu
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SEZHA-M.CZ, turecko eu

Vyhledat Seznamem

» Cesky Ve svété

Dovolena v Turecku
" Uz za par dni si mazZete uzivat v oblibenych tureckych letoviscich!
Sdovolena.cz

Turecko - Wikipedie

Déjiny - Geografie - Vlada a politika - Turecko a Evropska unie - Demografie

1952 pfistupuje Turecko k Nato ... 1997 se na summitu v Lucembursku EU vyslovuje pro
moZné clenstvi Turecka v EU, ale odmita udélit status kandidatske zemé
cs.wikipedia.org/wiki/Turecko

Patii TURECKO do EU?, Ferovo poznamky

Vznikla tak absurdni situace vzhledem k planim na vstup Turecka do Evropské unie -
_. budouci partner nyni vojensky okupuje cast uzeml EU, do ktere chce ...

= ferohrabal.blog.cz/1112/patri-turecko-do-eu

Euroskop.cz - Komentare, analyzy - Vstup Turecka do EU. ...

Ceska europoslankyné varuje, Ze cesta Turecka do EU &ita fadu prekazek. ,O tom, zda
poté bude moci Turecko pfistoupit, se bude rozhodovat hlasovanim ...
www.euroskop.cz/46/20778/clanek/vstup-turecka-do-eu-novy-restart...

Cesta Turecka do EU - problematika vstupu, Evropska ...
% Vérohodnost EU v oéich Turecka je ale velice podkopavana pravé faklem, Ze se Turecko
stat clenem vubec nemusi, ze Turecku nenabizi po spineni ...
www.e-polis.cz/evropsk /280-cesta-t ka-d problematika...

FORTUNA 3 AIEU - Antalya - Turecko, Easy Travel

o FORTUNA 3 Al EU - Antalya - Turecko - last minute, katalog, informace: UBYTOVANI:
Cestovni kancelaf Orex Travel pro Vas pfipravila speciaini nabidku, kdy
www.easy-travel.cz/zeme/turecko/antalya/fortuna-3-ai-eu/

Turecko - Dovolena.eu

Zajezdy a informace o dovolené v destinaci Turecko. Turecko ma osm sousedias
Vetsinou z nich nema prave pratelske vztahy. Turecko Je orientaini zemi ...
www.dovolena.eu/turecko/

Vstup Turecka do EU

Obr. 5 Pozice na Seznamu pro kli¢ové spojeni ,turecko eu* dne 6. 9. 2012

Pokrocilé hledani »

Turecko Eu z Némecka
Nové odlety z Prahy. Zajezdy
‘od némeckych CK. Usetfite!
Airstop.cz/Turecko

Turecko last minute 2012
Dovolena v Turecku za skvélé ceny
Vychutnejte si krasy Turecka s nami
www.gotravel.cz/turecko

Turecko

Levnéji nez pred tydnem!
Vyhodnéji nez u nas nenakoupite.
www.NewTravel.cz/Turecko

Turecko - levné zajezdy

Hledate skvélé misto na dovolenou?
VyraZte do Turecka za super ceny!
www.EximTours.cz

Akce: Turecko s Cedokem
Zajistéte si letni dovolencu jeste
dnes. S Cedokem je to bez starosti!
www.Cedok.cz

Cestovni kancelal TopFly
Specialista na Turecko.
Staél si jen vybrat!
www.topfly.cz

Turecko - zajezdy 2012
Velky wybér leteckych zajezda.
Turecko last minute.

www.abazajezdy.cz

... vztahy mezi Tureckeg pekonunll problematics o Turecka do EU, vstupni
LW ENRLOEEREVED Prejit na: http://www.vstupturecka.cz/ I8
www.vstupturecka.cz/

U vyhledavace Google uz bohuzel k tak patrnému zlepSeni nedoslo. Pouze klicové
slovo vstup turecka se posunulo z mista 60+ na dvacatou Sestou pozici. Umisténi ostatnich
klicovych slov zlstala na neur€itych pozicich 60+. Divodem je nejspiS zaméfeni
vyhledavace Seznam spiSe na domaci Ceské webové stranky a kvalitnéjsi vyhledavaci
algoritmy vyhledavace Google. Z vysledki lze usoudit, ze Google je schopen na dané

klic¢ové slovo vyhledat mnohem vétSi mnoZstvi webovych stranek a predstavuje

tak prostfedi s mnohem vyssi konkurenci, nez je Seznam.

Zatimco na Seznamu tak pro slusné umisténi postaci pouze on-page optimalizace
webu, pro lep$i pozice ve vysledcich vyhledavani na Googlu je ziejmé nutna také kvalitni
off-page optimalizace a budovani sit¢ zpétnych odkazi. Tuto domnénku potvrzuji
také vysledky vyhledavani na klicové slovo vstup turecka. Zatimco Seznam vyhledal
pouze necelych pul milionu odkazi, Google ve své databazi objevil vice nez 6 miliont
vysledkt. Umisténi na dvacatém Sestém misté ve vyhledavaci Google a pocet nalezenych

odkazi dokumentuji nasledujici obrazky:
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Obr. 6 Pocet nalezenych odkazi vyhledavacem Google dne 6. 9. 2012

Google wtup urecka "o ]
Search

Vstup Turecka do EU
/- Cached

s vstupturecka 2

titajicise EUa

Vatup Turecka do EU

ka do Evropské unie - Jen&iv blog - eStranky.
oy-vstupu-ureck..- Transiate s page
2010. Uvod.

More u bode, mysli si Van Romy
ransiate fus page
Kiadno sy vEL,
Change locaton
CEVRO: Turecko a EU - jsou na vstup pfipraveni oba?
o 4185-tureckojsou-vstupprpra..- Transiale s page
Show search ol stup Tarocka do U

& pr X zia

STANOVISKA: Vstup Turecks do EU - ano &ine - RND: Miosay .
o ke’ ci=stanoviska..- Transiae fis page

tkal Omezim se na vé allematvy vjioje, v poficks vaze.

Vstup Turecka do EU
avsfupturecka cz - Transials fis page. »
opis sensti vzishy mez
Vetupai ki

x- Transiats s page
prohlubujici se spokuprdc s EU Senstvio nic

inisterstvo zahraniénich véci Ceské republi
page

Eurosteptic Keus v Turecky podoofd vatup zemé do EU .
5-v-turecku-p..- Transiae s page

Evopied uie, AHE il rowi comariions b, Koy

O histori Turecka
Toss T
“coniainment: 1949: vetup do Evropské Rady (09.08 ) &7 mésice po il .

Aureckatistoris i - Transiate s page

< G\,u()\numu\mgle

>
Prviws 12345678910 Next

Obr. 7 Pocet nalezenych odkazii vyhledavacem Seznam dne 6. 9. 2012

SEZ’-WM.C& vstup turecka Pokrofé hiedani s
Vyhledat Seznamem

b Cosky Ve swits

Dovolena v Turecku

Sdovolena czTurecko ) Turecko - zdjezdy 2012
:;'gn\éed\\fabd\aml
4
\Hza —hrezm'l vstupu Ministerstvo zahraniénich veci éeske . wow sazsjeztyez
mm‘yv débovani akiuslnich = apobylma e o
i lencyidopedie_statulewr: esiovaniiisa himi

Turecka zéjezdy z Némacka
Vstup Turecka do EU tminule v X

Vatup Turecka o EU- Popis Tureckas s jh tisire  ndbfensii ziahy me Twreckem Novinka - Ouety 2 Praiy!

a unii vstupu y

wrw vstupturecka cz/

CK Cedok - Turecko

Euroskop.cz - Komentafe, analjzy - Vstup Turecka do EU. Usyte s dovolencu s Cedokem.
Turedkj premsér Recep Tayyip Erdogan sigji v Gele Turecka od biezna 2003, Za ko dobu mg;m’am“"?‘
‘58 vyjednévani o moZném vstupu Tulecka do Eviopsks unie ... o edone
wrw 2uroskop 2462077 Bidanekivstup-turecka-do-eu-: rovy—'es\a'!...
ZaEzzdy; k mofi.
Vstup Turecka do EU Medlaolslamu ok nabidka lstacigch pobylowjch
2192011 - 3 otazka vst i ini i dnes pri zajerdi. Denné Serstvé last minute.
| stretnuti )] kqelyh\edaelmqsmedcym www abc-zajerdycz
mediasislamu cziemaivstup-turecka-do-eul
N Turecko

Vizum Tureckeo 73 2012 /2013 - New Travel.cz Stake hledate dovolenou? puwm
Paokud se bude jed: z Turecka d ané&ummdomplaﬂ hotely v Turecku. Srownejie cem

ama i 5000 USD, & jeh o warw NewTravel cz/Turecko
WirN newravel .-:.1umkn|rb'vstupm-b mal N

" Tescoma - osobni odbér

Turecko, Vstupni formality - INVIA.CZ Thodiz, ,
Vslupni formality, Rady a fipy na Turecko - aktuini imEnowe  yGaler Harks
lurzy, roaming, hotely a dalsi. Nechie s poradit neZ vyrazile! warw fescoma-praha.cz

W Invia. 21umckm'su"'—b mality/

Tureckeo
Vaépn‘mx‘loepooehnsvéﬁ pr
pro cesiovaiele, recenze hotell
turecko.orbion.cz

Cesta Turecka do EU - problematika vstupu, Evropsks ...
' rAmai své prace bych se chiéla zaméfit na problematiu Turecka spjatou se snahou o
wstup do Evropsks unie. Jednaseopdmzmwmdtdﬂr!wan)’d\..

WA E-DeONS CZ/EVTOPSEKA. .. do-eu-prod 1l i ,.. | himi
e o R .
nékdy v 16. stoleti nedaleko Agia Sophia, se kerou se docela ... 2a 700 KE ve 4° hotehu se snidani
werw turecko orgtureckofstanbul-sultanahmet himi werw achvedays.cz

Cestouné doklady, Las‘t“mte Turecko ) Ny » W

Pri potebe vi
Symie, Iraku, Arménska a spaf), resp. pcbyleuledmcd 1.
° wrw Jast-minuis-turecho skicesiovne-doldady

Turecko - Rady na cestu - privodee na Orbion.cz

Turecho - Radynaoesll I\bnnace prinvodee, ipy a friky ... Posun je o jednu hodinu
dopfedu,

tumko.o”o" 2-5\5\".1\101:\5 ady—ra -cest-318/

eme 1 - 10 2496 015 na
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4.3.3 Méreni navstévnostli

Navstévnost webovych stranek www.vstupturecka.cz za prvni mésic jejich

existence dokumentuji nasledujici obrazky ziskané z nastroje Google Analytics:
Obr. 8 MéFeni navstévnosti ze dne 6. 9. 2012

Piehled navstévnika 6.8.2012-.5.9.2012

Pokrotilé segmenty E-mail Exportovat v  Pfidat napanel  Zkratka 5FTA

@ revsievy - podil v s 100,00 %

Prehled
Névitévy v |VS. Vybrat metriu Kazdou hodinu  Den  Tyden Mésic
® Navstavy
4
2
8.5m 15.Sp 2.5 29.5p

Pocet navstévnika tohoto webu: 6

NAx - Navstévy: 13
M+ Unikétni navitsvnici: 6
Mo Zob i stranek: 67
obrazeni strane m 53,85 % Returning Visitor

M. s Potet stranek na navétévu: 5,15 “ 7 Navitévy

n 46,‘1 5 % New Visitor

A Pram. doba trvani navstévy: 00:15:47 & Nawsieuy

AN A Mira okamzitého opusténi: 53,85 %

/\\ | Procento novych navitév: 46,15 %

Obr. 9 Piistupy pies klicova slova ze dne 6. 9. 2012

Tento web navstivilo 13 lidi.

m 84,62 % Provoz z vyhledavani
1 Navstevy

m 15,38 % Pfima navatévnost

2 Navstgvy
Provoz z vyhledavani Kligoveé slovo Navstévy Navstévy v %
Klicove slovo » 1.  vstupturecka 5 I 4545 %
Vyhledavaci dotaz ve shodé 2. (not provided) 3 Il 2727 %
Zdroj 3. turecko a Clenstvi v eu 1 l 9,09 %
Navatévnost z odkazujicich stranek 4. turecko aeu 1 W 009%
Zdroj 5. turecko eu 1 W o.09%
PHima navstévnost Zzobrazit cely pfehled

Vstupni stranka
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Obr. 10 Zdroje navstévnosti ze dne 6. 9. 2012

Tento web navstivilo 13 lidi.

m 84,62 % Provoz z vyhledavani
11 Navstavy

m 15,38 % Pfima navitévnost
2 Nawstivy

Provoz z vyhledavani Zdroj Navstévy Navitdvy v %
Kligové slovo 1. seznam s I 72.73%

Vyhledavac dotaz ve shode 2. google 3 Il 2727 %

Zdroj » zobrazit cely prehled

Navstévnost z odkazujicich stranek

Zdroj

PFima navstévnost

Vstupnl stranka

Jak je vidét, navstévnost za prvni dva tydny, kdy webové stranky fungovaly zcela
bez jakékoliv optimalizace, byla téméf nulova. Po dokonceni on-page optimalizace
a zaindexovani vyhledavaci se nasledujici dva tydny névstévnost sice mirn¢ zvedla, pouze
vSak na né€kolik navstévnikti denné. Celkem za téchto ¢trnact dnl navstivilo web tfinact
uzivateli @ z toho Sest bylo unikatnich. Doslo k nékolika desitkdim zobrazeni stranek,
jedendct navstév piiSlo z vysledk vyhleddvani a dvé pfimou cestou. Osm navstévnikl
bylo z vyhledavace Seznama tiéi z vyhledavace Google. Z klicovych slov pouzitych
pro vyhledani stranek dominuje pfedev§im vstup tureckaa poté turecko a ¢lenstvi

v eu, turecko a eu a turecko eu.

Ukazuje se, Ze on-page optimalizace stranek sice ndvstévnost pozitivné ovlivnila,
piesto vSak nikterak vyrazné. I kdyz nejsou dva tydny od dokonceni on-page optimalizace
prilis dlouhd doba na definitivni hodnoceni uspé$nosti z hlediska navstévnosti, objevuji
se naznaky, ze k razantnimu zlepSeni jiz pravdépodobné nedojde. Vstup Turecka
do Evropské unie pfece jenom neni piiliS oblibené a vyhledavané téma,
a tak by k prud$imu zvySeni navsStévnosti byla nejspiS potiteba také kvalitni off-page

optimalizace a dlouhodobé budovani sité zpétnych odkazi.
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4.4 Off-page optimalizace

wewvr

Nejdilezitéjsim  faktorem  off-page  optimalizace  je mnozZstvi  zpétnych
odkazli a jejich ohodnoceni vyhledavaci. Kvalitni off-page optimalizace by méla mit
vyrazny vliv na umisténi stranek ve vysledcich vyhledavani, dokonce o dost vétsi
nez optimalizace on-page faktord. Do kvalitni off-page optimalizace a budovani sité
zpétnych odkazi je vSak tfeba investovat nejen znatné mnoZzstvi Casu a usili,
ale také penéz. Pro Ucely této diplomové prace tedy postaci pouze jednodussi off-page
optimalizace s minimalnim mnoZstvim finan¢nich prosttedkli, zato vsSak s vyuzitim
nejmodernéjsich technik a optimaliza¢nich metod. Nulovy pocet zpétnych odkazu, a tedy
naprosto zadnou vychozi off-page optimalizaci, dokumentuje nasledujici obrazek ziskany

z webu Majestico:
Obr. 11 Pocet zpétnych odkazi ze dne 10. 9. 2012

View mode: | Daily j

' 2
Majestic .
ot SEO Backlinks reviewed (non-cumulative view)

4.4.1 Registrace do katalogu

Nejprve byl web zaregistrovan do nékolika klicovych katalogii. Vybrany byly

pfedevsim ty s nejveét§sim ohodnocenim Seznam Ranku a Page Ranku, konkrétné tyto:

o http://grab.cz
o http://katalog.smshned.info
o http://katalog.tncz.eu

e http://katalogcentrum.cz
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o http://katalogmajkl.hustej.net
o http://katalogtop.ic.cz

o http://katalogwebu.eu

e http://linky.programdnes.cz
o http://linky24.cz

o http://list.hudbazdarma.net

e http://nejodkazy.cz

o http://odkazy.pisnickyzdarma.cz
o http://odkazy.zhlednito.net

o http://odkazy24.cz

e http://www.zona.cz

e http://www.zdroj.cz

o http://www.katalog-webu.cz
e http://najduvse.cz

o http://katalog.liver.cz

e http://www.ipramen.cz

e http://aaainternet.cz
 http://portal.webovka.eu

e http://www.xex.cz

o http://odkazy.seznam.cz

o http://linkovnik.com

e http://www.azlink.cz

o http://odkazy.xrs.cz

e http://zakopni.cz

« http://katalog.mpalan.cz

e http://www.lister.cz

Nékteré z pouzitych webovych katalogi vytvareji pozadovany odkaz ihned,
ale vétsina podléha schvaleni administratory, a tak lze prvni vysledky tohoto kroku

ocekavat v fadech nékolika tydni.
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4.4.2 Socialni sité

Facebook je pii off-page optimalizaci pro vyhledavace klicovou socidlni siti.
Pro ziskani dalSich zpétnych odkazii byl vytvofen jednoduchy profil ve formé takzvané
Stranky (Pages). Na Zed profilu byl umistén struény popis a také odkazy

ve formé Stavii na vSechny podstranky webu www.vstupturecka.cz.

Obr. 12 Profil na socialni siti Facebook

Panel pro spravu upravit stranku ~  Vytvofit okruh ufivateli ~ MNapovéda v | | Zobrazit + Vytvofit stranku

zde uvidite svoji
reklamu

http: / /www.vstup
turecka.cz
/sitemap.xml
hitp://www.vstuptur
ttemap.xml

Vstup Turecka do EU L5 | ziskejte vice fanouski |

+ Pridat profilovou fotku & pidat Gvodni fotku

[ syei

Vstup Turecka do EU - Popis Turecka a jeho historie 2 nabofenstvi, vztahy mezi Tureckem a n, 1 -
Evropskou unii, problematika vstupu Turecka do EU, vstupni kritéria, pozitiva a negativa a L}
vefejné min&ni v Turecku | Evropské unll.

o mné

Fotky To se mi libi
o stav [ Fotka/video [5 udélosti a dalsi Alctivity
Co se vam honi hlavou? recka do EU se pfidal(a) na
]
Vstup Turecka do EU sdikl[z) odkaz
Vstup Turecka do EU sd odkaz.
http: //www.vstupturecka. cz/ sitemap. xm| PribliEné pred hodino

hitp: / {www.vstupturecka.cz/ sitemap.xml hittp://www.vstupturecka.cz/verejne-mineni/
Vefejné minéni | Vstup Turecka do EU

ui se mi to nelibi - PRidat komentsF - Sdilet

) To se libi uZivatell vstup Turecka do EU.

To se mi libi - PFidat komentsF . Sdiet
Vstup Turecka do EU sdlel(z) odkaz Vstup Turecka do EU < odkaz

http://www_vstupturecka.cz/ problematika-vstupu-do-eu/ http://www.vstupturecka.cz/pozitiva-a-negativa-vstupu/

Na web bylo vlozeno né¢kolik ¢lankti o vstupu Turecka do Evropské unie, které
byly poté umistény do RSS webového kandlu. RSS feed byl nejdiive zac¢lenén do nékolika
vlastnich a spfiznénych webl, které se sice tématicky pfili§ neshoduji
s webem www.vstupturecka.cz, ale bez zbyteénych finan¢nich nakladd vytvoii desitky
novych zpétnych odkazl. Poté byl web zaregistrovan do téchto oblibenych a Siroce

rozsifenych RSS agregatort:
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o www.aktualnizpravy.cz
e www.krab.cz

e WWW.S€znam.cz

e WwWw.pravednes.cz

e WWW.rssmonitor.cz

e www.kecteni.cz

e WwWW.pridej.cz

Umisténi webového kandlu do RSS a spfiznénych webl by mélo prinést nékolik
novych zpétnych odkazii a odrazit se tak béhem nékolika tydnd ve vysledcich vyhledavani.
Pro ziskani dalSich zpétnych odkazii byly vyuzity také takzvané linkovaci weby,
do kterych byly zaregistrovany vSechny podstranky webu www.vstupturecka.cz. Jedna

se predevsim o tyto portaly:

o www.linkuj.cz
o www.topclanky.cz
e Www.reddit.com

e Www.pridej.cz

Umisténi nckolika PR ¢lankli na PR webech, které jsou vyhledavadi dobie
ohodnoceng, je skvélym zplsobem, jak ziskat nové hodnotné zpétné odkazy. Bylo tedy
vytvofeno nékolik jednoduchych PR ¢lankt s odkazy na web www.vstupturecka.cz

a ty byly nasledné€ umistény ne téchto tfech oblibenych PR webech:

o www.prclanek.cz
e www.prclanky.info

e www.prtipy.info

vvvvvv

e vstup turecka do eu
o tureckoaeu
o turecko a evropskad unie

e vstup turecka
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4.4.3 Vysledky off-page optimalizace

Zhruba po mésici od piedchozi off-page optimalizace doslo ke zhodnoceni prvnich
vysledkii. Nejprve byl prizkum zaméfen na pocet zpétnych odkazt. Podle provedené

optimalizace a budovani sit¢ zpétnych odkazii pomoci katalogli, RSS agregatorii

a socialnich siti by se mél jejich pocet pohybovat kolem nékolika desitek.

Obr. 13 Pocet zpétnych odkazi ze dne 8. 10. 2012

Majestic Site Explorer

) hittp://www.vstuptureck.

© www.vstupturecka.cz

Summary Backlinks New  Lost Anchor Text

Summary

#

'S

Domain Information

Referring Domains

11 29

Backlink Breakdown

‘A ;11

Referring IP addresses: 8 mages
NoFollow: 1

Referring Class C subnets: 8 H

5 Redirects: - %
Indexed URLs: 2 e

O Frames: -

Deleted: 3

) Citation flow
L MasesTic )

@® vstupturecka.cz

Ref Domains

External Backlinks

Use Fresh Index: ® 8 Use Historic Index: O

Pages  Link Profile

Link profile

Citation Flow @ Trust Flow @

1 5

Backlink History

sosce: majesticma com

Scrce: majescicsen com

Chart shows the External Backlinks reviewed over the |ast 60 days.

Backlinks

See more results in the Backlinks tab, or get even more data by
creating a report.

Page
Source URL: hitp: f/wiow kotolon-web cz & L
Anchor Text: http://www vstupturecka.cz
Target URL: http://mww.vstupturecka.cz & L4 %
o azlink cz & L3 B
Anchor Text: vstup turecka do eu

Target URL: http://www.vstupturecka.cz & L B

Source URL: hit

Source URL: hitos//ww.zzlink.cz & L4 8
Anchor Text: vstup turecka do eu

Target URL: hitp://www vstupturecka.cz & L&
ni & [

Seurce URL: http t

Anchor Text: nitp://www.vstupturecka.cz
Target URL: hitp://mww.vstupturecka.cz & L6 %

Source URL: hitp://portal webovia eu/index phpzeat=71 & L& &
Anchor Text: vstup turecka do eu
Target URL: http://mww.vstupturecka.cz & L8 %

Chart shows the Referring Domains reviewed over the last 60 days.

Anchor Text

See more results on the Anchor Text tab, where you can drill down

into each keyword and find the Referring Domains and External

Backlinks that use that Keyword,

4 ™\
Anchor Text

vstupturecka ez (Domain)

12%

5%
18%

[ vstupturecka do... [ htip 7w vstup.
Ovnovemokne  Ciureckoaeviops.. oy
FEEr
Y O http:/iwww vstup... [ Other Anchor Text gy et )
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Jak je wvidét, web ziskal béhem mésice pomérné¢ jednoduchou off-page

optimalizaci dvacet devét novych zpétnych odkazl z jedenacti riznych domén s osmi

7w

riznymi [P adresami. Nésledujici ¢ast se zaméfi na to, jak se toto zlepSeni odrazilo

V umisténi ve vyhledavacich.
4.4.4 Umisténi ve vyhledavacich
K zjisténi pozic ve vyhledavacich byla opét pouzita webova sluzba Collabim.

Obr. 14 Pozice na kli¢ova slova ve vyhledavacdich ze dne 8. 10. 2012

vstupturecka.cz
Piehled Odkazy W{ERLVEW Site finder  Reporty Nastroje Uzivatelé a opravnéni
Kli¢ova slova + Pfidat nova kliéova slova
Kli¢ové slovo HI,“?““,“ Google (svét) Pozice Google CZ Pozice Seznam.cz Aktuallzace pozic + Vice
mésicné, pfesna shoda
I vstup turecka do eu 110 31(+0) 9 (+3) Dnes
[ turecko evropska unie 36 12 (-1) Dnes
[ turecko a evropska unie 16 9 (+0) Dnes
7 vstup turecka do evropskeé unie 0 40 (+7) 5 (+0) Dnes
i vstup doeu 210 -44 pred 6 dny
[ turecko eu 140 5(+2) pred 6 dny
i turecko aeu a1 5(+3) pred 6 dny
i turecko v eu 58 52 (+8) 7 (+0) pred 6 dny
7 turecko vstup do eu 22 42 (+18) 7(-4) pied 6 dny
i vstup turecka 1] 12 (+11) 1(+0) _EI'%_d E d__py_

T = denni méfeni pozic
i = méfeni jednou za 14 dni

Smazat nebo |EXportovat| 10 klicovych slov

Na vysledcich je patrny velmi zfetelny posun k lepSimu. Co se tyc¢e Seznamu,
aZ na jednu vyjimku doSlo ke zlepSeni u vSech kli¢ovych slov. U osmi z deseti klicovych
slov se web dostal na prvni stranku vysledkti vyhledavani, u slova vstup turecka dokonce
na 1. misto. Ostatni klicova slova se pohybuji na paté, sedmé a devaté pozici. Klicové
slovo turecko evropska unie se umistilo na pékném dvanactém misté, zatimco pozice
slova vstup do eu se bohuzel propadla ze Sestnactého mista na pozici 60+. Pfece jen
se jedna o velmi obecné klicové slovo, na které optimalizuje velké mnozstvi jinych

webovych stranek.

U vyhledavace Google doslo opét pouze k dil¢imu zlepSeni, a to jen u nékolika
klicovych slov. Pozice slova vstup turecka se zvedla z dvacatého Sestého na dvanacté

misto a umisténi dalSich ¢ty kli¢ovych slov se dostala z pozice 60+ na pozici tficatou
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prvni, Ctyficatou, Ctyficatou druhou a padesatou druhou. Vzhledem k provadéné
optimalizaci jde o velmi slusny vysledek, piesto se vsak stale projevuje velmi vysoka
konkurence u vysledkii vyhledavani na Googlu. Pro ziskéni alespoii srovnatelnych
vysledkil jako ve vyhleddvaci Seznam je zde rozhodné zapotifebi mnohem intenzivnéjSich
optimaliza¢nich praci.

4.4.5 Méieni navstévnosti

Pro zdokumentovani navstévnosti byl opét vyuzit webovy nastroj Google

Analytics.

Obr. 15 Méreni navs§tévnosti ze dne 8. 10. 2012

Pfehled navEtévnika 7.9.2012.7.10.2012

Pobvotié egmenty sl Expotovst « Pt na panel Zhsshs

€ o Demografick adaje Zomé ! Gzemi Navelovy Mavetivy v %
e 1 : s I 552 %
[ E—— [Frora— s — " R « lama
Pye— 3 Tumey 3 | azm%
. Sysin PR 2 | 2m%
JW : o -
paracnd syt 2oirazit ety piehied
— Demogranche adaje Masto Navitbvy  NAVEMVY ¥ %
Potet navitévniki tohoto webu: 47 . 1 P v -
Mon Nawitovy: T1 2 ™ [ RFLEN
‘Unikatnd navatévnici: 47 Maste " D T 2 | ze%
Zobrazeni stranek: 246 6157 % Mow Wit Syuem “ . e S 2 | ze2%
s Poiet strinek na ndvitivy: 3,46 S e 3 Zamberk 2 | 2m2%
_J Priim. doba trvani navitévy: 00:04:06 '3?£E:Rﬂulnlnnvhllm . 6 Kn " 2 | zm%
\ Mira opusténi: 83,38 % e i A i
1PV Procento novich navetéy: 61,97 % Mobll v B
0 dnisa 1 e
0 1w
robrazi ool plebies
Provoz z vyhledavani Kli¢ové slovo Navitévy Navitévy v %
Kliéové slovo 4 1. (not provided) 6 W 13.04%
Zadany vyhledavaci dotaz 2. vstup turecka do eu 5 B 1087%
Zdroj 3. historie turecka 4 | 870%
nost z 4. turecko eu 3 I 652%
Zdroj 5. nemécko je proti vstupu turecka 2 | s35%
PHma navatévnost 6. pozitiva a negativa eu 2 | s35%
Vstupnl stranka 7. turecko aeu 2 | a35%
8. turecko nabozenstv 2 | a35%
9. celnl unie eu a turecka 1| 217%
10. doheda o celnl unii turecka s eu 1| 217%
Provoz z vyhledavani Zdroj Navitévy Navitévy v %
Kligové slovo 1. seznam 2o I 63.04 %
Zadany vyhledavaci dotaz 2. google 17 [ 36.96 %

Zdroj

Zdroj

PHma navstévnost

Wstupni stranka
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Z vysledkll méfeni je patrné, ze navstévnost se zvedla na tfi az pét pravidelnych
navstév denné. Celkova navstévnost dosahla sedmdesati jedna navstév denné, Ctyficeti
sedmi unikatnich navstévnik a velmi péknych dvé sté Ctyficeti Sesti zobrazeni stranek.
Vétsina navstévnika pochazi z Ceské republiky, ale kromé toho web navstivilo také
nékolik uzivatell ze Spojenych stati americkych, Turecka, Slovenska a Svédska.
Nejcastéji pouzitym klicovym slovem pii vyhledavani bylo vstup turecka do eu,
historie turecka a turecko eu. Co se tyce vyhledavacl, vévodi Seznam s 63 % pied
Googlem s 37 %. S ptihlédnutim Kk provedené on-page i off-page optimalizaci se jedna

0 velmi uspokojivy vysledek.

4.5 Finalni zhodnoceni

Po dalSich zhruba tfech mésicich doSlo k findlnimu zhodnoceni vysledku.
Co se tyCe poctu zpétnych odkazi, v minulé fazi jich bylo naméfeno asi tfi desitky, nyni

by se tedy dal o¢ekavat mirny nartist o nékolik desitek novych odkazl z riznych domén.

4.5.1 Pocet zpétnych odkazu

K ur€eni poctu zpétnych odkazii  byla opét pouZita  webova

sluzba www.majesticseo.com.

Obr. 16 Pocet zpétnych odkazi ze dne 4. 2. 2013

Majestic Site Explorer

( )
O http://www.vstupture. O www.vstupturecka.cz @ vstupturecka.cz Use Fresh Index: ® il Use Historic Index: O
Summary Backlinks New  Lost Anchor Text Ref Domains  Map Pages  Link Profile
Summary
Domain Information Link profile
Referring Domains External Backlinks Citation Flow @ Trust Flow @
10 11 1 6

19 in the last 5 years. 43 in the last 5 years. N
Referring IP addresses: 7
Referring Class C subnets: 7

Indexed URLs: 2

Trust flow

Citation flow

Msestic

72



Zvysledkli je patrné, ze na web vede vyrazn¢ méné zpétnych odkazi,
nez by se dalo o¢ekavat. Z ptivodnich dvaceti deviti zpétnych odkazl zistalo po tfech
mésicich jedenact. Ukazuje se, ze jednoduse provadéna off-page optimalizace ma sice
vyrazny u¢inek na zacatku kampané, pokud se vSak dostatecné neudrzuje, postupné upada.
V tomto piipadé se jedna o propad zhruba o 60 % za tii mésice. Jednoho uspéchu bylo
pfesto dosazeno. Jak je vidét pod poctem zpétnych odkazii, web ziskal za dobu své
existence celkem Ctyficet tii zpétnych odkazii na devatenacti unikatnich doménach a sedmi
unikatnich IP adresach. Pomoci zkuSenosti s timto projektem tedy bylo prakticky ovéteno,
jak dulezité je pracovat na optimalizaci pro vyhledavace neustale a pravidelné. Dalsi ¢ast

prace se nyni zamé&ii na to, jak se tato situace dale projevi na umisténi ve vyhledavacich.

4.5.2 Umisténi ve vyhledavacich

Obr. 17 Pozice na kli¢ova slova ve vyhledavacich ze dne 4. 2. 2013

Kli¢ova slova + PFidat nova klitova slova

Hledanost Google (svét)

Klicové slovo s né, plesna shoda Pozice Google CZ Pozice Seznam.cz Aktualizace pozic
[ wstup turecka do eu 91 24 (+1) 1(+0) Dnes
I turecko evropska unie 58 2 (+0) Dnes
turecko a evropska unie 28 2(+0) Dnes
vstup turecka do evropské unie 16 30 (+0) 1(+0) Dnes
7 wvstupdo eu 140 2(+1) pfed 2 dny
! turecko eu 140 1+2) pfed 2 dny
turecko a eu 58 47 (+11) 1(+2) _p__fgd 2 dn_y_
turecko v eu 36 49 (+11) 1(+0)
¢ turecko vstup do eu 16 41 (+5) 2 (+1) pfed 2 dny
[ wstup turecka - 14(+9) 1{+0) pied 2 dny

= denni méfeni pozic
= méfeni jednou za 14 dni

Na téchto vysledcich je patrné velmi vyrazné zlepSeni. Co se ty¢e Seznamu, doslo
ke zlepSeni téméf na vSech pozicich. V nékterych piipadech web poskocil o dvanact
nebo dokonce az o Sedesat mist kuptedu. Nyni se web v reakci na vybrana klicova slova
umist'uje vyhradné na prvnich dvou pozicich. V piipadé¢ Googlu doslo ke zlepseni u Sesti

klicovych slov, ostatni zlstavaji na pozicich 60+. I tady ale jde o velmi vyrazné zlepSeni,
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a to az o deset pozic. Do vysledkii na Googlu se stale promitd mnohem silné¢jsi konkurence

nez na Seznamu.

4.5.3 Navstévnost

Pro zdokumentovani navstévnosti byl opét pouzit webovy nastroj Google Analytics.

Obr. 18 Méreni navstévnosti ze dne 4. 2. 2013

Pfehled zdroju navstévnosti 1.10.2012-3.2.2013

Pokrogilé segmenty | E-mail Exportovat =  Pfidat na panel  Zkratka SETA
@ navstery — podil v %: 100,00 %
Pfehled
Kazdou hodinu  Den  Tyden | Mésic

® Navstevy
20

listopad 2012 prosinec 2012 leden 2013 tnor

Tento web navstivilo 579 lidi.

m 89,81 % Provoz z vyhledavani
520 Navstavy

A m 4,32 % Navatévnost z odkazujicich stranek

25 Navitévy

m 5,87 % Pfima navstévnost

34 Navatéwy

Provoz z vyhledavani Kligové slovo Navitévy Navitévy v %
Klicové slovo 3 1. (not provided) 19 Wl 1545%
Zadany vyhledavacl dotaz 2. turecko a eu 14 W 1.38%
Zdro] 3. turecko v eu 12 0 976%
Nav&tavnost z stranek 4. vstup turecka do eu 9 0 732%
Zdroj 5. vstup do eu 6 || 488 %
PHma nav&tévnost 6. turecko vstup do eu 5 | 407%
Vstupni stranka 7. kypr turecko eu 4 | 325%

8. ekonomika turecka 2 | 1.83%

9. turecka vefejnost a eu 2 | 163%

10. turecko a evropska unie 2 | 163%

zobrazit cely prehled

Provoz z vyhledavani Zdroj Navstévy Navstévy v %
Klicove slovo 1. seznam 372 I 7.5 %
Zadany vyhledavaci dotaz 2. google 145 [l 27.88 %
Zdro] » 3. bing 1 | 019%
Navstévnost z odkazujicich stranek 4. search.centrum.cz 1 ]019%
Zdroj 5. yahoo 1 | 019%
PHmMA navitévnost zobrazit cely prehled

Vstupni stranka
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Z vysledki méfeni Google Analytics vyplyva, Ze navstévnost se drzi
vV priméru kolem péti navstév denné. K nejvétsimu vykyvu doslo v poloviné prosince
2012, kdy na web zavitalo osmnact uzivateli za den. Celkova navstévnost jiz dosahla
hodnoty 579 uZzivateld, z toho téméf 90 % je z vyhleddvani, 4,3 % z odkazujicich stranek
a5,9 % pfimé navitévnosti. Vétsina navitévnikil stale pochazi z Ceské republiky.

Pti vyhledavani se nejcastéji uplatnila klicova slova:

e tureckoaceu
e tureckoveu

e Vstup turecka do eu

Co se ty¢e vyhledavacu, stale vede Seznam se 72% navstévnosti a za nim Google

s 28%. Po jedné navstéve se uplatnily také vyhledavace Bing, Yahoo a Centrum.
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5 Zhodnoceni vysledkiu a doporuceni

Po provedeni on-page optimalizace byl web zaregistrovan do vyhledavacu
a probéhla analyza klicovych slov. Bylo zvoleno deset kli¢ovych slov, ktera byla nasledné
sledovana spolu s navstévnosti stranek a poc¢tem zpétnych odkazl. Dale byla ovétfena
validita jednotlivych webovych stranek, nastaven vhodny nazev webu, piepisovani URL
adres, titulek hlavni stranky, popis hlavni stranky a klicova slova hlavni stranky. Obdobné
byly nastaveny i ostatni stranky na webu. Nakonec byla vytvofena XML mapa stranek.
Dva tydny po on-page optimalizaci bylo provedeno méfeni, které ukazalo
viditelné zlepSeni, co se tyce umisténi ve vysledcich vyhled4dvani, navstévnosti 1 poctu

zpétnych odkazi.

Po analyze vysledkti on-page optimalizace byla provedena jednoducha off-page
a poté byly vytvoreny fanouskovské stranky webu na Facebooku. Dale bylo publikovano
nekolik ¢lankid na webu, které byly nasledné zaregistrovany do nékolika RSS agregatort.
Pro ziskani dalSich zpétnych odkazl bylo vyuZito také nékolik linkovacich webil a také
umisténi PR ¢lankd odkazujicich na web na nékolik PR webi. Po mésici bylo provedeno
dalsi meéteni, které zaznamenalo vyrazné zvySeni navstévnosti, poctu zpétnych odkazi,
ale pfedev§im v umisténi ve vyhledavacich. K dalsimu, kone¢nému méfeni doslo o tii
meésice pozdéji. Byl naméten dalsi posun u vysledktl vyhledavani, ale mirny pokles poctu
zpétnych odkazli a stagnace v navstévnosti. Diky velmi dobrym vysledkiim v umisténi
ve vyhledavacich vSak muze byt provedend optimalizace pro vyhledavace prohlasena
za velmi uspésnou, coz dokazuje predevSim posun ve vyhledavaci Seznam, ze kterého
prichazelo 72 % navstévniki. Web umistil v pfipadé témet vSech klicovych slov na prvni

stran¢, asto dokonce na prvnim nebo druhém misté.

Na zaklad€ praktickych zkuSenosti je nutné doporucit pfedevSim budovani sité
zpétnych odkazi registracemi do katalogti, vyménou odkazl, tvorbou vlastnich

mikrostranek, publikovani na blogu, ucast v diskuzich, forech a podobné.
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6 Zaver

Fulltextové vyhledavace jsou naprosto klicovou soucasti internetu a pro vétSinu
uzivatelis v Ceské republice i v zahraniéi jsou vstupni branou k informacim na siti. Search
engine optimization je proto nepostradatelnou technikou nejen pro komer¢ni webové
stranky, ale 1 portaly organl vefejné spravy a dalSich statnich, krajskych a regiondlnich
instituci, spolki a sdruzeni. Tato prace odpovida na otazku, pro¢ je dilezité umisténi
ve vysledcich vyhleddvani, co a jak jej ovliviiuje a jak ziskatco nejlepSi pozici

ve vyhledavacich.

Pouzité zdroje informaci vychézeji zejména z anglicky psanych knih, publikaci
a odbornych ¢lankt, a to piedev§im z divodu, ze dosud neni k dispozici dostatek
odbornych publikaci od ¢eskych autorti a problematika SEO v ¢eském prostiedi je feSena
piedevsim na osobnich internetovych strankach. Presto byla provadéna reSerse i na zakladé

dosud existujicich tisténych dokumentti od ¢eskych autorit v tomto oboru.

V praktické ¢asti diplomni prace byla vytvofena webova prezentace a provedena
jeji optimalizaci na vybrana klicova slova. Kontinudlnim méfenim byly zjistény a ovéfeny
dulezité poznatky z oblasti SEO. Jak je ziejmé, vyslednou pozici ovliviiuji predevsim

tzv. on-page a off-page faktory, a to asi v tomto poméru:

o Off-page faktory — ptevazné zpétné odkazy — maji vliv az 60%
e on-page faktory — naptiklad nadpisy, titulky, klicova slova — maji vliv az 40%

o ostatni faktory — napiiklad doména, jeji staii a historie — maji vliv do 10ti%

Meéfenim bylo jednoznacné prokazano, ze nejvétsi vliv na umisténi stranek
ve vyhledavadich ma budovani zpétnych odkazii. Ty ale musi byt budovany postupné
a to z obsahové piibuznych a kvalitnich webtli. Potvrzena byla dulezitost kvalitniho obsahu

a spravného zastoupeni kli¢ovych slov ve vlastnim textu stranek v poméru 3 az 5 procent.
Z provedené analyzy vyplyva, ze neni vZdy nutné soustiedit se na vSechny faktory

optimalizace soucasn¢, piedevsim proto, ze finan¢ni naro¢nost nemusi vzdy korespondovat

s vyslednym efektem. U méné konkuren¢nich klicovych slov 1ze dosahnout lepsi pozice
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ve vyhledavacich i pouhym dirazem na on-page faktory, predevsim spravnym pouzitim
klicovych slov v titulcich, nadpisech, odkazech a v textu samotném. U vice konkuren¢nich

témat je vSak tfeba vénovat zvySenou pozornost také off-page faktorim.

Pokud jde o vysledky provedené optimalizace, konkrétné na webovych strankach
www.vstupturecka.cz, jsou vice nez uspokojivé vzhledem k tomu, ze nebylo vyuzito
placenych zpétnych odkaziti. Nebyla pouzita ani zadna jina forma placené propagace
a tak jedinym nakladem byla registrace domény a webhosting. Navs§tévnici na stranky
pfichazeji piedev§im  z fulltextového vyhleddvace Seznam, coz koresponduje
se stanovenym cilem zaméfit se predevS§im na prostfedi Ceského internetu a specifika
optimalizace pro nejpouzivanéji vyhledavade v Ceské republice. Celkovou optimalizaci
stranek bylo dosazeno vyrazného zlepSeni postaveni ve vysledcich vyhledavani, na néktera

klicova slova az o 60 mist.

Pfi respektovani doporucenych metod optimalizace Vv této praci, lze dosahnout
vybornych vysledkil, coZz dokazuje zastoupeni na prvni strané vysledkti ve vyhledavacich
na vétsinu klicovych slov, na n€ktera pak dokonce na prvnich a druhych mistech. Dosazeni
téchto pozic je vSak v pribéhu Casu nestabilni a mize se u nékterych vyhledavaca velmi
rychle meénit. Ruzné pozice u jednotlivych vyhledavaci jsou zpusobeny rozdilnymi

algoritmy hodnoceni stranek a jako takové jsou pochopitelné chranény pred zvetejnénim.
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7.2Seznam zkratek

SEO Search Engine Optimization

URL Uniform Resource Locator
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8 Prilohy

Priloha 1: Zdrojovy kod tvodni stranky www.vstupturecka.cz

<!DOCTYPE html>

<html dir="1ltr" lang="cs-CzZ">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<title>Vstup Turecka do EU</title>

<link rel="profile" href="http://gmpg.org/xfn/11" />

<link rel="stylesheet" type="text/css" media="all"
href="http://www.vstupturecka.cz/wp-
content/themes/twentyten/style.css" />

<link rel="pingback"
href="http://www.vstupturecka.cz/xmlrpc.php" />

<link rel="alternate" type="application/rss+xml" title="Vstup
Turecka do EU &raquo; RSS zdroj"
href="http://www.vstupturecka.cz/feed/" />

<link rel="alternate" type="application/rss+xml" title="Vstup
Turecka do EU &raquo; RSS komentart"
href="http://www.vstupturecka.cz/comments/feed/" />

<script type='text/javascript'
src="http://www.vstupturecka.cz/wp-includes/js/comment-
reply.js?ver=3.4.1'></script>

<link rel="EditURI" type="application/rsd+xml" title="RSD"
href="http://www.vstupturecka.cz/xmlrpc.php?rsd" />

<link rel="wlwmanifest" type="application/wlwmanifest+xml"
href="http://www.vstupturecka.cz/wp-includes/wlwmanifest.xml"

/>
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<link rel="next' title='Historie Turecka'
href="http://www.vstupturecka.cz/historie-turecka/' />

<meta name="generator" content="WordPress 3.4.1" />

<!-- All in One SEO Pack 1.6.14.6 by Michael Torbert of
Semper Fi Web Design[82,108] -->

<meta name="description" content="Vstup Turecka do EU - Popis
Turecka a jeho historie a naboZenstvi, vztahy mezi Tureckem

a Evropskou unii, problematika vstupu Turecka do EU, vstupni
kritéria, pozitiva a negativa a verejné minéni v Turecku

i Evropské unii." />

<meta name="keywords" content="vstup turecka do eu, turecko
evropskd unie, turecko a evropskd unie, vstup turecka

do evropské unie, vstup do eu, turecko eu, turecko a eu,
turecko vstup do eu, vstup turecka, turecko v eu, popis
turecka, historie turecka, naboZenstvi turecka, vztahy mezi
tureckem a eu, problematika vstupu turecka do eu,

vstupni kritéria, pozitiva a negativa, verejné minéni

v turecku a eu" />

<link rel="canonical" href="http://www.vstupturecka.cz/" />
<!-- /all in one seo pack -->

<script type="text/javascript">

var _gaq = _gaq || [];

_gaqg.push([' setAccount', 'UA-34230551-1"']);
_gag.push ([' trackPageview']);

(function () {

var ga = document.createElement ('script'); ga.type =

'text/javascript'; ga.async = true;
ga.src = ('https:' == document.location.protocol ?
'https://ssl' : 'http://www') + '.google-

analytics.com/ga.js';

var s = document.getElementsByTagName ('script') [0];
s.parentNode.insertBefore (ga, s);

IO
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</script>
</head>
<body class="home page page-id-5 page-template-default">
<div id="wrapper" class="hfeed">
<div id="header">
<div id="masthead">
<div id="branding" role="banner">
<hl id="site-title">
<span>

<a
href="http://www.vstupturecka.cz/" title="Vstup Turecka
do EU" rel="home">Vstup Turecka do EU</a>

</span>
</hl>
<div id="site-description"></div>

<img src="http://www.vstupturecka.cz/wp-
content/themes/twentyten/images/headers/concave. jpg"
width="940" height="198" alt="" />

</div><!-- #branding -->
<div id="access" role="navigation">

<div class="skip-link
screen-reader-text"><a href="#content" title="Prejit k obsahu
webu">Pfejit k obsahu webu</a></div>

<div class="menu"><ul><1li class="current page item">
<a href="http://www.vstupturecka.cz/" title="Hlavni
stranka">Hlavni stranka</a></1li><1li class="page item page-
item-9"><a href="http://www.vstupturecka.cz/historie-
turecka/">Historie Turecka</a></1i><1li class="page item page-
item-11"><a
href="http://www.vstupturecka.cz/nabozenstvi/">NaboZenstvi
</a></1i><1i class="page item page-item-13">
<a href="http://www.vstupturecka.cz/turecko-a-eu/">Turecko
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a EU</a></1i><1i class="page item page-item-15">

<a href="http://www.vstupturecka.cz/vstup-do-eu/">Vstup

do EU</a></1i><1li class="page item page-item-18">

<a href="http://www.vstupturecka.cz/problematika-vstupu
-do-eu/">Problematika vstupu</a></1li><li class="page item
page-item-20"><a href="http://www.vstupturecka.cz/
pozitiva-a-negativa-vstupu/">Pozitiva a negativa</a></1li>
<li class="page item page-item-22">

<a href="http://www.vstupturecka.cz/verejne-mineni/">Vetejné
minéni</a></li></ul></div>

</div><!-- #access -->
</div><!-- #masthead -->
</div><!-- #header -->

<div id="main">
<div id="container">
<div id="content" role="main">

<div id="post-5" class="post-5 page
type-page status-publish hentry">

<h2 class="entry-title">Uvod</h2>
<div class="entry-content">

<p><strong>Vstup Turecka
do Evropské unie</strong> je pomérné kontroverznim tématem,
pri jehoz feSeni je dllezité vidét danou problematiku
v ruznych rovindch a pokud moZno bez predsudkl. Je treba
shrnout vsechny prinosy ale i potenciondlni nebezpeci.
Na tyto skutecnosti jsem se také snazil pfri tvorbé této prace
upozornit.</p>

<h2>Vstup Turecka do EU</h2>

<p>Dobrou vyhlidkou pro budouci vyvoj

a <strong>Turecko</strong> Jjako takové Jje,

7ze se mu dostalo od komise uznédni, Ze disponuje fungujici
trzni ekonomikou a je ve strednédobém vyhledu schopné celit
konkuren¢nimu tlaku uvnit?¥ unie.</p>
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<p><strong>Turecko</strong> by mé&lo vsak zrychlit tempo
prijimani politickych reforem. Predevdim pak v oblasti
svobody slova a vyjadrovani, v préavech nemuslimskych mensgin,
v boji proti korupci, v oblasti soudnictvi, prav odboru

a také Zen a déti. Legislativa se ale stédle zdokonaluje

a Turecko je schopné stadle rychleji ptrijimat zavazky, které
ze Clenstvi v EU plynou. JiZz nyni dosdhlo pokroku v fadé
odvétvi, jako je volny pohyb zbozi, financ¢nictvi, rozvoj
transevropskych siti a v oblasti energetiky. </p>

<p>UZ jen perspektiva <a
href="http://eurabia.parlamentnilisty.cz/Articles/7641-vstup-
turecka-do-eu-novy-restart-po-zmene-ve-francii-
.aspx"><strong>vstupu Turecka do EU</strong></a> velmi
pozitivnim stimulem, ktery pohani reformni tsili. A pokud
bude tento pokrok nasledovat i v dal$ich letech, mohlo

by to vyrazné prispet stabilizaci demokracie. Naznacilo

by to, Ze export demokratickych hodnot je uskutecnitelny.
</p>

<p>Turecko také zlstavad zemi s nepopiratelnym strategickym
vyznamem. Pro <strong>Evropskou unii</strong> to znamena

i zvys$eni angazovanosti v oblasti Blizkého vychodu. Samo
Turecko napomdhad blizkovychodnimu mirovému procesu a také
dialogu s Irdnem v otdzkdch jaderné bezpe&nosti. Turecko

ma navic ambice 1 potencidl stat se vyznamnou cestou
energetickych zdrojl pro staty EU a prednim producentem ropy
a zemniho plynu. Proto v budoucnosti mtze hrat dulezitou roli
i pro evropskou energetickou bezpedénost. Dllezité

je si uvédomit, Ze i pro plvodni c¢lenské zemé muZe byt
pristoupeni Turecka pfrinosné. Roz$irovani obzort, zpusobu
my3leni a kultury m@Ze naznacit, jaky zaujmout posto]

k dalsim islamskym zemim a prispét k vzajemnému dialogu.</p>

<h2>Turecko a Evropskd unie</h2>

<p>Analyza se také snazi upozornit na skutecnost, Ze Evropa
v mnoha ohledech Turecko potfrebuje stejné, jako
<strong>Turecko potrebuje Evropskou unii</strong>, protoze
ohrozeni mezinadrodniho miru nebo prosperity se daleko
G¢innéji ¥es$i spolec¢nymi silami. Stejné tak problémy jako

je terorismus, starnuti obyvatelstva nebo ekonomické
problémy. U&inné& je lze ¥Yedit pouze ve stabilnim partnerstvi
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<strong>Evropské unie a Turecka</strong>, za predpokladu
Zze bude Turecko plné integrovano do evropské struktury.</p>

<p>Otézkou zlGstava, zda se Turecko, jakozto islamskd zemé
bude moci dostatec¢né sblizit se zemémi Unie, jeZ jsou
zalozeny prevazné na ktrestanskych tradicich. Proto s sebou
prijeti Turecka prinasi i potenciondlni nebezpeci,

ze z jednotné Evropy postupné vznikne pouze velka zdna
volného obchodu tvofena mnoha jednotlivymi staty.</p>

<h2>Turecko v EU</h2>

<p>Pozoruhodny je pristup, kterym se zemé jako Francie nebo
Némecko snazi zbavit tihy a také nasledkd svych politickych
rozhodnuti. Stdle cCastéji se u tamnich politikd objevuje
nazor, ze k<strong> budoucimu ¢lenstvi Turecka v Evropské
unii</strong> by se méli vyjadfrit v referendu samy obcané.
Paradoxem vsak je, ze takovyto postup v minulosti neprobihal
a to ani u pristoupeni Rumunska a Bulharska. Mozna

tak spoléhaji na to, Ze obcané vstup zamitnou,

coZ je pri soucasné nadladé ve spolecnosti velmi
pravdépodobné. Politici vSak budou z obliga. Smisené pocity
byly jisté i na pocatku evropské integrace, naptriklad

v pripadé Némecka, ale ukazalo se, Ze spoluprace byla Evropée
vzdy ku prospéchu. MozZzna také dnes stojime pred obdobnou
situaci. </p>

</div><!-- .entry-content -->
</div><!-- #post-## -->
<div id="comments">

<p class="nocomments">Komentidfe nejsou povoleny.</p>

</div><!-- #comments -->
</div><!-- #content -->
</div><!-- #container -->

<div id="primary" class="widget-area"
role="complementary">

<ul class="xoxo">
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<li id="search-2" class="widget-container
widget search"><form role="search" method="get"
id="searchform" action="http://www.vstupturecka.cz/" >

<div><label class="screen-reader-text"
for="s">Hledat:</label>

<input type="text" value="" name="s" id="s" />
<input type="submit" id="searchsubmit" value="Hledat" />
</div>

</form></1i><1i id="recent-posts-2" class="widget-
container widget recent entries">
<h3 class="widget-title">Nejnovéjsi prispévky</h3><ul>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/dopady-vstupu-
turecka-do-eu/" title="Dopady vstupu Turecka do EU">Dopady
vstupu Turecka do EU</a></1li>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/pozice-turecka-
vzhledem-k-evropske-unii/" title="Pozice Turecka vzhledem
k Evropské unii">Pozice Turecka vzhledem k Evropské
unii</a></1i>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/turecko-v-eu/"
title="Turecko v EU">Turecko v EU</a></li>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/problematika-vstupu-
do-eu/" title="Problematika vstupu do EU">Problematika vstupu
do EU</a></1li>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/vstup-turecka/"
title="Vstup Turecka ?">Vstup Turecka ?</a></li>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/vstup-turecka-do-eu-
2/" title="Vstup Turecka do EU">Vstup Turecka do EU</a></li>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/turecko-a-evropska-
unie/" title="Turecko a Evropskd unie">Turecko a Evropska
unie</a></1i>

<li><a href="http://www.vstupturecka.cz/turecko/"
title="Turecko">Turecko</a></1i>

</ul>
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</1i><1i id="text-3" class="widget-container widget text">
<div class="textwidget">

<a href="http://www.vstupturecka.cz/sitemap.xml">Mapa
stranek</a><br><br>

<a href="http://www.vstupturecka.cz/feed/">Webovy kanal
RSS</a></div>

</li></ul>
</div><!-- #primary .widget-area -->
</div><!-- #main -->
<div id="footer" role="contentinfo">
<div id="colophon">
<div id="site-info">

<a href="http://www.vstupturecka.cz/"
title="Vstup Turecka do EU" rel="home">Vstup Turecka do
EU</a>

</div><!-- f#site-info -->
<div id="site-generator">

<a href="http://cs.wordpress.org/"title="Sémanticky osobni
redakéni systém" rel="generator"> Pouzivame WordPress (v
Cedtind). </a>

</div><!-- #site-generator -->
</div><!-- #colophon -->
</div><!-- #footer -->
</div><!-- #wrapper -->
</body>
</html>
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