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Anotace

Diplomova prace analyzuje postoj hudebniho festivalu k ekologii a nasledné analyzu
ekonomicky hodnoti. Ve své teoretické c¢asti diplomova prace seznamuje
s problematikou ekonomiky podniku a vlivem firem na Zivotni prostredi, zejména
provazanosti marketingu sobaly a naslednou tvorbou a likvidaci odpadu a
modernim trendem zeleného marketingu. Prakticka cast analyzuje pouZivani
riznych druht kelimki na festivalech. Pomoci dotaznikového Setieni je v praktické
c¢asti vyhodnoceno minéni navstévniki festivald na ekologii a pouzivané kelimky na
festivalech. Vysledky jsou porovnany s dotaznikem, ktery vyplnil poradatel festivalu.
Cilem prace je najit za pouZiti vicekriterialniho rozhodovani nejvhodnéjsi alternativu
festivalového kelimku pro dany hudebni festival z ekonomického a ekologického
hlediska. Prace je doplnéna o grafy znazoriujici rozdily v ndzorech respondentl

rozdélenych podle dosazeného vzdélani a stavu.

Annotation

The Diploma Thesis Ecology vs. Economy analyzes the attitude of the music festival
towards ecology then the analysis is economically evaluated. The theoretical part of
the Diploma Thesis deals with the issue of business economics and an influence of
companies on the environment, particularly interconnection of package marketing,
waste production and subsequent waste disposal and the modern trend of green
marketing. The practical part analyzes the use of different kinds of cups at festivals.
Using a questionnaire survey in the practical part it evaluates the festivalgoers’
opinion on ecology and the cups used at festivals. The results are compared with a
questionnaire completed by the organizer of the festival. The aim is by using multi-
criteria decision in economic and ecological terms to find the appropriate alternative
of festival cup for given music festival. Diploma Thesis is supplemented by graphs
showing the differences in opinion of questionnaire respondents divided by

educational attainment and civil status.
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1 Uvod

Za posledni stoleti doSlo vlivem rozvoje primyslu ke Skoddm na Zivotnim
prostredi. Legislativnimi nafizenimi se staty snaZi niCeni prirody predchazet a
napravovat. Cim dal vice firem se snaZi chovat ekologi¢téji dobrovolné. Motivaci
pro né miZe byt vlastni presvédceni o diileZitosti ochrany Zivotniho prostredi, ale
také kladné ptlisobeni firmy na spotiebitele a Sirokou verejnost.

V Ceské republice je potadano mnoho kulturnich akci a hudebnich festival@ riizné
velikosti. Tyto akce navstévuji statisice lidi. Behem akci se vyprodukuje velké
mnozstvi odpadu, v podobé miliont kusti ndpojovych kelimkd. Kelimky ¢asto konci
jako nettridény odpad na skladkach.

Diplomova prace se zabyva problematikou kelimki na festivalech. Ve své
teoretické casti seznamuje s problematikou ekonomiky podniku a Zivotnim
prostiedim. V praci jsou stru¢né uvedeny soucasné ekonomické nastroje k ochrané
Zivotniho prostredi, které firmy pouZivaji dobrovolné ¢i povinné ze zakona jako
napft. emisni povoleni ¢i pouZivani ekoznacek. Dale prace seznamuje se zakladnimi
terminy z oblasti ekonomiky podniku, finan¢niho rizeni a marketingu. Kapitola
o obalech nastinuje ucel obali a naroky, které jsou na obal kladeny. Soucasti
kapitoly je popis vyroby a mozZnosti recyklace materidld, z nichZ se vyrabéji
napojové kelimky. Na problematiku obali volné navazuje kapitola o odpadech,
ktera informuje o pravni Upravé odpadi, evidenci, vzniku a likvidaci odpadd.
Zavér teoretické Casti je vénovan modernimu trendu zeleného marketingu.
Nasledné jsou tyto informace prakticky pouzity u hodnoceni kritérii pro vybér
nejvhodnéjsi alternativy kelimku pro festival.

Praktickad c¢ast prace se zabyva analyzou postoje navstévnikii hudebnich a
kulturnich festivali k ekologii a k pouzZivanym Kkelimkiim na festivalech. Minéni
navstévniki je v zavéru porovnano s nazorem poradateli festivalu. Soucasti prace
je ovéreni Ctyt statistickych hypotéz, které jsou na zacatku stanoveny. Druha C¢ast
prace se zabyva vybérem nejvhodnéjsi alternativy kelimku na hudebni festival.
Na vybéru spolupracovali poradatelé ¢eského hudebniho festivalu, ktefi poskytli
potirebné technické udaje pro vypocet nakladli na pouzivané kelimky a ohodnotili

kritéria. Kelimky jsou hodnoceny podle kritérii ekologické zatéze pri vyrobé a



likvidaci jednotlivych materiald, z hlediska marketingového vyznamu a z hlediska
nakladovosti. Jako alternativy pro vybér byly vybrany tenké plastové kelimky,
papirové kelimky, vratné plastové kelimky, bio plastové kelimky a bio papirové
kelimky. Nejvhodnéjsi alternativa je vybirana metodou vicekriteridlniho
rozhodovani. = Ohodnoceni alternativ  vjednotlivych  kritériich  vychazi
z teoretickych znalosti o ekologii, dotaznikového Setfeni a celkovych nakladi
na jednotlivé alternativy. V zavéru prace je vyhodnocena nejvhodnéjSi varianta

kelimku na dany festival.



2 Cil a metodika

Cilem diplomové prace je analyza postoje firem k ekologii a jeji nasledné
ekonomické zhodnoceni. Hlavnim cilem je vybrat nejvhodnéjsi alternativu kelimku
na festival zekologického a ekonomického hlediska s prihlédnutim na postoj
vybrané firmy k ekologii a ekonomice. Soucasti je analyza postoje navstévniki
k ekologii a pouzivanym kelimklim na festivalech. Z oblasti ekonomiky se prace
zabyva primarné naklady a vynosy, protoZe je zpracovana z narodohospodarského
pohledu.

Informace pro literarni resSersi v teoretické Casti jsou cerpany z odborné literatury
a internetovych zdroji. Praktickd ¢ast se skldda z vyhodnoceni dotaznikového
Setfeni a vybérem nejvhodnéjsi alternativy festivalového kelimku.

Prvni praktickd Cast je vytvorena prostrednictvim dotaznikového Setfeni a
vyhodnocuje zjisténd data. Dotaznik je zaméfen na obecny nazor respondentt
na ekologii a na nazor na pouzivané kelimky na festivalech. Dotaznik obsahoval
23 otazek, z nichz 4 byly oteviené. Respondenti byli oslovovani dvéma zpilisoby
pomoci socidlni sité. Prvni zplsob bylo piimé osloveni nahodnych uzivateli
socidlni sité www.facebook.com. Uzivatelim byla zaslana zadost o vyplnéni
dotazniku spolu s webovym odkazem na stranku www.survio.com/cs/. Timto
zplsobem bylo osloveno 250 uZivatel a ziskdno 121 dotaznikii. Druhy zplsob
bylo osloveni respondentti pomoci prosby o vyplnéni dotazniku spolu s webovym
odkazem na dotaznik, umisténym na stranky a uddalosti konkrétnich festivali
na socidlni siti facebook.com. Takto bylo ziskdno 252 dotaznik{i. Surivo.com
poskytuje analyzu vysledkli navstévnosti dotazniku. Dotaznik vyplnilo 50 %
respondentd, ktefi odkaz otevreli. Dotazniky byly sbirany od 10. listopadu. 2015
do 15. tinora 2016.

Zjisténa data byla vyhodnocovana souhrnné nebo podle rozdéleni respondentt
do skupin z analyzy, kterou poskytlo Survio.com k datu 15. dnora 2016. Nasledné
byla data prepsana do tabulkového editoru Microsoft Office Excel 2010. Odpovédi
byly tridény a vyhodnocovany podle kategorii do tabulek, z nichZ byly nasledné
vytvoreny grafy. Na zacatku kapitoly jsou stanoveny ctyri statistické hypotézy,

které jsou v zavéru ovérovany. Prvni hypotéza ovéruje predpoklad, Ze procento
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lidi, kteri vyplnili dotaznik a uvedli, Ze si ponechavaji vratny kelimek, je stejné jako
procento lidi, kteri si ho nechavaji na festivalech. Druha hypotéza ovéruje
nezavislost dosaZzeného vzdélani a nazoru respondenta na ekologii a ekologické
kelimky. Treti hypotéza ovéruje, Ze stav respondenta neovliviiuje nazor na cenu a
vynaloZené naklady za kelimek. Ctvrtd hypotéza ovéiuje nezavislost pohlavi a
za pomoci statistického programu IBM SPSS Statistic. Podobny dotaznik byl
vyplnén i poradateli festivalu Mighty Sounds. Minéni potadatelt je s vysledky
Setfeni mezi navstévniky festivall ve shrnuti vysledkt porovnano.

Prakticka ¢ast zabyvajici se vybérem nejvhodnéjsi alternativy kelimku na festival
byla vypracovana nasledovné. Technické tidaje pro vypocet potfebnych kelimki a
nakladi byly poskytnuty od potadateli festivalu Mighty Sounds. Vahy kritérif jsou
ohodnoceny s konzultaci poradatelii festivalu Mighty Sounds. Ceny jednotlivych
nakladi na kelimky byly ziskdny emailovym nebo telefonickym oslovenim
dodavatell kelimki a sluzeb. Ekologicka kritéria byla ohodnocena po konzultaci
s absolventem Prirodovédecké fakulty panem Mgr. Michalem Brodskym, DiS.
Kritérium marketingového vyznamu bylo ohodnoceno s prihlédnutim na vysledky
dotaznikového Setfeni. Nejvhodnéjsi alternativa je vybrdna metodou

vicekritéridlniho rozhodovani pomoci programu Expert Choice 2000.



3 Literarni reserse

Cilem literarni reSerSe je teoretické seznameni s problematikou ekonomiky
podniku a vlivem na Zivotni prostifedi, vyznamem obali a naslednd souvislost
s tvorbou a zpracovanim odpadu. Kapitola dale nastinuje moderni trend zeleného

marketingu a jeho vyuZiti firmami v praxi.

3.1 Trh a zivotni prostredi

Neni pochyb o tom, Ze rozvoj priimyslu a zalidnovani planety zanechava dopad
na kvalité Zivotniho prostredi. Je v zajmu lidské spolecnosti, abychom se pokusili
znecistovani prirody zabranit a snaZit se jiZ napachané skody odstranovat.
Hospodarsky vyspélé staty se snazi pomoci predpisli, omezeni a limitd Zivotni
prostiedi chranit. Ne vzdy jsou tato opatfeni G¢inna. Navic zavadéni standardl a
poZzadavki na technické vybaveni je dosti ndkladné a mize brzdit ekonomicky
rozvoj. Efektivni jsou ¢asto ekonomické nastroje, které uzivaji sami znecistovatelé
v podobé volnych trznich dohod [4, s.3].

Ekonomické nastroje maji mnoho podob. Mohou plsobit preventivné, aby
nevznikala Skodliva ¢innost nebo zpétné, kdy se snazi jiZz vzniklé Skody napravovat.
Jednim z nastroji jsou sménné limity neboli emisni povoleni. Princip je stanoveni
limitu znecisténi v urcité oblasti a jeho nasledné rozdéleni mezi vyrobce [4, s.7].
Dal$im nastrojem jsou poplatky. Vynos z poplatkii ma slouzit jako kompenzace
zapornych externalit a mél by byt pouzit na zmirnéni a odstranovani Skod
zplUsobenych znecistujici vyrobou [4, s.10].

Pomoci chranit zivotni prostredi mohou i sami konecni spotiebitelé. Je na jejich
rozhodnuti jaké vyrobky a sluzby budou nakupovat, v jakém mnozstvi a jak je
nasledné zlikviduji. K oznaceni ekologickych vyrobkli mohou vyrobci pouzit
certifikované ekoznacky. Ekologické produkty se pro mnohé spotrebitele stavaji
pritazlivymi.

Samy primyslové podniky nékdy vytvareji dobrovolné aktivity, jejichz soucasti
jsou ekologicky $etrné vyrobky. Cini tak z dfivodu zvy$eni konkurenceschopnosti
nebo zlepSeni chovani k Zivotnimu prostredi. Hospodarské sektory mohou uzavirat

dobrovolné dohody s organy statni spravy, kde se zavazuji chovat v rdmci naplnéni



environmentalnich cili. Prevdzné v chemickém primyslu se firmy vramci
odpovédného chovani zavazuji prokazatelné zlepsit pristup k Zivotnimu prostiedi,
ochranu zdravi a bezpecnost prace. Vysledky své ¢innosti zverejiiuji. Na principu
prevence znecCiStovani Zivotniho prostredi je zaloZena strategie Cist$i produkce.
Toto opatfeni sniZuje nepriznivé vlivy na Zivotni prostiedi a diky uspore vstupt
vyroby pomaha ekonomickému zlepSeni podniku. Firmy mohou provozovat dalsi
dobrovolné aktivity [9, s.128; 137].

Systém environmentalniho managementu (EMS)

EMS se zaméruje na zménu manazerskych systémt, predevsim na fizeni vlivu
vyroby, vyrobki a sluZeb na Zivotni prostiedi. Zavedeni EMS prinasi ekonomickou
usporu ndkladii, surovin a energii, environmentalné prospiva sniZzenim emisi,
sniZuje rizika nehod a havarii, v socidlni oblasti zlepSuje image podniku. Je tfeba
dodrzovat zakonné predpisy. EMS upravuji celosvétoveé platné normy [9, s.134].
Ekolabeling

Ekolabeling je oznacovani ekologicky Setrnych vyrobkl nebo sluzeb, které jsou
Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi. Vyrobku je proptj¢ena ochranna znamka. V Ceské
republice funguje od roku 1994 ochranna znamka Ekologicky Setrny vyrobek a je
udélovana na omezenou dobu [9, s.137]. Ekoznacka Ekologicky Setrny vyrobek /
sluZzba garantuje vysoce kvalitni vyrobky, které jsou prokazatelné Setrnéjsi
k Zivotnimu prostfedi a lidskému zdravi. Znacku uZziva vice nez 100 firem
[26][6, s.3]. Znacka Produkt ekologického zemédélstvi garantuje ekologicky ptivod
vyrobku a ruc¢i za jeho ekologické zpracovani, vyrobu a prodej. Jednou
ze zahrani¢nich ekoznacek je napt. The Flover (Eurokvétinka), ktera plati v celé EU
[27].

Hodnoceni zivotniho cyklu vyrobku - LCA

LCA jsou provazané retézce vyroby, pocinaje ziskavanim surovin po odstranéni
vyrobku. Podnik aplikaci nastroje dobrovolné hodnoti spotrebu energii a materialu
a dopad vyroby na lidské zdravi a ekosystémy. Pristup se jinak nazyva také
,,0d kolébky do hrobu“ a vznikl srostoucim zdjmem spotiebiteli o informace
tykajici se dopadu vyrobkd na Zivotni prostiedi. V praxi je nastroj vyuzivam

predevSim ke zkoumani vyvoje produktii a procesi, krozhodovani o zméné
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vyrobku, k hodnoceni vyrobku spotiebitelem nebo pfti tvorbé zakonnych predpisu.
Metoda je ¢asové i finan¢né nakladna [9, s.139].

Ekodesign

Ekodesign je metodika, kterd napomaha najit a vyuzit inovac¢ni potencial vyrobki a
sluzeb. Metoda bere ohled na dopad na Zivotni prostredi, ekonomickou
nakladovost vyrobku a technické parametry. Cilem ekodesignu je vytvoreni
produktu s vlastnostmi a materidlovym sloZenim, které bude mit dopad na Zivotni
prostiedi v ramci udrZitelného rozvoje. Cil l1ze naplnit uplatnénim snizeni celkové
spotieby materiadlu a surovin a sniZenim rozmanitosti materialQ, zjednodusenim
tvaru vyrobku, pouzitim recyklovaného materidlu, maximalizaci uZitné hodnoty
vyrobku a sniZenim spotieby energie. Ekodesign dale zohlediiuje napt. kvalitu a
funkénost vyrobku, bezpecnost nebo naklady [9, s.142].

Benchmarking

Benchmarking je ndastroj pro minimalizaci a predchazeni zneciSténi Zivotniho
prostiedi. Tento proces porovnava vykonnost organizace s jejich nejlepsimi v praxi

existujicimi analogy, tak aby byla organizace lepsi [9, s.144].

3.2 Ekonomika podniku

Aby mohl podnik fungovat, musi si stanovit cile podnikani. Jako hlavni cil a
motivace je dosaZeni zisku, v kratkém obdobi maximalizace zisku a v dlouhém
obdobi je pak cilem trvalé udrZeni pripadné rozSifovani podnikani. Zisku
se dociluje uspokojenim potieb zakaznika[10, s.33][16, s.3]. V soucasnosti se vSak
stale Castéji cilové zaméreni firem méni. Podniky se stavaji uvédomélejSimi, Casto
si na dkor zisku kladou dalsi cile jako napf. ochrana Zivotniho prostiedi nebo
snaha o spokojenost zaméstnanctli. Aby dosahly hlavniho cile, stanovuji si dil¢i cile
a postupné kroky, které k hlavnimu cili sméruji [10, s.33]. Pfi podnikdni musi

podnik celit riziku [16, s.3].

3.2.1 Naklady, vynosy a hospodarsky vysledek

Mimo jiné, to jak podnik hospodari, se dozvi zfinan¢niho ucCetnictvi. Podnik

se snazi minimalizovat svoje naklady a maximalizovat vynosy, aby dosahl kladného



hospodarského vysledku. Vysledky hospodareni jsou zaznamenany v rozvaze a
vykazu ziski a ztrat.

,Vynosy jsou penézni dstky, které podnik ziskal z veSkerych svych Cinnosti za urcité
ucetni obdobi bez ohledu na to, zda doslo vdaném obdobi k jejich thradé.”
[15,s.151]. Vynosy jsou tvoreny provoznimi vynosy, které jsou vysledkem
provozné hospodarské Cinnosti podniku; finan¢nimi vynosy, které jsou ziskavany
z finan¢nich operaci a mimorddnymi vynosy, které nejsou pravidelné a podnik je
ziskd mimoradnymi udalostmi, napf. prodejem odepsanych strojt.

,Ndklady jsou penézni cdstky, které podnik tucelné vynaloZil za ziskdni vynosi.“
[15,s.151]. Naklady jsou tvoieny provoznimi ndklady, finan¢nimi naklady a
mimoradnymi ndklady. Podrobna znalost nakladi je dilezitd pro rozhodovani.
Pro rizeni podniku je nezbytné naklady sledovat v rizném clenéni. Nejcastéji jsou
naklady c¢lenény podle druhii nakladl (potfebné pro fizeni podniku jako celku),
podle mista vzniku (vnitropodnikové utvary), podle ucelu (vztah k jednotlivym
vykoniim) a podle vztahu k objemu ¢innosti [10, s.105].

Hospodarsky vysledek je rozdil mezi vynosy a naklady. Pokud je kladny, mluvime
o zisku, pokud je zaporny, nazyva se ztrata [15, s.151]. Hospodarsky vysledek
z provozni ¢innosti a finan¢ni ¢innosti dava dohromady vysledek z béZné ¢innosti.
Po pricteni hospodarského vysledku z mimoradné cinnosti zjistime hospodarsky
vysledek za ucetni obdobi. Nasledné se vysledek zdani a dostaneme hospodarsky
vysledek po zdanéni [15, s.153].

Z manazerského hlediska mtizeme naklady délit na implicitni a explicitni. Explicitni
naklady jsou takové, které podnik opravdu fyzicky plati. Implicitni naklady jsou
ndklady uslé prilezitosti. Jsou obtiZné vycislitelné [15, s.158]. Dale je moZno
ndklady délit na fixni a variabilni. Fixni naklady se neméni a podnik je musi
zaplatit, i kdyZz nevyrabi. Variabilni naklady se s mnozstvim produkce méni
[15,5.158].

Aby mohl podnik fungovat, musi mit majetek. Majetkova a kapitalova struktura
podniku je v rozvaze, kde je na levé strané aktiv vidét souhrn majetku a na pravé
strané pasiv jsou zdroje kryti majetku[10, s.93].

Majetek se podle doby uzivani déli na investi¢ni majetek a obéZny majetek.

Investi¢ni majetek podnik pouziva déle nez jeden rok, je dlouhodoby. Mizeme ho



dale rozliSit na hmotny nehmotny a finan¢ni majetek. Investi¢ni majetek se béhem
uzivani znehodnocuje a opotiebovava. Naopak obézny majetek piisobi v podniku
maximalné jeden rok - je kratkodoby a béhem pouZivani se spotrebovava. ObéZzny
majetek mize byt ve vécné podobé jako zdsoby nebo v penézni formé jako
pohledavky, kratkodobé cenné papiry, penize v hotovosti nebo na uctech nebo jako
naklady pristich obdobi [16,s.111][10, s.93][15, s.53].

Zdroje financovani majetku zaznamenava kapitalova struktura podniku. Kapital
se rozliSuje podle zdrojti, kterymi byl financovan na vlastni jméni a cizi zdroje.
Vlastni jméni jsou zdroje ve vlastnictvi majitelli. Penézni i nepenézni vklady
vloZené do firmy pii vzniku se nazyvaji zakladni kapital. DalSimi vlastnimi zdroji
mohou byt rezervni fond a dalsi fondy. Cinnosti podniku mézZe byt dalsi vlastni
zdroj financovani - zisk. U akciovych spole¢nosti miliZe byt jako vlastni zdroj
emisni azio. Cizi zdroje predstavuji dluhy podniku, které musi podnik v néjaké
dobé splatit. Mohou to byt kratkodobé a dlouhodobé zavazky a rezervy.
Kratkodobé zavazky jsou splatné do 1 roku a pouzivaji se k provozni ¢innosti
podniku. Nejcastéji jsou to dluhy viici dodavateliim, kratkodobé bankovni ptijcky,
zavazKky viCi zameéstnancim a zavazKky vici statu. Dlouhodobé zavazky jsou
splatné v dobé delsi nez 1 rok a pouzivaji se k financovani investi¢niho majetku.
Nejcastéji jsou to dlouhodobé bankovni Gvéry, vydané obligace, sménky a dluzni
upisy. Slozkou ciziho kapitalu mohou byt rezervy. Slouzi ke kryti nepredvidanych
rizik v budoucnosti. Rezervy se tvoii z nakladi a mohou byt tvoieny jako zakonné

nebo ostatni [10, 5.96][16, s.116].
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3.2.2 Financni rizeni
Aby mohly byt podnikatelské cile naplnény, musi podnik zajistit potfebny kapital a
organizovat penézni toky, aby byla zajiSténa platebni schopnost podniku. Témito a
mnohymi dalSimi ¢innostmi, se zabyva financ¢ni fizeni podniku [10, s.126].
Hlavni naplni finan¢niho rizeni jsou tyto ukoly:

e Opatreni kapitdlu pro béZné i mimoradné potieby podniku a udrzeni

optimalni kapitalové struktury.
e Rozhodovat o umisténi kapitadlu, aby prines] maximdalni vynosnost

pri minimalnim finan¢nim riziku.



e Rozhodovat o rozdéleni zisku.

e Zaznamenavat, analyzovat, planovat, kontrolovat a ridit hospodarskou
stranku ¢innosti podniku, aby byla zajiSténa finan¢ni
stabilita[16, s.232][10, s.126][15, s.357].

Ukolem finan¢niho fizeni je financovani podniku. Je tieba zajistit bézné
financovani a mimoradné financovani. BéZné financovani zajiStuje bézny provoz
podniku, od ndkupu surovin a energii, vyplatu mezd, plati a dividend, platbu dani,
po splaceni kratkodobych zavazkli a dlouhodobych dluhi. Financuje obéZny
majetek [10, s.126]. Mimoradné financovani spociva v zajisténi penéznich
prostiredki pri zakladani podniku, p¥i rozsifovani podniku, pti sanaci podniku a
pri likvidaci podniku. Financuje dlouhodobé strategické cile podniku. Zakladem
finan¢niho fizeni je finan¢ni rozhodovani. Financovani je ovlivnéno faktory ¢asu a
rizika, které musi finan¢ni fizeni pfi rozhodovani brat v avahu[16, s.233]
[10,s.127].

Financovani podniku je zajisSténo finan¢nimi zdroji. Ty mohou byt rozdéleny podle
ptivodu na vnéjsi (vklady a podily zakladatelii) a vnitini zdroje (zisk), podle délky
obdobi na kratkodobé (kratkodobé zavazky) a dlouhodobé finan¢ni zdroje
(dlouhodobi uvér) nebo podle vlastnického vztahu na vlastni (zisk, odpisy) a cizi
zdroje (zavazky) [10, s.128]. Jednotlivé zdroje maji své vyhody a nevyhody, jako je
cena nebo riziko kapitdlu. Podnik by mél udrZovat optimdalni kapitadlovou
strukturu. Je tieba reSit nejvyhodnéjsi pomér mezi vlastnim a cizim kapitalem, aby
vlastniho a 40 % ciziho kapitalu. Finan¢ni manaZer musi brat ale v tvahu i stabilitu

trzeb, zisk podniku, strukturu majetku, likviditu a jiné skutec¢nosti [10, s.135].

3.2.3 Marketing

S vyrobenim vyrobku nebo nabidkou poskytovani sluzeb vyvstava problém s jejich
prodanim kupujicimu. ZjiStovani potieb zdkaznika, preménou potieb do podoby
ziskovych prileZitosti a realizaci zisku se zabyva marketing [16, s.204]. Marketing
miZe byt realizovan nékolika koncepcemi. Za zakladni koncepce jsou povazovany
vyrobni, vyrobkova, prodejni, marketingova a socialni. Lisi se od sebe zamérenim

napr. zamérenim na prani zakaznika, na nizké ceny, na vyrobky atd. [15, s.200].
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Pokud podnik uplatiiuje marketingové pojeti odbytu, aktivity marketingu jsou
zahrnuty v obchodnim planu. Obchodni plan se sklada z etap. Prvni etapou je trzni
diagnoza, kdy podnik zjiStuje svou aktudlni trzni situaci. Druhym krokem je trzni
progndza. Jeji podstata je uplatnéni dosavadnich trendli v budoucnosti (inflace,
konkurence atd.). V této fazi podnik rozpracuje firemni strategie v oblasti nastroj,
které bude vyuZivat. Nastroje jsou soucasti marketingového mixu. DalSi etapou je
planovani cild, kterych ma byt dosazeno. Cile vychazeji ze zakladnich cilt podniku.
Na znalost cili navazuje zpracovani detailntho pldnu pouZiti ndastroji
marketingového mixu, Kktery zahrnuje oblasti vyrobkl, ceny, propagace a
distribuce. Kone¢nym Kkrokem obchodniho planu je sestaveni rozpoctu.
Pt sestaveni se porovnavaji prijmy a vydaje spojené s dosazenim pozadované vyse
odbytu a do uvahy se berou i naklady spojené suplatnénim nastroji
marketingového mixu. Obchodni pldn ma blizky vztah k ostatnim podnikovym
plantim [16, s.205 - 207].

Marketing vyuZiva fadu nastroji a technik. Informacni techniky slouzi k ziskani
potiebnych informaci napi. o vyrobcich a konkurenci. Informace lze ziskavat
v terénu, naprt. dotazovanim nebo od stolu, z vykazi a statistik. Dalsi technikou je
napf. sestaveni matice portfolia nebo metoda grafu Zivotniho cyklu vyrobku, ktera

lze uplatnit pro lepsi nasazeni marketingového mixu[16, s.207].

3.3 Obaly

Prvni obaly byly vyuZivany kbaleni potravin. Vét$i rozmach obalid prinesla
pramyslova vyroba v 19. stoleti. Spottebitelé si vynutili mensi baleni vyrobkd, ¢imz
doslo knaristu mnozstvi obalii a rozvoji obalovych materidld [14, s.1].
Marketingovy vyznam obalu vzrost s pfichodem samoobsluzného prodeje [14, s.1].
Idealni obal by mél vyhovovat zdsadam ochrany Zivotniho prostiedi. Zatéz jakou
obal vytvari, by se méla hodnotit ve vSech fazich jeho Zivota, od ziskani suroviny
pres vyrobu, dopravu, po jeho vhodné odstranéni [9, s.94].

Obal ma tri zakladni funkce. Manipula¢ni funkci je mysleno, vytvoreni jednotky,
ktera svym tvarem a hmotnosti slouzi k prepravé. Ochranna funkce slouzi proti
znehodnoceni zboZi, chrani vyrobek pred vnéjSimi vlivy a prodluZuje jeho

trvanlivost. Informacni funkce poskytuje zakaznikovy potrebné informace
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o produktu[14, s.2][9, s.94]. U jednotlivych vyrobki jsou funkce obalu rozdilné
vyznamneé.
Podle vyuziti se obaly déli na:

e primarni - prodejni

e sekundarni - skupinové a priimyslové

e tercidrni - prepravni [9, s.94]

3.3.1 Naroky na obal

Na obal kladou rozdilné naroky spotrebitelé a prodejci zboZi. Spotrebitele zajima
velikost vyrobku - ta je odliSna u malospotrebitell a velkospotiebitelli, ochranna
funkce - vyrobek musi mit pvodni kvalitu a byt neporusen a konstrukce obalu -
snadné otevieni vyrobku, vyprazdnéni, manipulace a zachovani estetiky [14, s.4].
Prodejci zbozi maji na obal jiné naroky. O vyrobku musi byt poskytnuty na obale
nebo v prodejné informace. Obal by mél upoutat pozornost. Obal prodava -
v zakaznikovy by mél vzbudit chut si vyrobek koupit a zapamatovat si ho[14, s.5].
Podle zakona o obalech (zdkon ¢. 477/2001 Sb.) maji vSichni vyrobci, plnici a
dovozci, kteri distribuuji prodejni obaly povinnost zajistit zpétny odbér téchto
oballi. Spotrebitelské odpady tvoii vice nez polovinu z vytiidéného vyuzitelného
komunalniho odpadu. Prepravni a skupinové odpady resi odpadové hospodarstvi
jednotlivych piivodct odpadu. Vétsina téchto oballi je znovu vyuzitelna [9, s.94].
Vroce 2011 byl nejcastéji jako obalovy materidl vyuzivan papir (40 %), plasty
(22 %), sklo (20 %), kovy (5 %) a dfevo (10 %)[9, s.95]. Sbér odpadu je v CR
realizovan v ramci integrovaného sbéru (do stejnych naddob se sbiraji obalové i
neobalové slozky odpadu). Nejvétsi prekazkou recyklace obald jsou finance, dale
¢isténi, opétovné zpracovani materialu a aktivni zapojeni obyvatelstva. V Ceské
republice zajistuje od roku 1997 nakladani s obaly systém EKO-KOM [9, s.95].

Diky technologickému rozvoji je mozné neustale sniZovat hmotnost mnoha obalfi.
Se stejnou pevnosti a hygienickou funkcnosti vyrobku se napt. béhem padesatych a
devadesatych let 20. stoleti sniZila hmotnost plastovych lahvi z66 g na 42 g,
sklenénych lahvi z 538 g na 245 g nebo z 12 g klesla vaha plastového kelimku
najogurt na 5 g. Diky Uspore materialu se Setii nejen jeho spotreba, ale také diky

uspore na hmotnosti, se sniZuje mnozstvi pohonnych hmot pfi prepravé [1, 11].
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Naklady na obal tvoii obecné 7 - 15 % ceny vyrobku. Cenu obalu ovliviiuje obalovy
material (Casto nejvyssi podil ndkladd na obal), velikost obalu (s balenim mensiho
mnozstvi vyrobku naklady na obaly rostou) a vratnost oballi. Vratné obaly maji své
vyhody v podobé napr. uspory surovin a nevyhody jako mensi namaha
s manipulaci [14, s.3].

K potisténi obali se vyuzivd mnoho metod tisku, nejCastéji flexotisk, dale

hlubotisk, neprimi tisk z vysky, sitotisk a dalSi metody [11, s.9].

M Kovy
M Papir
i Plasty
H Sklo

M Ostatni

Obrazek 1 Struktura nevratnych obalt v roce 2014
Zdroj: ekokom.cz

3.3.2 Papir

Papir a lepenka jsou v dnesni dobé nejcastéji pouzivanym obalovym materialem.
Tvori vice nez 40 % oballi ve svétové spotiebé. Papir je oblibeny diky dostupnosti
suroviny, Sirokému sortimentu obalii, mozZnosti kombinace s plastem, moznosti
opé€tovného zpracovani suroviny a cené. Do vahy 225 g na m-2 je material
oznacovan jako papir a nad tuto hodnotu jako lepenka [14, s.16 ].

Papir se vyrabi ze dreva. Dfevo je nejdrive mechanicky rozvlaknéno na drevovinu
nebo chemicky rozvlaknéno na bunicinu - celul6zu. Dievovina se spolu s buni¢inou
a sbérovym papirem pouZziva k vyrobé lepenek a méné kvalitniho papiru [14, s.17].
Z buniciny a dalSich primési se vyrabi kvalitnéjsi papir. Papirové kelimky se
po zuSlechténi termoplastickym nanosem vyrabi ze sulfatové buniCiny, ktera je
nejkvalitnéjsi a pevna. DalSim krokem zpracovani papiru je béleni, nejcastéji
slouceninami chloru nebo peroxidy. Dale se surovina mele a vznika papirovina.
V této fazi se do papiru pridavaji nékteré latky, které upravuji jeho vlastnosti, napfr.

klizidla - brani rozpousténi barev, plnidla - lesk, propustnost svétla, barviva,

13



pryskyfice — pevnost za mokra. DalsSim krokem vyroby je zplstovani papiroviny,
¢imZ se papir zpevni. Papir se také zbavuje zbytkl vody pomoci lisovani valci a
suSenim vzduchem. Poslednim krokem vyroby je hlazeni papiru. Papir prochazi
mezi valci a je bud’ jednostranné, oboustranné hlazeny nebo pri pouZiti profilového
fazi, se dale spojuje nékolik vrstev papiroviny a to bud’ spojovanim za vlhka nebo
spojovanim jizZ suchého papiru [14, s.19].

Aby papir ziskal dal$i vlastnosti (odolnost vii¢i vodé, pare, plyniim, moZnost
tepelného svareni, zlepSeni vzhledu), impregnuje se. Impregnace se provadi
pridanim impregnacnich cinidel do papiroviny jiZ pfi mleti nebo nanasenim
impregnacnich latek na povrch papiru. Jako impregnacni latky jsou pouzivany
napt. parafin, mikrokrystalické vosky, plasty, organické roztoky apod. [14, s.21].
Papir se dale zpracovava technologickymi postupy, napf. fezanim - na kotouce,
archy, pritezy, vysekavanim - konkrétni tvary, tvarovanim, spojovanim -
slepovani, sesivani, svareni atd., zuslechtovanim - slepovani vrstev, potahovani
[11, s.10].

Kelimky a poharky se vyrabéji z kelimkovych kartoni a tadi se mezi obaly
zlepenky [11, s.8]. Drive se kelimky a poharky zuslechtovaly impregnaci
taveninou voskl nebo postiikem hotového kelimku. V dnesni dobé se papir

k vyrobé kelimkt zuslecht'uje jiz v papirenské vyrobé [11, s.309].

Recyklace

Recyklovani papiru zacina jeho shromazdovanim v kontejnerech nebo sbérnych
dvorech. Papir je nasledné lisovan a prevezen k vytiidéni. Na tiidicich pasech je
odstraniovan papir nevhodny krecyklaci, ktery je nasledné spalen nebo jinak
zlikvidovan. Po vytridéni je papir ve vlazné vodé rozvlaknén a michan. Ze vzniklé
kasSovité hmoty se pomoci magnetu vyseparuji kovové necistoty. Pneumatickou
metodou se nasledné do hmoty vZene vzduch, ktery bublinkami vyZene na povrch
barvy a inkoust - tento nebezpecny kal je nasledné spalovan. VycCisténa smés se
pouZzije k vyrobé nového papiru. Za pomoci valcili je odvodnéna a vysuSena. Nové
vznikly papir se chemicky béli a upravuje na poZadované vlastnosti. Recyklaci

papiru dochazi ke zkracovani vldken celul6zy. Proto lze papir recyklovat pouze
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5 -7 krat. Papir s pfimési sbérového papiru se z hygienickych divodli nevyuziva
k baleni potravin. Nezpracovavaji se chemicky upravené papiry jako pergamenovy
¢i kopirovaci [14, s.18] [9, s.159].

Vyhodou pouZiti sbérového papiru je tspora 50 % energie a 40 % vody, nez kdyby
bylo spotiebovavano surové dievo a dspora stromt, protoze na tunu papiru je
potfeba pokacet asi 13 vzrostlych smrkii. Naopak nevyhodou je, Ze pii recyklaci
papiru se spotrebovava znac¢né mnozstvi vody, energie, je vyprodukovano
mnozstvi odpadii a nebezpecné kaly. Recyklace papiru neni prilis ekologicka [36].

Papir se ve volné prirodé rozlozi asi za 4 mésice [23].

3.3.2.1 Plasty

Podstatou plastd jsou prirodni a syntetické makromolekuldrni latky. Surovinou
pro vyrobu plastl jsou vyrobky z ropy, zemni plyn, uhli, vdpno, vzduch a voda.
Plasty se skladaji ze tii zakladnich sloZek - pojivo (urcuje vlastnosti plastii), plnivo
(sniZuje cenu, upravuje vlastnosti) a prisada (zlepSeni zpracovatelnosti) [13, s.7].
Plasty mtzZeme délit podle jejich chemického sloZeni, podle chemické reakce,
kterou vznikaji, podle vstupnich surovin nebo podle reakce na zvysSeni teploty
[13,s.11]. Vlastnosti plastl jsou ovliviiovdny kombinaci chemikalii a zplisobem
vyroby. Plasty maji obecné mnoho kladnych vlastnosti, napr. malou hustotu - nizka
vaha, stalost vici vodé, chemicka odolnost, odolnost vici korozi, nizka teplena
vodivost a zvukova vodivost, nevedou elektricky proud, barveni jiz za vyroby
hmoty, snadné zpracovani - meékkost, pruznost, odolnost vii¢i rozbiti a
biologickym Ciniteltim, ¢asto fyziologickd nezavadnost a plasticita. Nevyhodnymi
vlastnostmi jsou mala tepelna stalost, velkd tepelna roztaZnost, mékky povrch,
horlavost, tvorba elektrostatického naboje a nizkd odolnost vici ultrafialovému
zareni. Ne vSechny plasty vykazuji vSechny zminéné vlastnosti [13, s.13].

Plasty lze zpracovavat mnoha technologiemi, napf. obrabénim, lepenim,
tvarovanim, ohybanim, vstrikovanim, lisovanim apod. [13, s.28]. Pro vyrobu
plastovych kelimki se vyuzivaji nejcastéji nasledujici plasty, které vSechny spadaji
do Kkategorie termoplastii. [17, s.25]Tato skupina plastii je tavitelnd teplem.

Pri zvySeni teploty se da s plasty dobre pracovat, lze je tvarovat a naslednym
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ochlazenim ztuhnout, aniZ by se zdsadné zménily jejich vlastnosti [13, s.9]
[14, s.44].

Polystyren (PS)

Vznika polymeraci styrenu. Vyhodami plastu jsou cCirost, tvrdost, odolnost vici
teplu do 70 ° C, lze ho barvit, odolnost vii¢i kyselinam, louhu, solim a alkoholu.
Snadno se opracovava. Nevyhodami jsou kiehkost a neodolnost proti mnoha
rozpoustédlim. Vyuziva se napft. k vyrobé polystyrenovych desek, kelimki a obald
[13,5.14][14, s.45].

Polyetylen (PE)

Vyrabi se tlakovou polymeraci etylenu. Vyhodami jsou Cirost ¢i mlé¢né zabarveni,
zdravotni nezdvadnost, za béZné teploty neni rozpustny, odolnost vii¢i kyselinam,
zasadam, vodé, propousti plyny a lehkost. Nevyhodou je ztrata vlastnosti
pii ultrafialovém zareni. VyuZivd se napf. jako antikorozni material, k vyrobé
obalovych materiald, folii, desek ¢i trubek [13, s.15][14, s.44].

Polypropylen (PP)

Vyrabi se zpropylenu, ktery se ziskava zpropanu. Vyhodami je lehkost,
bezbarvost, fyziologickd nezavadnost, tvrdost a tepelna odolnost, odolnost vici
chemikaliim a rozpoustédlim. Nevyhody ma podobné jako PE a dale napt. Spatna
svarovatelnost. Vyuziva se napf. pro vyrobu obald, desek, hracek nebo vlaken
pro technickou vyrobu tkanin [13, 5.17].

Polyethylennaftalat (PET)

Vyrabi se z etylenglykolu a kyseliny tereftalové. Vyhodami je Cirost, nepropustnost
plyni. Nevyhodou je mozZnost uvoliiovani nasladlého zapachu a oxidu
antimonitého, neodolnost vici silnym zasadam. VyuZiva se jako obalovy materidl,
k vyrobé lahvi a k vyrobé vlaken [14, s.48].

Recyklace plastii

Plastovy odpad z kontejneri se nejdiive rucné na tridicich linkach prebira. Vybiraji
se PET lahve, folie, polystyren a jiné. Nasledné se odpad seskupuje podle
chemického slozeni a dopravuje ke zpracovatelim. Zbyly vytridény odpad muze
byt semlet a vyuZit napi. ve stavebnictvi nebo miiZze byt pouzit jako palivo
v teplarnach nebo cementarnach. Vytridény plast je rozemlet, vypran cistou vodou

a nasledné roztaven. Surovina, ktera vétSinou vznika recyklaci plastili, se nazyva
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regranulat. Z recyklovanych plastii se v nékterych piipadech da vyrobit stejny
vyrobek, nékteré recyklované plasty vSak uz znovu recyklovat nejdou[36][39].

PET je dobre recyklovatelny, zrecyklatu se daji vyrobit napf. nakupni tasky,
koberce, zahradni nabytek atd. Recyklovany PS se da vyuZit k vyrobé napf.
izola¢niho materidlu. PP se da vyuZit k vyrobé umélych textilnich vlaken[36].
Recyklaci plastt se Setii vstupni suroviny jako napt. ropa a odpad nemusi skoncit
na skladce [9, s.162].

VSeobecné rozklad materialu zavisi na vnéjsich okolnostech, napt. vlhkost, teplota,
pristup vzduchu. Plast se v prirodé rozklada velice dlouho, rozloZeni igelitového
sacku trva asi 25 let, plastového kelimku asi 70 let, PET lahve asi 100 let a rozklad

pénového polystyrenu trva nékolik desitek let [37].

3.3.2.2 Bio materialy

VsouCasné dobé se stdle castéji objevuji na trhu vyrobky ztakzvanych bio
materialli. Mezi uzivateli zboZi se stavaji Castéji oblibené, protoZe jsou na rozdil
od plasti vyrabény zobnovitelnych zdroji a povétSinou jsou biologicky
rozlozitelné, ¢imz méné zatéZuji Zivotni prostiedi.

Bio plasty

Poly lactid acid - kyselina polymlécna PLA

Surovinou pro vyrobu plasti PLA jsou bézné zemédélské plodiny, nejcCastéji
kukuftice, cukrova titina, brambory a cukrova repa. Ziskava se Stépenim Skrobu
z téchto rostlin. Fermenta¢nim kvaSenim glukézy se ziska kyselina polymlécna.
PLA se vyrabi ve formé granulatu. [33]Tyto piirodni plasty se vyrabi na stejnych
strojich jako plasty vyrobené z ropy a je moZno je zpracovavat stejnymi metodami.
Na vyrobu bio plastu je zapotiebi asi 30 % energie proti vyrobé plastl z ropy a
emise CO2 pti vyrobé jsou o 60 % nizsi. [19] PLA ma mnoho vyhod. Tyto plasty
maji témeér stejné vlastnosti jako polyetylen z ropy. Jsou priihledné, pevné, maji
nizkou taznost, ohebné, netoxické, zdravotné nezavadné, vyrabéné z obnovitelnych
zdrojii a kompostovatelné. Nevyhodou je, Ze jejich vyuziti neni tak Siroké jako
u plastu z ropy, maji kratsi Zivotnost a jsou drahé. Do PLA vyrobci nékdy pridavaji
ropu, ¢imZ surovinu znehodnocuji [2, s.8]. VyuZivaji se zejména jako potravinové

obaly [20][38].
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Recyklace PLA

PLA se nerecykluji, ale kompostuji. KnejrychlejSimu rozloZzeni dochdazi
v primyslovych kompostarnach pii ptisobeni velkého objemu vzduchu, za vyssich
teplot, pti vyssi vlhkosti a pomoci plisobeni ptidnich bakterii. Zkompostovanim se
z PLA stane kvalitni humus a biomasa. Rozklad PLA trva asi 90 dni aZ 2 roky [20].
Kelimek z PLA se rozlozi béhem nékolika tydna [31].

Dal$imi pfirodnimi materialy pro vyrobu obalt jsou napfi. cukrova titina, celuldza

nebo palmové listy.

3.4 Odpady

V soucasné spolecnosti doprovazi veSkerou vyrobni i nevyrobni ¢innost vznik
odpadu [9, s.13]. Odpad vsSak neni problémem aZ v dnesSni dobé, ale lidé jeho
produkci museli tesit jiZz v predhistorickych dobach. JiZ kolem roku 2100 pt. n. L
vznikaly v nékterych méstech odpadni Zlaby se systémem sbéru odpadi Cci
kanalizace [9, s.16]. Poc¢atkem 15. a v 16. stoleti se v bohatych méstech zacalo
pouzivat soucasné rFeSeni problematiky odpadid. Az 18. stoleti vSak prineslo
rozSifeni opatieni sodpady, vpodobé zlepSeni hygieny obyvatel, CciSténi
komunikaci ¢i odvaZeni odpadu, i do Cech. 0d 20. stoleti se odstratovani
komundlntho odpadu znacné hygienicky zlepsilo. Prosazovaly se technologie
kompostovani, objevily se prvni spalovny odpadu a prosadilo se ftizené
skladkovani. Nardst odpadu se objevil s rozvojem primyslu. Primyslové odpady
ovlivnily Zivotni prostfedi daleko neptiznivéji neZ komunalni odpad. Ve velkém
mnozstvi se znecistovaly podzemni vody, vznikl ¢asto toxicky odpad z chemického
priamyslu, vzduchem se ve velkém mnozstvi S§ifil popilek apod. [9, s.17].
V Ceskoslovensku se nadmérné zvysila produkce odpadu s povale¢nou zvysenou

spotifebou surovin a materialu. Situace se postupné zlepsila [9, s.19].

3.4.1 Pravni uprava odpadii

Co je to odpad? Podle Zadkona o odpadech a o zméné nékterych dalSich zakoni
185/2001 Sb. je: Odpad je kazdd movitd véc, které se osoba zbavuje nebo md umysl
nebo povinnost se ji zbavit a prislusi do nékteré ze skupin odpadti uvedenych v priloze

¢. 1 k tomuto zdkonu. [41]
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Uprava zakonti o odpadovém hospodafstvi se neustile méni, protoze dochazi
k vyvoji vyrobnich a spotiebnich proces [9, s.18]. 0dpadové hospodai'stvi se v CR
predpisem je momentalné smérnice Evropského parlamentu a Rady (ES)
€. 98/2008 o odpadech, dale smérnice Evropského parlamentu a Rady 94/62ES
o obalech a obalovych odpadech, smérnice Rady 1999/31 ES o skladkovani
odpadd, smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/76/ES o spalovani
odpadti, natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 2150/2002 o statistice
odpadti a dalsi. [4, s.31]. VCR upravuje nakladdani sodpady zejména zakon
o odpadech (zakon ¢. 185/2001 Sb. ve znéni pozdéjSich predpisi) a zakon
o obalech (zakon ¢. 477/2001 Sb. ve znéni pozdéjsich predpisti [9, s.19].

Zakon o odpadech rozdéluje odpady na nebezpecné a ostatni odpady. Tyto dvé

kategorie jsou zapotirebi zejména kviili eviden¢ni povinnosti odpadi. V souvislosti

s evidenci se pouZziva Katalog odpadt [9, s.29].

3.4.2 Evidence odpadu

Evropska komise prostrednictvim celostatni databaze ISOH (Informacni systém
odpadového hospodareni) sleduje ro¢ni produkci a naklddani s odpady. Podle
zakona o odpadech maji ptivodci odpadli (mimo FO[12, s.10]) a osoby opravnéné
k podnikani s odpady povinnost zasilat hlaSeni o ro¢ni produkci a nakladani
s odpady prislusnému obecnimu uradu obce s rozsifenou pisobnosti [9, s.39].

Plivodce odpadu ma povinnost dodrzovat povinnosti stanovené zakonem
o odpadech. Mezi povinnosti patfi napf. zarazeni odpadu podle druhu a kategorie;
pokud nemiiZe plivodce odpad sam vyuzit, musi ho nabidnout k vyuziti jiné PO
nebo FO; znesSkodnéni odpadu; kontrola nebezpecnosti odpadu; shromazd'ovani
odpadu podle druhu; zabezpeceni odpadu pred nezadoucim znehodnocenim; vést
evidenci odpadu a dalsi [12, s.11]. VCR mnoZstvi vyprodukovaného odpadu
pro mezistatni srovnani zjistuje Cesky statisticky ufad. Pro potieby planovani
odpadového hospodarstvi zjiStuje mnozstvi vyprodukovaného odpadu

Ministerstvo Zivotniho prostredi [9, s.38].
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3.4.3 Vznik odpadu

Odpady vznikaji z vyrobni ¢innosti nebo ze spotieby (v CR vpoméru asi 2:1
[9, 5.49]). NejcastéjSimi odpady z vyroby jsou odpady vznikajici pti tézbé surovin,
pri zpracovani surovin na vyrobky nebo pri zpracovani odpadu [9, s.42].
Pii primyslovém zpracovani vznikaji odpady z mechanickych cinnosti (vznik
mnozstvi materidlu na skladdkach) nebo z chemickych procesti (vétSinou jde
o nebezpetné odpady). S nebezpetnymi odpady je tfeba nakladat tak, aby
neznedistili Zivotni prostiedi. Casto jsou detoxikovany chemickymi reakcemi ¢i
upraveny a vyuZzity jako druhotné suroviny [9, s.49].

Mezi odpady ze spotieby se fadi komundlni odpady, odpady zdopravy,
ze zdravotnictvi, elektronicky odpad a dal$i. Komunalni odpad je odpad, ktery
vznika na uzemi obci a je produkovan fyzickymi osobami s vyjimkou odpadu, ktery
vytvorili fyzické osoby pri podnikani. Z komunalniho odpadu se da tridénim
oddélit vyuzitelné slozky odpadu, nebezpecény odpad, biologicky odpad a objemny
odpad. Zbyly odpad se nazyva smésnym komundlnim odpadem. Pfevazna vétsSina
komunalniho odpadu se v Ceské republice uklada na skladky, ¢ast se energeticky
vyuziva spalovanim a asi 15 % se recykluje [9, s.90-91]. NavySeni mnoZstvi odpadu
bylo zptisobeno i rozsifenim jednorazovych vyrobkd, jako jsou noviny, papirové
pleny, papirové utérky Ci injekce a obaly, jejichZ produkce roste s blahobytem

spolecnosti [1, s.11].
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Celym cyklem Zivota odpadu se zabyva odpadové hospodarstvi.
Cile odpadového hospodarstvi jsou:

e Minimalizace odpadu - piedejiti nebo omezeni vzniku odpadi [1, s.10].

e Pokud odpad vznikne, nakladat s nim tak, aby byl maximalné vyuzit jako

druhotnd surovina a jen minimalné ohroZoval Zivotni prostredi [9, s.21].

Postupné se zvySuje podil odpadového hospodarstvi v ndrodnim hospodarstvi.
Vsoutasné dobé tvori odpadové hospodarstvi priblizné 1 % z NH. Naklady
na odpadové hospodarstvi ¢ini necelé 1 % HDP. Celkova produkce odpadii vsak
roste nizsi tempem, neZ roste HDP, pravdépodobné diky mnoha priimyslovym
podnikliim, které se snaZi odpady zvyroby snizovat [9, s.39]. Nejvice odpadi

vyprodukuje primysl, stavebnictvi a energetika [9, s.40].

3.4.4 Nakladani s odpady

Odpad lze bud vyuZivat, upravovat nebo odstraniovat. Pfi vyuZiti se z odpadu
ziskavaji druhotné suroviny, recykluje se nebo spaluje s vyuZitim tepelné energie.
Upravou odpad méni své vlastnosti, za i¢elem prepravy, vyuziti odpadu a zni¢eni.
Odpad se odstraiiuje spalovanim nebo ukladanim na skladky [5, s.4;7].
Integrovany systém nakladani s odpady - ISNO

ISNO se zabyva zpracovanim odpadi a jeho zhodnocenim pti minimalnim ohroZeni
zivotniho prostredi. Toho lze dosahnout tfidénim odpadu jiZ u zdroje. Ve vétSiné

statii EU funguje ISNO velice dobre. V soucasné dobé se doCasné zacina v EU mirné
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ustupovat od prosazovani spaloven a spiSe se prosazuje recyklace a materidlové
vyuziti odpadu [9, s.23].

0d 90. let se globalné klade dliraz predev$im na predchazeni vzniku odpadu a
zneciSténi. Tomu maji pomoci predevsim administrativni a technologicka opatreni
[9, s.114]. Prevence odpadii snizuje spotiebu zdrojii a zdroven omezuje nepiiznivy
dopad na zivotni prostiedi. Predchazeni odpadl je soucasti strategie Cistsi
produkce, jejimz cilem je vyroba zboZi a zabezpeceni sluZeb tak, aby minimalné
negativné ovliviiovali Zivotni prostiedi za soucasnych technologickych podminek a
ekonomickych limitd [9, s.115]. Diky c¢istSi produkci dochazi k ekonomickému
zlepSeni, nebot’ podniky pfi vyrobé lépe vyuZivaji suroviny a energie, zvySuje se
efektivnost vyroby a zarovei se zvy$uje konkurenceschopnost podniku. Cistsi
produkce lze dosdhnout zavedenim preventivnich technik jako organizacni
opatieni, zmény vyrobni technologie, zmény vyrobku, ndhrada materiali a zpétné
ziskavani druhotnych surovin. Hlavnimi prinosy CcistSi produkce je ochrana
zivotniho prostredi, finan¢ni dspory na procesu a odpadech, zvySeni produktivity
vyroby a zkvalitnéni vyrobku a sniZeni rizik p¥i nakladani s odpady. Firmy v Ceské
republice jsou ve vyuZivani Cists$i produkce na vysoké trovni [9, s.130].

Zajimavym vyuZitim odpadu je jeho vzdjemnad vyména. Princip je obchodovani
s pramyslovym odpadem pres existujici obchodni systém napt. Komoditni burza
Kladno. Primyslovy odpad zjednoho odvétvi mize byt vyuzit jako surovina
v jiném odvétvi. I pres snahu predejiti odpadu a jeho Caste¢ného vyuziti, zna¢na
¢ast odpadu zbyva [9, s.119].

Reseni problematiky nakladani s odpadem je sloZité. Je tfeba se Fidit platnymi
legislativnimi narizenimi, ndklady na likvidaci a také brat v potaz dopad na Zivotni
prostiedi a spolec¢nost [8, s.15]. Clenské staty EU musi podle smérnic Evropského
parlamentu a Rady (ES) ¢ 98/2008 o odpadech zajistit, aby odpady byly nejdrive
materialové nebo energeticky vyuzity, a teprve pokud tak nelze ucinit, musi se

odstranit bezpecnym zptisobem [9, s.172].

3.4.4.1 Spalovani odpadu

Spalovani odpadu probiha ve spalovnach. Cilem spalovani je sniZeni mnoZstvi

kontaminantli v odpadech, omezeni mnoZstvi odpadli a koncentrace tézkych kovi.
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Pri spalovani se vyuziva teplo jako vznikld energie. Proces miiZze probihat
s prebytkem nebo nedostatkem vzduchu. Spalovat samostatné nejdou vsSechny
odpady, ale jen ty, které obsahuji dostatecné vysoky podil hoflavin. Pri spalovani
odpadd, které nejsou dostatecné horlavé, se musi pridavat stabilizacni palivo.
Problémem spalovani nékterych latek, je jejich spékani, ohofeni na povrchu, nebo
taveni misto horenti [8, s.38][9, s.172].

Existuje nékolik druha spalovacich zatizeni, napt. nékolik typil rostovych zarizeni
- nejstarsi princip, rotacni pece - pomérné univerzalni, muflové pece - spalovani
bez roStu na podlaze pece, ve vané nebo desce nebo Sachtové pece [8, s.41]
[9, 5.180].

Vyhodou spalovani je, mimo vyuZiti tepla, redukce odpadu na sklddkach a sniZeni
mnozstvi odpadu, které by bylo na skladky umisténo. Ve spalovné odpadti SAKO
v Brné, stoji spaleni 1 tuny odpadu 850 K¢ [8, s.38].

3.4.4.2 Skladkovani

Skladkovani patii vsoucasnosti mezi nejcastéjSi metodu likvidace odpadu.
Znamena trvalé uloZzeni odpadu. Odpad je hutnén a prekryvan. Ve skladce probihaji
biologické, chemické a fyzikalni procesy, diky nimZ dochazi k rozkladu odpadi a
vzniku plynti a vyluhd. Oproti minulosti se zprisnila pravidla pro skladkovani.
Na skladky lze ukladat odpad, ktery splniuje stanovena kritéria. Na béZnou skladku
nelze ukladat nebezpecny odpad, toxické latky ¢i odpad, ktery je zdrojem silného
nepiijemného zapachu. Nevyhodami skladek je ztrata zdrojii, emise vyluhd, které
kontaminuji podzemni vody a vznik plynnych emisi [8, s.30] [9, s.260].

V Ceské republice se prevazna ¢ast komunalniho odpadu sladkuje. Skladky tuhého
komunalniho odpadu maji co nejmensi povrch a jsou hluboké. Tyto dva aspekty
jsou dilezité pii vzniku skladkového plynu, pro syceni vodou a maji vliv na okoli
skladky. Nedostatecné hluboké skladky mohou kontaminovat okolni vody. Tvar
skladky ovliviiuje propustnost plynti a pohyb kapalin. Skladky se pomoci hutnicich
stroja zplostuji. Hutnéni se provadi z diivodd technickych - vytésnéni vzduchu a
sniZeni zapachu, ekonomického - moZnost uloZeni vice odpadu a bezpecnostniho -
zlepSeni hygieny a zmenS$i pravdépodobnosti pozZaru. Hutnéni se provadi

po neprilis silnych vrstvach [8, s.31][9, s.261].
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Skladkovani je upraveno predpisy. V minulosti vSak vznikaly skladky, které nebyly
dostatecné technicky zajisténé proti unikdni plynd a kapalin ze skladky
do podzemnich vod. Skladky mély byt do roku 1996 ozdraveny. Casto se déla
opatfeni v podobé prekryti zeminou a osazenim travou, kterd skladku pouze
viditelné zakryla [8, s.34]. DnesSni skladky jsou opatfovany multibariérovym
systémem, jehoZ soucasti jsou tésnéni a drenazni systémy. V soucasnosti se v Ceské
republice na skladky neuklada bioodpad, skladky jsou dlouhodobé monitorovany,
a ridi se environmentalné udrzitelnymi opatfenimi [9, s.265]. UloZeni jedné tuny
odpadu na skladku stoji vroce 2016 500 K¢, ale jiZ nyni se mluvi o zdraZeni témér

na dvojnasobek.

3.4.4.3 Recyklace

27 mx

vedlejsi produkty zvyroby nebo odpad. Ne vSechny materiadly jsou vhodné
k recyklaci, nékteré materialy recyklaci zméni svoje vlastnosti. U primyslovych
odpadli se vsoucasnosti recykluje témér 100 % vzniklého odpadu [9, s.145].
Recyklaci odpadu piedchazi jeho shromazd'ovani a tiidéni. Vhodné je tiidéni malo
druhovych odpadl, aby nedochazelo kpretézovani tiidicich linek [8, s.13].
Pri recyklaci jsou vyuZivany odpady, latky a energie v pivodni nebo zménéné
formé. Prostfednictvim recyklatni technologie dochazi kpreméné odpadu
na druhotnou surovinu. Vyznam recyklace je ekonomicky - niz8i naklady
na druhotné suroviny a likvidaci odpadili, technologicky - nutnost pouzivat
druhotné suroviny a omezenost zdroja prvotnich surovin, ekologicka a energeticka
[9, s.16].

Recyklace se potykd s mnohymi problémy jako technické a materidlni - vznik
energetickych a materidlovych ztrat, technologické - vhodnd recykla¢ni
technologie nebo nedostacujici kapacita, ekologické - negativni plsobeni
recyklace, legislativni, organizacni - decentralizace sbéru odpadu, psychologicka -
nedostatecna informovanost lidi [8, s.16]. Cile recyklace odpadi jsou pouziti
novych technologii, které umozni recyklovat dalsi v soucasnosti nerecyklovatelné
materidly, vyvin novych ekonomicky cennych vyrobkid, zajisténi odbytu
pro produkty recyklace. Dlivodem pro recyklaci mliZze byt vyuziti druhotnych
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surovin, sniZeni ndkladi na likvidaci odpadu, zlepSeni image firmy, ktera recykluje,
ochrana ptirodnich zdrojl a Zivotniho prostredi [9, s.152].

V primyslu tvoii druhotné suroviny 40 % vyuzivaného materialu. Jen recyklace
Zeleza a ocele uspori 74 % energie, nez kdyby se vyrabéli z prvotnich surovin,
u hliniku je to dokonce 95 %, u papiru 64 % a u plast 80 % [9, s.148].
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10% ] . i
0% - T T T T

Papir Sklo Plasty Kowy Napojovy Celkem

karton

Obrazek 4 DosaZena mira recyklace a vyuziti odpadii z obali 2014
Zdroj: ekokom.cz

Ackoli mnozstvi odpadu, ktery lidé tridi, se zvySuje, stale ¢asto mlZeme vidét
v ptirodé odhozeny odpad, na ktery je po celé CR umisténo velké mnoZstvi
kontejnerd. PocCet kontejneri na tridény odpad roste a priimérna vzdalenost

dochazky ke kontejneru se pro ob¢any zkracuje.

3.4.4.4 Kompostovani

Nejvhodnéjsi metodou likvidace C¢asti domovnich odpadii, potravinarskych a
zemédélskych odpadi je kompostovani. Kompostovani patii mezi metody
biologického zpracovani odpadu. BEhem kompostovani se odpad pomoci rizeného
biologického rozpadu preméni na hmotu, ktera je neskodnd, hygienicky nezavadna
a objemoveé zredukovana. Odpad po zkompostovani obsahuje organickou hmotu a
Ziviny jako draslik, dusik, vapnik apod. kterd se da vyuzit jako hnojivo
na zemédélské plodiny [8, s.28].

Odpad se v kompostarné rozdrti, smicha, a v hromadach po dobu 4 - 8 dni probiha
proces tleni. BEhem této doby se kompost nékolikrat promisi. Proces lze urychlit
pomoci technickych opatteni, kdy je hmota, napt. pomoci fermentovaciho bubnu,

promichana pfi teploté 60 ° C [8, s.29]. Pro cely proces je kromé vhodnych surovin
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dtlezity pomér uhliku a dusiku, vlhkost, pH, teplota a provzdusiiovani. Pfi procesu
vznika voda, mineralni latky, oxid uhlicity a organickd hmota - kompost [9, s.211].

Casto jsou kompostarny sou¢asti komplexii pro zpracovani odpadu. Nevyhodou
kompostovani je rozmanitost sloZeni odpadu béhem roku a moZnost vyskytu
nebezpecnych slozek, jako zbytky ropnych latek, plast ¢i sklo[9, s.29]. Naopak
vyhodou je ziskani organickych hnojiv, prakticky zjakychkoli biologicky
rozloZitelnych materialdi, ktera vraceji Ziviny do pidy prirozenéji nez primyslova

hnojiva [9, s.210].

Zpétny odbér vyrobku

Vyrobky, které obsahuji nebezpecné latky nebo vyrobky, které jsou po skonceni
zZivotnosti dobre znovu vyuzitelné [9, s.30], jde napiiklad o oleje, kaly z Cistiren
odpadnich vod, autovraky, baterie ¢i elektronicka zatizeni, se mohou dale vyuzit.
Povinné osoby (domaci vyrobce ¢i dovozce) zpétné odebiraji vyrobky

od spotiebiteld za ucelem vyuziti nebo odstranéni vyrobku.
25000000 17 “ skladkovani

20000000

T “ Spalovani
15000000 -+
“ Energetické
) vyuZiti odpadu
10000000 7
* Recyklace
5000000 1
« VyuZitiR2- R11
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Obrazek 5 Nakladani s odpady v CRv t
Zdroj: www.vdb.czso.cz

3.4.5 Odpady z vyroby materiala

Pii vyrobé a zpracovani jednotlivych materiadli vznikaji specifické odpady. Jiné
odpady vznikaji pti zpracovani plasti nez pii zpracovani papiru nebo bio plasti.

Rozdilna je i likvidace jednotlivych odpadi
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Odpady z vyroby a zpracovani polymert

Vyroba polymer(i lze povazZovat za specifické odvétvi chemického primyslu.
Privyrobé plastii se pouzivaji nebezpecné chemikalie jako napf. monomery.
Pti vyrobé miiZe vznikat technologicky odpad a primyslovy odpad, pfi pouziti
vyrobku vznikd uZivatelsky odpad. Odpad zpolymert se rozliSuje na odpad
ze zpracovani plastli a ze zpracovani pryze a kaucuku. Pro vyrobu polymeri je
zapotiebi podstatné mensi mnozstvi energie nez je potieba u jinych material a
napft. polyetylen produkuje mensi mnoZzstvi emisi [9, s.65]. Pro skladkovani nejsou
polymery vhodné, protoze jsou odolné vii¢i chemickym a biologickym zménam.
Odpadni plasty se recykluji na bazi polyolefinti nebo na bazi PVC. Pro vyuziti plasta
se da pouzit hydrolyticka degradace, ¢imZ se odpadni polymerni hmoty preméni
na jinou dale vyuzitelnou latku [9, s.66].

Odpady z vyroby a zpracovani papiru

Pii vyrobé papiru vznika velké mnoZstvi odpadu. Papirensky primysl je druhym
nejvétSim spotiebitelem obnovitelnych zdrojl. Z celkové tézby dreva je asi 35 %
vyuzito pro vyrobu papiru. Odpadem pfii vyrobé papiru jsou zbytky dieva, odpadni
voda, kaly a exhalaty. Nékteré odpady jsou vyuZity pro vyrobu dalsich produkti.
Odpad ze dieva by bylo vyhodné (z diivodu nedostatku organické slozky v ptidé)
papiru, velice ohroZuji Zivotni prostredi. Lze je vyuZit jako zdroj chemikalii.
Naopak odpadni papir (sbérovy), lze vyuZit jako cennou druhotnou surovinu,
avsak jeho vytridéné mnozstvi je v soucasnosti pro primysl nedostacujici [9, s.76].
Odpady z vyroby a zpracovani bio plastu

Na rozdil od plastii z ropy, se bio plasty vyrabéji z mnoha rtznych rostlinnych nebo
zivoCisnych produktii. Kvyrobé se pouzivd biomasa, Skroby ¢i tuky. Odpadem
z vyroby jsou zbytky rostlin nebo ZivocCicht, které se nedaji vyuZzit. Surovina je

zpracovana metodou fermentace [33].

3.5 Zeleny marketing

Vlivem zmény zivotniho stylu lidi, ktefi se stale castéji zajimaji o dopady
priamyslové vyroby, spotfeby surovin a spotfeby zboZi na Zivotni prostredi, se

mezi podniky stale castéji vyskytuje snaha o délani zeleného marketingu. Nékteré
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podniky se snazi chovat ekologicky vii¢i prirodé i z vlastniho presvédceni. Zeleny
marketing se objevoval jiZ v 50. letech, kdy se vlivem zvySujici produkce zacaly
objevovat ozénové diry, kyselé desté, zvySovani znecisténi pldy, vod a vzduchu
[24].

Nezadouci niceni Zivotniho prostiedi bylo a je zplisobovdno experimenty
s nedostatecné zvladnutymi technologiemi, neucinnym pouzZivanim politickych,
ekonomickych a pravnich nastroji, které meéli slouzit k ochrané zivotniho
prostiedi, naro¢nosti vyroby na suroviny a energie, nevyvaZenym osidlovanim
planety a také nezajmem lidi o pfirodu [32, 5.94].

Nékdy se zeleny marketing oznacuje synonymy environmentalni, ekologicky c¢i
green marketing. Jako green marketing je povaZovana produkce vyrobki a sluZeb,
které jsou zaloZeny na environmentadlnich faktorech a uvédoméni si ochrany
zivotniho prostiredi. Zeleny marketing se tyka celého procesu Zivota vyrobkil a
sluZeb od zpracovani, baleni, distribuce po nakladani se vzniklym odpadem a také
metod a procesu, které vedou k uskute¢néni podnikovych cilti. Motivaci, aby firmy
délali zeleny marketing, je z velké Casti nadéje, aby spotiebitelé spojovali firemni
znacku s ekologickym chovanim [3, s.47][29].

Diky pokrocilym technologiim a materidlim mohou firmy mnohdy vyrabét
vyrobky, které jsou oproti jejich alternativam Setrnéjsi k prirodé a maji obdobné c¢i
mnohdy lepSi vlastnosti [32, s.95]. Ekologictéjsi produkci firma vyuZije
v marketingu. Tvorba zeleného marketingu ma tri faze. Prvni faze zahrnuje
marketingové aktivity reSici problémy Zivotniho prostredi, druha faze se zabyva
technologiemi a treti faze udrzitelnosti zeleného marketingu. Diivody pro¢ zavést
zeleny marketing mohou byt prilezitost ke konkurenc¢ni vyhodé, pocit socialni
zodpovédnosti a zodpovédnosti vii¢i zivotnimu prostiedi, dodrzovani zakond,
ochrana spotrebitele, sniZeni ndkladl spojenych s likvidaci nebezpecénych vyrobki
a odpadu, dsporu surovin a sniZeni odpadu a zisk [32, 5.96].

Zeleny marketingovy mix

Vychazi z klasického marketingového mixu 4P a 4C, ale upravuje je o ekologicky
pohled. Produkt by mél byt ekologicky, nemél by zneciStovat Zivotni prostredi, ale
chranit ho. Cena muze byt vyssi, ale dostupna pro zakaznika. Méla by odrazet

vnimanou hodnotu pro ochranu piirody. Misto - kladen diiraz na ekologické
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baleni. Propagace by méla zlepSovat image firmy tim, Ze firma vynaklada aktivity
na ochranu Zivotniho prostiedi [32, 5.97].

V praxi vSak zeleny marketing narazi na mnohé prekazky. Pti primyslové vyrobé
se témér nikdy neda chovat 100% ekologicky. Pro ¢eské firmy je podle priizkumu
z roku 2011 ekologicka prezentace firmy dilezitd. Témér tii ¢tvrtiny dotazovanych
manazert se domniva, Ze se v podnikdni bez implementace zeleného marketingu
do dlouhodobé strategie v oblasti udrzitelného rozvoje neobejdou. Avsak
v porovnani se zdpadem neni v Ceské republice zeleny marketing piili§ rozvinuty
[34].

Greenwashing

Ekologické chovani firem zni navenek pro spotrebitele, které zajima Zivotni
prostiedi, pritazlivé a pozitivné. Toho se snazi mnohé firmy vyuzit a mnohdy
prezentuji své vyrobky a sluzby jako ekologické, i kdyZ realita je jind. Klamava
tvrzeni o ekologickych vlastnostech vyrobkil jsou nazyvany greenwashing. Cilem
greenwashingu je presvédcit spotiebitele, Ze se firma chova ekologicky. Vyrobce
miiZe klamat napt. klamavym dojmem, Ze obal ma néjakou lepsi vlastnost, ale horsi
vlastnosti uZz nezverejni; tvrzenim o vyrobku, které neni podloZeno Zadnou
analyzou; i hrubou Izi. Greenwashing muze byt pouzit jako jeden z téchto sedmi
pripadii - zamlCeni negativ, chybéjici diikazy, vagnost, irelevantnost, mensi
ze dvou zel, oklamani, faleSné oznaceni ekoznackou [32, s.99]. Timto chovanim
spolecnost Marks & Spencer, ktera klamavé pouZivala certifikat Better Cotton
Initiative [34] nebo piiklad kanadskych a americkych supermarketd, které podle
prizkumu organizace TerraChoice v roce 2010 klamaly faleSnou zelenou reklamou
v98 % pripadd. Podobnych pripadi bychom nasli mnoho. Greenwashing se

vyskytuje i mezi ceskymi firmami [7, s.131][30].

3.6 Priklady ekologického chovani firem

Jak jiz bylo zminéno, ekologicka aktivita firem je v dneSni dobé velice popularni.
Opravdu ekologicky a odpovédné se snaZi chovat cela rada velkych i menSich

firem, které se vzajmu cilli, které si predsevzaly, casto seskupuji vriizné
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organizace. Vtéto kapitole je uvedeno nékolik prikladi firem, které se snazi

.....

3.6.1 Coca Cola a PET lahve vyrobené z rostlin

Prostrednictvim portalu CNN Money firma Coca Cola prohlasila : ,Spolecnost Coca
Cola je odhodlana zménit fungovani primyslu se spotiebnim zboZim smérem
od jeho zavislosti na neobnovitelnych fosilnich palivech k vyuZzivani obnovitelnych
alternativ na rostlinném zakladé.“ Své prohlaseni firma uspéSné naplnuje.
Historicky prvni plastovou lahev vyrobenou ze 100 % zrostlin predvedla
na vystavé Expo Milano 2015 pravé firma Coca Cola. Lahev, ktera vypada jako
klasicka PET lahev, nazvala Plantbottle. Jeji vyhodou je 100% recyklovatelnost a
navic jeji vyroba zanechava mensi uhlikovou stopu nez PET lahev vyrobena z ropy.
JelikoZ material na jeji vyrobu je rostlinného plivodu - cukrova tftina, Setii se
nerostné zdroje. Od roku 2009 firma lahev na bazi rostlin zdokonaluje. Nevyhodou
je, Ze se lahve tridi spolecné s klasickymi PET lahvemi. V soucasné dobé (prosinec
2015) se na trhu objevuji vyrobky zabalené v obalech Plantbottle, které jsou
vyrobeny asi z 30 % z rostlin. Tento obal miize byt vyuzit k baleni dzust, vody c¢i
ke¢upu. V Ceské republice najdeme takto zabalené vody Bonaga. Firma
distribuovala v letech 2009 - ¢ervenec 2015 az 35 mld. lahvi. Coca Cola odhaduje,
Ze pouzitim tohoto mnoZstvi obalu Plantbottle se zmenSilo ro¢ni znecisténi planety
oxidem uhli¢itym o vice nez 315 000 metrickych tun. V roce 2015 tvori Plantbottle
asi 7 % z mnoZstvi produkovanych PET oball. Coca Cola chce obalem Plantbottle
do roku 2020 balit vSechny své vyrobky. Coca Cola je spolu s dal$imi firmami napf-.
Danone, Ford, Nestlé¢, Heinz, ¢i Nike soucasti organizace Bioplastic Feedstock
Aliance (BFA), ktera se zabyva vyvojem plastii vyrobenych z rostlin a rozvojem

pramyslu bio plasti [18][21].

3.6.2 IKEA a udrzitelna bavlna

Od zari 2015 pouziva firma IKEA pri produkci svych vyrobk pouze bavinu
z udrzitelnych zdroji. Bavlnu vyuzivd IKEA ve velkém mnoZstvi vyrobki
od ¢alounéni nabytku po jiné textilie. Pro péstovani bavlny je potieba velké

mnozstvi vody a chemikalii. Vyroba zudrzitelnych zdroji znamena, Ze se
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pri péstovani baviny spotrebuje méné vody a chemickych hnojiv. Bavlna
z udrzitelnych zdrojli je péstovana podle standardi iniciativy Better Cotton. Firma
chce do budoucna zachovat vyrobu pouze z této bavlny a vice podporovat péstitele
této bavlny po celém svété. Nejvice odebird IKEA bavinu od péstitelii z Indie,
Pakistanu, Turecka, Ciny, USA a Brazilie. Firma chce pouzivanim baviny
z udrzitelnych zdroji pomoci transformaci primyslu sbavinou. IKEA spolu
s organizaci World Wide Fund for Nature (WWF) pomdahala zalozit iniciativu
za lep$i bavlnu - Better Cotton Initiative (BCI), jejichz cilem je hlavné cenové

zpristupnit udrzitelnéjsi bavinu a pomoci jejim péstitelim [18].

3.6.3 Projekt Original Unverpackt

Némecky potravinaisky retézec Original Unverpackt (OU), chce zabranit
nadmérnému zbytecnému produkovani obalG potravin. Nabizi proto potraviny
(i v bio kvalité) z celého svéta bez obald. V tomto obchodé lze zakoupit nebalenou
napi. kolumbijskou kavu, recky olivovy olej, téstoviny Ci Cistici prostiedky. Princip
nakupu je jednoduchy. Zakaznik si do obchodu prinese vlastni krabicky, lahve,
taSky apod. Prineseny obal se ze zacatku nakupu zvazi, zakaznik si nabere, co
potiebuje a nasledné se objem zboZi opét zvazi a odecte se pocatecni vaha obalu.
Mimo usporu obald ma systém druhou vyhodu a to, Ze si zakaznik koupi presné
mnoZstvi vyrobku, které potrebuje a nevznikne tak zbyte¢né plytvani potravin.
Podobné projekty funguji napt. v Texasu, v Barceloné & v Cesku pod nazvem
Bezobalu.

Zajimavymi projekty jsou dale naptiklad Wikifoods. Tato firma vyrabi bezplastové
obaly na potraviny ve formé jedlé membrany napft. ze slupek z ovoce. Obal je tak
Setrny k Zivotnimu prostiedi. Nebo Firma Loliware vyrabéjici jedlé sklenicky
na piti zrostlinné Zelatiny agaru. Sklenicky se daji snist nebo zkompostovat.

Nevyhodou téchto obali je vSak vysoka cena a problémy s hygienou [18].

3.6.4 Unilever a uspora plastu

Vcervnu 2014 firma Unilever zvefejnila vyvinuti nové technologie, kterou
pojmenovala MuCell®. Technologie vyuZivd metodu vstiikovani vzduchovych

bublinek do plastovych oballi, ¢imz sniZuje mnoZstvi pouzitého obalového
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materialu. SniZ{ tim spotiebu plastli aZ o 27 000 tun ro¢né. Technologie se vyuZiva
pro vyrobu oball potravin, kosmetiky ¢i Cisticich prostredkii. Tato metoda je
v oblasti obalové technologie priilomovou. Pfi sniZzeni mnozZstvi plastu v obaluy,
zlUstava funkénost obalu stejnd. Obal je 100% recyklovatelny. Obal se pouziva
napiiklad pro baleni vyrobk Dove, ¢imZz bylo uSetfeno az 15 % obalového
materialu tohoto vyrobku, tedy asi 275 tun plastu za rok. Technologie MuCell®
také prispiva ke splnéni cile sniZeni mnoZzstvi odpadu o polovinu do roku 2020,

ktery si firma stanovila [18].

3.6.5 Tetra Pak a ochrana Zivotniho prostredi

Tetra Pak napliiuje své cile voblasti ochrany zivotniho prostiedni prevazné
v oblastech obnovitelnosti vyrobki - vyuziti prirodnich material napt. dreva (asi
75 % pouZivanych obald jsou z papirového kartonu) a cukrové trtiny, sniZeni
ekologické zatéze a recyklace. Dlouhodobym cilem firmy je pouZivani papirového
kartonu s certifikaci Forest Stewardship Council™ (FSC™) pro vSechny své
vyrobky. Vroce 2013 vyuzivala asi ze 41 % obaly z certifikovaného materialu.
DalSim dlouhodobym cilem firmy je vytvoreni zcela obnovitelného obalu. Tomu ma
napomoci pouZivani biologického vicka LightCap™, které je vyrobeno
z vysokohustotniho polyetylenu (HDPE) z cukrové titiny. Firma rovnéz sniZila
ekologickou zatéz tim, Ze mezi roky 2010 a 2013 omezila emise CO2 i pres zvySeni
produkce oballi o 12 %. Tetra Pak chce vneposledni tfadé zvysSit mnozstvi
recyklace napojovych kartont na dvojnasobek do roku 2020. Dosahnout cile chce
pomoci zvySeni informovanosti spotrebitelli, sdilenim odbornych znalosti, lepsi
dostupnosti sbérnych misto a podporou rozvoje recyklacnich technologii. Mezi
roky 2012 a 2013 se zvysilo mnoZstvi vytiidéného obalu o 10 %. Recyklovano bylo

vV v

v roce 2013 témér ctvrtina oball Tetra Pak [18].
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4 Ekologie versus ekonomie

Prakticka cast diplomové prace se v prvni ¢asti zabyva, pomoci dotaznikového
Setfeni, nazorem navstévnikli hudebnich a kulturnich festivali na ekologické
chovani a pouzivani Kkelimkdi na festivalech. Vdruhé ¢asti je pomoci
vicekriteridlniho rozhodovani zjistovana nejvyhodnéjsi varianta kelimki

pro hudebni festival.

4.1 Vyhodnoceni dotaznikového setreni

V nasledujici kapitole jsou zhodnocena zjisténa data z dotaznikového Setreni.
Dotazniky byly vyplilovany fyzickymi osobami. Dotazniky byly ziskavany pomoci
socidlni sité. Jednim zplisobem, osloveni respondentii, bylo umisténi prosby
o vyplnéni dotazniku spolu s webovym odkazem na dotaznik na stranky a udalosti
konkrétnich festivali na socidlni siti facebook.com. Takto byla ziskana vétSina
odpovédi (252 dotaznikd). Druhym zpiisobem bylo primé osloveni uZzivateli
facebooku.com s zadosti (250 Zadosti) o vyplnéni dotazniku (121 dotazniki).
Zadost o vyplnéni obsahovala webovy odkaz na stranku www.survio.com/cs/, kde
mohl respondent anonymné vyplnit dotaznik. Z celkového poctu odpovédi bylo
pro potifeby Setreni pouZito 365 plnohodnotnych odpovédi, 8 odpovédi bylo
vylouceno. Analyza vysledkl navstévnosti dotaznik, kterou Survio.com poskytuje,
ukazuje, Ze dotaznik vyplnilo 50 % respondentt, kteri otevieli odkaz na nékteré
z facebookovych stranek a 48 %, kteii byli pfimo osloveni a otevieli odkaz.
Dotaznik je zaméfen na obecny postoj dotdzanych k ekologickému chovani a
na jejich nazor kpouzivanym festivalovym kelimklim, zejména na spokojenost
s jednotlivymi variantami kelimki a jejich cenou. Vysledky jsou hodnoceny
nejcastéji podle kritérii nejvysSiho dosazeného vzdélani nebo soucasného stavu
respondenta, tak aby vysledky nebyly zkresleny strukturou respondentf. Setieni
obsahuje srovnani vysledki s vysledky priizkumu o ekologickém minéni manazera
firem, ktery byl proveden v roce 2011 na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy
v Praze [35]. Soucasti kapitoly je minéni poradatelti festivalu Mighty Sounds

na ekologii. V zavéru kapitoly je ovéreno nékolik predem stanovenych hypotéz.
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4.1.1 Celkové vyhodnoceni zjisténych dat

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 365 respondentli. VSichni respondenti,
s jejichZ odpovéd'mi bylo pracovano, uvedli, Ze navstévuji hudebni nebo jiné
kulturni festivaly. Celkem dotaznik vyplnilo 121 muzi a 244 Zen. Ve vékové
kategorii 19 - 20 let vyplnilo dotaznik 58 respondentt, ve véku 21 - 25 let 235
respondentti, ve véku 26 - 30 let 45 respondentti, ve véku 31 - 50 let 23 lidi a
4 lidé nad 50 let.

H15-19let
B Musi H20-25 let
u Zeny M 26-30let
H31-50let
M50 let avice
Obrazek 6 Struktura respondenti - Obrazek 7 Struktura respondnetii - VEk

Pohlavi Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvyssi dosazené vzdélani zadkladni ma 29 respondentd, 21 jich je vzdélanych

s 7

stredoskolsky bez maturity, 166 respondenti ma stiedoskolské vzdélani

v 7

s maturitou, 106 ma ukoncené vyssi odborné vzdélani nebo bakalaiské vzdélani a

v

43 respondentii ma vysokoskolské vzdélani vyssi nez bakalarské. Z celkového
poctu respondentt jich je 9 nezaméstnanych, 233 studentti, 112 zaméstnanych lidi
a11 0SVC.

3% 2% 2 M Zékladni

M SS bez maturity

M Nezaméstnany
M Student M SS s maturitou

d Zaméstnanec
M Vyssiodborné

HOSsvC nebo Bc.
M Vysokoskolské
vyssinez Be.
Obrazek 8 Struktura respondentti - Stav Obrazek 9 Struktura respondentii - Vzdélani
Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani
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Obecny postoj respondenttii k ekologii
Na otdzku, zda se nékdy setkali spojmem zeleny marketing, uvedlo 37 %
respondentd se zdkladnim nebo stredoskolskym vzdélanim, Ze ano a 63 % ne.

U respondentli s vy$Sim odbornym vzdéldnim a vysokosSkolskym vzdélanim se

s pojmem zeleny marketing setkalo 44 % dotazanych.

100%
80%
60% HNe
40%
M Ano
20%
0% T 1

Z5asS VOSa Vs
Obrazek 10 Setkani s pojemem zeleny
marketing - rozdéleni podle vzdélani
Zdroj: vlastni zpracovani

V porovnani jak vnimaji ekologickou aktivitu firem stfedoskolsky vzdélani a
zakladné vzdélani respondenti oproti respondentim svysSim odbornym
vzdélanim a vysokoskolskym, se v prvni skupiné 18 % o ekologickou aktivitu firem
nezajima, 37 % se zajima zcela vyjimecné, 41 % se zajima obcas a 4 % se zajimaji
Casto. Ve druhé skupiné se o ekologickou aktivitu firem nezajima 16 % dotazanych,
zajima zcela vyjimecné 35 %, zajima obcas 42 % a zajima casto 7 %. Z prazkumu
UK vyplynulo, Ze za zelenou komunikaci jako nezbytnou povazuje témér tii

¢tvrtiny manaZzeru.

100% H
20% M Zajimam se casto

60% i Zajimam se ohcas
40% - M Zajimam se zcela
vyjimecne

20% | I
M Nezajimam se

0% -
Z85ass vOoSa Vs
Obrazek 11 Zajem o ekologickou aktivitu firem Rozdéleni
podle zvdélani
Zdroj: vlastni zpracovani
Na otazku zda respondent oceni, pokud se firma chova ekologicky (pouziva

ekologictéjsi obaly, material, vynaklada finance na Zivotni prostredi a podobné),

uvedli ZS a SS vzdélani v 14 % odpovédi, Ze ano, piresvédci je to k nakupu zboZi a
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sluzeb, v 65 % ano, zlepsi to jejich pohled na danou firmu, 11 % odpovédélo, Ze
preferuje cenu a 10 % to nezajima. VOS a VS vzdélani odpovidali takto. 18 %
chovani oceni a presvédci je to k nakupu zboZi a sluzeb, 64 % chovani oceni, a

zlepsi to jejich pohled na danou firmu, 9 % preferuje cenu a 9 % to nezajima.

100%
80% = M Nezajimaji se

60% - i Preferuje cenu

40% - M Ano, zlepsi pohled na
danou firmu

20%

M Ano, presvedci k
nakupu zhozi/sluzby

0% -

Z5ass VOSa Vs

Obrazek 12 Ocenéni ekologického chovani firem - Rozdéleni
podle vzdélani
Zdroj: vlastni zpracovani

Zajimavé je porovnani s minénim manazert z priazkumu UK z roku 2011. Zde tri
ctvrtiny dotazanych manaZert uvedly, Ze si mysli, Ze jen 25 % lidi, ktefi deklaruji
pozitivni pristup k zivotnimu prostiedi, skutecné prizpisobi své nakupni chovani
ekologickému smysleni, ale jen podle 7 % dotazanych manazert, je ekologicky
chovajicich vice nez polovina spotiebiteli, ktefi deklaruji pozitivni piistup
k Zivotnimu prostredi.

Posledni obecna otazka dotazniku se tazala na druhy odpadu, které lidé tridi.
Zadny odpad nettidi 5 % ZS a SS vzdélanych a 8 % VOS a VS vzdélanych. Jeden
druh odpadu tiidi 6 % ZS a SS vzdélanych a 2 % VOS a VS vzdélanych, dva druhy
11 % ZS a SS vzdélanych a 10 % VOS a VS vzdélanych, tfi 34 % ZS a SS vzdélanych a
27 % VOS a VS vzdélanych, ¢tyii 27 % ZS a SS vzdélanych a 24 % VOS a VS
vzdélanych, pét 15 % ZS a SS vzdélanych a 24 % VOS a VS vzdélanych a Sest a vice
druhfi odpadu ti{di 2 % ZS a SS vzdélanych a 5 % VOS a VS vzdélanych.
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0,00% -
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Obrazek 13 Kolik druhti odpadu lidé tiidi
Zdroj: vlastni zpracovani

Zakladné a stredoskolsky vzdélani respondenti uvedli v 81 % odpovédi, ze tridi
papir, 79 % tridi sklo, 36 % tridi kovy, 33 % tiidi bio odpad, 88 % tiidi plast a 8 %
tiidi alespoii jeden dalsi druh odpadu. VOS a VS vzdélani respondenti uvedli, Ze
84 % z nich tridi papir, 84 % tridi sklo, 38 % tridi kovy, 48 % tridi bio odpad, 87 %
tridi plasty a 8 % tridi i jiny odpad. Dale lidé Casto tridi tetra pack, baterie a odévy.

100,00%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

Ez5ass
HVvOoSaVvs

Obrazek 14 Jaky odpad doma lidé tridi
Zdroj: vlastni zpracovani

Dle EKO-KOMU tfidilo vroce 2014 odpad 72 % obyvatel Ceské republiky a
primérné kazdy Cech vytfidi kolem 40 kg odpadu za rok [28]. V porovnani
s dotaznikovym Setfenim je skutecné mnozstvi lidi, kteri tiidi odpad nizsi (data
EKO-KOMu), dlivodem miize byt vétsi zajem o vyplnéni dotazniku lidmi, ktefi maji
ekologictéjsi minéni. Pro srovnani v roce 2011 v priizkumu UK uvedlo 89 % firem,
zZe tridi odpad, papir Setii oboustrannym tiskem 55 % firem (zde miiZe byt kromé

ekologického dlivodu i uspora nakladi) a recyklovany papir pouziva 32 % firem
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[35]. Skute¢né mnoZstvi odpadu je sporné, nebot data, ktera uvadi EKO-KOM se lis{
od mnoZstvi evidovaného odpadu Ministerstvem ZP. P¥i¢innou je odliny zptisob
vypoctu.

Postoj respondentii k pouzivanym kelimkiim na festivalech

Na festivalech se dotazani nejcCastéji setkavaji stenkymi plastovymi kelimky
(39 %), svratnymi plastovymi kelimky (22 %) nebo se setkavaji casto s obéma
témito variantami (28 %). Jako nejcastéji pouZivany materidl kelimki
na festivalech, které respondenti navstévuji, uvedlo papir 1 % dotazanych. Pouze
jeden respondent uvedl, Ze nejCastéji jsou na festivalech, které navstévuje
pouzivany ekologicky rozloZitelné kelimky. 6 % respondentili povaZuje za nejcastéji
pouZzivany material kelimkii na festivalech papir a tenké plastové kelimky. 4 %

dotazanych uvedla jinou kombinaci materialti.

4%

M Jina kombinace

M Tenké plastové

M Papirové

M Ekologicky rozlozitelné
M Vratné

M Tenké plastové a papirové

i Tenké plastové a vratne
0%
1%
Obrazek 15 Nejcastéji se lidé setkavaji na festivalech s kelimky z
materialu

Kdyby méli navsStévnici mozZnost si na festivale vybrat v jakém kelimku si koupi
napoj, nejcastéjsi volbou by byl vratny plastovy kelimek (41 % dotdzanych). 42 %
by si vybralo bio plastovy kelimek, z ¢ehoZ 18 % by ho zvolilo, pouze pokud by se
nezvysila cena napoje. Tenky plastovy kelimek by si vybralo 12 % respondentf.
V papirovém kelimku by si odnesla ndpoj jen 3 % dotdzanych a v bio papirovém

kelimku jen 2 %.

H Klasicky tenky plastovy
M Papirovy kelimek
M Bio papirovy kelimek

M Vratny plastovy kelimek -
50 K¢

M Ekologicky rozlozitelny
bioplast

H Ekologicky rozlozitelny
bioplast + 2 K&

Obrazek 16 Kelimek, v kterém by si navstévnik koupil napoj
Zdroj: vlastni zpracovani
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Na otdzku, zda respondent zaznamenal pouzivani ekologickych (rozloZitelnych)
kelimki na festivalech, odpovédélo 87 %, Ze ne, 5,5 % zaznamenalo ekologické

kelimky na festivalech jednou, 7 % je zaznamenalo obcas a 0,5 % je zaznamenalo

¢asto. 1%
5% M Ne

7%

M Ano, jednou

i Ano, obcas

M Ano, Casto jsou
pouzivany

Obrazek 17 Zaznamenani ekologickych - bio
(rozlozitelnych) kelimki na festivalech
Zdroj: vlastni zpracovani

vvvvvv

zen neni ochotno za kelimek priplatit, zatimco u muzi je to 26 %. Priplatit
za kelimek 1 K¢ je ochotno 15 % Zen a 22 % muZu. Priplatit 2 - 3 K¢ je ochotno 39

% zen a 31 % muzy, priplatit 4 - 5 K¢ je ochotno 22 % Zen a 14 % muzl a 6 a vice

vvvvvv

vvvvvv

dosaZzeného vzdélani prilis nelisi. Neochotno priplatit za kelimek je 18 % ZS a SS
vzdélanych a 19 % VOS a VS vzdélanych. 1 K¢ by si priplatilo 15 % lidi z prvni
skupiny a 21 % z druhé, 2 - 3 K¢ je ochotno priplatit 40 % ZS a SS vzdélanych a
32 % VOS a VS vzdélanych, 20 % VOS a VS vzdélanych by si priplatilo za kelimek
4 - 5 K¢, coZ je o 1 % vice neZ u druhé skupiny a stejné tak o jedno procento vice
(9 %) VOS a VS vzdélanych by priplatilo za kelimek 6 a vice K& Nazor mezi
nezaméstnanymi a studenty oproti zaméstnanciim a OSVC se li$i nasledovné.
18 % z druhé. 1 K¢ by si priplatilo 15 % z prvni a 21 % z druhé skupiny, 2 - 3 K¢
navic je ochotno zaplatit 40 % a 32 % dotazanych, 4 - 5 K¢ by priplatilo 19 %
respondenti z prvni skupina a o jedno % vice respondentii z druhé skupiny a o 6 a
s minénim firem, 40 % firem ve zminéném prizkumu UK uvedlo, Ze si mysli, Ze

jsou Cesti spotiebitelé ochotni priplatit si za ,,zelené“ zbozi ¢i sluzbu.
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100% -
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60% 70%
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40% - 50% -
20% - 40% -
30%
0% - 20% -
Nezameéstnania Zameéstnancia 10%
studenti osvC 0% -

ZSa sS vOSa Vs

M Nepfriplatim si M 1 K¢
M Nepriplatimsi M 1 K¢

M2-3Ke M4-5Ke . .
M 2-3KE MAa-5Kc
Mb6Kcavice M6 K& avice
Obrazek 18 Ochota a cena, jakou jsou navstévnici Obrazek 19 Ochota a cena, jakou jsou
festivalii ochotni priplatit si za ekologictéjsi kelimek - navstévnici festivalii ochotni
Rozdéleni podle stavu priplatit si za ekologictéjsi
Zdroj: vlastni zpracovani kelimek - Rozdéleni podle vzdélani

Zdroj: vlastni zpracovani

Pokud by se zvysila cena napoje vlivem drazsiho kelimku, ndzory Zen a muzi jsou
odlisné. Z odpovédi Zen, vyplynulo, Ze se ke spotiebé stavi sporivéji. Pfi zdraZeni
napoje by 71 % muzi mélo stale stejnou spotiebu napoji, zatimco Zen jen 48 %.
16 % muzl a 25 % Zen by snizilo spotfebu napojt na festivalu. 27 % Zen a 13 %
muzl by si kupovalo misto mensich baleni vétsi (tedy napt. misto nakupu vicekrat

0,3 1 by koupili ménékrat 0,5 1).

100% 100%
80% - 0% -
60:’6 i 60% -
o

0% - 20% -
Nezaméstnania Zaméstnancia OSVC 0%

studenti

Muzi Zeny

M Neovlivnispotiebu MO 1 meéné L L .
M Neovlivnispotiebu MO 1 meéné

M Ovice nez 1 méné M Koupiveétsi baleni . ) . R .
M Ovice nez 1 méné M Koupiveétsi baleni

Obrazek 20 Chovani navstévnika pii zméné

ceny napoje vlivem drazsiho kelimku - Obrallzel_( 2 1_Chovan1 Elva’vstévn,lka pri zmelzé ceny
Rozdéleni podle stavu napoje vlivem drazsiho kelimku - Rozdéleni
podle pohlavi

Zdroj: vlastni zpracovani . ? L
Zdroj: vlastni zpracovani
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Rozdil v nazoru na spotiebu napojl, pokud jeho cena stoupne vlivem drazsiho
kelimku, je rozdilny i z pohledu momentalniho stavu respondentli. Zatimco 50 %
nezameéstnanych a studentli by nezmeénilo spotfebu napojl, spotieba napoji
zaméstnancti a OSVC vzdélanych by se nezménila u 69 % respondentfi. Spotfebu
napojt by snizilo 18 % nezaméstnanych a studentt a 9 % zaméstnanych a OSVC.
Nakup vétsiho baleni napoje by uprednostnilo 24 % respondenti z prvni skupiny a
20 % z druhé.

Dals$i otazka dotazniku zkoumala nazor navstévnika festivalti na vratné kelimky,
za které zaplati spolu s prvnim napojem vratnou zalohu, kterd jim pti navraceni
kelimku bude vracena. 18 % dotazanych uvedlo, Ze se svratnymi kelimky
na festivalech nesetkali. Pouzivani vratnych kelimké nevyhovuje 5 % ZS a SS
vzdélanym respondentiim a 7 % VOS a VS vzdélanym. Vratné kelimky vadi, ale
zaroveli uznavaji, Ze Setii nepotradek, 9 % ZS a SS a 13 % VOS a VS vzdélanych
dotazanych. Za dobry napad povaZzuje pouZivani vratnych kelimkd 68 % ZS a SS a
62 % VOS a VS vzdélanych.

Svranymi kelimky se nesetkalo 18 % nezaméstnanych a studentli a 20 %
zaméstnancti a OSVC. Vratné kelimky nevyhovuji 4 % lidi z prvni skupiny a 7 %
z druhé skupiny. Tento zplsob pouzivanych kelimki vadi, ale zaroven uznavaji
snizeni neporadku na festivalech, 11 % respondentii z prvni skupiny a 10 %
z druhé. Jako dobry napad povaZuje vratné kelimky 67 % nezaméstnanych a

studentd a 63 % zaméstnancd a OSVC.

100% 100%
80% 80%
60% - 60% -
0, -
40% 40% -
0,
20% 20% -
0% - 0% -
Nezameéstnani a Zaméstnancia 7€ 4 58
studenti osve a

M Nesetkal jsem se s tim H Nesetkal jsem se s tim

B Nevyhovuje mitento zptisob H Nevyhovuje mitento zplsob

i Vadimi to, ale ugetfi to neporadek i Vadimi to, ale usetfi to neporadek
H Ano, je to dobry napad M Ano, je to dobry napad
Obrazek 22 Spokojenost s vratnymi Obrazek 23 Spokojenost s vratnymi kelimky
kelimKy na fest. - Rozdéleni podle stavu na fest. - Rozdéleni podle vzdélani
Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani
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Dale dotaznik zjistoval nazor lidi, ktefi znaji vratné kelimky, na jejich pouzivani.
Nazor ZS a SS vzdélanych respondent je nasledujici. 8 % si nemysli, Ze vratné
kelimky jsou dobré reSeni, 66 % vidi vyhodu v ekologii, 37 % vidi vyhodu
v nakladech (nezvySuje se cena napoje za ekologicky rozloZitelny kelimek), 79 %
vidi vyhodu v menSim mnoZstvi odpadu na festivalech, 57 % vidi vyhodu jako
pamatku z akce, pokud je kelimek potistén a 32 % si kelimek na pamatku nechava.
Nazor VOS a VS vzdélanych respondenti je takovy to. 7 % dotazanych si nemysli,
Ze jsou vratné kelimky dobrym reSenim, 72 % vidi vyhodu v ekologii, 43 % vidi
vyhodu v nakladech, 81 % vidi vyhodu v menSim mnozstvi odpadu na festivalu,
51% vidi vyhodu jako pamatku zakce, pokud je kelimek potistén a 30 %
dotazanych si kelimek ponechava.

Studenti a nezaméstnani odpovidali nasledné. 7 % respondentti si nemysli, Ze je to
dobré teSeni, 71 % vidi vyhodu v ekologii, 42 % vidi vyhodu v nakladech, 81 % si
mysli, Ze kladem vratnych kelimki je sniZeni mnozstvi odpadu na festivalu, 57 %
povaZzuje potistény kelimek za hezkou pamatku z akce a 31 % si kelimek ponecha.
Odpovédi zaméstnanci a OSVC se mirné lisi. 9 % si nemysli, Ze vratné kelimky jsou
dobry napad, 63 % vidi vyhodu v ekologii, 34 % vidi vyhodu v nakladech, 76 % si
mysli, Ze pouziti vratnych kelimkd pomtiZze snizit mnoZstvi odpadu na festivalu,
jako péknou pamatku z akce povaZuje vratné kelimky 50 % dotazanych z této

skupiny a 30 % si kelimek ponecha.
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Posledni dvé otazky tykajici se vratnych kelimkd, zjistovaly postoj navstévniki
kjejich cené. Prvni otdzka se tazala na cenu - zalohu vratného kelimku, kterou
navstévnik povaZzuje za primérenou, ale kelimek si nenecha a na festivalu ho vrati.
V porovnani nezaméstnani a studenti proti zaméstnancim a OSVC, povazuje
za primérenou cenu do 10 K¢ 9 % respondentii z prvni skupiny a 11 % ze druhé,
do 20 K¢ 10 % u obou skupin, do 30 K¢ 18 % u prvni a 22 % u druhé, do 40 K¢ 5 %
zprvni a 7 % zdruhé, nejcastéjSi odpovédi byla primérena cena do 50 K¢,
odpovédélo tak 50 % respondentli z prvni skupiny a 39 % ze druhé a jako
primérenou cenu vyssi nez 50 K¢ povaZzuje 9 % dotazanych nezaméstnanych a
studentd a 11 % zaméstnancd a OSVC. V porovnani ndzoru muzl a Zen, muZi
povazuji priméfenou cenu do 10 K¢ v 12 % odpovédi a Zeny v 8 %. Do 20 K¢ je
pfiméfend cena pro 10 % muzi i Zen, do 30 K¢ pro 16 % muzi a 21 % Zen,
do 40 K¢ 7 % muzt a 6 % Zen, do 50 K¢ 29 % muzi a 45 % Zen a primérenou cenu
vy$Si nez 50 K¢ uvedlo jako odpovéd 7 % muzi a 9 % Zen. Rozdil v nazoru
na priméfenou cenu mezi ZS a SS oproti VOS a VS vzdélanym respondentiim neni
ve vétSiné cenovych intervall piilis velky, vétsi rozdil v ndzorech je v intervalu
do 10 K¢, kde tato cena pripada priméfena 11 % ZS a SSa 7 % VOS a VS a
v intervalu nad 50 K¢&. Tento interval uvedlo jako piiméfenou cenu 6 % ZS a SS a

13 % VOS a VS.
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podle vzdélani Zdroj: vlastni zpracovani

Zdroj: vlastni zpracovani
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Za zminku stoji porovnani nazoru podle vékovych skupin respondentli. Nazory se
v jednotlivych skupinach lisi. VétSi mnoZstvi respondentli ve véku od 20 do 30 let
povazuje za primérenou cenu vratnych kelimkd vySsi nez 40 K¢ a pocet
respondentd, pro které je primérena cena do 10 K¢ je téméfr polovicni nez
ve vékové skupiné do 20 a nad 30 let. Casto je na festivalech poZadovana vratna

zaloha 50 K¢. Tuto cenu povaZzuje za primérenou vice neZ polovina dotazanych.

100% -
coop M Nad 50 K¢
coop | M Do 50 K¢
2o H Do 40 K¢
oo M Do 30 K&
0% - | . , M Do 20 K¢
15-19 20-25 26-30 3lleta  g@po10Ke

let let let vice

Obrazek 28 Priméiena zaloha vratného kelimku,
kelimek si neponechaji - Rozdéleni podle véku
Zdroj: vlastni zpracovani

Pro porovnani dotaznik zjiStoval, do jaké vySe ceny vratného kelimku by si
navstévnik kelimek nechal. V porovnani nazoru ZS a SS proti VOS a VS, si z prvni
skupiny kelimek nenecha 18 % a z druhé 19 % dotazanych. Do ceny 10 K¢ by si
kelimek ponechalo 6 % ZSaSSa7%VoSaVvs vzdélanych, do 20 K¢ 16 % 7ZSasSSa
11 % VOS a VS vzdélanych, do 30 K¢ 13 % ZSaSSa1l7 % VoS aVs vzdélanych,
do 40 K& 7 % ZS a SS a 8 % VOS a VS vzdélanych, do 50 K& 31 % ZS a SS a 30 % VOS
a VS vzdélanych, za vice nez 50 K¢& by si ponechalo kelimek 1 % ZSa SSa 2 % VOS a
VS vzdélanych a kelimek si nechava vidy 8 % ZS a SSa 5 % VOS a VS vzdélanych
respondentd. V porovnani ndzoru muZzi a Zen je vétsi rozdil jen u odpovédi, Ze si
respondent kelimek nenechava, tuto odpovéd zvolilo 24 % muzi a 16 % Zen,
u odpovédi, Ze by si ponechali kelimek pri cené do 40 K¢, takto odpovédéla 3 %
muzl a 9 % zen a u odpovédi, kdy si kelimek ponechaji vzdy. Tak podle dotazniku
¢ini 5 % muzt a 7 % zen.

V rozdéleni do skupin na nezaméstnané a studenty a zaméstnance a OSVC jsou
odpoveédi nasledujici. 17 % dotazanych z prvni a 20 % z druhé skupiny si kelimek
nenechava. Shodné v obou skupinich 6 % dotazanych by si kelimek nechalo

do ceny 10 K¢ 16 % dotdzanych z prvni a 11 % z druhé by si kelimek nechalo
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do 20 K¢, do ceny 30 K¢ by si nechalo kelimek 12 % respondentti z prvni a 20 %
z druhé, do 40 KE 9 % zprvni a 5 %, z druhé, do 50 K¢ by si kelimek ponechalo
32 % nezaméstnanych a studentfi a 29 % zaméstnanci a OSVC. Pfi cené kelimku
nad 50 K¢ by si kelimek nechalo 1 % respondentii z prvni a 3 % z druhé skupiny.
Kelimek si nechava vzdy 7 % nezaméstnanych a studentl a 4 % zaméstnanci a

OSVC.

100% 100%
80% 80% M Nechdvam si kelimek vidy
70% 70% M Nad 50 Ké
60% 60% Do 50Ke
50% 50% M Do 40K¢é
40% 40% M Do 30Ke
30% 30% i Do 20K¢
20% 20% M Do 10Ke
10% 10% H Nenecham si kelimek
0% T ! 0% T !
Nezaméstnania  Zaméstnancia OSVE VOSavs
studenti

Obrazek 29 Cena vratného kelimku, do které by si kelimek navstévnici
ponechali - Rozdéleni podle stavu a vzdélani Zdroj: vlastni zpracovani

Zajimavy je rozdil mezi jednotlivymi vékovymi skupinami. Kelimek si nenechava
17 % dotazanych ve véku 15 - 19 let, 16 % ve véku 20 - 25 let, 24 % ve véku 26 -
30 let a 30 % ve véku vysSSim neZ 30 let. Naopak kelimek si nechava vzdy 16 %
dotazanych ve véku 15 - 19 let, 4 % ve véku 20 - 25 let, 7 % ve véku 26 - 30 let a

Vv v

11 % ve véku vysSim neZ 30 let. Podrobnéjsi struktura odpovédi podle vékovych

kategorii viz obrazek ¢islo 30.
100% -

90%
80%
70% -
60% -
50%
40%
30%
20%
10%

0%

M Nechavam si kelimek vzdy

i Nad 50 K¢

E Do 50K¢
E Do 40 K¢
H Do 30Kc¢

i Do 20 K¢

M Do 10 K¢

B Nenecham si kelimek

T

15-19let 20-25let 26-30let 3lleta
vice

Obrazek 30 Cena vratného kelimku, do které by si kelimek
navstévnici ponechali - Rozdéleni podle véku
Zdroj: vlastni zpracovani
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Zminéné dvé posledni otazky by mohly poslouzit poradatelim festivalu
ke stanoveni optimdlni vySe ceny vratného kelimku. Pfi niz$i cené optimalni
pro vétsi mnozstvi navstévnikil, by festival mohl ziskat zisk z vétStho mnozZstvi
nevracenych kelimki. Otazkou je, zda by niz$i cena kelimku nevedla k nizsi
hodnoté kelimku pro navstévnika, navStévnici by si ho pro nizsi cenu méné vazili, a
byli by ochotni ho odhodit, ¢imz by se mohlo zvySit mnoZstvi odpadu na festivalu.
V zavéru dotazniku byli respondenti tazani na pouzivani ekologicky rozloZitelnych
materidli na festivalech na jinych obalech, neZ jsou kelimky. Na otdzku zda se
na festivalu nékdy setkali s tAcky z bambusu, odpovédélo ano 8 % dotazanych. Jako
jiné ekologicky rozlozitelné obaly pouZivané na festivalech uvedli dotdzani napf-.
chleba misto tacku, plast s rozloZitelnou slozkou, papirovy tacek, rozlozitelné
plasty, dievéné tacky, bambus, dievéné vidlicky, papir, chleba ¢i kokos.

Jako festivaly, které respondenti povazuji za ty, které pouzivaji ekologicky
rozlozitelné kelimky, byly nejcastéji uvedeny tyto : Rock for people, Open air
festival Trutnov, Letni filmova $kola Uherské Hradisté, Povalec, Let It Roll festival,
Colors of Ostrava, Grape Festival, Pohoda festival, Fingers Up, JamRock, Hip Hop

Dance Camp, Majales, Votvirak, 02 festival Kacov, Sdzava fest.

Nazor poradateli festivalu Mighty Sounds (MS) na ekologii

Pro srovnani nazoru vyplnili podobny dotaznik poradatelé festivalu. Odpovidali
nasledovné. Festival se s pojmem zeleny marketing nesetkal. Ekologicka aktivita
firem obecné ma podle festivalu MS marketingovy vyznam. Festival MS si mysli, Ze
na malou c¢ast navstévnikii (méné nez 25 %) festivalu ma ekologickd snaha
festivalu kladny vliv. Na otazku, zda si potradatelé mysli, Ze jsou navstévnici ochotni
si mysli, Ze pouzivani vratnych kelimk na festivalech vyhovuje 40 - 60 %
navstévnikl. Poradatelé MS si mysli, Ze 60 - 80 % navstévnikid povaZuje vratnou
zalohu 50 K¢ za kelimek za primérenou. Festival MS dava na ekologickou cinnost
asi 1 % zrozpoctu. Mezi navstévniky nedélali prizkum, zda navstévnici ocenuji
pouzivani vratnych kelimkii a bambusovych tackt. Naklady na obaly tvoii méné
nez 5 % zcelkovych nakladd. Pouzivani vratnych kelimki je pro poradatele

vyhodné z divodu mensiho odpadu a ekologického prinosu. Zavedeni ekologicky
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rozloZitelnych Kkelimkli by poradatelé zvaZovali. Pokud by byly ekologicky
rozlozitelné kelimky nakladnéjSi nez dosavadni kelimky, financovani by zajistili

podle prileZitosti, ktera by se naskytla.

4.1.2 Ovéreni stanovenych hypotéz

Na zacatku prace byly stanoveny ¢tytfi hypotézy, které budou ovérovany. Prvni
hypotéza ovéruje predpoklad, Ze procento lidi, ktefi vyplnili dotaznik a uvedli, Ze si
ponechavaji vratny kelimek, je stejné jako procento lidi, kteri si ho nechavaji
na festivalech. Druha hypotéza ovéiuje nezavislost dosazeného vzdélani a nazoru
respondenta na ekologii a ekologické kelimky. Treti hypotéza ovéruje, Ze stav

respondenta neovliviiuje nazor na cenu a vynaloZené naklady za kelimek. Ctvrta

vvvvvv

4.1.2.1 Hypotéza 1

Hypotéza ovéruje predpoklad, Ze relativni Cetnost vyskytu navstévniki festivald,
ktefi si nechavaji vratné kelimky, se rovna skutecné cetnosti navstévnik, kteri si
nechavaji kelimek na daném festivalu.

Ho: =m0

Hi:1#mo

Statistika ma binomické rozdéleni.

Testové kritérium

_ F—ml — =E
U= A MO 1—m0) vn P n
Musi byt splnény podminky: n* w0 (1- m0) = 5an*md >5

Vyrobce vratnych kelimkt zaznamenal, Ze se zpét na festivalech nevrati
27,5 % kelimkii. Tyto kelimKy si pravdépodobné lidé ponechali jako suvenyr.
Z dotaznikového pruzkumu vyplynulo, Ze kelimek si ponechava 31 %
navstévniki hudebnich a kulturnich festivali. Dotazanych navstévnika je
365, z nichz si kelimek ponechava 111. Hypotéza je testovana na 5 % hladiné
vyznamnosti.

Ho:m=0,275 P=111/365=0,31

Hi:m#0,275
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Podminka: 365*0,275 (1 -0,275) >5a 365*0,275>5
72,7>5a 1004>5

Podminky jsou splnény.

0,31-0,275

:\."365 = 1,4‘58
ﬁD£T5L1—D£T5}

Testové kritérium: U=

Kriticka hodnota: u 0,975= 1,96

Kriticky obor: W o,05={u, 1,458 < 1,96 }

Ho se nezamita na hladiné vyznamnosti 0,05. Nepodafrilo se prokazat, Ze podil
navstévnikl na festivalech (na které dodava zminény dodavatel kelimky), ktef{ si
ponechavaji kelimek, je statisticky vyznamné odliSny oproti podilu navstévnikad,

ktefi si nechavaji kelimek a vyplnili dotaznik.

4.1.2.2 Hypotéza 2

DosazZené vzdélani neovliviiuje nazor respondenta na ekologii a ekologické
kelimKy.

Hypotéza se ovéruje pomoci testu chi-kvadrat pomoci testu nezavislosti
v kontingen¢ni tabulce. Test ovéri, zda vzdélani a nazory jsou na sobé nezavislé.
Stanoveni hypotéz:

Hy : n;; = ™= pro viechna i, j,

Ha i nij # n”—r:?" pro néjaka i, j.

Vypocet ocekdvané Cetnosti

™ 8
> Mij ) M
i=1 71=1

LI n
2o 2 mij |

i=1j=1

Vypocet testového kritéria:

5

r o2
(nij — nf)
GZE 2 R Y
n?.
ij

i=1 j=1

Testové kritérium ma chi-kvadrat rozdéleni s df = (r-1)(s-1)
Ho: Dosazené vzdélani neovliviiuje nazor respondenta na ekologii a ekologické

kelimky
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Ha: DosaZené zvdélani ovliviiuje nazor respondenta na ekologii a ekologické
kelimky

Vypocty jsou provedeny pomoci programu IBM SPSS Statistic 23. V nasledujici
tabulce jsou uvedeny vysledky testovych kritérii jednotlivych otazek z dotazniku,
stupné volnosti, P hodnota, kriticka hodnota pri hladiné vyznamnosti 5 % a
rozhodnuti o hypotéze. Pro porovnani jsou uvedeny vysledky pri stanoveni hladiny
vyznamnosti 10 %.

Hypotéza je ovérovana v prvni tabulce pri rozdéleni na respondenty s ukonc¢enym
zakladnim a stfedoSkolskym vzdélanim (216 respondentli) oproti ukoncenému
vy$sSimu odbornému a vysokoskolskému vzdélani (149 respondentli) a v druhé
tabulce pri rozdéleni na respondenty s ukoncenym zakladnim a stiredoskolskym
vzdélanim (77 respondentii), na studenty vyssich odbornych $kol a vysokych skol
(200 respondentl) a na respondenty sukoncenym vys$Sim odbornym a
vysokoskolskym vzdélanim (88 respondentli), kteri jiZ nestuduji. VSechny
kontingencni tabulky spliuji podminky pouziti testu. Neobsahovaly Zadné nuly a
kritérium, kdy miize maximalné 20 % hodnot byt rovno nebo mensi nez 5, je

rovnéZz splnéno.
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Rozdéleni na skupiny ZS, SS a VOS, VS

Kriticka Kriticka
Otézka Testové | Stupné P hodnota Hvpotéza hodnota Hvpotéza
kritérium | volnosti | hodnota| (pfi 0,05 yp (ptio0,1 yp
hl.v.) hl.v.)

Setkali se s pojmem

. . 1,598 1 0,206 3,841 Ne 2,705 Ne
zeleny marketing
Vnimani ekologicke |, ;, 3 0438 | 7,814 Ne 6,251 Ne
aktivity firem
Ocenéni
ekologického 1,284 3 0,733 7,814 Ne 6,251 Ne
chovani firmy
Mnozstvi
vytfidéného odpadu | 11,528 6 0,073 12,591 Ne 10,644 Ano
max. 6 druhd
Cena, jakou
maximain€ priplati | 5 o, 4 0,461 | 9,487 Ne 7,779 Ne
za ekologicté;si
kelimek
Ovlivnéni spotfeby
napoje vlivem 6,363 3 0,095 7,814 Ne 6,251 Ano
drazsiho kelimku
SEhGEEEL ¢ 2,072 3 0,558 7,814 Ne 6,251 Ne
vratnymi kelimky
N&azor na vratné
kelimky
Nemyslisi, zejeto | s 1 0,863 | 3,841 Ne 2,705 Ne
dobré reseni
vidivyhodu v 1,285 1 0,257 3,841 Ne 2,705 Ne
ekologii
Vidi vyhodu v 1,292 1 0,256 | 3,841 Ne 2,705 Ne
nakladech
Vidi vyhodu v
mensim mnozstvi 0,343 1 0,559 3,841 Ne 2,705 Ne
odpadu
Vidi vyhodu jako 1,458 1 0,227 | 3,81 Ne 2,705 Ne
pamatku z akce
Pfimérenad cena -
Nenechaji si 10,104 5 0,072 | 11,070 Ne 9,236 Ano
kelimek
Primerena cena - 5,719 7 0,573 | 14,067 Ne 12,017 Ne

Nechaiji si kelimek

Tabulka 1Hypotéza 2 rozdéleni na skupiny ZS, SS A VOS, VS

Zdroj: vlastni zpracovani
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Nulova hypotéza se na 5% hladiné vyznamnosti nezamita. DosaZené vzdélani
vyznamné neovliviiuje nazor respondenta na ekologii a ekologické kelimky.

Na 10% hladiné vyznamnosti se hypotéza o ovlivnéni nazoru na ekologii a
na vratné kelimky dosazenym vzdélanim respondenta nezamita ve vétSiné otazek.
Dosazené vzdélani respondenta vyrazné ovliviiuje pouze mnozstvi druht
tridéného odpadu, ovliviiuje spotfebu napoje vlivem drazsiho kelimku a ovliviiuje

nazor na primérenou cenu za vratny kelimek, kdy si kelimek respondent nenecha.
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Rozdéleni na skupiny ZS, SS; VOS, VS a studenti V§

Testové Kriticka Kriticka
Otazka kritérium S P neeleiE Hypotéza neelieiE Hypotéza
volnosti | hodnota | (pfi 0,05 yp (prio,1 yp
G
hl.v.) hl.v.)

Setkali se s pojmem

, . 2,229 2 0,328 5,991 Ne 4,605 Ne
zeleny marketing
Vnimani ekologicke 6,137 6 0,408 | 12,591 Ne 10,644 Ne
aktivity firem
Ocenéni ekologického | -, o, 6 0,144 | 12,591 Ne 10,644 Ne
chovani firmy
Mnozstvivytfidéného | o oo) | 15 | 5567 | 21,026 Ne 18,549 Ne
odpadu max 6. druh(
Cena, jakou
maximalné pfriplati za 8,2 8 0,414 15,507 Ne 13,361 Ne
ekologictéjsi kelimek
Ovlivnéni spotieby
napoje vlivem 10,864 6 0,093 12,591 Ne 10,644 Ano
drazsiho kelimku
Spokojenost s 10,921 | 6 0,091 | 12,591 Ne 10,644 | Ano
vratnymi kelimky
Nazor na vratné
kelimky
Nemysli si, ze je to 0,02 2 099 | 5991 Ne 4,605 Ne
dobré reseni
Vidi vyhodu v ekologii 3,245 2 0,197 5,991 Ne 4,605 Ne
Vidi vyhodu v 7,619 2 0,022 | 5,991 Ano 4,605 Ano
nakladech
Vidivyhodu vmensim | 2 0,891 | 5,991 Ne 4,605 Ne
mnozstvi odpadu
elelfinasii e 0,535 2 0,765 | 5,991 Ne 4,605 Ne
pamatku z akce
Primerena cena - 19,974 | 10 | 0,029 | 18307 | Ano | 15987 | Ano
Nenechaji si kelimek
Primerena cena - 16,963 | 14 | 0,258 | 23,684 Ne 21,064 Ne

Nechaji si kelimek

Tabulka 2 Hypotéza 2 rozdéleni na skupiny ZS$, SS; VOS, VS a studenti VS
Zdroj: vlastni zpracovani
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Nulova hypotéza se na 5% hladiné vyznamnosti nezamita. DosaZené vzdélani
(s oddélenim nazoru vysokoskolskych studentli) respondenta ve vétSiné otazek
vyznamné neovliviiuje nazor respondenta na ekologii a ekologickeé kelimky.

Nulova hypotéza se zamita u otazek tykajicich se nazoru na vratné kelimky, kdy
respondent vidi vyhodu v nakladech a v ndzoru na primérenou cenu kelimku, kdy
si kelimek respondent nenecha. Obé otazky se vSak vice tykaji ceny nez primo
nazoru na ekologii.

DosaZené vzdélani respondenta vyrazné ovliviiuje pouze spokojenost s vratnymi

kelimky. Ostatni otazky, u nichZ se hypotéza zamita, se opét vztahuji k cené.

4.1.2.3 Hypotéza 3

Stav respondenta (to jestli je respondent, nezaméstnany nebo student oproti
zaméstnanciim a OSVC) neovliviiuje nazor na cenu a vynaloZzené naklady
na festivalovy kelimek.

Ho: Stav respondenta neovliviiuje nazor na cenu a vynaloZené naklady
na festivalovy kelimek

Ha: Stav respondenta ovliviiuje nadzor na cenu a vynaloZené naklady na festivalovy
kelimek

Hypotéza se ovéruje pomoci testu chi-kvadrat pomoci testu nezavislosti
v kontingen¢ni tabulce. Test ovéri, zda stav respondenta a nazory jsou na sobé
nezavislé.

Vypocty jsou provedeny pomoci programu IBM SPSS Statistic 23. V nasledujici
tabulce jsou uvedeny vysledky testovych kritérii jednotlivych otazek z dotazniku,
stupné volnosti, P hodnota, kritickdA hodnota pti hladiné vyznamnosti 5 % a
rozhodnuti o hypotéze. Pro porovnani jsou uvedeny vysledky pri stanoveni hladiny
vyznamnosti 10 %. VSechny kontingen¢ni tabulky splnuji podminky pouziti testu.
Neobsahovaly Zadné nuly a kritérium, kdy miZze maximalné 20 % hodnot byt

rovno nebo mensi nez 5 je rovnéz splnéno.
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Testové Kriticka Kritickd
. o Stupné P hodnota , hodnota ,
Otazka kritérium vliesi | leeliens| (et @63 Hypotéza (pHi 0,1 Hypotéza
G
hl.v.) hl.v.)

Cena jakou
maximalné pfiplati za 11,128 4 0,025 9,487 Ano 7,779 Ano
ekologictéjsi kelimek
Ovlivnéni spotfeby
napoje vlivem 13,483 3 0,004 7,814 Ano 6,251 Ano
drazsiho kelimku
AR SRR EETE 4,56 5 0,472 | 11,070 Ne 9,236 Ne
Nenechaji si kelimek
Pfimérena cena - 10,544 | 7 0,16 | 14,067 Ne 12,017 Ne
Nechaji si kelimek

Tabulka 3 Ovéreni hypotézy 3
Zdroj: vlastni zpracovani

Test mél dokazat, zda stav respondenta statisticky vyznamné ovliviiuje nazor
na cenu a vynalozené naklady na vratné kelimky. Na hladiné vyznamnosti 5 %, se
zamita nulova hypotéza o maximalni cené, kterou je respondent ochoten si
priplatit za ekologictéjsi kelimek a hypotéza o ovlivnéni spotieby napoje vlivem
drazsiho kelimku. Hypotézy o priméirené cené za vratny kelimek se nezamitaji.

Na 10% hladiné vyznamnosti se zamitaji stejné dvé hypotézy.

4.1.2.4 Hypotéza 4

Pohlavi respondenta neovliviiuje ochotu priplatit si za ekologictéjsi kelimek.
Pohlavi respondenta neovliviiuje spoti‘ebu napoja vlivem drazsiho kelimku.
HO: Pohlavi respondenta neovliviiuje ochotu priplatit si za ekologictéjsi kelimek.
(Pohlavi respondenta neovliviiuje spoti‘ebu napojti vlivem drazsiho kelimku.)

HA: Pohlavi respondenta ovliviiuje ochotu priplatit si za ekologictéjsi kelimek.

(Pohlavi respondenta ovliviiuje spotirebu napoji vlivem drazsiho kelimku.)

Hypotéza se ovéruje pomoci testu chi-kvadrat pomoci testu nezavislosti
v kontingen¢ni tabulce. Test ovéri, zda pohlavi respondenta a nazory jsou na sobé
nezavislé.

Vypocty jsou provedeny pomoci programu IBM SPSS Statistic 23. V nasledujici
tabulce jsou uvedeny vysledky testovych kritérii jednotlivych otazek z dotazniku,

stupné volnosti, P hodnota, kriticka hodnota pri hladiné vyznamnosti 5 % a
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rozhodnuti o hypotéze. Pro porovnani jsou uvedeny vysledky pii stanoveni hladiny
vyznamnosti 10 %. VSechny kontingenc¢ni tabulky spliiuji podminky pouZiti testu.
Neobsahovaly Zadné nuly a kritérium, kdy mtze maximalné 20 % hodnot byt

rovno nebo mensi nez 5 je rovnéZ splnéno.

3 Kriticka Kriticka
Testove .
Otazka kritérium Stupne P LG Hypotéza NEEITEIE Hypotéza
volnosti | hodnota | (pfi 0,05 yp (prio,1 yp
G
hl.v.) hl.v.)

Cena jakou
maximalné priplati za 12,66 4 0,013 9,487 Ano 7,779 Ano
ekologictéjsi kelimek
Ovlivnéni spotieby
népoje viivem 17,44 3 0,001 7,814 Ano 6,251 Ano
drazsiho kelimku

Tabulka 4 Ovéieni hypotézy 4
Zdroj: vlastni zpracovani

Obé nulové hypotézy se na hladiné vyznamnosti 5 % a na hladiné vyznamnosti

10 % zamitaji. Pohlavi respondenta vyznamné ovliviiuje nazor na priplaceni

vvvvvv

v awv s

4.2 Vybér nejvhodnéjsi alternativy festivalového kelimku

Jak jiZ bylo zminéno, mnoZstvi odpadu, které je nejen v Ceské republice denné
vyprodukovano, je obrovské. MnozZstvi komunalniho odpadu, ktery doma den co
den vyprodukujeme, si dokadze kazZdy snadno predstavit. Jen malokdo se ale
zamysli nad tim, jak obrovské mnoZstvi odpadu vznika ptfi poradani verejnych
akcich. Kdyz navstivime festival, at' jiz hudebni ¢i jinak kulturni, kazdy jednotlivec
si koupi jeden ¢i vice napoji. Kazdy napoj dostane v kelimku. V souctu nékolika
stovek Ci tisic navstévnik(, je to uz vétsi kopec kelimkl - odpadu, o mnozstvi
spotfebovanych surovin ani nemluvé. Je jen na poradatelich téchto akci, jak si
s takovym problémem poradi, zda je pro né zatéZ odpadu na Zivotni prostredi
dilezitd a jsou ochotni pro lepsi Zivotni prostfedi vynalozit vice ndakladi.
V priblizné poslednich péti letech se da mezi ceskymi festivaly mluvit o jakési
reformé. Stdle vice poradateli festivali dava prednost vratnym plastovym

kelimklm oproti jednorazovym kelimkiim. Asi dvacet ¢eskych festivalii je soucasti
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projektu Cisty festival, ktery realizuje firma EKO-KOM. Cilem projektu je, aby se
festivaly a navstévnici zapojili do tridéni odpadu. Motivaci pro festival miize byt
certifikace Cistého festivalu a pro navstévniky, kromé ¢iststho prostiredi, odména
u stanku Zeleny bod. Zapojeni do ekologické cCinnosti mlze kladné plisobit a
prilakat spoustu navstévnikli. Na nékterych festivalech funguje princip zalohy
za kelimek v hodnoté napr. 2 K¢. Pri navraceni kelimku je zaloha vracena. Tento
zpUsob se pouziva u jednorazovych kelimka a slouzi k motivaci navstévniki tridit
odpad. I mezi festivaly se da tedy mluvit o délani zeleného marketingu.
Prakticka cast prace se zabyva vybérem nejvhodnéjsi varianty kelimku na hudebni
festival. Je vybirano z Sesti alternativ napojovych kelimki, které jsou hodnoceny
z hlediska ¢tyr Kkritérii.
Nejvhodnéjsi varianta kelimku je vybirana s pomoci hudebniho festivalu Mighty
Sounds (dale nazev uveden pod zkratkou MS.), ktery je uz nékolik let poradan
v Ceské republice. Festival kazdoro¢né navstivi okolo 12 tisic nav$tévnika. Festival
poskytl nezbytné technické udaje pro vypocet nakladi jednotlivych variant
kelimki a jeho potadatelé pomohli ohodnotit vahy jednotlivych kritérii. Poradatelé
festivalu se stavi k ekologii a Zivotnimu prostiedi kladné. V souCasné dobé jiz
na festivalu pouzivaji ekologicky rozlozitelné obaly (bambusové tacky) a vratné
plastové kelimky.
Nejvhodnéjsi varianta je vybrana metodou vicekriteridlniho rozhodovani pomoci
programu Expert Choice 2000. Posuzovany jsou nasledujici ¢tyfti kritéria:

1. Ekonomické naklady - celkové naklady na kelimky (potizeni, pronajem,

likvidace, doprava, myti...)
2. Marketingovy vyznam - potistitelnost, spokojenost navstévnikl
3. Vliv na Zivotni prostfedi - vyroba (zda jsou vyrabény z obnovitelnych
zdrojli, ndro¢nost vyroby)
4. Vliv na zivotni prostiedi - likvidace (zpusob likvidace a zatéZ na Zivotni

prostredi)

4.2.1 Alternativy vybéru
Vybér je provadén z Sesti variant kelimki s riznymi vyhodami a nevyhodami.

VSechny konkrétni kelimky maji objem 0,5 litru, jdou sklddat jeden do druhého,
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tudiZ zabiraji priblizné stejné mnoZstvi mista, samoziejmosti je hygienicka
nezavadnost vSech materialli. Jednotlivé rozméry kelimkt zalezi vice na vyrobci
nezZ samotném materialu.

Tenky plastovy kelimek

Do nedavné doby a na mnoha festivalech i v soucasnosti, jsou tenké plastové
kelimky nejrozSirenéjSi. Nejcastéji jsou vyrabény z polypropylenu (PP),
polystyrenu (PS) a z PET. Cena u jednotlivych materiali se rizni, kelimky z PET
byvaji az dvakrat draZzsi. Jejich vyhodami jsou hlavné nizka cena, nizka vaha a
v pripadé vytridéni odpadu recyklovatelnost. Naopak nevyhodou je jejich kiehkost.
Vaha kelimku se pohybuje okolo 10 g, kelimky z PET vazi kolem 16 g. Pro vypocet
je vybran kelimek z PP transparentni o vaze 9 g od firmy Dekos R s.r.o., potiStény
kelimek je jednobarevné jednodusSe potistén od firmy, kterd si nepieje byt
zvelejnéna.

Papirovy kelimek

Papirové kelimky se vice nez na hudebnich festivalech pouZivaji v rychlém
obcCerstveni ¢i automatech. Jejich cena je pomérné vysoka. Na prvni pohled by se
to vSak vétSinou neni pravda. Aby byl papir odolny proti vodé, potahuje se vosky,
plasty a podobné. Pri této upravé se jiz kelimek neda recyklovat jako papir, ale je
likvidovan jako komunalni odpad. Vyhodou kelimku je, Ze pti potazeni PLA (bio
papirovy kelimek) je kelimek nadale biologicky rozloZitelny. Nevyhodou kelimku je
mala tuhost. Vaha kelimku je 15 g. Pro vypocet je vybran jednoplastovy kelimek
s individualnim potiskem metodou flexo tisk. Bio papirovy kelimek je vyroben
z FSC celul6zy a je potaZen PLA, l1ze kompostovat, je odolny do teploty napoje 85 °C,
potiStén je barvami z rostlin. Kelimek z papiru je od anonymni firmy, kelimek z bio
papiru je od firmy ECO-krabicky s.r.o.

Vratny plastovy kelimek

V soucasnosti stale oblibenéjsi varianta kelimku. Kelimky se vyuZivaji nejen
na festivalech, ale i na jinych akcich, jako napf. sportovni akce, ¢i je vyuzivaji
zoologické zahrady. Kelimky jsou vyrabény z polypropylenu. Vyhodami je jejich
pevnost, znovu pouzitelnost, v pripadé opatieni klipu prakti¢nost pri noSeni

napoji i prazdného Kkelimku. Za nevyhodu nékteri navstévnici uvadéji
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neprakti¢nost (nutnost kelimek nosit), coz se netyka kelimk s klipem a navstévnik
ma kdykoli moZnost kelimek vratit. Nevyhodou je jejich vyssi hmotnost oproti
alternativam. Vaha kelimku je 55 g. Kelimek pro vypocet je potiStén metodou IML.
Dodavatelem kelimki je ¢eska firma Nicknack s.r.o.

Ekologicky rozloZitelny kelimek z PLA

Bio plast PLA se vyrabi z biomasy, nejcastéji z kukurice, pSenice, cukrové repy Ci
cukrové trtiny. Kelimky z PLA maji stejné vyuziti jako tenké plastové kelimky. Jsou
lehké, priihledné. Nevyhodou miiZe byt, Ze PLA neni tak stalé jako plasty z ropy,
coZz u jednorazového pouZiti na ndpoje nijak nevadi. Stejna nevyhoda jako
u tenkych plastovych kelimki je kiehkost. Vaha kelimku je kolem 18 g. Kelimek
pouzity pro vypocet je vhodny do teploty napoje maximalné 40 °C. Ma stejné
rozméry jako plastovy Kkelimek. Je potistitelny a certifikovany pro primy
kontakt s jidlem a pitnou vodou. Kelimek je od firmy ECO-krabicky s.r.o.

Dalsi klady a zapory jsou soucasti popisti jednotlivych kritérii.

4.2.2 Popis Kritérii

V nasledujici podkapitole jsou podrobnéji popsana kritéria u jednotlivych
alternativ. Z popisu nasledné vychazi ohodnoceni alternativ, které je zapotirebi

pro vicekriterialni hodnoceni.

4.2.2.1 Ekonomické naklady

Jednotlivé alternativy kelimkd maji rozdilné naklady nejen na porizeni, ale i
na provoz. Celkovy pocet kelimki, které jsou na festivale potieba, je rozdilny
u pouziti jednorazovych kelimki a vratnych kelimka. Prostor pro uskladnéni vSech
variant kelimki je ptiblizné stejny. Vratné kelimky, které festival zakoupi, jsou
uskladiiovany celoro¢né u dodavatele kelimki. Pro uskladnéni ostatnich kelimki
je pro vypocet kalkulovano s pronajmem skladu o velikosti 20 m? v blizkosti
festivalu 5 km. Cena za uklid neni pocitana, festival resi uklid vlastnimi silami, asi
35 clennou uklidovou jednotkou. Na festivale je zapotrebi 80 tis. ks jednorazovych
kelimkli nebo 50 tis. ks vratnych plastovych kelimkd, kdy kazdy kelimek je
primérné pouzit 1,6 krat. Cena za ks kelimku je pti objednavce 80 tis. ks kelimkd,

u vratnych kelimkd je cena stanovena individualné. Odvoz odpadu provadi firma
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FCC Ceské Budéjovice, s.r.o. Cena za vyvoz 1 ks kontejneru o objemu 1100 1 je
325 K¢, cena pronajmu kontejneru je 150 K¢ na den (3 dny). Likvidace vytridéného
papirového a plastového odpadu je 0 K¢ - slouZzi jako druhotna surovina. Likvidace
bio odpadu je 700 K¢ zatunu. Likvidace smiSeného komunalniho odpadu je
1 390 K¢ za tunu. Cena za dopravu kelimkii (mimo vratné kelimky) je pocitana od
firmy AleS Novak Autodoprava Tabor. Doprava je provadéna vozem Iveco Daily.
Cena za km je 10 K¢. Pri jedné cesté je moZné naloZit az 6 EURO palet. Jsou nutné 2
cesty.

Tenké plastové kelimky

Porizeni tenkych plastovych kelimkli je nejlevnéjsi varianta. V nakladech je

zapocitana cena nakupu kelimki, potisk kelimku, doprava, skladovani, odvoz

odpadu.
Cena bez potisku

Naklady Cena
Nakup kelimkt 80000 ks x0,65K¢=52000K¢
Doprava 200 km x 2 x 10 K¢ =4 000 K¢
Skladovani 2 000 K¢ za mésic
Likvidace odpadu 325 K¢ + 3x150 K¢ =775 K¢
Cena celkem bez DPH 58 775 K¢

Tabulka 5 Naklady plastovy kelimek bez potisku
Zdroj: vlastni zpracovani

Naklady na jeden ks jsou 0,73 KC¢.

Cena s potiskem

Naklady Cena

Nakup kelimki véetné potisku 80 000 ks x 0,89 K¢ =71 200 K¢
Doprava 330 kmx 2x 10 K¢ =6 600 K¢
Skladovani 2 000 K¢ za mésic

Likvidace odpadu 325 K¢ + 3x150 K¢ =775 K¢
Cena celkem bez DPH 80575

Tabulka 6 Naklady plastovy kelimek s potiskem
Zdroj: vlastni zpracovani

Naklady na jeden ks jsou 1,01 K¢.
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Papirové kelimky s potiskem

Piepocet kurzu je k datu 30. 3. 2016 pri cené 27,075 K¢/Euro

Naklady Cena

Nakup kelimki véetné potisku 80 000 ks x 1,57 K¢ =125 600 K¢

Jednorazovy poplatek za tisk 250 Eur =6 769 K¢

Doprava 330 km x 2 x 10 K¢ = 6 600 K¢

Skladovani 2000 K¢

Likvidace odpadu 325 K¢ + 3x150 K¢+ 1390 Kcx 1,2 t =
2443 K¢

Cena celkem bez DPH 143 412 K¢

Tabulka 7 Naklady papirovy kelimek Zdroj: vlastni zpracovani

Naklady na jeden ks jsou 1,80 K¢.

Vratné plastové kelimky

Néklady na kelimky jsou slozeny z ceny nakupu kelimkl vCetné individualniho
potisku, pronajmu Kkelimk®, myti Kkelimkl, dopravy a roc¢niho skladovani
nakoupenych kelimkG u dodavatele. Celkem je na festival zapotiebi 50 tis. ks
kelimkd@. Cast kelimk festival nakupuje a ¢ast pronajima. Dodavatel kelimki si
nepreje, aby konkrétni ceny byly z konkurencnich diivodl zvetejnény, proto jsou
v praci uvedeny celkové naklady za nakup a sluzby. Vratna zaloha za kelimek je

50 K¢ a na festivale se nevrati 9 000 ks kelimku.

Celkové naklady 479 100 K¢

Vynosy z nevracenych kelimk 9 000 Ks x 50 K€ =450 000 K¢

Celkové naklady na kelimky bez DPH 29 100 K¢

Tabulka 8 Naklady vratny plastovy kelimek
Zdroj: vlastni zpracovani

Priimérné naklady na jeden ks jsou 0,364 K¢.

Bio kelimky

Cena za nakup kelimki z bio plastu a bio papiru je od stejného dodavatele. Cena
za ks kelimku vcetné potisku je u obou variant stejna. Ostatni ndklady na provoz

kelimk z bio plastu a bio papiru jsou stejné.
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Naklady Cena
Nakup kelimki véetné potisku 80 000 ks x 2,3 K¢ =184 000
Doprava 260 kmx 2x10KE=5 200 K¢
Skladovani 2000 K¢
325 K¢ + 3x150 K& + 700K¢ x 1,44 t =
Likvidace odpadu
1783 K¢
Cena celkem bez DPH 192 983 K¢

Tabulka 9 Naklady bio kelimek
Zdroj: vlastni zpracovani

Priimérné naklady na jeden ks jsou 2,41 K¢.

4.2.2.2 Marketingovy vyznam

Marketing je nezanedbatelnou soucasti podnikatelské aktivity. V souCasné dobé
ekologické aktivity plisobi kladné na mnoho spotrebiteld. Jak bylo potvrzeno
dotaznikovym Setienim, vyjimkou nejsou ani navstévnici festivall. Festival mlze
tedy pulsobit na navstévniky pomoci kelimkl reklamou v podobé potisténého
kelimku, spokojenosti navstévnika s kelimkem a ekologickou aktivitou. Negativné
miiZe na navstévniky piisobit velké mnozstvi odpadu na festivalu, pokud se béhem
akce prubézné neuklizi.

Papirové kelimky

Z marketingového hlediska papirovy kelimek priliS zajimavy neni. Kdyby si mohl
navstévnik festivalu vybrat, v jakém kelimku si napoj odnese, papirovy by podle
prizkumu zvolilo minimum navstévniki (3 %). Vyhodou je jeho moZnost
potisknuti, kterd miize fungovat jako reklama. Potisk kelimek miiZe prodrazit i
02K¢ pri malém mnoZstvi nakoupenych kelimkd. Zda kelimek plisobi
na spotrebitele ekologicky, nebylo zjiStovano. Bio papirovy kelimek by si vybrala
na festivale 2 % respondentd.

Tenké plastové kelimky

Prednosti tenkych plastovych kelimki je cena. Tento kelimek by si na festivale
vybralo asi 12 % navstévniki. Kelimky se daji potisknout technologii suchy offset.
Potisk kelimek prodrazi o 0,30 K¢ Nevyhodou je jejich kiehkost a snadné

promacknuti. Zda kelimek ptlisobi na spotiebitele ekologicky, nebylo zjistovano.
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Vratné plastové kelimky

Vratné kelimky se ve vétSim mnozstvi zacaly pouzivat na festivalech teprve pred
par lety. Nelze popfrit, Ze na navstévniky festivalli ptisobi kladné. Z dotaznikového
Setfeni vyplynulo, Ze vratné kelimky neznid 19 % navsStévnika festivald.
Z respondentd, kteri vratné kelimky znaji, je povazuje za dobry napad 80 %, 14 %
respondenttd kelimky vadi, ale uznavaji, Ze usetii neporadek, jen 6 % kelimky
nevyhovuji. Kelimky ptsobi kladné i ekologicky. Vyhodu vratnych kelimki
v ekologii vidi 68 % dotazanych navstévniki a 80 % vidi vyhodu v mensim
mnozstvi odpadu. Pro 39 % dotazanych navstévnikl je vyhodou nezvysSena cena
napoje. 50 K¢ je primérena vratna zaloha za kelimek pro 55 % lidi, vratna zaloha
30 K¢ je primérena pro 81 % dotazanych navstévniki festivalt. Kelimky lze
potisknout napt. sitotiskem nebo fotorealisticky metodou IML. Jako dobra
pamatka z akce plisobi vratny kelimek na 55 % lidi, 31 % navstévniki si kelimek
ponechava jako suvenyr, 18 % si kelimek nenechava nikdy. Pti zaloze 50 K¢ by si
kelimek ponechalo 39 % navstévniki, pri zaloze 30 K¢ by si ponechalo kelimek
61 % dotdzanych navstévnikl. Jen 8 % dotazanych navstévnikl festivali si
nemysli, Ze jsou vratné kelimky dobré resSeni a nevidi v nich Zadné vyhody. Vratny
plastovy kelimek by si vybralo na festivale 41 % respondenti.

Bio plastové kelimky

Bio plastové kelimky se na festivalech zatim prili§ nevyskytuji. 87 % dotazanych
respondentd z dotaznikové Setreni se s nimi nikdy nesetkalo. Z marketingového
hlediska je to Skoda. Bio plastové kelimky jsou drazsi neZ klasické plastové. Kdyby
si na festivale mohl navstévnik vybrat, v jakém kelimku dostane napoj, pokud by se
cena napoje nezvysila, bio plastovy kelimek by si vybralo 18 % lidi.
Za predpokladu, Ze se cena napoje zvysi kvili kelimku o 2 K¢, bio plastovy by si
vybralo 24 % lidi. Vsouctu tedy, pokud by se nezvySila cena napoje, bio
plastovému kelimku by dalo pirednost 42 % lidi. Z priizkumu dale vyplynulo, Ze jen
18 % respondenti by si za ekologicky rozloZitelny - bio plastovy kelimek
nepriplatilo. Naopak 64 % by si priplatilo 2 K¢. Kelimky lze potisknout barvami

z rostlin. Na trhu jsou k dostani kelimky s ekologickym potiskem.
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Pokud se zvysi cena napoje vlivem drazsiho kelimku, 22 % respondentli snizi

spotifebu napoji a 56 % dotazanych spotrebu neovlivni.

4.2.2.3 Vliv na zivotni prostredi - vyroba

Prvni kritérium, které hodnoti dopad kelimku na Zivotni prostfedi, se zabyva
vyrobou. Na jednotlivé materidly, které jsou pri vyrobé kelimkl pouzivany, jsou
zapotrebi rozdilné suroviny, u nich je hodnocena hlavné jejich obnovitelnost, a
jejich vyroba je rlizné naro¢na na energii, chemikalie a tvorbu odpadu.

Papirové kelimky

Papir na potravinarské obaly nelze vyrabét
zrecyklovaného papiru zhygienickych dtvodd.
Pfi vyrobé se spotiebuje velké mnozstvi vody. Vznikaji

Narocnost a pouzité
odpady v podobé zbytkli dreva, odpadni voda, kaly,

chemikalie
exhalaty. Béleni papiru nejcastéji pouzitim slouenin
chloru nebo peroxidy.
Obnovitelnd, dfevo - sulfitova bunic¢ina, na 1 tunu
spotteba asi 13 smrkil - vysoka spotieba dieva, nelze
Surovina vyuzit odpadni papir, potazZeni kelimkli parafinem,

mikrokrystalickymi vosky ¢i plastem, u Bio papiru

potaZeni PLA

Tabulka 10 Vyroba papirové kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani
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Plastové kelimky

Pouziti nebezpecnych chemikalii, vznik
Narocnost a pouzité technologického a chemického odpadu, pii vyrobé
chemikalie PE potifeba mensi mnoZstvi energie pti vyrobé, u PE

mensi emise

Surovinou pro vyrobu plastd jsou vyrobky z ropy,
zemni plyn, uhli, vdpno, vzduch a voda. Na 1 tunu
plastu se spottebuje 2,5 tuny ropy. PP se vyrabi
Surovina z propanu, PS se vyradbi zetylenu a benzenu.
Odpadni polymerni hmoty se daji vyuZit k vyrobé
jinych latek.

Tabulka 11 Vyroba plastové kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani

Bio plastové kelimky

Vyroba stejnd jako pii plastech zropy, vyroba

chemickou syntézou, je potfeba asi 30 % energie
Narocnost a pouzité
proti vyrobé plastii z ropy a emise CO2 pii vyrobé

chemikalie
jsou 0 60 % nizsi. Odpadem z vyroby jsou rostlinné a
ZivoCiSné zbytky.
Obnovitelné zdroje - kukurice, cukrova tftina,
Surovina brambory a cukrova repa. Piida by mohla byt vyuzita

k vypéstovani jinych plodin.

Tabulka 12 Vyroba balastové kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.2.4 Vliv na Zivotni prostiedi - likvidace

Druhé kritérium, které se vztahuje kZivotnimu prostredi, hodnoti likvidaci
kelimkl. Odpad zkazdé alternativy se da likvidovat jinou metodou. Jednotlivé

metody maji rlizny dopad na Zivotni prostredi.
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Papirové kelimky

Recyklace, skladkovani, spalovani, Bio -
Zptsob likvidace

kompostovani
Doba rozkladu Asi 4 mésice
Vaha kelimka na festivale 1,2t

Tabulka 13 Likvidace papirové kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani

Plastové kelimky

Recyklace - uspora 80 % energie nez

) prizpracovani prvotni suroviny, nutnost

Zptsob likvidace

ruc¢niho tridéni, vhodné recyklovat maximalné

10 krat
Doba rozkladu 70 let
Vaha tenky plastovy kelimek 0,72t
Vaha vratné kelimky 2,75t

Tabulka 14 Likvidace plastové kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani

U vratnych kelimki neni potreba teSit likvidaci primo po kazZdém pouziti,
spotiebuje se vS§ak mnozstvi vody na myti, pfinosem jsou rozhodné pro odpadové
hospodarstvi. Kelimek je ptiblizné 5x tézsi nez tenky plastovy kelimek, pokud se
kelimek pouzije alespon 5x, mnozstvi odpadu i mnoZstvi surovin kvyrobé je

uzZ nizsi.

Bio plastové kelimky

Zptsob likvidace Kompostovani, biodegradace
Doba rozkladu Nékolik tydni

Vaha kelimku na festivale 1,44 t

Tabulka 15 Likvidace bio plastové kelimky
Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.3 Hodnoceni kritérii

Ze shrnuti udajl o jednotlivych alternativach vychazi hodnoceni kritérii. Kritéria
jsou hodnocena body. Body jsou u kazdého kritéria seCteny a podle jejich vySe jsou
alternativy hodnoceny proti sobé navzajem. Naklady jsou ohodnoceny podle

celkové vyse. Marketingovy vyznam je hodnocen ve tfech podkritériich. Hodnoceni
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ekologickych kritérii bylo konzultovano s panem Mgr. Michalem Brodskym, DiS.,
absolventem Prirodovédecké fakulty UHK, ktery se zabyva ekologii. Vyroba je
rozdélena do podkritérii naro¢nost vyroby a pouzité chemikalie a suroviny, kde se
hodnoti obnovitelnost zdroje. Likvidace je rozdélena do podkritérii zpusob
likvidace, doba rozkladu a vaha odpadu. Celkova suma bodt je délena 2,5, aby byl
pomér podkritérii vyvazen.

Hodnoceni nakladi

KelimKky jsou hodnoceny podle konecnych celkovych nakladd na danou alternativu.

Tenky Tenky Bio
Papir | Vratny Bio plast
Kelimek plas. bez plas. papir
s pot. pl. s pot.
pot. s pot. s pot.
Primérna
0,73 1,01 1,80 0,36 2,41 2,41
cena za ks
Body 6 5 3 8 1 1

Tabulka 16 Hodnoceni nakladi
Zdroj: vlastni zpracovani

Nejméné nakladna (pri této velikosti festivalu) je varianta vratnych plastovych
kelimkd, pri této alternativé jsou vsak vysoké porizovaci naklady. Mezi druhou
levnéjsi variantu patri tenké plastové kelimky. Bio plast a bio papir jsou nejdrazsi
variantou.

Hodnoceni marketingového vyznamu

Podkritérium ekologické plisobeni je hodnoceno na skale od 1 do 4, kde 4 je
nejlepsi. Reklamou je mySlena potistitelnost, pokud je kelimek potiStény, je
hodnocen 2 body, pokud neni, je hodnocen 0. Spokojenost navstévniki vychazi
z dotaznikového Setfeni. Zapocitdna je spokojenost s materidlem a Podil
respondentd, ktery by si vybral danou variantu kelimku na festivale. Spokojenost
je hodnocena na Skale od 1 do 4, kde 4 je nejvétsi spokojenost. Celkova suma bodi

je délena 1,25, aby byl pomér podkritérii vyvazen.
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Bio Tenké Tenké Bio
Papirovy
Kelimek papirs |Vratné| plas.bez | plast.s | plasts
s pot.

pot. pot. pot. pot.

Plisobi
2 4 4 0 0 4

ekologicky
Reklama 2 2 2 0 2 2
Spokojenost 1 2 4 2 2 4
Soucet 5 8 10 2 4 10
Vazeny soucet 4 6,4 8 1,6 3,2 8

Tabulka 17 Hodnoceni marketingu

Zdroj: vlastni zpracovani
Z hlediska marketingu jsou nejlepsi varianty vratny kelimek a kelimek z bio plastu.

Obé varianty jsou potisténé, na navstévniky pasobi ekologicky a v dotaznikovém

prizkumu by si tuto variantu vybralo priblizné 40 % respondentli. Nejmensi

marketingovy vyznam maji nepotiSténé tenké plastové kelimky. Na festivale by si

je, ale presto vybralo asi 10 % respondentd.

Hodnoceni vliv na Zivotni prostredi - vyroba

Skéla hodnoceni je od 1 do 4, kdy 4 je nejlepsi a 1 nejhorsi.

Papir s PLA Plast na
Kelimek Papir s PP Tenky plast Bio plast
- bio papir vratné

3 méné 3 stejné 4 méné
Narocnost a 2 hodné

chem. jakou energeticky
pouzité odpadnich 2

odpadu pri tenkych | ndrocné nez

chemikalie latek

vyrobé plastovych plasty

3
2, uSetfi se,
obnoviteln4, 4
1 neobno- | protoZeje | 4 obnovi-

Surovina ale s PP obnovitelna

vitelna pouzito telna

neobnovi- i PLA
opakované
telnym

Soucet 5 6 4 5 8

Tabulka 18 Hodnoceni vyroby

Zdroj: vlastni zpracovani
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Nejlepsi variantou je bio plast, ktery se vyrabi z obnovitelnych zdroji a na jeho

vyrobu je zapotiebi méné energie neZ na klasické plasty z ropy. Nejhorsi variantou

jsou tenké plastové kelimky z ropy, protoze se vyrabi z neobnovitelného zdroje.

Hodnoceni vliv na Zivotni prostredi - likvidace

Papir s Tenky
Kelimek Papir s PP Plast na vratné | Bio plast
PLA plast
6 recyklace, 7 kompost
1 kvtli PP nelze 5
Likvidace 8 kompost kvalitni Ne 100 %
recyklovat recyklace
surovina PLA
1
4 rozloZi se
rozhodné
Doba kvili PP déle | 7 rozklad 8 nejkratsi
nejdéle 1
rozkladu | neZnormdalni | partydnt doba
oproti
papir
ostatnim
4, sice vyssi
vaha, ale
3
Vaha opakované
2 2 nejméné 1
odpadu pouziti, tudiz pri
odpadu
pouziti vice nez
5x méné odpadu
Soucet 7 17 9 11 16
Vazeny
2,8 6,8 3,6 4,4 6,4
soucet

Tabulka 19 Hodnoceni likvidace

Zdroj: vlastni zpracovani

NejlepSi variantou z ekologického hlediska likvidace odpadu jsou bio plastové

kelimky a bio papirové kelimky. Obé varianty jsou mozné kompostovat. Nejhorsi

variantou jsou papirové kelimky potazené PP. Kviili upravé proti propustnosti

vody nelze jiZ papir recyklovat a musi byt uloZen na sklddku nebo spalen.

4.2.4 Vybér nejvhodnéjsi alternativy

Nejvhodnéjsi alternativa pro festival této velikosti je vybrana pomoci programu

Expert

Choice

2000 metodou vicekriteridlniho
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jednotlivych Kkritérii ohodnotili poradatelé festivalu. Vahy kritérii pro alternativy
vychazeji zpredchozi kapitoly. Poradatelé ohodnotili kritéria na stupnici
dtlezitosti od 1 do 10 takto:

1. Ekonomické naklady - 8

2. Marketingovy vyznam - 6

3. Vliv na Zivotni prostredi vyroba - 4

4. Vliv na zZivotni prostredi likvidace - 4

Na obrazku 31 je vidét grafické porovnani kritérii, tak jak je zhodnotili poradatelé.

vvvvvv

Ekonomické naklady ,500 |
Harketingorjwinan 20 |

Wrobs 15

Likvidace 125 I

Obrazek 31 Pomér kritérii podle diileZitosti pro poradatele
Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafického vyjadreni na obrazku 33 je jasné vidét, Ze nejvhodnéjsi alternativa
festivalového kelimku pri preferencich kritérii, jaké maji poradatelé festivalu, je
vratny plastovy kelimek. Tato alternativa ma nejniz$i naklady, které jsou
plastové kelimky. Naklady na jejich provoz jsou sice nejvyssi, ale kelimky jsou
vyhodné z hlediska marketingu a také ekologie. Ostatni alternativy jsou na tom
podobné. Vyhodou kelimku zbio papiru je ekologicka likvidace, ale naklady
na provoz jsou vysoké. Tenké plastové kelimky bez potisku jsou druhou nejlevnéjsi
alternativou, ale v ostatnich kritériich jsou podpriimérné. Tenké plastové kelimky
s potiskem jsou na tom oproti tém bez potisku o néco 1épe z marketingového
hlediska, ale maji vyssi porizovaci naklady. Nejhlie dopadly kelimky z papiru
s potiskem. Jsou drahé, z marketingového hlediska nezajimavé a jejich vyroba a
likvidace neni prili§ Setrna k Zivotnimu prostredi. Obrazek 32 ukazuje pomér

vhodnosti kelimka.
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13.2% Tenkyp plastovp bez potisku

10_4% Tenk{ plaztovi = potiskem

8.1% Papirovj = potiskem

Obrazek 32 Ohodnocené alternativy
Zdroj: vlastni zpracovani

Tato varianta je nejvhodnéjsi pro tento konkrétni festival (vypracovano s nazorem
poradatelti, jini poradatelé mohou mit na Kritéria odliSny nazor) pii této spotiebé
kelimkdi a vybranymi dodavateli. Pii jiném mnoZstvi kelimkdi a od jinych

dodavatelli se mohou lisit ndklady na jednotlivé kelimky, coz by vysledek zménilo.

Crit% A%

80

80

A0

60

S0

A0 =20 IBEEISES

A0 7

20 e Bl]  Tenkj plasto |

10 y \--__________ I ]

nn
Ekonomické n Marketing Vinoba Likvidace OVERALL

Obrazek 33 Ohodnoceni alternativ
Zdroj: vlastni zpracovani
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5 Shrnuti vysledkl a doporuéeni

S pojmem zeleny marketing se setkalo 37 % respondenti se zakladnim a
stredoskolskym vzdélanim a 44 % svySSim odbornym a vysokoSkolskym
vzdélanim. Poradatelé festivalu se spojmem zeleny marketing nesetkali.
0 ekologickou aktivitu firem se nezajima nebo zajima zcela vyjimec¢né priblizné
polovina respondentli. Ekologické chovani firem neoceni asi 20 % respondentd,
chovani firem je nezajima nebo preferuji cenu. Obecné ekologicka aktivita firem
podle festivalu ma marketingovy vyznam. Poradatelé festivalu MS si mysli, Ze
ekologicka snaha festivalu ma kladny vliv na malou ¢ast navstévniki (do 25 %)
festivalu. Jen 14 % zakladné a stredoSkolsky vzdélanych a 18 % vysokoskolsky
vzdélanych respondentli oceni ekologické chovani firmy nakupem zbozi.
Pti porovnani s priizkumem z UK zroku 2011, jsou manazefi naklonéni nazoru
(75 % dotazanych manaZeri), Ze jen 25 % lidi, ktefi deklaruji pozitivni pristup
k zZivotnimu prostredi, skutecné prizplsobi své nakupni chovani ekologickému
smysleni.

Zadny odpad netiidi 5 % zakladné a stfedoskolsky vzdélanych a 8 % vzdélanych
vysokoskolsky a VOS. Nejéastéji lidé tiidi tii az pét druht odpadu. Sest a vice druhi
odpadu tfidi jen 2 % ZS a SS vzdélanych a 5 % VOS a VS. Nejcastéji lidé tiidi plasty
(87 %), sklo (82 %) a papir (83 %). Podle EKO-KOMU tridilo v roce 2014 odpad
72 % obyvatel Ceské republiky. Pro srovnani vroce 2011 uvedlo 89 % firem, Ze
tridi odpad.

Vysledky nazoru festivalovych navstévnikd na kelimky jsou nasledujici. Nejcastéji
se navstévnici setkavaji na festivalech stenkymi plastovymi kelimky (39 %),
vratnymi plastovymi (22 %) nebo kombinaci téchto dvou variant (28 %).
Ekologicky rozlozitelné kelimky na festivalech nikdy nezaznamenalo 87 %
dotazanych. Nepouzivani ekologickych kelimkii je Skoda. Navstévnici se k nim stavi
kladné. Kdyby si mohli na festivale navstévnici vybrat v jakém kelimku si koupi
napoj, ekologicky rozlozitelny bio plastovy by si vybralo 42 % lidi. Vice ochotné si

vvvvvvvvvvvv

ochotno si priplatit 19 % dotazanych. Poradatelé festivalu, na otazku zda si mysli,
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Ze jsou navStévnici ochotni si priplatit za ekologictéjsi kelimek, odpovédéli, Ze
nevédi.

Pokud by se zvysila cena napoje vlivem drazsiho kelimku, nazory Zen a muzi jsou
odliné. Z odpovédi Zen vyplynulo, Ze se ke spotfebé& stavi spotivéji. Castdji
nez muzi by sniZily spotfebu napoje nebo by nakupovaly vétsi baleni. Spotrebu
napoje by nezménila téméfr polovina studentli a nezaméstnanych a 69 %
zaméstnanych respondentti a OSVC.

Kvratnym kelimkiim se navStévnici festivali stavi velice kladné. Jen 19 %
respondentd se s vratnymi kelimky na festivalech nesetkalo. 80 % respondentd,
ktefi znaji vratné kelimky, je povaZuje za dobry napad. Jen 6 % lidi, ktefi znaji
vratné kelimky, kelimky nevyhovuji. Poradatelé si mysli, Ze vratné Kkelimky
vyhovuji 40 - 60 % navstévnika.

Kelimky plisobi kladné i ekologicky. Vyhodu vratnych kelimki v ekologii vidi 68 %
dotazanych navstévnikil a 80 % vidi vyhodu v mensim mnoZstvi odpadu. Pro 39 %
dotazanych navstévnikid je vyhodou nezvysena cena napoje. 50 K¢ je primérena
vratna zaloha za kelimek pro 55 % lid{, vratna zaloha 30 K¢ je pfiméiena pro 81 %
dotdzanych navstévnika festivall. Poradatelé festivalu si mysli, Ze vratna zaloha
50 K¢ vyhovuje 60 - 80 % navstévnikd. Vratnou zalohu za kelimek vyssi nez 40 K¢
povazuje za primérenou vice respondenti zveékové skupina 20 - 30 let
nez z ostatnich vékovych skupin. Necelych 20 % respondentii si vratny kelimek
jako suvenyr nikdy nenechava, asi 6 % dotazanych si kelimek nechava vzdy. Vice si
kelimky ponechavaji nezaméstnani a studenti nez zaméstnanci a OSVC a kelimky si
také Castéji nechavaji respondenti do 20 let. Kdyby si mohl respondent vybrat,
v jakém kelimku si koupi na festivale napoj, vratny kelimek by si vybralo necelych
40 % respondentd. 8 % dotdzanych se na festivalech setkalo s pouZitim
bambusovych tacki. Jako dalsi ekologicky rozloZitelné obaly, skterymi se
respondenti setkavaji, uvedli v dotazniku nejcastéji rozloZitelné plasty, papir,
drevo, chleba ¢i kokos.

Poradatelé festivalu MS maji na ekologii kladny nazor. Na vratnych plastovych
kelimcich oceniuji mensi mnoZstvi odpadu a ekologicky prinos. Zavedeni

ekologicky rozlozitelnych kelimkil jiz zvazovali.
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Na zacatku prace byly stanoveny a nasledné ovéreny hypotézy. Hypotéza, ktera
predpokladala, Ze procento navstévniki festivald, které vyplnilo dotaznik a uvedlo,
zZe si respondent ponechava kelimek, je shodné s procentem nevracenych kelimkdi,
které udava dodavatel vratnych kelimki. Tato hypotéza se potvrdila. Druha
hypotéza predpokladala, Ze vzdélani neovliviiuje nazor respondenta na ekologii a
ekologické kelimky. Hypotéza byla ovérovana na nékolika otazkach z dotazniku.
Vzdélani vyznamné neovliviiuje nazor respondenta na ekologii a nazor
na ekologické kelimky. Treti hypotéza ovérila predpoklad, Ze stav respondenta
(nezaméstnany, student, zaméstnanec, OSVC) neovliviiuje ochotu ptiplatit si
za kelimek. Hypotéza byla ovérovana na nékolika otdzkdch z dotazniku. Stav

respondenta ovliviluje ndzor na maximalni cenu, jakou je respondent ochoten

vvvvvv
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zamitnuta.

V druhé poloviné praktické casti byla vybirana nejvhodnéjsi alternativa kelimku
pro dany festival. Bylo vybirdno z Sesti alternativ. Jednotlivé alternativy byly
hodnoceny metodou vicekriteridlniho rozhodovani. Hodnoceny byly alternativy
ekonomické naklady, marketingovy vyznam a z pohledu ekologie vliv vyroby
kelimku na zivotni prostfedni a likvidace kelimku. Z hlediska nakladi jsou
nejlevnéjsi variantou kelimku (pro takto veliky festival) vratné plastové kelimky,
tenké plastové kelimky jsou o trochu draZsi, papirové kelimky s potiskem jsou
ctvrtou nejlevnéjsi variantou a bio kelimky jsou vyrazné draZzsi. Byly hodnoceny
celkové konec¢né naklady na kazdou alternativu pti daném mnoZstvi.

Pod marketingovym vyznamem je hodnoceno ekologické plisobeni na navstévniky,
potistitelnost kelimku a spokojenost navstévnika s kelimkem. Nejlepsi variantou
jsou vratné a bio plastové kelimky s potiskem. Na navstévniky pisobi ekologicky,
daji se potisknout reklamou a na festivale by si je vybrala vétSina navstévnika.
NejhorsSi variantou jsou tenké plastové kelimky. Na festivale by si je vybrala asi
desetina navstévniku. A€ se daji potisknout, jsou kirehké a ekologicky nepiisobi.

Z hlediska vyroby nejméné zatéZuje Zzivotni prostiedi vyroba bio plastovych

kelimkd, které se vyrabi z obnovitelnych zdroji a na jejich vyrobu se spottrebuje
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méné energie neZ na plastové kelimky. Nejhorsi variantou jsou tenké plastové
kelimky kviili neobnovitelné suroviné - ropé. Nejvhodnéji se vzhledem k Zivotnimu
prostredi zlikviduji bio plastové a bio papirové kelimky, které jsou biologicky
rozloZitelné. Druhou nejhorsi variantou jsou tenké plastové kelimky, které se volné
v prirodé rozlozi az za zhruba 70 let. Daji se ovSem recyklovat. Nejhorsi variantou
z hlediska likvidace jsou papirové kelimky potaZené plastem. Nedaji se recyklovat
a musi se ulozit na skladku nebo znicit ve spalovné odpadu.

Kritéria ohodnotil festival MS, podle toho, jak je pro né kritérium dilezité. Jako
Ekologicka kritéria jsou pro né obé stejné dulezita.

Za pomoci programu pro podporu rozhodovani Expert Choice 2000 byla vybrana
nejvhodnéjsi varianta pro tento festival. Jednoznacné nejvhodnéjsi alternativa
pro festival jsou vratné plastové kelimky. Jsou nejlevnéjsi, vyuzitelné z hlediska
marketingu, z hlediska vlivu na Zivotni prostiedi jsou oproti ostatnim alternativim
primérné. Druhou nejlepsi variantou jsou bio plastové kelimky s potiskem. Jejich
pirednosti je vliv na Zivotni prostredi, navstévnici je na festivalech uvitaji. Jsou vSak
drahé. Bio papirové kelimky a tenké plastové kelimky jsou hodnoceny podobné.
Nejhorsi variantou jsou papirové kelimky s potiskem. Patii mezi drazsi varianty.
Jejich velkou nevyhodou je zatéz Zivotniho prostredi jak pri vyrobé, tak pri jejich
likvidaci.

Vysledek hodnoceni kelimkl je pro tento Kkonkrétni festival. Nazor jinych
poradatelti by mohl vysledek ovlivnit. Stejné tak pri jiné velikosti festivalu, by
na kelimky byly jiné naklady.

Vysledek prace doporucuje festivalu MS pouzivani vratnych plastovych kelimkd.
Festival tyto kelimky jiz pouZiva. Za zvazeni stoji ekologicky rozlozitelné bio
plastové kelimky. Navstévnici festivali by jejich pouzivani uvitali. Prekazkou
v jejich zavedeni mohou byt vysoké naklady oproti alternativam.

Vysledky z dotaznikového Setfeni ohledné vratné =zalohy, kterou povazuji
navstévnici za primérenou, by mohly poslouZit poradateliim festivalu ke stanoveni
optimalni vySe zalohy vratného kelimku. Pri dalSim studiu této problematiky, by
také bylo moZné, zamérit se na to, jak ovlivni vysledek vybéru nejvhodnéjsi

alternativy, velikost festivalu.
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6 Zaver

V soucasné dobé se o vliv lidské ¢innosti na Zivotni prostredi zajima mnoho lidi.
Motivaci pro né byva vlastni presvédceni ¢i marketingovy efekt, v podobé zajmu
ekologicky zamérenych spotrebitel.

Roz$ifuje se pouZivani zeleného marketingu. Pojem zeleny marketing vSak nezna
vice nez polovina lidi z dotaznikového Setfeni. Stejné tak se s nim nesetkali ani
poradatelé spolupracujiciho festivalu, ktefi maji k ekologické cinnosti kladny
vztah. Ekologické chovani firem neoceniuje pétina respondentl. Podle poradatelii
festivalu ekologickad cinnost firem vcetné festivali ma smysl. Jen asi Sestina
respondentd oceni ekologické chovani firmy ndkupem zbozi ¢i sluzby. Nejcastéji
lidé tridi tti az pét druhti odpadu a to plasty, papir a sklo.

Na festivalech se navstévnici nejcastéji setkavaji s vratnymi plastovymi kelimky a
tenkymi plastovymi kelimky. Kdyby si navstévnici festivalti mohli vybrat, vjakém
kelimku si koupi napoj, vice nez 80 % by zvolilo vratny plastovy nebo bio plastovy
kelimek. Pouzivani bio plastovych kelimkt na festivalech neni rozsirené, ackoli by
tyto kelimky navstévnici uvitali. Z priizkumu vyplynulo, Ze Zeny jsou ochotnéjsi si
nakupovaly vétsi baleni. Velice kladné se stavi navstévnici festivalli k vratnym
plastovym kelimk{im. Jejich pouZivani nevyhovuje jen 6 % navstévniki. Poradatelé
festivalu si mysli, Ze pouzivani vratnych kelimki vyhovuje jen 40 - 60 %
navstévnikd.

Na zacatku prace byly stanoveny hypotézy. V dotaznikovém Setieni uvedlo 31 %
dotazanych, Ze si ponechava vratny plastovy kelimek jako suvenyr. Prvni hypotéza
ovérovala, zda se tento podil navstévnikd rovna podilu skutecné nevracenych
kelimkii na festivalech. Hypotéza se nezamitla. Druhd hypotéza ovérila, Ze
dosaZené vzdélani nema vliv na nazor respondenta na ekologii a ekologické
kelimky. Ovérovdna byla i treti hypotéza. Stav respondenta (student,
nezaméstnany, zaméstnanec, 0SVC), v nékterych otazkach na vynaloZené naklady,

nazor respondenta ovliviiuje. Ctvrtd hypotéza zamitla nezavislost pohlavi

vvvvvv
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Metodou vicekriteridlniho rozhodovani byla vybrana nejvhodnéjsi varianta
kelimku na festival. Poradatelé festivalu ohodnotili dllezitost kritérii. Na tomto
zakladé byla vybrana nejlepSi varianta kelimku pro tento festival. Nejlepsi
variantou jsou vratné plastové kelimky. Pri této velikosti festivalu je jejich pouziti
levné (navzdory vysokym pofizovacim nakladim), pfindsi marketingovy efekt a
jejich zatéz kzivotnimu prostiedni je oproti ostatnim alternativim primérna.
Druhou nejlepsi variantou jsou bio plastové kelimky. Vliv jejich vyroby a likvidace
na Zzivotni prostredi je nizky oproti alternativam, jsou vSak drahé. Nejhorsi
variantou jsou papirové kelimky, které patii k drazsim alternativam a jejich vyroba
a likvidace je velkou zatézi na Zivotni prostiedi. Vybér nejvhodnéjsi varianty
kelimku na festival je ovlivnén minénim poradatelii festivalu a velikosti festivalu.
Poslednich par let se festivaly mohou zapojit do projektu Cisty festival, ktery
realizuje firma EKO-KOM. Cilem projektu je vznik mensiho mnozstvi odpadu
na festivalech a udrzovani festivalu v Cistoté. Do projektu je zapojeno asi dvacet
Ceskych festivali.

Ackoli se bio plastové kelimKky zdaji jako dobré teSeni z hlediska zatéze odpadu
na zivotni prostredi, do materidlu se miize pridavat i primés plastili z ropy, ¢imz se
PLA znehodnocuje. Pfi dnesni produkci nejsou dopady na Zivotni prostiedi vysoké,
ale pfi masovém rozsifeni vyrobkd zPLA bude zapotfebi péstovat rostliny
pro surovinu na mnohem vétsi ploSe (namisto souCasné péstovanych rostlin).
Pti péstovani rostlin se spotrebovava ropa - neobnovitelny zdroj, jako pohonna
hmota.

Pozitivem vratnych plastovych kelimkii je, Ze v budoucnu z nich mtize byt kvalitni
surovina. | v pripadé, Ze se nezrecykluji, ale ulozi na skladku, se v budoucnosti
mohou pouzit jako surovina, protoZe v podminkich na skladce se plast
znehodnocuje pomalu (maly pristup vzduchu, neni vystaven svétlu).

Pirinosem vratnych plastovych kelimki a bio plastovych kelimki mtze byt
ovlivnéni nazoru mladych lidi do budoucna, kdy se vice zamysli nad hodnotou
zivotniho prostredi a zbyte¢nym plytvanim a spotrebou. To by mohlo vést k lépe

vytiidénym surovinam a tedy i sniZeni nakladd na recyklaci.
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Priloha 1 — Dotaznik Navstévnici festivalu

Jste
e Muz
e 7Zena
Vas vék
e 15-19
e 20-25
e 26-30
e 31-50

e 51avice
Nejvyssi dosaZené vzdélani

ZS

SS bez maturity

SS s maturitou

Vys$si odborné nebo Bc.
Vysokoskolské vyssi nez Bc.

Momentalné jste

Nezaméstnany
Student
Zaméstnanec
0oSsvC

Setkali jste se nékdy s pojmem zeleny marketing?

e Ano
e Ne

Zajimate se o ekologickou aktivitu firem?

Nezajimam se
Zcela vyjimecné
Obcas

Zajimam se casto

vvvvvv

material, vynaklada finance na Zivotni prostredi a podobné...)

e Ano, presvéd¢i meé to k nakupu zboZi / sluzeb
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e Ano, zlepsi to mij pohled na danou firmu
e Preferuji cenu
e Ne, nezajima mé to

Jaky odpad doma tridite? (moZno vice odpovédi)

e Netfidim odpad

e Papir

e Sklo

e Kovy

e Bio odpad
e Plasty

e Jiné

Navstévujete hudebni nebo jiné kulturni festivaly?

e Ano
e Ne

S jakymi kelimKy se na festivalech nejcastéji setkavate? Material

Tenké plastové kelimky

Papirové kelimky

Ekologické bio kelimky (rozloZitelné v ptirodé)
Vratné plastové kelimky

Jiné

Kdybyste si mohli na festivale vybrat, ve kterém kelimku si koupite piti, jaky
by to byl?

Klasicky tenky plastovy — nezvysi se cena napoje, ale vznika plastovy odpad

Papirovy kelimek - nezvysi se cena napoje

Bio papirovy kelimek - cena napoje se zvysi o 2 K¢

Vratny plastovy kelimek, kdy zaplatite zalohu 50 K¢, ktera je vam pri

navraceni kelimku vracena

¢ Ekologicky rozloZitelny kelimek, ktery vypada jako klasicky plastovy, ale
rozloZi se v prirodé béhem nékolika tydnt - jen pokud se nezvysi cena
napoje

e Ekologicky rozloZitelny kelimek, ktery vypada jako klasicky plastovy, ale

rozloZi se v ptirodé béhem nékolika tydnti - i kdyby se cena napoje kvili

kelimku zvedla o 2 K¢

Zaznamenali jste pouzivani ekologickych - bio (rozlozitelnych) kelimkii na
festivalech?
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Ne

Ano, jednou

Ano, obcas

Ano, ¢asto jsou na festivalech pouzivany

Vzpomenete si na néjaky konkrétni festival, kde byly pouZzity ekologické - bio
kelimky? Jaky?

vvvvvv

maximalni cenu si priplatite?

Nepriplatim si
1 K¢

2-3K¢

4 -5K¢

Vice nez 6 K¢

Kolik obvykle vypijete napoju (pocet kelimkii) na festivalu, ktery trva 12
hodin?

Pokud se zvysi cena napoje vlivem drazsiho kelimku...

Neovlivni to mou spotiebu napoje

Koupim si o jeden napoj méné

SniZ{ to mou spotiebu vice nez o jeden napoj

Budu si kupovat misto mensich baleni vétsi (misto nakupu vicekrat 0,3 1 si
koupim ménékrat 0,5 1)

Vyhovuji vam na festivalech vratné kelimky, kdy zaplatite za prvni napoj
vratnou ,,zalohu”“ za kelimek a na konci festivalu je vam zaloha pri vraceni
kelimku navracena?

Nesetkal jsem se s tim
Nevyhovuje mi tento zplisob

Vadi mi to, ale uSetri to neporadek
Ano, je to dobry napad

Pokud znate vratné kelimky (moZno vice odpovédi)

e Nemyslim si, Ze je to dobré reSeni
e Vidim vyhodu v ekologii (mensi mnoZstvi spotiebovanych kelimk)
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e Vidim vyhodu v ndkladech (nezvySuje se cena napoje za ekologicky
rozlozitelny kelimek) Vidim vyhodu v mensim mnoZstvi odpadu na festivalu

e Pokud je kelimek potiStén logem, vidim vyhodu jako pamatku z akce

e Nechavam si kelimek na pamatku (nevracim ho na festivalu)

Jakou cenu - zalohu vratného kelimku pouvazujete za primérenou (penize
Vam jsou pri vraceni kelimku vraceny) - kelimek si na konci festivalu
NENECHATE?

e Do10K?¢
e Do 20K¢
e Do30K¢
e Do40Kc¢
e Do50K¢
e Nad 50 K¢

Do jaké vyse ceny vratného kelimku, byste si kelimek NECHALI (vzdali se
vratné zalohy)?

Nenecham si kelimek

Do 10 K¢

Do 20 K¢

Do 30 K¢

Do 40 K¢

Do 50 K¢

Nad 50 K¢

Nechavam si kelimek vzdy, bez ohledu na cenu

Setkali jste se s pouzitim tackt na jidlo z bambusovych lista ¢i jinak
rozlozitelného materialu? (Jiny material nez papir)

e Ano
e Ne

Setkali jste se na festivalech s jinym vyrobkem (obalem), ktery je v prirodé
snadno rozlozitelny? Jakym?

Zde mate prostor, pokud chcete ke zkoumané problematice doplnit néjakou
dalsi osobni zkusSenost.
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Pfriloha 2 Dotaznik Poradatelé festivalu

Otazky, které se vztahuji k prizkumu mezi navstévniky festivali, ktery jsem
provadéla:
Setkali jste se s pojmem zeleny marketing?

e Ano
e Ne

Ma podle vas ekologicka aktivita firem (obecné) marketingovy vyznam?

e Ne

e Zalezi na odveétvi
e Ano

e Nevim

Myslite si, Ze ma na navstévniky kladny vliv ekologicka snaha festivalu?
e Ne, nema zadny vliv
¢ Ano, na minimalni pocet navstévniki (méné nez cca 10 %)
e Ano, na malou ¢ast navstévniki (méné nez cca 25 %)

e Ano, ma to velky vliv (vice nez cca 25 %)

vvvvvv

festivalu?
e Nejsou
e Nejcastéji by si priplatili 1 K¢
e Nejcastéji by si priplatili 2 - 3 K¢
e NejCastéji by si priplatili 4 - 5 K¢

Kolika procentim navstévnika podle Vas vyhovuje pouzivani vratnych kelimkl na

festivalech?
e D020%
o 20-40%
e 40-60%
e 60-80%

e Vicenez 80 %

Kolik si myslite, Ze procent navstévnikli povazuje cenu 50 K¢ jako vratnou zalohu
za kelimek za primérenou?

e Do20%
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e 20-40%
e 40-60%
e 60-80%
e Vicenez80 %
Na ty tyto otazky nemusite odpovidat:

Davate néjaké finance na ekologickou cinnost? Pripadné miZete uvést kolik

priblizné % ze zisku to je?

e Ne

e Ano

e Dol%
e Do5%
e Do10%

e Vicenez 10 %

Délali jste priizkum mezi navstévniky, zda ocenuji, Ze pouzivate tacky z bambusu a
vratné kelimky?

e Ano

e Ne
Kolik % z nakladt tvori naklady na obaly (kelimky, tacky) v¢. poplatki EKO-KOMu,
likvidaci odpadu, zpétnou logistiku...

e Ménénezl%

e Do5%

e Dol0%
e Dol5%
e D020%

e Vicenez20%

Na festivalu pouzivate vratné plastové kelimky. Jste s nimi spokojeni? Piipadné
miZete uvést, v Cem jsou pro Vas festival vyhodné (napt. mensi naklady, mensi

neporadek, znovupouZitelnost...) ?

Zvazovali jste zavedeni ekologicky rozlozitelnych kelimkad? Napft. z bio plastu,
cukrové titiny a podobné?
Pokud byste zavedli ekologicky rozlozitelnou variantu kelimki, ktera by byla

finan¢né nakladné;jsi nez dosavadni kelimky
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Snizili byste vas zisk

Zdrazili byste napoje

Pirimérené zvysili cenu napoje a ¢astecné snizili zisk

Opattili byste potiebné finance z jinych zdrojt (napt. Sponzofi)
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