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Abstrakt

Tématem predkladané bakalaiské prace je: ,,Vyzkum faktorti ovlivigjicich
motivaci mladych lidi navstévovat indoorové eventy v Praze zaméfené na elektronickou
hudbu*.

Prace se soustiedi na prostiedi prazské nekomercni scény elektronické hudby,
presnéji feCeno, na vyzkum pohnutek vedoucich navstévnika k rozhodnuti akci
s pfedmétnym hudebnim zanrem navstivit. Teoreticka Cast prace se zabyva jednotlivymi
hudebnimi styly, jmenovité: techno, house a electro. Seznamuje Ctenaie s historii a
vyznamem elektronické tane¢ni hudby jako takové i1 s fenoménem rave kultury.
Zamgéiuje se na oblast Prahy a vyvoj zdejsi scény za nékolik poslednich let.

Cilem prace je, krom zjisténi faktorti podilejicich se na rozhodnuti zicCastnit se
konkrétni akce ¢i nikoliv, také stanoveni doporuceni pro promotéry. Pomoci metod
marketingového vyzkumu vytvaii profil charakteristického navstévnika akci
zaméefenych na elektronickou hudbu, ktery bude vyuzitelny v marketingovych
strategiich promotéri. Stanovend doporuceni jsou urend zacinajicim nebo novée
prichozim promotérim v Praze a daji se chapat jako schéma s ptfedpokladem pro
uspesné zvladnuti kulturni akci. Jinymi slovy tato prace mize slouzit jako jakysi

manual.



Abstract

This bachelor thesis deals with the culture and environment of the underground
music scene in Prague. More specifically, this thesis deals with the investigation of
factors affecting guests, whether or not they would visit an event focused on electronic
music. The investigation focuses primarily on several sub-genres, namely techno, house
and electro. The purpose of the research is to outline the history and relevance of
electronic dance music to the reader, along with the rave culture phenomenon. This
paper focuses on the Prague-based context of electronic music together with its
evolution over several years.

Another goal is to use marketing analysis methods to determine which
circumstances influence guests in determining whether to attend such a cultural event.
The study generates a profile of the typical guest (a persona) of electronic music-
focused events that could be utilized in certain marketing strategies of promoters. This
paper can also serve as a guide on underground electronic music for beginners or
newcomers to the Prague scene. Recommendations to promoters can be interpreted as

several schemes with a criterion for a successful cultural event.
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Uvod

Objevovat elektronickou hudbu pro mne bylo to samé jako prozkoumavat
tajemstvi podmoiského svéta. Jeho rtiznorodost mne pohltila a jeho barvy mé nikdy
neptestaly osliovat. Stal jsem se jeho soucasti natolik, ze neni cesty zpét...

Elektronicka hudba je pro mé prostiedek k navazani kontaktu se sebou samym.
Eventy s ni spojené se staly mistem, kde jsem se mohl poprvé kreativné vyjadrit a citit
se pii tom opravdu Stastny. Byt sam sebou. Tento typ hudby mne vzdy fascinoval nejen
diky své energii a sile, ale piedevsim diky své vlastnosti sdruzovat.

Vzijemné propojeni a soundlezitost sdilené¢ prostiednictvim organizovaného
systému zvukil trva od nepaméti a charakter tohoto ritualu se dodnes pfiliS nezménil.
Buben vysttidal soundsystém, Samana nahradil DJ, ale napt. prvek ohné na nékterych
festivalech ptetrval do soucasnosti. Dalo by se fici, Ze ponotfeni se do nekonciciho tance
za doprovodu repetitivnich beatli Ize stale povazovat za spiritudlni zazitek.

Cil této bakalatské prace spociva v sezndmeni Ctenare s fenoménem rave kultury
se zam¢ienim na odhaleni faktorti, které v rozhodovaci fazi ovliviiuji navstévniky
indoorovych eventli navstivit prostfedi prazské klubové scény zaméfené na
elektronickou tanecni hudbu. Rad bych vSak podotkl, ze Setfeni za pomoci metod
marketingového vyzkumu probihalo vyhradné¢ v prostfedi s produkci hudby
nekomer¢ni.

V praci se vénuji pouze nckolika dil¢im zanrim — jmenovité: techno, house,
electro a experimentalni zanry. Duvodem vySe zminovaného vybéru je cileny
marketingovy vyzkum nikoli mapovani déni v ramci vSech hudebnich styll, které jsou
v Praze zastoupeny.

Zékladem daného vyzkumu jsou ptfedpoklady, které¢ vychéazi z mych vlastnich
myslenek s oporou v odborné literatufe a dalsich zdrojich. Setfeni je zaméfeno na
zjisténi podnéti, které u navstévnikl ve véku od 20 do 35 let maji vliv na rozhodovani o
navstéve eventu zaméfeného na elektronickou hudbu. Dil¢i cil néasledné spociva ve
stanoveni nékolika archetypii charakteristickych pro vybranou skupinu respondenti,
které ptipadné potvrdi mou hypotézu, Ze hudba ne vzdy hraje hlavni roli.

Vyzkum probéhl prostiednictvim kvantitativni metody, a sice formou
dotaznikového Setfeni. Pfinosem prace je predpokladand prezentace zjiSténych
skutecnosti a z nich stanovenych doporuceni pro promotéry, podobné jako moznost

navazat na dany vyzkum za ucelem detekce efektivnich marketingovych krokt, a to v
9



oblasti hudebniho primyslu jako celku nebo konkrétné prostiedi prazské klubové scény.
Ptipadné zmény piistupu jsou zadouci v piipadé¢ pozitivniho vlivu na uspokojeni

ocekavani a potieb navstévniki konkrétnich hudebnich akei.
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Iniciativa

Jiz jako teenager jsem skoro kazdy vikend navstévoval prazské kluby zamétrené
na nekonvencni hudebni styly. Snazil jsem se vymanit ze stereotypu svych vrstevnikii a
netinavné jsem si naposlouchdval v§emoznou ,,elektroniku®. Postupem ¢asu jsem naSel
zalibeni v pomalejSich Zanrech a propadl jsem repetitivnim beatim techna. Byl jsem
fascinovan energii, kterd v klubech panovala. Pfedstavovala pro mne mix nového zvuku
v kombinaci s naprosto novym publikem. Kombinace nekonvencniho industridlniho
prostoru s dirazem na DIY (do it yourself) stage a light design mi vyrazil dech. Logicky
neni zddnym piekvapenim, Ze mi tato subkultura pfirostla k srdci. Netrvalo dlouho a
sam jsem se v ni zacal aktivné angazovat - nejprve jako DJ*, pozdéji jako producent
promoteér.

Mnou potadané akce probihajici v soucasné dobé v opusténych tovarnich halach
jsou uréeny pro stovky az tisice navitévniki z Ceské republiky i ze zahrani¢i. Jen stézi
1ze uvétit, ze vSe zacalo veCirkem pro né€kolik znamych.

Prosel jsem vyvojem od nadSené¢ho névstévnika fascinovaného novym prostfedim
az po promotéra a DJje na plny tivazek. Dle svého nazoru tak mohu danou problematiku
hodnotit objektivne, nebot’ mi osobni zkuSenosti poskytly vice nez dostatek informaci o
pozadavcich stran publika a zarovenni moznostech promotéra nabidnout naro¢nym
navstévnikiim odpovidajici program. Pravé z jejich fad byl sestaven vyzkumny soubor,
ktery prostiednictvim dotaznikového Setfeni ptichdzi s hodnotnymi podnéty. Ma 1éta
stradvena v prostiedi prazské klubové scény mi umoznila dlouhodobé mapovat zivot lidi,

ktefi jsou s ni uzce spjati, a zarocit je v podob¢ této prace.
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1. Cil prace

Predkladand prace si klade za cil rozpoznat primarni pohnutky respondenti,
coby navstévnikti prazskych eventi zameétfenych na produkci elektronické hudby,
zucastnit se takovéto akce, poptipadé umoznit promotérim zajistit publiku maximalni

zazitek a uspokojeni jeho tuzeb.

Dil¢i cile 1ze shrnout do nékolika nize uvedenych bodi, a sice:

e kriticky zhodnotit sekundarni data v podobé odborné literatury véetné vybranych
magazind, ptisluSnych internetovych ¢lanka a reportt.

e Vytvofit si redlnou piedstavu o aktudlnim déni v rdmci elektronické hudby
v Praze, abychom porozuméli motivaci fanouski a jejich pottebam.

e Prostfednictvim dotaznikové Setfeni urcit hlavni faktory ovliviiujici motivaci
mladych lidi v Praze navstévovat akce zaméfené na elektronickou hudbu.

e Na zaklad¢ zjisténi ziskanych béhem primarniho a sekundarniho vyzkumu,

stanovit doporuceni, ktera promotéii mohou efektivné vyuzit béhem kampang.

12



2. Metodologie

Za ucelem sbéru primarnich dat byla vyuzita kvantitativni metoda vyzkumu
formou strukturovaného dotazniku. Tento zplsob Setieni umoznil zjisténi zakladnich
fakta tykajicich se nejCastéjsi motivace mladych lidi v Praze navstivit vystoupeni
zam¢efenych na produkci elektronické hudby. Predpoklddanym vysledkem daného
postupu je vymezeni nékolika skupin navstévniki charakteristickych svym chovanim a
motivaci ucastnit se zminovanych akci. V neposledni fad¢ poslouzi vysledky k lepSimu
pochopeni cilové skupiny a navrhiim ptipadnych zmén marketingovych strategii, ¢imz
bude cil prace splnén.

Pro sbér sekundarnich dat, piedev§im informaci z historie jednotlivych
hudebnich styla, byly vyuzity tisténé zdroje - jako naptiklad: Hudba ohné od Karla
Veselého a Unlocking the Groove: Rhythm, Meter, and Musical Design in Electronic
Dance Music od Marka J. Butlera. Porovnani z jiného thlu mi nésledné umoznil A/t
culture : an a-z guide to 90s America od Dalyho a Wice. Z internetovych zdroja
hodnotim jako velmi uzite¢ny server allmusic.com, popt. residentadvosor.net a
dimag.com, a to zejména za ucelem zjisténi aktualnich informaci ze svéta elektronické
hudby. Zpravy o lokalni scéné¢ poskytuji v uspokojivé mitfe blogy jako techno.cz a

anka.li.
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3. Elektronicka hudba

Jedna se o nejrychleji se rozvijejici hudebni styl od poloviny minulého stoleti,
pricemz kritéria pro jeho jednozna¢nou charakteristiku dosud nebyla specifikovana
s kone¢nou platnosti. Literarni zdroje star§iho data vydani uvadi formulace typu:
“Zvlastni metoda vyuziti pristroju zvukové techniky k vyrobé, pretvareni a organizaci
zvukového materidalu a k autentické reprodukci vysledkii tohoto kompozicniho procesu,
existujicich na magnetickém zdznamu... "’ Dnes takové oznadeni odpovida spiSe zivému

vystoupeni s vyuzitim soudobych technologii (syntetizator, sampler).

3.1 Definovani pojmu elektronicka a elektronicka
tane€ni hudba

Odpovidajicim zptasobem definovala pfedmétny pojem ve své diplomové praci
Michaela Mudrikova. “Elektronickou hudbou rozumime takovou hudbu, ktera vyuziva
riznych druhit elektronickych technologii. Temito technologiemi mohou byt napriklad
pocitace, syntezatory, modulary a dalsi nastroje, které jsou schopny vytvaret neboli
generovat zvuk. U elektronické hudby obecné plati, Ze je prehrdavana prostrednictvim
reproduktoru, a to bud’ samostatné, nebo v kombinaci s beznymi hudebnimi nastroji. Je
tedy zcela logické, Ze elektronickd hudba zacala vznikat s rozvojem technologii” ...

Hned z kraje bych rad podotkl, Ze elektronickd hudba neni automaticky totéz
jako elektronickd tane¢ni hudba. Elektronickou tane¢ni hudbou se obecné rozumi
nahravka v pravidelném 4/4 taktu, v tempu piiblizn¢ od 100 do 170bpm. Takovato
formulace neni vzdy presnd, jelikoz zalezi na charakteru nahravky a zejména na
motivaci posluchace. S ohledem na fakt, Ze se ve své praci budu zabyvat predevSim
zanry, jako jsou: techno, house nebo electro, povazuji vySe zminované vymezeni za

relevantni.

U LEBL, Vladimir. Elektronicka hudba. Praha: SHV, 1966.

2 MUDRIKOVA, Michaela. Sou¢asna scéna elektronické tane¢ni hudby v Brné [online]. Brno, 2017 [cit.
2020-05-18]. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/y7ylu/438429 - Mudrikova Michaela -
_bakalarska_prace.pdf. Bakalaiska diplomova prace. MASARYKOVA UNIVERZITA FILOZOFICKA
FAKULTA. Vedouci prace PhDr. Martin Flasar, PhD
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3.2 Historie elektronické hudby

Prvotni snahy o rozSifeni spektra zvukovych barev jsou patrné u italskych
futuristd, jako byli: Filippo Marinetti (1876 - 1944) a Luigi Russolo (1885 - 1947). Tito
skladatelé roku 1914 spole¢né predstavuji své dilo: Ctyii kusy pro 19 himoticich
nastroju. Jejich partitura obsahovala zvuky sirén, primyslovych stroji a dalSich rucht.
Soucésti dalSich skladeb byly dokonce jednoduché zvuky elektronického puvodu.
Pozitivni dopad na vyvoj elektronické hudby mél rovnéz vynélez telharmonia. To roku
1897 zkonstruoval Thaddeus Cahill, ¢imz od pocatku 20. stoleti umoznil pfenos
nejruznéjsich populérnich skladeb do newyorkskeé telefonni sité.

Telharmonium vyuzivalo rotacnich pferuSovacu a pozdéji alterndtor k vytvareni
zvukli ve formé elektrickych signalti. Podobny princip uplatnil pozdéji 1 Laurens
Hammond. Ten za pomoci ozubenych tonovych kol generoval sinusové viny, ze kterych
nasledn¢ jeho varhany generovaly zvuk prostfednictvim aditivni = syntézy.
Telharmonium je povazovano za jeden z prvnich elektromechanicky hudebnich
nastroji.>

Skute¢ny rozmach elektroakustické a syntetické hudby zaznamenavame
v obdobi po 2. svétové valce, kdy doslo k prekotnému rozvoji elektroniky a pocitacu.
S tim souvisejici vznik novych elektrotonickych hudebnich nastroji vytvoftil zcela novy
prostor pro hudebni vyjadfovani. Teprve v této dobé doslo k zaznamenani prvnich
specifikaci jednotlivych ptistupli. Kupiikladu obohaceni elektroakustick¢ hudby o tzv.
live-electronic music, kdy dochdzi ke spojeni zvuk tvoienych akustickymi nastroji a
lidskym hlasem se zvuky elektroakustiky, vedlo k upravam stavajicich pojmu a vzniku
novych - SirSich. Tyto nésledné obsahly nejen skladby cisté “music for tape”, ale i
nejruznéjsi varianty spojeni akustické a elektroakustické hudby. Timto terminem se
pozdgji stala “synteticka hudba”.*

Diilezitou osobnosti, kterd ovlivnila vyvoj elektronické hudby se stal némecky
fyzik a akustik Werner Meyer-Eppler (1913 - 1960). Piednéaska tohoto vyznamného
inspiratora vzniku prvnich elektroakustickych skladeb na darmstadském seminafi roku

1950 vyvolala velky ohlas. Tento nasledn¢ podnitil otevieni prvniho studijniho

3 STUYVESANT, Barry. Chapter XV - And How it Grew. Hammond As In Organ: The Laurens
Hammond Story [online]. 1974, , 1 [cit. 2020-05-16]. Dostupné z:
http://thehammondorganstory.com/chapterxv.asp

4 BEZDEK, Jiti. Soudobd hudba pred tabuli. 1. Plzeit: Zapadodeska univerzita v Plzni, 2008. ISBN 978-
80-7043-669-1.
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programu se zamétfenim na elektroakustickou hudbu, a sice v roce 1951v Kolin¢ nad
Rynem.

Za neméné¢ vyznamného skladatele byl povazovan Pierre Schaeffer
(1910 - 1995), ktery zalozil studio Club d’Essay patizského rozhlasu R.T.F. Pravé odtud
bylo v roce 1948 odvysilano prvni spojeni zivych hudebnich néstrojii s elektronickymi
zvuky. Nejednalo se vSak o tak specializovanou laboratot jako v Némecku.

Pozdéji, roku 1977, studio Club d’Essay umoznilo zrod dodnes fungujicimu
institutu IRCAM (Institut de Recherche et Coordination Acoustique/Musique - Institut
pro vyzkum a koordinaci akustiky a hudby), jez plati za jedno z nejvyznamnéjSich
sveétovych center avantgardnich hudebnich smért.

Velky zvrat ve vyvoji syntetické hudby nastal svyndlezem Moogova
syntetizatoru. Roku 1964 Robert Moog poprvé predstavil jeho prototyp na sdruzeni
Audio Engineering Society. Predmétny syntetizdtor se stal prvnim pienosnym
klavesovym ndstrojem s mnohymi moznostmi takovych manipulaci se zvukem, které
byly dosud proveditelné pouze v elektroakustické laboratofi. Zvuk syntezatoru se stal
typickym jak pro urCit¢é hudebni zanry, tak pro reklamu nebo film. PiedevSim
zjednodusSena manipulace a nizké vyrobni naklady umoznily jeho rozsifeni mezi Sirokou

vefejnost.

3.3 Soudoba elektronicka hudba

Na povrchu nemilosrdného betonu se trepotaji zpocena téla s uvolnénymi
koncetinami. Vsudypritomnost techniky je ohromujici: hudba vystreluje z obrovskych
stén reproduktoru a tradicni hudebni nastroje nejsou nikde k videni. Misto toho
obsluhuje DJ dva gramofony a mixazni pult, vybira zvuky z pestré palety vinylovych
desek. A lidsky dotek je vsude znat. Odrazi se v radosti napsané v Pullenové tvari, ve
spontanni kreativné tanciciho publika, ve funkové basové lince, kterd se vynoruje ze
zdanlivé nekonecnych strojové generovanych beatil.

Roku 1972 firma Technics uvedla na trh prvni ze svych legendarnich gramofonti
SL-1200. Jednalo se o prvni gramofon s pfimym nahonem, jez stal za vznikem DJingu
tak, jak ho zndme dnes. Diky moznosti ovladani to¢ivého momentu, véetné dalSich

kreativnich technik, bylo mozné plynule mixovat i né€kolik nahravek v jednu chvili a

vytvaret tak 1 delsi DJ-sety.

> BUTLER, Mark J. Unlocking the Groove: Rhythm, Meter, and Musical Design in Electronic Dance
Music. Pap edition. USA: Indiana University Press, 2006. ISBN 978-0253218049.
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“Vseho nechal, koupil si Roland TR-808 a s jeho klasickym kyselinovym zvukem
zadal $iFit evangelium podmoiského ndaroda.””®

Z kraje 80. let predstavovala obrovsky impuls pro dalsi vyvoj elektronické
hudby prezentace nového biciho automatu Roland TR-808.7A¢koliv prvni bici automaty
byly vynalezeny jiz ve 30. letech 20. stoleti (Rhythmicon od Léona Theremina), netésily
se velké oblibé zejména diky nelehkému ovladani a slozité¢ manipulaci. Roland TR-808
generoval zvuky pomoci analogové syntézy. Diky svému nerealistickému ztvarnéni
klasickych bicich se na n€j zprvu snesla vlna kritiky a byl povazovan za velky komer¢ni
neuspéch. V prvni viné€ se jich prodalo pouze 12 000 kust a proto se ho firma rozhodla
razantn¢ zlevnit. Disledkem takového rozhodnuti byla mira jeho dostupnosti vysoka 1
stran Siroké vefejnosti. Stal se nesmirné populdrni mezi mladymi afro-americkymi
hudebniky, a to zejména pro jeho snadné¢ ovladdani ¢i na tu dobu nenapodobitelné
hluboky bass-drumem.

“Jinymi slovy - cernosi si zvykli aplikovat na techniku svoji cernou magii a s
pomoci technologického voodoo udélali z gramofonu svébytny hudebni nastroj v hip-
hopu, agresivnim pouzivanim efektu reverb, echo a delay zrodili dub a vyuzitim
chybovych zvukii syntezatorii vymysleli techno.”

Roland TR-808 byl jeden z nejvyznamnéjSich vynalezii v popularni hudbé, se
samply z jeho zvuka pracuji producenti dodnes. Jeho zvuk se stal zdkladnim kamenem
pro rychle se rozvijejici elektronické, tane¢ni a hip-hopové Zanry. Byl zakomponovan
ve vice hitech nez jakykoliv jiny bici automat. Proslavili ho naptiklad
Marvin Gaye (1939 - 1984) ve svém hitu Sexual Healing nebo hip-hopovy producent
Afrika Bambaataa. °

Pomyslny meznik ve vyvoji syntezatorti i ostatnich elektronickych hudebnich
zafizeni predstavuje norma MIDI. Tato byla sestavena v roce 1983 pracovni skupinou
tvofenou zastupci prednich svétovych vyrobcl. Sjednoceni umoznilo vytvofit jakysi

komunika¢ni standard, coz znamena, ze nastroje raznych vyrobc vybavené MIDI

8 VESELY, Karel. Hudba ohné: radikalni éernd hudba od jazzu po hip hop a ddle. 2. vyd. V Praze:
BiggBoss, 2012. ISBN 978-80-903973-5-4.

"MCLEOD, Kembrew. Genres, Subgenres, Sub-Subgenres and More : Musical and Social Diferentation
Within Electronic/Dance Music. JOURNAL OF POPULAR MUSIC STUDIES [online]. 2001, vol. 13, n.
1, [cit. 2020-16-5]. Dostupny z: http://ir.uiowa.edu/

8 VESELY, Karel. Hudba ohné: radikdlni éernd hudba od jazzu po hip hop a ddle. 2. vyd. V Praze:
BiggBoss, 2012. ISBN 978-80-903973-5-4.

% Everything you ever wanted to know about the Roland TR-808 but were afiaid to ask[factmag.com].
2014 [cit. 2020-05-16]. Dostupny z: https://tinyurl.com/ya2sjbdd
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mohly byt spolu propojeny s vidinou moznosti dalSiho rozvoje studiové 1 jevistni
techniky.

Zhruba béhem druhé poloviny 80. let elektronickou tane¢ni hudbu nesmirné
ovlivnil zvuk dalSiho dobového komer¢niho netspéchu z dilny firmy Roland. Jednalo se
o Roland TB-303, analogovy syntezator navrzeny tak, aby napodoboval zvuk elektrické
basové kytary. Podobal se ji vSak jen velmi vzdalené€, proto byl opét zlevnén. Diky
svému ,,Spinavému’ a originalnimu zvuku se t&Sil znacné oblib¢, piicemz tim bezesporu
pomohl utvéiet zanry, jakym je naptiklad house.'®

Hovotime-li o elektronické tane¢ni hudbé v souvislosti s obdobim po roce 1990,
blizime se dneSnimu chapani jejiho smyslu Sirokou vefejnosti. Plo§né rozsifeni zvuku
biciho automatu Roland TR-909 spolecné¢ s TB-303 dalo vzniknout Zanru zvaného
techno. !!

“Obe znély velmi jedinecne, byly velmi teplé, ale také trochu spinavé." 909 méla
perfektni kopak a 303 byla velmi melodicka - byla to takova roboticka psychedelie.
(Kevin Saunderson, 1988)

90. 1éta nepopiratelné ovlivnila zvuk soudobé ,.elektroniky* a jejich odkaz je
stale jasn¢ patrny. Jiz z kraje 90. let zaznamenala Evropa rozmach tak zvanych rave
parties. Tyto akce byly zaméfené na elektronickou tane¢ni hudbu za podpory masivnich
soudsystému a pokrocilého stage-designu. Navstévovaly je i tisice taneCniki, pficemz
toto prosttedi bylo nasledn¢ ide4lnim pro vznik zénra jako je drum’n'bass a trance, které
dodnes patii mezi svétove nejrozsifendjsi.

Rozsahla digitalizace z kraje 21. stoleti zapfiCinila razantni pokles poptavek po
vinylovych deskach oproti CD nosicim. Roku 2001 pfisla firma Pioneer s legendarnim
piehravacem CDJ-1000. Ten si ziskal své piiznivce predevSim diky velkému talifi
simulujicimu gramofonovou desku a ovladani, které nabizelo 1 tak zvany vinyl mode.
Umoznoval tak i scratchovani a dalsi podobné techniky, které do té doby bylo mozné
provadét pouze za pouziti opravdového gramofonu. '?S ohledem na technicky pokrok se
poné¢kud zménily postupy. Objevuji se nové technologie, jako jsou naptiklad kontrolery

a DJ softwary, které v soucasnosti DJing zptistupnil témét kazdému.

0 VESELY, Karel. Hudba ohné: radikdlni ¢ernd hudba od jazzu po hip hop a ddle. 2. vyd. V Praze:
BiggBoss, 2012. ISBN 978-80-903973-5-4

"I MCLEOD, Kembrew. Genres, Subgenres, Sub-Subgenres and More : Musical and Social Diferentation
Within Electronic/Dance Music. JOURNAL OF POPULAR MUSIC STUDIES [online]. 2001, vol. 13, n.
1, [cit. 2020-16-5]. Dostupny z: http://ir.uiowa.edu/

12 CDJ-1000 Overview [online]. London: Pioneer, 2020 [cit. 2020-05-16]. Dostupné z:
https://www.pioneerdj.com/en-us/product/player/archive/cdj-1000/black/overview
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4. Moderni zanry elektronické hudby

“Zanrova kategorizace nemusi nutné vést k uzavieni do hudebnich syZeti, ale
naopak k vytvoreni prostoru, ve kterém se muze hudba dale vyvijet, a k vzepéti tviircich
aktivit v ramci danych pravidel. "’

Jak uz bylo feceno, elektronickou hudbu fadime mezi nejrychleji se rozvijejici a
dynamicka odvétvi nejen diky rozsahlé globalizaci, ale i oblibé socidlnich siti a
mobilnich aplikaci, které umoznuji posluchaci identifikovat jméno skladby b&hem
mrknuti oka. Budouci popularitu pisné¢ piedpovidaji nejlépe pravé data z aplikace
Shazam. Ta vychéazi zprost¢ho piedpokladu, ze hleda-li poslucha¢ nazev pravé
poslouchané pisnicky, tak se mu asi libi. Analytici ze Shazamu dokonce tvrdi, Zze umi
odhadnout piisti hit i o nékolik mésicti diive neZ si podmani hitparady. Podle Sarky
Tomanové k diferenciaci scény velkou mérou pfispivaji 1 marketingové strategie
nahravacich spoleCnosti a hudebnich magazini. Hledanim stidle novych ,trhaka*
zvysujicich prodej se snazi nachazet netradicni véci na pomezi zabéhnutych styli a
nové je pojmenovavat.'4

“Hudebni primysl mad dnes k dispozici nejdostupnéjsi, nejpresnejsi a nejvetsi
mnozstvi dat o posluchacich ve své historii. Zdrojem jsou hudebni aplikace, které patri
k nejstahovanéjsim a nejpouzivanéjsim na mobilnich zarizenich. "’

Hudebni primysl usel dlouhou cestu a nelze na néj pohlizet stejn¢ jako naptiklad
v 90. letech. Podobné je tomu i s hudbou jako takovou. Soudobé Zanry elektronické
hudby jsou mezi sebou propletené a fada z nich se v posledni dekdd¢ navzijem
ovlivitovala tak, e je jde od sebe jen t&Zko rozlisit. Casto se jednd o véc velmi
subjektivni a zalezi pfevazné na autorovi, jak svou skladbu kategorizuje.

Volim tak oznaceni moderni, jelikoz ve své praci pojedndvam primérné o
soudobém zvuku techna, house, electra a ostatnich, a nerad bych tak urcité terminy

myln¢ interpretoval.

13 VESELY, Karel. Hudba ohné: radikalni ¢ernd hudba od jazzu po hip hop a ddle. 2. vyd. V Praze:
BiggBoss, 2012. ISBN 978-80-903973-5-4

4 TOMANOVA, Sarka. Styly elektronické tane¢ni hudby v ramci eské scény [online]. Ceské
Budgjovice, 2012 [cit. 2020-05-18]. Dostupné z: <https://theses.cz/id/s7alxz/>. diplomova prace.
JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Vedouci prace Mgr. Martin Voiisek,
Ph.D.

1S ROMANAK, Adam. Jak jsme zabili hudbu a dostali piesné to, co jsme chtéli Markething [online]. 5.
ledna 2015 [cit.2015-01-05]. ISSN 1805-4991. Dostupné z: www.markething.cz/jak-jsme-zabili-hudbu-a-
dostali-presne-to-co-jsme-chteli
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Vyse jmenované hudebni styly dnes zastieSuji Siroké spektrum sub-zanrt, které
nereprezentuji jiz jen jeden zvuk tak, jak tomu bylo u jejich zrodii v minulém stoleti. Ve
vetsing pripadi plati, ze tane¢ni zanry maji svou tvrdou (hard) a jemnou podobu jako je
tomu napftiklad u techna. Zde oznacujeme za tvrdsi deviaci kuptikladu industrial a jako
jemnéjsi pak ambient-techno. Totéz lze pozorovat i u drum'n'bassu, kdy jemnéjsi
podobu zastupuje napiiklad liquid funk (neboli liquid d’n’b) a tu tvrdsi neurofunk.

Kazdy z zanra elektronické hudby ma i svou mutaci, kterda mnohdy nemusi byt
posluchaci na prvni pohled ziejma, zejména pokud nedisponuje hlubsi znalosti daného
zvuku. Techno se dnes kuptikladu da rozliSovat na dub-techno, deep-techno, ambient-
techno, acid-techno, minimal-techno a dalsi sub-zanry, které vyplynuly z vyvoje v
poslednich dvaceti letech. Nejen z téchto diivoda jsem se rozhodl u nékolika vybranych
zanra v nasledujicich kapitolach zmapovat jejich cestu z opusténych skladist’ v Detroitu
az do klubt v Praze a dale pak charakterizovat jejich aktudlni zvuk a prostiedi, ve
kterém se nachazi.'®

Podrobn¢ rozepsané zanry moderni elektronické hudby, jimiz se ve svém

projektu zabyvam, piikladam v ptiloze 1.

16 MCLEOD, Kembrew. Genres, Subgenres, Sub-Subgenres and More : Musical and Social Diferentation
Within Electronic/Dance Music. JOURNAL OF POPULAR MUSIC STUDIES [online]. 2001, vol. 13, n.
1, [cit. 2020-16-5]. Dostupny z: http://ir.uiowa.edu/
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5. Elektronicka hudba v Praze

Ditvodem, proc jsem si pro svou praci vybral prostredi scény elektronické hudby
v Praze, je ma touha toto neustdle se dynamicky vyvijejici prostiedi zmapovat. Rad
bych nasledné nastinil jeho potencidl a zamyslel se nad jeho vyvojem v ramci
poslednich let.

Hned na uvod zopakuji, Ze se jednd primarné o prostiedi s hudbou nekomer¢ni.
Zminované kluby a promotéfi jsou vzdy nezavislymi subjekty vazanymi na politické a
ekonomické faktory. Proto také v tad¢ pripadi pojedndvam o jiz neexistujicich
prostorech a promotérech, ktefi na zaklad¢ nejriznéjSich pficin, at’ uz legalnich nebo
finan¢nich, nejsou aktivni.

Préavé tato pomijivost a oddanost mne tolik fascinuje. V tomto prostfedi neni nic
napofdd a ze dne na den mulZe nastat naprosto neptfedvidatelna udalost. Hovoifime
naptiklad o EET, mistnich vyhlaskach nebo o aktualnich udéalostech spojenych s Sifenim
viru COVID-19. Zejména dopad koronavirové krize na fungovani hudebniho primyslu

u nas i v zahranici, bude velmi tvrdy.
5.1 Aktualni déni v ramci elektronické hudby v Praze

Mezi prvni mista, se kterymi jsem se v pomérn¢ utlém véku seznamil, patiil dnes
uz neexistujici bar RED Cafe na Narodni tfid€. Zde jsem poprvé slysel electro — hudbu,
ktera mi pfipomnéla prvni pocitacové hry a filmy, na které jsem se dival jako kluk.
Mohutné basové linky ze syntezatori podtrzené rytmy ze slavného biciho automatu
Roland TR-808 ve mn¢ vyvolavaly nostalgii a spolu s nekone¢nym napétim mne hnaly
vpred.

O néco pozdéji jsem se ndhodou ocitl v baru Café V lese, kde probihala jedna
z prvnich noci jménem Polygon. Hralo se tu techno. Pojem techno je v Ceské Republice
stale zatizeny minulosti, a proto jsem do té doby byl k tomuto zanru pomérné skepticky.
Polygon ale piedstavoval prvni party, ktera disponovala nevSednim charakterem. '"Vse
bylo minimalistické a temné, hudba jednoducha a hypnoticka. Celek sladény do detailu,
pocinaje nevtiravou prezentaci na socialnich sitich a konce silnym diirazem na estetiku

vcetné celkové atmosféry. Netrvalo dlouho a party dostala novy rozmér. Pfesunula se

7 FABER, Tom. Shifted and Sigha in Prague. Resident advisor [online]. Berlin, 2016 [cit. 2020-05-17].
Dostupné z: https://www.residentadvisor.net/reviews
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z klubli na nevSedni mista jako napiiklad do opusSténé haly Hlavniho nédrazi, do
polorozpadlé haly CKD na Kolbenové, nebo do jiz nevyuzivaného terminalu
Nakladového nadrazi Zizkov. Slo o hru, kdy se prostfednictvim facebooku zvefejiiovaly
fotografie rtiznych detailti, které¢ vSak nikdy dopiedu neprozradily, o jaky prostor se
opravdu jedna. Nikdo do posledni chvile nemél nejmensi tuseni, kde se party nakonec
odehraje. Tou dobou, mezi lety 2014 — 2016, se jednalo o nesmirné popularni format
prezentace. Kluby nikoho neldkaly, naproti tomu z4jem o nekonvencni lokace byl
ohromny. Praha a jeji rezidenti v dané dobé na tento trend reagovali pomeérné
s odstupem. Nikdo na akce podobného charakteru nebyl zvykly, mozné bylo témér
vie.!®

S odstupem casu se zrodil bezpocet dalSich projektii vydavajicich se podobnym
smérem. Uvedl bych naptiklad: nite vibes a MMXIV (dnes Harmony Rec.) se svou sérii
Harmony. Komiks nebo XYZ Project se vydali spiSe cestou house a elektroniky.
YProbihajici boom umoZznil vznik fadé prostor, které Prazkou scénu vyznamnym
Ustfedni budové Elektrickych podnikii - Neone. Neone bylo unikatni misto
v HoleSovicich, které nabizelo Sirokou skalu zénra, a to od Hip-Hopu ptes Bass skrz
disco az k technu.

Prostor byl veden skupinou volnomyslenkafskych umélcti ptisobicich pod
jménem LUNCHMEAT, kterd potada jiz od roku 2011 stejnojmeny multizanrovy a
experimentalni festival. Diky dlrazu na vizualni stranku a silny soundsystém m¢l tento
club jedine¢ny potencial s charakterem tutulného a dobie vypadajiciho mista. 2°Velmi
oblibeny nové¢ vzniknuvsi sezonni open-airovy bar Stalin se nachazel piimo v pomniku
na Letné. Bohaty program se skladal primarn¢ z DJ vecirkii a nabizel téméf kazdodenni
kulturni vyziti.

V letech 2016 az 2018 cela situace eskalovala a podnitila tak vznik projektt
neocekavaného - zaCaly dochazet lokace. To byl impuls, ktery na jafe roku 2017 vedl

k otevieni historicky prvniho podniku svého druhu nejen v Praze, ale v Cechach viibec.

'8 VERBUC, David. The making of the scene #3: Interview with fleika. Ankali: blog [online]. Praha,
2020 [cit. 2020-05-17]. Dostupné z: https://anka.li/blog/2020/02/the-making-of-the-scene-3-interview-
with-fleika/

19 VERESPEJ, Jonas. Homemade: XYZ Project. Ankali: blog [online]. Praha, 2019 [cit. 2020-05-17].
Dostupné z: https://anka.li/blog/2020/02/the-making-of-the-scene-3-interview-with-fleika/

20 FABER, Tom. Lunchmeat Festival 2017. Resident advisor [online]. Berlin, 2017 [cit. 2020-05-17].
Dostupné z: https://www.residentadvisor.net/reviews/21725
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Vychazi z filozofie legendarnich zapadnich undergroundovych klubli a nese jméno
Ankali. Nevyhranuje se viaci zadnému zanru. Nabizi jak klasicky klubovy zazitek, tak i
nevSedni relaxacni seanci za doprovodu ambientnich beati a koufe vonnych tycinek.
Program je vyvazeny a kazdy vikend nabizi mix domacich i zahrani¢nich jmen. Diky
originalni dramaturgii a osobité estetice se stal Ankali pojmem nejen v Ceské republice,
potazmo v Praze, ale i v zahranici.

Soucasné¢ vznikala i1 dal§i mista, kuptikladu bar jménem Wildt, inspirovany
vzorem v podobé¢ kijevského klubu Closer nebo berlinského baru Club der Visionaere.
Lezi u HoleSovického parku Stromovka a jeho pfednosti je vedle Utulné zahrady i
dievény parket. Klub disponuje jedine¢nou povahou piedevsim kvili svému zaméteni
na minimal a microhouse. Stal se velmi oblibenym v prvni fadé diky vikendovym day-
time openairim. Ve stejné dobé lze zaznamenat mensi vyskyt klasickych warehouse
parties, a to pfedevsim vlivem rozsifeni poctu novych prostor. Tyto nabizi vétsi komfort
v oblasti event designu - toalety, vytapéni, dobra dostupnost. Aktualni situace vyuzil
kolektiv Bolt958 a uspotadal prvni z ve¢irkli pojmenovany Cukr.

Cukr vyznava filozofii klasické rave party. Série nabyla nesmirné popularity
hlavné pro opravdu nevsedni pfistup a dliraz na celkovy zazitek. Prvoradym zajmem
organizatord je umisténi, ke kterému se vztahuje téma celého vecera. Cukr Zékon se
naptiklad odehraval v prostorach pravnické fakulty, Cukr Plenér prob¢hl nasledné v
opusténém bazénu pod Barandovskymi terasami.

Jedna se o model podobny jiz jmenovanému Polygonu. Promovani takové akce
je vzdy jednoduché a nevtiravé. Mista konani jsou neznama, neziidka nepotvrzena do
posledni chvile. V nékolika ptipadech byla nucena proti konani akce zasahnout policie,
to vSak celému projektu pouze ptispélo k vyssi popularité. Momentaln¢ Cukr patii mezi
jeden z nejnavstévovanéjSich a nejosobitéjSich eventli zaméienych na produkci
elektronické hudby, a to zejména diky neotielému postoji vici autoritdm a standardu, ze
kterého nikdy neslevuje.

Préavé takové jednani na hrané zakona byva bohuzel pfi¢inou negativniho vniméni
pojmu techno party a divodem, proc se opet dostava na seznam nezadoucich eventl. Ve
vetsing piipadl pfitom pouze vyzaduje pro svij charakter nevSedni lokaci. K tomuto
déni také pfispiva rozsadhld gentrifikace probihajici na fadé mist v Praze. Vlivem
zmifiovaného jevu se rozsahlé industrialni oblasti, jako napiiklad CKD Kolbenova nebo
Holesovice, méni na reziden¢ni Ctvrté¢ a podobné eventy jsou jiz v takovych oblastech

nepiipustné.
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6. Marketing a kultura

Svét kultury a uméni ve spojitosti s marketingem vytvaii do jist€¢ miry
protikladny vztah 1 v dneSni dobé¢. Jak ve své knize Marketing kultury uvadi Radim
Bacuv¢ik, nad danym vztahem je mozné uvazovat dvéma riznymi zpusoby. V roviné
spise filozofické pfemyslime nad vhodnosti toho, aby se kulturni organizace s poslanim
chranit kulturni hodnoty, pecovat o uméni a zvySovat kulturni povédomi obyvatelstva,
viubec marketingem zabyvaly. Povaha aktivit takovych instituci byva ¢asto nekomercni,
pificemz proces zaméfeny na uspokojovani potfeb zakaznika plvodné vznikl
v podnikatelské sféfre. Tato byva tradicné vnimana jako jev souvisejici s nadprodukci
zbytecného, realn¢ nepotiebného, zbozi a rozsifovanim konzumniho Zzivotniho stylu
mezi §iroké vrstvy spole¢nosti.?!

V praxi lze podobny zplisob uvazovani pozorovat zejména mezi fanousky
freetekna a ptiznivell nezavislych techno soundsystémi. S nejvétsi pravdépodobnosti
neni divodem pouze zminéna filozofie, ale rovnéz fakt, ze v tomto prostiedi jsou
sociadlni sité, jako facebook nebo instagram, dodnes Castecné ignorovany. Absence
digitalnich médii v této subkultufe prameni zvlasté z anti-kapitalistickych pfistupt této
¢asti spolecnosti a jejiho hesla ,,no future, nicméné motivy mohou byt rtizné. Jinymi
slovy marketing stale vzbuzuje ve velké Casti celého neziskového sektoru jisté obavy.
Lid¢ v neziskovych organizacich se casto myln¢ domnivaji, Ze vysoka mira
marketingovych aktivit snizi v ocich stalych pfiznivei daveéryhodnost jejich prace,
potazmo hodnovérnost dané instituce. Obavaji se, ze jejich zédjem o propagacni Cinnost
piivede do stiedu komunity lidi, ktefi nemaji k danému oboru vazny vztah. To by
v podstaté znamenalo vulgarizaci publika, ztratu jisté exkluzivity a v neposledni fadé
ztratu vlastni tvare.

V podobné situaci jsme se s kolegy ocitli pfed nékolika lety. Béhem piiprav
jednoho naSeho projektu jsme se dostali na rozcesti. Jedna cesta znamenala vydat se
smérem novych marketingovych trendii a dal rist, ta druha zachovat si pted publikem
tvai a exkluzivitu. Rozhodli jsme se na celou véc pohlédnout o¢ima marketingového
analytika. Jako vzor nam poslouzila vy$e jmenovana publikace R. Bacuvcika.

Autor umi rozeznat produkt zajimavy pro urcitou, byt méné pocetnou, cilovou

skupinu. Zaroven detekuje Cast této skupiny (tedy potencidlni publikum), ktera o daném

21 BACUVCIK, Radim. Marketing kultury: divadlo, koncerty, publikum, veiejnost. Zlin: VeRBuM, 2012.
ISBN 978-80-87500-17-0.
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produktu vitbec nevi, ptipadné jevi urcité¢ prekdzky v jeho konzumaci. Takové obtize
mohou vzniknout v souvislosti s Casem, prostorem, apod. Analytik si je rovnéz védom,
ze predmétny produkt v sobé zahrnuje celou fadu aspektii zajimavych i pro dalsi cilové
skupiny nez je ta primdrni. Marketingovy analytik vSak ptfedevSim vidi existenci
obrovského mnozstvi nejriiznéjSich pobidek, které tvoti v ocich cilové skupiny tomuto
produktu konkurenci. Ve snaze prosadit se mezi ostatnimi se snazi urcit, jaké benefity
souvisejici s danym produktem, by jeho potenciondlni konzumenti ocenili. Tyto
nasledné¢ dostatecné dusledné¢ komunikuje neboli propaguje.

Z pohledu autora piedstavuje kultura stejny produkt jako jakykoliv jiny vyrobek
¢i sluzba, byt ma sva specifika. Ta je ovSem mozné v pribéhu marketingového procesu

zohlednit a udélat z nich vyhodu.??

22 BACUVCIK, Radim. Marketing kultury: divadlo, koncerty, publikum, verejnost. Zlin: VeRBuM, 2012.
ISBN 978-80-87500-17-0.
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7. Marketingovy vyzkum

Znalost piesnych a aktudlnich informaci vzdy usnadni jakékoliv rozhodovani. A
v situaci, kdy celd noc stoji na tom, zda navstévnici dorazi ¢i nikoliv, to plati dvojnasob.
Marketingovy vyzkum je v tomto piipad¢ efektivnim prostfedkem pro ziskani cennych
dat 1 lep$i pochopeni potieb navstévnikt. Kotler (2001) jej definuje jako: systematické
urcovani, shromazd’ovani, analyzovani a vyhodnocovéani informaci, tykajicich se
ur¢itého problému, pied kterym firma stoji. 2> Svobodova (1994) pak dodava, ze se
jedna o cilevédomy proces, ktery sméefuje k opatieni urcitych konkrétnich informaci,
které nelze ziskat jinak. Je zakladnim pfistupem k uplatinovani marketingové strategie
k fizeni firmy ovlivilované¢ proménlivym marketingovym prosttedim. Podle Kozla
(2006) jsou na jedné stran¢ charakteristikami marketingového vyzkumu: jedinecnost,
vysoké vypovidajici schopnost a aktualnost takto ziskanych dat; na strané¢ druhé: vysoka
finan¢ni naro¢nost ziskani téchto informaci, vysoka naro¢nost na kvalifikaci
pracovnik, ¢as i pouzit¢ metody.

Spravné provedeny marketingovy vyzkum probiha v souladu s jistymi zasadami.
Podoba se védecké metod¢, ktera predstavuje pristup k rozhodovani s diirazem na
objektivnost a systematic¢nost pii ovéfovani napadu diive, nez jsou pfijaty. Pti vyuziti
této metody se nedomnivame, Ze je nase intuice spravna. Naopak ji vyuzijeme k rozvoji
hypotéz, které si lze ptfed findlnim rozhodnutim potvrdit nebo vyvratit. Pii sbéru dat je

dtlezité dbat na jejich vyuzitelnost, véasnost, piesnost a spolehlivost.?*

7.1 Druhy marketingového vyzkumu

Priizkumy jsou v oblasti marketingu hojné¢ vyuzivany a zéalezi piedevSim na
charakteru zkoumaného jevu ¢i na motivaci zadavatele. Kazdy znich umoziuje
nahlédnout na dany problém z odlisné perspektivy, zalezi, jak podrobné jej chceme

zkoumat.

23 KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-
1545-2.

24 KOZEL, Roman. Moderni marketingovy vyzkum: nové trendy, kvantitativni a kvalitativni metody a
techniky, pribéh a organizace, aplikace v praxi, prinosy a moznosti. Praha: Grada, 2006. Expert (Grada).
ISBN 80-247-0966-X.
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7.1.1 Kvalitativni a kvantitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum se zaméiuje na hledani pfi¢in, motivli a postoji. Obvykle
hleda odpovéd na otazku proc¢? Vyzkumnici vtomto piipadé pracuji s menSimi
skupinami respondentti nebo s jednotlivci. Cilem kvalitativniho vyzkumu je rozkryt
asociace, které v cilové skupin€ zkoumané téma ¢i objekt vyvolava. Zjistit divody, jez
vedou cilovou skupinu k ndkupu nebo pozitivnimu vztahu k pfedmétu zkoumani,
popiipadé ji od ného naopak odrazuji.?® Kvalitativni vyzkumy umoziuji hlub$i poznani
motivl chovani lidi, odhaluji povahu a souvislosti jejich nazort, preferenci a postoju,

piipadné se snazi najit jejich pfi¢iny.?
Zékladnimi technikami kvalitativniho vyzkumu jsou:

e individudlni hloubkové rozhovory, kdy tazatel jasné formulovanymi
otazkami podnécuje dotazovaného k vlastnim vypovédim. Pozorné
nasloucha a zaznamenava respondentovo volné vypravéni. Poté cely
rozhovor zpracovava, vyhodnocuje a sumarizuje.

e Skupinovy rozhovor (focus group) je moderatorem ftizend diskuse ve
skupiné 10 az 20 lidi vybranych s ohledem na cilovou populaci. Jednd se
zejména o sledovani procesu skupinového pisobeni na formovéani a

konfrontaci individualnich nazort.

Kvantitativni vyzkumy se zabyvaji rozsahlejSimi soubory. Stovky 1 tisice
dotazovanych predstavuji dostatecné velky a reprezentativni vzorek, ktery odpovida na
otazku kolik. Zjistuje kolik jednotek (domacnosti, jednotlivcll)) mé urcity nazor nebo se
chova ur¢itym zptsobem.?’” Snazi se podchytit nazory (védomi) i chovani lidi co nejvice
standardizované. Ziskané poznatky se zpracovavaji pomoci statistickych postupli a
zobeciiuji (indukuji) na cely zakladni soubor (populaci). Mezi techniky kvantitativniho
vyzkumu fadime nejen osobni rozhovory, pozorovani, experiment a pisemné

dotazovani, ale také obsahovou analyzu textl a jinych symbolickych vyjadieni. Vyuzit

23 TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.
26 FORET, Miroslav. Marketingovy priizkum: pozndvame svoje zakazniky. 2., aktualiz. vyd. Brno:
BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0038-4.
2T TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.

27



se daji informace z existujicich firemnich databazi nebo jina transak¢ni data, kterd ve
firm¢ béhem jejiho chodu vznikaji. Vystupem kvantitativniho vyzkumu jsou obvykle
tabulky a grafy zalozené na statistické analyze dat. Kvantitativni vyzkumy jsou ¢asové 1

vvvvvvvvvv

za rozsahly zkoumany vzorek, ptipadné za cely zakladni soubor, tj. populaci.?®

7.1.2 Jednorazové a kontinualni vyzkumy

Druhy marketingového vyzkumu lze rozliSovat 1 z hlediska délky jejich trvani.
RozliSujeme je podle toho, jak dlouho se na danou problematiku zaméfujeme a jak
dlouho uréitou jednotku vyzkumu sledujeme. Uéelem vyzkumného projektu miize byt
bud’ realizace jednordzového vyzkumu, vztahujiciho se ke konkrétni trzni situaci, nebo
realizace vyzkumu periodického, jehoz vystupem jsou informace o trendech neboli o
vyvoji n&jakého jevu v ¢ase.?’

Jako jednorazovy vyzkum oznaCujeme také ad hoc vyzkum. Obvykle souvisi
s chystanym manazerskym rozhodnutim ve firmé¢ nebo ma vazbu na uvedeni nového
produktu na trh. Kontinudalni vyzkumy probihaji pokud mozno v pravidelnych
intervalech. Mapuji trendy ve vyvoji sledované veli¢iny, napiiklad zjist'uji, jak se v Case
vyviji povédomi o urcité znacce, a s ni souvisejici navstévnost ptislusného webu ¢i
pocet reklamaci. Pfi realizaci kontinualniho vyzkumu je pfedev§im nezbytné zachovat

ve vSech vlnach naprosto stejnou metodiku.

7.2 Druhy dat

Dle Tahala miZzeme data definovat jako zaznamy cCisel, obrazii, slov a zvuki.
Tyto se uchovavaji na zaznamovych médiich, at’ uz v papirové ¢i elektronické podobeé.
V ptipad¢é marketingového vyzkumu jsou informace obsazeny naptiklad ve vyplnénych
dotaznicich. Jako data oznaCujeme rovnéz verbalni vyjadifeni na oteviené otazky, ale
mohou mit povahu i obrazku, zvukové nahravky ¢i videa. Z téchto udaji nasledné
ziskdavame informace obvykle kvalitativni povahy, kupiikladu pochopeni jednéni

¢lovéka v urcité situaci.

28 FORET, Miroslav. Marketingovy priizkum: pozndvame svoje zakazniky. 2., aktualiz. vyd. Brno:
BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0038-4.
2 TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.
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Z mnozstvi Cisel a slov nasledné ziskame uzivatelsky relevantni vystupy,
prostiednictvim vysledki analyzy pofizenych dat. V pfipad¢ analyzy dat numerickych
¢1 jinych s kvantitativni povahou, pfedstavuje vystupni informaci kuptikladu primérna
hodnota ur¢ité veli¢iny nebo ¢etnost vyskytu jevu v populaci.’® Konkrétni informace o

druzich dat prikladam v ptiloze 2.

7.3 Faze marketingového vyzkumu

AC¢ je proces kazdého marketingového vyzkumu specificky, postupujeme
v kazdém ptipad¢ systematicky podle ovéfenych na sebe navazujicich etap. Zaroven
plati, Ze se kazdy marketingovy vyzkum vyznacCuje urCitymi zvlastnostmi, které
vyplyvaji z jedine¢né povahy feSenych problému. Samotny priabéh vyzkumu lze rozdélit
na dv¢ hlavni faze, a sice pripravy a nasledné realizace véetné zpracovani a analyzy
ziskanych dat. V ramci téchto fazi se uskutecnuje po sob¢ nasledujicich kroki, které

spolu navzajem souviseji a dopliuji se.?!

Sbér dat —_ Vyhodnoceni
- definovani marketingového problému - Shromazdéni informaci : Stati'sticke Zpracovani
- definovani cill vyzkumu + analyza dat ‘ }
- sestaveni planu vyzkumu - prezentace vysledk(
- prakticka doporuceni

Obrazek 1 - Marketingovy vyzkum, ilustrace

Prvni krok spociva v pojmenovani a charakteristice problému, ktery ma
marketingovy vyzkum pomoci vyieSit. Zadavatel sestavi prehled proveditelnych akei,
jez by vyvoj situace mohly pozitivné ovlivnit a zazi tyto moznosti na ty, jez davaji
z praktického 1 obchodniho hlediska smysl. Na zakladé takového seznamu posléze
definuje informace, které potiebuje, pficemz vyzkumnik z nich néasledné vytvoti kostru

vyzkumného projektu. Pokud neni problém pfesné¢ formulovan, mize se stat, ze naklady

30 TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.

31 FORET, Miroslav. Marketingovy priizkum: poznavame svoje zdkazniky. 2., aktualiz. vyd. Brno:
BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0038-4.
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vyzkumu piesdhnou jeho pfinos. Hrozi totiz vazné nebezpeci, ze vysledky nebudou
odpovidat skutecnym potfebam zadavatele a tudiz se cely projekt stane pro praktické
fizeni bezcennym.3?

Jednotlivé kroky a otazky si vyzkumnik a zadavatel vyjasiiuji béhem vyzkumného
se zadani uptesiiuje po jednotlivych fazich sbéru dat nebo se ovétuje v predvyzkumu
(pilotazi). Brief je tedy jinymi slovy shrnuti vSech podstatnych informaci, které¢ jsou
nezbytné pro realizaci vyzkumného projektu, a pro jeho nésledné ovéieni, pficemz
k dopInéni dal$ich informaci slouzi debrief.3?

Po pfipravé vyuzivame udaji ziskanych béhem piedchozi etapy a volime
techniky vyzkumu a ndastroje vhodné pro samotny sbér dat. V prubéhu procesu
shromazd’ovani dochazi k ¢astym problémum, kupiikladu ztratdm informaci nebo jejich
nepfesnému pirekladu. Diky mnozZstvi ostatnich tdajii z terénu vSak lze v€as zareagovat.
V tomto stadiu je velmi dualezité¢ kontrolovat praci tazateli s respondenty v terénu a
vesSkeré odpovédi peclivé zaznamendvat, jak pisemné, tak napiiklad ve formé video
nebo audiozédznamu. 3

Nasleduje ¢ast vénujici se rozboru nashromazdéného materidlu a jeho zpracovani
v uzivatelsky srozumitelny vystup. V pfipadé vyzkumu kvantitativniho razu se obvykle
jedna o tabulky a grafy zalozené na statistick¢ analyze dat. Posledni etapa spociva
v prezentaci a interpretaci ziskanych vysledkil zadavateli véetné moznych praktickych

doporugeni.®

7.4 Metody sbéru dat

Dobré tdaje umoznuji dobra rozhodnuti. Tak jako musi vyzkumnici peclivé
hodnotit kvalitu ziskanych sekundarnich dat, musi stejn¢ peclivé shromazd’ovat
primarni tdaje. To jim umozni piedat odpovédnym osobam relevantni, piesné, aktualni
a objektivni informace. 3¢ Foret ve své knize popisuje, jak rozli§it pojmy technika a

metoda. Metody predstavuji celkové obecnéjsi pfistup ke zkoumanému problému.

32 TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.

33 Tamtéz 2017

3% TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.

3535 FORET, Miroslav. Marketingovy priizkum: pozndvame svoje zakazniky. 2., aktualiz. vyd. Brno:
BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0038-4.

36 KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-
1545-2.
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Techniky marketingového vyzkumu naproti tomu vypovidaji o velice konkrétnim
zpusobu sbéru primarnich dat. Tyto umoznuji evidovat vyskyt jevi a chovani lidi, ale
také zjiStovat jejich ndzory, postoje a motivy. Mezi zdkladni tfi techniky
marketingového  vyzkumu ftadime: dotazovani, pozorovani a  experiment.

Konkrétni informace o metodach sbéru dat prikladam v ptiloze 3.
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8. Vyzkum faktort ovliviujicich motivaci
mladych lidi navstévovat indoorové eventy
v Praze zamérené na elektronickou hudbu

Ptfedchozi pasdze seznamily Ctenafe s pojmy, jakymi jsou: elektronicka hudba a
marketingovy vyzkum, a to v kontextu aktualniho déni v Praze. V rdmci jednotlivych na
sebe navazujicich kapitol popisuji své mnohaleté zkuSenosti, s danou problematikou,
vcetné motivace pro vybér tématu predkladané prace. Déle se zaméfuji na jednotlivé,
v Praze dostupné, dil¢i zanry elektronické hudby s diirazem na autenticitu zkoumaného
prostiedi a cile tohoto vyzkumu.

V této Casti prace se budu zabyvat pritbéhem mnou provedeného vyzkumu na jiz
zminéné téma. Kazdy vyzkumny projekt je realizovan sbérem sekundarnich a
primarnich dat. Vyzkumny pracovnik by mél dobie rozumét definici kazdého typu
udaje, aby se rozhodl pro vhodny vyzkumny piistup. Sekundarni data jsou ziskavana
z jiz existujicich zdrojt, zatimco primarni data jsou sbirdna formou kvalitativniho nebo
kvantitativniho vyzkumu za Géelem konkrétniho projektu.’’ Kvalitativni vyzkum se
zam¢tfuje na hledani pfic¢in, motivii a postoju, piicemz poskytuje podrobny pohled na
problém. Nastroje pro jeho wuskuteCnéni tvofi: pozorovani, hloubkové,
polostrukturované nebo skupinové rozhovory.

Kvantitativni  vyzkumy zkoumaji rozsahlejsi soubory. Vyuzivaji se ke
kvantifikaci problémt, riznych nazorti nebo chovani, a sice shromazd’ovanim udaja,
které 1ze dale pouzit jako &isla ve statistice. *¥Jako nastroje pro sbér takovych dat slouzi
obvykle online prizkumy, dotaznikové Setfeni nebo rozhovory.?

Ve snaze zachytit nazory a chovani lidi co nejvice standardizovanég, jsem pro
svlyj vyzkum zvolil kvantitativni metodu dotaznikového Setieni. Tato nejlépe vyhovuje
mému zadméru, tj. zjistit jaky faktor ovliviiuje bézného navstévnika zacastnit se akce
zametené na elektronickou hudbu konajici se v Praze.

Pti tvorbé dotazniku jsem vychazel z modelu, ktery ve své knize Marketingovy

pruzkum popsal Miroslav Foret. Podobné jako on jsem se pokusil rozd€lit pojem ,,akce

3737 KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-
1545-2

38 TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.

3% FORET, Miroslav. Marketingovy priizkum: poznavame svoje zdkazniky. 2., aktualiz. vyd. Brno:
BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0038-4.
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zamérend na elektronickou tanecni hudbu “ do nékolika rovin, a to dle nésledujiciho

schématu.

Hudba Party

+ Promotér

+ Specificky/oblibeny umélec + Politicka orientace/presah (mensiny, benefice)
+ Lokalni umélci + Pohodli

+ PR (Grafika, reklamy)

Zazitek

+ Sdileni zazitku s prateli
+ Vytrzeni z kazdodeniho stereotypu
+ Zajimavy prostor

+ Tanec

Obrazek 2 - Schéma akce, rozdéleni pojmu

Vyse znazornéné Clenéni s nékolika hlavnimi ¢astmi vychazi z mého tvrzeni, ze
navstévnici akci zamerenych na elektronickou tanecni hudbu se daji rozdélit do
nekolika skupin. Zakladnim stavebnim kamenem kazdé tanecni party je nepochybné
hudba, kterd je vzdy spojend s urcitym zdzitkem. V neposledni fad¢ se jedna také o
pojem party jako takovy, jeZ v sobé nese soubor urcitych vlastnosti a hodnot. U vSech
tii vybranych okruhii jsem stanovil zdjmové oblasti, dle kterych jsem strukturoval své
otazky. Dotazy tykajici se problematiky financovani i€asti na akcich jsou do dotazniku
zahrnuty. Do vySe zminéného grafického schématu jsem se nicméné rozhodl tuto cast
nezafazovat, nebot’ se ve svém vyzkumu a interpretaci dat soustfedim predevSim na
oblasti ,,hudba®, ,,party a ,,zazitek*.

Do vyzkumného souboru jsem nejprve zaradil respondenty ztad svych
znamych, o kterych vim, ze sami akce zamétené na elektronickou hudbu navstévuji.
Dale byla vyuzita metoda snéhoveé koule, kdy si ucastnici Setfeni mezi sebou dotaznik
sami posilali. **O¢ekéavany pocet dotazovanych mél &init cca 100 osob. V posledni fazi

vyzkumu jsem se rozhodl vyuzit moznost online fora slouziciho ke sbéru dat

40 TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8.
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prostiednictvim pfislusnych formuldii. Vytvofil jsem tim mezi respondenty véEtsi
diverzitu, aby se Setfeni neucastnili z vétSi Casti lidé, které znam. Pro zpracovani
dotazniku byl vybran program Formulai Google, a to z divodu pozitivnich zkuSenosti
z minula a jednoduchému programovani. Google v tomto piipadé nabizi 1 okamzité
vyhodnocovani véetné automaticky vygenerovanych kolacovych grafii, coz rozhodné
povazuji za velmi uziteCnou funkci. Piiprava véetné finalnich uprav trvala zhruba tfi
dny. Pted svou realizaci byl prizkum predbézné testovan. Cilem bylo zjistit, jak dlouho
trva jeho dokonceni a zda jsou otdzky obsazené ve formulafi srozumitelné. Primérny
Cas potiebny pro vyplnéni dotazniku neptesahl tfi minuty.

Ziskéavani potiebnych informaci probihalo piiblizn¢ od zacatku biezna 2020 do
konce dubna téhoz roku. Dotazniky byly distribuovany na socidlnich sitich nebo

osobng, prostiednictvim vyzkumnikova smartphonu. Dotaznik byl anonymni a vyplnilo

jej celkem 140 respondentti. Po dokonceni sbéru dat byla provedena analyza.
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9. Interpretace a diskuze vysledki

Uvodni ¢ast dotazniku je zaméfena na ziskani udajii o aktivni G¢asti na akcich
zamétenych na elektronickou hudbu, o frekvenci navstév dotazovanych a v neposledni
fad¢ o jejich veéku. Na posledni z vySe jmenovanych bodii jsem se tazal proto, abych si
potvrdil nebo vyvratil svlj predpoklad, ze akce navstévuji primarné mladi lidé ve
vékovém rozmezi 20 az 30 let.

Z odpovédi na otdzku, zda je respondent aktivnim ucastnikem prazskych akci
zamétenych na elektronickou hudbu, vyplynulo, Ze vice nez tii Ctvrtiny dotazovanych se
pfedmétnych vystoupeni ucastni aktivné a pouhych 16,8% spiSe ndrazove. Odpovédi
neaktivni ¢asti publika jsou rovnéz dilezité, nebot’ 1 tito 1idé jsou v urcité mite piitomni
a prispivaji tak k navstévnosti.

Z Setfeni dale vyplynulo, ze vétSina dotazovanych navstévuje akce parkrat za
mésic, konkrétné 52,2% tdzanych. Zhruba stejny pocet respondentli odpovédél, Ze se
podobnych vystoupeni Gcastni parkrat za rok ¢i jednou za nékolik mésicti. Ob¢ skupiny
byly srovnatelné, pii¢emz cetnost navstév v fddu nékolika vystoupeni béhem roku
pfipustilo 18,7% tazanych a frekvenci jedné navstévy za nékolik mésicli potvrdilo
podobnych akei kazdy vikend (11,9%). Z vySe uvedeného vyplyva, Ze vétsSinu tazanych
1ze zatadit mezi aktivni pravidelné navstévniky akci spojenych s elektronickou hudbou,
ktefi se Gcastni predmétnych vystoupeni vicekrat za meésic, ¢imz se potvrzuji vysledky
odpovédi na mou prvni otazku.

Vzhledem k tomu, Ze aktivni navstévu akci mize kazdy chépat jinak, polozil
jsem respondenttim dopliujici otazku s konkrétnéjSimi variantami odpovédi tykajicich
se Cetnosti navstév. Tim jsem z dotazniku vytézil piesnéjsi informace.

Veék je jednim z faktor, ktery hraje roli v ucasti respondentli na akcich
spojenych s elektronickou hudbou. Z odpovédi na mou tfeti otazku plyne, Ze vice nez
polovina (51%) tazanych spadd do vé&kové skupiny 25-35 let. Druhou nej€astéjsi
vékovou kategorii tvofi navstévnici ve véku 20-24 let, tj. 41,2%. Vyrazné méné
navstévnikil prekracuje vékovou hranici 35 let (3%) a v€kové rozmezi 18-20 let bylo
zjisténo v 4,9% ptipadd. Z dotaznikového Setfeni je tedy zfejmé, Ze ucast na
predmétném vystoupeni je v naprosté vétSiné doménou lidi mezi 20. a 35. rokem Zivota.

Ziskané tdaje tedy mij predpoklad potvrdily.
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Abych ziskal kompletni finan¢ni profil navstévnika, sestavil jsem soubor otdzek
zahrnujici nejcastéjsi vydaje spojené s danou kulturni akci. Mé dotazy se tykaly
naptiklad vySe celkové utraty, predstav o idedlnim vstupném c¢i miry dulezitosti
v rozhodovani o Uc€astni na té ¢i oné akci.

Na zéklad¢ nashromazdénych udaju je ziejmé, ze témét polovina dotazovanych
povazuje vstup v cené¢ 250 - 300,- K¢ za piiméfeny. Jako velmi zajimavé shledavam
reakce respondentil na zbylé moznosti odpovédi. Ti zvolili ve stejném poméru (24,6%)
variantu odpovédi s cenovym rozmezim 150-250,- K¢ v prvnim piipadé a 350-450,- K¢
ve druhém. Dalo by se fici, Ze vétSina dotazovanych si z nabidky uvedenych cen za
vstup zvolila zlatou stfedni cestu a zbytek tazanych se rozdélil na dvé stejné pocetné
skupiny, avSak s odliSnymi finan¢nimi naroky. Informace, vyplyvajici z reakei na tuto
otazku, se daji vyloZit 1 tak, Ze pro vice jak 75% respondentl je vstupné ve vysi nad
250,- K¢ akceptovatelné.

Otéazky ohledné ceny vstupného a miry vlivu tohoto faktoru na cetnost navstév
akci, byly do dotazniku zatazeny v tésné ndvaznosti. Dotazovani se vyjadfovali
prostiednictvim Skdly od 1 do 5. Odpovéd’ oznalena Cislici 1 znamenala, ze tdzanému
na cen¢ vstupného viibec nezalezi, naproti tomu varianta s Cislici 5 vypovidala o tom, ze
dotazovanému na cen¢ vstupenky zalezi velmi. Nejvice reakci zaznamenala moznost
oznacena Cislici 3. Zlaté stfedni cesta na ¢iselné Skale znaci, ze si respondenti na cené
vstupného zakladaji pfimérene, nebo nevi. Druhé a tfeti misto na pomyslném zebiicku
obsadila cast dotazovanych, kterym bud’ na vstupném viibec nebo spiSe nezalezi. Obé
tyto skupiny mély podobny pocet respondentli (okolo 23%). 4,4% z celkového poctu
ucastnikl Setfeni odpovédélo, Ze jim na cené vstupného zalezi velmi. Z vySe uvedenych
dat tedy vyplyva, ze necelych 50% tazanych se cenou vstupného spise nezabyva pro jeji
nedulezitost, zatimco pro jednu ¢tvrtinu respondentii cena hraje pomérné zasadni roli.
Promotéti by vtakovém ptipadé bez obav mohli nastavit cenu vstupného na
350-450,- K¢.

Prostfednictvim dalsi otazky jsem zjistoval vysi pfiblizného rozpoctu na jednu
noc. Majoritni skupinu tvoii respondenti (56,7%), ktefi utrati za noc do 1000,- K¢&, coz
byla zaroven varianta odpovédi s nejnizs§i castkou. 36,6% tazanych utrati
1000 - 2000,- K¢ za noc a pouhych 6,7% vice nez 2000,- K¢. V tomto pfipadé mizeme
pozorovat jistou korelaci mezi ucastniky Setieni, ktefi jsou ochotni zaplatit za vstup
250 - 300,- K¢&. Jinymi slovy je pro tuto skupinu pfijatelné vyuzit cca 1/3 svého

rozpoc¢tu na noc za vstup na danou akci. Z reakci dotazovanych zaroven vyplyva, ze pro
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vetsinu ndvstévnika neni Gpln€ bézné utracet na akcich tohoto typu vétsi obnosy penéz
(2000,- a vice). Mimo jiné Ize z nashromazdénych udaji vycist, Ze respondenttim spise
vyhovuje utratit vetS$i podil zjejich rozpoCtu pifimo vramci samotné akce nez jej
vénovat na koupi vstupenky.

Dalsi soubor otazek v dotazniku se vénuje konkrétnim rozhodovacim faktorim
vychézejicich z vySe zminovanych tii zakladnich stavebnich kament akce. V prvnim
bod¢ se dotazuji navstévnikl, zda se ucCastni vystoupeni z toho divodu, aby prerusili
kazdodenni stereotyp a ,,konecné si v patek vycistili hlavu“. Respondenti v celém tomto
oddilu méli opét moznost odpovédet prostiednictvim Ciselné Skaly 1-5, pficemz 1
znamena: nezalezi mi na tom a 5 moc mi na tom zalezi. Nejpocetnéjsi skupina tdzanych
se v tomto piipadé vyjadiila pomoci Cislice 4 — celkem 28,7%. Témto navstévnikim
spiSe zalezi na tom, aby se pomoci kulturni akce nechali vytrhnout z kazdodenniho
stereotypu. AvSak nutno podotknout, Ze ostatni ciselné varianty odpovédi byly
zastoupeny podobnym poc¢tem hlast. V piipadé Cislice 5 — urcité ano, se jednalo o
15,4%, stejny pocet reakci zaznamenala moZznost odpovédi s Cislici 2, tedy spiSe ne. Pro
ur¢ité¢ ne hlasovalo 18,4% respondentii a pro stfedni cestu 3 — nevim, se rozhodlo
22,1%. Z vyzkumu plyne, Ze témét polovina lidi vyhleddvd akce zaméfené na
elektronickou hudbu z toho diivodu, tniku z kazdodenniho pracovniho zivota.

Dalsim bodem je zkouméni miry rozhodovacich procesti v souvislosti se
sdilenim daného zazitku s ptateli, aneb jdu, protoze jdou ostatni. Zde je na prvni pohled
ziejmé, ze vetSina navstévnikl se rozhoduje podle pratel. Tento faktor primarné
ovliviiuje 31,9% dotazovanych a spise ovliviiuje 26,7% tdzanych. Varianty odpovédi
urcité ne a spiSe ne oznacilo shodné 11,1% respondentii. Témét 20% UcCastnikll Setfeni
reagovalo na otazku prostfednictvim moznosti s ¢islici 3, jinymi slovy se nepiiklani ani
k jedné strané. Z analyzovanych dat je patrné, ze se navstévniklim jedna v prvé fad¢ o
to, mit se s kym o sviij zazitek podélit a vybocit tak z kazdodenni rutiny.

S pfedeslymi dvéma otazkami souvisi dalsi, kterd ma za ukol zjistit, jakou roli
v rozhodovacich procesech hraje potieba jit si poslechnout hudbu a zatancit si. Tj.
model navstévnika, ktery pifichazi prvni, tan¢i celou noc a odchazi posledni. Nejvice
dotazovanych volilo zlatou stfedni cestu (31,9%), nepfiklani se ani k jedné moZnosti.
Necela polovina respondentli na Skale oznacila moznost, ze je pro n¢ tento faktor spise
dalezity (25,2%) nebo dilezity (20,7%). Je ziejmé, Ze vice jak polovina ucastnikli
Setfeni povazuje faktor v podob¢ hudby a tance za dilezity. Oproti tomu mensi skupiny

respondentli vypovédé€ly, Ze jim na daném faktoru spiSe nezélezi (13,3%) nebo nezalezi
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vibec (8,9%). Na podklad€ nashroméazdénych informaci lze vyvozovat, Ze rozhodujicim
Cinitelem ve volbé UcCasti na akci, je druh elektronické hudby, kterda se bude hrat,
piipadné, zda se bude dat tancit.

Kulturnim fenoménem nékolika poslednich let je diraz na nevSedni lokaci konéni
akce a stage design. Vysledné reakce tcastnika Setfeni na ¢ast dotazniku vénované této
otazce byly jednoznacné. Téméi pro 3/4 tazanych hraje zajimavy prostor dané akce
béhem rozhodovéani velmi dualezitou roli. Objeveni nového mista a stage design
povazuje za diilezité rozhodovaci faktory 30,1% a za spise dillezité 41,9% respondent.
Pouze mizivé procento (2,9%) dotdzanych uvedlo, zZe jim na zvoleném misté¢ kondni a
jeho upravé nezélezi a zbyvajici ¢asti vyzkumného vzorku (8,1%) pak na zminovanych
faktorech spiSe nezdlezi. 16,9% tadzanych se vyjadfilo neutrdlné. Z dostupnych tdaji
plyne ziejméa zavislost zajimavého prostoru, vnémz se akce kond, a nasledného
rozhodnuti dané vystoupeni navstivit. V této oblasti pozorujeme velkou shodu
v reakcich ucastnikl Setteni, pro které hraje prostiedi casto zasadni roli. Dalo by se fici,
ze dobfe zvoleny vybér mista kondni v Praze ¢i okézaly stage design piedstavuji pro
promotéra jeden z klict uspésného zvladnuti dané situace.

Respondenti rovnéz zodpovidali otazky zaméfené na icast oblibeného interpreta
na vystoupeni a jeho piipadného vlivu na rozhodnuti tdzané¢ho akci navstivit. I v této
oblasti Ize pozorovat shodu, tedy, ze ptitomnost konkrétniho umélce podniti velkou ¢ast
vyzkumného vzorku zucastnit se dané akce. Svéd¢éi o tom reakce, kdy 39,7%
dotazanych oznacilo na ¢iselné skale nejvyssi moznou hodnotu. Jedna se tak o nejvetsi
zastoupeni varianty odpovédi ,,moc mi na tom zalezi“ v celém dotazniku. Nemala
skupina navstévnikil akci odpovédéla, Ze jim na Gcasti interpreta spiSe zalezi (34,6%).
Odezva zbylé casti vyzkumného vzorku se svym zastoupenim podoba vysledkiim
zaznamenanych u piedeslé otazky, a to s odchylkou pér procent. Cisla hovoii v tomto
piipad¢€ jasn¢ ve prospéch vybéru konkrétnich ucinkujicich, nebot’ tento ma velky vliv
na celkové rozhodovaci procesy ucastnikii akce. Presto byl cca u kazdého desatého
navstévnika zaznamendn minimdlni vliv daného faktoru na motivaci dotdzaného se
vystoupeni zucastnit. V ptipad¢ akce pro 500 lidi hovofime o 50 navstévnicich, ktefi
konkrétniho interpreta netesi, coz neni zanedbatelné ¢islo.

S pfedeslou otazkou tuzce souvisi dotaz soustiedény na hloubku zajmu
navstévnika dané akce o lineup. Jeho slozeni z hlavnich hvézd spolu s lidmi ztad
lokalnich umélct spise uptednostituje 1/3 respondent (31,5%). U ostatnich skupin jsou

vysledky odpovédi téméei vyrovnané, nicméné souctem reakci moc mi na tom zalezi a
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spiSe mi na tom zaleZi (17,4% ) se ptiblizujeme polovin€ poctu vSech hlasujicich. Pokud
bychom si stejnym zptsobem pocinali u variant odpovédi: nezalezi mi na tom a spise
nezalezi, vysledny soucet by se rovnal 1/3 tdzanych. Na zdklad¢ vyse zminovanych
skutecnosti 1ze vyvodit zavér, ze kombinace zajimavé lokace a lineupu plného jmen
lokalnich umélct se jevi jako metoda volby v ptipad¢ snahy o uspotradani uspésné akce.

Nejednoznacné vysledky prinesly reakce ucastnikii Setfeni na dotaz, zda jim zalezi
na tom, kdo akci potada. Poprvé v prubéhu vyzkumu se stalo to, Ze jednotlivé varianty
odpovédi ziskaly podobny pocet hlasi. Moznost odpovédi: spiSe ne, nevim, nebo spise
ano, oznacilo v obou pfipadech vzdy témét 25% dotdzanych, pficemz cca 13%
respondentli odpovédelo shodné, ze na tom zélezi, nebo Ze na tom nezalezi. Na zakladé
ziskanych dat neni mozné vtomto sméru vyvodit jasny zavér a stanovit obecnd
doporuceni pro potadatele akci. Dalo by se fici, Ze polovina navstévnika
v rozhodovacich procesech zohlednuje, kdo akci potada, a ta druhd nikoliv, pficemz
¢asti je to jedno. Tato otdzka a reakce respondentii na ni by mohly byt pfedmétem
dalSiho detailnéjSiho vyzkumu.

Dalsi ¢ast dotazniku je vénovana otazce tykajici se procesu rozhodovani a ucasti
na akci v souvislosti sjeji politickou orientaci. Jinymi slovy, jak dalece ovlivni
rozhodnuti tdzaného navstivit kupiikladu vystoupeni podporujici mensSiny nebo
ekologii. Velmi mne pifi analyze dat piekvapilo, Ze politickd orientace akci
v rozhodovacich procesech ucastnikii Setfeni nehraje témét zadnou roli, oproti naptiklad
sousednimu Némecku. Zde jsou vystoupeni takového typu velkym trendem a
navstévnici je ptimo vyhledavaji. 36,6% respondentii odpovédélo, Ze politické orientace
akce u nich nehraje béhem rozhodovani zadnou roli, 18,7% uvedlo, ze spiSe ne, 24,6%
meélo neutrdlni postoj, 13,4% dalo najevo, Ze politicky orientované akce pro né
predstavuji spiSe dilezity faktor ovliviiujici jejich rozhodovéani a 6,7% tento fakt
povazuje za dilezity. Z vySe uvedeného Ize snadno vycist, ze vice jak polovina nebere
na politi¢nost akce pfi rozhodovani pfili§ velky ohled, zatimco cca 20% lidi tento faktor
ovliviiuje a pii svém rozhodovani jej zohlediiuje.

V neposledni fadé¢ jsem prostiednictvim dotazniku zjistoval efekt kvality a
zpracovani vizualni komunikace (plakaty, teasery, bannery atd.) na navstévniky a na
jejich rozhodnuti se daného vystoupeni zucastnit. I vtomto piipadé se vysledky
podobaji reakcim dotazovanych na otdzky tykajici se promotéra. VétSina respondentt
(28,3%) odpovédéla neutralné a neptiklonila se tak k Zadnému konkrétnimu tvrzeni, zda

jim na vizualni komunikaci zalezi nebo ne. Pocty odpovédi u jednotlivych moznosti
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byly témét vyrovnané, pficemz o par procent pievazila varianta odpovédi, Zze vizualni
komunikace dané akce vrozhodovani roli spiSe hraje. Da se tedy fici, Ze kvalitni
vefejna vizualni komunikace rozhodné neuskodi a lidé ji jisté oceni, nicméné nezaruci
vysokou navstévnost.

Zaverecna otazka se tyka celkového pohodli na dané akci, coz zahrnuje naptiklad:
Cisté toalety, rychlost obsluhy na baru, klidové zony, piijemny personal atp. V tomto
piipad¢ data hovoii celkem jasné. Na tyto faktory kladou navstévnici b&hem
rozhodovani velky diraz. 21,5% respondentli v rozhodovaci fazi pohodli zohlednuje,
spiSe na ném zaleZzi 33,3% dotdzanych a neutraln¢ se vyjadiilo 25,9% ucastnikil Setfeni.
11,9% z celkového poctu odpovédélo, Ze jim na pohodli v tomto smyslu spiSe nezalezi a
pouze 7,4% navstévnikli se v tomto ohledu vyslovilo zamitavé. Nadpolovi¢ni vétSina
reakci vypovida o tom, Ze ¢isté a tulné prostiedi s milym persondlem je cenény benefit,
kteryzto se velkou mérou podili na rozhodovacim procesu mnoha ucastnikii akci
zamétfenych na elektronickou hudbu. Pohodli navstévnika v kombinaci se zajimavym

mistem konani vystoupeni mohou dle mého nézoru zarucit kvalitni a ispéSnou akci.
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10. Zaver

Vyhodnocenim nashromazdénych dat vznikala stiipek po stfipku zajimava
mozaika, ktera potvrdila vSechny mé piedpoklady. Tato znézornuje obraz dneSniho
prazského ravera, aktivniho clovéka, ktery se svou piitomnosti podili na mistni
elektronické scéng. Pti samotné realizaci vyzkumu jsem se nejednou opiral o vlastni
nabyté zkuSenosti, které jsem za nckolik poslednich let jako promotér nasbiral.
Mnohokrat mi tato vyhoda pomohla naptiklad pii vybéru respondentii a nasledné
komunikaci s nimi, pfi ziskdvani informaci o jednotlivych kulturnich akcich, a nakonec
1 pfi ndsledném vyhodnocovéni, kdy jsem data kriticky zhodnotil o¢ima promotéra.
Nasledujici odstavce shrnou jakou miru ma vliv prostoru, hudby nebo vizualni
komunikace na celkovy obraz, a to v¢etn¢ stanovenych doporuceni pro promotéry.

Na zéklad¢ ziskanych informaci lze usuzovat, ze bézny navstévnik akci
zaméetfenych na elektronickou hudbu v Praze klade nejvétsi diraz na to, zda se akce
odehrava na pro n¢j zajimavém misté a zda si promotér dal patfi¢nou praci s vyzdobou.
Tento faktor je pro n¢j témeét stejné vyznamny jako pfitomnost jeho oblibené¢ho
interpreta na vystoupeni. Navstévnik party vyhleddva zejména za ucelem tance a
poslechu hudby spolu s moznosti tyto aktivity sdilet s ptateli. V1iv na jeho rozhodovani,
tykajici se celono¢ni ucasti na dané akci, maji mira pohodlnosti zvolené lokace,
naptiklad, zda je na misté teplo. Zohledniuje také stav toalet nebo fakt, zda je mu
k dispozici kuptikladu chilloutova zéna, kde si lze v pfipadé¢ potieby odpocinout.
Dilezitou roli hraje rovnéz rychlost obsluhy na baru a celkovy pfistup personalu.
Neméné vyznamny faktor predstavuje lineup a zndma jména z fad lokdlnich umélct,
ktera se ném objevuji. Kvalita vizualni komunikace je pro tcastnika akce do jisté miry
dualezita, avSak ne rozhodujici.

Vystoupeni zaméfené na elektronickou hudbu v Praze navstivi bézny ucastnik
aktivné 1 nékolikrat do mésice. Jedna se primarné o mladého Clovéka ve vékové
kategorii od 20 do 35 let. Ze ziskanych tdaji vyplyva vyse jeho rozpoc¢tu pohybujici se
do 1000,- K¢ na akci. Cenové rozmezi 250,- az 300,- K¢ za vstupenku, coby 1/3
rozpoctu, vétSiné navstévniki ptipada piijatelné. Byl by ochoten zaplatit 1 vice nez 300,-
K¢, pokud pro to bude dostatecny divod. Z nasbiranych dat je ziejmé, ze na kulturnich
akcich nekomer¢niho razu neni pro ucastniky bézné vénovat vétsi obnosy penéz na

uhradu vstupu, tyto radéji utrdci na samotné party.
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Doporuceni pro promotéry bych zaméfil na akceptaci nékolika zakladnich hodnot,
které jsou pro prazské ucastniky akci podstatné. Mezi ty hlavni patii jednoznacné vybér
mista konani party a znamy headliner. Tyto dva faktory vyznamné ovlivni az 3/4
potenciondlnich navstévniki. Volba adekvatniho hudebniho sméru, ktery koresponduje
s ptfedpokladanym charakterem kulturni akce, tvoti rovnéz dilezity predpoklad tspéchu.
Ambientni headliner na tane¢ni stagi by uprosted noci nepot¢sil nikoho, kdo pfisel na
tane¢ni party. Dlraz na smysluplnou dramaturgii je rozhodné na mist¢.

Nesmime zapomenout na celkové pohodli a zapojeni lokalnich umélcti do
programu, a to hned z n€kolika divodld. Témét 25% respondentii uvedlo, Ze hudba a
tanec pro n¢ nehraje v rozhodovani zasadni roli, ale 1 tak tyto akce navstévuji. Je proto
dalezit¢ 1 pro tuto skupinu navstévnikii vytvofit vhodné prostiedi, nebot ze
ziskanych dat plyne touha sdilet svij zazitek sptateli u vice nez poloviny
dotazovanych. Jestlize se skupina navstévniki bude domnivat, Zze na party neni krom
parketu jiné misto, kde takovy zazitek sdilet, zlistane doma. Jejich motivace k navstéve
akce nebude v danou chvili dostatecna.

Velké mnozstvi lokdlnich umélct piivadi velké mnozstvi jejich ptatel, nebot’ i oni
své zazitky radi sdili. Z vlastni zkuSenosti promotéra vim, Ze je zvykem, aby m¢él kazdy
z ucinkujicich moznost dopsat nékolik jmen na guestlist a umoznil tak svym pratelam
vstup na party bez nutnosti ¢ekat frontu ¢i platit vstupné. Pomérné rozsifenou variantu
feSeni vySe zminéné situace predstavuje friendlist, ktery funguje obdobné. Tento vSak
nenabizi tolik vyhod, doty¢ny naptiklad musi zaplatit polovi¢ni cenu za vstup. I tak
pratelé ucinkujicich tvofi pomérné pocetnou skupinu potencionalnich navstévniki, ktera
nevédomky promuje akci tim nejlepSim zpiisobem, tj. zptisobem, jak o ni mluvi neboli
word of mouth.

Vyuzit potencidlu lokalnich umélci, coby aktivnich tcastnika akce, se rozhodné
vyplati. Nicmén¢ se béhem marketingové strategie a zni pramenicich rozhodnuti
musime snazit byt proziravi. Pokud svou taktiku zacneme uplatiiovat neuvazeng, ptisobi
pruhledné a ,lacin€®. V nejkrajn¢j$im piipad¢ se proti promotérovi miize dokonce
obratit. Za dalsi z efektivnich krokd povazuji vyuziti predprodeje. Tento pfinasi fadu
vyhod. V prvni tad¢ ziskame piehled o tom, jak ulinné jsou ndstroje vyuzité
v marketingovém mixu, a to v redlném case. Déle tim vytvatime skupinu navstévnika,
ktera o akci hovoii a zvySuje tak povédomi o ni. V neposledni fad¢ se diky mobilnim
aplikacim podstatn¢ urychli odbavovani piichozich u vstupu. Na zavér bych doporucil

vSe podtrhnout kvalitni prezentaci na socidlnich sitich s diirazem na vizualni stranku,
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ktera promotérovi v zadném piipadé neuSkodi. Pro snazSi pochopeni dulezitosti
jednotlivych faktorti, ovliviiujicich nasledné kroky marketingové strategie, nize uvadim
nazorny ptehled v podob¢ schématu. Pokud bude vénovani pozornosti bodiim v ramci
jednotlivych trovni schématu nasledovano jejich ptenesenim do praxe, piedpokladam

uspesné zvladnuti kazdé akce.

Lokace Headliner

Hudba a tanec Sdileni s prateli Pohodli

Obrazek 3 - Schéma faktori ovliviiujicich rozhodnuti navstivit akci

Uvedené znazornéni lze nejlépe popsat prostfednictvim nékolika praktickych
piiklada. Atraktivni lokace a hvézdny DJ nejsou vzdy jedinou cestou k uspéchu.
Kombinace méné¢ vyznamnych faktori mtize za urcitych piedpokladi také dobie
fungovat. Typickou ukéazkou je akce ptadana kolektivem Harmony Rec. 5 Years of
Harmony*!| ktera probéhla v listopadu 2019 v prostorach byvalého Discolandu Silvie.
Lineup byl z velké ¢asti sloZzen pouze ze jmen mistnich umélct a jak si 1ze vSimnout na
plakatu, (viz. Ptiloha) na této udalosti nebyl nikdo oznacovan za headlinera. Akce byla
barvit¢ komunikovédna s dirazem na tane¢ni charakter jeji hudby a na misto konani.
Ptestoze mnozi z ucastnikti byli zapsani na guestlist a friendlist, bylo zaroven vyuzito
predprodeje. Jinymi slovy Slo o zajimavou lokaci, podpofenou lokdlnimi umélci,
s moznosti hudbu a tanec sdilet s prateli.

Naprosto odliSnou situaci pfedstavuje akce s nazvem: Archiv Teknologi: Rodhdd
all night long®, ktera se konala v prosinci pfedminulého roku ve vrSovickém klubu
Ankali. Promotér v tomto piipadé vsadil na headlinera, kterym byla némecka techno-

superstar Rodhdd, a na fakt, Ze po celou noc nevystoupil nikdo jiny. Vizualni

41 Viz ptiloha 4
42 Viz ptiloha 4
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komunikace byla strohd a na socialnich sitich se Sitfily pouze informace, Ze pfijede
rysy této uspésné akce, hovotime predevsim o silném headlinerovi, zarucujiciho kvalitni
hudebni a tane¢ni zéazitek, podpofeného pohodlim zavedeného klubu. VSimame si
rovnéz atraktivity mista konani i naprosté absence lokdlnich umélct. Na prvni pohled
riskantni rozhodnuti stran kombinace zminovanych faktort, tato zafungovala efektivné.

Dalsi ukazkou svérazného piistupu miize byt akce ONYX Nearby RAVE?®, ktera
se odehrala v srpnu roku 2018 na lodi Altenburg 1964. Jiz slovo rave v nazvu odkazuje
na nesporn¢ taneCni charakter této akce. Promotér se soustfedil predevSim tucast
lokalnich umélci a z lineupu tak nevynechal zastupce témét zadného aktivniho
prazského kolektivu. Ackoli v tomto piipad¢ akce postradala jakéhokoliv headlinera
nebo atraktivni lokaci, obrovsky diiraz kladeny na moznost sdilet n¢kolik dni trvajici
rave s prateli intenzitu tohoto hudebniho a tane¢niho zazitku umocnilo. Systém zapojeni
velkého mnozstvi lokalnich umélcta spolu s jistotou a pohodlim znamého klubu véetné
uderné a originalni grafické komunikace, 1ze tedy v daném piipad€ oznacit za Gspésné
fungujici marketingovou strategii.

Predkladand bakaléafskd prace muze slouzit jako marketingovy manual pro
Clovéka/promotéra, ktery vstupuje na prazskou scénu a planuje se vénovat organizaci
nekomercnich hudebnich akci. Pokud se takovy clovék bude drzet vySe zminénych
doporuceni, m¢l by byt alespon Castecné uspésny. Ackoli vétSina z nasbiranych dat
hovoii celkem jasné, jina, méné presnd, by stala za hlubsi analyzu, naptiklad formou
kvalitativniho vyzkumu. Svou bakalaiskou praci shleddvam piinosnou nikoli pouze
v oblasti marketingu, ale rovnéz v jejim dalSim vyuziti, coby podkladu pro hlubsi
etnograficky vyzkum urcitych subkultur.

Na uplny zavér bych rad tekl, Ze ptes vesSkerou prospésnost informaci ziskanych
béhem vyzkumu, musi nejvétsi dil prace promotér odvést sam svou originalitou a
napaditosti. Nestaci pouze aplikovat metody plynouci z néjakych doporuceni, je tieba
vytvorit si vlastni image. S jeji pomoci bude promotér postupné pronikat do povédomi
spolecnosti, kterd tvrdou praci a veSkerou jeho snahu vnima a dokaze ji nejen ocenit, ale

stejnou mérou oplacet.
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Terminologicky slovnik

Slovo

Jeho vyznam

DIY

DJ

Rave (party)

Stage
Headliner

Chillout

Do it yourself (Cesky doslova ,,Ud¢lej si sam*) je druh kultury, ve
které si cloveék sam, tzn. bez profesionalni podpory, zhotovi uzite¢ny
vyrobek, ktery slouzi jemu nebo ostatnim lidem.

Diskjockey (diskzokej), je osoba, ktera vybird a pousti predem
piipravenou hudbu uréenou pro veiejnou produkci pomoci gramofond,
cd prehravact nebo pocitace a riznych kontroléra.

rave je vyraz z hudebni terminologie. Misto vzniku tohoto
undergroundového hnuti je Velka Britanie, avSak castéjSi vyznam
charakterizuje hudebni styl spojeny s timto hnutim.

Dalsim vyznamem je také Rave party, termin pouzivany pro tane¢ni
zédbavy (vétSinou celono¢ni) s rychlou elektronickou hudbou a
svételnou show. Na téchto party hraji DJs rizné styly hudby, napf.
Trance, Techno, Tekno, HardStyle, HardCore.

podium, pozivano i pro mistnost, kde se odehrava party.

hlavni u¢inkujici interpret.

neboli chilloutova zona, je misto, které na party slouzi k odpocinku.
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Graf 1 - Aktivni ucast na prazskych akcich zamérenych na elektronickou hudbu

Navstévujete v Praze aktivné akce zamérené na elektronickou hudbu?

101 odpovédi

® ANO
® NE

16,8%

83,2%

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 35.

Graf 2 - Cetnost navitév akci zaméfenych na elektronickou hudbu

Jak Casto navstévujete akce zamérené na elektronickou hudbu?

134 odpovédi

@ Kazdy vikend

@ Parkrat za mésic

@ Jednou za nékolik mésicu
@ Parkrat za rok

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 35.

51



Graf 3 - Vék

Kolik vam je let?

102 odpovédi
® 18-20
®20-24
©®25-35
®>35
Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 35.
Graf 4 - Priméfena cena vstupu
Kolik je pro vas primérena cena za vstup?
134 odpovédi
@ 150,-/250,-
@ 250,-/300,-
24.6% @ 350,-/450,-

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 36.
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Graf 5 - Cetnost navstév na akcich v zavislosti na vysi ceny vstupného

Cena

135 odpovédi

60

44 (32,6 %)

30 (22,2 %) 31(23 %)

24 (17,8 %)

6 (4,4 %)

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovana na strané 36.

Graf 6 - Rozpocet na jednu noc

Jaky je vas rozpocet na jednu noc?

134 odpovédi

@ < 1000CZK
@ 1000CZK - 2000CZK
@ >2000CZK

]

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovdna na strané 36-37.
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Graf 7 — Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (vytrZeni ze stereotypu)

Vytrzeni z kazdodenniho stereotypu (konecné patek)

136 odpovédi

40
39 (28,7 %)

30

30 (22,1 %)

25 (18,4 %)
20 21 (15,4 %) 21 (15,4 %)

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovana na strané 37.

Graf 8 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o icasti (sdileni zazitku s prrateli)

Sdileni zazitku s prateli (jdu protoze jdou ostatni) lD

135 odpovédi

60

40 43 (31,9 %)
36 (26,7 %)

26 (19,3 %)

20

15 (11,1 %) 15 (11,1 %)

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 37.
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Graf 9 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ticasti (hudba a tanec)

Hudba a tanec (pfichazim prvni, odchazim posledni, tan¢im celou noc) @
135 odpovédi
60
40 43 (31,9 %)
34 (25,2 %)
28 (20,7 %)
20

18 (13,3 %)

12 (8,9 %)

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovdna na strané 37-38.

Graf 10 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (atraktivita prostiedi)

Zajimavy prostor (chci objevit nové misto, zajima mé vyzdoba a stage design) @
136 odpovédi

60

57 (41,9 %)

40 41 (30,1 %)

20 23 (16,9 %)

TCRED)

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 38.
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Graf 11 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (pFitomnost oblibeného interpreta)

Specificky umélec (jdu na svého oblibeného interpreta) le

136 odpovédi

60
54 (39,7 %)

47 (34,6 %)

40

20

20 (14,7 %)
12 (8,8 %)

1 2 3 4 5

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 38.

Graf 12 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (lineup)

Na lineupu se krom "headliner(" objevuji i znama jména z fad lokalnich umélct
92 odpovédi
30

29 (31,5 %)

18 (19,6 %) 18 (19,6 %) 16 (17,4 %)
()

11 (12 %)

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovana na strané 38-39.
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Graf 13 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (organizator, promotér)

Promotér (zalezi mi na tom, kdo za akci stoji) @
136 odpovédi

40

30 33 (24,3 %) 34 (25 %) 34 (25 %)

20

18 (13,2 %)

17 (12,5 %)
10

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 39.

Graf 14 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (politicka orientace akce)

Akce je politicky orientovana (podpora mensin, benefice, ekologie) ID
134 odpovédi

60

49 (36,6 %)

40

33 (24,6 %)

20 25 (18,7 %)

18 (13,4 %)

9 (6,7 %)

Data z grafu jsou podrobné¢ interpretovana na strané 39.
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Graf 15 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o ucasti (napadita komunikace)

Akce ma zajimavy vizual (originalni plakat, teaser, bannery)

92 odpovédi

30

26 (28,3 %)
22 (23,9 %)

18 (19,6 %)
15 (16,3 %)

11 (12 %)

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovana na strané 39-40.

Graf 16 - Faktor ovliviiujici rozhodnuti o icasti (pohodli)

Pohodli (teplo, ¢istota, WC, chillout zéna, fronta na baru, personal...)

135 odpovédi

60

40 45 (33,3 %)

35 (25,9 %)

29 (21,5 %)

20

16 (11,9 %)

10 (7,4 %)

Data z grafu jsou podrobn¢ interpretovana na strané¢ 40.
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Priloha 1 — Moderni zanry elektronické hudby

a) Electro

“...hovorime o malém perkusnim prvku (...), rytmus zajistovaly opakujici se
impulzy a viny produkované syntezatorem. Toto bylo zvlasté ziejmé zejména
v opakovanych arpeggiich, které vytvarely vlastni rytmickou stopu. Byla tady zcela nova
undergroundova forma hudby, ktera svou povahou naprosto ignorovala samotnou
podstatu singli...”"*

Electro vyraznym zptisobem ovlivnila zdpadonémecka electro-popova skupina
Kraftwerk, a to pfedevSim svym prilomovym albem Autobahn (1974). Deska je
charakteristicka napadné futuristickym zvukem. Ta s vyuzitim syntezatord, jako
naptiklad legendarni Moog Minimoog, a efektli jako vocoder ptedstavovala velky
prulom v hudebni tvorbé. Piistup kapely byl v dané dobé naprosto ojedinély, a to
piedevsim pro jejich minimalistické skladby s repetitivni basovou linkou a s typickymi
texty, které robotickym hlasem pojednavaly o =zalezitostech ze vSedniho Zzivota
v povalecném Némecku. V Japonsku ve stejné dobé zacind plsobit skupina jménem
Yellow Magic Orchestra, ktera se estetikou Kraftwerk do zna¢né miry inspirovala.
Zdrzela se vsSak jejich “velmi némeckého pfistupu” a vydala se cestou synth-popu,
pfi¢emz byla pozdgji oznacovana za prikopniky ambient-housu.®

Jmenované skupiny posléze natolik ovlivnily Lance Taylora (1957), znamého
pod jménem Afrika Bambaataa, ze s Arturem Barkerem (1955) motiv z Trans Europe
Express od Kraftwerk zasadili na futuristicky beat Rolandu TR-808. Svétlo svéta tak
spatiila skladba Planet Rock, kterd spolecné se singly od Cybotron tvoii zdkladnu
electro. Zrodil se novy Zanr, futuristicka hudba Cerpajici z estetiky sci-fi filma a video-
hernich arkad.*

Electro, zrozené pocatkem 80. let, to vSak s DJ komunitou nemélo viibec lehké,
zejména diky experimentilnimu charakteru svych nahravek. Radou DJ’s bylo

kritizovano zvlasté za nedostatek klasickych rytmi vychézejicich z R’n’B a Soulu.

4 BUSSY, Pascal. Kraftwerk: Man, Machine and Music. Paperback. Middlesex: SAF Publishing, 2001.
ISBN BO1FKSQD7K.

45 ANKENY, Jason. Yellow Magic Orchestra. Allmusic [online]. 2020, , 1 [cit. 2020-05-16]. Dostupné z:
https://www.allmusic.com/artist/yellow-magic-orchestra-mn0000683750/biography?1589637473932.
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Slovy legendy Britské electro scény Grega Wilsona (1960): electro vzniklo jako
hybrid, ale jeho odkaz je obrovsky. Uvedlo nas do hip-hopu, poskytlo hudbu pro
generaci breakdanceri a posunulo rap z undergroundu do mainstreamu. Pfineslo
techniku remixovani, ptejalo jamajsky koncept dubovych mixti a pouzivanim samplera,
sekvencerti a bicich automatl jako 808, Linn a DMX, pfipravilo pidu pro blizici se
tanecni revoluci.

Od jeho predchtidce - disca, se electro liSilo pfedevSim naprostou absenci vokalt
nebo alespon jejich zkreslenim pomoci efektii typu vocoder. Za jeden ze stavebnich
kamenil ,,osmdesatkového elektra® se dd povazovat breakbeatovy rytmus z Rolandu
TR-808. Spolu s plochou z analogovych syntetizérti jakymi jsou napiiklad Yamaha
DX7 nebo Roland Jupiter-8, hojn¢ vyuzivaji efektti jako: reverb, chorus, phaser nebo
delay.

“v electru se také silné odrazZi gemeracni fascinace prvnimi primitivnimi

videohrami, jako byly PacMan nebo Space Invaders, jez infikovaly ulice digitalnimi

pazvuky

V devadesatych letech na odkaz dekady piedeslé navazuje kuptikladu
frankfurtsky rodak Anthony Rother nebo detroitské due Drexciya spojené s legendarnim
kolektivem Underground Resistance. Antony Rother se svym albem Sex With the
Machines hranice Zanru nejen posunul, ale rovnéz udéaval jeho smér po dobu delsi nez
deset let. Tempo nad 130bpm, vyrazny snare-drum, melancholické synthové linky a
klasicky 808 rytmus doprovdzeny mimozemskymi bleepy a obcasnymi vocoderovymi
vokaly, to vSe fadime mezi urcujici znaky této vyjimecné nahravky.

Nizozemi vzdy patfilo mezi velmoci elektronické hudby, nejinak tomu bylo i
v pripad¢ electro. V prvni dekad¢ 21. stoleti nelze v této souvislosti opomenout tvorbu
Dannyho Wolferse ptisobiciho pod pseudonymem Legowelt. Ovlivnén zvukem 90. let a
jmény jako Drexciya vydava prvni alba na nizozemském labelu Bunker Records. Jeho
styl by se oproti ostatnim dal popsat jako zasnény a vic melodictéjsi, presto si drzi svij
devadesatkovy ,,Spinavy” charakter. Prostfednictvim metody tape recording s vyuZzitim
nahravani na magnetické pasky a urcit¢ho zabarveni ¢i zkresleni zvuku, dosahuje
vysledki ptiznaénych pro jeho tvorbu.

Jako soudoby ,.electro zvuk* by se daly oznacit labely jako: brokntoys, Pinkman

nebo CPU RECORDS.® V soucdasnosti lze pozorovat znaéné zpomaleni tempa
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nahravek az na hranici 100bpm, pfi¢emz divodem miize vzdjemné prolinani s zanry
jako EBM a New Wave.

Miseni electra s zanry jako jsou EBM nebo Wave piedstavuje trend, ktery se stal
nesmirn¢ popularnim nejen v Praze. Z bezpoctu ptikladi jmenujme jiz zminovany
nizozemsky label Pinkman, jehoz zvuk lze popsat jako fizi osmdesatkového dark wavu
s devadesatkovym electrem - okofenéného soucasnym industridlem.

Jak uz bylo zminéno, v Praze je tento zvuk velmi oblibeny. Jeho popularita
nejspiSe uzce souvisi s vice nez desetiletym snazenim kolektivu Rare a hudebniho
vydavatelstvi Endless Illusion. Endless Illusion se jako jedno z mala tuzemskych labela
té$i uznani nejen u nas, ale 1 v zahranic¢i. V neposledni fadé mé pozornost nalezi umélci
znamému jako DJ Orbith. Tento byl v Ceské Republice na pielomu tisicileti ozna¢ovan
za prukopnika tohoto zanru a roku 2001 byl dokonce vyhlasen objevem roku v anketé

Dance awards.

b) Techno

“Techno je hudba zaloZend na experimentovani;

neni posvdtna pro zadnou rasu; jeji zvuk neni nijak definovany.
Je to hudba budoucnosti lidské rasy.

Bez této hudby nebude Zadny mir, Zadna ldaska, Zadna vize.
Jednoduchou komunikaci prostrednictvim zvuku...

techno privedlo lidi vsech ruznych narodnosti...

spolecné pod jednu strechu k tanci.

Neni to preci zirejmé, Ze hudba a tanec...
Jsou klice k vesmiru?

Primitivni kmeny i zvirata...

to uz vi po tisice let!

Vyzyvame vsechny bratry a sestry z undergroundu...

aby vytvareli a prenaseli jejich tony a frekvence...

bez ohledu na to, jak jednoduché jejich vybaveni miize byt..."”

Underground Resistance, vynatek z “Creed”

4 MURPHY, Ben. THE RETURN OF ELECTRO. DJmag [online]. 2017, ,1 [cit. 2020-05-16]. Dostupné
z: https://djmag.com/content/return-electr



Korelaci mezi modernimi technikami a starodavnou virou spatfime v okamziku,
kdy repetitivni hudba ve stylu techna a ambientu spolecné s pocitacovymi fraktalnimi
obrazy umozni navozeni jakéhosi transu. Tento zajimavy a dle mého ndzoru
neopominutelny aspekt nutné musi vést ¢tenare k zamysleni jak kombinace elektronické
tane¢ni hudby, psychedelickych latek, novodobych technologii a kulturniho idealismu,
probudila zajem o stavy ,,extaze®. Tyto projevy opojného nadSeni ndpadné pifipominaji
stav zménéného stavu védomi, ke kterému dochazelo za pomoci tradi¢nich technik
(napf. monotonni rytmické bubnovéni) u primitivnich narodi.*

Techno, jakozto odvétvi elektronické tanecni hudby, se zacalo formovat v 80.
letech minulého stoleti, pficemz se plné€ rozvinulo v pribé¢hu nésledujicich deseti let.
Terminy typu techno nebo techno-party jsou do jisté miry zatizeny minulosti. Neziidka
byvaji myln¢ interpretovany a zneuzivany, a to zejména v médiich. Obvykle byvéa vyraz
techno zaménovan nebo spojovan s pojmy jako freetekno nebo tekno. V obou ptipadech
je vsak takové pojmenovani velmi zavad¢jici, nebot’ se jedna o naprosto odlisSny zvuk a
charakter celé komunity s nim spojené.

Z historického hlediska bych vznik techna popsal podobné, jako to ve své knize
udé¢lal Karel Vesely.

Rytmus, strohost, rychlost, repetitivnost, ale i absence emoci, to vSe jsou
vlastnosti, které se odrazely v nové vznikajicim stylu v 80. letech 20. stoleti. Techno
nese svilj nazev dle knihy Third Waves z pera publicisty Alvina Tofflera. Futuristicky
spisovatel Toffler ve své publikaci z roku 1980 pfedvida nastup nové spolecnosti, ktera
bude nejen zavisld na informacnich technologiich, ale rovnéz naprosto odlisna od
piedeslych generaci, jejichz zivotu dominovala tézka strojni technika a zemédélstvi.
Pravé kapitola s nazvem Techno rebels inspirovala detroitského teenagera tmavé pleti
Juana Atkinse, aby tak pojmenoval nové vznikajici hudebni styl. Styl zaloZzeny na Cisté
elektronice odliSujici se jakousi absenci emocni stranky. Syntetické zvuky, které se
zacaly v hudebni produkci postupné objevovat, Juanu Atkinsovi pfipominaly pfistani
UFO a naprosto ho fascinovaly.>®

V rockové muzice bylo pouziti syntezator v dané dobé celkem béznou
zalezitosti. Do ¢erné hudby zacaly pronikat az s postupem casu a s masivni vyrobou

automatickych bicich nastroji nabirala nova forma hudby na popularité¢. Zakladnim
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hudebnim nastrojem pro tento zanr se stal Roland TR-808, jez ve svych skladbach a
vystoupenich zacali pouzivat zminény Juan Atkins, Kevin Saunderson a Derrick May.
Trojice se pokousela prosadit tento typ zvuku do detroitskych klubii a radii, nicméné
jeste na konci 80. let se na tamni scéné€ nesetkali s pfili§ velkym uznanim. K odliSnému
vyvoji situace dochdzelo ve stejné dobé¢ v Chicagu, kde klubiim vladl hudebni styl
house. Rytmy detroitské technohudby do houseu dokonale zapadly a nckteré skladby
vy$e zmin&né trojice umélci se staly na chicagské scéné hity.>!

Na konci 80. let bylo techno ve Velké Britanii popularn€j$i nez v Americe a
pielomovou kompilaci Techno! The New Dance Sound of Detroit (1988) byla na scénu
uvedena nova tanecni hudba. Tato se stala oblibenou a vyhledavanou zabavou v celé
fad¢ londynskych klubi, ale 1 v letovisku Ibiza. Techno by se dalo pfirovnat k viru,
ktery postupné infikoval celou Evropu. Za pouziti dalSich nastroji elektronické hudby
se rodily nové , kyselé* zvuky. Pfichazeli novi producenti a DJjové, kteii by se dnes dali
povazovat za ikony svého druhu. Mezi nejznaméjsi patii: Jeff Mills, Carl Craig ¢i
Underground Resistance™.

Velky vliv na rozvoj techna mély bici automat Roland TR-909 a syntetizér
Roland TB-303. Jejich uvedeni na trh a nésledné rozsSifeni mezi mladé afro-americké
hudebniky umoznilo kombinaci téchto dvou nastroju. Ta se stala pfizna¢nou pro labely
jako: Axis (Jeff Mills), Metroplex (Juan Atkins) nebo Transmat (Derrick May), pfi¢emz
tak definovala zvuk originalniho Detrotiského techna.’

“Techno hudba byla strohd a vice nez na tradici rythm and blues se odvolavala
spise na robotické hudebni prvky nemecké kapely Kraftwerk. Pocatkem 90. let uz do této
subkultury patrila i americka klubova scéna a scéna RAVE. Vzhledem k tomu, Ze rostla
dostupnost digitalnich zarizeni, rostl i pocet nahravek techna, ze kterého pak zacaly
vznikat dalsi odnoze, jakoZto trance, ambient, ¢i hardcore, ktery byl pritaZlivy
predevsim pro bilé publikum z americkych predmeésti. Co se tyce nazorového postoje,
styl techno uplatnoval punkové rovnostarstvi a protihvézdné postoje, podobné jako to

bylo u stylu Acid house.>*

STREYNOLDS, Simon. Generation ecstasy: into the world of techno and rave culture. New York:
Routledge, 1999. ISBN 0415923735.
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Techno za poslednich tficet let uslo dlouhou cestu, avSak zvuk devadesatych let
v ném stale pieziva. Rytmy z Rolandu TR-808 a 909 nadale dominuji a na ostry zvuk
Rolandu TB-303 nedaji producenti dodnes dopustit. AC¢ se techno béhem své pouti
napfi¢ vice jak Ctvrtstoletim rozvétvilo na celou fadu sub-zanra, na jeho soudoby zvuk
by se dal uplatnit stereotyp. Jedna se o pravidelny 4/4 rytmus, v tempu piiblizné
130bpm, za uziti repetitivnich perkusivnich patternti podkreslenych sub-bassovou

linkou.

c) House

Nazvem house je oznaCovana elektronickd tanecni hudba postavena na zékladnich
principech hudby disco, kterou ale definuji pfedevsim elektronické bici o frekvenci
ccamsto dvacet uderi za minutu spolu se sekvencovanymi syntezatory a basovou
linkou.

Frankie Knuckles byl prvnim ¢lovékem, ktery slovo house pouzil pro oznaceni
svych mixi. Ty hral v Chicagu v roce 1977, kam se ptestechoval z mésta New York.
Piisobil v klubu Warehouse a jeho hudba, obsahujici soul/disco a funky singly, zacala
na chicagské scén¢ prekondvat hranice sexudlni orientace ¢i rasy. Prave toto sepéti a
domécka atmosféra panujici v klubu byla odrazem nového nazvu hudebniho stylu -
house. O par let pozdé&ji zacal v tomtéz misté ptisobit Knucklesiiv zak Ron Hardy, ktery
zahajil nekompromisni boj o tanec¢niky. Ten vedl k inovacim tehdejSiho zvuku, mezi
které¢ patfily nejriiznéjsi efekty a zvuky. Knuckles zacal naptiklad michat disco s beaty
nastrojit 808s, 909s a novou hudbu z kazet. Rytmy doslova drtily panve posluchaci,
zatimco soulové vokaly je chytaly za srdce.”

Zkraje 80. let zacaly na americkou tanecni scénu pronikat vlivy z Evropy, které
zdejsi hudbu obohatily o synthpop. Prvni housovou skladbou na vinylu se roku 1984
stala minimalisticka pisen On and On autora DJ Jesse Saunderse a jeho spolupracovnika
Vince Lawrence. Jesse Saunders je rovnéz autorem skladby Wanna Dance. Tu vydal o
rok pozdéji label Trax, ktery byl nasledn¢ pro vSechny na scéné synonymem pro
chicagsky house. Rany house byl v knize Last Night a DJ Saved My Life (2000)
oznacen za disco tvofené amatéry, nebot spousta podoméacku lepenych skladeb znéla
jako levné kopie. Presto by se dal kutilsky zéapal tvirci beatl oznalit jako pfidana

hodnota tehdejsi scény. Snadno dostupné vybaveni a levna technika zkratka inovaci
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umoziovaly. Zasadni roli v oné pomyslné hie sehral syntezator TB-303, jez uvedla na
trh firma Roland roku 1982. Plvodni funkce néstroje spocivala v uméelém doprovodu
kytaristti, nicméné vzhledem k Siroké modulaci jeho beati a basovych linek nasel své
uplatnéni 1 v dalSich zénrech a posléze na tane¢ni scéné. VylepSeny syntetizator urychlil
nastup nové éry house, a to prostiednictvim skladby Acid Tracks, jez vytvoiil projekt
Phuture. Chicagska trojice DJ Pierre, Spanky a Herb J slozili track o délce dvanact
minut, ktery stal pouze na rytmickém podkladu a modulujici se basové lince, dnes bézné
znam¢é jako ,,kysely zvuk®. Vyrobce Roland takové pouziti nastroje TR-303 rozhodné
neocekaval. PfestoZe tento vyrobek na tii roky stdhl z prodeje, na prelomu 80. a 90. let
se diky nému zrodila novéa hudebni vétev s nazvem acid house, ktera nasledné ovladla
britskou rave kulturu.’®

House zaznamenal vyrazné evolucni zmény 1 v prabéhu 90. let, kdy jej
formovaly bezpocty projektd zNew Yorku (Men At Work) ¢i Francie (Daft Punk,
Motorbass). Jednu z mutaci house umoznil 1 gagrage. To jest zanr, ktery svym nazvem
odkazuje na vliv newyorského klubu Paradise Garage. Zde se pohybovala komunita
propojena s osobnosti DJje Larryho Levana. Ten svymi mixy diska ze star¢ Skoly a
soulu pusobil jako prostfednik ndbozenské transcendence. Klub Paradise Garage byl
svymi navstévniky oznacovan jako kostel a Levan byl stylizovan do role Samana, ktery
pomaha svému lidu (Cernochiim, gaytim, latinos) ptekrocit hranice hmotného svéta.

Ptesah house do spiritudlna a Samanismu umoznovaly mimo jiné drogy, pficemz
nejcastéjSim akceleratorem byla extaze. VSe bylo umocnéno jednoduchym rytmem.
Tento naprosto zakladni prvek daného stylu - pravidelny strojovy beat, odkazoval
k nejvlastnéjSimu rytmu kazdého clovéka — k tlukotu srdce. Srde¢ni tep mohl byt
vniman z hlediska prozitkli plodu v matcin€ lin€ nebo jako vlastni zkuSenost. Samotna
repetice umoznila poslucha¢tim uniknout z chaosu svéta do bezpeci vnitiniho vesmiru
podléhajiciho pouze opakovani rytmu a pfipominajici zacykleni ¢asu.”’

V poslednich dvaceti letech si tane¢ni house zaklada pfedevsim na rovném beatu

a zlamanych (ptvodné funkovych) rytmech. Prolnuti téchto dvou rovin poprvé zkusil

vyuzit na konci 80. let Todd Terry. Diky jeho remixim skladeb Jungle Brothers a
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Everything But The Girl miizeme tento jeho pokus oznalit za velmi Uspésny, jak by
jisté potvrdili tehdejsi posluchagi. Tito byli skladbami doslova infikovani.>

Zéaveérem této podkapitoly bych rdd zminil vliv britské subzanrové mutace
garage jako: grime, UK Funky nebo 2-step, ve kterych dal Zije duch Frankieho
Knucklese. Zarovenn s vyse zminovanou modifikaci vznikla i dal§i odnoz house

oznacovana jako ambient house.

d) Ambient

Ambient neboli atmosférickd hudba by se dal pfirovnat k soundtracku. Vychazi
znazoru, ze vSechny zvuky, které nds obklopuji, mohou byt za jistych okolnosti
hudbou. Za zakladatele tohoto zanru by se dal povazovat francouzsky skladatel Erik
Satie (1866 - 1925). Svou hudbu komponoval tak, aby se dala poslouchat z riznych
uhl, nicméné tehdejsi publikum jeho experimenty pfiili§ neocenilo. Do povédomi
posluchact se opét dostal az v poloviné 20. stoleti, kdy uz bylo obecenstvo takovym
hudebnim inovacim vice oteviené.

Brian Eno, britsky hudebni skladatel a teoretik, ktery rovnéz proslul jako uspésny
producent projektii jako U2, David Bowie ¢i Talking Heads, poprvé pojmenoval
predmétny hudebni styl roku 1978.

Jeho zamérem bylo popsat své vylety do sféry unasivé hudebni kompozice.>
Mezi prvni alba atmosferické hudby fadime Discreet Music z roku 1975. Eno v tomto
piipad¢ produkoval nahravky znateln¢ ovlivnéné klavirni tvorbou vysSe zminéného
skladatele Erika Satieho, ktery se pozd¢ji stal jeho velkou inspiraci. O tfi roky pozdéji
vydal Eno, pfezdivany jako otec ambientu, dal§i album s nazvem Ambient 1: Music for
Airports. Na néj navazaly sbirky: Music for Films, Ambient 2: The Plateux of Mirror,
Ambient 3: The Day of Radiance, Ambient 4: On Land, a dalsi. Eno byl skutecné
aktivnim hudebnim skladatelem s vysokym poc¢tem vydanych alb, ale mimo to se
podilel naptiklad na hudebnim projektu zroku 2010 s Leo Abrahamsem a Jonem
Hopkinsem. Ten vyvrcholil ambientnim po¢inem Small craft on a Milk Sea, na které

navazala spoluprace s basnikem Rickem Hollandem.5°
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Tim, Ze v 80. letech na scéné¢ dominovaly zrychlend tanecni hudba a drogy,
objevil se u posluchacti paradoxné i hlad po zvucich s hojivymi ucinky a touha po
poklidném prostiedi. Ambientni hudba se tak stala naprosto ideadlnim pozadim pro
odpocinkova zdkouti v klubech. Dany zanr vychazi mimo jiné z predpokladu, Ze i
hudebni skladba pro nas muze byt prostfedim - zvukovy prostor, ktery v nas utvari
n¢jaké pocity. Ambient v sobé dokaze skloubit jak sofistikovanou hudebni kompozici,
tak nehudebni prvky typu: ruchu, hluku, Sumu a rtznych jinych zvuki. Hudba s sebou
nese zakladni poslani spocivajici ve vytvotfeni akustického prostfedi ¢i zvukové
scenérie, ktera ma jasny charakter a navodi konkrétni atmosféru ¢i vjem. Ten v ¢lovéku
vyvola uréity pocit, naladu ¢ emoci. Uéelem ambientu viak neni vytvoieni psychického
komfortu posluchace. Vzhledem k Siroké Skale prostredkit ma tento styl mnoho odnozi a
zalezi pouze na skladateli ¢i DJjovi, jak poslucha¢e hudebnim zazitkem provede. Na
mistech, kterd kladou duraz na cist¢ ambientni vystoupeni, se obvykle netanci.
Posluchaci zaujimaji polohu vestoje, vsed¢ nebo vleze, a soustiedi se. Tito jsou zaroven
schopni stat se soucasti hudby a prozit ji. Kdyby v celém aktu chybéla tato ptridana
hodnota, hudba by mohla byt povazovana za pouhou kulisu. Ambient umoznuje
vstfebavat komponenty celé fady jinych hudebnich smérii a stylt, naptiklad jazzu ¢i
klasické hudby. Variabilni a inovativni nejsou ale v jeho piipadé pouze hudebni
inspirace prvkl jinych zanri, ale i nastroje, které jsou ke skladbam vyuzivany. Dava
moznost zkombinovat Sirokou $kélu instrumentt, spolu s néstroji, které ptivodné nejsou
vubec k hrani ur€eny — kupftikladu: vabicky zvére, kusy kamend, musli ¢i nahravky
prirodnich zivla.

Od konce 70. let minulého stoleti zakotvil ambient ve strukturach avantgardni
hudby, a to vcetn¢ soucCasné klasiky. Z jeho podstaty vzesla cela fada nejriznéjSich
subzanri. Velmi znamy je napiiklad dark ambient se svym typicky temnym
charakterem nebo na néj navazujici ambient noise, jehoz zaklad tvoti hluky a Sumy. Za
zminku stoji 1 ambient industrial vyuzivajici potencial industrialnich zvuki, poptipadé
takzvany psybient neboli psychedelicky ambient. Ten v sobé nese prvky hudebniho
zanru psytrance ¢i nature-inspired ambient inspirovaného ptirodou. Mezi mén¢ znamé
zastupce ambientni hudby fadime napiiklad izolacionisticky ambient. Tento se velmi
podoba industridlnimu, ale obsahuje navic prvky techna. Ftize techno hudby a ambientu,
oznacovana jako ambient techno, se dnes dostava rovnéz do poptedi. V soucasné dobé
se nesetkavame s ambientni hudbou pouze v klubech a na hudebnich akcich. Tato se

stava velmi rozSifenym fenoménem prostiednictvim nejriznéjsich aplikaci.



Priloha 2 — Druhy dat

a) Sekundarni data

V této souvislosti hovofime o ziskavani informaci, prostfednictvim tzv. vyzkumu
od stolu neboli ,, desk research®. Jedna se o sbér dat, ktera jiz existuji. Tento typ je
zamérn¢ uveden jako prvni, protoze se obvykle jednd o rychlejsi a levnéjsi cestu, jak se
v dané problematice zorientovat. Ve firemnim prostfedi hovofime v daném smyslu o
takzvanych tvrdych datech, ktera jsou obvykle pofizovana automatizovanymi procesy
ve firemnich informacnich systémech. Timto zplisobem ziskavame informace o poctu a
objemu produktd, o frekvenci prodeje nebo o opakovanych nakupech. V praxi jsou
tvrda data povazovana za vysoce piesna a spolehlivd, nebot’ postradaji vliv
subjektivniho pohledu ¢lovéka.

Sekundarni data rozliSujeme interni a externi. Piikladem externiho zdroje mohou
byt data ziskana z vyro¢nich zprav nebo obchodnich rejstiika. Jako interni Ize oznacit
Jiz jmenovana tvrdd data v podobé evidence trzeb, informaci o zakaznicich nebo

vyhodnoceni reklamaci.

b) Primarni data

Tahal hovoii ve své knize: Marketingovy vyzkum: Postupy, metody, trendy, o
primarnich datech jako o nécem, co v dané podobé diive neexistovalo. Oznacuje tak
vesSkeré udaje, jez poiidime za ucelem konkrétniho vyzkumu. At jiz data sbirame
formou dotazovani, pozorovani, experimentu nebo hloubkového rozhovoru, jedna se o
informace, které jsme aktualn¢ ziskali pro potieby konkrétniho vyzkumu nebo konkrétni
analyzy. Pokud pfedmétna data budou nésledné vyuzita k dalsim Gcelim, jsou tato
oznatovana jako sekundarni. U primarnich dat nemlze nastat konflikt s jejich
neopravnénym pouzitim ¢i nespravnou citaci, jsou originalni a to je jejich nejvétsi
prednosti. Svym obsahem a povahou koresponduji scilem dan¢ho vyzkumu a
napomahaji tak pti feSeni soucasnych marketingovych problému. Ty se mohou rychle
vyvijet a ménit, podobn¢ jako nazory a chovani zakaznikli. Nevyhodou tohoto zptisobu

sbéru potfebnych tdaji zistdva Casova a finan¢ni naro¢nost.



Priloha 3 — Metody sbéru dat

a) Dotazovani

Forma dotazovéni je nejrozsifencj$im a nejvhodnéjSim piistupem pro ziskavani
popisnych informaci. Firma zadajici informace tykajici se znalosti, postojt, preferenci
nebo nakupniho chovani zakaznik, se jich timto zpisobem muze zeptat pfimo. Sbér dat
v tomto piipad¢ probihd prostiednictvim ndstrojii (dotaznikli, zaznamovych archil) a
vhodné zvolené komunikace vyzkumnika s nositelem informaci neboli dotazovanym
(respondentem). Tento kontakt mtlize byt primy nebo zprostiedkovany. Jedna se o
tradi¢ni a dlouho vyuzivanou metodu marketingového vyzkumu, z nichz mnohé byly
standardizovany a mnohokrat ovéfeny. I dotazovani se vSak potyka s problémy. Nékteii
dotazovani nedokazi na otazky odpovédét. Nepamatuji si, co a pro¢ délaji, nebo o tom
nepfemysleji. Jini lidé nemusi chtit odpovidat neznamym tazatelim nebo mluvit o
vecech, které povazuji za soukromé. Respondenti také Casto odpovidaji, i kdyz si nejsou
jisti, a to jen proto, aby vypadali informovangj$i. PecClivé promysleni struktury
dotazniku a formulace jeho otdzek mohou v takovém piipadé pomoci potencionalni

potize minimalizovat.

a.1.Telefonické dotazovani

Jedna se o modifikovanou, velmi operativni podobu osobniho dotazovani. Jeho
vyhoda spoc¢iva predevsim v rychlosti a cené. Podle Kotlera telefonni prazkum
piedstavuje nejlepsi zpiisob rychlého ziskani informaci, pfiCemz je flexibilnéjsi nez
dotazniky zasilané poStou. Pokud respondent néjakému z dotazli nerozumi, tazatel ma
moznost mu jej dostateCné vysvétlit. Miize rovnéz nékteré otazky vynechat a jiné
rozvijet, na zakladé konkrétnich odpovédi tazaného. Ugastnik Setfeni je v tomto piipadé
skryt v jisté anonymité, ktera nam umoziuje ziskat upfimnéjsi a otevienéjsi odpovédi.
K vyhodam telefonického dotazovani patii v neposledni fadé¢ pohodli a bezpecnost
tazatell. Naproti tomu jeho nevyhoda spociva v absenci vizualnich pomiicek a moznosti
jejich vyuziti. Jinymi slovy nemohu respondentovi ukdzat produkt, na néjz se ptam,
podobné jako mu nemohu napiiklad ptedlozit karticku s kdédy a variantami odpovéedi

tak, jak by to osobni rozhovor dovoloval.



b) Experiment

Tuto vyzkumnou metodu obvykle realizujeme v marketingovych situacich, kdy
chceme otestovat dopad néjaké zamysSlené zmény. Piikladem mutze byt inovace
produktu, ptfipadné uprava jeho ceny, zména umisténi v prodejné ¢i realizace jeho
reklamni kampan¢. Nasim cilem by v tomto pfipadé mél byt zdznam reakci zakaznik,
zda se naptiklad zméni jejich nakupni zvyky souvisejici s koupi doty¢ného predmétu.
Podle Kotlera se experiment snazi vysvétlit vztah pri¢iny a nasledku.

Experimenty lze rozd¢lit do dvou hlavnich skupin. Doposud jsme uvazovali o
experimentu v terénu. Tento probihd v pfirozeném prostiedi, kuptikladu v prostorach
konkrétni prodejny. V opacném piipadé hovotime o experimentu laboratornim. Tento
se odehrava ve zvlast’ organizovaném, umeélém, Casto doslova laboratornim prostiedi,
které umoziuje méteni fyziologickych reakci organismu. Odpovédi zékaznikova téla
v podobé zmén vlhkosti kiize, pohybu oci, tepové frekvence nebo krevniho tlaku, se
zaznamenavaji na zakladé prace s marketingovymi podnéty typu: nova reklama, uprava
ceny, zména obalu, apod. Problém téchto laboratornich experimenti pfedstavuje
piedevsim financni nédkladnost méficich aparatur a omezeny rozsah souboru. Nutno také
podotknout, ze pii zobectiovani poznatki ziskanych prostfednictvim experimentalnich
postupt je tfeba dbat jisté miry opatrnosti, nebot’ pfedmétné informace jsou Cerpany ze

situaci v podstaté umeéle navozenych a pfitom ve velmi omezeném rozsahu.

b) Pozorovani

Tuto techniku zisk&vani primarnich informaci provadi vySkoleni pracovnici —
pozorovatel¢ Je dulezité, aby pozorovani probihalo pokud mozno vrealném a
piirozeném prostedi. Objekt pozorovani (zakaznik) by nem¢l byt pfitomnosti techniky
nebo pozorovatele nijak ruSen. Pozorovatel v tomto piipadé pouze registruje sledované
reakce, zpltisoby chovani a vlastnosti sledované jednotky. Podstata techniky tedy
spoc¢iva v evidenci, registraci, vlastnosti a chovani sledovanych jednotek — zakazniki.
V konkrétnim praktickém ptipad¢ kuptikladu hypermarketu, by se mohlo jednat o
vytvateni dlouhodobé vedenych zaznamt, napiiklad o poctech zakaznikli za urcité
casové intervaly (hodiny, dny, tydny, mésice, roky), o jejich vlastnostech (muzi versus
zeny, mladi versus stafi), o tom, zda, co a kolik si z nasi nabidky zakoupili, jak Casto

nakupuji a mnohé dalsi.



K pozorovani je casto vyuzivana mobilni elektronika. Naptiklad pohyb
zakaznikli v ramci hypermarketu se sleduje prostfednictvim RFID Cipi umisténych na
nakupnich vozicich. Je-li vyzkumnik u pozorovani pfitomen osobné, zapisuje si vse
podrobné do zdznamového archu.

Pozorovani se odehrava zjevné (zucastnéné) nebo skryté (nezucastnéné). Prvni
z vySe jmenovanych provadi pozorovatel zcela viditelné. Osobné€ se nachazi mezi
pozorovanymi ucastniky Setfeni a je vybaven zadznamnikem (kamera, diktafon, blok).
Naopak ke skryté formé pozorovani pfistupujeme v piipadé, kdy by viditelna
pritomnost pozorovatele naruSovala ptfirozené chovani sledovaného. Takovy typ
pozorovani lze uskutecnit s vyuzitim kamerového systému ¢i jednosmérné prithledného
skla (zrcadla). Do kategorie metod pozorovani fadime rovnéz etnografické vyzkumy,
které spocivaji v pozorovani cilové skupiny v jejim piirozeném prostredi. Cil takovych
pruzkuma spociva ve schopnosti firem porozumét chovani zédkaznika v kontextu
realného prostiedi spolu s identifikaci vlivu, jez na uzivani produktu ptisobi.

Moderni doba umoziiuje velice pfesnou a objektivni evidenci chovani za pomoci
nejruznéjSich technickych piistrojti, mezi které tadime: turnikety, cteci zafizeni
¢iselného kodu, peoplemetry, skryté kamerové systémy, pokladni systémy nebo cCteci
zafizeni magnetickych karet. Takto shromazdované udaje jiz navic mivaji digitalni

podobu, takze je lze prakticky okamzité zpracovavat.

c) Focus group

Hloubkovy rozhovor v ohniskové skupiné zahrnujeme mezi techniky
kvalitativniho vyzkumu. Ucastni se ho Sest az deset respondentdl, ktefi travi nékolik
hodin diskuzi se Skolenym moderatorem na téma konkrétniho vyrobku, sluzby nebo
firmy. Moderator musi byt objektivni, znaly dané problematiky a odvétvi, pfi¢emz musi
znat zakladni principy chovani skupin spottebitelii. Cely rozhovor se zaznamenava
prostiednictvim psanych pozndmek 1 nejriiznéjSich nahravacich zafizeni (audio-
rekordér, video). Nasledné¢ se podrobn¢ analyzuje a interpretuje.

Focus groub neboli skupinovy rozhovor by se mél jako kazdy kvalitativni
vyzkum realizovat ve fazi ptiprav pied kvantitativnim zptisobem Setfeni nebo naopak ve
fazi zéverecné interpretace, kdy se snazime prohloubit miru znalosti tykajicich se

ziskanych poznatkli v konkrétni oblasti.



Vyhodou této metody je moznost piihodné formulace i velmi obtiznych otdzek a
nasledna percepce myslenek a pocitli, které respondenti popisuji. Naopak za nejveétsi
nevyhodu povazujeme financni naro¢nost a volbu vzorku. Niz§i pocet ucastniki
skupinového rozhovoru, potazmo maly vyzkumny vzorek, znamena nizS$i finan¢ni

naklady, ale rovnéz problém s pievedenim vysledka vyzkumu do obecné roviny.



Priloha 4 — Priklady odliSnych marketingovych strategii
V praxi

a) Harmony Rec. 5 Years of Harmony

ﬁ#ﬁNWBEACKDROP Harmony Rec. o
28. Fijna 2019 - ©

ALFREDCZITAL :

YAN

DAVID HERZIG UV¢

TRANCE KAFKA
GERONIMO Ve The stage is musically curated by Geronimo live, David Herzig live &

Trance Kafka.

Apart from the main room, there will be The Dungeon. A stage located in
the basement of Discoland. Emphasizing the darkness and anonymity,
The Dungeon is the place for every enthusiast of fast and sweaty techno.

ts 5 Years of Harmony
Verejna - Pofada Harmony Rec. a 4 dalSich

+/ Zi&astnimse v

Patek 1. listopadu 2019 v 23:00 az 8:00

asi pred 6 mésici

Discoland Sylvie Zobrazit mapu
Priméatorské 3, 18000 Praha

¥ Pozvénka od uZivatele Tomas Bim

Informace Diskuze

# Prispévek (@) pridat fotku nebo video M Zivé vysilani

Vytvofit anketu 794 375
P . Propagace neni k dispozici
Osloveni lidé Zajem (XD B

Napiste n&co... QO W 14 2 komentare

o5 To se mi libi () Okomentovat

Zugastnilo se (427) - 1,6 tis. ma zajem Zobrazit vEechny

Harmony Rec. e
Zvefeinéno Toméagem Bimem (7]
16. Fiina 2019

5 Years of Harmony

The long-anticipated becomes a reality! On
November 1, a glorious celebration of Harmony's
fifth birthday will take place in a venue which used
to be a symbol of the 90s era - Discoland Sylvie.
Hosting 2 stages supported by local and
international artists makes this an occasion that
shouldn’t be missed. Let's celebrate the jubilee
with old & new friends and bring memories
together. ¢ — & (- citi se natéseng)

% Oznaédit produkty Q@ Pfidatmisto  # Upravit
OO0 213 1 komentéF(i 9 sdilent

;II:SI.SE M () Okomentovat > Sdilet @~

Nejrelevantngjsi v
g Iga Stolcman Mamo Mosti¢, shall we go?

To se mi lbi - Odpovédét - Zprava - 30t @ |

@ Noemi Purkrébkové tvl full Jondk vibes
o @ Tak to fandim mega. Z Pafize teda
kel (11

Komentovat jako Harmon... © ©) @
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5years of harmony %

File Edit View Insert Format Data Tools Add-ons Help
~ ~ & T 100% v $§ % .0 .00 123~  Arial v
A B C D
pred 12 400.00 K& 247
po 12 490.00 Ké 372
Celkem 519




b) Archiv Teknologi: Redhad all night long

' Ankali
©

Guess who's back this Friday?
Ma: Matthias Wehofsky

Archiv Teknologi: Rodhad all night long

OOt 38

™ (O okomentovat 2> Sdilet

Friday 21-12
#archiv_teknologi:
RBDHAD
all night long

@~

PRO- Archiv Teknologi: Redhad all night long

21 Vefejna - Potada Ankali
v Mam zijem v coe
Ankali sdilel(a) odkaz. oo
. 21. prosince 2018 - §
o Patek 21. prosince 2018 v 23:00 aZ 8:00 An all-nighter full of mesmerizing layers of dystopia. See you in a bit! &

pred vice neZ rokem

Ankali Zobrazit mapu
Lopuchova 58/6, 10100 Praha

Informace Diskuze

DYSTOPIAN

Zu&astnilo se (347) - 1,1 tis. ma zdjem Zobrazit viechny

Tomé&s, St&pén a dali (38) se zG&astnili YOUTUBE.COM
Redhad - The Wall - Béton Brut (Dystopian004)
With the “Béton Brut” EP Redhad not only delivers one of his most epic...

oo Martin Kulhanek, Ondfej Matula a 12 dal$im
If? To se mi libi () okomentovat

I 181221- Rodhad ¢
Soubor Upravit Zobrazit Vlozit Forméat Data Nastroj¢

~N ~@m P 100% ~ K& % .0‘_ .09 123~ Arial

B c D E
| Ankali
Datum akce:
Nazev akce: Archiv Teknologi: F

Odpov. osoba:

Navstévnost

Typ Cena Pocet (
Po ptlnoci 490,00 K& 400
Pfed pulnoci 450,00 K& 121
Friendlist 300,00 K& 20
Guestlist 0,00 K& 41
TOTAL 582




c) ONYX Nearby RAVE

—ALTENBURG 1964

JURAS LIETUS
[ANTON KUBIKOV]-LIVE

SRP ONYX X Nearby RAVE
18. Verejna - Porada ONYX a 13 dalSich

% Mam zajem /' Zuéastnim se X Ignorovat

~ 18.8.2018 v 14:00 aZ 19. 8. 2018 v 8:00
~ pred vice neZ roker

Altenburg 1964

, Porada: ONYX PosSlete pofadateli zpravu

Obvykle odpovi: b&hem nékolika hodin
Informace Diskuze
—ALTENBURG 1964 —ALTENBURG "954 Zigastnilo se (320) - 1,5 tis. ma zdjem Zobrazit vSechny
<>>> Vojta, Jan a dalsi (52) se zucastnili
Podrobnosti
KARST OLIVER TORR + ST.JAKOB
NRMN + SILHOUETTE ARNII + MYYA

ALEXNEIVEL + KIRILLASTRA  YAN+RALEIGH  Nearby there is a RAVE.

Are you coming? We can all be together. All friends and their friends.
Celebrating life - living in... Harmony. With the choices that make us
ourselves and a reality that is not bad at all. A RAVE where DJs anticipate
one another and stay true to the heart. A RAVE that wants to build a hate-
free haven. A community of people brought together by music.

Local labels shall unite. No rivalry. No division. 15 artists and 18 hours of

non-stop house and techno. Courtesy of ONYX, LAZY DJ, HARMONY
Rec, POLYGON, NITE VIBES, XYZ, WILDT, TEMPL and ALTENBURG 1964.

I 190823 - ONYX: Nearby Rave ¢
Soubor Upravit Zobrazit Vlozit Format Data Nastroj

S~ o~ @ P 100% v KE % .0 .00 123v Arial

B (o] D E
| Ankali
n

Event date:
Event name:

Nightmanager:

Attendance

Type Price Number 1
After midnight 400,00 K& 371
Before midnight 300,00 K& 115
Friendlist 0,00 K& 0
Guestlist 0,00 K& 67
TOTAL 553




