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NAzeverace  VyuZiti komunikaéniho mixu u subjektd cestovniho ruchu

Urovern splnéni tématu BP Al B | c| D] E F
stupen splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost &asti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouzitych metod

uroven pouziti metod

zaveéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu

vyznam pro teorii / praxi

Splnéni formalnich nalezitosti BP A B C D E F

prace s literaturou, citace X

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ...

styl, jasnost formulaci

gramaticka uroven, preklepy

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace

spoluprace s vedoucim prace

Pro uvedeni konkrétnich prfipominek a otazek k praci, resp. prabéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd’ na nasledujici otazky:

1) Blize specifikujte, na co by byly vyuzity ¢astky uvedené v tabulce 3 na str. 57
a jakym zplUsobem byly stanoveny.

NAVRZENA ZNAMKA:
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F) C

Slovni hodnoceni prace:

Bakalarska prace studentky Anny Lisiny s nazvem “Vyuziti komunikacniho mixu
u subjektl cestovniho ruchu“ splfiuje pozadavky kladené na prace tohoto typu.
Zamérfuje se na jeden z prvkl marketingového mixu — komunikaci, a sice v odvétvi
gastronomie se zaméfenim na restauracni zafizeni.

V Uvodu je chybné definovan cil prace. Nemlze se jednat pouze o zkoumani, ale
hlavnim cilem musi byt néjaky navrh, optimalizace €i zefektivnéni stavaijici situace.




V teoretické Casti je provedena literarni reSerSe z dostupné odborné literatury. Jistym
nedostatkem je chybé&jici podrobné;Si rozbor jednotlivych citaci. Na str. 11 autorka
uvadi vlastni zpracovani obrazku, ktery neni oznacen Cislem ani nazvem, pfiCemz
byl pfevzat z néjakého zdroje a pouze byl pfepsan do textu. V prvni kapitole je
zminovan marketingovy mix, ktery je sou€asti marketingu, kterému se vénuje autorka
ve druhé kapitole. Je tfeba postupovat od obecnéjsich k dil¢im tématim.

Analyticka cast je zaméfena na charakteristiku a zhodnoceni sou€asné situace
v konkrétnim restauraénim zafizeni. Pozornost je vénovana zejména marketingové
komunikaci a jejim jednotlivym nastrojam. Byl proveden marketingovy prizkum
prostfednictvim dotazniku. Zde je po formalni strance chybné vynechani prazdného
mista na nékolika strankach. Dale u SWOT analyzy postradam podrobné;si
argumentaci jednotlivych prvka.

Navrhova €ast obsahuje konkrétni navrhy a doporuceni na zlepSeni, v€etné navrhu
zakladniho rozpoctu vydajovych poloZzek. Postradam vSak podrobnéjSi rozbor
pfinost navrhovanych opatfeni pro danou firmu, coz by mohla byt inspirace pro dalSi
pokracovani v ramci diplomové prace.

Jistym nedostatkem je chybéjici podrobnéjSi popis vynaloZzenych finanénich
prostfedku na jednotlivé polozky v tabulce 3.

Bakalarské prace odevzdana v listinné podobé je stejna jako verze BP vloZzena do
informacniho systému Theses.

Predkladana bakalarska prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: C

Vedouci bakalarské prace: Ing. Marek Zaboj, Ph.D.

Datum, misto a podpis vedouciho: 31. 8. 2016, Brno



