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1. UVOD

V bakald&ské praci, ktera ma téma: ,Agroturistika jako tevabrzitelny zpsob
zenedelskeho hospodani v podhorskych a horskych oblastech” bylo zacilea varianty
podnikani v agroturistice v kombinaci se zekiskym hospod&enim. Agroturistika se stava
vyznamnou formou cestovniho ruchu. Jako podnikiedeiimnost, by néla vyuzivat patebnych
studii a analyz, které pomohou ,usit* nabizeny pkbgna miru“ nejen dastnikim cestovniho
ruchu, ale zarowei poméahat udrzovani a zlepSovani Zivotniho peota Zivotni drové Ve
venkovskych oblastechihe ginaset dalSi pracovniitezitosti, tim padem se stava

potencionalnim zdrojemipmu.

V Ceské republice se agroturistikuszga pomalu rozvijet diky podpe vladnich a
nevladnich organizaci a institucieBto je rozvoj nerovnoémy. Velmi zalezi na vztahu a ockot

spolupracovat se gienénymi subjekty a fistupu ke vzdani a pokroku.

Agroturistika jako vedlejSi produkt zeéfelského hospodani Finasi farmam dodatay
piijem a umo#uje realizovatast své vlastni produkcéimo na farnd, bez gitomnosti
dodateénych¢lanka, které by produkty dale zdraZzovaly. Vyznamnarnginost poskytovani
doprovodnych sluzeb, které diky l&gim vstugm umoziuji niZSi ceny a tim oslovi

poZadované spektrum zékazihikejména rodiny s&timi.

Podnikani v agroturistice vyZaduje pozitivitigtup nejen ze strany podnikatele a obyvatel
venkova, ale i samotného regionu, kde se farmaazichoto malé podnikaniipasi moznost
prosperity i dalSim poskytovateh sluzeb jako jsou provozovatelé ubytovacich avetracich
sluzeb, post, bank, prodejci upominkovyébgnett apod. Velkou vahu ma i skdteost, Zze
agroturistika pomaha lidem navracet seikqmké a zapomenutyrifemestm.



2. LITERATNI RESERSE

2.1. Vymezeni pojni

Agroturistika je forma venkovskeé turistiky, kterptovozuje farméa slouzi mu jako

vedlejSi finakni zdroj k udrZzeni nebo ro#8hi jeho pracovniinnosti. (ROSA 0.p.s.)

Agroturistika je idealnim typem rodinné dovolendndadiuje stravit volnycas ve zdravém
prostediceského venkova. Host saiae volre pohybovat po celé farnse vSim se seznamit,
véetne domécich zvat a gimo na farmd si mize zakoupit domaci produkty. Agroturistika je
vyhodnym zdrojem fijmu ve venkovskych oblastech, zejména v oblastech&rhosyuZitim
k zentdelské produkci. ZarovenapomahdeSeni nezasstnanosti a zavislosti nagstech. Je

mozné ji provozovat cely rok, v &itém raznim obdobi vSak kulminuje.
Specifické rysy agroturistiky (Bbrné, Mikulka, 2003):

> Ohleduplny vztah kifirodk a krajirg, resp. “krajina je turistickou atrakci, o

kterou se p&uje a je dale zvelebovana.

> Decentralizované ubytovani s omezenou ubytova@ditq, coz umailje

rozlozit¢etnost turidi, a tak eliminovat negativni dopady, které seb@emaasova turistika.

> Komorni, téndi rodinné zazemi (coz je typické zejména pro agistiku-
pobyt na rodinné fary).

> Pochopeni pro individudlni aktivity nagshika a turisti.

> Zazemi v horskych a podhorskych oblastech, kdessenbioze se
zenmedelstvim predstavuje originalni nabidka sluzeb cestovnihoupatetre poskytovani
cerstvych produkt hospodéstvi hostim.

Rozvoj agroturistiky fiZze poznamenat i ostatni obyvatele venkovdj jegsvym
piistupem mohou ovliwovat, nap. provozovanim doprovodnych sluZeb: pohostinstvi,
opravarenstvitemeslna vyrobainnosti spojené s organizovanim volnéagu pro turisty (sport,

cyklostezky, zdbava), ale také inforfnacentra, reklamni sluzby. Agroturistika jakotz@se



now objeveného zjsobu nemasové rekreace zaznamenava rostouci poptdyzaduje vsak
zmenu postofi obyvatel v informovanosti, dopini znalosti v oblasti podnikanitiptupu
k ptirodnim zdroim a potencialu @rodnimu, kulturnimu, materiatrtechnické zakladny),

rozvoj drobného podnikani a jeho kooperace.
2.2. Subjekty provozovani agroturistiky

Agroturistika méa své zazemi v zaldiském hospodatvi, tj. na rodinnych farméach

nebo v jinych zerdélskych subjekt (Pourovéa, 2002).

Agroturistika na rodinné farén

ProvozovatelPodnikatel v zerdeélske vyrolg je definovany jako fyzick& osoba, ktera

provozuje zerédélskou vyrobu a je zapsana do evidence podle z\léddiiedpisu.

Ubytovani:je zpravidla poskytovano v zedlské usedlosti nebo v rekradch objektech
ve vlastnictvi nebo uzivani zedelského podnikatele. Jde o decentralizované ubyliovaisti
v takika rodinném progedi s dalSimi atributy, kteréirbe nabidnout jen zefdélskd nebo

vesnicka usedlost. Maximalni kapaditai 12 lizek.

Stravovaniexistuje zde Siroky prostor pro odbyt viastnichasigi, resp. vyrobk,
v podol# surovin nebo polotovar Hosté si mohou wa sami nebo se mohou stravovat
v hostincich nebo restauracich. Nedogaje se poskytovat hash kompletni stravovaci sluzby,
to uZ by totiZ byla Zivnost koncesovana. Vyjimkewojgasné pohoshi, tzv. pozvani ke stolu
k ochutnani mistnich specialit apod. Poskytovanilaonich jidel denje klasifikovano jako

Zivnost volna.

Zazemi farmyTurista se vol&é pohybuje v provoznim prastdi zentdélského podnikatele,
resp. ma moznost se seznamit se vsim, dé reoredélskou usedlost. Z tohotaidodu je

vyhodné navswniky pojistit.



Agroturistika provozovana jinymi zefdelskymi subjekty

Provozovatelépodnikatelé, tj. pravnické nebo fyzické osoby veysim § 2 zakona
513/1991 Sh. (Obchodni zakonik), #tpodnikaji v oblast zesd¢Iské prvovyroby a sluzeb pro

zengdélstvi.

Ubytovani:je zpravidla poskytovano v rekradch objektech nebo hotelich a penziénech
ve vlastnictvi nebo uzivaji zemlského podniku. Maximalni kapacita na jeden re&méabjekt
12 lizek, v hotelich a penziénech 5Zék nebo 25 pokéjna jeden objekt.

Stravovaniv hotelich a penziénech je nezbytné zajistit ceshod stravovani, minimalni je
nutné poskytovat snidanPodnikatelé za vyhodnych podminek realizovat gradialSi vlastni
rostlinné i Ziv@isné produkce.

Zazemispecifitnost spoiva v gimém spojeni turistse zemdélskym prostedim, kdy
pole, louky, lesy, rybniky jsou ve vlastnictvi ngm@nijmu zerédélského podnikatele. Je zde
také moznost poskytovani specialnich suzeb, regpkaXych sluzeb (jezdecka Skola, myslivost,
honitba, sportovni rybolov aj.,), které maiirpzené zazemi v zefdélském hospodatvi nebo
na reho organicky navazuiji.

2.3. Doprovodné programy

Sluzby v agroturistice nezahrnuji jen ubytovanirawvani host, ale také p& o jejich
volny ¢as. Dobe organizovana turistika obsahuje protadu doprovodnych programTy
zvyraziuji atraktivnost nabizenych sluzeb a kompletujy gebdukt cestovniho ruchu, resp.
Davaji mu osobity charakter. Doprovodny produkt @iuge podnikateli i wtitou specializaci a
tedy i vyjimeEnost v nabidce.iRom nemusi jit jen o program organizovarinmm ubytovatelem,
ale o zprogedkované aktivity ve vazina okoli (pantihodnosti, pirodni zvlastnosti, mistni
atrakce apod.) nebo na sportovniekondini akce provozované v blizkém okoli. Spoluprace
podnikateh v této oblasti se vyplaci. Nejde jenogadné provize, ale o oboustranny pkasp—
vzajemné doportovani suzeb je nejle¥jsi reklamou firmy. (Sibrna, Mikulka 2003)

Modelové doprovodné programy charakteristické mokevskou turistiku a agroturistiku.
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StravovaniNabidka by nila byt sousiedéna na stravu a olbgje spjaté s vesnici a
zemedelstvim. Nagiklad na biopotraviny ve vaZma organickée ze#aélstvi nebo typickou
venkovskou stravu (mléko a brambory, kulajda, kyskbubové speciality, bylinkow@aaje
apod.), na mistni zvlastnosti a tradice (vak& oblasti se svym produkt§f)na osvicenecké

slavnosti, zabigkoveé hody atd.

Zemedélské cinnosti: Rekondéni akce spojené s pomoci tudigki senosei, Znich, paseni

hospodé#skych zviat, Uklidi stdji a chléu apod. (Zde vSak pozor: skatmst, Ze akteri turisté
projevi zdjem ztastnit se zewdélskych praci, neznamena, Ze z nich hospegtvori levnou

pracovni silu!)

Projizd’ky na konichiNabidka &chto sluzeb spdva v moznostech farnmé mit korg nebo

je chovat. Jde otdezitouc¢innost, dnes velmi atraktivni z hlediska cestovrrilchu. Lze |
doplnit i projiz’kami brytkou nebo kéarem. Tyto suzby je mozné zpr@stkovat

prostednictvim dalSiho podnikatele, orientovaného navdtomi, nachazi-li se v blizkém okoli.

Lov zwte, rybdeni: Nabidka &chto sluzeb zavidi na celkovém zazemi farmy, tj. na

rozsahu vlastnictvi lésa rybniki.

Houbdeni, sk¥r lesnich plodinJe obec#iznamo, Ze houlbaeprozradi ,sva mista“iésto

uclejte vyjimku. Nebojte se, Zze vam ietci“ rajon vysbiraji. Navic se s Ulovkem zcelajist
nalezi¢ pochlubi. Mizete pak proveést profesionalni selekci hub gpoim, které houby jsou
jedlé. Jsou vSak znamy i oy Fipady.

Letni a zimni sportydde o celou plejadu doprovodnych progiaiabidku mohou twit

pesSi turistika, cykloturistika, koupani a v Zirbrusleni, lyzovani, sikovani apod.

Muzeme navazat na nabidku venkovské turistiky, kiea&irSi prostor, resp.ibe
nabidnout vyuziti celé oblasti z hlediska histogict, kulturniho a spatenského zazemi.

Sport:Jezdectvi spojené s vyukou jizdy na koni (jezdétady), rybdeni a lov z¥ie
(vlastni nebo pronajaté honitby), hobdai a sbr lesnich plodin, §8i turistika, cykloturistika,

horska turistika, koupani a vodni sporty (lyzov&aikovani, brusleni). Specialni rekotdi
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programy pro specifickou klientelu (jizdy na hudwish konich, soléaria, golf, tenis, volejbal,

softbal apod.)

Historie, kultura, piroda:Mistni pangtihodnost (hrady, zamky, poutni mista, kéég}.

Mistni atraktivni pirodni lokality (krasové jeskyma grirodni Gtvary, vyskyt vzacnych ktin,
rostlin a porost, obory se vzacnou i apod.) Mistni tradicedetne muzei. Narodopisné

slavnosti, pout, posviceni.

Remesla Ukéazky tradinichiemesel (mlyny, kovarny, skigké hug, krajindstvi,
bedndstvi, kol&stvi apod.) Zprovozimi historickych pitmyslovych a vyrobnich objekt
(zeleznice, lihovary, syrarny, vinopalnytiné a vodni mlyny, hamry apod.}etrg vyrobny

prislusnych suvenyi

Zéajezdni hostinceDbnoveni tradice zajezdnich hostimaro nejtiznéjsi klientelu. V Gvahu

pripadaji ginejmensim d¥ skupiny turist. Prvni, ktera cestuje a pebuje si odpéinout a
piespat a druhd, ktera siep vikend fjde pobavit a zavzpominat. Zngima druha skupina se
dnestadi pod tzv. incentivni (prozitkovou) turistku, typikendovych setkani spolupracovinik

nebo patel, sjezdy spoluzakapod.

Skoly v girodk: Venkovska turistika fize poskytnout fistesi také Skolam vifrods.

Navic Ize tyto ozdravné pobyty realizovat v n&gtaych @tskych kolektivech, coz je pro&né i
z lékaskeho hlediska.

Specialni klientela:Rekre&ni pobyty pro seniory, se z&menim na mladez a rodiny

s cétmi nebo pro invalidni alany,¢i pro zahranini klientelu. Lze nabizet i jazykové kurzy,
specialni vyukové prograntyerpajici z mistni tradice (m#&dké, keramické a jiné kurzy, vyuka
palickovani apod.) ($tbrna, Mikulka 2003)

Ok kategorie respektuji image daného Gzemi, ucelaabidku sluzeb cestovniho ruchu,
vyuZivaji mistopisnych znalosti. Jako hostiteléHmyn n®li mit prehled o no¥ otewenych
moznostech vyziti pro naSe turisty afpact negizné potasi nabidnout alternativni &gob

traveni volnéh@asu. Navatvnik by si ale nil svij volny ¢as organizovat sam.
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2.4. Psychologie zakaznika

Dostaté€na znalost cilové klientely nAm pomaha poznat vptadnikatel-zakaznik. Jde o
vztah, ktery utuje zmisob kontaktu mezi nimi. V tomto nam pomaha dostetenalost cilové
klientely. Vyhodné je jiz § jednani vys¥tlit mistni zvyky, zejména pak pokud jde o zah&ani
klientelu. Tim se rizeme vyhnout zbyteym problénim v komunikaci. PoZzadavky sluzeb se
prevazrt fidi inzerovanou nabidkou nasich sluzeb, proto bycke néli vyvarovat pro nas

narainym sluzbam, které nebudeme moci zajistit.
MoZné gedstavy iznych zajmovych skupin (8brna,2005):

Sportovré zaloZeni lidéTito lidé poZaduji mozZnost trénovardhol, pESich tar fizné

obtiznosti, plavani, ryl¥ani, tenis, volejbalu, jizdy na konich atdtkieré druhy zabavy se daji
zorganizovat na far&njiné vyzZaduji vlastni kalkulaci a protozZe jsoudiiting narané je vhodné,
organizovat je ve spolupraci s jinym podnikatel&iespai jedenclen rodiny by ndl mit znalosti
o naleZitostech nabizeného sportug oy byt schopen poskytnout informace o alterndtikin

moznostech v okoli gZzecké trat, turistické stezky atd.)

Cykloturisté Nenar@na skupina, ktera skt8inou drobné opravy zajisti sama, je vSak
vyhodou ¥dét, kde se nachazi specializovana opraimmodejna. Vyhodou jsou cyklostezky (u
nas vyjimeén¢ asfaltove, cesta ma byt jinak agpgakova, aby se cyklista stihl i ,kochat
okolim®). Mozné jsou i h¥zdicové vylety na zajimava mista (hrady, zamkiropni
zajimavosti). Vyhodné je stezky doplnit ukazatetieri budou odkazovat népna hospdky nebo
krajovaremesla atp.

Kluby, spolky Veénuji se specifickému sportu nebo zajmu, radicestini i spoléenského
déni a zabavy tibec. Dokézi vyuzit jakykoli prostor na fa¥m

Milovnici piirody: O¢ekavaji ipravene, pevazié pesi tury za zajimavostmi kraje,

navstvovani irodnich atraktivit, sér kvétin, bylin, pozorovani zife. Radi navstivi a muzeéa

vystavy souvisejici s jejich zdjmem.
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Rodina s dti: Nejcastji poZzaduji kontakt s rozmanitym zaty, prostor a nabidku her (i
v done, pokud je nefiznivé paasi), édtska Histe, tAborak, sowte. Vyhodou pro rode je,
muzeme-li éti pohlidat, aby rédl rodice trochutasu ,pro sebe*.

D¢éti s pedagogickym doprovoder8kupiny dti, v lepSim pipact v mensich skupinach.

Program se da planovat po konzultaci s doprovodajfimavé jsou napa prohlidky hrad a
zamld, jeskyni, ukazk@emesla a nasledné vyzkousSeni, ale i krmeritazeai pée o re. Tato
skupina je narngjsi na prostory, a hygienické hledisko.

Starsi lidé PoZaduji pokoje s dobrym socialnim zazemim, didiové mistnosti a
bezpé&né vybaveni domu (bezgre schodi&t atp.). Uvitaji pivétivou zahradu, moznost
ubytovani doméaciho mazka, spoléenské hry, moznost poslechu oblibené hudby, nefigge

Neni vhodné kombinovat jejich pobyt s pobyteéti.d

Duchodci Maji témei stejné naroky jako starsi lidé. Lepsi je s vyz&dahlas

kombinaci s rodinami sétimi.

Hosté s dietouOcekavaji respektovani jejich stravovacich nardliaZzeme jim nabizet
naSe produkty, které jsou schopni stravit. Pokuchmatravovaci Z&eni, jejich jidelniek

s nimi musime konzultovat. Neni vhodné jejich pdlytnbinovat s ubytovanim rodin stchi.

Télesre a zdravot® postiZzeniZajimava, avSak velmi nahoa skupina, ktera vyZzaduje

specialni vybaveni, Gpravu socialnich prostor, Ba2bovy vstup, coz je velmi fin&né narané.
Také gristup ke zviatim je nutny pizptisobit. Program jim rizeme pipravit: hipoterapie,

projizdky kocarem aj.
2.5. Marketingové nastroje v cestovnim ruchu a a@turistice
2.5.1. Cena

Mluvime-li o ceré, mluvime sotasré o vzajemném vztahu mezi cenou a kvalitou. Kazdy
produkt ma svou cenu, ale cena zatopedava informace o produktu. Mnoho hoska: ,Co
nic nestoji, nema Zadnou cenu“. Cenu@ba vnimat jako nastroj ovhievani trhu, mé#éjako

kalkulani veliginu!
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Cena zarovie ma znézatovat zajimavy porr mezi cenou a kvalitou. Snizeni ceny nevede
vzdy k nanstu odbytuCim mér informaci méa budouci spebitele o produktu k dispozici, tim
silngji je cena vnimana a akceptovana jak&ar kvality. Ve zvlaStnichijfjpadech existuje tzv.
snobsky efekt. Wité produkty péizuji jejich kupci teprve potom, az jsou tak drabé si je
nemize kazdy dovolit. ($tbrn,2005)

Cenova politikaPodnikatel by il mit jasno¢eho chce P tvorbé ceny dosahnout. ike

to byt konkrétni poZadavek na navratnost investosazeni witého objemu trzeb, gitého
podilu na trhu, zvySeni trzeb, nebo trzniho podilebo ziskani novych zakazijk tomu

nejlépe slouzi strategie diferarich cen (dchodci, studenti).
Cile cenoveé politiky

Metoda océ&ovani sluzby zavisi vzdy na cilech, kterych chcenplodosahnout. (Payne,
1996)

Mezi zakladni cenové strategie fpat

> Preziti — v nepiznivych trznich podminkachime byt cilem oagovani

dosazeni wité arovre ziskovosti, kterd zajistitpziti podniku.

> Maximalizace zisku — og@vani, jehoZ cilem je maximalizovat zisk z&tér

obdobi. Toto obdobi bude souviset s Zivotnim cykseizby.

> Maximalizace prodeje — ottevani snéiujici k dosazeni zadouciho trzniho

podilu. Prodej ize byt zpdatku ztratovy za &elem ziskani vyznamného podilu na trhu.
> Prestiz — podnik iiize cenu vyuZzit k budovanidité vyjimecné pozice na trhu.

> Navratnost investic — oevani nize byt zamifeno na dosazeni zadouci

navratnosti investic
Dalsi faktory @isobici na tvorbu cen:

> Umiseni sluzby
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> Podnikové cile

> Povaha konkurence

> Zivotni cyklus suzby

> Pruznost poptavky

> Struktura nakladl

> Spole&né zdroje

> Prevladajici ekonomické podminky
> Kapacita sluzby

V cestovnim ruchu jeStpasobi tato kritéria:

> Cilové trhy — poskytovani slev a zvyhadi pro specifické trzni segmenty
(dachodci, éti, studenti)

> Forma poskytované sluzby — pokud ma zékaznik mazisisat ,balik sluzeb®,

ma pravo ziskat informace najednou
> Misto — nap. vyhled z pokoje na hory a natav
> Cas — slevy poskytované v zavislosti na s&zo6n
Hlavni metody tvorby cen:

Tvorba cen pode ndkladVychazi se z ndkladové ceny k niz gipg@ita ugitd marze.

NejpouzivasjSi a nejjednodussi #pob, ktery ale nebere v Gvahu ekonomické aspekty.

Tvorba cen podle poptavky: Poptavka naruje nejvySsi moznou hranici, kterou je

zakaznik ochoten zaplatit za danou sluzbu.

Tvorba cen podle konkurence: Cena produktu segtga v porovnani s konkuremi

cenou. Umot#uje zvysit trzby nebo podil na trhu.
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V praxi se pi stanoveni cetiasto pouzivaji vSechnji metody. Pokud organizace maji
dlouhodols prosperovat, musi ceny pré piinaSet vice nez jen pokryti naktadXitom mohou
jit jen tak daleko, jak jim konkurence a sila tdavoli. (Horner,Swyrbrooke,2003)

2.5.2 Produkt

Produkt agroturistického podnikani t¥gadro podniku, zakladni produkt a razsiy
produkt (Pourova,2002)

Jadro produktu agroturistického podnikani je hlavmotivem zdkaznika k na¥st,
k nakupu nasi sluzby. Kontakt #inedou, relaxace, zdravé priesdi, klid, domaci strava, sport,

aktivni forma zabavy.

Jadro produktu dotvazakladni produkt, ktery nam pomaha odlisit sé&aokurence.
Kvalitni vybaveni obytnyclkiasti, gatelskost, samostatna kuckiypro @ipravu vliastni stravy,

vylety v okoli, program pro volngas, dobrovolna prace na farm

Rozsteny produkt tvéi nad sluzby a dalSi vyhody, které zvySuji hodmaai nabidky.
Ustéjeni pro kot zakaznika, hlidanieti, specifické kurzy, slevy, zvyhodné platebni
podminky.

2.5.3. Misto

Misto je pondrné slozity marketingovy nastroj, ktery v sobdruzuje dva vyznamné

aspekty:
> Lokalizace — umighi farmy nebo podnikatelského subjektu
> Distribueni kanaly — jako cesty, které pouzivame proto, rede nabidka, tj.

informace o nabizenych produktech, se dostala ketkému spdebiteli. (Pourova,2002)

Podnikatel si miZze vybrat bd’ piimy marketing, kdy provozovatel sam informuje
zakazniky o nabidce sluzeb, neb@Zzmvyuzivat sluzeb zprdstlkovatel, cozZ je v naSich

podminkéach typické. f#evazr to jsou cestovni kanceél agenti, touroperatio piipadré mohou
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ve spolupraci s tour operatory zalozit vlastni @est kancelav rdmci ,Klubu venkovskych
hostitefi“.

2.5.4. Propagace

Propagace je velmiatkezity marketingovy nastroj, pomoci kterého se pbdnazi
informovat, gipominat a peswdéovat sodasné potencialni zdkazniky eelnosti pdizeni

urcitého vyrobkuéi vyuziti nabizené suzby. Cilem propagace je zvijBeptavky a dosazeni
zisku podnikatele. (Pourova,2002)

Nastroje propagace:

> Reklama — je placené forma neosobni prezentaceiiog médiich.
V cestovnim ruchu rozliSujeme tzv. sfadiitelskou reklamu zagrenou na finalni zakazniky a
tzv. obchodni reklamu, ktera se zgnje na zprosedkovatele sluzeb cestovniho ruchu. Zde
vyuzivame nabidkové katalogy, 88¢ a vysilané reklamy viznych médiich, internetove
stranky, propagai materialy, plakaty, letakyiednice aj. Vzhledem k nehmotnému charakteru
sluzeb cestovniho ruchu, vyznam jejich emociatitaplivosti, dirazu na jevovou stranku a
nemoznost sluzburpdem vyzkousSet, jsou velméina emotivni séleni prezentovana

vyznamnymi osobnostmi nebo spokojenymi zakazniRgu¢ova,2002)

> Osobni prodej — je torfimy styk, osobni komunikace s jednim nebo vice
potencionalnimi zakazniky z&e&lem prodeje. Tento apob vyuZzivaji spiSe velké podniky,

letecké spolkénosti a agentury pro propagaci cestovniho ruchu.

> Podpora prodeje — kratkodobé pétn které zakazniky a distributory stimuluji
ke koupi produktu. Podporou prodeje tedy jsou stévkupony, loterie, nadstandardni sluzby
v cerg, vnittni dophky (mydla na pokojich aj.) nabidka vzérk

> Public relations — vytué& dobré vztahy s interni i externiiegnosti.

e

podnikajici v cestovnim ruchu moznost spolupraqe#.na ECEAT, Svazem podnikatele
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venkovské turistice a agroturisti€CCR. Tyto organizace maji vlastni propé&ujasystém pro

cesky venkovsky cestovni ruch.

Marketingoveé nastroje v cestovnim ruchu jsowjedtSteny o people (lidé), packaging

(balik sluzeb), programming, partnership (spolugyac

> Lidé — lidé jsou v cestovnim ruchu z&stnanci, hosté a obyvatelstvo. Cestovni
ruch je tedy fimo zavisly na kvalit lidskych zdroj.

> .Balik” sluzeb — kombinace sluzeb, které se spobestovnim ruchu vzajerin
dophuji za jednotnou cenu. Pro zakazniky: znamgtSi
pohodli, vyhodnou cenu a vysokou kvaltu sluzeb.
Pro organizatory: znamena zvysovani poptavky, wiEsizlivost, vyuziti spoluprace §znymi
subjekty poskytujicimi sluzby.

> Programova specifikace nabidky — Undi specifickych sluzeb prodite
segmenty zakaznik ZvySuje gitaZlivost produktu, ale je nutné nabidku obnovoaaty

zakaznici neztratili zajem.

> Spoluprace — dobra spoluprace mezi partneryagkomplexnost sluzeb
cestovniho ruchu.

2.6. Financovani, véejné podpory a dotace

Jako kazdé podnikani grebuje i podnikani v agroturistice pelbné mnoZzstvi kapitalu,
kterd je mozné ziskat z vlastnich zdragxternich zdrai, ale také za pomoci statu z dotach a
jinych pod@rnych progran.

Program LeadefR pro léta 2004 — 2006 je garantovan ministerstzemédilstvi a je
uréen venkovskym regiam, zhodnocuje mistnitpodni a kulturni zdroje, mezgrmpati i rozvoj
venkovské turistiky. Dotace ze statniho ragp@ro podnikateleini 50 % gedpokladanych
investiénich naklad. Ze statutarnich foridEU jsou pak podporovany projekty v oparech

programech: Rozvoj venkova a multifumk zengdélstvi a Spolény regionalni opexani
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program. Tento program sleduje diverzifikaci 2ditskych aktivit a jim blizkych aktivit
zejména vystavbu, rekonstrukci, modernizaci a vgbaaizeni pro agroturistiku a #iaeni a

vybaveni pro volngas.

Dotace jsou uené pro fyzické a pravnické osoby, jejickimy pochazeji ze zetdélské
¢innosti, provozované jako soustavnou a samostatimmost viastnim jménem, na vlastni
odpowdnost a za &elem dosazeni zisku. Jde o nevratnou dotaci, padiilsancovanou, ktera
muze dosdhnout az 50%ijatelnych naklad minimalre deset tisic eur, maxima80 tisic eur

na kazdy jednotlivy projekt.

Spole&ny regionalni opekai program, jejimz hlavnim organem je ministergive mistni
rozvoj, ma prioritni zajem o rozvoj cestovniho ruchPodnikatel ve venkovske turistice se
museji zabyvat i zalezitostmi tykajicimi se dpai spojenymi s regionalni podporou a mistni
infrastrukturou v cestovnim ruchu, rfgpcyklostezek, hipostezek, naych stezek, stravovacich
a ubytovacich kapacitfigemz podnikatelské subjekty musi spolufinancoviiypsné projekty

minimalrg 50 — 54 % a minimalni velikost projektu je dvaiomly K¢.
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3. CiL A METODIKA PRACE

3.1. Cil bakal&ské prace

Cilem bakal&ské prace bylo analyzovat poptavku po agroturistiberskych a
podhorskych oblastech. V§bvhodné oblasti za#ileni podnikani v agroturistice, kterou bude
uspokojena poptavkaastniki cestovniho ruchu a zaravpozadavky dané oblasti z hlediska
zemedélského hospodeni a udrzovani a zlepSovani kvality a razu krajiddle hledani
moznosti financovani podnikatels&é@nosti s pomoci dotaich program, specializovanych

fondi nebo spolupraci s kooperujicimi subjekty.
3.2. Metodika prace

Studiem odborné literatury byl ziskan teoretickglped o venkovské turistice a

agroturistice, jejim rozfleni, normach, moznostech a alternativach.

Dotaznikové Séeni je specificka technika terénnih@mgbinformaci bez imého styku
vyzkumnika s dotazovanymi (respondenty). Ti odpajiida otazky standardizované podle cile
vyzkumu, obsazené v t&tém dotazniku. Pomoci dotaznikovéhdegtbyly ziskany pogiée
jednoduché a snadno statisticky zpracovatelné athjelkého pétu jedindl navzajem

vzdalenych, protoZe dotaznikovéisei je vysoce formalizovanou a standardizovanconi&ou.

Analyzou dotaznikoveého $eni bylo vysledovano jaké maji potencialni nebaeini
zakaznici pozadavky, preferencerarp, zaliby, ukeny gipadné trendy. Na jaké konkrétni
produkty by se r podnikatel orientovat, v jakém rozsahu, v jakélk¢ a na jaky trzni segment

by se ndl zanttit, pripadreé jakym zgisobem by mohligkonat sezénni vykyvy.

Pti analyze cestovniho ruchu bylo zji#ano jaké alternativni agoby zenidélského
hospodégeni Ize vyuZzit ve spojeni s agroturistikou, abyolybsazeno maximalni mozné

harmonie mezifirodou, zemsdélstvim, podnikatelem a hlagmavstvnikem.

SWOT analyza je technika strategické analyzy, zléma zvazovani viitich faktofi

podniku (silné a slabé stranky) a faki@rosteni (@ilezitosti a hrozby). Silné a slabé stranky
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podniku jsou faktory vytv@jici nebo naopak snizujici vimt hodnotu podniku (aktiva,
dovednosti, podnikové zdroje atd.) Naproti toniilgZitosti a ohroZeni jsou faktory &8imi,
které podnik neriize tak doke kontrolovat. Ale mize je identifikovat pomoci vhodné analyzy
konkurence nebo pomoci analyzy demografickych, ekockych, politickych, technickych,

socialnich, legislativnich a kulturnich fakigeisobicich v okoli podniku.
Z&kladni faktory ovliviujici silné stranky podniku:
— Specialni marketingové analyzy.
— Exkluzivni gristup k inform&nim zdrojim.
— Nové produkty a sluzby.
— Umisgni podniku.
- Know-how.

Na rozdil od silnych stranek podniku plati pro glatranky, Ze je vyt¥éna snaha

0 minimalizaci jejich vlivu.

Slabé stranky podniku:

Spatna marketingova strategie.

- Nediferencované produkty a sluzby.

— Umisgni podnikani.

— Konkurence ma lepSiistup k distribdnim kanahm.

- Spatna kvalita produkta sluZeb.

- Slaba reputace.

Stejrg jako v gipack silnych stranek podniku je snaha tuto oblast malkiravat, tak aby

piinasela co nejvice moznosti odliSnosti od konkugemco nejvice:
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— Priblizit se ganim zakaznika.

— Rozvoj a vyuZziti novych trin

— Strategické partnerstvi.

— Osloveni novych zakaznickych segment

— Outsourcing akterych podnikovych procés

Posledni slozkou SWOT analyzy jsou hrozby podniku:

- Nova konkurence na trhu.

- Cenova valka.

— Stavajici konkurentichazi na trh s inovativni sluzbou.

— ZvysSeni trznich bariér.

Sestaveni strategie marketingové komunikace unrozhbdnout jakym zjsobem
zakaznika oslovit, zaujmout &g3\wdcit, aby si nabizenou sluzbu koupitjpadre jak se podilet

na propagaci s jinymi subjekty a organizacemi.

Analyzou podgrnych projekid pro rozvoj podnikani ve venkovské turistice a agnistice
byl zobrazen rozsah moznosti ziskani fimdoh prostedki pro rozvoj podnikani a ¥psrén tak

vybér mezi jednotlivymi moznostmi podnikani.

Navrhem oblasti zobrazi finalni vystup baksk& prace, tedy jak optim&propojit

zenedelskou produkci s agroturistikou.
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4. EMPIRICKA CAST

4.1. Marketingovy vyzkum - analyza dotaznikovéhoesi-eni

K analyze byla pouZita data zpracovana agenturéguReaha na Zadost zadavatele —
agentury CzechTourism. Hlavnim cilemigei bylo zmapovat skladbu n&&étika, diavody
navstvnosti jednotlivych turistickych oblasti a zjis@ci nav&vnici zde travi s volny ¢as,
jaké preferuji aktivity, jakou voli formu ubytovanUdaje jsou za obdobi éggrvna 2006 do z&
2006. Vyzkum byl provath metodou osobniho dotazovani névitka vybranych turistickych

regioni. Vyzkumu se z€astnilo 26 299 respondént toho 5001 cizing, ktei byli vybirani

zcela nahodile. f@sné data jsou uvedenaiiqgze (tabulky. 1,2,3,4).

Skladba navévnika — nejvyssi podil zaujimaji lidé mezi 35-49 lety¥3), s maturitou,

kteti si uzivaji nabidek cestovniho ruchuibsipartnery neboigpteli.

Tabulka¢.:1 : Typologie navévniki podle ¥ku a gitomnosti a@ti

do 50 let

mladsi starSi do 50 lets s starsi

34 let 35-49 50 let ditétem ditétem |nez 50

bez let bez |bez predskolniho |Skolniho |lets

déti deéti déti véku véku ditétem
celkem 185,80% | 19,50% | 19,90% | 10,70% 10,00% | 3,80%
turisticky region
Praha 25,80% 82,200 19,20% | 11,00% 6,00% |5,40%
Okoli Prahy 33,50% |22,20% | 19,00% |9,00% 11,60% |4,60%
Jizni Cechy 31,90% |17,40% | 22,00% 11,20% | 3,50%
Sumava 35,10% |19,50% |18,70% |12,30% 11,60% |2,60%
Plzerisko 16,70% | 18,20% |9,30% 8,50% 3,50%
Zapadoceské lazné 37,50% |22,50% |[22,10% |9,30% 6,50% 2,10%
Severozépadni Cechy 32,80% | 23,70% 7,40% 8,20% 2,80%
Cesky sever 39,90% | 20,30% |17,80% |9,80% 7,90% 4,50%
Cesky r4j 36,00% |17,60% |19,30% |12,10% 10,40% |4,60%
Vychodni Cechy 38,50% |16,30% |17,40% | 12,50% 11,70% | 3,30%
Vysocina 38,20% | 21,50% |21,20% | 6,80% 9,10% 3,20%
Jizni Morava 37,20% |18,30% |18,70% |10,80% 10,90% |3,40%
Stredni Morava 38,80% |19,10% |18,80% |11,50% 6,80% 4,00%
Severni Morava a
Slezsko 32,30% |17,80% |19,40% |12,70%
Krkonose 31,00% |17,30% |24,70% |10,30% 10,90%

Zdroj: CzechTourism 2006
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Ubytovani — z celkového ptu se 11% ubytuje v kempu, 6% v jiném hromadném
ubytovacim z&izeni a 13% v penzionu. Tatésla nejsou nijak velika, ale agroturistika se
zanttuje na ubytovani s mensi kapacitou, takze toto strdoneni nikterak omezuijici.

e

Nejlakawjsi atraktivity — nejvice preferovanou aktivitougeznavaci turistika,§Si
turistika, cykloturistika, vodni sporty. Venkovsk#istika zaujima pouze 5% z celkovéha@y

aktivit, ovSem poskytovatelide spolupracovat s jinymi subjekty nabizejicimif@revareSi

aktivity a sdm nabizet n#iglad ubytovani.

Duvody nav&vy regionu — pevaznym dvodem k nav&ve regionu je poznani, relaxace,
turistika a sport a to jak ¢eskych tak zahragmich turisti.

Jak je mozné vigt z grafu (giloha graf¢. 3, tabulkas. 7,8) poznani jakotvod k navaive
ma ve ¥tSiné region stejnou vahu. Naproti tomuidody jako jsou relaxace, turistika a sport

jsou spiSe uspokojovany v regionech, s vysSi naskoa vyskou a &Sim venkovskym rdzem.

Z analyzy tedy vyplyva, Ze bychom seélnzanxtit na zakazniky, kié preferuji poznani,
relaxaci, turistiku a sport, nejsou némdna komfort ubytovani. Z hledisk&ku je €Zké vybrat
adekvatni skupiny, jelikoz nemame zpracované ddtaze Seteni zandrené gimo na

agroturistiku a venkovskou turistiku.
4.1.1. Zpisoby traveni volnéhotasu jednotlivych wkovych skupin

Mladi, svobodni (15-25)

SpiSe nez o dovolenou se jedna o prazdniny, ki&vév zahrarii, na chat, chalug ve
spolenosti rodéu, ¢i bez nich. Bevazré vyhledavaji ubytovani na chatach,iwgsech, nebo ve
stanech, méncasty je hotel. Dovolenou neplanujil® dopredu, nejdlezitéjSim faktorem jsou
aktivity. Obvykle se stravuiji z vlastnich zdioPreferuji hod#& zahranti, snazi se osamostatnit
od rodtd. Nejsou pilis lokalné orientovani, pednost davaji cestovani, poznavanéani se

cizim jazyk.
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Mladi lidé (20-35 let), s dtmi predSkolniho wku

Tato skupina davérpdnost dovolené €R, dileZita je pro ni cena dovolené, protoze
vétSinou je Zena na matkeé dovolené, tudiz rodina miva niZ&ijgm. Rednost davaji doprav

celé rodiny automobilem na jedno misto a&kompak vyjizdi na kratke vylety do okoli.
Lidé stiredniho Wku (26-55 let), s @tmi Skolniho véku

S €mito détmi uz je mozné cestovat na delSi vzdalenogéist® s&asto rodte ogt situu;ji
na jedno misto, jen dovolenou prozivaji ak&urHraji bojové hry, sportujicasgji provozuji
pesSi turistiku, nav&vuji hrady a zamky. StarSétl uz je mozné zaujmout Z€nou nebo drobnou

praci na statku.

Stiredni a starSi ¥k (40-60 let), po odchodu &ti z rodiny nebo bezdtni (tzv. ,prazdné
hnizdo*®)

Prevazuji u nich vytviené stereotypy a traveni volnétasu na jednom misti kdyz by
mohli vyuZivat¢asu pro sebe a cestovat. Omezujicim faktorérroon byt omezené finance a
zdravotni problémy. Proto se mezi oblibenymi mistgkreaci objevuji lazh Maji radi poklidné

prochazky do firody a svoji dovolenou&sSinou uskut&iuji na jae a na podzim.
Senidi (60 a vice)

UZ se nejedn& o dovolenou,spiSe o wgmb z lEZneého stereotypu, vylety. Pokud sénio

N s

je pohodli a klid. Ubytovéani v hotelu, strava fonmmolopenze. Cestuji s partnerem, pokud ho
nemaji, jezdi sigteli nebo s kluby. Preferuji laznpohodiny zjsob gepravy, pokud jedou do

zahranéi, vyuzivaji mimo sezonich vykyv

26



4.2. Zenédélské hospod&eni

Agroturistika je vlasté forma venkovské turistiky, které je provozovandémi&atelem
v zentdélské vyrolg. Slouzi tedy podnikateli jako hlavni nebo vedl&$ancni zdroj. Tyto

finance mu umaiji spolufinancovat hlavni podnikatelské aktivitly vyroba zend¢lské

vvvvv

Dnes zerdélsti podnikatelé R hospod# na (iblizné 4 264 tis. ha zeduIské pdy.
Od roku 1995 ubylo 15tis. ha zéd¢lské pidy, ale vyuziti lesnijdy se zvysilo o 16 tis. ha.
Celkow se sniZuje vyrra orné jidy trvale, zatimco vygra pozemk evidovanych v katastru
nemovitosti jako trvalé travni porosty se naopaySaje. Polovina zesuélského mdniho fondu
se vyskytuje v oblastech m&ptiznivych (nap. horské a podhorské oblasti) a gravéchto

oblastech je podporovano zakladani a udrzovara jpdstvin.

V dnesni dob uz nezajisuje zengdelstvi jen funkci vyroby potravin, alefgbird na sebe i
funkce ekologické a spalenské. Hospodani v zemidélstvi je nedilnou satésti venkovského
prostoru. Zer&délci jsou k¢innostem prosgEnym veéejnosti i Zivotnimu progedi motivovani i

Sirokou Skalou narodnich i evropskych doiah nastraj.

V posledni dob se sniZuje zajem pracovat v zaf@stvi. V roce 2004 v &ém pracovalo
141 tis. osob a od gatku 90. let se tento pet neustale snizuje. idodem jsou omezujici
podminky pro zerdélskou produkci (normy, kvoty), nedostaété konkurenceschopnost nasich
zenmedélca na trhu (dovoz produkize zemi EU, jejichZ trzni cena je nizSi nez vyiotaklady

nasich zerédélskych producerti), rozpad druzstev na malé soukromé subjekty, aj.

Tyto podminky vedou podnikatele k hledani jinyatafinich zdroji, nez je jen
zenmedélska produkce.
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4.2.1. Formy zenddélské vyroby

Vi s

vyuziva vysoké mnozstvi latek, které maji Zéruyssi vynosy rostlin, nebo vyssi uzitkovost
zvitat, prodluzuji a usnadji skladovatelnost. Tento @pob hospod@ni preferuje spiSe
ekonomické hlediska podnikani a potige tak girozené pateby Zivych organisih Konvergni
hospod&eni mize mit ekologické dopady na okoli, coz s&mprojevit snizovanim kvality

prostedi, které bychom célt vyuZzivat pro uspokojovani pozadavkakazniki.

Integrované zegulstvi: Je to kombinace konvémiho a ekologického hospadai, ve
kterém se vyuzivaji biologické postupy, mechanjeistupy, volba vhodnych ot plodin a
podnozi a azipvycéerpani moznosti ekologickych posiuge gistoupi k chemické syntetické

prostedky pro ochranu rostlin.

Ekologické zemdeélstvi: Téz alternativni, organické. Zakladem jetfaeclovek je
souasti irody, ktery ma zit v harmonii gipodou. Ekonomicky efekt (jako nejvyssi vynosy a
vykony) neni rozhodujicim faktoremiléZit¢jSi je produkovat zdravo¥mezavadné a biologicky
kvalitni potraviny, zjgsobem co moZzna nejSejgim k okolni girodé. Ekologicka vyroba ma
sice nejlepSi dotai prilezitosti, ale také je nejvice hlidana a omezov@wiadavky, skrnicemi,

kontrolovano inspektory.
4.2.2. Rimy prodej zemédélskych vyrobki a potravin

Ptimy prodej produkt hostim je nejkratSi cesta od farbegatimo k zakaznikovi, bez
mezElanka, které by pinasely zvySeni cenyfipoctenim marze. #nasi ovsem také tité
trpélivost, je zatiZzen fedpisy zemdélsko-potravinéské inspekce. Vyhodoutie byt gimy
kontakt se zakaznikem, mozZnost Wttt zakaznikovi vyrobni postup, filosofii vyrobkaapojit
zakaznika do vyroby {psplréni hygienickych podminek), moznost upozsrnnacerstvost
vyrobku. Navic se five jednat o BIO-produkty, tudiz zakaznik ganmiZze reagovat s ohledem

na svoje zdravi i Zivotni prasdi.
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Skute&nosti spojené sifmym prodejem, které jédba zvazit:

" Schopnost prodavat jen kvalitni vyrobky;

. Zajistit si @imé odratele nebo stalé odiatele jako jsou Skoly, restaurace;
" Zvazit sortiment produkceé€rstvy i skladovany);
. Ohodnotit vlastni schopnosti gebné k provozovaniipmého prodeje

(podnikatelsky duch, organiaai schopnosti, ochotuovat prodeji dostatetasu);
" Kalkulace nékladl (vybaveni firmy, reklama, mzdové naklady).

Ke spravnému podnikani jgeba sestavit podnikatelsky zé&ns ekonomickou rozvahou.
S ohledem na finami prostedky Ize bd’ z&it s prodejem takovych produktkteré nevyzZaduiji
vysoké investice,fijppadré Zzadné, nebo je mozné si firkai prostedky vypijcit, na@. s pomoci
Podpirného garaténiho fondu, kde jsou arokové splatky minimalnélé&Zité je do
podnikatelského zagrnu zakomponovat i hygienické pozadavky na zpracopesdukt (pokud
planujeme tyto produkty vyrét), neba i ty ptinaSeji zvySeni finamich pozadavk

4.3. SWOT ANALYZA

Jeji vyhodnoceni vede ke stanovetisiisnych strategickych rozhodnuti.

Silné stranky

" Vyhodna geograficka poloha (morfologie, nadek@ vyska, klimatické podminky).

. Bohatstvi historickych, kulturnich a technickychvgdek.

. Bohatstvi pirodnich atraktivit.

. Husta a kvalitt znatenda < turistickych stezek.
. Ponerné kvalitni st’ cyklostezek.

. Flexibilni pracovni sila.
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" Vhodné velikost a struktura ze€delskeho podniku.

. Vysokéa uroveé planovani a organizace hosptefd v zenddélstvi.

. U malych subjekt vysoka flexibilita podle poZzadaukrhu.

" Konkurenceschopnost specifickych produkt

. Rozmanitost krajiny s vysokou diverzitou.

. Systém ochranyifrody na evropské arovni, systém chiidych Gzemi.
" Systém certifikace ekologického z&milstvi na arovni EU.

. Tradice zemdélstvi a hospod&ni na jidé v mére piiznivych oblastech.
" Atraktivita krajiny pro cestovni ruch.

" Vyznamny potenciélilehlych vodnich nadrzi.

. ZvySujici se vyznam nevladnich organizaci.

. Bohatstvi kulturniho édictvi a tradic.

. Husté silnéni a Zeleznini st'.

" Spoluprace s obci a organizacemi regionalniho nenagtu.

. Silna vile na venkow vzajemr si poméahat.

. Vstiicnost venkovskych lidi.

" Podpora statnimi programy.

Slabé stranky
" Nizka kvalita a rozsah zakladnich a ddalvych sluzeb v cestovnim ruchu.

. Nizka kooperace mezi subjekty podnikajicimi v cesto ruchu.
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" Nedostatena adrzba a obnova historickych objektkulturré historického ddictvi.

" Nedostaténd infrastruktura cestovniho ruchu (nedokonalynmigni systém).
" Nerovnovaha mezi nabidkou a poptavkou.

" Nizka znalost cizich jazyk

" Prevaha poptavky cestovniho ruchu do Prahy.

. Nizka produktivita prace.

" Zastaralé technické a technologickeé vybaveni.

. Omezené finaimi prostedky na investice.

. Vysokéa zadluzenost podniku, nizka Uroyeijma.

. Majetkové spory.

. Prevaha najemnich vztah

. Nedostatené vyuziti vysledk marketingovych vyzkui nedokogeni projektu do
finalni faze.

. Nep‘izniva wkova a vzdlanostni struktura podnikatel

. Nedostatéena arové vzdklani a os¥ty v souladu s aktuélnimi poZzadavky Sgolé

zemedelske politiky a ochrany Zivotniho prastli EU.

" HorSi ekonomické vysledky podriila nedostatek pracovnicklpzitosti v még

ptiznivych oblastech.
. Mistni pokles biodiversity.
. Neprizniva wkova struktura a odliv obyvatel v produktivniréku.

. Nizka ekologicka stabilita krajiny.
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" Nedostaténd infrastruktura cestovniho ruchu a informovanogého moznostech.

" Nizka urovaé informovanosti o firodnich a kulturnich hodnotach venkova.

. Nizké vyuzivani modernich informaich technologii.

" Spatny technicky stav venkovskych budov a mistkéshunikaci.

. Mal& kupni sila.

PrileZitosti

" Posileni postaveitieské republiky na stovém trhu nabidkou cestovniho ruchu

zanmetenim na cilové skupiny turist

" Rozvoj modernich produkicestovniho ruchu (venkovské turistiky, ekologické

turistiky, cykloturistiky) wetrg doprovodnych prograin
" Vyuziti podpirnych program pro rozvoj cestovniho ruchu.
. Zvysovani zajmu obyvatel o zdravé Zivotni pregt.

" Zvysujici se poptavka po tragich vyrobcich, specialitach, bioproduktech a

zazitkove turistice.
. Zvysujici poptavka po dovolenéGeské republice.
. ZvySujici se trend travit vice kratkodobych dovgiem.

" ZlepSujici se pozice zemklcu u bank z dvodu stabilgjSiho dot&niho systému a

v n¢kterych ipadech rgeni za podnikatele statem.
. Podpora kvality produkt
. Mezinarodni podpora udrzitelného rozvoje 2déiského a lesniho hospdeai.

. Velky potenciél vyuziti zerdélské pidy k nepotravingké produkci.
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Rostouci zajem o rozvoj venkova.

Vyuziti hospod#skych staveni a volné pracovni sily.

Podpora informénich a komunikénich technologii a center v cestovnim ruchu.

Zkvalithovani poradenskych sluzeb.

OhroZeni

. Podcegni vyznamu legislativy, kontroly kvality sluzeb alwany spdebitele.
" Nedostatek kapitalu (gateiniho i pro dalSi rozvoj podnikani).

. podcerni spoluprace s statnimi organy, regionalnimi seiirhi a subjekty

podnikajicimi v cestovnim ruchu.

" podcerni vyznamu cestovniho ruchu pro rozvoj maléhaedstiho podnikani a

vytvareni dalSich pracovnicttipezitosti v gisluSnych regionech.

" podcerdni lidského faktoru v oblasti podnikani v cestovmirohu.

" podcerni vzalavani stavajicich a budoucich podnikéatel

" vysoké naklady na dodrzovani evropskych norem.

" omezeni poptavky po tuzemskych zekiskych produktech a potravinach

v disledku importu z nakladeéwnizSich regiof.

. nestabilita najemnich vztah

" industrializace bez ohléda Zivotni prosedi.

. zmeny klimatu v disledku globalniho oteplovani.

" ohroZeni cennych stanovigzacnych druii rostlin a Ziv@icha v zengdélsky

obhospod#ované kraji.
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" nestabilita podnikatelského priedi.
. nedivéra k mistnim organizacim.
. populani atlum.

Zdroj: CzechTourism — dokument: Domaéci cestovniru€eské republice

4.4. Sestaveni strategie marketingové komunikacéetné sdruzovani

Pokud se podnikatel rozhodne podnikat v cestovaoithu, musi dat o sélvédét, aby n€l
moznost upoutat pozornost budoucich zakazrdkisob propagace je vyhratia rukou
samotného poskytovatele sluzeb. Vyhodné §& sr cilovou skupinu, kterou chce oslovit a podle

toho zvolit zgisob propagace.

Muze individuél® inzerovat v novinachtasopisech, na internetu, v radiu, ald by se
snazit o minimalni naklady. Nejle¥jsi forma reklamy je Ustni,tzv. dop@eni, které mohou
pomoci znami, nebo kazdy spokojeny zakaznik. Tak&gzné vyuzit spoluprace s cestovni
kanceldi a agenturou, nebo si nechat vyhoto¥jaké propagéni a upominkovéigdnety

(pohledy, kléenky, tacky), reklamni tabule, u kterych je nutoéifat s poplatkem za umésti.

VyrazrgjSi formou je spoluprace se zdjmovymi sdruzeninmiipad venkovskeé turistiky a
agroturistiky se jedna o Svaz podnikat€R ve venkovské turistice a agroturistice (katalogy
Prazdniny na venkay Stezky ddictvi, ekoturistika). MoZnost zviditelnit se j@liostednictvim
certifikace ubytovacich sluzeb. Certifikaci a nédsié kontroly provagi jednotliva profesni
zajmova sdruzeni. Svaz venkovskeé turistiky a agisitlay, Evropské centrum pro eko agro
turistiku (ECEAT CZ), Kempy a chatové osadR — Zivnostenské spalenstvo, Klubieskych
turisti a sekce cestovniho ruchu Ministerstva pro mistnvaj. Spolupraciéthto organizaci

vznikly dopor@ené standardy ubytovacich sluzeb.

Svaz venkovskeé turistiky —&liza ubytovani v soukromi
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Kempy a chatové osadiR — Zivnostenské spalenstvo — rti za ubytovani v kempech a

chatovych osadach
Klub ¢eskych turisi — rwei za ubytovani v turistickych ubytovnéch.

Certifikaci provadji jednotliva sdruzeni pro swéeny i pro dalSi zajemce. Certifikovana
ubytovaci z#zeni jsou pednosti propagovan&eskou centrélou cestovniho ruchu na veletrzich

a vystavach cestovniho ruchu doma i v zakfani

4.5. Vdejné podpory a dotace
4.5.1. Program LEADERCR

Program je ufen organizénim strukturam venkovskych mikroregiomytvarejicim
spole&né rozvojove strategie a zamy. Dale je uéen mistnim subjeln, které realizuji konkrétni
projekty. Rijemcem podpory jsou tedy pravnické osoby se sigledmnikani v pislusSném
regionu (v obci maximéakhs 10 000 obyvatel), nebo fyzické osoby s by&tishebo mistem
podnikéani ve schvaleném mikroregionu. Podnikatetsk#ekty musi prokazat, ze maji hlavni
nebo vedlejSi¢cinnost zaregistrovanou v oblasti z&déské nebo lesnické prvovyroby. Podpora
je ucklovana na projekty vyhradruvnitt regionu, kde je mistni aki skupina, fijata do

Programu.

Hlavnim cilem je zlepSeni kvality zZivota ve venkiosh oblastech, posileni ekonomického
prostedi a zhodnoceniwodniho a kulturnihodalictvi, zlepSeni organizaich schopnosti

subjekfi, pasobicich ve venkovskych mikroregionech.

Dotacni tituly:
1. ZlepSeni kvality Zivota ve venkovskych oblastech
2. Posileni mistniho ekonomického predf a zhodnoceni mistni produkce.

3. Zhodnoceniiprodnich a kulturnich zdroj
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Podpora je poskytovana jako systémova ingestiotace na realizaci vybranych projekt
které jsou v souladu se schvalenym programem nebtprpgramem. Projekty ziskovych
subjekfi jsou dotovany maxima#b0% ze statniho rozpm a minimalg 50% z vlastnich
zdroja. Celkové pijatelné naklady na jeden projekt musi byt v rozineeiz100 000 K do
10 000 000 K. Maximalni vySe dotace je 3 000 008.KVySi limitu pro mikroregion stanovuje
Ministerstvo zemdélstvi. Soulth dotace z jinych dotaich tituki statniho rozpttu, statnich,

evropskych nebo jinych zahr&nich na stejny projekt je néptupny.

Zemedelské agentury a pozemkovéady jsou powtreny kontrolou v souladu se zakoném
320/2001 Sb., o finami kontrole ve viejné spray.

4.5.2. Program rozvoje venkova pro rok 2007-2013

Program je tématicky rozten na zakladni osy, které jsou dale dedy na jednotlivé
skupiny opateni, gipadre jeS€ podopaiteni (viz iloha, tabulka. 14). Pro lepSiighlednost
byla vybrana pouze ogani, ktera je mozna vyuzit v kombinace 2déského hospodeni a
agroturistiky v horskych a podhorskych oblastech.

Osa Il — zlepSovani zivotniho preesdi a krajiny
Opateni: Skupina op&tni zangtena na udrzitelné vyuzZivani zédilské pidy

Podopateni: Platby zairodni znevyhod&ni poskytované v horskych oblastech a platby
poskytované v jinych znevyhodmych oblastech (LFA)

Podporuji hospodani v ,Mére priznivé oblasti“, jsou vyplaceny na travni porostygiz
piinasi motivaci k chovu skotu a dalSich hosggekigch zvfat. Cile jsou fispét k zengdélskému
vyuzivani midy ve znevyhodénych oblastech, trvale udrzitelné vyuziti zeliské pidy a

zlepSeni Zivotniho pragtdi a krajiny.

Podporu zisk& osoba hosptidana minimalg 1 ha zermdélské pdy s kulturou travni
porost, kterd se zavaze, Ze bude provozovatd#skou c¢innost nejméé po dobu 5 let. Zjsob

stanoveni podpory vizifjoha (tabulka:. 13)

36



Poskytnuti podpory z titulu ekologické zemslstvi

Hlavnim hlediskem pro stanoveni platby je nizSiog/plodin a uzitkovosti hospoigkych
zvitat ekologického hospotkivi v porovnani s konvénimi metodami hospodeni. Je p&itano
se zvySenymi naklady na pracovni silu a organigaie. Nahrada ze ekonomické ztraty vzniklé
ekologickym hospodanim je pepciitavana na hatgly (ta je dale rozilena podle
obhospod#ovani).

Podpora v integrované produkci

Vylucuje kombinace postupntegrovaného a konvéniho hospodani a jako u
ekologického se vzniklé ztratygpasitavaji na ha fpdy. Letos je specializovan na integrovanou

produkci vinné révy a zeleniny.
Podpora na oS&tvani travnich porost

Dle piirodnich podminek se farifi&ybiraji z moznosti volit cilené managementy na
jednotlivé mdni bloky. Je mozné volit mezi tituly:Louky, meZafia vihkomilé louky, horské a
suchomilné louky, trvale podré@né a raselinné louky, gidokality, pastviny, druho¥ bohaté
pastviny, suché stepni travniky igesovis¢. Cilem je podpibt adrzbu krajiny pastevnim chovem
a podporou biologické&iznorodosti na cennych stanovistich. Zadatel jesapili k dijeti dotace
pokud, intenzita chovu dosahuje nejriaé2 DJ/ha travniho porostu, nejvySe 1,5 DJ/ha

zenmedelske mdy.
OSA 11l — Kvalita zivota ve venkovskych oblastecHigerzifikace hospodatvi venkova

Diverzifikacecinnosti nezerdélské povahy
Podpora je zagtena na diverzifikaatinnosti zemidélskych subjeki smerem k nezergdélskym
¢innostem a na vystavbu decentralizovanydifizeai pro zpracovani a vyuZziti obnovitelnych
zdroja energie s cilem energetické gstatnosti venkova. Cilem tedy j@éanorodost
zenmedelskych aktivit ve srru nezemidélské produkce, rozvoj nezetelské produkce a
podpora zarstnanosti, iznorodost venkovské ekonomiky a zlepSeni kvalipta ve

venkovskych oblastech a diverzifikace ekonomickaktivit. Frijemce je fyzicky nebo pravnicka
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osoba, kterd vykonava zeédglskoucinnost. Jedna se o nenavratnou dotaci, které jeptoalg

pridélovana podle jednotlivych kréj
Podpora cestovniho ruchu

Podpora je si&fovana na diverzifikaci venkovské ekonomiky rozvojesstovniho ruchu
s vyuZitim girodniho a kulturniho@lictvi oblasti. Snazi se vyuZivat vugtajiciho trendu
venkovskeé turistiky a agroturistiky a propagovastmii speciality demesla. Podprogram
navazuje na program SAPARD a agati operaniho programu Rozvoj venkova a multifuimik
zemedelstvi. Jedna se orfmou nenavratnou dotaci, maximalni vySe je 90% jmmni celkove
zpasobilé naklady na projekt jsou 50 000. K¥ispivek EU je 75% viejnych zdroj a gispivek
CR ¢&ini 25% véejnych zdroj.

Vzdélani a informace

Cilem je posileni potencialu jako zakladni podmipky mistni ekonomiku a zaj&iti
mistnich sluzeb, dale zlepSeni kvality Zivota vekeeskych oblastech a diverzifikace
ekonomickych aktivit. Tyto dotace jsotiravené pro obce, sdruZeni obci, neziskové orgaaiz
S pravni subjektivitou. UZivatelé jsou fyzické aymické osoby se zajmem o zahdjeni nebo
rozsteni podnikani na venkévMaximalni vySe podporgini 100% celkovych zjsobilych
naklad.

4.5.3. Narodni dot&ni programy ministerstva pro mistni rozvoj pro rok 2007
4.5.3.1. Regionélni oper&i program

Regionalni opekai programy maji pomoci naplnit priority Narodnitozvojového planu
(vydaného Ministerstvem pro mistni rozvoj) v zaestl na odliSnych podminkach vyuzitelnych
pro rozvoj jednotlivych regiohNUTS Il (statistické jednotky twené jednim nebockolika
kraji. Navazuji na SROP a pro programové obdobirZ8@L 3 se Ppravuje 7 regionalnich OP-
pro kazdy region soudrzno$tR. Obsahové zatteni ROP je odvozovano od tématického
zangreni ostatnich opetaich program, které souviseji s rozvojem Uzemi a na konkrétnich
podminkach daného Gzemi. Globalni cil

ROP mysli i na cestovni ruch a venkovské oblastkqZz jednim z jeho specifickych gije:
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ZvySeni podilu cestovniho ruchu na hosgekié prosperi regionu a na vytvé&ni pracovnich
prilezitosti Druhy pak jemodernizace a zlepSeni podminek pro obyvatele’steah a na
venko¥ (souvisi s rozvojem hmotného priesti, lidskych zdraj, kultury a volnatasovych
aktivit, prispivajicich ke zvySeni atraktivityadhto izemi pro hospottky rozvoj. Specifické cile
maji pfimou navaznost na podminky kazdého regionu soustizijeho rozvojové strategie a
priority. Ridicim organem Regionéalniho op&ného programu je Regionalni radégtusného

regionu soudrZnosti.
Regiony soudrznosti jsou:

. StredniCechy = kraj SedniCechy(celkovéa alokace na program:
559,1mil.€)

. Jihoz4pad = Jikesky a Plzisky kraj (celkova alokace na program:
619,7 mil. €)

. Severozapad = Karlovarsky a Ustecky kraj (celkde#axe na
program: 745,9 mil €

. Severovychod = Liberecky, Kralovéhradecky a Parckibkraj
(celkova alokace na program: 656,5 mil. €)

. Moravskoslezsko = Moravskoslezsky kraj (celkov&ate na
program: 716,1 mil. €

. Stredni Morava = Olomoucky a Zlinsky (celkovéa alokaee
program: 657,4 mil. €

Rozvojové dokumentyipdstavuji hlavni semy regionalni politiky proizné oblasti
narodniho hospodstvi na drovni statu (NUTS 1), na arovni regionw@@nosti (NUTS Il) a na
arovni kraje (NUTS Il1), na arovni mikroregion a klomenty pro vyuZiti strukturalnich foad
Pomahaji zhodnotit konkrétni situaci, navrhnodttaropateni s navaznosti na moznost podpory
ze statnich i Evropskych fofid

Z davodu umistni vzorove farmy, byl analyzovartiplusny Regionalni opefai program.
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Regionalni opera&ni program NUTS Il Jihozapad

V regionu soudrznosti Jihozapad @eoym Jihdeskym a Plzgskym krajem) bude
realizovan ROP NUTS Il Jihozapad. Z tohoftwadu byl v regionu izen novy subjekt, jakozto
fidici organ — Regionalni rada regionu soudrzndstizdpad, ktery je zodpégny za pipravu a
realizaci programu. ROP NUTS Il JZ bude financok&mopskym fondem pro regionalni rozvoj
(ERFD) a celkova alokace na program je 619,7 mit. EL3,30% z celkové alokace pro vSechny
ROPy). Tématicky je rozden na prioritni osy a oblasti podpory programuo €&estovni ruch je

vyznamna:

. Prioritni osa 3 — Rozvoj cestovniho ruchu, jejirfigra je zlepSeni vyuZiti
primarniho potenciéalu izemi a posileni ekonomickélrmamu cestovniho ruchu ve
venkovském i réstském prostoru. Specifické cile jsou: Prodloudih@rnou délku pobytu

navstvnika a zvysit podil zahratiich navatvnika. Tématicky se priorita zabyva nasledujicimi

oblastmi.
> Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu
> Revitalizace pamatek a vyuziti kulturnihédéttvi v rozvoji CR
> Rozvoj sluzeb CR, marketingu a prodiukiR

Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu bude podpataktivity jako:

. vystavba a rekonstrukce turistickych cesS{stezky, cyklostezky, hipostezky,

vodni cesty, fistavy) etré doprovodné infrastruktury.

. Vystavba a rekonstrukce zakladni i ddqavé turistické infrastrukturydetrg

sportovig-rekre&ni a kulturni vybavenosti

. Rekonstrukce, modernizace a rozvoj ubytovacich ¢iapailem doplnit zejména

ubytovaci z&zeni, ktera dle gzkumi trhu prokazatekchybi

,,,,,
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Revitalizace pamatek a vyuziti kulturnih&dttvi v rozvoji cestovniho ruchu bude

podporovat aktivity:

. Oprava a rekonstrukce pamateietre aktivit pro nové vyuziti v oblasti

cestovniho ruchu a kultury
. Revitalizace pamatkové chrémych uzemi

Oblast podpory Rozvoj sluzeb cestovniho ruchu, etargu a produki cestovniho ruchu

podporuje aktivity:

. Sluzby na podporu rozvoje cestovniho ruchu a kyltur
. Priprava a realizace cilenych marketingovych kamparddregionalnim dopadem
. Zavadni ICT v oblastitizeni a propagace cestovniho ruchu

Prijemci podpor jsou kraje, obce, organizace a obchsplol€nosti zizované a zakladané
obcemi a kraji, dobrovolné svazky obcigahska sdruzeni, obetprosgsné spolénosti,
cirkevni a pravnické osoby, podnikajici fyzickéraymické osoby (vymezené obchodnim
zakonikem), nepodnikajici fyzické a pravnické osalprofesni organizace (hosptské a

agrarni komora).

Dotace, v pipact mimo ramec viejné podpory do vySe 85% uznatelnych nakjad
v piipact poskytované dotace ve foénaerejné podpory v max. vysi 36% uznatelnych naklad
do 31. 12. 2010 a ve vySi 30% znatelnych ndkled 1.1. 2011 s moznym zvySenim maximalni
vySe dle zani prislusné legislativy. ypr

podpory se vztahuje na individuélni projekty a eghkojekty.

Zdroj: Fondy Evropské unie — Regionalni ogeigorogram Jihozapad
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4.5.4. Podmrny a garanéni rolnicky a lesnicky fond, a.s.

Pokud je poskytovatel zemlsky podnikatel, fyzicka nebo pravnickd osoba pryici
¢innost v oblasti zpracovani produkce ze gé¥ské vyroby nebo odbytova organizace vyribbc

zenmedelskych komodit nize vyuzit i podprnych programi PGRLF, a.s.
Program vyrovnani arokového zatizeni

Cilem programu je vyrovnat rozdil Grokového zatizerri poskytovanych do
zenmedglstvi ve srovnani s ostatnimi advimi ekonomiky. Program je &en na podporu
podnikatelskych za#mi, bezprostedrs souvisejicich se zefdélskoucinnosti. Podpory jsou
poskytovany na garanci & (0-50%), dotace na Uhradasti aroki z Gwru. Dotace je
stanovena jako rozdil fomérného Urokoveého zatizeni &ni poskytovanych do zesdélstvi a
Gvéra do ostatnich sektbmarodniho hospodtvi podle S¢eniCNB, vyhlasovanych zpravidla

na jeden rok.

Investi¢ni programy
Program Zerédélec

Cilem Programu je zejména vytitgpiedpoklady pro rozvoj ze¥délskych subjeki a
usnadnit investni obnovu lesai@dmétem programu je garance bankovnickniy0-60%) a

dotace na Uhradtasti Uroki z Uvera.

Program Zpracovatel

Cilem Programu je podpibrozvoj konkurenceschopnych zpracovatelskych iozgeci.
Tento Program se nevztahuje na nakupy v ramci {za@e. Pednttem programu je garance

bankovnich G¥ri (0 nebo 30%)a dotace na Uhradsti Uroki z Owera.
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Program Rda

Cilem Programu je podpib nakup nestatni zetdélské pdy, wetne trvalych porost
(sadi, vinic, chmelnic — déale jen tly"), za &elem hospodani (provozovani ze#délské

vyroby) na této pdé. Dotace jsou poskytovany na Uhra@sti iroki z hypoténiho Gwru.

Program Mladi

Cilem Programu je usnadnit zahdjeni a rozvoj&iiaké vyroby na bazi rodinnych
subjekti pro mladé podnikatele a mladé rodiny do 40 ledg@oa se poskytuje na financovani
investinich program za podminky zahaje«i rozvoje zenddélské vyrovy v ramci rodinného
subjektu (nap: farem). Zadatel se musiastnit rekterého z investnich program a déle vzit na

sebe zavazek k hospddai (provozovani ze#délské cinnosti) po dobu nejménlo let.
Podpora Pojighi

SniZzeni rizik zergdélského hospodani umozni program uhradgsti naklad na
zemedelské pojistni. Podpora se vztahuje na Uhradu ndkisubjenych s pojishim plodin (u
specialnich plodin se pohybuje ve vySi 50% prokgehruhrazenych naklacha pojiséni
specialnich plodin a 35% u ostatnich plodin) amadu naklad spojenych s pojighim
hospodéskych zvtat (20 % prokazanych uhrazenych naklad pojiséni hospodegskych zviat).
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4.6. Penzion Na Zamosti

Penzion Na Zzamosti se nachazi v malécgsté obci Malenice. Ta leZi na rozhrani okres
Strakonice a Prachatice, v malebném Uty Volynky. Majitel m& k dispozici raho rozloze

cca 50 ha, ktery lezi na blizkém kopci.

K dispozici jsou dvou it a gtiluzkoveé pokoje (necertifikovane), vybavené kuikgu,
WC, sprchou a televizi. Na samotnémciga mozné vyuZzit tevénou chatu pro 10 lidi (zatim
neni v provozu), koral, staje pro 15 koni, ¥ pro ko, pida, kuchyika. Na rag zatim neni
zaveden proud. Malenice iigs svou poklidnou polohu jsou deldostupné jak po silnici, tak
zde najdeme vlakovou i autobusovou zastavku. Zalwaturisté mohou vyuZivat zhruba dva
kilometry vzdaleny silrini koridor vedouci ze Strakonic na hrariiprechod Strdzny. Mezi
turisticky zajimavé akce patMasopust, Neckyada, keké rodeo (pi@dané na vyse
jmenovaném ran) a dalSi kulturni akce. Obec je protkargkalika zn&enymi cyklostezkami a
turistickymi trasami. Za turisticky atraktivni téiizeme povazovat pilu poh&mou vodni
elektrarnou, historicky hamr s bucharem, nalézi8skych granat pozistatky keltského

osidleni a dalSi pamétky. Koupani je mozné ve #my¢i v nedalekém koupalisti ve Volyni.

Majitel vyuziva kazdoréné dotace v ramci Op#ni: Skupina op#&tni zangiena na
udrzitelné vyuzivani zeédglské pidy a dale fispsvek na dobyti jednotku (vlastni 12 koni,

pastevni odchov). Dale vyuziva dotace ngagdéni westernovych zavind

Navrhovana strategie budouciho podnikani:
V prvérad, bych doporgila vyuziti moznosti certifikace ubytovani, jenzmive k lepsi
propagaci v ramciijislusné organizace. Zrenovovat chatku ugnisti na rati, zkvalitnit
hpostazky ve spolupraci s dalSimi podnikatelififgou schopni podilet se na poskytovani sluzeb
souvisejicich s jizdou na koniipadre zlepsit kvalitu koralu na ra&hn ktery je mozny vyuZivat
pii jezdni na sventi pajceném koni. DalSi zvySentipmu by bylo mozné nagklad zavedenim

zenmedelské produkce v malém ifgvazt jen pro své imé zakazniky).

Zavedenim malé bioplynarny, kterd by mohla prodak@&lektinu pro vySe jmenovanou

chatku, by se zvySila jeditigost jmenovaného penzionu.
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Moznosticerpani dotaci.

Rekonstrukce chatky — ROP — Prioritni osa 3 — Rpmfrastruktury cestovniho ruchu — je
mozneé vyuzit aktivit zabyvajicich se rekonstrukeddernizaci a rozvojem ubytovacich kapacit

s cilem doplnit zejména o ubytovactizani, ktera podle pzkumu prokazatethchybi.

Vytvoieni hypostezek a zrenovovani koralu - ROP — Pnioosa 3 — Rozvoj infrastruktury
cestovniho ruchu — je mozné vyuzit aktivit zabysigh se vystavbou a rekonstrukci turistickych
cest ¥etne doprovodné infrastruktury a vystavbou a rekonstrziékladni i dopikové turistické

infrastruktury ¥etn® sportovig-rekre@&nich a kulturni vybavenosti.

Zemedélska produkce — Program rozvoje venkova pro rok72B013 v ramci Osy Il —
Opateni: Skupina op&tni zandrena na udrzitelné vyuzivani zédilské pidy poskytuje

podporu v integrované produkci

VyuZziti obnovitelnych zdrdj energie - Program rozvoje venkova pro rok 20073201
v ramci Osy Ill — Kvalita Zivota ve venkovskych abtech a diverzifikace hospddévi venkova
podporuje diverzifikactinnosti nezerdélské povahy. Tato podpora je z&®nyma
diverzifikaci cinnosti nezeridélskych subjeki smerem k nezerédélskym ¢innostem a na
vystavbu decentralizovanychizeeni pro zpracovani a vyuZziti obnovitelnych zdrepergie

s cilem energetické sé&ftacnosti venkova.
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5. ZAVER

V této bakal&ské praci jsem se pokusila analyzovat poptavkugpotaristice jako
produktu cestovniho ruchu, zobrazit moznosti &aitiského hospodani a vybrat vhodnou
oblast, ktera by vyhovovala spojeni podnikani v seifistvi a agroturistice. \Ceské republice se
za&ina zviditehovat funkce venkovske turistiky, protoZe sebéingsi moznosti zvySeni platebni
bilance jednotlivych regiah vytv&i pracovni mista i v dopkovych sluzbach, tudiz snizuje

nezangstnanost a zvySuje prestiznost a konkurenceschofwkadit.

Agroturistiku je mozné vyuZivat i jako nastroj praSlecifovani a udrZovani krajiny. Toho
si je wdoma i statni sprava, ktera za pomoci Evropskeé podporuje spravny chod

podnikatelsk&innosti finargnimi prispsvky.

Cilem bakal&ské prace bylo jednak analyzovat poptavku po agstite v horskych a
podhorskych oblastech, v§tbvhodné oblasti za#tieni vyhovujici poptavcecastnikim
cestovniho ruchu a zaravedané oblasti z hlediska zeéd¢lského hospodeni. A nakonec
vyhledani moznosti financovani s pomoci dotaciezigfizovanych fondl.

Z dotaznikového Signi je patrné, Ze podnikatel séze zandiit na mladé lidi s &mi. Tito
vyhledavaji dovolenou €eské republice, ubytovavaji se na jednom srdstyjizdsji na vylety
do blizkého okoli. Dalsim moznym segmentem zakdzjsibdu lidé stedniho a starSihasku,
kteti radi relaxuji na jednom mistObs tyto skupiny z pravidla vyhledavaji poklidné migtte
mohou relaxovat, mitifslusné pohodli zaipatelné ceny. Zaujimaji sice malé procento
z celkového mnozZstvi turistale agroturistika se zaituje na ubytovani s mensi kapacitou, takze
to nikterak nevadi.

Z hlediska z4jmu o aktivitu na dovolené dosahlatgistika pouze 5% z celkoveéhodiy
aktivit, avSak niZze se podilet na poskytovani doprovodnych sluZatoaktivrejSich aktivit.
Mezi nejlakav¥jSi pati poznavaci turistika,§si turistika a cykloturistika. V této oblasti sguiee
projevi ochota spoluprace se zainteresovanymi ktybfermou tzv.: ,doporgeni“ a po dohod

pak mohou spolufinancovat propagaci celkovéha:kalsluzeb.
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Jako nejvhodgjsi oblast zergdeIského hospodeni, ktera by se mohla stét ,turistickou
atrakci“ se mi jevi fmy prodej zeradélskych vyrobki a potravin zakaznikoviifpadre jejich
vyrobou a gstovanim plodin. Pravtoto mize byt nej¥étSim lakadlem zejména pokud se jedna a
ekologicky hospodéci farmu. Nabidka ze byt doplgna i o ukazkyemesiného dila spojenou
S moznosti vyzkousSet si praci o0sébA samozejnx je vyhodné poskytovat nabidku komunikace
s hospod&kymi zviraty nag.: dojeni krav, sthani ovci, pé&e o kor¢, hypoturistiku nebo
projizd’ky kotarem.Cim vice se nav&nik priblizuje k ,nebezp&né* ginnosti, tim vice stoupa

nutnost #izeni pojiséni pri razu.

Zemedélec se musi chovat tak, aby svymtp@nim neriil okolni krajinu, naopak se musi
snazit ji zlepSovat, protoZe je to jeden z hlavrattiori venkovske turistiky. DalSim faktorem
jsou lidé. Vsticny, mily a odborny fistup dovedou zakaznika ke spokojenosti a to pakizae

se vréti, pipadré doporui farmu svym znamym, coZ je jedna z nejlepSichrforeklamy.

Propagace je dalSim faktorem, kterym je mozZndaigalpit na okoli. Dlezité je sntovat
reklamu spravnym sénem. Nejjednodussim #pobem je spolupracovat s odbornymi
organizacemi. Zalensky gispevek nabidnou jak poradenskeé sluzby, tak Sirokoludké@znosti
propagace. Sam podnikatel pak#a rozsiit spektrum o upominkové&ednety, nasénné tabule,
¢i zorganizovanim spotenskych akci nap jiz vySe jmenovaného rodea. Vyznamna je moznost
certifikace ubytovacich sluzeb, kter& turistokingsi jistou zaruku inzerovaného standardu.
Pokud ubytovaci kapacity negpji poZadované vlastnosti, je mozné pozadat omRyi ktera je
po odborném fezkoumani fijata nebo zamitnuta. ProtoZe roste zajem o rozsokova,
projevuje se snaha podpory z&téského hospodeni a zkvalitovani Zivota ve venkovskych
oblastech. Ministerstvo zemIstvi a Ministerstvo pro mistni rozvoj, ve spolugré Evropskou

unii, nabizi Sirokou $alu moZnogérpani finadnich podpor pro regiony, které pak maji
v kompetenci perozdtlovani financi a také pro samotné podnikatele.

Tyto dotani tituly by mely motivovat subjekty k witému ristu, vyuzivani dostupnych
prostedki a rozStovani nabidky, ktera byrakala vice zdkazntka tudiz pinesla étsi
mnozstvi pedz. BohuZzel, kuli omezené informovanosti a vddnosti, ne vzdy jsou penize
vyuzity. Pravédpodobr prevedenim Spot@mého regionalniho opefiaiho programu na
Regionalni opekai program Regionalni opéira program dojde k ditému zlepSeni, hlawn

proto Ze s fevedenim doSlo kizeni Vyboii Regionalni rady (v kazdém jednotlivém regionu),
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které maji na starostiipravu a realizaci programu. | tak bych dopd@leuziizeni organizace,
ktera by podnikatém v tomto oboru poskytovala vice informaci o0 mozeoscerpani

pereznich prostedki, piipadré sama pipravovala konkrétni projekty.
Conclusion

The aim of this essay is to analyze the demanddor tourism in mountainous and sub
mountainous regions, the selection of activitied thould satisfy the demand of agro tourists, an
analysis of the agricultural sector of the givegioa, and the search for funding available
through subsidies and specialized funds.

The questionnaire based research suggests thatrapreneur should concentrate on young
people with children and middle aged and older feop

Agro tourism constitutes just 5 percent of soudtdreholiday activities but it can serve as a
complementary service for more popular activitidse most asked for are sightseeing, hiking
and biking.

The best agricultural activity to become a “touatitaction” seems to be to produce and directly
sell agricultural products to the customer. Thigldde supplemented by exhibiting handicrafts
and the care for livestock.

The farmer must take care of the surrounding laals@nd try to improve it as it is one of the
main attractions for agro tourism. Another onegeple. A nice, kind attitude and qualified
staff are the guaranty for satisfied customers vetorn or recommend the farm to more people
which is one of the best forms of publicity.

The most important thing in publicity is the cortréacus. The most recommendable is to
cooperate with specialized organizations.

Since there is a growing interest in developingdbentryside the efforts to support agricultural
farming and to improve life in rural areas makentkelves felt. The Ministry of Agriculture and
the Ministry of Regional Development together wile European Union offer a wide range of
subsidies for regions that in turn pay them ounhtividual entrepreneurs.
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Tabulka €.2 - Vék respondent

relativni

vék absolutni €etnost | €etnost
do 25 let 4679 17,8
26 - 34 let 7079 26,9
35 - 49 let 8257 31,4
50 - 59 let 4047 154
60 let a vice 2214 8,4
nezjisténo 23 0,1
celkem 26299 100%
Tabulka €. 3 - Navstévy region U

; Zahrani éni

Cesi navst évnici
jsem zde poprvé 27% 55%
byl(a) jsem zde 1 aZ 3 krat 29% 27%
byl(a) jsem zde uz vicekrat 44% 18%

Graf ¢. 1 - Negastji uvadéné nejlakawjsi aktivity v regionu (celkem)
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Tabulka €. 4 - Uvahy o opakované navst &vé regionu

ano - v brzké ano - ale

dobé (do 1/2 nékdy

roku) pozd &ji spiSe ne
celkem 34,30% 39,40% 5,30%
Praha 22,80% 27,20% 15,40%
okoli Prahy 31,70% 28,90% 7,80%
Jizni Cechy 24,50% 45,20% 6,20%
Sumava 38,60% 36,00% 5,40%
Plzerisko 37,50% 29,80% 6,40%
ZapadocCeské lazné 26,30% 40,40% 6,00%
Severozapadni Cechy 34,80% 46,30% 4,60%
Cesky Sever 39,80% 43,50% 5,70%
Cesky r4j 36,60% 40,00% 2,80%
Vychodni Cechy 31,10% 36,80% 4,80%
Vysocina 26,90% 42,80% 8,90%
Jizni Morava 28,50% 51,80% 3,80%
Stfedni Morava 30,40% 3,90%
Severni Morava a Slezsko 31,50% 3,30%
KrkonoSe 44,20% 3,30%
Tabulka €. 5 - Ubytovani b éhem pobytu

; zahrani éni

druh ubytovani celkem Cesi navst évnici
bez ubytovani | 3060%| 4370%[  21,90%
u pfibuznych, zndmych, na vlastni chaté 13,60% 14,60% 9,00%
vV penzionu 12,70% 11,70% 16,70%
V hotefu *x wik sekkax 8,30% 5,10%
jiné hromadné ubytovaci zafizeni 5,60% 5,90% 4,30%
hotel*, **, garni, motel 5,00% 3,80% 10,10%
pronajaty pokoj, apartman, chata 4,70% 4,50% 5,60%
v kempu 10,50% 10,50% 10,30%
celkem 100% 100% 100%
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Tabulka €. 6 - S kym respondenti p Fijeli

3 Zahrani éni
Cesi navst évnici
s partnerkou, partnerem, prateli 57% 67%
sam, sama 17% 14%
se starSim détmi (Skolniho véku) 13% 11%
s malymi détmi (pfedSkolniho véku) 13% 8%
Graf & 2 — S kym respondenti pijeli - Cesi
S kym respondentip fFijeli - Cesi
13% @ s partnerkou, partnerem,
prateli
B sam, sama
0O se starSim détmi
57% | (Skolniho v&ku)
0O s malymi détmi
(prfedSkolniho véku)
Tabulka €.7 - Pfevazujici d Givod navst évy
: zahrani éni
davod: celkem Cesi navst évnici
turistika a sport 16,20% 17,50% 10,40%
poznani 33,10% 28,90% 50,70%
prace 6,00% 6,20% 5,10%
pribuzni a znami 8,30% 8,70% 6,70%
relaxace 19,30% 20,60% 13,50%
zabava 6,70% 7,40% 3,50%
nakupy 3,30% 3,40% 2,90%
zdravi 4,30% 4,10% 4,90%
tranzit 2,80% 3,00% 2,10%
celkem 100% 100% 100%
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Tabulka €.8 - Nejlakav éjSi aktivity v regionu

3 zahrani éni

aktivita Cesi navst évnici

Poznavaci turistika 45% 64%

PéSi turistika 46% 37%

LyZovani, zimni sporty 5% 3%

Cykloturistika 26% 13%

Koupani, vodni sporty 22% 15%

Zabava 19% 24%

Kultura 15% 18%

Wellness 9% 9%

Cirkevni turistika 5% 14%

Venkovska turistika 5% 9%

jiny aktitvni sport 5% 1%
Tabulka €. 9 - Nej€astéji uvad éné nejlakav &jSi aktivity v regionu

poznavaci pési koupéni,
turistika turistika  gykloturistika | vodni sporty | zabava kultura

celkem 48,20% 44,10% 23,60% 20,80% 20,10% 15,40%
turisticky region
Praha 48,20% |  10,60% 3,40% 1,40% | 42,400 | 47,80% |
okoli Prahy 28,80% 17,10% 17,10% 233% 18,60%
Jizni Cechy 56,30% 31,80% 26,80% 23,30% | 19,50% 15,50%
Sumava 46,40% 42,80% 28,00% 27,10% | 16,70% 15,10%
Plzensko 43,60% 40,90% 17,60% 12,20% 24,90% 19,10%
Zapadoceské lazné 49,10% 38,80% 18,50% 10,10% 28,90% 22,50%
Severozapadni Cechy 59,40% 22,10% 23,00% 12,70% 13,00%
Cesky Sever 37,30% 9,90% 6,20%
Cesky raj 50,10% 176% 18,70% 23,00% 11,60%
Vychodni Cechy 48,90% 44,80% 23,50% 20,80% | 17,10% 17,30%
Vysocina 48,80% 35,70% 19,70% 25,80% | 36,70% 14,20%
Jizni Morava 56,70% 37,40% 15,10% 15,40% 14,80%
Stfedni Morava 52,20% 31,40% 16,70% 10,90% 19,50% 23,10%
Severni Morava a Slezsko 33,70% 46,60% 23,00% 26,50% 20,20% 11,20%
Krkonose 22,90% [ 82,00% | 34,20% 12,70%| 19,30%|  3,20%
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Graf ¢. 3 -Nejéastéji uvad éné nejlakav &jsi aktivity v regionu (celkem)
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Graf €. 4 - Typologie navst évnik i podle v éku a osoby, s kterou p Fijeli
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Tabulka €.10 - Hodnoceni sluzeb v regionu

celkem Cesi zahrani €ni n4vst évnici
velmi/spisSe | velmi/spise velmi/spise
dobry dobry velmi/spiSe dobry Spatny
ubytovaci sluzby 48,00% 44,00% 66,00% 6,00%
Uroven vefejného stravovani 75,00% 73,00% 81,00% 8,00%
sluzby pro motoristy 47,00% 48,00% 45,00% 19,00%
sluzby pro cykloturisty 41,00% 45,00% 26,00% 8,00%
sluZby pro lyZare 18,00% 20,00% 12,00% 5,00%
Uroven personalu ve sluzbach
CR 65,00% 64,00% 67,00% 12,00%
péce o Cistotu a poradek 74,00% 75,00% 74,00% 21,00%
cenova Uroven sluzeb 75,00% 73,00% 84,00% 9,00%
Tabulka €.11 - Hodnoceni pé €e o rozvoj cestovniho ruchu
; zahrani éni
vSichni Cesi hosté
velmi/spiSe | velmi/spiSe | velmi/spiSe velmi/spise
dobry dobry dobry Spatny
poskytovéani informaci o regionu 74,00% 74,00% 74,00% 13,00%
mistni orientani znageni 78,00% 79,00% 74,00% 19,00%
péce o pamétky a turistické
atraktivity 76,00% 76,00% 76,00% 13,00%
péce o Zivotni prostredi 67,00% 68,00% 63,00% 16,00%
péce o bezpecnost navstévniki 57,00% 57,00% 57,00% 13,00%
nabidka programu pro volny ¢as 51,00% 51,00% 54,00% 15,00%
drobny prodej 72,00% 71,00% 75,00% 14,00%
pratelskost mistnich lidi 80,00% 81,00% 79,00% 9,00%
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Tabulka €. 12 - Nej¢éastéji zmi nované faktory, které v regionu

schazi

Chyb éjici faktory relativni  €etnosti

Nic neschazi 11,10%
Nedostatecné spolec¢enské

vyuziti 2,90%
Chybi vice informaci o

regionu, Spatné znaceni 2,80%
Bazény, koupalisté... 2,60%
Nevyhovuijici stav

komunikaci, Spatné silnice 1,90%
Chybi ndkupni moZnosti,

méalo obchodi 1,80%
Drahé sluzby, ubytovani,

parkovani, jidlo 1,70%
Chybi aktivity, atrakce, akce

pro déti 1,50%
Dostupnost autobusem,

malo spojl k zajimavostem

v okoli 1,40%

Tabulka €. 13 - Zpuasob stanoveni podpory

Sazby vyrovnavaciho pfispévku pro jednotlivé typy LFA

diferencia¢ni

oblasti specifickymi

procento horské oblasti | ostatni oblasti | omezenimi
105% | 4680 Ké&/ha (tj. | 3490 Ké/ha (tj. |-
157,13 117,18
EUR/ha) EUR/ha)
100% | - - 3420 K¢é/ha (ij.
114,83 EUR/ha)
90% | 4014 K¢&/ha (tj. |- -
134,77
EUR/ha)
85% | - 2820 Ké/ha (tj. | 2736 Ké/ha (t).

94,68 EUR/ha)

91,86 EUR/ha)

kurz 29,784 CZK/EUR
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Tabulka €. 14 - Prehled os, priorit a opat Feni

Cislo opatfeni podle | |

Skupina Nazev skupiny opatfeni /

Osa | opatfeni | Opatfeni | Podopatfeni | podopatfeni

OSA | - ZlepSeni konkurenceschopnosti zem  édélstvi a lesnictvi

|1 Opatieni zeméfena na restruktualizaci a rozvoj
fyzického kapitalu a podporu inovaci

. 1. |1 Modernizace zemédélskych podnikd

. 1. |2. Investice do lesl

L |1 |3 Pfidani hodnoty zemédélskym a potravinarskym
produktd

L |1 |3 Pfidani hodnoty zemédélskym a potravinarskym
produktd

L |1 |3 Spoluprace pfi vyvoji novych produktl, postupl a
technologii v potravinarstvi

. 1. |4 Pozemkové Upravy

|2, |1 Opatreni ptechodna pro Ceskou republiku a ostatni
nové Clenské staty EU

. 2. |1. Seskupeni producentl

. |3 Opatteni zaméfena na podporu védomosti a
zdokonalovani lidského potencialu

. 3. |1 DalSi odborné vzdélavani a informacéni €innosti

. 3. |2 Zahajeni ¢innosti mladych zemédélcl

. 3. |8. Pred¢asné ukonéeni zemédélské &innosti

. 3. |4. VyuZzivani poradenskych sluzeb

OSA Il. - ZlepSovani zZivotniho prost Fedi a krajiny

I |1 Opatieni zamérena na udrzitelné vyuzivani
zemédélské pudy

1. 1. Platby za pfirodni znevyhodnéni poskytované v
horskych oblastech a pplatby poskytované v jinych
znevyhodnénych oblastech

i 1. |2 Platby v rdmci Natury 2000 a Ramcové smérnice pro
vodni politiku 200/60/ES (WFD)
Platby v rdmci Natury 2000 na zemédélské

n (1. |2. padé

I 1. |2. Ramcové smérnice pro vodni politiku ES

. 11. |3. Agroenviromentalni opatfeni

11 |3 Agroenviromentalni opatfeni - Postupy Setrné k
Zivotnimu prostfedi (v€. Ekologického zemédélstvi a
integrované produkce)

i 1. |3 Agroenviromentalni opatfeni - OSetfovani travnich
porostu

. 11. |3. Agroenviromentalni opatfeni - PéCe o krajinu
Neproduktivni investice - Zména struktury

. [1. |4. Kkrajiny

. |2.
Opatieni zaméfena na udrzitelné vyuzivani lesni pady

. 2. |1. Zalesnovani zemédélské pludy

. 2. |1. Prvni zalesnéni zemédélské pady
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Il. 12. |1.12. | ZaloZeni porostd rychle rostoucich dfevin pro
energetické vyuziti

. 12. |2. Platby v rAmci Natury 2000 v lesich

. [2. 12.]1. |Zachovani hospodafského souboru lesniho porostu z
predchoziho produkéniho cyklu

I. 12. |3. Lesnicko-enviromentalni platby

II. 12. |3.]1. |ZlepSovéani druhové skladby lesnich porostd

I 2. |4 Obnova lesniho potencialnu po kalamitach a podpora
spole¢enskych funkci lesu

Il. {2. 14.]1. | Obnova lesniho potencialnu po kalamitach a zavadéni
preventivnich opatfeni

. [2. |4.|2. Neproduktivni investice v lesich

OSA |l - Kvalita Zivota ve venkovskych oblastech a  diverzifikace hospoda Fského venkova

. | 1. Opatieni k diverzifikaci hospodéfského venkova

. |1. 1. Diverzifikace €innosti nezemédélské povahy

in. 1. |2. Podpora z&kladani podniku a jejich rozvoje

. [1. |3. Podpora cestovniho ruchu

. | 2. Opateni ke zlepSeni kvality Zivota ve venkovskych
oblastech
Obnova a rozvoj vesnic, ob&anské vybaveni a

. 2. |1. sluzby

. 2. 2. Ochrana a rozvoj dédictvi venkova

.| 3. Opatfeni tykajici se vzdélavani a informovani
hospodéarfskych subjektl, pusobicich v oblastech, na
néz se vztahuje osa lll

. 3. |1. Vzdélavani a informace

OSA IV - Leader
Implementace mistni rozvojové

V.| 1. strategie

IvV.|1. |1. Konkurenceschopnost
Zivotni prostfedi/obhospodafovani

IvV.|]1. |2 azemi

IV.|1. |3. Kvalita zivota / diverzifikace

V.| 2. Realizace projektt spoluprace

IV.|2. |1. Spolupréce

IV.|3. Provoz mistnich akénich skupin

IV.]3. |1 Provoz, ziskavani dovednosti, animace
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Financni tabulka NSRR - indikativni rocni alokace podle fondu a programu

podil na
operacni program alokaci Fond Celkem 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
na cil
Cil Konvergence Prispévék Spolecenstvi
ERDF a CF
OP Podnikani a inovace 11,75%|ERDF 3041312546] 377345254] 395906 354] 414 548 594] 434 062 564] 453 585440] 473037 352] 492 826 988
OP Vyzkum vyvoj a inovace 8,00%|ERDF 2070680884 256915918] 269553263] 282245851| 295531959 308 824 129] 322067 985] 335541779
OP Zivotni prostfedi 19,00%{ERDF + | 4917867098 610 175305| 640188 999| 670333897| 701888402 733457306] 764 911464| 796 911725
14,28% ERDF| 702482212 86 205 245 90 804 359 95419735 100257 642| 105092757| 109904 133] 114 798 341
85,72% CFl 4215384886| 523970060| 549384640 574914 162| 601630760| 628 364549| 655007 331| 682 113384
OP Doprava 22,25%|ERDF + 5759081203] 714547396] 749695011] 784996 274| 821948260| 858917 108|  895751582| 933 225572
20,06% ERDF| 1155443650| 142317739| 149709997| 157 130374| 164905063| 172677842 180415634| 188 287 001
79,94% CFl 4603637553 572229657 599985014| 627865900| 657 043 197| 686 239 266] 715335948| 744 938571
Integrovany operaéni program 6,00%|ERDF 1553010664 192686939] 202164 946] 211684 389] 221648 970] 231618096 241550 989] 251656 335
Regionalni opera¢ni programy 18,00%|ERDF 4659031986] 578060815] 606494 841] 635053 166] 664 946 907| 694 854 290] 724 652 965] 754 969 002
Stredni Cechy 12,00%|  ERDF| 559 083 839 69 367 298 72779 381 76 206 380 79793 628 83382 515 86 958 356 90 596 281
Jihozapad 13.30%|  ERDF| 619651254 76 882 089 80 663 814 84 462 070 88 437 939 92 415621 96 378.844| . 100 410 877
Severozapad 16,01%|  ERDF| 745911021 92 547 536 97099 824] 101672012] 106458000] 111246 172] 116016 940| 120 870 537
Jihovychod 15,12%|  ERDF| 704 445636 87 402 795 91702 020 96020039] 100539 972] 105061969| 109 567 528| 114 151313
Severovychod 14,09%|  ERDF| 656 457 606 81448 769 85 455 123 89 478 991 93691019 97904969 102103603 106 375132
Moravskoslezsko 1537%|  ERDF| 716 093 217 88 847 947 93218 257 97607 672]  102202340] 106799 104] 111379 161| 116 038 736
Stredni Morava 1411%|  ERDF| 657 389 413 81564 381 85576 422 89 606 002 93 824 009 98 043940| 102248 533| 106 526 126
OP Technicka pomoc 1,00%|ERDF 258 835 110 32 114 490 33694 158 35280 731 36 941 495 38603 016 40258 498 41942722
ESF
OP Zameéstnanost a lidské zdroje ESF 1814952706] 225219348 236285383] 247399924| 259033 964| 270673483 282270903| 294 069 701
Cil Konvergence 7.00% ESF| 1811845772| 224801428| 235859 105] 246 965 120] 258 590 464| 270221 113] 281809 486] 293 599 056
Cil Konkurenceschopnost 0,74% ESF 3106 934 417 920 426 278 434 804 443 500 452370 461417 470 645
OP Vzdélavani 7,00%IESF 1811845 772| 224801428 235859 105] 246 965 120] 258590 464| 270221 113] 281809 486] 293 599 056
Celkem OP cile Konvergence * 25886 617 969| 3 211 866 893 3369 842060 3528 507 946] 3 694 592 985] 3860753 981 4 026 311 224| 4 194 742 880
celkem ERDF 13440797 052| 1665 646400 1748327 918] 1831362 840] 1918294 600] 2 005255570] 2091887 556] 2 180 022 168
Celkem CF 8819022439 1096199 717| 1149369654 1202780062 1258673957| 1314603815 1370343279] 1427051955
Celkem ESF 3626798478| 450020 776 472 144488 494 365044| 517624 428] 540894 596] 564 080 389| 587 668 757
Celkem cil Konvergence 25863 511035 3211448973] 3369415782 3528073 142 3694 149485 3860 301 611] 4025849 807| 4194272235
Cil Konkurenceschopnost Prispévék Spolecenstvi
ERDF
OP Konkurenceschopnost T 70,90%[ERDF 2949344391 39672208  40465652] 41274 965]  42100465]  42942474]  43801324] 44677 351
ESF

OP Adaptabilita [ 29.10%[ESF 121052 076 16 282 952 16 608 611 16 940 783 17 279 598 17 625 190 17 977 694 18 337 248
Celkem OP cile Konkurenceschopnost ™* 415 986 515 55 955 160 57 074 263 58 215 748 59 380 063 60 567 664 61779 018 63 014 599
Celkem ERDF 294 934 439 39672 208 40 465 652 41274 965 42100 465 42 942 474 43801324 44677 351
Celkem ESF 121052 076 16 282 952 16 608 611 16 940 783 17 279 598 17 625 190 17977 694 18 337 248
Gelkem cil Konkurenceschopnost ™ o 415 093 449 56 373 080 57 500 541 58 650 552 59 823 563 61020 034 62 240 435 63 485 244




Regionalni Operaéni Program NUTS Il Stiedni Cechy

(CZK pfi kurzu 29,00 K¢ za 1 Euro, bézné ceny), SOUHRN 2007-2013

Mira vefejného

Cislo L » Narodni vefejné | Celkové verejng  |—SPOlufinancovani
priority/ Nézev priority / opatreni Fond EU 3 .
S zdroje celkem zdroje

opatfeni EU CR
1 Doprava ERDF .mu.ooo\o 8430984 292,12| 1 487 820 758,32 9918 805 050,44 85% 15%
12 Regionalni dopravni infrastruktura ERDF 60,00% 5 058 590 575,27 892 692 454,99 5951 283 030,26 85% 15%
1.2, Udrzitelné formy verejné dopravy ERDF | . 40,00% 3372393716,85 595 128 303,33 3967 522 020,18 85% 15%
2 Cestovni ruch ERDF 18,00% 2918 417 639,58 515 014 877,88 3433 432 517,46 85% 15%
21 Podnikatelska infrastruktura a sluzby :

o cestovniho ruchu ERDF 875 525 291,87 154 504 463,36 1030 029 755,24 85% 15%
29 Verejna infrastruktura a sluzby

B cestovniho ruchu ERDF 1751 050 583,75 309 008 926,73 2 060 059 510,48 85% 15%
23 Propagace a rizeni turistickych

Al destinaci Stredoc¢eského kraje ERDF 291 841 763,96 51501 487,79 343 343 251,75 85% 15%
3 Integrovany rozvoj uzemi ERDF 4312772 734,05 761 077 541,76 5073 850 275,80 85% 15%
3.1, Statutarni mésta ERDF 431 277 273,40 76 107 754,18 507 385 027,58 85% 15%
3.2 Mésta ERDF "2 587 663 640,43 456 646 525,05 3 044 310 165,48 85% 15%
3.3. Venkov ERDF 1293 831 820,21 228 323 262,53 1522 155 082,74 85% 15%
4 Technicka pomoc ERDF 551 256 665,25 97 280 588,04 648 537 253,30 85% 15%
41 Rizeni, kontrola, monitorovani a

- hodnoceni programu ERDF 303 191 165,89 53 504 323,42 356 695 489,31 85% 15%
4.2. Informovanost a publicita programu ERDF 82 688 499,79 14 592 088,21 97 280 587,99 85% 15%
43 Absorpéni kapacita regionainich .

e aktérd ERDF 30,00% 165 376 999,58 29 184 176,41 194 561 175,99 85% 15%
CELKEM A 100,00%| 16213431 331,00 2861 193766,00f 19074 625 097,00 85% 15%

*u 2.1 bude Zadatele ze svého financovat 60%




Penzion Na Zdmosti — Malenice
Cenik

1 osoba za noc — 20K

dit¢ do 10 let za noc — 150K
pristylka za noc — 150 K

Pt pobytu még jak tfi noci poplatek 30 Kna den a osobu.
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