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Dalsi hodnoceni:

Prace ma dobfe zvolené aktualni téma z retailového marketingu. Pojednava o privatnich znackach v obchodnich
fetézcich. Teoreticka Cast prace se zaméfuje nejen na teorii strategie znacek s dirazem na privatni znacky, ale
podava i solidni prehled privatnich zna¢ek pouzivanych obchodnimi Fetézci a jejich charakteristiky, coz je dllezité
pro praktickou ¢ast prace, kde autorka provadi rozsahlé dotaznikové Setfeni na téma privatni znacky. Prakticka
Céast prace je piehledné zpracovana, Setfeni dava zajimavé vysledky. Autorka vytvari i zakladni segmentaci
respondentl podle vztahu ke koupi privatnich znacek. Z vysledku Setfeni a na zakladé teoretické kapitola pak
autorka formuluje podnétna doporuceni ohledné budovéani image a komunikace privatnich znacek s cilem rozsifeni
jejich cilové skupiny zakaznikl. Prace ma bohatou pfilohu, peclivé zpracovanou tabela¢ni ¢ast a grafické pfilohy

s logy privatnich znacek. Vytkl bych nésledujici problémy: V souhrnu v &asti vyzkumné metody neni uvedena
metoda tvorby teoretické ¢asti prace, literarni reSerSe zdroju. V metodologické Casti je vSak spravné uvedena,
jedné se tedy pouze o opomenuti. Navratnost Setfeni 73% je hraniéni, jesté ji Ize akceptovat v hledem k dostate¢né
velikosti vzorku. Z textu neni zcela zfejmé, jaky vztah ma vybérovy vzorek Setfeni k cilové skupiné zakaznikd, ma
prvni otdzka sméfuje k objasnéni eventuelni reprezentativity vzorku. V grafech s relativnimi etnostmi by méla

byt uvedena baze (pocet) respondent(l, ktery na otazku odpovidal, zvlasté tehdy, pokud jsou v dotazniku filtrovaci
otazky a pocet respondentl v jednotlivych otazkach se méni. OvSem informace v praci je, pocty respondentu

jsou uvedeny v textu pfed nasledujicicmi grafy. V grafu 7 vypadla kazda druha znacka z popiskl grafu. ,Za

nakup privatnich znacek bych se stydél“ — otazka pro skupinu B, ktera privatni znacky nekupuje. Tato otazka je
hypoteticka. Pta se na to, co tito respondenti nedélaji. Tudiz se jim jen obtizné odpovida. Nicméné jiz v otazce na
davody k nekoupi privatnich znacek skupina B jako divod neuvadi ,stud®, takze by stacilo vychazet z této otazky. V
praci jsou bohuzel také dvé pravopisné chyby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jsou vysledky dotaznikového Setfeni v praci reprezentativni a pro jakou cilovou skupinu?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
: Pouzivaji se privatni znacky v souc¢asnosti i v jinych oblastech nez u tradi¢nich obchodnich fetézct?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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