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Dil¢i pripominky a naméty:

Bakalarska prace je soustfedéna na aktualni oblast podnikového marketingu.

V teoretické casti jsou vyuzity moderni prameny k vysvétleni soucasného pojeti
marketingu, marketingového mixu a metody SWOT analyzy.

V praktické ¢asti je podan navrh komplexu strategii, které zvysi GispéSnost a schopnost
konkurence podniku s dekora¢nimi vyrobky LTD ,,DECO-CITY“ na Ukrajiné.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:
Studie pfedklada teoretické prameny z oblasti marketingu a strategického planovani.

Pouzité tiSténé i internetové zdroje nejsou vZdy naleZité citovany (napf. str. 10, 11).

Je zde provedena analyza marketingového mixu a SWOT analyza vybraného podniku,
vysledky téchto postupli jsou sice uvedeny, avSak pisobi ponékud nesourodé a
nepfehledné. Autorka vyuziva fotodokumentace, kterd by ovSem spiSe nez v textu méla byt
uvedena v prilohach.

V praci jsou patrny nedostatky v hloubce a spravnosti analyzy, v praci s literaturou a
v jazykové a terminologické Grovni.

Studie tedy pouze ¢aste¢né spliiuje po strance formalni i obsahové nalezita kritéria, cil
prace je tak jen z ¢asti naplnén a celkovy vysledek bude zaleZet na priibéhu obhajoby.

Otazky k obhajobé:
1. Mohla by autorka pfesné vysvétlit rozvojovou strategii firmy LTD ,,DECO-CITY", ke
které dospéla svym vyzkumem? Jakymi metodami by navrhovala oslovit nové
zakazniky a jak by byl pfipraven vstup do hospodarské soutéze? (dle str. 50)?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D - velmi dobre-dobre

V Hradci Kralové, dne 13. kvétna 2016
PhDr. Véra Strnadova, Ph.D.
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