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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva jednotnou grafickou upravou etiket na sacky S Cerstve
prazenou zrnkovou kavou, dairkovym obalem na dv¢ baleni prazené kavy, kazdé o hmotnosti
250 gramu. Marketingovou propagaci formou snadno editovatelného katalogu. Ale také
navrhy propagacnich predméti jako jutova taska recyklovana z pouzitych pytlt od kavy
a voucherti v podobé¢ skic. Zajimavou a neocekavanou casti celého projektu je prave darkova
nezli v obalovych technikach. Zpracovani pop-upu samo 0 sob¢ je pomérné naro¢nou
technikou, kterou jsem se snazila jesté posunout 0 kus dal a celou tuto ¢ast jsem zpracovala

formou linorytu. Vysledny efekt tisku a skladu dava obalu nadech jedine¢nosti a exkluzivity.

Kli¢ova slova: obalovy design, graficky design, pop-up, linoryt, lepenka, bariérové sacky,

kava, environmentalni dopad.



Abstract

This bachelor's thesis deals with a uniform graphic adjustment of labels on the packaging of
freshly roasted coffee beans and a gift bundle wrapping containing two packages, each
weighing 250 grams. Marketing promotion in the form of an easily editable catalog, but also
designs and propositions for complementary promotional products like a jute bag recycled
from used coffee bags and vouchers designed as sketches. An interesting and unexpected
part of the whole project is the gift box, which hides a surprise in the form of a pop-up, which
is more commonly utilised in books rather than gift packaging techniques. Creating a pop-
up is a relatively difficult and demanding technique of designing this package, and I tried to
move it a step further by processing the whole pop-up in linocut. The resulting print and

warehouse effect gives the packaging a touch of uniqueness and exclusivity.

Key words: package design, graphic design, pop-up, linocut, cardboard, barrier bags,

coffee, environmental impact.
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1. Uvod

Volba tématu ,,obalovy design® pro moji bakalaiskou praci byla jasnd. Obalovy design je
oblast grafického designu, ktera mé zajima, a i v budoucnu bych se chtéla tomuto odvétvi
vénovat. Je to naroCna prace, ktera vyzaduje nejen grafické citéni, preciznost, ale také
prostorovou ptedstavivost atechnické znalosti. Vzdy jsem velmi rdda rysovala
a v technickych vykresech se orientuji, coz je dalsi vyhodou a predpokladem pro zvladnuti
tématu moji bakalaiské prace.

Pti odborné stdzi v grafickém studiu jsem dostala moznost vytvofit uceleny navrh
etiket na fadu prazenych zrnkovych kav firmy KAVA.CZ. Byla to dil¢i zakazka pro
stavajiciho klienta, méla jsem moznost se seznamit S novou vizi firmy, kterd sméfuje
K udrzitelnosti. Protoze mne cely tento navrh zaujal, konzultovala jsem jej s vedoucim mé
prace. Po zhodnoceni uskali spoluprace s klientem avlivu na finalni produkt, jsem se
rozhodla tento projekt pro redlného klienta zhotovit jako svoji bakalafskou praci. Nad ramec
zakazky klientovi nabidnu dérkovy obal pro dvé baleni kdvy a informacni katalog. Navrhy
voucheru a recyklované tasky provedené formou skic. Pravé piipravou téchto véci, si mohu
dovolit ne zcela striktni dodrzeni briefu?.

V teoretické ¢asti prace se budu vénovat reSer$im na ¢eském a evropském trhu, zjistim
nejcastéji pouzivané materialy obaldl, styl grafické upravy i informace komunikované na
obalech. U pfimych konkurentti v ramci ¢eského trhu zmapuji i propagaéni predméty. Jednu
kapitolu vénuji kave, jeji historii, sbéru a zpracovani. DilleZitou kapitolou dozajista bude
obalovy design a pouZiti materialti Z pohledu mé prace. Jen okrajove popisi princip pop-up
inZenyrstvi a zakon¢im ji environmentalnim dopadem.

V praktické Casti priblizim vizi klienta. Pfedstavim ptivodni a nové logo, sjednotim
vizualni styl produkti a zkonstruuji darkovy obal s pop-up casti, kterda bude délana
linorytem. Nasledné pfipravim katalog v podobé desek s kapsami, do kterych se budou
vkladat jednotlivé katalogové listy. Mezi kapsami se opét bude opakovat pop-up prvek.
V posledni podkapitole praktické casti klientovi navrhnu mozné doplikové predméty
formou skic.

Vysledkem by mél byt sjednoceny vizuélni styl znacky, ktery bude pisobit piijemnym,

ptatelskym dojmem.

1 Zadani, které dava klient zhotoviteli (agentufe, studiu, grafikovi atd.), v némz definuje svoje potieby. Cim
vice informaci obsahuje, tim Iépe je mozné splnit o¢ekavani klienta.



2. Cil prace

Mym cilem je sjednotit novy vizudlni styl klienta k novému logu. Navrhnout ucelenou fadu
etiket na vlastni prazenou kéavu, ktera v soucasnosti ¢ita ¢trnact jednodruhovych kav a Ctyti
espresso smesi. Vytvorit zajimavy prvek ve formé darkového baleni. Dale propagacni
katalog, ktery se bude dat lehce aktualizovat dle momentalni nabidky a navrhy rozsiteni
propagacnich pfedmétii. Chtéla bych, aby cely styl ptsobil pratelskym, ru¢né¢ délanym

dojmem, stejné jako je cely proces péstovani, sbéru a zpracovani kavy.

3. ReSerse

Nejprve jsem prohledavala inspiracni zdroje na webovych strankach, obesla jsem nékolik
supermarketd, ale i malych obchtdkt prodavajicich kavu. ProhliZela jsem si rizna baleni
a zkoumala jejich obalovy design. Zjistovala, jaké vSechny tdaje jsou na obale uvadény,
sestavovala tabulku priorit a nej¢astéji uvadénych informaci. Samoziejmé jsem si v§imala
I materialu v jakém je zrnkova kava balena a jaka gramaz se nejcastéji prodava. Podrobné;ji
se vénuji soucasnému vizualni stylu etiket klienta, pfimym konkurentim klienta, ale pro

srovnani zahrnuji i nejvetsi evropské vyrobcee kavy.

3.1 KAVA.CZ

KAVA.CZ je firma rodinného typu, kterd klientim nabizi Siroky vybér kvalitnich kav jak
z vlastni fady, tak konkuren¢nich znacek. Ale také nabizi kavovary, mlynky, ptisluSenstvi,
¢aj, cokolady, cajove a kavove sety.

Soucasné obaly prazené zrnkové kavy jsou tiivrstvé bariérové sacky s jednosmérnym
ventilem v lesklé bilé barvé u sacku s obsahem 250 g zrnkové kavy nebo cerné lesklé barvy
u sacku s obsahem 1000 g zrnkové kavy. Jiné hmotnosti své vlastni fady kavy nenabizeji.
V obou piipadech je etiketa obdélnikova samolepka, na bilém pozadi jsou V pravidelné siti
umisténé rizné velké ctverce ve svétle Sedé, cerné a dvéma odstiny ¢ervené nebo dvéma
odstiny zluté u jednodruhové kavy nebo tiemi odstiny hnédé u kdvové smési. Nazev firmy
psany ve verzalkach je umistén v pravém hornim rohu, logo nikde na etiketé ani obalu neni.
V horni tfetin€ je ndzev kavy Vv jedné nebo ve dvou fadcich, velikost pisma ziistava stejna.

V prostfedni tfetin€ jsou informace 0 slozeni, pod nim je tabulka a v ni udaje 0 zpisobu
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prazeni a pro jakou piipravu je kava idealni. Ve spodni tfetin€ je datum prazeni, spotieba,

hmotnost, udaje 0 vyrobci, carovy kod a webové stranky. Propagacni sortiment nemayji

B
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Obrdazek 1: Baleni kavy KAVA.CZ
Zdroj: https://www.kava.cz

3. 2 Tuzemské prazirny kavy
Ceské prazirny kavy jsou povétsinou malé rodinné prazirny, které si zakladaji na Gerstvé
prazené kave, ze zelenych zrn vysoké kvality, praZzené piimo na ptani zdkaznika. Vyhodou
takového zpracovani a baleni je, Ze zdkaznik dostane kdvu v nejlepsi kvalité, kterd je cca dva
az tfi1 tydny od uprazeni kdvovych zrn.

V pfevazné vétsiné jsou pro baleni Cerstvé uprazené kavy pouzivany zatavovaci
bariérové sacky Vv rizné povrchové upravé s jednosmérnym ventilem i bez ventilu, zipem ¢i

bez zipu. Nejcastéjsi baleni jsou pro hmotnost obsahu 250 g, 500 g a 1000 g.

3. 2.1 Cerstva kava

Firma Ceska kéva zacala nejprve roku 2004 pouze prodavat kavu jinych znaéek. O tfi roky
pozdéji si zalozili svoji znacku Cerstva kava?. Cerstvou kavu prazi nékolikrat do tydne po
malych dévkach, aby si kava uchovala Cerstvost. V soucasné dobé maji tii kamenné
prodejny, e-shop kde prodavaji nejen svoji, ale i znackovou kavu a ptisluSenstvi.

Kava je balena do bariérového sacku cerné lesklé barvy s etiketou obdélnikového tvaru
umisténou na stied. Prvni tii pétiny etikety jsou tvofeny vodorovnymi pruhy stejné Sirky
Vv pozadi, a jednoduchou vektorovou grafikou v popifedi. V prvni pétiné je uprostied Cerné

graficka ¢ast loga. Vektorova grafika je vétSinou ve druhé a tieti pétiné, nékdy zasahuje i do

2 Cerstva kava 2020, online.
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prvni. Barva pruhli odpovida barvdm na statni vlajce dané zemé, odkud kavova zrna
pochazeji. Ve ctvrté péting je nazev kavy, zarovnany na stted, psany verzalkami. V prvnim
fadku je nazev obsahujici zemi piivodu je tuény S vyplni, druhy fadek nazvu je pouze tahem,
barva pisma je jednou z barev vlajky, pozadi je Cerné. V paté pétiné je opét na cerném pozadi
informace, Ze je kava zrnkova, psano verzalkami a stejnou barvou jako nazev. Pod ni bilou
barvou je typografické logo a v dalsim fadku mens$im pismem hmotnost a druh.

Jako luxusni darkové baleni je mozné kavu zakoupit v plechovce.

il

E
,|

CERSTVA KAVA

Obrdzek 2: Baleni kavy CERSTVA KAVA
Zdroj: https://www.cerstvakava.cz

Propagacni sortiment nemaji, jen degustacni sady. V nabidce jsou jen tyto sady

obsahuji vybér ¢erstvé prazenych kav o hmotnosti 50 g a darkovou krabici.

Obrazek 3: Degustacni sada v darkové krabici
Zdroi: httos://www.cerstvakava.cz
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3.2.2 GOURMET KAVA

Je firma s obdobnym sortimentem jako KAVA.CZ, prodavaji Cerstvé prazenou kavu pod
svoji vlastni fadou Gourmet Kava®. K4va je balena do bariérovych sackil ¢erné matné barvy.
Obdélnikova etiketa s oblymi rohy je pfimo nati$téna na saCku, umisténd na stied, v pozadi
se nachazi vektorovy abstraktni motiv kvétin. Pro jednotlivé druhy kavy se méni barva
pozadi, motiv zlstava stejny. V zarovnani na stied je uveden ndzev kavy, Ze je zrnkova,
slozeni @ hmotnost. Pod obdélnikovou etiketou, jsou do dvou sloupli vepsané tidaje — nazev
vyrobce a webové stranky ve sloupci prvnim, prodejce, adresa, e-mailovy kontakt a datum

spotieby ve sloupci druhém.

Obrézek 4: Baleni kavy GOURMET KAVA
Zdroj: https://www.gourmetkava.cz/cs/

Propagacni sortiment: pexeso, Salky.

Obrdzek 5: Propagacni material GOURMET KAVA
Zdroj: https://www.gourmetkava.cz/cs/

3 GOURMET KAVA 2020, online.
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3. 2. 3 Mamacoffee

Prazirna kavy, ktera provozuje 6 kavaren a vlastni femeslnou pekarnu. Pod svoji znackou
Mamacoffee®, prodavaji Gerstvé prazenou kavu, sypany &aj, titinovy cukr abio kakao.
Dalsim sortimentem jsou ¢okolady, mosty, kdvové a cajové prisluSenstvi aj. Kavu prodavaji
v baleni 100 g, 250 g a 1000 g. Kazdé baleni ma jiny tvar, etiketa a informace jsou vzdy
totozné.

Sacek je v ¢erné matné barveé, etiketa je pravdépodobné piimo vytisténa na obale.
Kazdy druh kavy je vyhotoveny Vv jiném barevném odstinu, v obdélnikové etiketé je v horni
poloving nazev kavy, zptisob zpravovani, chut’ a pro jakou pfipravu je kava vhodna, coz je
doplnéno vektorovou grafikou. Kazdy druh se hodi na vice piiprav, ale je vzdy vyobrazena
pouze jedena, ktera se opakuje i u jiného druhu. Uprostred je dominantni typografické logo
bezpatkovym pismem. V dolni poloving€ jsou uvedeny, Vv fadcich oddélenych rizné silnymi
Carami, informace 0 hmotnosti, zdali je kdva mleta ¢i zrnkova, datum prazeni, datum

spotieby a dopliujici informace 0 firme.

mamacoffee

P50 Sauls DI

Obrazek 6: Baleni kavy mamacoffee
Zdroj: https://mamacoffee.cz/cs/

Propagacni sortiment: cestovni sada, platéna taSka, magnety, Cepice, tricko, darkovy

poukaz, recyklovana sklenice z lahve od vina, $alky, sklenice a plechacek.

4 Mamacoffee 2020, online.
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mamacoffet

Obrazek 7: Propagacni material mamacoffee
Zdroj: https://mamacoffee.cz/cs/

3.2 .4 COFFESPOT

COFFESPOT?® je rodinna prazirna kidvy z Moravy, ktera si kavu prazi denné v malych
davkach. Kavu si vybiraji pfimo u dodavatele a vzhledem Kk této skute¢nosti znaji ptuvod
kavovych zrn. Kévu bali do tfivrstvych obalt S jednosmérnym ventilem. Vnéjsi vrstva je
papirova, boky ptirodni kraft Gipravou s vektorovou grafikou kdvovych zrn. Pfedni strana je
celoplos$né potisténa Cerné, S vyjimkou loga. Logo se sklada z grafické a typografické ¢asti
a je umisténo ve spodni ¢asti horni poloviny.

Pod logem v dolni polovin¢ je nalepena bila obdélnikova etiketa, na které jsou uvedeny
nazev kavy, jestli je zrnkova a odriida. Na nckterych jsou jesté¢ zminény zemé, oblasti
a farmy, jaka je to sklizen a popis chuti. Jiny obal maji kavy bilého zrna. Tyto jsou v bilém
obalu s logem v horni poloving a celym napisem ¢erné barvy ,,bila zrnkova kava“ v dolni
poloving. OdliSuji se pouze barevnou pielepkou ptes horni okraj vpravo. Na této prelepce je
nazev kavy. Limitovana edice ma opét jiny obal, leskly ¢erny, s barevnou kruhovou etiketou

uprostied. Tato etiketa obsahuje logo, nazev kavy, limited a hmotnost.

5 COFFEESPOT 2020, online.
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COFFEESPOT

PEALIRNA

COFFEE

Obrazek 8: Baleni kavy COFFEESPOT
Zdroj: https://www.coffeespot.cz/

Propagacni sortiment: kSiltovka, Salek a platéna taska.

COPPERSPOT

COFFEESpPOT

Obrazek 9: Propagacni material COFFEESPOT
Foto: https://www.coffeespot.cz/

3. 2. 5 Doubleshot

Doubleshot ® nejen prazirna kavy, ale také provozuji tfi kavarny, tréninkové centrum
a cukrarnu. V Doubleshot kédvu vybiraji osobné U farmait po celém svété a tu posléze prazi
nedaleko Prahy.

Prazena kava je balend opét V bariérovych saccich. Barevné provedeni sacku je
pastelova zlutd s oranzovou U kdvy vhodné pro ptipravu espressa, pastelovd mentolova

S oranzovou je pro vSechny ostatni pfipravy kavy Aeropress, Chemex, French Press atd.

6 Doubleshot 2020, online.
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Etiketa je kruhova, bilé barvy s cernym pismem. Uprostied je tu¢nym bezpatkovym pismem
napsany nazev kavy, v horni ¢asti po vnitini stran€ obvodu je informace 0 odradé a zpisobu
zpracovani kavovych tfesinek, ve spodni ¢asti kruhu pod nazvem je vodorovné uvedena
zemé pivodu, v dal§im fadku, Ze kava je zrnkova a poslednim fadku hmotnost. A opét po
vnitini stran€ obvodu kruhu aroma a chut’. Pod etiketou je na stfed zarovnané logo, vzdy
Vv barvé jako vrchni ¢ast sacku tzn. zluté nebo mentolové. U limitované edice maji sacek
Vv barvé mentolové-oranzové, etiketa stejné graficky ¢lenéna, jen v hnédé barvé, pismo bilé

a po obvodu je tenky bily kruh.

T
o e
4 Do

doubleshat

Obrdazek 10: Balen{ kavy Doubleshot
Zdroj: https://www.doubleshot.cz/kava

Propagacni sortiment: damska a panska tricka v riznych barvach, igracci baristé, cokolada,

kavové sety (tfi druhy), salky, hrnecek a kelimek.

Obrazek 11: Propagacni material doubleshot
Zdroj: https://www.doubleshot.cz/
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3. 3 Unijni vyrobci kavy
,V roce 2018 bylo v EU vyrobeno vice nez 1,8 milionu tun kavy v hodnoté 10,5 miliardy
eur ... Nejvice prazené kavy vyprodukovalo Némecko (551 tisic tun, tj. 31% celkové vyroby
EU), nasledovala Italie (414 tisic tun, 23 %) pied Francii (139 tisic tun, 8 %), Span&lskem
a Nizozemskem (shodné 138 tisic tun, 8 %) a dale Svédskem (91 tisic tun, 5 %). Prvni $estka
&lenskych stati EU se tak podilela 83 % na celkové produkci prazené kavy v EU. Udaje
0 vyrobé prazené kavy v CR patii mezi diivérné a nezvetejiuji se.’
Pro resersi obald pouzitych ze stati Evropské unie, jsem si vybrala znacky, které jsou znamé
v Ceské republice. | zde musim konstatovat, Ze zcela pievlada baleni kavy do kompozitniho
obalu, sacku s ventilem. Ztidka je pouzit jiny druh obalu, avSak z divodu uchovani prazené
kavy Vv co nejlepsi kvalité, je to zcela pochopitelné.

Protoze tyto nadnarodni spole¢nosti nejsou pfimym konkurentem Klienta, nepopisuji

vizualni styl, jen zafazuji fotografie pro ucelenou piedstavu.

3. 3.1 Némecko

Za Némecko jsem vybrala spolednost Tchibo®, ktera se specializuje na kavu a kavové

speciality ptes sedmdesat let.

BARISTA

Espresso

Espresso

=

B

i~ dICHIa Style
<._ €l X
oy v

JEET R

Obrdazek 12: Baleni kdavy Tchibo
Zdroj: https://www.tchibo.cz

7 Cesky statisticky ufad 2020, online.
8 Tchibo 2020, online.
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3. 3. 2 Italie

Na naSem trhu je italskych znacek velmi mnoho. Dle informaci dostupnych z internetového
portalu asrovnavade cen heureka.cz® vyplyva, ze v TOP 10 prodeji zrnkovych kav,

jednoznacné vévodi prave italské znacky: LAVAZZA, De’Longhi, Segafredo a illy.

- REs

(Betangh) # IR cLassICl

cLassic roaS
TORREFACTION CLA

Obrazek 13: Baleni kavy LAVAZZA a DéLonghi
Zdroj: heureka.cz

3. 3. 3 Spanélsko

Café SAULA v soucasnosti produkuje vice nez 1,3 mil. kg kavy ro¢ng, ¢imz si také ve

svét¢ kavy vydobyla velmi prestizni postaveni. Za své postaveni vdééi jedinecnému

zpracovani kavy, resp. procesu jejiho vybéru a ¢isteni.

SAULA

Obrazek 14: Baleni kavy SAULA
Zdroj: http://www.saula.cz

% Spole¢nost zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka ¢&. 24131

10 SAULA 2020, online.
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3. 3. 4 Nizozemsko
JACOBS Douwe Egberts®, dfive D E Master Blenders 1753, piedtim Douwe Egberts, je
Vv roce 1753 zaloZena nizozemska spole¢nost, zabyvajici se produkci a obchodem s kavou

a ¢ajem. V Nizozemsku je vedouci znackou.

JACOBS "
RISTA JACOBS |

Low

KRONUNG
SELECTION

Obrazek 15: Baleni kavy JACOBS
Zdroj: https://www.kavajacobs.cz

3. 3.5 Svédsko
Spolecnost J. J. Darboven!? se uz pres 150 let vénuje prazeni nejkvalitngjsich kdvovych zrn,

vyrobé vynikajicich kdvovych smési a distribuci exkluzivnich znacek kavy.

-M - &=

| MOVEKRPICK

@ -z
ESPRESSO

Obrazek 16: Baleni kavy MOVENPICK a Eilles
Zdroi: https://www.makro.cz

11 JACOBS 2020, online.
12 3. J. Darboven 2020, online.
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4, Kava

»Kava je na svéte druhym nejprodavanéjsim zeméd€lskym produktem a po ropé druhou
nejcennéjsi obchodovanou komoditou. Vonavy Salek si denn¢ dopiava polovina dospélé
svétové populace.

PraZzena kava je velmi citliva na svétlo, teplo, vzduch a vlhkost. Proto vhodné baleni

je nezbytnou soucasti pro uchovani kavy v co nejlepsi kvalité.

4 .1 Historie kavy

Praptivodné kévovnik pochézi z Etiopie, kde tyto stromy rostly divoce. Tamni
obyvatelé pry pii zvykani plodi kdvovniku na sobé pozorovali jeho povzbuzujici tcinky.
Ale pro¢ se od zvykani pteSlo K piipravé odvarti a napoju a jak vibec doslo na prazeni
kavovych zrn? Legend je mnoho. Jedna z nich pravi 0 pasackovi koz, jenz se jmenoval Kaldi.
Ten se svym stddem sttidal riizné pastviny. Kdyz se jednoho dne ocitl se stddem koz na
pastving, kde rostly kefe S nezndmymi cervenymi plody. Po jejich pozieni kozy zacaly
skotacit a dovadét. O tomto se dozvédél opat z nedalekého kléastera, ktery nechal plody
z neznamych ket o¢esat a nechat z nich uvafit odvar pro mnichy ve svém klastefe. A i na
mnichy mél ndpoj povzbuzujici ucinek, ti vydrzeli celé noci byt vzhlru arozjimat pti
modlitbach. Kdyz bylo obdobi desttl, natrhané vétvicky s kavovymi tfeSinkami suSili
povésené nad ohen. A tak se stalo, Ze néjaké to zrnko spadlo do ohn¢, viiné z n&j se zacala
linout po okoli. Mnisi, kdyz zjistili co vyloudilo takovou piijemnou vini, sesbirali prazena
zrna, rozemleli je a svafili v napoj. Od toho Casu si zacali kavovy odvar pfipravovat novym
zpusobem, zjistili Ze G€inek je stejny, ale chut’ vyrazné lahodnéjsi.

| ptes veskerou snahu uhlidat tuto rostlinu pouze v Africe, se ale kolem 15. stoleti zacal
kavovnik S§ifit z Etiopie do dalSich stati. Napted do Jemenu, zde se zacal péstovat na
plantdzich. Z Jemenu se zacal S§ifit do celého svéta, hlavné diky Holand’aniim, ktefi jej
vysadili a péstovali ve svych koloniich na ostrovech Java, Cejlon a Sumatra. Tamni urodna

sopec¢na puda zarucovala velkou trodu.

13 Cesky statisticky urad 2020, online.
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4.2 Sbér kavy

4.2.1 Ru¢ni shér
Takto sebrand zrna jsou nejkvalitnéjsi a nejdrazsi. Rucni sbér je nejdéle ¢asové narocny,
nejdrazsi, ale pro kavovniky a kavové tiesné nejSetrnéjsi zpuisob sbéru. Sbiraji se pouze zralé

treSné, predchdzi se moznosti sbéru Spatnych bobuli, které by mohly zkazit celou sklizen.

4.2.2 Cesani

Cesani je jinou formou ruéniho sbéru. Zde se vétev chyti u kmene a smérem od né&j se do
kosu stahne veskera uroda. Takto se sklidi i nezrala nebo zelena zrna, ktera by mohla jeste

dozrat. Je to méné Setrné nez rucni sbér, ale rychlejsi, z kavovnikt se stahuji i listy,

4. 2.3 Strojovy sbér
Nejméné¢ Setrny zptisob sbéru je strojovy. Mechanicky jsou strhavany veskeré kavové tresné
spolu s listy kavovniku. Vysledny efekt je stejny jako U ¢esani, jen 0 néco rychlejsi. Takovy

zpisob sbéru je mnohem levnéjsi nez rucni, zato velice drasticky.

4, 3 Zpracovani zrn

Plody k&vovnikli neboli kavové tfesné, nékdy také oznacované jako kdvové bobule obsahuji
dvé zrnka, ktera jsou obalena duzinou a slupkou. Cilem kazdého zpracovani je oddélit slupku
s duzinou a ziskat ¢ista kavova zrna. Déle je potieba zrna zbavit vlhkosti, aby nezahnivala
a nefermentovala.

Zakladni metody zpracovani kavy jsou tfi: sucha, mokra a polopromyvana. Tyto
metody se od sebe odliSuji jak zpracovanim tieSinek okamzité po sbéru, tak casovou
a finan¢ni naroc¢nosti. Metoda zpracovani kavovych bobuli vyrazné ovliviiuje chut’, ale také

cenu kavy.

4. 3. 1 Sucha metoda zpracovani
Po natrhani se kavova zrna rozlozi na zem a nechaji se na slunci a vzduchu proschnout. Aby
se zajistilo rovhomeérné prosychéani, museji se kavové treSinky pravidelné obracet, jen tak se
zajisti rovnomérné schnuti. Na noc se takto rozprostiend zrna piikryvaji, aby nezacala
fermentovat pii navlhnuti.

Suchd metoda zpracovani se pouzivd na méné kvalitni zrna, je nejméné financné

naro¢na a zaroven nejjednodussi.t*

1 Vesela 2010, s. 34.
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4, 3. 2 Mokra metoda

wewvr

napovida, principem toho zpracovani je promyvani kavovych zrn velkym mnozstvim vody.
Je to velice Setrna metoda, kterou se ziskava velmi kvalitni kava. Dobfe se takto odd€li mala
nezrald a seschla zrna, ktera plavou na hladiné od velkych zralych, kterd se drzi u dna.
Vzhledem k finan¢ni narocnosti se tato metoda zpracovani vétSinou pouziva na odrady

arabiky, kterd je kvalitnéj$i nez robusta.

4. 3. 3 Polopromyta metoda
Kévové treSinky stejné¢ jako U mokrého zpiisobu se davaji do vodni lazn€, kde probiha
selekce zralych a nezralych zrn. Vytiidéné plody se nasledné strojové loupaji z vrchnich
slupek. Poté se nechavaji oloupana zrna prosychat na slunci za pravidelného obracenti, stejné
jako u suché metody.

Velkou vyhodou této metody je, ze se promyva mensim mnozstvim vody, coz snizuje

néklady na zpracovani kavy.'®

4. 4 Prazeni kavy
Zpracovana zelend kéava se bali do jutovych pytld, ve kterych je distribuovéana do celého
svéta. Takto dopravena kava se nasype do bubnil prazi¢ek, kde se za stalého toceni pfi
vysokych teplotach prazi, dokud zrna nezhnédnou do pozadované barvy. Jak tika baristka
Petra Vesela: ,,Prazi¢ v priabéhu celého prazeni kévu hlida, vyndava vzorky a eventudlné
podle potieby piizplisobuje teplotu, mnozstvi vzduchu, rychlost to¢eni bubnu a délku
prazeni* 18

Nejcastéji jsou uvadeény tf1 stupné prazeni — svétle, sttedni a tmavé. Svétly stupen
prazeni zanechava kavu vice kyselou, ktera je vhodna na pfipravu S mlékem, naopak ¢im

jsou zrna tmavsi, ztraceji kyselost, ktera se méni na hotkost. Takova zrna jsou vhodna pro

ptipravu Cerné kavy. Kéva se hodnoti nejen podle barvy, ale také podle jeji ving.

15 Vesela 2010, s. 34.
16 Tamtéz, s. 53
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5. Obalovy design

Obalovy design by mél byt funkéni, ekonomicky tnosny, technicky proveditelny, vytvarna
uroven splitovat komercni Gcel a samoziejmé musi psychologicky a esteticky pusobit na
potencionalniho spotiebitele. Graficky zpracovany obal je prostiecdkem vizualni komunikace
a produktu déld reklamu. Obal nejen chrani produkt, ale také piidava na atraktivité,
vymezuje jeho postaveni na trhu oproti konkurenci a tim i zvysSuje prode;j.

Obalovy design spojuje technickou i vytvarnou ¢innost soucasné. Aby se zajistilo
maximalniho mozného ekonomického a estetického vysledku, mél by se na vyvoji
obalového designu podilet jak designer — grafik za vytvarnou ¢ast, tak konstruktér — technik
za technickou ¢ast.

Informace na obalu by mély byt srozumitelné, dobie Citelné a plisobit vérohodné.
Néavrh grafické upravy obalu by mél obsahovat vizualn€ komunikaéni funkce: oznacovaci
(napt. uréeni druhu zbozi, kvalitu, mnozstvi, znafku, vyrobce, ¢arova kod, atd.),
psychologicko-estetickou, prodejné propagacni (vizuadlni pfitazlivost, rozliSitelnost,
zapamatovatelnost, vyvolavat pozitivni asociace) a estetickou.!’

Zvysenou pozornost je potieba vénovat pravnim piedpistim, které urcuji povinné udaje
na vyrobku podle zakona ¢. 110/1997 Sh. O potravinach a tabakovych vyrobcich a podle
nich se fidit.

5 .1 Material z pohledu mé prace

Dulezity je vybér materialu, ze kterého se obal zhotovi a navrzeni konstrukéniho feseni. To
se ur¢i na zékladé vlastnosti obalu. Jiny material se voli pro obal plnici ptepravni funkci
a jiny, ktery ma jen estetickou funkci. Pro moji praci jsou nejvhodnéjsi bariérové sacky na
kavu a vicevrstva hladka lepenka na darkovou krabic¢ku, ale ina desky informaéniho

katalogu ajednotlivé listy. Desky budou zlepenky o vyssi hmotnosti nez samotné

katalogoveé listy.

5. 1.1 Bariérové sacky

Bariérové kavové sacky jsou vyrabény z kompozitniho materidlu. Tento materidl se
vyznacuje tim, Ze je sloZen ze tfi riznych materiala S rozliSnymi vlastnostmi. Pii vybéru mi
bylo doporuceno volit sacek s hlinikovou vrstvou, ktera je pro kavu diilezita pro zabranéni
uniku ¢i vniknuti plynti, pachuti, vlhkosti a dokonale zamezi priiniku svétla. Bohuzel zatim

neexistuje adekvatni nahrada za hlinikovou vrstvu v téchto materialech.

17 Machan 2020, online, s. 30
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Na trhu jsou i BIO sacky, biodegradabilni, coZ je z environmentalniho hlediska velké
plus, saCky se rychleji rozlozi, ale propoustéji aroma a svétlo, coz miize vést ke snizeni
kvality kavy. Vzhledem ke skute¢nosti, jak je kava drahou komoditou, kolik lidi a jaké Gsili
vynalozi, aby se ke spotfebiteli dostala vyborna Cerstvd prazena kava, jsem se rozhodla
upustit od zamysleného pouziti BIO sacku.

Na trhu je velky vybér bariérovych sacki vhodnych pro baleni prazené kavy, které ji
uchovaji v co nejvyssi kvalité. Dostupné jsou se zipy pro opétovné uzavieni saCku nebo jen
svafitelné, s aromaventily jenZz umoznuji jednosmérny unik vzduchu a oxidu uhlicitého ze
sacku ven, nikoli v8ak dovnitf. Diky tomuto jednosmérnému ventilu Se mize balit i ne zcela
vychladla kava, z které se jeste uvoliiuji plyny, sacek se nenafoukne a nehrozi jeho nasledné
prasknuti. Vnéjsi vrstva saicku muze byt papirova (PAP), na kterou lze tisknout sitotiskem
nebo i razitkem, polyetylenova (PE) nebo z orientovaného polypropylenu (OPP). Stiedni
vrstvy jsou z hliniku (AL), tato vrstva je vynikajici bariérou proti svétlu a plynim. Dalsi
moznosti  je  orientovany  polypropylen S metalickym  zbarvenim (OPPmet)
a polyethylentereftalat s metalickym zbarvenim (VMPET), stfibrné zabarveni v téchto dvou
vrstvach je dosazeno pfidanim hlinikového prasku, vrstva nemd stejné vlastnosti jako
samotnd hlinikova vrstva. Vnitini vrstvy byvaji z polyethylentereftalatu (PET) nebo
z odlévaného polypropylenu (CPP).18

Sacky se nabizeji pro objem v hmotnostech od 100 g do 1000 g. Pro mé ucely vyuziji
velikost 250 g.

5. 1.2 Lepenka

,Papir a lepenka patii v soucasnosti K nejpouzivanéj$im obalovym materialim. Pfes 50%
svetové spotieby obalovych materiald ptipada praveé na papir a lepenku. Ptic¢inou je pomérna
dostupnost suroviny, $iroky sortiment obali v¢etné moznosti impregnace a kombinace
s plasty, moznost opétovného zpracovani odpadu a relativné nizka cena.“*®

Pro obal darkové krabicky, kterda ma pouze estetickou funkci jsem vybrala vicevrstvou
hladkou lepenku KraftPak znacky WestRock. Jedna se 0 nebélenou, nenatiranou lepenku
s hladkou pfedni stranou a matnou zadni stranou. Jeho vysoka pevnost a odolnost proti
roztrzeni zZ n¢j Cinni idedlni material pro vyrobu skladacek a jinych obalovych aplikaci.
Hmotnosti v niZ je KraftPak dostupny jsou 259, 307 a 356 g/m?. Unikatni dvouvrstvy design

nabizi konzistentni povrch s atraktivnim pfirodnim hnédym vzhledem a dobrou

18 Clevermat Solutions, s.r.0. 2020, online.
1% Smekalova 2004, s. 16.

25



potisknutelnosti. Je recyklovatelny a kompostovatelny. Absorbéni podklad je vhodny pro
offsetovy tisk, UV-offsetovy tisk a sitotisk.?

Lepenkové nebo kartonové skladacky jsou nejrozsifenéjSimi obaly. Mohou byt
jednodilné s rozli¢nymi typy uzavéru nebo dvoudilné. Pii konstruovani skladacky je velmi
dalezit¢ dodrzovat ptesné rozméry baleného produktu, pfi jejich nedodrzeni miize dojit
k znehodnoceni celého obalu nejen z estetického, ale i z funk¢niho hlediska. Pokud by byl
rozmé&r obalu mensi nez produkt do néj vkladany, dochazelo by k vypouleni stran, naopak
Vv piipadé, Ze obal je vétsi a produkt v ném piili§ maly, k propadu obalu pii skladovani.

Konstrukce lepenkovych obalt se fidi konstruk¢énimi pravidly, které nelze odvodit jen
z geometrickych proporci, ale je dilezité znat vlastnosti jednotlivych druht lepenek a jejich
fyzikéln¢ mechanické vlastnosti. Pfi zhotovovani kartonového obalu se téz dbé na spravné
ohybani lepenky. Pfi ohybu na lepenku z vn&jsi strany pusobi tah, naopak z vnitini strany
tlak. Aby nedoSlo k prasknuti lepenky Vv ohybu, pfipravuje se nafezavanim, ryhovanim,

drazkovanim nebo zlabkovanim.?:

5.2 Tisk z pohledu mé prace

Potiskovat materialy miizeme riznymi zplsoby: z vysky (flexotiskem), zZ plochy (ofsetovy

tisk), digitalnim tiskem, hlubotiskem a sitotiskem.

5. 2.1 Etikety

Pro etikety je nejvhodnéjsi variantou digitalni tisk. Jeho vlastnosti jsou pro malondkladovy
tisk idealni. Nizké naklady, rychlé zpracovani ve vysoké kvalité, moznost tisku na rizné

materidly véetné samolepky, odolnost proti otéru a vlivu slune¢niho zéfeni.

5. 2. 2 Lepenkové obaly

Lepenkové obaly a pop-up ¢asti budou tisténé z vysky. Tisk z vysky je nejstar§i zplsob
tisku. Princip spoc¢iva Vv naneseni barvy na tiskovou formu, mista kterd jsou vyvysena se
pokryji barvou a vytisknou se, niz§i mista zlstavaji bez barvy a neotisknou se. Jsou dva
zpusoby tisku z vysky — pfimy a nepfimy. Ve své praci vyuziji oba zptusoby. Pfimy pii tisku

linorytti, které jsou na vnitinich pop-up Castech. Neptimy pii potisku lepenkovych archi.

20 \Westrock 2020, online.
21 Machan 2020, online, s. 48.
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5. 3 Maketa

Maketa se zhotovuje z materialu, ktery bude skute¢né pouzit a v méfitku 1:1. Jeji ukol tkvi
V prostorovém znazornéni grafického navrhu. Pfi jejim vyhotoveni Ize odkryt nedostatky,
které se nasledné odstrani. Ale také je dulezitou soucasti pii prezentaci, kdy se 1épe klient

orientuje, nez pii predstaveni pouze plochého navrhu. Maketu zhotovuje konstruktér.

6. Pop-up

Co je pop-up? Z technického hlediska jsou to trojrozmérné objekty, které se automaticky
zvednou po rozevieni dvou stran, mezi které je vlozeny. NejCastéji se pop-up odhali, kdyz
jsou stranky, napf. knihy otevieny tak, ze lezi v tthlu 180 stupnd, ale jsou i modely
konstruované na otevieni do pravého thlu. Struktury pop-up jsou vyrobeny z mnoha kust
tvarovaného papiru, pfilepené jak k sobé, tak k dvojstrance, ze které vychaze;ji.??

Papirové inzenyrstvi je naro¢na disciplina, na které se vétSinou podili vice lidi. Pocinaje
vymyslenim konceptu, pies technické zpracovani, kdy veskeré dily k sobé musi pasovat, nic
se nesmi roztrhnout, az po kone¢né rucni sestaveni.

Z emocionalniho hlediska lze pop-up popsat, Ze v néfem relativné obycejném napi. kniha,
prani atd. se skryva néco, co ve vas po otevieni vyvola pocity pirekvapeni, neocekavanosti,

potéseni a nékdy i zasu.

/. Environmentalni dopad

Pfi zamySleni se nad environmentalnim dopadem, musim zacit jiz U samotného péstovani
kavovniku. Jak jsem jiz zminila, kdva je na svété druhym nejprodavanéjSim zemédelskym
produktem apo ropé druhou nejcennéjsi obchodovanou komoditou. Jeji spotieba
kazdoro¢né stoupa a aby byla pokryta poptavka, jsou potieba nové plochy, na kterych se
zakladaji nové kavové plantaZe. Tyto ohromné plochy vznikaji kdcenim deStnych pralest,
coz ma za nasledek zanik velkého poctu zivociSnych druhi, které zde ziji a také zménu
klimatu. Dalsi negativni dopad na Zivotni prostfedi ma zpracovani kavovych tieSinek. Pti
pouziti mokré metody se spotfebovava velké mnozZstvi vody. V soucasné dobé, kdy planeta
vysycha, je to neekologické. Posledni negativnim faktorem je doprava kavy do celého svéta
na obrovskych dopravnich lodi. Emise znecistujicich latek a sklenikovych plynd, které

produkuje lodni doprava, pfispivaji ke zhorSené kvalité ovzdusi i zméné klimatu.

22 Jackson 2014, s. 8.
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Co se tyka obalového materidlu je velmi obtizné zhodnotit jeho celkovy vliv na zivotni
prostiedi, béhem celého jeho Zivotniho cyklu od t€Zby surovin az po odstranéni obalu po
ukonceni jeho zivotnosti. Rozvahy K obalovym materialim byly zpracovany V riznych
zemich, ale povétSinou zahrnuji jednotliva stadia. Z pozice mé prace neni relevantni
rozebirat objem znecisténého vzduchu, spotiebu energie, ¢i mnozstvi tuhého odpadu béhem
celého procesu vyroby obalového materidlu, ale spiS§ se zaméfit na moznost
recyklovatelnosti. Cilem je pfeména odpadu na druhotnou surovinu.

Likvidace obalovych materidlii probiha bud opétovnym vyuzitim materidlu,
spalovanim, kompostovanim nebo uloZzenim na skladku.

Bariérové sacky vyrobené z kompozitniho materialu jsou kombinované obaly, které
neni mozné materialové recyklovat, problémem je nemoznost oddélit jednotlivé vrstvy od
sebe, tyto obaly konci ve smésném odpadu. Nésledné se drti a ukladaji na skladkéach nebo
spaluji. Jiz samotna vyroba hliniku z bauxitu, jenz je Casto soucdsti stfedni vrstvy
bariérovych sackt, je narocna jak energeticky, tak i na spotifebu vody. Pii vyrobé hliniku
Vv elektrolytickych pecich se zneciStuje ovzdusi a vznika velké mnozstvi kalu, ktery se
ukladad na skladky nebezpecného odpadu nebo se pali. Odhaduje se, Ze na jednu tunu
vyrobeného hliniku ptipadaji dvé tuny problematického odpadu. Hlinik je vSak naro¢ny i na
recyklaci, hlinik se na skladkach téméf nerozklada.

Lepenka je recyklovatelna i kompostovatelna a tudiz ji lze pouzit jako druhotnou

surovinu pro vyrobu.
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8. Prakticka cCast

Z briefu vyplnéného klientem jsem vybrala nasledujici udaje, které jsou dulezité¢ pro
zpracovani vizualniho stylu.

Hodnota znacky: rodinna firma s proklientskym ptistupem, Sirokym vybérem kvalitni
kavy a ptislusenstvi, kavové poradenstvi, férovost, bez zbyte¢ného plytvani.

Vize: aby lidé ziskali povédomi 0 tom, ze kvalitni kava je ,,luxus®, ktery si mohou dovolit.
Aby klesl pocet lidi, ktefi si piipravuji rozpustnou kavu a predevsim vzrostl pocet téch, kteii
si piipravuje kdvu z Cerstvé namletych zrnek.

Osobnost znacky: odpovédna, férova, Setrna K prirodé, osobita, pratelska, oteviena,
nehodnotici, neSkatulkujici. Co se ty¢e kavy tak trochu pozitkafi se zalibou Vv hezkych
designovych, ale zaroven fungujicich vécech.

Zakaznici: 1idé sttedniho véku a tfidy, kterym jde o kvalitni kdvu a nejsou zaméteni
nutné na fair trade a kavové baristy. Zaroven maji radi styl a oceni stalého partnera, nejsou

Klient je ekologického razeni a nerad plytva, proto jsem vybrala materialy a techniky,
které tomu sméru nejvice odpovidaji a zaroven zachovaji kvalitu dodavaného zbozi.
Bariérové sacky S plochym dnem pro hmotnost 250 g kavy, S vnéjsi papirovou tpravou,
ktera je hrubsi a da se potisknout sitotiskem, razitkem nebo pouzit samolepku. Stfedni vrstvu
tvofi orientovany polypropylen S metalickym zbarvenim, vrstva neni piimo hlinikova, je
zbarvena hlinikovym praskem. Sacek je opatfen zipem pro op&tovné snadné uzavieni, ¢imz
se zamezi vniknuti vlhkosti a jednosmérnym aromaventilem, ktery uvoliuje CO2 ze sacku.

Po naplnéni obsahem se sacek svartuje.

8.1 Logo

8. 1. 1 Pivodni logo

Pivodni logo byl modry obdélnik v pozadi, v ném umistény ctverec rozdéleny do Ctyf
segmenti. Kazdy segment mél jinou barvu a uprostied bylo umisténo kavoveé zrno. Zrna byla
natocena tak, Ze pomyslné utvafela kruh - svét. Segmenty odkazovaly na ¢tyfi kontinenty,
odkud klient dovazi kavu, kterou naslednd prazi v Ceské republice. Tyto oblasti jsou:

Latinskd Amerika, Afrika, Asie a Oceéanie. Logo Vv dolni ¢4sti modrého obdélniku obsahuje
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typograficky prvek KAVA.CZ, bile napsany verzalkami, bezpatkovym pismem, zarovnany

na stied.

KAVA.CZ

Obrazek 17: Pivodni logo KAVA.CZ
Zdroj: kava.cz

8. 1. 2 Nové logo

K projektu pro klienta jsem se dostala ve fazi, kdy jiz nové logo bylo pfipravené studiem
Butterflies & Hurricanes? kde jsem byla na stazi. Logo se sklada ze dvou &asti. Prvni ¢ast
obsahuje vektorovou grafikou a druha ¢ast je typograficka. Vektorova ¢ast zahrnuje Ctyfti
kavova zrna, kterd tvoii hlavicky postavicek ,,kavosi‘ jak je pojmenovali ve studiu, dale jen
kavos. Kazdy kavo$ reprezentuje jeden kontinent, kde se kava péstuje, stejné jako
v ptuvodnim logu. Barvy jsou zvoleny Vv odstinech hnédé, coz jsou barvy pleti jednotlivych
ras, ale zaroven i jako stupné prazeni kavovych zrnek. V typografické Casti je verzalkami

nazev KAVA.CZ. Varianta loga je bud’ horizontalni nebo vertikalni.

23 Spole¢nost zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka &. 160050
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KAVA.(Z
58§ X KAA.(2

Obrazek 18: Nové logo KAVA.CZ
Zdroj: Butterflies & Hurricanes studio

8 .2 Typografie

Jako hlavni pismo jsem zvolila pismovou rodinu FF Super Grotesk Pro?*, ktera ma
dostupnych Sest fezti. Regular, medium a bold v zakladni a kondenzované verzi. Pismo plné
podporuje ¢eskou diakritiku, je ¢isté, moderni, piatelské, vhodné pro pouziti v nadpisech,
stejné tak redakéni Casti.

FF Super Grotesk Pro je geometrické bezpatkové pismo navrzené Svendem Smitalem
a vydané spole¢nosti FontFont roku 1999. Navrh vychdzi z pisma Super Grotesk navrzeného
Arnoem Drescherem v 30. letech 20. stoleti, taktéz znamého jako ,,vychodonémecka
futura“.?® Navrh pismové rodiny Super Grotesk je ovlivnén Futurou, pravdépodobné také
proto, ze Arno Drescher a Paul Renner byli blizci ptatelé.?® Toto pismo jsem pouzila na
vSech etiketach a ve smiSené sazbé katalogovych listli. Zajimava je minuskova litera ,,a%,
jejiz linie je ovalna a pismeno se tak propojuje S tvarem kdvového zrna. Pro svoji praci jsem
vybrala fezy regular a medium v zakladni verzi.

Jako dopliikové pismo jsem zvolila rodinu pisma SweetDarkness, které jsem pouzila
na nadpisy Vv katalogovych listech a na kapsach katalogu. Toto pismo nepodporuje ¢eskou
diakritiku, ale jelikoz bylo pouzito Vv typografické ¢asti loga, rozhodla jsem se ho pouzit
pouze pro nadpisy a chybéjici diakritiku jsem doplnila v programu illustrator. Tato rodina

pisma obsahuje pouze jeden fez. Verzalky, minusky jsou nahrazeny kapitalkami.

24 MyFonts by Monotype 2020, online.
25 Typewolf 2020, online.
%6 Wikipedia 20200nline.
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FF Super Grotesk regular
AABCCDDEEEFGHCHIIIKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
Adabcéddeéétghchiijklmniodpqriséttutivwxyyzz

0123456789I"#$%&'()*+,-./:;<>="@[]\"_{}~¢£§©%c0?eD[Q

FF Super Grotesk medium
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOOPQRRSSTTUUUVWXYYZZ
Aabcéddeééfghchiijkimnioépqrisittuadvwxyyzi

0123456789!"#$%&'()* +,-./:;<=>=2@[]\*_{}~¢£§©®c0eB[Q

SweetDarkness

ABCDEFGHCHITKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCOGHCHI TKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123856797V #3%K()*+ - /:0-1@\ - (- ¢£§0® copf

Obrazek 19: Navrhovand pisma
Zdroj: Viastni

8. 3 Etikety

Smérem Kk udrzitelnosti a eliminovani zbyteéného plytvani obalového materidlu, jsem se
rozhodla pro tisk etiket na samolepku. Jelikoz vné&jsi vrstva sacku je papirova i samolepka
je papirova. Tato varianta je pro klienta ekonomic¢téjsi nez piimy potisk sacku. Sacky budou
neskladnény a dle druhu uprazené kavy se vybere odpovidajici etiketa, ktera se na sacek
nalepi. Pfi vybéru sacku jsem vybrala moZnost S oblymi rohy, které ve mé vyvolavaji
asociaci s tvarem kavového zrna. Rozmér sacku je 120 x 200 x 80 mm, etikety jsem navrhla
orozméru 74 X 115 mm, také se zaoblenymi rohy na 3 mm. Vzhledem k omezenému
prostoru, ktery jsem méla k dispozici, bylo dulezité definovat povinné udaje dle zakona
¢.110/1997 Sb. O potravinach a tabakovych vyrobcich (nazev, vyrobce, sidlo, misto vyroby,
mnozstvi, datum minimalni trvanlivosti, datum pouZitelnosti atd.) a informace jenz maji

pfidanou hodnotu pro zdkaznika napt. chut, ptiprava, zplisob zpracovani, odruda atd.).
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8. 3. 1 Inspirace
Samotnému navrhu piedchazela inspira¢ni ¢ast. Védéla jsem, Ze budu pracovat s vektorovou
grafikou a proto jsem vyhledavala obaly s timto designem. Ujasnila jsem si, co na obalu

znazornit a co rozhodné ne, aby nebyl tuctovym.

Obrazek 20: Inspirace — kavové obaly
Zdroj: Internet, vlastni kolaz

8. 3. 2 Realizace

Abych vytvotila nezaménitelnou identitu, zvolila jsem jako hlavni motiv kavose, lehce
zapamatovatelné, originalni, vychazejici z loga. Jen samotné hlavicky nedévaly smysl, proto
jsem je propojila mapou. Kazdy druh kavy dostal svoji dvojici kavosi S pozadim mapy
zemé¢, kde byla vypéstovana. K vytvoreni kavost vedla velmi dlouha cesta, kdy jsem na
internetu vyhledavala fotografie daného etnika nebo zemé, odkud kava pochézi
a zaméfovala jsem se na rizné Casti téla, naptiklad rty, vlasy, oci, ale také stylistické
doplnky, které jsou pro kazdou kulturu a zemi specifické. Snazila se zachytit charakteristické
rysy. Aby kresby plisobily uvolnéné a ptatelsky, zvolila jsem tah s oblym zakoncenim. Pro
kaZzdou zemi jsem udélala vlastni dvojici kdvosl — Zenu a miZe stylizované do kavového
zrna, stejné jak je tomu U loga. Ke ¢tyfem partim, které byly zhotovené pro logo, jsem udélala
dal$ich osm parti, abych pokryla vSechny momentalné dovazené kavy. Jedna se 0 zemé:
Kolumbie, Guatemala, Kostarika, Brazilie, Mexiko, Peru, Dominikanské republika, Kuba,
Etiopie, Kena, Papua Nova Guinea. Pro espresso smési jsem pouzila hlavicky z jednotlivych
zemi. Kresbu domorodcti dopliuje silueta mapy konkrétni zemé. Protoze hlavicky jsou

kreslen¢ linkou, mapa je oproti tomu bez linky, pouze vyplnénou plochou, ¢imz jsem dostala
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jemny kontrast a nechala vyniknout kresbu. Barva mapy je sladéna s barvou kavose. Navrht

etiket jsem méla nékolik, S riznym grafickym uspotfadanim.

Obrazek 21: Kresba
Zdroj: Vlastni

Obrazek 22: Navrhy etiket
Zdroi: Vlastni
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Obrazek 23: Navrhy informativni tabulky
Zdroj: Viastni

Finalni etiketa je ¢lenéna na pétiny. V prvni pétin€ na stiedu je umistén nazev kavy,
zakladni dotaznice je U vSech ndzvi ve stejné vySce, pokud je nazev delsi, druhy fadek se
posouva nad hlavni fadek. Tim je zajiSténo, Ze pii vystaveni zbozi vedle sebe budou nazvy
V jedné linii. Ve druhé a tfeti pétiné je kresba kavosti S mapou v pozadi. Pro zvyraznéni jsem
siluetu dala na bily podklad, aby nesplyvala s mapou a doplnila ru¢n¢€ psanym popisem,
ktery jsem naskenovala a pomoci kiivek upravila, aby vysledné pismo bylo stejné u vSech
stat. Ve Ctvrté apaté pétiné je informativni tabulka Vv ¢istém a jednoduchém designu.
V ramecku se nachazeji dvé tloustky tahu, silnéjsi tvofi vnéjsi ramecek, slabsi rozdéluje
vnitini ¢ast do sloupct a fadkt. Nejvyraznéji je oznaceno jedna-li se 0 jednodruhovou kavu
¢i smes. Smérem dolt se tunost a velikost pisma snizuje. Nejniz$i mozna velikost pisma FF
Super Grotesk Pro na etiketé je 6 obrazovych bodd, kdy je text stale Citelny. Aby cela etiketa
pusobila vyvazené, vyskytuji se Vv tabulce barevné elementy, puntiky mezi vyctem chuti
a vhodnou pftipravou, ale také oznaceni stupné praZeni v kdvovych zrnkach a posledni je
podbarvend kolonka s hmotnosti baleni. VSechny tyto barevné elementy jsou ve stejné barvé

jako kévosi a mapa. Barevnych odstinu jsem pouZzila pét, od tmaveé hnédé po tmave béZovou.
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Obrazek 24: Barvy
Zdroj: Viastni
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Obrazek 25: Rozvrzeni etikety na pétiny a zarovndni ndzvu

Zdroj: Viastni
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Obrdzek 26: Vyslednd rada etiket na espresso smés
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 27: Vysledna rada etiket na jednodruhovou kavu

Zdroj: Vlastni
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Obrazek 28: Sacky s aplikovanou etiketou na kavovou radu
Zdroi: Viastni

8. 4 Darkova krabicka

Jiz od pocatku jsem méla piedstavu, ze stejné jako kavové zrno, které je schované uvnitf
slupky, tak i pfekvapujici a neocekavany prvek bude uvnitf krabic¢ky. K vini prazené kavy,
ktera se bude linout po otevieni, jsem chtéla i vizualni pozitek. Okamzité jsem si piedstavila
pop-up knihy, které¢ jsou impozantni. Narocna technika provedeni mechanismii, spolu
s kouzlem vtazeni ¢tenare do déje bylo piesné to, co by darek mél obdarovanému nabidnout.
Prozit ho vSemi smysly. Hmatem pii predani darku, zrakem pfti otevieni a rozloZeni pop-up

¢asti, ¢ichem pfi linouci se vuni a nakonec chut’ pfi vychutnavani si ¢erstvé uvarené kavy.
9

8. 4. 1 Inspirace

Pro navrZeni formatu a vizualniho stylu darkové krabicky jsem se inspirovala Vv kniznich

publikacich 1000 obalovy design nejlepsi napady pro kartony, krabice, tasky,?’ 1000+

e v

27 Rockport Publishere, Inc. 2008
28 Grand Design Collaborative 2009
29 Benedikt Taschen Verlag 1993
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trade secrets of great design packaging.®® Ale také na internetu, kde je nepfeberné mnozstvi

realizovanych darkovych obalt.

Obrazek 29: Inspirace pop-up
Zdroj: Internet

8.5. 2 Realizace

Darkovou krabi¢ku jsem zhotovila z neb&lené hladké lepenky o hmotnosti 356 g /m? jako
jednodilnou skladacku se zasouvacim uzavérem. Pro vnitini pop-up jsem vybrala lepenku
ze stejné fady 0 hmotnosti 307 g /m?2.

Jako prvni jsem zméfila velikost kavovych sackii. Tomu jsem piizplisobila rozmér
jednotlivé kapsy. V programu Illustrator jsem narysovala vykres v méfitku 1 :1, takto
ptipraveny vykres jsem si pom&rové zmensila, vytiskla na ¢tvrtku 0 rozméru A4 a zkusila
funkénost modelu. Na slozenou maketu jsem si nacrtla obrazek, abych védéla jak pfipravit
podklady pro tisk pii rozlozeni. Poté jsem upravila drobné nepiesnosti a tentokrate vytizla

model ve skute¢né velikosti do lepenky stejné hmotnosti jaka bude pouzita pro finalni obal.

Obrazek 30: Vykres darkové krabicky
Zdroj: Vlastni

30 Stafford 2001
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Nasledn¢ jsem zacala vymyslet vnitini pop-up cast. Jelikoz pravlasti kavovniku je
Etiopie, nechala jsem se inspirovat etiopskym ceremonidlem ptipravy kavy. Opét jsem si
ptipravila kresbu, tentokrate zeny pfi tradi¢ni ptipravé kévy. DalSimi prvky jsou kavovnik
a kozy, coz ma spojitost s legendou 0 pasackovi koz, ktery kavovnik pro konzumaci kavy

objevil.

Obrazek 31: Kresba na pop-up cast
Zdroj: Viastni

Po ptipraveni podkladu pro pop-up jsem zacala vymyslet mechanismus, jak by mohla
skladacka fungovat. Pfiznam se, Ze to byla nejtézsi ¢ast celé bakalarské prace. Shlédla jsem
neskute¢né mnozstvi tutorialu, prohlédla spousty knih a spolehlivych navodu, ale pop-up se
mi nedafil implementovat do krabi¢ky. Zprvu byla vlozka velmi mala, sice fungovala, ale
nebylo to nijak efektni. Zhruba po mésici snazeni jsem pfisla na zptisob skladu papiru, ktery
je pod uhlem 30 a 75 stupit, ktery funguje a umoznil mi zvétsit vnitini ¢ast. Kdyz byla
vnitini ¢ast dostatecné velkd, upustila jsem od ptivodniho zdméru kresby uvnitt. Protoze ma
klient rad designové véci, rozhodla jsem se ud¢lat tuto ¢ast z linorytu, ktera pfida estetickou
hodnotu celé krabiéce. Stejné jako se kava ru¢né sbira a tiidi, i ja jsem chtéla dat obalu ru¢né

délany vzhled.
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Obrazek 32: Skladani pop-up cast
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 33: Linoryty na pop-up cadst
Zdroj: Vlastni

| \ ‘\\* M

41



) "'m

S\ yﬂ L
Ly H‘ h“ I
i |

{ ||1 |\Jl‘\. !

\

Obrazek 34: Vytistené linoryty na pop-up cast
Zdroj: Viastni

Po dokonceni vnitini ¢asti prisla na fadu vnéjsi ¢ast krabicky. Zde bylo potteba, aby
zakaznik otevtel krabiku ze spravné strany, proto jsem na piedni stranu nakreslila konvicku,
stejnou jakou ma Vv ruce Zena uvniti obalu, z boku je umisténé logo a na viku ru¢né psany
text. Text zastfeSuje celou mySlenku mé prace ,,Prozit kavu vSemi smysly*. Kresby jsem
predélala do linorytu a pismo vyktivkovala stejné jakou U napist na etiketach. Zbylé strany
jsem ponechala €isté. Linoryty se tiskly pfimym tiskem z vysky, po zaschnuti jsem tisténé
originaly naskenovala a upravila pro tisk na lepenkovy arch. Jako posledni jsem piedélala

vnitini chlopné do tvaru listu, které jsou protilehlé a nepiekryvaji se.
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Obrazek 35: Design darkové krabicky
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 36: Vykres darkove krabicky
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 37: Foto zhotovené zaviené makety darkové krabicky
Zdroj: Vlastni

Obrazek 38: Foto zhotovené otevirené makety darkové krabicky
Zdroj: Viastni

8. 5 Katalog

Klient nechce investovat do reklam, ale radéji do zakaznika, véfi, ze spokojeny klient je ta
nejlepsi reklama. Misto plakati nebo letackii jsem navrhla katalog a katalogové listy pro
jednotlivé druhy kavy. Desky katalogu jsou ze stejné nebélené hladké lepenky o hmotnosti
356 g /m?, jako darkova krabice.

8. 5. 1 Inspirace

Pro katalogové listy jsem se inspirovala tradicnimi vzory latek, obkladii nebo predméti

denni potfeby. Kazdy jednotlivy ndrod ma sviij specificky vzor.
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8. 5. 2 Obal katalogu

Nejprve jsem si naskicovala, jak by mél katalog vypadat, v¢etné skicy makety s pfesnymi
rozmeéry, poté jsem zhotovila maketu, kterou jsem upravovala dokud nebyla funkéni. Az pak
jsem prekreslila vykres Vv pocitaci. Desky jsem navrhla jednoduché, uvniti desek je Sest
kapes, do kterych se zasunou jednotlivé listy, tim je katalog snadno editovatelny a pro klienta
ekonomicky vyhodny. Kapsy jsou ve formatu, kdy se uprostied pfehnou atim znich
vzniknou protilehlé strany. Jednotlivé kapsy jsou do sebe, a nésledné do desek vlepeny. Mezi
sebou jsou propojené pop-up prvkem, na které je kavos z loga a napis kontinentu nad nim.
Napis je pismem SweetDarkness. V kazdé kapse je z vrchni strany udélan vytez ve tvaru
kavového salku, tento vyiez ma prakticky ucel a to aby se jednotlivé listy daly z kapsy snaze
vyjmout. Pfes desky je navlékaci pasek z lepenky, ktery je potistény vzorem a zabrafiuje

svévolnému otevieni katalogu.

Obrazek 39: Skicy katalogu
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 40: Vykres katalogu S pop-up casti
Zdroj: Vlastni

8. 5. 3 Katalogové listy

Listy jsou provedené ve formatu A5, ktery je pro mnoZzstvi sdélovanych informaci
dostacujici. Material je nebé&lena lepenka 0 hmotnosti 259 g /m?. Oboustranny tisk na spad.
Ke kazdé zemi jsem navrhla jeden vzor, kterym je pokryta celd zadni strana listu. V pfedni
¢asti se objevuje pouze jeho ¢ast v riznych mistech. Nazev kavy je v horni ¢asti listu,
zarovnan na stied, pismem SweetDarkness. Text je vysdzen smiSenou sazbou, pismem FF
Super Grotesk Pro. Prvni odstavec v€novany popisu kavy je vétsi velikosti pisma, boldovym
fezem. Druhy odstavec, kde jsou informace o historii, nebo umisténi plantaze apod., je
vysdzen mens$i velikosti pisma V fezu regular. Do spodni ¢asti jsem umistila tabulku

S obecnymi informacemi.
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Obrazek 41: Katalogoveé listy
Zdroj: Viastni
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Obrazek 43: Katalogove listy
Zdroj: Vlastni
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PAPUA Ntw GUINEA SIGRI

Kéve Papua New Guinea Sigri mé sladkeu, siiskeve:
Zokoladovou chut s lehkjm ovocnym aroma éervensho
jablka a skofice a nadechem tobaku. Komplexity chuté
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Obrazek 44: Katalogoveé listy
Zdroj: Vlastni
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Obrazek 45: Katalogoveé listy

Zdroj: Viastni

Obrdazek 46: Foto zhotovend maketa - katalog s listy
Zdroj: Vlastni
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8. 6 Navrh propagac¢nich predméti

Pro dalsi rozvijeni konceptu jsem klientovi navrhla, jiz pouze formou skic, voucher, ktery

opé&t obsahuje pop-up ¢ast a jutovou tasku, kterd je recyklovana z pouzitého kavového pytle.
Voucher by byl 0 rozméru 70 x 100 mm, vnéjsi strany bez potisku, vnitini strana

potisténa linorytem kavovniku, ktery je jiz zhotoveny pro darkovou krabicku. Pfi otevieni

by se rozlozil pop-up Vv riznych nominalnich hodnotach. Ptes voucher by byl stejné jako

u katalogu navlékaci pasek z lepenky potistény vzorem, ktery by zabraioval svévolnému

otevieni voucheru. Pro riizné hodnoty voucheru by se mohl ménit vzor na navlékacim pasku.

Obrazek 48: Skica - navrh voucheru
Zdroj: Vlastni

Druhym navrhem je jutova taska. Aby se podpofil udrzitelny smér, jutova taska by
byla usita z pytle od kavy, misto usi by byly drzadla z bambusu. Pokud by to potisténost

pytle dovolila, zakomponovala by se jedna hlavi¢ka kavose, ktera by se tiskla sitotiskem.

Obrazek 49: Skica - navrh tasky
Zdroj: Vlastni 52



9. Zavér

Tato prace skloubila mé teoretické znalosti a praktické dovednosti. Snazila jsem se co
nejlépe implementovat vhodné teoretické informace do nasledného praktického provedeni.

V teoretické casti jsem se snazila podrobné zmapovat produktové tady piimé
konkurence, kterou Kklient definoval v briefu, abych vytvofila zcela odlisny a lehce
zapamatovatelny design. Shrnula jsem piibeh kavy od legendy az po jeji zpracovani
a priblizila obalovy design z pohledu mé prace. Tuto ¢ast jsem zakoncila environmentalnim
dopadem.

V praktické ¢asti bylo mym cilem sjednotit novy vizudlni styl k novému logu. To
myslim, Ze jsem splnila. Rada etiket ptisobi ucelenym avyvazenym dojmem. Doglo
k obrazovému i technickému prolnuti jednotlivych ¢asti, kde se uplatnil zajimavy pop-up
prvek, ktery se pfed ndmi otevird stejné jako kdvovy svét, plny chuti a zajimavych informaci,
které se 0kavé mizeme dozvédét. Cely styl plsobi pratelskym, vielym dojmem.
Zakaznikovi by mél dat pocit vyjimec¢nosti, ze mij klient si ho hycka a vse rucné ptipravil
pravé pro ngj.

Cela ma prace ma pozitivni i negativni stranky. Negativnim aspektem celé mé prace
byla velka Casova narocnost, at’ jiz kreseb a jejich nasledné doladéni pomoci kiivek, tak
rovnéz tvorba linoryt. Ale vysledny efekt, si myslim, za toto ¢asové narocné zpracovani
urcité stal. Pozitivem je originalni vizualni styl s pouZitim nevSednich technik, na které lze
dobfe navazat a dale rozvinout, nejen tvarem obali, ale i rtiznymi vytvarnymi technikami.

Sviij claim®! jsem naplnila s zikaznik miiZe ,,Prozit kAvu viemi smysly.

81 Kratky, napadity, dobie zapamatovatelny slogan.
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Obrazek 50: Kompletni grafické zpracovani
Zdroj: Vlastni

Obrazek 51: Kompletni grafické zpracovani
Zdroj: Vlastni
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